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Tvorba grafického manualu vybrané spolecnosti

Abstrakt

Cilem této bakalafské prace je shrnout teoreticka vychodiska problematiky tvorby
grafického manualu a na zéklad¢ shromazdénych informaci poté vytvorit graficky manual
vybrané spolecnosti.

V teoretické casti autorka pojednavé o tvorbé grafickych manudlt, pficemz vychdzi
z informaci, které k dané problematice napsali jini autofi. V praktické ¢asti prace na zaklade
shrnutych metod a postupti z teoretické ¢asti vytvari grafickych manudl pro firmu Jakoweb
S. I. 0. V rdmci grafického manuélu autorka navrhuje logo a pravidla jeho uZzivani, firemni
barvy, fonty a aplikace na jednotlivé soucasti grafického manualu — hlavickovy papir,
vizitku, obalku, vykaz prace, fakturu a responzivni webovou prezentaci firmy.

Samostatné grafické prvky autorka vytvari v programu Adobe Illustrator, ktery je
primérné urceny pro tvorbu vektorové grafiky. Jejich aplikace na tiskoviny a webové stranky

jsou autorkou navrzeny v softwaru Adobe InDesign.

Kli¢ova slova: korporatni identita, typografie, graficky manudl, logotvorba, layout,

web design, responzivni design, Adobe InDesing, Adobe Illustrator



Creation of company graphic manual

Abstract

The aim of this bachelor thesis is to summarize the theoretical background of the issue
of creating a graphical manual and based on the gathered information create a graphical
manual of the selected company.

In the theoretical part, the author discusses the creation of graphic manuals, based
on information written on the issue by other authors. In the practical part of the work based
on the summarized methods and procedures from the theoretical part author creates a graphic
manual for the company Jakoweb s. r. 0. Within the graphic manual the author creates
the logo and rules of its use, company colors, fonts and applications to individual parts
of the graphic manual - letterhead, business card, envelope, work sheet, invoice
and responsive web presentation of the company.

The author creates separate graphic elements in Adobe Illustrator, which is software
primarily designed for creating vector graphics. Author designes graphic elemenets

applications in Adobe InDesign.

Keywords: corporate identity, typography, graphic manual, logo design, layout, web design,

responsive design, Adobe InDesing, Adobe Illustrator
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1 Uvod

V dnesni dobé je mimo jiné i diky globalizaci a vyuzivani informacnich technologii
siln€j$i konkurencni prostiedi, nez tomu bylo diive. S konkurenci vzrista také potieba firem
odlisit se a vystupovat jednotné ve styku s vefejnosti. Tyto aspekty mohou byt pii zdkaznické
volbé rozhodujici. Za tucelem efektivni komunikace s vefejnosti vznikaji ve firmach
marketingové oddé€leni, nebo jsou zaméestnavani grafici.

Dle tohoto vzoru jsou poté vyhotovovany v§echny ostatni vystupy. Graficky manual shrnuje
pravidla tykajici se vizudlni podoby internich i1 externich dokumentid. M¢l by vychazet
ze znalosti zadavatele a konkuren¢niho prostiedi, ve kterém se pohybuje.

Vsechny soucasti grafického manualu, zvlasté pak logo, by mély vyzdvihovat kvality
zadavatele a jednoznacn€ ho odliSovat od konkurence. Toho Ize dosahnout pouzitim
vhodnych barev, tvarli, fontl a layoutu. Pravidla, kterd graficky manudl obsahuje, zarucuji
efektni vyuzivani vSech grafickych prvka.

Nedilnou soucasti vystupovani firmy je také online prezentace. Proto by mél vzhled
webové stranky odpovidat grafickému manualu. V ptipadé, Ze je to zadavatelovym pianim,
muze byt i grafickd podoba webové prezentace soucasti grafického manualu.

Tvorbou grafického manualu vybrané spolecnosti se zabyva tato bakalafska prace.
Motivaci autorky pro vybér tohoto tématu bylo vytvofit firemni identitu pouzitelnou v praxi
firmou Jakoweb s. 1. 0. a zefektivnit tak komunikaci firmy s vefejnosti.

V prvni ¢asti prace autorka shrnuje informace jinych autort o tématu grafického
manudlu. Zabyva se diileZitosti grafického manudlu, jeho tvorbou a tématy s tim spojenymi:
tvorbou loga, typografii, layoutem, barvami a webdesignem. V druhé ¢asti prace autorka

vytvati graficky manual vybrané firmy.

10



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem literarni reserse bakalatrské prace je shrnout a sjednotit teoretické zaklady tykajici
se zejména pocitacové grafiky jako celku, logotvorby, typografie, layoutu a problematiky

barev v grafice.

Cilem praktické Casti bakalafské prace je vytvorit graficky manudl pro vybranou
spolecnost. Grafika bude aplikovana na tyto soucasti grafického manualu: hlavickovy papir,

vizitka, obalka, vykaz prace, faktura a web (responzivni design).

2.2 Metodika

Veskera teoreticka vychodiska budou ziskdna ze zdrojh v pouzité literatute. V praktické
¢asti budou vyuzity zkusenosti autorky nacerpané mimo jiné pii vypracovani teoretické ¢asti
prace. Pii tvorbé praktické ¢asti bude pouzito nasledujici programové vybaveni - Adobe

InDesign a Adobe Illustrator.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Graficky manual

Tato kapitola pojednava o grafickém manualu. Nejdiive je rozebrana jeho definice
a dilezitost pro korporatni identitu. Déle je popsan postup tvorby grafického manualu
na urcitych typech grafickych navrht, které mohou byt jeho soucasti.

Graficky manudl urcuje jednotny vizudlni styl firmy, ktery je dalezity pro komunikaci
s vefejnosti, a tak vhodné dopliiuje a podporuje firemni znacku. Zakladnim zdrojem
informaci pro tvorbu grafického manuélu je firemni identita. Manudl by se m¢l skladat
ze zakladnich prvki (napf. logo, typograficka pravidla, sada barev) a déle z ptrikladl jejich
uplatnéni (napf. vizitky, propagacni materialy). Je tak souborem piedpisii, doporuceni
a prikladt, jak postupovat pti aplikaci grafiky. Tyto ptfedpisy a doporuceni by mély byt
respektovany i pfi nasledném vytvareni dalSich grafickych navrhi.

Pro graficky manudl je nutné zvolit jazykové mutace. V piipad¢, Ze firma ptsobi pouze
na mistnim trhu, mize byt manudl pouze jednojazy¢ny. Pokud jsou zékaznici z rtuzné
mluvicich zemi a jejich zastoupeni neni zanedbatelné, je nutné vytvorit graficky manual

ve vice jazykovych mutacich a zvolit poradi dilezitosti téchto jazyku. (1)

3.1.1 Korporatni identita

Korporatni identita je nedilnou soucasti strategie firmy. Je to zpusob, jakym se firma
prezentuje ve vztahu Kk vefejnosti. Zahrnuje firemni kulturu, komunikaci, produkt a design.
Muze byt budovana rtiznymi zpusoby a jednim z nich je pouzivani jednotného vzhledu,
tzv. grafického manualu.

Budovani korporatni identity je dilezZité pro samotné fungovani firmy na trhu. Je nutné
reagovat na ur¢ité zmeny ve spolecnosti, aby se minéni o firme zlepsilo, nebo byla zachovana
dobra povést. Tyto zmény se mohou tykat postoji vefejnosti k urcitym tématiim, zvySeni
konkurence, vedeni spoleCnosti, restrukturalizace uvnitt firmy, rychlého ristu,
nebo internich vztah. To, jaké je vSeobecné povédomi o firmé€, pfimo ovliviwyje jeji

hospodatské vysledky. (2)
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3.1.2 Tvorba grafického manualu

Graficky manual by mél spliovat tyto funkce: identifikace — usnadnéni rozpoznani
produktu, garance — vzbuzeni divéry ve znac¢ku a personalizace — pfifazeni povahovych
charakterti znacce.

Pii tvorbé grafického manudlu je mozné vyuzit riznych aspektid firemni identity.
Které budou zvoleny, zavisi na povaze firmy a jejich produkti. Pokud ma byt vyzdvihnut
produkt firmy, je mozné v grafickému manudlu upozoriiovat na jeho specifické vlastnosti,
kvalitu, hodnotu, nebo vyuziti. V ptipadé, ze je predmétem zajmu firma jako takova, lze
se zaméfit na jeji vlastnosti (inovativnost, davéryhodnost, zaméfenost na zakazniky apod.),

na to, zda je lokalni nebo globalni a na tradici. (1)

3.1.2.1 Logo

Zakladni soucasti grafického manudlu je logo. Tvorbou loga se zabyva kapitola
Logotvorba. Manual by mél obsahovat logo v riiznych variantach. Zékladem je plnobarevna
varianta, ktera je vhodna pro svétla pozadi. DalSi variantou je plnobarevnd negativni
varianta, ve které je logo upraveno pro tmava pozadi. Muze byt také vhodné vytvofit
varianty uzkého, ptipadné kratkého loga pro aplikaci na specifické materialy.

Dalsimi variacemi loga jsou jednobarevné varianty nutné pro praci s technologiemi
a technikami, které vice barev neumoziiuji. Pro technologie, které umoznuji zobrazeni loga
ve stupnich Sedé, je tfeba navrhnout Sedé barvy, které zastoupi jednotlivé barvy vyuzité
V plnobarevné varianté.

Dulezitym prvkem je ochranny prostor loga. Ten urcuje velikost prazdného prostoru,
ktery musi byt okolo loga zachovan. Velikost této ochranné zony se ur¢uje v poméru k logu.
Urcena by méla byt také minimalni doporucend velikost loga pro nejpouzivanéjsi formaty.

(@)

3.1.2.2 Barevna sada
Jako zékladni barevnd sada by mély byt vyuzity barvy loga. Ty je vhodné doplnit o dalsi
barvy, které podpoii jejich vyznéni a pilisobi spolu harmonicky. Vice o barvach

v kapitole Barvy.
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3.1.2.3 Dopliikova grafika
Dopliikova grafika je urCena pro materialy, kde neni pouzito barevné pozadi,
ani fotografie, ¢i jina ilustrace. Pokud je grafika na téchto materialech vyuzita, muze

materidly ozvlastnit a vice je propojit s firemni identitou.

3.1.2.4 Typografie
Zakladni a doplitkova pisma jsou nedilnou soucasti firemni identity. U jednotlivych
pisem by mélo byt definovano, které fezy mohou byt vyuzity. O tomto tématu pojednava

kapitola Typografie.

3.1.2.5 Interni materialy
Graficky manudl mtze obsahovat navrhy riznych internich materiald. Obvykle jsou
to vizitky a hlavi¢kové papiry. Dalsi materialy si voli zadavatel, napt. prezentaci, desky,

navigacni systém pro své sidlo apod.

3.1.2.6 Propagacni materialy
Propagacni materialy slouZzi k prezentaci firmy na vetejnosti a k rozsifovani povédomi
o ni. Proto byvaji soucasti grafického manudlu napt. pozvanky, inzerce, letdky, katalogy,

firemni propisky a USB disky.

3.1.2.7 Online materialy

Soucasti prezentace firmy jsou i webové stranky, a proto je jim v€novéana pozornost
v grafickém manualu. Zakladem je navrh domovské stranky v responzivnim designu.
Je tieba urc¢it vzhled menu, nadpist, jednotlivych ikon, pati¢ky, hlavicky a dalSich
specifickych prvka. Dalsi soucasti ndvrhu je vzhled aktivnich prvkl po pfejeti mysi
a pti a po kliknuti.

Webové stranky by mély barevné vychézet z urenych zékladnich barev, ale je mozné
je poupravit tak, aby byly vhodné pro online prezentaci a zdroven neztratily provazanost
se zbytkem grafického manudlu. Déle je vhodné urcit velikost, tvar a misto uZiti bannera.

O webdesignu pojednava vice kapitola Webdesign. (2)
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3.2 Logotvorba

V této kapitole je pojednano o logotvorbé, a to konkrétné o dulezitosti loga
pro korporatni identitu, o typech log a o postupu navrhu loga. V zavéru kapitoly je jako
priklad korporatniho loga rozebrano logo firmy Apple, véetné vyvoje grafické podoby.

Logo je dulezitou souc¢asti znacky firmy. Znacka je tim, co firma evokuje u zakaznikt

a proto je subjektivni. Tyto asociace se mohou tykat sluzeb, produkti, tradice, reputace,

kvality, hodnot, nebo firemni identity, jejiz hlavni soucasti je pravé logo.

Obrazek 1 — znacka x logo

Obecné feceno, logo je podpisem znacky, jejim identifikatorem. Slouzi jako unikatni
graficka zkratka, ktera je kli¢ovou pro komunikaci se zédkazniky a pomaha firm¢ vyniknout.
Aby se toho dosahlo, m¢lo by se logo vice tykat povahy firmy a ne ptimo jejich vyrobki.

Hlavni myslenky a identita firmy jsou stalejsi neZ jeji produkty.

3.2.1 Diilezitost vytvoreni loga

Dulezitost loga vzrista s tim, jak komunikace dostava stale vice vizualni charakter.
Symbol totiZ pieda informaci rychlej§im a pohodlnéjSim zplisobem (napt. popisovani pocitil
x pouziti emotikontl). Loga jsou dileZitd i pro mezinarodni komunikaci, porozumi jim lidé
mluvici riznymi jazyky. Lidsky mozek navic funguje vice na vizudlni, nez verbalni bazi,
a proto je jednodussi si zapamatovat logo, nez samotny strohy nazev firmy. Také lidskou
pozornost ptitahne nejdiive vizualni vjem a az potom verbalni obsah.

Vytvoteni kvalitniho loga je jednim z nejsilnéjSich marketingovych néstroji. Pokud
je logo kvalitni, casto stac¢i navrhnout pouze jednou a firmu poté provazi po celou dobu jeji

existence, poptipad¢ jsou nutné jenom drobnéjsi aktualizace. (3)



3.2.2 Typy log

Loga se daji rozd¢lit do né¢kolika kategorii. Zadné se nedaji obecné oznacit za t¢inné;jsi,

vzdy zalezi na aktudlni situaci a zadavateli. (3)

3.2.2.1 Popisna

Popisna loga vyuzivaji symboly, které jsou pro zakazniky V)
jednoduse identifikovatelné a dobfe je znaji. Diky tomu jsou loga
lehce zapamatovatelna. Kvili své obecnosti ovSem byva nutné k nim

ptipojit text, aby bylo jasné patrné, o logo jaké firmy se jedna. Pokud Obrazek 2 — popisné

se Casem spojeni loga s firmou zazije, je mozné tento text vynechat. 090 Apple (4
3.2.2.2 Abstraktni
Pti navrhu abstraktniho loga neplati skoro Zzadna omezeni. Logo
by ale mélo svou barvou a tvary ladit se znackou firmy. Abstraktni
loga jsou Casto inspirovana redlnymi pfedméty, které jsou prevedeny Y,
do mén¢ jasny obryst. Déle nejsou tak jednodusSe identifikovatelna, Y

a proto na prvni pohled nevytvofi tak silny vjem jako loga popisnd.  Obrdzek 3 — abstrakini
logo Pixers (5)

WV

maji v oblibé vytvaret abstraktni loga s vice moZnymi vysvétlenimi. Pokud na né zakaznik
pfijde, logo si velmi dobfe zapamatuje diky jeho ,.chytrosti. Je potieba si davat pozor,
aby abstraktni logo nebylo pochopeno jinak, nez designér chce — nemusi si uvédomit dalsi

mozné vysvétleni pouZitého obrazce.

3.2.2.3 Charakterova

Tento typ log je zvlastni pfipadem loga popisného — zobrazuje R
charakterovou postavu (maskota). Tato loga se nehodi pro seridzni sl
zadavatele, protoZze miZou plsobit az détinsky. Velky uspéch maji &:

Y

naopak u firem, které se zaméfuji na détskou klientelu. Déti
. i . N . . Obrazek 4 —
si k takovému maskotu snadno vytvoii vztah, obzvlast pokud plsobi  charakterové logo (3)

mile, nebo komicky.
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3.2.2.4 Wordmark
Loga typu wordmark obsahuji nazev firmy, ktery je pomoci

origindlniho fontu dotvoien do podoby urcit¢ho symbolu. Cilovou

e

: , 1o ;o o ., , Obrazek 5 — logo typu
jednoduché a neutralni, navic vice pfitahuji pozornost k ndzvu firmy wordmark (3)

skupinou byvaji takovato loga oznacovéna za origindlni. Jsou

bez toho, ze by logo muselo byt sloZeno ze symbolu a textu — obsahuji

symbol i text v jednom.

3.2.2.5 Letterform
Letterform je logo tvofené pouze z jednoho pismena, upravené

tak, aby pfipominalo urc¢ity symbol, nebo bylo samo o sob¢ zajimavé.

Neni jednoduché takové logo navrhnout originalné, protoze prakticky
s kazdym pismenem uz néjaké takové logo vymyslené je. Pokud je Obrizek 6 — logo

A . . letterform (3)
logo typu latterform vydafené a originilni, je jednoduse

zapamatovatelné a jednoduché, coz mu ptidava na atraktivité.

3.2.2.6 Monogramy a inicialy

Monogramy a inicidly jsou tvofeny dvéma nebo vice upravenymi
pismeny. Tato loga jsou povaZovéana za osobnéjsi nez letterform, tvoii
je vétSinou pocatecni pismena nckolikaslovniho ndzvu spolecnosti.
Logo v tomto piipadé mize slouzit i jako mnemotechnickd pomicka Obrézek 7—10go's
na zapamatovani celého nazvu firmy. Tento typ loga je obliben monogramem LG (6)
zejména u velkych technologickych spolecnosti, protoze pusobi distojné a ma v tomto

odvétvi tradici.

3.2.2.7 Kombinovana

Tato loga kombinuji obrazce a text. Obvykle se jedna
/’ g
0 symbol firmy a jeji nazev. Zhotovuji se Casto v nckolika [T JﬁlnER
variantach podle uziti (symbol i text vedle sebe, text
Obrazek 8 — emblém (3)
pod symbolem a  podobn¢).  Specifickym  ptipadem
kombinovanych log jsou emblémy, u kterych nelze text oddélit od symbolu. Kombinovana

loga €asto voli sportovnimi tymy.
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3.2.3 Postup navrhu loga

Tvorbu loga, stejné jako jiné projekty, je nutné rozlozit do jednotlivych krokt. Nejdiive
je dulezité zajistit zadani s podrobnou specifikaci pozadavki. Poté je nutné pomoci reSerse
zjistit, jaka je historie feSeni loga (pokud existuje) a piipadné zakaznické preference.
Nasledné nastava samotna tvorba loga — designér obvykle vytvoii vice navrhii z divodu
moznosti volby pro zadavatele. Po vybrani loga nastava jeho implementace podle zadani.
Na zavér je obvyklé shrnuti, do jaké miry byl navrh loga GspéSny. Vznikne tak dilezité
pouceni jak pro designéra, tak pro zadavatele. Proces tvorby loga ¢asto neni linearni —

v nékterych ptipadech miize byt nutné vratit se do predchoziho stadia. (7)

3.2.3.1 Specifikace poZzadavku

Zadani je vyjadienim pozadavkil na logo. Forma zadani miize byt rtizna, jak pisemna,
tak ustni, malého rozsahu, i velmi slozitd a rozsahla. Je nutné, aby designér presné porozumél
pozadavkiim. Z tohoto diivodu je dulezita komunikace se zadavatelem. Z pravniho hlediska
je doporucovano vytvatet presnou specifikaci pozadavki, kterou poté potvrdi ob¢ strany —
zadavatel 1 designér tak mlze vyzadovat jeji dodrzeni.

Nedilnou soucasti specifikace je vyjadreni cile. Cil pomahaji objasnit naptiklad tyto
jednoduché otazky:

1. Kdo je zadavatel a cilovy zédkaznik?
2. Jaka bude implementace loga?
3. Kdy a jak dlouho bude logo pouZzivano?
4. 'V jaké zemi a regionu bude logo vyuzivano?
5. Co vedlo klienta k poptavce loga?
Pokud jsou vyjadreny cile, je mozné zpracovat dalsi soucast specifikace — navrh. Navrh
vyjadiuje obecné piedstavy o logu. Obsahuje informace o pifednostech a hodnotich

zadavatele, i 0 tom, v ¢em je jeho jedinecnost. Tyto informace vytvaii obecny ramec toho,

na co by se logo mélo odkazovat. (8)

3.2.3.2 ReSerse

Po schvéleni zadani nastdva proces sbéru dalSich informaci, které mohou slouzit jako
zdroj pro fazi vymysleni. ReSerSe cili na statistickd data napf. sloZeni a velikost cilové
skupiny, nebo na kvalitativni informace napft. o tom, jaké jsou hodnoty a preference cilové
skupiny. Ziskand data odhaluji, které stimuldtory jsou atraktivni pro cilovou skupinu

zadavatele, a které vyvoléavaji averzi.
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Primarnim zdrojem reSerSe jsou vlastni, nebo i cizi zkuSenosti s podobnym
zadavatelem. Na jejich zdkladé mizeme jednoznacné urcit, které feSeni bylo uspésné
a které ne.

Sekundarnimi zdroji informaci jsou prizkumy trhu, na jejichz zakladé se vyvozuji udaje
o cilovych zakaznicich zadavatele. Prizkumy mohou mit rizné podoby, jako napft.
statistické vyzkumy, vzorkovani, priizkumy vetejného minéni, kvantitativni prizkumy trhu,

nebo vyzkumy Omnibus (pravidelné vyzkumy provadéné na vzorku cilové skupiny). (8)

3.2.3.3 Vymysleni napadi

V této fazi designér spoji informace ziskané z reSerSe s pozadavky v zadani a zacne
tak vytvaret vlastni navrhy, které podle dostupnych zdroji mohou byt Gspésné a zaroven
ptijatelné pro zadavatele.

Pii vymysleni loga je dobré vyjit z jedine¢ného prodejniho argumentu zadavatele.
To je prvek, ktery zadavatele odliSuje od jeho konkurence. Muze jit o jedine¢nost vyrobkd,
sluzeb, ale také firemnich hodnot.

V této fazi Casto vyvstane problém, jak v¢lenit vSechny informace do jednoho loga.
Je nutné dodrzovat tyto zasady:

1. Ockhamova britva — Tento princip definoval anglicky logik William z Ockhamu
a polozil tak zaklad redukcionismu. William z Ockhamu hlasal, ze véci,
které nejsou nezbytné nutné, se musi vyloucit. V ptipad¢ designovych navrhi
to znamend ur€it si hlavni sdéleni a vSe, co neni nezbytné nutné pro jeho
vyjadfeni, odstranit.

2. Prvky, kterym je dopfan prostor vytvaii silngj$i dojem neZ vice nahusténych
prvk.

3. Piilis slozita loga odrazuji.

Pii vymysleni napadii je moZzné vyuzivat takzvané ,inspiracni seSity”. Tyto seSity
obsahuji cokoliv, co mlZe pfinést inspiraci. At uZ jsou to barevné palety, nacrty,
typografické navrhy, slova, nebo véci, které s navrhem loga zdanlivé nesouvisi, ale navozuji
myslenky, které chceme zachytit — napt. fotografie a obrazy.

Mocnym nastrojem pii vymysleni navrhti mize byt pochopeni sémiotiky. Podle této
teorie lidé odvozuji vyznamy celych obrazcii ze tii soucdsti — znaku, jeho systému
a kontextu. Napf. obrazek starého ¢loveka je samotny znak. Kdyz se objevi na znacce pozor,
je zasazeny do systému. Poté, co uvidime domov pro seniory, zapadne i do kontextu.
V idedlnim piipadé€ je logo tak vystizné, ze u cilové skupiny je pochopitelny znak, systém

i kontext.
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Volbou tvard, ze kterych je logo slozeno, nebo i volbou celkového tvaru loga lze
vyznamné zapusobit na lidskou psychiku. Ostré hrany ptsobi dynamickym dojmem, zatimco
zaoblené spiSe uklidiuji. Je dulezité, aby logo plisobilo vyvazené, toho 1ze dosdhnout tak,
ze jsou prvky rovnomérné rozmistény. Takové logo pak plisobi harmonicky, pokud si také
tvary a barvy jednotlivych prvki neodporuji.

I dobfe sestavené¢ logo mize byt Spatné¢ pochopeno diky konotativni interpretaci.
Tase urtznych ¢lentt cilové skupiny liSi. Jednd se o interpretaci na zékladé pociti

vvvvvv

které mohou byt nékterymi ¢leny cilové skupiny vylozZeny jinak, nez je zamysleno. (8)

3.2.3.4 Vybér reSeni

V ptedchozi fazi zpravidla vznikne vice navrhil a jejich variant. U kazdé varianty je poté
vhodné udélat barevné a Cernobilé feseni, logo S textem i bez, plné i pouze v obrysech.
Zadani mize vyzadovat jeSté vice feSeni z divodu vyuzitelnosti loga pro rizné ucely
(mlze byt potfebné napt. uzké a dlouhé logo, i1 Siroké a kratké). S témito podklady poté
zadavatel rozhoduje, které logo bude vitézné. M¢lo by to byt to, ktery nejlépe spliuje zadani
(je mozné, ze v pribéhu projektu bude zjisténo, ze neni mozné zadani splnit uplné¢ —

napft. Z diivodu vysoké segmentace cilové skupiny). (8)

3.2.3.5 Implementace
Po vybéru feSeni je mozné vitézné logo implementovat do grafického manuélu

zadavatele. Mnohdy je jednodussi s novym logem vytvofit 1 novy manual. (8)

3.2.3.6 Pouceni
Jako posledni krok je vyhodné provést analyzu uspéSnosti projektu. Vysledky jsou
smérodatné jak pro zadavatele (pro mozny dalsi vyvoj loga), tak pro designéra (pro profesni

rozvoj a ptipadnou spolupraci na podobnych projektech). (8)

3.2.4 Loga velkych firem

Loga velkych firem se s casem vyviji tak, aby odpovidala soucasnym trendiim
a pottebnym technickym parametrim. Pro ilustraci je uveden rozbor loga spolecnosti Apple

Computers Co. (dale Apple).
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3.2.4.1 Apple

Navrh prvotniho loga Apple Ronalda Weyna vychazel z nazvu firmy Apple Computers
Co. a hlavni myslenky této firmy — inovativnosti a rebelstvi (9). Prvni logo z roku 1976
nebylo pfili$ prehledné a zobrazovalo Isaaca Newtona s povéstnym jablkem, které mu udajné
mélo vnuknout mySlenku gravitace.

V roce 1977 bylo jasné, ze Apple potiebuje logo jednoduché (mélo byt na vsech
vyrobeich) a jednodu$e zapamatovatelné. Sanci dostal mlady umélecky feditel Apple
Rob Janoff, ktery vytvofil jednoduchy tvar nakousnutého duhového jablka. Pestrobarevnost
jablka méla upoutat zakazniky, ale zdroven poukazovala na Sirokou skélu barev, kterou bylo
schopné zobrazovat monitory Apple. Tvar jablka inspirovala slovni hiicka — v anglictiné
jednotka informace byte zni stejné jako zakousnout se (bite).

Po navratu Steva Jobse do cela firmy Apple v roce 1998 doslo k velkym zménam
ajednou znich byla i zména loga. Jobsova snaha vyrabét co nejjednodussi vyrobky
se zrcadlila i v novém logu — pfislo o svou barevnost.

V roce 2001 doslo k dalsi zméné v logu, to se stalo ,,plastickym®, mélo piisobit dojmem,
ze vystupuje. Barva loga je zékladni barvou systému Mac OS Aqua — prihledna modro Seda.

Typickym znakem Apple se stala Stihla hlinikova téla ptistrojl, coz se odrazilo také
v logu v roce 2007, kdy ziskalo $edou — hlinikovou barvu.

V soucasné dob& Apple vyuziva loga zroku 1998, jeho barva je vybirana podle
vhodnosti pro aplikaci. Na webovych stranach je bilé na cerném pozadi, je vyuzivana

ale i ¢erné a tmave Sedé. (10)

Obrazek 9 — logo Obrazek 10 — logo Obrazek 11 — logo Obrazek 12 — logo Obrazek 13 — logo
Apple 1976 (10) Apple 1977 (11) Apple 1998 (12) Apple 2001 (13) Apple soucasné (14)
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3.3 Typografie

Tato kapitola pojednava o typografii. Nejdiive je rozebrana definice dnesni typografie
a problematika pisma — klasifikace pisem, mozné problémy, které jsou spojeny s uzivani
fontd, a dulezité zasady pro tvorbu pisma. Dale je pojednano o typografii z pohledu tvorby
grafického manuélu.

Typografie je véda zabyvajici se pismem, jeho vybérem, pouzitim a sazbou. Zacala
se formovat po vynalezu knihtisku. Vyvijely se hlavné néstroje pro sazbu a v disledku toho
se ménil i piistup K typografii. DneSni typografie, ktera je zaloZena na pocitacové sazbé,
vznikla vroce 1985 snastupem PostScriptu, coz byl znafkovaci jazyk pouzivany
ke grafickému popisu dokumentd a postscriptovych pisem. Diky témto nastrojim se

typografii mohli vénovat i uzivatelé pocitace, ne pouze odbornici, jak tomu bylo diive. (15)

3.3.1 Obecna typografie

Typograficka pravidla pro jednotlivé formy sdéleni se lisi. Existuji ale urcité zasady,
které jsou obecné platné. Typografie také uzce souvisi s layoutem, ktery je samostatné

rozebran dale.

3.3.1.1 Klasifikace pisem
Systémtl, podle kterych lze klasifikovat pismo je mnoho. Jako zakladni dé€leni
je vétsinou uvadéno pét kategorii. (16)

1. Patkové pismo — vyznacuje se typickym zakoncenim tahd pisem kratkou carkou
(patkou). Tyto patky tvofi pro o¢i ptijemné voditko, diky kterému je snazsi ¢teni
delsich textt.

a. Priklad: Times New Roman

2. Bezpatkové pismo — pismo neobsahujici patky. Zatimco patkova pisma jsou
vyuzivana uz od vynalezeni knihtisku, bezpatkova pisma vznikla v prvni poloving
dvacétého stoleti. Jejimi tvlirci byli umélci, hledajici origindlni fonty, které upoutaji
pro sva dila (napft. plakaty).

a. Ptiklad: Calibri

3. Psaci pismo — tyto fonty napodobujici lidské pismo maji mnoho podob,
od formalnich psacich pisem pfipominajici kaligrafické uméni, az po fonty
napodobujici détské pismo.

a. Priklad: Monotype Corsiva

4. Proporcionalni pismo — pismo, jehoZz znaky maji rliznou horizontdlni Sitku.

Proporcionélni je dnes vétSina pouzivanych fonti, at’ uz patkové, nebo bezpatkové.
a. Priklad: Calibri
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5. Neproporcionalni pismo — pismo, u kterého zabird kazdy znak stejné¢ velky
horizontalni prostor. Toto pismo je typické napiiklad pro psaci stroje a pisma, které
z tohoto vzhledu vychézeji, ale také pro strojové kody.
a. Priklad: Courier New
Kazda z téchto kategorii obsahuje mnoho fontovych rodin (skupin fontl, napt. Times).

Kazda z téchto rodin se sklada z nékolika samotnych fontl (napt. Times New Roman). Fonty

pak vétSinou obsahuji svoji zakladni variantu a dalsi 2 fezy — tu¢né pismo a kurzivu.

3.3.1.2 Problémy s pismy

Pti vyuzivani pocitacovych pisem mohou nastat rizné komplikace. Pomérné ¢astym
problémem je nekompletni znakova sada. Pokud je znakova sada nekompletni, misto znakd,
které jsou pozadovany, se zobrazi znaky jiné, nebo dané pismeno v odliSném fontu,
¢i upravené.

Kdyz designér navrhuje nové pismo, zpravidla ur¢i jeho podobu ve vSech fezech
(vychozi, tucny, kurziva). Pokud by nebyly navrzeny vSechny, vyuziti fontu by bylo
omezené.

Na tato uskali je tieba pamatovat vzdy pred pouzitim fontu. Nasledné opravy a zmény

mohou byt slozité. (15)

3.3.1.3 Tvorba pisma

V dne$ni dobé€, kdy jsou grafické editory dostupné Sir§i vetejnosti, vznika velké
mnozstvi pisem. K tvorbé fontd je vhodné vyuzivat programi zaméfenych na vektorovou
grafiku. Je tfeba pamatovat na dobrou citelnost pisma, jeho vyuzitelnost a vytvofeni vSech

pottebnych pismen a jejich feza.

3.3.1.4 Typograficka pravidla

Typografie se nezabyva pouze typy a tvorbou pisem, ale také celkovym vzhledem
a textovych poli.

Textové pole se sklada z textu v ur¢itém fontu a z prokladu — prazdného mista. Velikost
prokladu by se méla pohybovat zhruba na 120 % velikosti pisma. Cim je pismo vétsi,
tim mize byt pomér prokladu k nému mensi. Dulezitym atributem je také prostrkani.
Prostrkani je rovnomérné oddéleni jednotlivych znaki a udéava se v tisicinach Etverciku.
Obvykle doporucend vzdalenost je 150-200 jednotek. VéEtsi i mensi vzdalenost muze

zpusobit necitelnost pisma.
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Dalsi vlastnosti textového pole je zarovnani. V piipad€ zarovnani doprava nebo doleva,
se neméni mezislovni mezery. Jiné je to se zarovnanim do blokd. Pokud je nezadouci,
aby dochazelo k déleni slov mezi fadky, je mozné vyuzit standartni, nebo t€sné zarovnani.
V piipadé standartniho zarovnani se pro predejiti déleni zvétSuji mezery mezi slovy,
U tésného zarovnani se mezery naopak zmensuji. Pfi zarovnavani textu je dilezit¢ davat
pozor na tzv. sirotky a vdovy, pokud se v textu vyskytuji, je nutné ho upravit. Sirotek je
prvni fadek odstavce, ktery zacind na poslednim fadku sloupce. Jako vdova je nazyvan
posledni fadek odstavce, ktery se nachéazi na zacatku nového sloupce.

Pro spravné zarovnani textu v ramci odstavce je tfeba dbat na ukonceni fadkl. Neni
vhodné, aby tadek koncil jednoslovni spojkou ¢i ptedlozkou, nebo ¢islem, jehoz jednotka
by byla az na dal§im fadku.

Pfi navrhu layoutu textového pole je nutné definovat odsazeni. Obvykle se odvozuje
podle velikosti ¢tveréiku, nebo prokladu. Prvni moznosti je odsazovat vzdy prvni fadek
odstavce. Dale lze odsadit text celého odstavce, napiiklad pokud je poznamkou
k pfedchozimu textu. Text miZe byt odsazen také pomoci ur¢itého grafického prvku (vhodné
pro seznamy). Misto odsazeni je mozné vyuzit predsazeni, u kterého nedochazi k posunu
doleva, ale doprava. Tato moznost ale neni ptili§ ¢asto vyuzivana, zmensi se tim objem textu,
ktery je mozné do pole umistit, protoZe ptedsazeni je v zdsadé odsazeni zbylého textu. (1)

Typografie je rozséhla véda zabyvajici se dalsi fadou pravidel, ktera ale pfimo nesouvisi

S tématem této bakalatské prace.

3.3.2 Typografie firemni identity

Typografie je nedilnou soucésti firemni identity. Proto by pouZita pisma méla dobie
odrazet charakter firmy. Zatimco diive bylo pismo na jednotlivé dokumenty (vizitky,
hlavickovy papir atd.) vybirano nebo navrhovano oddélené, dnes je standartnim postupem
vytvofit ur€ita firemni pravidla pro vyuzivani fontd a ty poté aplikovat. Vystupovani firmy
je diky tomu ucelenéjsi. Nékteré firmy vyuzivaji vlastnich fontd, které si s nimi zdkaznici
spoji a jsou poté dobie vyuzitelné 1 pro marketingové tcely.

Muze se stat, ze pisma Casem zastaraji a firma se rozhodne vymeénit je za modernéjsi.
Dulezité je to napfiklad u technologickych spolecnosti, které svou firemni identitou chtéji
prezentovat svou pokrokovost. U firem, které naopak stavi svou znacku na tradici, byva

vyhodné si font ponechat. (16)
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3.4 Layout

V této kapitole je pojednano o layoutu. Nejdiive je rozebrana jeho definice, dale pak
pomiicky pro tvorbu vyvéazeného layoutu a pfistupy k tvorbé rozvrzeni. Zavérecna
podkapitola je vénovana layoutu webovych stranek, ktery ma urcita specifika.

Podstatou layoutu je organizovat a seskupovat piedméty do celkl, které odpovidaji
praktickému ucelu i estetice. Dale je slovo layout pouzivano v kontextu grafického designu,
ve kterém se jedné o rozmist'ovani prvki na stranku (stranky maji rizné podoby, od stranky

knihy, az po webovou stranku). (1)

3.4.1 Pomiicky pro vyvazZzeny layout

Béhem mnoha let, kdy se lidé snazili co nejefektivnéji a zaroven esteticky rozmistit

prvky v objektu, se osvéd¢ilo dodrzovani urcitych postupti.

3.4.1.1 Méreni

Bézné je jako nastroj pro vyjadieni miry chapan metricky systém. Ten je v layoutu
vyuzivan napiiklad pro pfesné urceni velikosti stranky, na kterou je ndvrh urcen. Velikost
grafickych prvki byva naopak vhodné uréovat pomoci relativniho méteni. Naptiklad pismo
se udava v bodech, a velikosti jinych grafickych prvki se pak mohou od velikosti pisma
odvozovat. K uréeni velikosti pisma lze vyuzit napt. étvercik, coz je Sitka pismene M dané
znakové sady. (17)

DalSim relativnim méfidlem je dynamicky obdélnik. Dynamicky obdélnik je tvofen
fadou obdélniki, které se rozsituji z jeho thlopticky. Maji tak vSechny stejny pomér stran,

¢ehoz lze vyuzit naptiklad v navrzich textovych rameckt (vysvétleno dale).

3.4.1.2 Proporce

Proporce je vztah velikosti objektii. Pro vyvazeny layout je velmi dulezité, aby bylo
dosaZeno harmonickych proporci. Pro lidské oko je pfijemny pomér velikosti, ktery se blizi
8 : 13. VEtsi cast ma totiz stejny pomeér k mensi ¢asti, jako celek k vétsi. Tato proporce je
nazyvana zlaty fez a vyskytuje se jak v ptirodé¢ (ulity, seminka slunecnice, vceli plastve...),
tak i v architektufe a uméni, protoze princip zlatého fezu byl objeven uz v renesanci. Zlaty
fez dal také zaklad pro A rozméry papird. Kromé rozmértu papirQ, je zlaty fez v layoutu
pouzitelny také pro vytvotreni miizky. Mtizka rozdéluje objekt na vice ¢asti, do kterych se

umist'uji prvky.
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Dalsim pravidlem pro uréeni proporci prvki je pravidlo tetin. Pomoci usecek se objekt
rozdeli na tfetiny jak po délce, tak po Sifce. Priseciky téchto usecek jsou body, které

piirozené poutaji pozornost. Je proto vyhodné do téchto bodti umistovat dalezité prvky. (17)

3.4.1.3 Ciselné rady

Pouzitim rtznych ¢iselnych tad pro vyjadreni pfirdstku je mozné v designu zachovat
stejny pomér nariastu velikosti mezi prvky. Jednou tad je posloupnost Fibonacciho &isel,
kde kazdé ¢islo je souétem 2 piedchozich. Soucasti Fibonacciho ¢isel jsou i ¢isla 8 a 13,
z ¢ehoz je patrné, ze ptimo souvisi s principem zlatého fezu. Pokud velikost prvkl vzrista
podle Fibonacciho Cisel, ziistavaji prvky ve stejném kontextu a souladu. Napftiklad, pokud
je vnitini okraj 5 cm, mize byt vnéjsi a horni kraj 8 cm, dolni okraj 13 cm, Sitka textové
¢asti 21 cm, vyska textové ¢asti a Sitka objektu 34 cm a celkova vySka objektu 55 cm.

Dalsi ¢iselnou fadou jsou tzv. Renardova Cisla. Tento systém d¢li interval 1 az 10 na 5,
10, 20, nebo 40 ¢asti tak, aby velikosti ¢asti vytvarela geometrickou posloupnost. Renardova

¢isla je vhodné vyuzivat naptiklad pti navrhu velikosti pisem. (17)

3.4.1.4 Mrizky

Mtizkou je v oboru layoutu myslen zakladni néstroj, ktery je vyuzivan pro umistovani
jednotlivych prvki podle vodicich ¢ar. Nej€astéji vyuzivanou miizkou je mfizka symetricka,
ve které jsou prvky rozmistény s osovou soumérnosti. Druhou mozZnosti je miizka
asymetricka. Pfi jejim vyuZiti je n€kolikrat zopakovano stejné rozvrzeni, které se zrcadlove

neobraci.

’
~7 7

Specialnim typem miizky je miizka ucaii. Ucati tvofi vodorovnd voditka, pomoci
kterych lze pfesné ukotvit prvky. Mfizka Gcafi pfimo souvisi s velikosti pisma. V piipadg,
Ze s jejim vyuZzitim je ukotvovana grafika i text, vytvoii se pojitko mezi nimi. Vysledek tak

pusobi harmonicky. (1)

3.4.1.5 Sloupce

Zatimco miizka ucafi rozd€luje objekt horizontalné, sloupce slouzi k vertikdlnimu
rozdéleni. Siiky sloupcti vyrazné ovliviiuji piehlednost stranky, stejné jako mezisloupcové
mezery. Pokud jsou sloupce pftiliS uzké, neni text snadno citelny a grafika se zda

nepiehledna. Tento efekt miize vyvolat 1 pfili§ uzkd mezisloupcova mezera.
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Pti vytvareni sloupcového layoutu je vzdy nutné vzit v uvahu velikost stranky, pisma
a sitku sazby (to, jak Siroky je pouzity font). Doporuceno je vytvaiet sloupce Siroké

minimalné na 40 znaku.

3.4.1.6 Ramecky a moduly

Pokud chce designér vytvortit dynamictéjsi layout, je mozné vyuzit ramecka a moduld,
které se vytvori rozdélenim sloupcti podle miizky tcati. Mezi jednotlivymi moduly by méla
byt mezera stejné Sitky, jako je mezera mezi sloupci. Poté je mozné vyuzivat moduly

jednotlivé, nebo je sdruzovat do vétsich celkd.

3.4.2 Pristupy k layoutu

Rozvrzeni prvkli ma vliv nejenom na Citelnost a piehlednost, s jakou je pfedavana urcita
zprava, ale také na to, jakym zplsobem je pochopena a zasazena do kontextu. Pokud je
vyuzit spravny pristup pro predani zpravy, layout nerusi a naopak podpofi jeji vyznéni

a nevede k mylnému dojmu. (17)

3.4.3 Layout prvki

Pfi navrhu layoutu je nutné zvazit, jakou naraci (ptib¢h) obsahuje zprava, které
je rozvrzeni urCeno. Muze obsahovat jednu myslenku, ktera je postupné rozvijena a v tom
ptipad¢ je vhodné layoutem podpofit jednotny dojem. Pokud jsou rozvijeny dvé myslenky
zaroven, jedna se o dualni naraci (napf. poznamky pod ¢arou). Layout pro dudlni naraci pak
musi tyto dvé myslenky odlisit.

Jako prvni, pfi pohledu na urcity objekt, se pozorovatel snazi ziskat obecny piehled
0 tom, jaké myslenky jsou sd€lovany a ¢eho se tykaji. U ndvrhu layoutu je nutné pamatovat
na to, které ¢asti objektu upoutaji jako prvni. Mistem, které zaujme na prvni pohled, je levy
horni roh. Po jeho prozkoumani se pozornost piesune do stfedu a jako posledni jsou
prozkoumany okraje.

I prazdné misto zaujimé dalezitou roli. Pravé ono zvyrazni umisténé prvky a vytvaii
klidné plochy. Miize poukazovat na urcitou hierarchii prvki, nebo na souvislosti mezi nimi.
Pti vytvareni prazdného prostoru je nutné myslet na to, jaka je cilova skupina a médium pro
které je layout vytvaien. U drahého Casopisu, ve kterém jsou pievazné fotografie, muze
prazdny prostor vyvoldvat luxusni dojem. Pokud by bylo stejné mnozstvi prazdného mista

vyuzito u denniho tisku, ¢tenar by mohl dojit k zavéru, ze nedostdva dostatek informaci.
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Cilem layoutu je puasobit vyvazenym dojmem. Lze ho dosdhnout vyuzitim symetrie
I asymetrie. Symetrie je riznych druhti — jednim z nich je osova symetrie, pii jejimz vyuziti
jsou prvky rozmistény soumérné podle jedné osy. DalsSim druhem je dvouosd symetrie.
Pro jeji dosazeni je nutné, aby byly prvky symetricky rozlozeny podle vertikélni
I horizontalni osy. Tietim druhem symetrie je radialni symetrie, u které jsou prvky
rozmistény s bodovou soumeérnosti. Dosdhnout asymetrické rovnovdhy je slozitéjsi.
Je nutné, aby byly vyrovnany ob¢ strany osy tak, ze budou obsahovat stejny pomeér
prazdného a obsazeného prostoru.

Dulezitym prvkem layoutu je také hierarchie. Pomoci ni 1ze vizualn¢ vyjadtit dilezitost
prvki. U textovych poli pomoci velikosti pisma, u ostatni prvki jejich polohou a prazdnym
mistem, které je obklopuje.

Dojmu ,,3D* layoutu lze dosahnout piekryvanim rtiznych prvki, z nichz n¢které¢ mohou
mit ur¢itou miru transparentnosti. Je vSak nutné pamatovat na to, ze prekryté prvky upadaji
do pozadi a neni k nim pfitahovana pozornost.

Pfi navrhovani rozsahlej$iho layoutu (obsdhlejsi webové stranky, ¢asopis) je vhodné
dodrzovat urcity rytmus. Layoutovym rytmem je mySleno pravidelné stiidani urcitych
Sablon. Pokud by byl layout jednotvarny, ¢tenaf by rychle ztracel pozornost. Naopak pokud
by kazdy oddil byl jiny, layout by byl nepiehledny.

Pti vlozeni obrazkovych oken je nutné je vizualné propojit s textem a ostatnimi prvky.
Toho 1ze dosahnout pomoci volného prostoru nebo rameckill. Na dostatecny volny prostor

okolo obrazku je nutné pamatovat i v ptipadg, ze text obrazky obtéka. (17)

3.4.3.1 Layout textového pole

Pokud se v layoutu pracuje s objemnéj$im textem, je kli¢ové nejen umisténi poli,
ale také layout uvnitt samotného pole. Layoutem uvnitf textového pole se zabyva kapitola
Typografie.

Pismo je tradicn¢ umistovano horizontalné. Vertikalné¢ psany text je vhodné vyuzit,
pokud je zamérem ozvlastnit jinak klasicky layout. Musi ale byt brano na zietel, Ze tento text

bude $patné Citelny a proto se hodi pro velmi kratké texty.

3.4.4 Layout webovych stranek

Pti ndvrhu webovych stranek je nutné zvolit jeden ze dvou zakladnich layoutovych typi.

Prvnim z nich je ,.kniha“. Na webu tohoto typu je mozné se pohybovat pomoci zvoleni
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,kapitoly” (polozky v menu). V menu se mohou zobrazovat i ,podkapitoly*,
kvili ptehlednosti je vhodné pouzivat ,,podkapitoly* pouze do 3. fadu.

Druhym typem je ,,fimské cesta®. Rimské cesty jsou linearni weby, které maji zakladni
vychozi bod a pfedepsanou cestu, kterou se uzivatel dostane az na konec webové prezentace.

Obvykle se prichod webem realizuje pomoci rolovani smérem doli. (1)

3.5 Barvy

Tato kapitola rozebira vyuziti barev v grafice. Nejdiive je zde pojednéano o teorii barev,
o tom, co barvy definuje. Déle jsou zde informace o psychologickém plsobeni barev
a 0 moznostech vyuziti tohoto pusobeni pii tvorbé grafickych navrhi. Nasledujici
podkapitola rozebird tématiku souladu barev. Na zavér je pojednano o uziti barev
V pocitacové grafice.

Barvy jsou nezanedbatelnou soucasti designu — upoutivaji pozornost a vyvolavaji
emoce, mohou také beze slov piedavat uréitou zpravu. Clovék je barvami obklopen neustale,
a proto je na jejich vyuzivani citlivy. Pokud designérsky navrh postrada barvy, muze se zdat
pozorovatelim nudny (existuji vyjimky, kdy je vyuZiti pouze cerné a bilé nejefektivné;si).
Je-li v navrhu vyuzito barev az pftili§, v pozorovateli vyvolava pocit chaoti¢nosti. Z tohoto

davodu je pro dobry designovy navrh dulezité spravné vyuziti barev.

3.5.1 Teorie barev

KazZdou barvu lze charakterizovat pomoci exaktnich metod. V dneSni dobé existuje
mnoho barevnych modeld, ve kterych ma kazdy odstin barvy své piesné pojmenovani. Barvu
1ze také popsat pomoci riznych kvalitativnich atribut. Pro uziti barev pii designovych

navrzich je dilezité chapat zasady michani barev mezi sebou a vyuziti kontrastu. (18)

3.5.1.1 Zakladni atributy barev

Barvy je mozZné vyjadtit pomocich riznych atributii. Naptiklad podle Johannese Ittena
(Svycarsky malif, designér, ucitel a teoretik, 1888-1967) v (19) je rozmanitost barev uréena
témito vlastnostmi: tonem, svétlosti, sytosti, kvantitou (velikosti plochy, na které se barva
nachazi) a dopadem simultanniho kontrastu (vnimani ténu barvy je ovlivitiovano okolnimi
barvami).

V dnesni dob¢ je Casto vyuzivan model Hermanna von Helmholtze (némecky fyziolog,
1ékaf, matematik, fyzik, meteorolog a filozof, 1821-1894) v (20), ktery mluvi o pouze tfech

vlastnostech barev: tonu, svétlosti a sytosti.
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Barevny ton je uréenim barvy ze spektra vinovych délek. Tyto tony plynule prechdzeji
od cervenych (700 nm) az po fialové (400nm). Pro jednotlivé tony si lidé vymysleli slovni
pojmenovani, aby bylo mozné je snadno rozlisovat. Pro lidské oko je mozné rozeznat zhruba
180 barevnych tonti. Oko ale neni stejné vnimavé ve vSech Castech spektra. Naptiklad
v ¢asti, kterou vnima jako odstiny ¢ervené, je schopné rozeznavat jednotlivé tony v odstupu
7 nm, zatimco v jinych az po 48 nm. Z tohoto diivodu ¢lovék vnima vice odstint Cervené.
(21)

Zatimco barevny ton je urcen svételnou vinovou délkou, svétlost je ovlivnéna velikosti
rozkmitu téchto vin. Svétlost je dulezitym aspektem pro vyjadieni kontrastu, vyjadiuje
blizkost barvy k ¢erné nebo k bilé. Se svétlosti se také ¢asto poji pojmy svételnost a jas.
Svétlost je vlastnosti barevného povrchu, zatimco svételnost ¢i jas udavaji, jaké mnozstvi
energie je od povrchu odrazeno. Cim se barva povrchu blizi vice k bilé, tim vice je odrazeno
energie, zatimco ¢im je barva povrchu blizsi cerné, tim vice energie pohlti. Ve stupnici
svétlosti je nejnize barva ¢erna, nejvyssi svétlost ma pak barva ¢isté bila.

Sytost je intenzitou barevného tonu a urcuje, o kolik se odliSuje od ptislusné spektralni
barvy. Nejvyssi sytost maji Cisté barvy, které nejsou michany s jinymi. S pfidanim kazdé
pfimési sytost barvy klesa.

Barvy se také daji rozdélit na chromatické a achromatické. Chromati¢nost se pouziva
pro vyjadieni barevnosti svétla. Achromatické barvy jsou bila, Cerna a vSechny odstiny Sedé.
Diky tomu, Ze jsou achromatické barvy neutrdlni, Ize je jednoduSe kombinovat se vSemi

chromatickymi. (18)

3.5.1.2 Kontrast

Barevny kontrast miiZzeme pozorovat vzdy mezi dvéma barvami — je rozdilem mezi
nimi. Pokud mezi barvami dojde K nejvétSimu moznému rozdilu, oznacuje se jako
diametralni kontrast. V ptipad€ achromatickych barev se jedna o rozdil mezi barvou bilou
acernou, u chromatickych barev jde o kontrast mezi komplementarnimi barvami.
Tyto kombinace jsou vnimany jako dynamické. Jsou €asto vyuzivany na statnich symbolech,
erbech, nebo vlajkach.

Exaktni vnimani kontrastu neni ale jedinym moznym pochopenim. Barevny kontrast
muze byt vnimén také na zaklad¢ vnimani a emoci. Takto je mozné rozliSit barvy studené

ateplé, podle toho, zda barva vyvolava pocit tepla, nebo chladu. Teplotni kontrast je
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ovlivnitelny mnoha faktory, jako naptiklad okolim a teplotou svétla, které na barevny
predmét dopada. Je proto subjektivni.

Clovék podvédomé vnima také kontrast barev aktivnich (vzrusivych) a pasivnich
(klidnych). Jako nejvice pasivni barevné tony jsou vnimany ty, které se ve spektru nachazeji
okolo zelené. Nejvice vzrusivé barvy jsou naproti tomu ty okolo ¢ervené. Aktivni a pasivni
barvy pak mezi sebou vytvareji silny kontrast.

Kontrast Ize pozorovat nejen u barevnych tont, ale i u svétlosti nebo sytosti. Casto jsou
u barev hodnoceny vSechny tyto kritéria kontrastu zaroven. Pokud je poZzadovano hodnoceni
barvy pouze z pohledu jednoho kritéria kontrastu, je nutné, aby zbyla kritéria zlstala
neménna.

Specifickym druhem kontrastu je kontrast kvantitativni. Ten je zaloZen na principu,
ze sousedici barevné plochy maji vyznamné odliSnou velikost. Vnimany kontrast mezi

barvami se timto zvétSuje a barva velké plochy ovlivituje vnimani barvy mensi plochy. (18)

3.5.1.3 Barevné modely

Barevné modely vznikly jako odpovéd’ na potiebu clovéka pojmenovavat a uspotradat
barevné odstiny. Barevnymi systémy se zabyvali jiz znami filosofové ve starém Recku,
napf. Aristoteles nebo Pythagoras.

Jeden z nejstar$ich dochovanych barevnych modelt pochazi od Isaaca Newtona (1643-
1727). Je postaveny na pozorovani optického hranolu, ktery rozkladé4 paprsek bilého svétla
na barevné spektrum. Newton vybral pro definovani spektra sedm barev. Diivodem miiZe
byt jeho snaha ptirovnat kruh barev ke stupnici tond. Stied, oznaceny O, symbolizuje bilé
svétlo, které do hranolu vstupuje, a po okrajich jsou barvy, na které se rozklada. Pismena

Dalsim vyznamnym védcem v oblasti barev a jejich modelti byl némecky filosof
a chemik Wilhelm Ostwald (1853-1932). Jeho zamérem bylo vytvofit védecky piesné
uspotadani barev, které by bylo zaroven jednoduché a vyuzitelné pro riizné oblasti. Vychazi
z barevného kruhu, ktery obsahuje ctyfi zdkladni barvy (zlutd, zelena, modra, Cervena).
Postupnym piidavanim piechodnych barev nakonec vytvofil kruh tvofeny z dvaceti ¢ty
barev. Jejich smiSenim se spektrem achromatickych barev vytvoftil barevny trojuhelnik —
pro kazdou barvu jeden. V jeho vrcholech se nachazi sytd barva, Cernd a bila. Zbytek

trojuhelniku tvoii pfechody mezi nimi.
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Dvacet ¢tyti Ostwaldovych trojuhelniki tvoii tzv. Ostwaldovo téleso (pfipominajici dva
kuzele spojené podstavami) — trojuhelniky jsou pfilozeny ¢ernymi a bilymi vrcholy k sobé.
P1ast’ t€lesa tvoti pfechody mezi plnou barvou, ¢ernou a bilou. Pfechody mezi prechodnymi
barvami pak tvofi vnitiek télesa.

Dalsi vyznamny barevny systém pochazi z prostfedi némecké umélecké Skoly Bauhaus
(1919-1933). Jeji ¢len Johannes Itten (viz vyse) vytvoril tzv. Itteniv dvanactidilny barevny
kruh. Jeho zakladem je rovnostranny trojuhelnik, ktery obsahuje primarni barvy (zluta,
¢ervend, modrd). Vzajemnym michanim primarnich barev vznikaji sekundarni barvy, které

jsou zobrazeny okolo trojuhelniku. Dale pak byl ptidan kruh tercidlnich barev, které vznikaji

michanim dvou sousednich primarnich a sekundarnich barev.

_ ¢

Obrazek 14 — Itteniiv dvanactidilny barevny kruh (21)

Barevné modely jsou vyuzivany designéry, umélci i védci. Neni ale mozné jimi
vystihnout v§echny barvy — neexistuji pro né pojmenovani a jejich samotné vytvareni pouze
podle modelu by bylo problematické. Proto se v dnesni dobé pro piesnou identifikaci barvy
pouzivaji denzitometry, které funguji na zdkladé méfeni mnozstvi svétla propusténého
barevnym povrchem, nebo kolorimetry, které se snazi napodobovat chovani lidského oka.
Je ale nutné mit na paméti, ze i presné¢ zmétena barva bude v riiznych prostfedich vnimana

odli$ng. (18)

3.5.1.4 Michani barev

Ton barvy zdvisi na procentualnim zastoupeni primarnich barev. To je mozné
vyjadfovat pomoci riznych modelt jejich michani.

Prvnim z nich je aditivni michani barev. Zakladnim principem je pfidavani svételnych
paprskill primarnich barev (Cervend, zelena a modra) k cerné. Rozsvicenim vSech barevnych
paprski v plné intenzité vznikne barva bila. V misté, kde se smisi primarni barvy, vzniknou

tzv. sekundarni.
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Obrazek 15 — aditivni michani barev (22)

Druhou moznosti michéani barev je subtraktivni model. Pracuje na opa¢ném principu,
nez aditivni. Zakladem je bild barva, na kterou se ptidavaji dalsi barvy: azurova, purpurova
a zluta. Spojenim vSech barev v plné intenzit¢ vznikne téméf Cerna barva. Ostatni barevné
tony vznikaji kombinaci primarnich barev azurové, purpurové a zluté. SmiSenim dvou

primérnich barev vznikaji barvy sekundarni, které jsou primarnimi barvami aditivniho

modelu. (18)

3.5.2 Psychologické piisobeni barev

Vnimani a piisobeni barev je individudlni. Lidské vniméni barev zkresluje nejenom
zrakové Ustroji, ale také zkuSenosti, nebo prostiedi, ve kterém se dany jedinec vyskytuje.

Rada védc se viak pokusila obecné vyjadfit obvyklé ptisobeni barev na psychiku
cloveéka, a to na zaklad¢ rozsdhlych prizkumii asociovanych pojmi, které se poji

S jednotlivymi barvami.

3.5.2.1 Symbolika barev

Chépani barev coby symboll ptebiraji lidé Casto z kulturniho prostiedi, ze kterého
pochazeji. VE&dci, ktefi se zabyvali empirickou preferenci barev, zjistili, Ze lidé mivaji rizné
preference, ale zaroven jejich preference uzce souvisi se symbolickym chapanim barev. Dale
uvadéna symbolika barev se vztahuje k obvyklému stfedoevropskému chapani.

Cerna barva je symbolem pro smrt, tmu. MiiZe byt chapana jako vazna, diistojna, nebo
elegantni. Na druhé stran¢ ale také jako negativni, vzbuzujici strach, smutek. Psobi hutné¢,
tvrdé, téZce a proto je obvykle lepsi se vyhnout jejimu pouzivani na vétSich plochéach.
Nejvice vynikne, pokud se nachdzi na matném povrchu, ale na lesklém povrchu plisobi
elegantnéji.

Sedd symbolizuje neutralitu, primérnost. Vytvaii domnéni spolehlivosti, pokory,

inteligence, klidu, ale také pasivity, nerozhodnosti, uniformity.
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Bila barva je v evropské kultufe vniména jako symbol Cistoty, miru. Na jedné strané
pusobi nevinng, pravdive, kiehce, lehce, na druhé strané také chladné, nejisté a smutné. Bily
povrch odrazi az 80% svétla (nejvice ze vSech barev).

Zluta barva byva chapana jako symbol svétla, jara, mladi. Vzbuzuje radost, nadéji,
vyjadfuje intelekt a soulad. Mize byt ale vnimana také negativné, jako symbol zrady, zavisti,
nebo nedivéry. Zluta barva ze viech chromatickych barev odrazi nejvice svétla, proto
asociuje slunce.

Oranzova barva je slozena ze Zluté a Cervené, proto je vnimana jako barva nejteplejsi.
Symbolizuje teplo, 1éto, radost, druznost, pratelstvi, energii, bohatstvi, ale i hrubost, rozmar
a vzdor.

Cervena je barva, kterd symbolizuje krev, ohen, vaSen, prudkost, hrdost, energii, 1 valku,
krutost a nebezpeci. MiiZe puisobit tézce a vyhruzné, proto je potieba s touto barvou nakladat
S opatrnosti. Purpurové odstiny mohou asociovat smrt, proto neni vzdy vhodné je pouzivat.

Fialova barva je pfechodem mezi ¢ervenou a modrou barvou a ty maji velmi odlisné
vlastnosti z pohledu psychologického pisobeni. Proto je fialova barva vnimana jako
rozpolcend. Stala se symbolem pro mystiku, predstavivost, bohatstvi, ale také krutost
a neklid. Pisobi tézce a chladné, proto je dobré ji kombinovat s protipolem — Zlutou barvou
a svétlejsi tony pripadné s bilou, zelenou, nebo tyrkysovou.

Modré barva mé opaéné vlastnosti nez jeji komplementarni barva (oranzova), je pasivni
a staticka. Symbolizuje chlad, vodu, klid, spravedlnost, inteligenci, ale zaroven i apatii.
Jeji vyuziti je vhodné, protoze vyvolava dojem stability a uklidiuje.

Zelena (stejn¢ jako modrd) barva uklidnuje. Symbolizuje ptirodu, mladi, pratelstvi,

I zavist a nezkuSenost. Vyvolava pocity bezpeci, vytrvalosti, harmonie a nad¢je. (7)

3.5.3 Soulad barev

Hodnoceni souladu barev je zkoumanim spolecného piisobeni. Toto hodnoceni je
subjektivni — lidé maji rizné vyvinuté citéni. Pokud spolu barvy souzni, je to pro lidsky zrak
ptirozené. Pokud dojde k nesouladu, ktery je pro daného ¢lovéka detekovatelny, jsou barvy
vnimany jako nepfirozené a jejich spole¢né pisobeni je hodnoceno negativné. Obecné 1ze
fici, ze k nesouladu jsou nachylné takové barevné kombinace, kde je vice sytych barev,
obsahuji mnoho barev, vyskytuji se zde barvy s protichiidnymi vlastnostmi anebo jsou

slozené z dvojce komplementarnich barev doplnéné jesté dalSimi barvami.
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3.5.3.1 Urcovani barevného souladu

Pti ndvrhu barevnych kombinaci se designér nemusi spoléhat pouze na svij cit
pro barevny soulad, ale miize vyuzivat rizné pomucky, jako je napiiklad dvanactidilny
barevny kruh. Barvy jsou v ném sefazeny v potadi, v jakém se vyskytuji v barevném spektru.
Zakladem kruhu jsou tfi primarni barvy — ¢ervend, zlutd a modra. Ostatni barvy tvori

prechody mezi nimi.

Obrazek 16 — barevny kruh (18)

Barevny kruh je grafickou pomtickou pro pochopeni vztahi mezi barvami. Podobné

(harmonické) barvy spolu v kruhu sousedi, naopak ¢im veétsi je jejich vzdalenost,

v

tim rozdilnéjsi jsou. Komplementarni barvy se nachazeji proti sobg.

3.5.3.2 Barevné sestavy

Vytvafeni barevny sestav, které jsou pro lidské vidéni v souladu, je dilezité ve vSech
designérskych oborech. Je mnoho typt sestav, které jsou osvédcené a Casto vyuzivané, jiné
jsou riskantni a vyZzaduji vyss§i znalost a cit pro soulad. Oblibené sestavy mizeme d¢lit
napft. podle poctu barev, které obsahuyi:

1. Dydady — sestava dvou barev muze byt dvou druht, bud’ staticka, ve které je mezi
barvami minimalni napéti, protoze se nachazeji blizko sebe v kruhu,
nebo dynamicka, tvofena barvami s vétsi vzdalenosti mezi sebou.

2. Triady — zékladni typy sestav se tfemi barvami jsou opét dvé. Kombinace miliZze
byt vyvazena, pokud se jednd o barvy se stejnou sytosti a svétlosti.
JestliZe se barvy naopak lisi, jde o triddu akcentovanou.

3. Tetrady — sestavy Ctyt barev vznikaji dvéma zplisoby. Barvy mohou byt vybrany
za vyuziti ¢tverce vnofeného do barevného kruhu. Sestavu tak budou tvofit dvé
dvojice komplementarnich barev na vrcholech ctverce. Tato sestava patii
mezi riskantnéj$i. Druhym zptisobem je vybér pomoci obdélniku. Vybrané barvy
se opét nachazi na vrcholech.

4. Hexady — barevné kombinace Sesti barev, které vznikaji pouzitim Sestitthelniku.
Hex4ady mohou ve dvanéctidilném kruhu vzniknout dvé. Sestavy s vyS$Sim
poctem barev se nedoporucuji.
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Sestavy lze délit také podle dalSich jejich vlastnosti:

1.

Achromaticka sestava — tato sestava obsahuje pouze achromatické barvy.
Diky tomu ptsobi seriézné a neutradlné. Pokud neni doplnéna chromatickou
barvou, mize byt hodnocena jako nudna.

Achromaticka sestava s barevnou dominantou — achromatické barvy jsou vhodné
pro zkombinovani s jakoukoliv chromatickou barvou. Nejvice ucinné vyuziti
syté barvy. Pokud ma navic pouzita Seda barva stejnou svétlost jako chromaticka
barva, jest¢ podpoii jeji vyznéni. Pokud v kombinaci s achromatickou sestavou
pouzijeme dvé barvy, Seda tlumi jejich kontrast.

Monochromaticka sestava — sestava tvorena jednou barvou a jejimi odstiny,
které vznikaji michanim s achromatickymi barvami. Plsobi jednotné, Cisté,
elegantné a provazang. Pro lidské vnimani je monochromaticka sestava ptijemna
diky tomu, Ze takovéto sestavy jsou ptirozené zastoupeny vsude, kde se vyskytuje
riznd mira svétla a stinu. Jednobarevny objekt se diky tomu méni na objekt
vV monochromatické sestavé barev.

Analogicka sestava malych barevnych rozdilii — tato kombinace se sklada ze dvou
nebo tfi barev (a jejich odstind), které spolu sousedi v barevném kruhu.
Jeji ptisobeni je podobné jako u monochromatické sestavy, ale je pestiejsi. Casto
byva vyuzivana jedna barva ze sestavy ve své plné sytosti a ostatni barvy
v jemng¢jSich tonech. Na barevném kruhu spolu sousedi v urcitych mistech teplé
a studené barvy, kombinace téchto barev je riskantné€;jsi a nemusi se vzdy vydafit.
Analogicka sestava strednich rozdilii — kombinaci barev lze zalozit také na
barvach, které spolu ptfimo nesousedi. Pii jejich vybéru se vynechava jedno misto
na barevném kruhu. Obvykle se voli tfi barvy. Je vhodné zvolit jednu barvu
Vv plné sytosti a od zbylych dvou vyuzit jemnéjsi tony. Sestava stiednich rozdili
nepusobi jako predchozi dvé sestavy, ale je vyraznéjsi a pii spravném provedeni
ma veétsi Sanci upoutat.

Komplementarni sestava — tato sestava vyuziva napéti mezi komplementarnimi
barvami. Je velmi vyraznd a dynamickd. Pokud jsou zkombinovany
komplementarni barvy v plné sytosti, vysledek je drazdivy; jestlize jsou pak
pouzity ve stejném poméru, miZe byt kontrast aZ pfili§ vyrazny. Tento problém
se da vyfesit nékolika zplsoby, napiiklad zvolit studenou barvu jako dominantni
a teplou jako doplnék; vyuzit Sedé barvy pro zmirnéni; nebo ob¢ barvy stejnym
zpusobem zesvétlit nebo ztmavit.

Rozdélena komplementdarni sestava — kombinace barev je tvofena jednou barvou
a dvéma barvami, které pfimo sousedi s jeji komplementdrni barvou. Je tak
zajiStén vysoky kontrast, ale oproti pfedchozi sestavé je pro zrak piijemnéjsi.
Pro laika neni tato sestava jednoduse rozpoznatelna (na rozdil od pfedchozi) a ma
tak silny vizualni Gc¢inek.

Sestava dvojitého komplementu — sestava tvofend dvéma dvojicemi
komplementarnich barev. Sestavy dvojitého komplementu je tézké sladit. Jednim
Z postupti, jak docilit souladu, je opét vybrat jednu barvu jako dominantni. Mtze
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také pomoci, pokud jsou zvoleny barvy, které spolu v kruhu sousedi a sousedi
tak 1 jejich komplementarni barvy.

9. Polychromaticka sestava — specifické sestava, ktera kombinuje vSech 12 barev
barevného kruhu. Aby tato sestava byla v souladu, je nutné vyuzivat v§ech barev
ve stejném pomeru.

10. Disharmonicka sestava — sestava, kterd zamérn¢ Sokuje svym barevnym
nesouladem. Jeji vyuziti ve vétsing€ pripadi neni vhodné. (18)

3.5.4 Barvy v pocitacové grafice

Pro vyuziti barev v pocitacové grafice je nutné je definovat v bindrnim kodu. Barvy
se vyjadfuji pomoci informace o zastoupeni cervené, zelené a modré slozky v dané barvé.
To, v jaké mife je barva zastoupena, se urCuje ve Skale 0-255. Pokud je u vSech slozek
zastoupeni 0, jedna se o Cernou barvu. Pokud jsou vSechny barvy zastoupeny v plné mifte,
zobrazuje se barva bila.

Pocet barev, které mohou jednotlivé pixely nabyvat, vyjadiuje barevna hloubka.

Ta udava, kolik bitti je k dispozici pro vyjadieni barvy jednoho pixelu. Pro vypocet mnozstvi

barev, které je mozné zobrazit, 1ze pouzit tento vzorec: 2K, kde K je pocet bitd. (7)

3.5.4.1 Barevné prostory

Pro technické vyjadieni barev se vyuziva raznych prostorti. Ty vychazeji z realného
svéta, konkrétné ze spektra barev a zdkonit michani barev. Zakladni barevné prostory jsou
popsany niZe. Rozsah barev, ktery 1ze dosdhnout v daném zatizeni, se nazyva gamut. Pokud
je pozadovana barva mimo rozsah gamutu, je misto ni zobrazena ji nejbliZsi barva, kterd se
V gamutu nachézi.

1) Barevny prostor RGB (red, green, blue) — jeden z nejuzivanéjsich prostoru, ktery
vyuziva aditivni michani barev. Primarnimi barvami jsou cervend, zelena
a modra. Tyto tii barevné kanaly jsou zobrazovany pomoci barevnych paprski.
Pokud jsou barevné paprsky zobrazovany dostatecné blizko u sebe, lidské oko je
nerozli§i a vnima je jako jeden. SloZeni téchto barevnych paprskli v riizné
intenzité pak urcuje barevny ton. S RGB barevnym prostorem pracuji zatizeni,
ktera vyzaiuji svétlo.

2) Barevny prostor CMY (cyan, magenta, yellow) — ¢asto uzivany barevny prostor,
zaloZeny na principu subtraktivniho michdni barev. Primarnimi barvami jsou
tyrkysova, purpurova a zluta, jejichz michdnim vznikaji dal$i barvy. S timto
modelem pracuji tiskova zafizeni. Pokud jsou vSechny barvy stazeny
na minimum, nevznikne Zadna barevna stopa. Pokud jsou naopak vSechny barvy
vyuzity maximalng, je vytiSténa barva cerna.
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3) Barevné prostory HSV (hue, saturantion, value) a HSL (hue, saturantion,
lightness) — tyto barevné prostory jsou zaméteny vice na uzivatele a ne piimo
na vystupni zafizeni, jako vySe zminéné. Zakladem pro definici barvy jsou
tfi idaje: odstin, sytost a jas.

4) Barevny prostor Lab — prostor navrzeny puvodné pro védecké ucely. Gamut
tohoto barevného prostoru se nejvice podoba gamutu lidského oka. Barva je
Vv ramci Lab prostoru definovana pomoci jasu a dvou barevnych kandli. Prvni
kanal vyjadfuje pfechod mezi cervenou a zelenou barvou, druhy kanal
mezi Zlutou a modrou. Kde se barva v ramci kanalti nachazi, se uréuje hodnotou
mezi -128 a 127. Dnes je tento model vyuzivan nejenom pro védecké ucely, ale
I pro grafické editory, protoze je vyhodné mit moznost ménit hodnoty pouze
jednoho z kanala (7)

3.5.4.2 Barvy a design webovych stranek

Vyuzivani barev pfi navrzich webovych stranek ma sva specifika. Je tfeba pamatovat
na uzivatele s uréitymi zrakovymi omezenimi, naptiklad by mél byt Citelny i pro barvoslepé
jedince. Kurceni Ccitelnosti pro barvoslepé existuji softwary, které stranku pievedou
do podoby, v jaké ji barvoslepi vidi. Diky tomu i lidé se zdravim zrakem mohou posoudit
Citelnost webové stranky.

Pti navrhu barevné palety pro webovou stranku je dobré zohlednit firemni barvy, pokud
je zadavatel webu m4, ptipadné barvy, které¢ jsou obvykle pouzivany v jeho odvétvi. Pokud
ani jedna ztéchto informaci neni dostupna, byva nejjednodussi zvolit neutralni barvy
doplnéné jednou vyraznéjsi.

Pokud je na webovych strankach pouZito pfili§ mnoho barev, web plisobi chaoticky.
Obvykle neni dobré vyuzivat také velké plochy sytych barev, které mohou piisobit agresivné.
Je lepsi pouZit mensi sytost a syté barvy pouZzit na mensi ploSe.

DalSim dileZitym bodem pro navrh webovych stranek je zachovavani vysokého
kontrastu mezi textem a jeho pozadim. Pokud je kontrast nizky, text je Spatné Citelny nebo
ipIné necitelny. Cim delsi text je, tim je vysoky kontrast jesté dileZit&jsi, protoZe na ném

zrak spocine na del$i dobu a $patné Citelny text ho vice unavi. (1)

3.6 Webdesign

Kapitola Webdesign pojednava o dilezitosti ptitazlivé grafické tpravy webovych
stranek. Rozebird zasady uzivatelsky piivetivych webl a responzivniho designu. Zaveér

kapitoly se vénuje postupu navrhu webovych stranek.
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V dnesni dob¢é je webova prezentace jednim z klicovych zdroji informaci. Proto je
kladen diiraz i na formu, v jaké jsou informace na webovych strankach predavany. Hlavnim
cilem webdesignu je ptfedat informace uzivateli pochopitelnou, pfijemnou a poutavou
formou. Webdesignér se neobejde bez znalosti layoutu a spravného vyuzivani barev a pisem.

O téchto tématech pojednavaji kapitoly: Typografie, Layout a Barvy.

3.6.1 Uzivatelska privétivost webovych stranek

Ptivétivost webovych stranek je cilem, kterého se snazi webdesignér dosahnout.
Uzivatelé vyhledavaji stranky, které jsou privetivé a snazi se vyhybat t€ém, které nejsou —
nékdy i za cenu toho, Ze se spokoji S méné uspokojivym obsahem.
stranku jako piivétivou, je rychlost, s jakou se dostane k pozadovanym informacim nebo
funkcionalitam. Navrhy by proto mély byt jednoduché. Dal$im dualezitym hlediskem je
intuitivnost stranky. Pro uzivatele by mélo byt ovladani prirozené.

Aby bylo mozné navrhnout piivétivy web, je nutné myslet na to, kdo bude jeho
uzivatelem. Neni mozné web navrhnout tak, aby vyhovoval v§em uZivatelim. Proto je
mozné vyuzit person, které zastupuji typické uzivatele, nebo urceni jejich hlavnich skupin,
na které se designér zaméfi a navrhne web piivétivy prave jim.

Webové stranky by také mély odpovidat zavedenym konvencim. Je zvykem umistovat
prvky na urcitd mista, a pokud tomu tak neni, uZivatele to mize zmast a stravi vice Casu
hledanim. UZivatelé jsou dale zvykli na urcitou odezvu. Pokud webova grafika nezobrazi

zadnou zpétnou vazbu, uzivatel mize zacit pochybovat, zda opravdu doslo k jim pozadované

akci. (23)

3.6.2 Responzivni design

Jako responzivni webdesign je oznaovana sada postuptll, diky kterym jsou webové
stranky dostupné, piehledné a dobfe ovladatelné na riiznych typech zatizeni. Potieba tvofit
responzivni weby vznikla s nariistem poctu rlznych typa zafizeni, které maji rozdilné
velikosti a proporce displeju. Nelisi se od sebe jenom velikosti displeje, ale také zptisobem,
jakym je zafizeni ovladano. Napiiklad webova grafika vhodné pro zatizeni ovladané mysi

a klavesnici nemusi byt vhodna pro dotykové displeje. (24)
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3.6.2.1 Fluidni miizka

Fluidni mfizka urcuje zptisob, jakym se ma zachéazet s prazdnym mistem, sloupci, fadky
a s obsahem na webovych strankach. Pii pouziti fluidni miizky sta¢i urcit obsah jednotlivych
bunék, které vznikaji rozdélenim sloupcti a fadkd, a jejich pomér velikosti vici prazdnému
mistu. Webova stranka se pti pouziti fluidni mfizky ptizpisobi velikosti displeje daného

zafizeni zménou rozvrzeni jednotlivych bunék.

3.6.2.2 Adaptivni prvky

Adaptivni grafické prvky pfizptsobuji své rozméry velikosti obrazovky pouzivaného
zafizeni. Vyhodné je pfizplsobovat i rozliSeni dané grafiky. Pokud jsou webové stranky
zobrazovany na displeji menSich rozméri, neni tfeba vysokého rozliSeni, jako u véSich.

V piipad¢ prvka obsahujicich text mize byt adaptivita zaruCena rliznymi zpusoby.
Jednim ze zpisobi je zména délky radkl. Dalsi moznosti je zobrazeni pouze Casti textu,

cely text je zobrazen az po kliknuti na uréity prvek (napf. tlagitko ,,Cist dal®).

3.6.2.3 Dotazy na médium

Dotazy na médium jsou rozsifenim HTMLS, diky kterému prohlize¢ dokéze rozeznat,
o jaky typ zafizeni se jednd a zda je uzivano svisle, ¢i vertikaln€. Na zaklad¢ této informace
jsou pouzity rizné pifedem definované kaskadové styly vhodné pro obrazovku danych

rozmeérti a pomeru stran.

3.6.2.4 Dynamicky design

Responzivni design mize zahrnovat nejen zmény rozlozeni stranky, ale také zménu
navigace, ovladacich prvki, nebo formuldit. Webové stranky pro desktopové zafizeni
mohou byt v n¢kterych ptipadech ptilis slozité pro pouziti na mensich mobilnich zatizenich
a pouziti jiné navigace nebo ovladacich prvkd mize tento problém vyftesit.

DalS8im zplsobem pouziti dynamického obsahu je ptizpisobeni stranky uzivateli. Web
uréeny odbornikiim miiZze byt pro laiky nepochopitelny, a proto mize byt vhodné vytvofit

druhou verzi webu, ktera je jim pfizpusobena. (24)

3.6.3 Navrh webovych stranek

Pti navrhu webovych stranek je nutné dodrZovat ur€ity postup. V piipad¢, ze je n€ktera
faze vynechdna, mize to znamenat pozdé¢jsi ndklady. Ne vzdy déla vSechny tyto kroky

webovy designér, informace mohou byt dodany objednavatelem. (23)
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3.6.3.1 Sbér pozadavku

Prvnim krokem je zjisténi, co zadavatel pozaduje. Pro sbér pozadavkl je mozné vyuzit
riznych postupti. Nejcastéji je vychozim bodem urceni pozadavkt a technickych specifikaci
uzivatelem a toho, co je opravdu dllezitd funkcionalita a co neni nezbytné. Poté je mozné
vytvoftit tzv. Use Case, coz je podrobny popis, jak postupuje uzivatel pti uzivani webovych

stranek, vCetné popisu jakych prvkil vyuzije (napf. tlacitko).

3.6.3.2 Dratény model

Dalsi fazi navrhu webu je vytvoreni draténého modelu. Dratény model obsahuje logické
umisténi prvkil, ovSem bez jejich grafické podoby. Po vytvoteni je vhodné nechat ho schvalit
objednavatelem webu. Pfedejde se tim zbytecnym vydajim pii pfepracovavani grafiky

z diivodu presunuti, nebo zménéni prvka.

3.6.3.3 Graficky design
Pti grafickém navrhu webové stranky je vhodné nejprve navrhnout vzhled jednotlivych
prvki. Tyto prvky by spolu mély ptisobit harmonicky. Celkova podoba webové stranky je

poté slozena z téchto prvki za vyuziti draténého modelu. (23)
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4 Vlastni prace

V této kapitole je popsan postup navrhu grafického manuélu, ktery je demonstrovan
na piikladu grafického manudlu firmy Jakoweb s. r. 0.

Pfi navrhu grafického manudlu je tfeba zacit navrhem loga a definicemi pravidel jeho
uzivani. Od loga se poté odviji definice barev a fontl. Po vytvoireni této ¢asti manualu je
mozné aplikovat logo a ostatni pravidla na konkrétni ptiklady uziti grafického manualu, jako

je napft. vizitka, obalka, hlavickovy papir a webova stranky. (1)

4.1 Specifikace zadavatele

Firma Jakoweb s. r. 0. se zabyva sluzbami v oboru informacnich technologii. Mezi
zakladni sluzby patii konzultace, poradenstvi, Skoleni, webhosting a outsourcing pro malé
a stiedni firmy v oblasti spravy klientskych stanic a pocitacovych siti. Dale navrhovanim
a programovanim webovych aplikaci, webovych prezentaci, ptipadné jinych aplikaci
na miru. Mimo jiné také spolupracuje s jinymi firmami jako subdodavatel sluzeb.

Pro zékazniky této firmy je rozhodujici individualni pfistup, spolehlivost, efektivnost

a vyuzivani aktuélnich trendi webdesignu.

4.2 Logo

Teoretickym vychodiskem pro tvorba loga je kapitola Logotvorba.

Prvnim krokem pfi vytvafeni loga je specifikace poZadavkil zadavatelem. Soucasti
by mély byt zejména informace o cilové skupiné zakaznikt, kvalitach firmy, které by logo
mélo vyzdvihnout a samoziejmé také o poli ¢innosti zadavatele. (8)

Dalsim krokem je zpracovani reSerSe. Pokud designér nema sva vlastni data
ze zpracovani obdobnych projekti, je mozné informace ziskat vyzkumem trhu, na kterém se
zadavatel pohybuje. Pomoci reSerSe je tak mozné zjistit, jakd loga jsou uspésna, jejich
spole¢né rysy, a také jaka loga tspéch nemaji a co to zapficinuje.

Pti zpracovavani reSerSe trhu webovych technologii bylo zjiSténo, ze v logach se Casto
vyskytuji ur¢ité symboly — kurzor mysi, zemékoule, rtizné zobrazeni sit¢é, od abstraktnich
az po ur¢ité. Uspé$na loga jsou jednoducha a je v nich vyuZito barev, které se poji se
solidnosti — Sedé a modré. Nékterad loga obsahuji také tmavé Cervené a oranzové tony, které
pusobi dynamicky, jsou ale pouzity vzdy v kombinaci s $edou, nebo jinou neutralni barvou,

diky které neptisobi agresivné.
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Po vytvofeni pozadavkl a zpracovani reSerse je mozné piejit k ndvrhu loga. Designér
Casto vytvori vétsi mnozstvi log, poté vybere nejzdatilejsi k prezentaci zadavateli. Je mozné
loga vytvofit pouze v Cernobilé variant¢ a az vitézné rozpracovat ve vice barevnych
provedenich. Druhym piistupem je vytvoreni log rovnou v barevnych variantach. (8)

V piipad¢ firmy Jakoweb S. r. 0. byla loga k vypracovana v programu Adobe Illustrator,

ktery je uréen pro vytvareni vektorové grafiky, a proto je k tomuto ucelu vhodny.

Obrdzek 17 — logo 1

K prezentaci byla vybrana loga:

JAKOWEB

Toto logo kombinovaného typu zaclefiuje nazev firmy do symbolu signalu pouzivaného
v nékterych opera¢nich systémech. Stejné jako nejvyssi carka znazorfiuje nejvyssi kvalitu
signalu, Jakoweb S. r. 0. poskytuje ty nejkvalitngjsi sluzby.
Této symboliky bylo vyuzito také pii navrhu druhého loga, kde je pouzit novéjsi symbol

WWee
"o

Obrazek 18 — logo 2

Tteti a ¢tvrté logo je monogramového typu. Zobrazuje pismena J a K. Je zde vyuzit

symbol sité, ktery odkazuje na slovo web. U tietiho loga je sit” abstraktni.

Obrazek 19 — logo 3
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L4

U c¢tvrtého loga je sit’ konkrétnéjsi.

Obrdazek 20 — logo 4

Zadavatelem bylo zvoleno logo 2. To bylo déle rozpracovéano ve vice barevnych variantach:

\p\ko Wee \p&(\o Wee

N7 Y //

NOWee  (WEOW,
= =T

Obrazek 21 — barevnd loga

Jako vitézné logo bylo vybrano toto logo:

WO,
3 /230

Obrazek 22 — findlni 10go
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Po vytvoreni loga v jeho zakladni varianté je nutné zvolit jeho variantu v odstinech sedé,

ktera urCuje zobrazeni loga v pfipadech, ve kterych neni mozné aplikovat barevnou variantu.

RO
) ///.%e

Obrazek 23 — Cernobila varianta loga
4.3 Pravidla uzivani loga

Prvnim dualezitym prvkem souvisejicim s logem je ochranna zoéna, kterd predstavuje
oblast okolo loga, kde se nenachdzi zadny graficky prvek, ani pismo. Zaroven je minimalni
moznou vzdalenosti od okraje média, na které je logo aplikovano. Ukolem zony je zajistit
Citelnost a piisobivost loga. Velikost by méla byt uréena v relativnich jednotkach a vztazena
k velikosti loga. (3)

V ptipadé loga firmy Jakoweb s. r. 0. byla vyuzita velikost pismene E, které se nachazi

ptimo v logu.

\(\OW

/\
[ J

Obrazek 24 — ochranna zona
Dalsimi dilezitymi pravidly jsou minimalni velikost a minimalni viditelnost loga,
které zajist'uji dobrou Citelnost a rozeznatelnost loga.
Pro logo firmy Jakoweb s. r. 0. byla zvolena minimalni $itka loga 22 mm. Logo dale
musi mit minimalné 15% viditelnosti své zdkladni verze, napf. pro vyuZiti na vodoznak.
Pro vyuzivani loga mohou byt stanovena dalsi pravidla manipulace s logem, urcena

hlavné zaméstnanclim, ktefi nemaji zkuSenosti s tvorbou névrhii podle grafického manudlu.
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Do grafického manualu firmy Jakoweb s. r. 0. byla zahrnuta tato pravidla:
1. Neni povoleno pouzivat deformované logo, musi byt zachovidn pomér vysky

a Sirky.

2. Logo musi byt vyuZivano pouze v zakladni, nebo cernobilé varianté, neni
povoleno ho pfebarvovat.

3. Nazev firmy musi byt napsan predepsanym fontem, font nesmi byt zménén.

4.4 Barvy

Informace o vyuziti barev pro tvorbu firemni identity jsou shrnuty v kapitole Barvy.

Paleta barev vhodnych pro dalsi grafické navrhy v rdmci korporatni identity by m¢la
vychazet z barevnosti loga. Je vhodné, aby obsahovala barvy loga a ptipadné dalsi, které tyto
barvy vhodné doplni. Je nutné¢ myslet také na psychologické piisobeni barev a vyvarovat se
nevhodnych barev a barevny kombinaci. (17)

V ptipadé firmy Jakoweb s. r. 0. byly zvoleny barvy nasledovné:

R:43 G:46 B: 131
C: 100 M: 100Y: 25 K: 25

R:218G: 218 B: 218
COM:0Y:0K: 20

Obrazek 25 — barevnd paleta
4.5 Pismo

Teorie vyuzivani pisem pro tvorbu grafického manualu je obsazena v kapitole
Typografie.

Graficky manual by mél dale obsahovat fonty, které bude zadavatel pouZivat pro interni
a externi komunikaci 1 propagacni a jiné materialy. Opét je nutné vychazet z loga, ptipadné

logotypu — hlavnim fontem by mél byt vzdy font, kterym je uvedeno jméno zadavatele. (14)
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V logu firmy Jakoweb s. r. 0. je pouzit font Myriad Pro, je proto hlavnim fontem.

Byly vybrany nasledujici fezy:

Myrad Pro Regular
MYRIAD PRO REGULAR

Myriad Pro Bold
MYRIAD PRO BOLD

Myriad Pro Semibold Italic
MYRAID PRO SEMIBOLD ITALIC

Obrazek 26 — zdkladni pismo

Tento font je urcen pro sdéleni krat$i nez 3 odstavce a zaroven krats$i nez 10 fadkda.

Pro delsi texty je vhodné pouzit pismo Times New Roman.

Times New Roman Regular
TIMES NEW ROMAN REGULAR

Times New Roman Bold
TIMES NEW ROMAN BOLD

Times New Roman Italic
TIMES NEW ROMAN ITALIC

Obrazek 27 — doplitkové pismo

4.6 Aplikace firemni identity

Nyni je moZné stanovena pravidla aplikovat na jednotlivé soucasti grafického manualu.

Pro jejich vypracovani jsou vyuzity informace z kapitol Graficky manuél a Layout.

Firmou Jakoweb s. r. 0. byly zvoleny nasledujici aplikace:

1.

a s~ wn

Hlavi¢kovy papir
Vizitka

Obalka

Vykaz préace
Faktura

Tvorba téchto tiskovin byla realizovana v programu Adobe InDesign. InDesign je

primarné urcen pro sazbu a tvorbu layoutu, proto je k tomuto ucelu vhodny.
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4.6.1 Hlavickovy papir

Hlavi¢kovy papir je vzorovy dokument, ktery je mozné vyuzivat jako Sablonu
pro pisemnosti, které v grafickém manualu nemaji stanoveny vlastni vzhled. M¢l by
obsahovat logo a firemni barvy a fonty, aby byl zachovén jednotny vzhled.

Hlavic¢kovy papir firmy Jakoweb s. r. 0. vyuziva logo v zéhlavi. Zahlavi dale obsahuje

pruh v barvé loga. Stejny pruh je vyuzit i v zapati, kde se nachazi dulezité informace o firme.

WM,

Obrazek 28 — hlavickovy papir zahlavi

Jakoweb s.r.o. inffo@jakowebcz  www.jakoweb.cz  tel. 723 640 757

Obrazek 29 — hlavickovy papir zapati
4.6.2 Vizitka

Vizitka je tiskovina malych rozméri (v Ceské republice jsou nejéast&j§imi rozméry
90x50cm), ktera slouzi jako informacni a propagacni prostiedek. Vizitka by méla byt stejna
pro vSechny zaméstnance, nebo by se méla fesit pouze v detailech. Jeji vzhled by mél byt
zvolen tak, aby byl v souladu s pravidly, ktera obsahuje graficky manual. Je vhodné vyuzit
grafické prvky, které se opakuji i na ostatnich aplikacich pravidel grafického manuélu.

Vizitka firmy Jakoweb s. r. 0. obsahuje stejné grafické prvky jako hlavickovy papir —
pruhy v barvach loga a logo. Na jméno zaméstnance je zvolena dopliikova barva. Dale je

vyuzito pismo Myriad Pro a to ve vSech povolenych fezech — regular, bolt a semibolt italic.
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Jan Novak
provozni feditel
W2
f.N Jakoweb s.r.a
jan.novakdjakoweb.cz

tel. 678 123 456

Obrazek 30 — vizitka
4.6.3 Obalka

Jednou ze zvolenych soucasti grafického manualu je 1 obalka na firemni tiskoviny.
Pro navrh obalky je vhodné vyuzit zavedené formaty, jako jsou naptiklad DL (dvakrat
prelozena stranka A4), C4 (pro neptelozenou stranku A4), nebo C6 (pro stranku formatu
AB).

Obalka firmy Jakoweb s. r. 0. je formatu DL. Obsahuje prithledné okénko, do kterého
je mozné umistit daje adresata. Stejn¢ jako ostatni soucasti grafického manudlu vychazi

Z definovanych pravidel.

\§V\OW60 Jakoweb s.r.o.

p— Svehlova 215/7
~~ Praha 10
® 10200

Obrazek 31 — obalka DL
4.6.4 Vykaz prace

Vykaz prace slouzi k evidenci odpracovani hodin a jako podklad pro naslednou
fakturaci.

Vzhled vykazu prace firmy Jakoweb s. r. 0. vychazi z hlavickového papiru. Nachazi

se zde tabulka, do které jsou vpisovany odpracované hodiny po jednotlivych dnech, je mozné

zde uvést podrobnosti k provadéné ¢innosti a také hodinova sazba. V poslednim sloupci je

49



obsazena celkova cena ve dnech. Navrh vykazu prace je soucasti grafického manuélu

Vv ptiloze této bakalaiské prace.

4.6.5 Faktura

Faktura je uCtem za urCitou sluzbu, nebo zbozi. Mély by zde byt uvedeny udaje
dodavatele a odbératele, zptsob tihrady, dluzna ¢astku a predmét faktury.

Faktura firmy Jakoweb s. r. 0. obsahuje logo firmy a grafické prvky ve firemnich
barvach. Pouzitym fontem je Myriad Pro. Navrh faktury je soucasti grafického manualu

Vv ptiloze této bakalaiské prace.

4.7 Navrh webové stranky

Soucasti zadani grafického manualu firmy Jakoweb s. r. o. je také navrh responzivni
webové stranky firmy. Ta byla zpracovana na zakladé informaci obsazenych v kapitole
Webdesign.

Jako zakladni layout webové stranky byl zadavatelem vybran linearni model. Pii vyuziti
linearniho modelu se uzivatel pohybuje po strance rolovanim dold. Menu v zahlavi funguje
jako kotva — po stisknuti konkrétni polozky menu je uzivatel pfenesen na ¢ast stranky, ktera
obsahuje dané informace.

V ptipad€ vybrani polozky domil je uzivateli zobrazena domovska stranka. ZaloZzka
sluzby obsahuje informace o sluzbach nabizenych firmou Jakoweb s. r. o. Po stisknuti
projektech firmy. Posledni ¢ast stranky obsahuje kontaktni informace firmy.

Zapati webu obsahuje zkracené menu, seznam sluzeb, kontakty a copyright.

Vice zobrazeni grafickych navrhli webové stranky je soucasti grafického manualu

Vv piiloze této bakalafské prace.
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DOMU SLUZBY REFERENCE  KONTAKT

Obrazek 32 — domovska stranka

Design webové stranky firmy Jakoweb s. r. 0. je navrZen responsivné. V piripadé mensi
nez zakladni velikosti zobrazeného webu se design pfizpisobi nasledovné: mezery mezi
poloZzkami menu a logem se zmensi, grafické prvky se roztdhnou na Sitku okna a pismo se
prizplsobi Sifc e zobrazeni — tam, kde by text ,,pietekl” se zobrazi na nasledujicim fadku.
Tlacitko ,,Dalsi“ a liSta, kterd ho obsahuje, je vynechdna a po banneru hlavni stranky se
zobrazi sluzby.

WeMes

—
4 DOMU SLUZBY REFERENCE KONTAKT

SLUZBY

WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam rhoncus aliquam metus. Nunc
tincidunt ante vitae massa. Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Vivamus
porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac, nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum. Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam
non, tellus.

Obrazek 33 — responzivni web stredni velikost
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V ptipad¢, Zze mezery mezi polozkami menu a logem piekro¢i minimalni hranici, web
se upravi do tfeti varianty — varianty pro mobilni zafizeni. V této Gpravé domovska stranka
neobsahuje banner a menu je skryto. Po kliknuti na tlacitko menu se menu odkryje
a je mozné ho pouzit pro navigaci.

Graficky navrh odkryt¢ho menu je soucésti grafického manudlu v ptfiloze této
bakalaiské prace.

N

SLUZBY
WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam
rhoncus aliquam metus. Nunc tincidunt ante vitae massa. Maece-
nas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Viva-
mus porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac, non-
ummy non, lobortis a enim. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum.
Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus.

VYVOJ NOVYCH WEBU

Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam
ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Aenean id
metus id velit ullamcorper pulvinar. Quisque tincidunt sceler-
isque libero. Maecenas lorem. In enim a arcu imperdiet
malesuada. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis
aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudi-
andae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat. In sem
justo, commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci. Quis autem
vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam
nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat
quo voluptas nulla pariatur? Integer imperdiet lectus quis justo.

SPRAVA WEBU

Obrdzek 34 — mobilni verze webu skryté menu
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5 Zavér

Jednotné vystupovani firmy je dilezité pro propagaci vyrobku, Sluzeb a rozsSifovani
vSeobecného povédomi o firmé€. Jednotného vystupovani lze dosahnout pomoci uzivani
grafického manualu. Pokud je graficky manudl dobfe sestaven, image firmy je jedinecna,
dobfe rozeznatelna, zapamatovatelnd a vyzdvihuje kvality firmy. V dusledku toho se
zlepSuje nazor potenciondlnich a stavajicich zdkazniki i vetejnosti na danou firmu. Vzrista
tak goodwill — dobré jméno firmy a zaroven s tim i jeji cena. Dobré jméno firmy je jednim
z dulezitych faktort ovliviyjicich preference zakazniku.

Cilem bakalatrské prace bylo shrnout a sjednotit teoretické zéklady tvorby grafického
manualu, témat s tim spojenych, a vytvofit graficky manual vybrané firmy — firmy Jakoweb
S.r.o.

Nejprve se bakalarskd prace zabyva dilezitosti grafického manuélu pro korporatni
identitu a obecné postupem tvorby grafického manualu. Jednotlivé aspekty jsou rozebrany
ve vlastnich kapitolach, na zaklad¢ kterych je poté vypracovan graficky manual.

Po ptedstaveni firmy Jakoweb s. r. 0. bylo prvnim krokem praktické ¢asti vytvoreni
vhodného loga. Dalsim krokem bylo zpracovani reSerSe trhu webovych technologii,
na kterém se zadavatel pohybuje. Na zakladé ziskanych informaci bylo zpracovano vice
prvotnich navrhti loga v ¢ernobilé¢ varianté. Zadavatel zvolil variantu, ktera byla poté
rozpracovana v n€kolika barevnych verzich. Jako vitézné logo bylo vybrano jednobarevné,
tmaveé modré.

Po vytvoteni loga byla zpracovéana pravidla jeho uziti, jako napf. ochrannd zona,
minimalni povolena viditelnost a velikost.

Barva loga byla zvolena jako vychozi barva grafického manualu. Byla vhodné doplnéna
dal§imi dvéma barvami. Tyto barvy byly vyuzZity v grafickych navrzich, které manuél
obsahuje, a byly doporuceny pro vSechny ostatni navrhy v ramci firemni identity.

Jako hlavni font grafické identity bylo zvoleno pismo uzité v logu, které je bezpatkové.
Pro delsi texty bylo vybrano patkové doplikové pismo.

Po vytvoteni zékladi grafického manudlu bylo mozné je aplikovat na konkrétni
ptiklady. Zadavatelem byly vybrany nésledujici: hlavickovy papir, vizitka, obéalka, vykaz

prace, faktura a responsivni webova stranka. Ty byly vytvotfeny v jednotném vzhledu.
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7 Prilohy

7.1 Graficky manual

Piilohu této bakalaiské prace tvori graficky manudl, ktery byl vytvofen v ramci

praktické ¢asti.
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Graficky manual
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Uvod

Logo

Pravidla uziti loga
Barvy

Pismo

Hlavickovy papir

Vizitka
Obalka
Vykaz prace
Faktura




Uvod

Graficky manual je nejdulezitéjsi dokument tykajici se grafické
podoby vystupovani firmy.

Graficky manual shrnuje pravidla tykajici se vizualni podoby
internich i externich dokumentd, ktera zarucuiji efektni vyuzi-
vani vsech grafickych prvka.

Pravidla shrnuta v grafickém manualu jsou zavazna, pokud
vedeni spolecnosti neurdi jinak.




Logo

Zakladni verze loga
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Cernobila verze loga

oW,
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Cernobila varianta m(iZe byt vyuZivana v pfipadé, Ze neni
mozné, nebo vhodné pouzit zakladni verzi. Ve vsech ostatnich
pfipadech musi byt vyuzita zakladni varianta.
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Pravidla uziti loga

Ochranna zdéna loga

= Wér"
=

Ochranna zéna predstavuje oblast okolo loga, kde se nenacha-
zi zadny graficky prvek, ani pismo. Zaroven je minimalni
moznou vzdalenosti od okraje média, na které je logo apliko-
vano. Ukolem zény je zajistit ¢itelnost a plsobivost loga.

Minimalni velikost a viditelnost loga

Minimalni velikost a viditelnost loga zajistuji dobrou Citelnost
a rozeznatelnost loga.

Pro logo firmy Jakoweb s. r. 0. byla zvolena minimalni Sirka
loga 22 mm. Logo dale musi mit minimalné 15% viditelnosti.




Pravidla uziti loga

Zaveérecna ustanoveni

1) Neni povoleno deformovat logo, musi byt zachovan pomér
vysky a Sirky.

2) Logo musi byt vyuzivano pouze v zakladni, nebo cernobilé
varianté, neni povoleno ho prebarvovat.

3) Nazev firmy musi byt napsan predepsanym fontem, font
nesmi byt zménén.




Barvy

Primarni a doplnkové barvy

R:43 G:46 B: 131
C: 100 M: 100Y: 25 K: 25

R: 54 G: 186 B: 193
C:72M:4Y:0K: 24

R:218 G: 218 B: 218
COM:0Y:0K:20

Vyse uvedené firemni barvy jsou vhodné pro uzivani ve vsech
grafickych ndvrzich. Primarni barvou je tmaveé modra. Ve speci-
fickych pfipadech je mozné tyto barvy doplnit dalSimi.

5




Pismo

Myriad Pro Regular
MYRIAD PRO REGULAR

Myriad Pro Bold
MYRIAD PRO BOLD

Myriad Pro Semibold Italic
MYRIAD PRO SEMIBOLD ITALIC

Font Myriad Pro v danych fezech je urcen pro sdéleni kratsi
nez 3 odstavce a zaroven kratsi nez 10 fadkud. Pro delsi texty je
vhodné pouzit pismo Times New Roman v nasledujicich
rezech.

Times New Roman Regular
TIMES NEW ROMAN REGULAR

Times New Roman Bold
TIMES NEW ROMAN BOLD

Times New Roman Italic
TIMES NEW ROMAN ITALIC




Hlavickovy papir

Hlavickovy papir je vzorovy dokument, ktery je mozné vyuzi-
vat jako Sablonu pro pisemnosti, které v grafickém manualu
nemaji stanoveny vlastni vzhled.




Jakoweb s.r.0. info@jakoweb.cz www.jakoweb.cz tel. 723 640 757



Vizitka

Jan Novak
provozni feditel

Jakoweb s.r.o.

jan.novak@jakoweb.cz
tel. 678 123 456

Vizitka je tiskovina malych rozmért (tato vizitka ma rozméry
90 x 50 cm), ktera slouzi jako informacni a propagacni prostie-
dek. Vzhled vizitky je jednotny pro vSechny zaméstance.




Obalka

Jakoweb s.r.o.
Svehlova 215/7
Praha 10

102 00

Pro ndvrh obalky na firemni tiskoviny byl zvolen format DL,
ktery je vhodny pro dvakrat prelozeny list A4. Obsahuje pra-

hledné okénko, do kterého je mozné vlozit kontaktni informa-
ce adrasata.




Vykaz prace

Vykaz prace slouzi k evidenci odpracovani hodin a jako pod-
klad pro naslednou fakturaci. Vzhled vykazu prace firmy Jako-
web s.r.0. vychazi ze vzhledu hlavickového papiru.




pEOWe, , ,
=°  Vykazprace

-
®
Klient: Firma s.r.o.
Datum Pobis &i ti Pocet | Hodinova
u opis c¢innosti hodin | sazba Celkem
Podpis:

Praci prevzal:
Datum:

Jakoweb s.r.0. info@jakoweb.cz www.jakoweb.cz tel. 723 640 757



Faktura

Faktura je uctem za urcitou sluzbu, nebo zbozi. Mély by zde
byt uvedeny udaje dodavatele a odbératele, zplsob uhrady,
dluzna castka a predmét faktury.




NOWes

—_ Faktura €. xxx
on
o
Dodavatel: Odbératel:
Jakoweb s.r.o. Firma s.r.o.
Svehlova 215/7 Ulice 23/4
Praha 10 Praha 6
102 00 160 00
IC: 02389648 IC: 09868654
DIC: CZ02389648 DIC: CZ09868654
Cislo uctu: xxx
Variabilni symbol: xxx
Dodavatel neni platcem DPH

Datum vystaveni: XX.XX.XXXX
Datum splatnosti: XX.XX.XXxx
Forma uhrady: pfevodem na ucet

Sluzba: Cena v K¢:

Celkova cena:

Jakoweb s.r.o0. info@jakoweb.cz www.jakoweb.cz tel. 723 640 757



Webova stranka

Domovska stranka

pOWe
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DOMU SLUZBY REFERENCE KONTAKT

Zakladnim layoutem webové stranky je linedrni model. Pri
vyuziti linearniho modelu se uzivatel pohybuje po strance
rolovanim dolt. Menu v zahlavi funguje jako kotva — po stisk-
nuti konkrétni polozky menu je uzivatel ,pfenesen” na ¢ast
stranky, ktera obsahuje dané informace.
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Webova stranka

Zalozka sluzby

DOMU SLUZBY REFERENCE  KONTAKT

SLUZBY
WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam rhoncus aliquam metus. Nunc tincidunt ante vitae massa.
Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Vivamus porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac,
nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id
est laborum. Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum. Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus.

VYVOJ NOVYCH WEBU

Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Aenean id metus id velit ullamcorper pulvinar. Quisque tincidunt scelerisque
libero. Maecenas lorem. In enim a arcu imperdiet malesuada. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum
necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat. In sem justo,
commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci. Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil
molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? Integer imperdiet lectus quis justo.

SPRAVA WEBU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Vivamus porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac,

nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id
est laborum. Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus.

WEBDESIGN

Nulla pulvinar eleifend sem. Mauris metus. Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Integer vulputate
sem a nibh rutrum consequat. Curabitur ligula sapien, pulvinar a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Praesent in mauris eu
tortor porttitor accumsan. Nulla est. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla

pariatur. Curabitur vitae diam non enim vestibulum interdum. Vestibulum fermentum tortor id mi. Nunc dapibus tortor vel mi
dapibus sollicitudin. Phasellus rhoncus. Praesent dapibus.




Webova stranka

Zalozka reference

DOMU SLUZBY REFERENCE  KONTAKT

REFERENCE
ESHOP SE ZVIRECIM KRMIVEM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam rhoncus aliquam metus. Nunc tincidunt ante vitae massa.
Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Vivamus porttitor turpis ac leo.
Odkaz: https://www.consectetuer.com/

WEBOVA PREZENTACE FARMACEUTICKE FIRMY

Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Aenean id metus id velit ullamcorper pulvinar. Quisque tincidunt scelerisque
libero. Maecenas lorem. In enim a arcu imperdiet malesuada. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum
necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat. In sem justo,
commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci. Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil

molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? Integer imperdiet lectus quis justo.
Odkaz: https://www.voluptates.com/

HOTELOVY REZERVACNI SYSTEM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Vivamus porttitor turpis ac leo. Excepteur sint occaecat cupidatat non

proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non,
tellus.

Odkaz: https://www.deserunt.com/

WEBOVE STRANKY PRO MODELARE

Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus
saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat. In sem justo, commodo ut,
suscipit at, pharetra vitae, orci. Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae

consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur? Integer imperdiet lectus quis justo.
Odkaz: https://www.autem.com/




Webova stranka

Zalozka kontakt

DOMU  SLUZBY REFERENCE KONTAKT

KONTAKT

ADRESA FAKTURACNI UDAJE
Svehlova 215/7 Jakoweb s.ro.
Praha 10 Swehlova 215/7
Praha 10
102 00
S 1¢: 02389648

e
HLJA, Bemalnra Lol

g " Tt DIC: CZ02389648
9 -]

"yt Tabdindnl Wby e FTEnSSaN MR - Irhake
N &
Cislo Gétu: o

KONTAKTNI UDAJE

telefon: 679 097 467
email: info@jakoweb.com

Zapati webu

Domul Webhosting Jakoweb s.r.o.

Sluzby Vyvoj novych webt telefon: 679 097 467
Reference Sprava webl email: info@jakoweb.cz
Kontakt Wedesign 1C: 02389648




Webova stranka

Responzivni web stredni velikost
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DOMU SLUZBY REFERENCE KONTAKT

SLUZBY
WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam rhoncus aliquam metus. Nunc
tincidunt ante vitae massa. Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui. Vivamus
porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac, nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum. Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam
non, tellus.

Design webové stranky firmy Jakoweb s. r. 0. je navrzen
responsivné. V pripadé mensi nez zakladni velikosti zobraze-

ného webu se design pfizpusobi. Toto je verze pro stfedni veli-
kost okna prohlizece.
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Webova stranka

Responzivni web mobilni verze

peOWe,
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SLUZBY
WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam
rhoncus aliguam metus. Nunc tincidunt ante vitae massa.
Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui.
Vivamus porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac,
nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum.
Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus.

VYVOJ NOVYCH WEBU

Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam
ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Aenean id
metus id velit ullamcorper pulvinar. Quisque tincidunt
scelerisque libero. Maecenas lorem. In enim a arcu imperdiet
malesuada. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis
aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates
repudiandae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat.
In sem justo, commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci. Quis
autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse
quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum
fugiat quo voluptas nulla pariatur? Integer imperdiet lectus quis

SPRAVA WEBU

N
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SLUZBY

REFERENCE
KONTAKT

SLUZBY
WEBHOSTING

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam
rhoncus aliquam metus. Nunc tincidunt ante vitae massa.
Maecenas ipsum velit, consectetuer eu lobortis ut, dictum at dui.
Vivamus porttitor turpis ac leo. Nullam sapien sem, ornare ac,
nonummy non, lobortis a enim. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Mauris tincidunt sem sed arcu. Pellentesque ipsum.
Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus.

VYVOJ NOVYCH WEBU
Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam
ultricies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Morbi leo
mi, nonummy eget tristique non, rhoncus non leo. Aenean id
metus id velit ullamcorper pulvinar. Quisque tincidunt
scelerisque libero. Maecenas lorem. In enim a arcu imperdiet
malesuada. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis
aut rerum necessitatibus saepe eveniet ut et voluptates
repudiandae sint et molestiae non recusandae. Aenean placerat.

V pripadé, ze velikost zobrazeni webové stranky prekroci urci-
tou hranici, se web upravi do treti varianty — varianty pro mo-
bilni zafizeni. Ta obsahuje menu, které je mozné skryt.
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