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ABSTRAKT

CHMUROVA, Izabela. Prepojenie grafického dizajnu, umenia a udrzatelnosti v spolupraci
so znackou SURFR. Praha, 2022, 61 s. Diplomova praca. Vysoka skola kreativni
komunikace, Katedra vizualni tvorby, Ateliér grafického a medialneho dizajnu. Veduci

prace doc. Joachim Rindler

Ciel'om danej diplomovej prace je vytvorenie kolekcie pre znacku SURFR, ktora v sebe
prepaja graficky dizajn, umenie a udrzatel'nost. V praci si vymedzime cielova skupinu
a jednotlivé spajajuce elementy Prahy a surfovania. Sucastou prace je zvySenie povedomia

o surfovej komunite v Prahe a navrh moznych vizualnych rieseni.
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ABSTRACT

CHMUROVA, lzabela. Interconnection of graphic design, the art and.sustainability in
collaboration with brand SURFR. Praha, 2022, 61 s. Diploma thesis. University of creative
communication, Department of visual creation, Atelier of graphic and medial design.

Supervisor doc. Joachim Rindler.

The aim of this thesis is creating collection for brand SURFR, which is interconnecting
graphic design, art and sustainability. We will define focus group and concreete elements
with connect Prague and surfing. The part of this thesis is to increase of surfing community

in Prague and to design possible vizualization.

Keywords: graphic design, art, sustainability, collection, surfing, Prague, community
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UvVOoD

Osobnou motivaciou pri vybere témy je blizkost’” k surfovaniu, samotnej surfovej
komunite, grafickému dizajnu ako aj umeniu. Pozornost’ v danej praci zameriavame 3aj
na udrzatel'nost’, ktora je elementarnou, nevyhnutnou a ¢oraz viac neoddelitel'nost’ sucast'ou
naSich Zivotov. Je potrebné uvedomit’ si, ze ako I'udské bytosti sme stale stcastou vacsicho
komplexu a tym je priroda a samotny vesmir. Vystavbou miest sme sa od nej vSak vo velkej
miere vzdialili. Graficky dizajn, umenie a udrzatel'nost’ st Si vzajomne blizke a prepojené.
Umenie a graficky dizajn su stcast'ou vizualneho sveta, rovnako ako aj surfovanie. Vd’aka
zraku sme schopni vnimat’ svet okolo nas, katalogizovat’, uré¢itym sposobom detegovat’ to,
¢o vidime.

Teoreticka Cast’ diplomovej prace je pisand metodou syntézy. Vymedzime Si 3
oblasti, ktorym budeme venovat’ nasu pozornost’. Prvou z nich bude prepojenie grafického
dizajnu a umenia, kde si vysvetlime podobnost’, rozdielnost’ a vzajomné prepojenie oboch
oblasti. Neskor sa presunieme do roviny udrzatelnosti, ktora je spita s predchadzajiucou
oblast'ou skimania. Mnohi z nas si pod danym pojmom asociuju prepojenost’ S ekologiou,
avSak udrzatelnost sa tyka viacerych rovin a to roviny socialnej, environmentalnej
a ekonomickej. Uvedieme si aj priklady zo samotnej praxe a to znacky, ktoré st
s udrzatelnostou spété anielen povrchne propagujice dany pojem kvoli tomu, ze
Vv sucasnosti je t0 moderné a nevyhnutné, aby spolo¢nost’ vyzerala ¢o najlepSie v o¢iach
svojich zakaznikov. Poslednou z oblasti teoretickej Casti je popisanie surfovej komunity
v Ceskej republike a to konkrétne v hlavnom meste Praha. Mohlo by sa zdat, e surfovanie
a Praha nemajt vzajomne ni¢ spolo¢né, av§ak opak je pravdou. Nielenze doslo k zalozeniu
Prazského surfového klubu, ktory zdruzuje jedincov prejavujucich lasku k danej aktivite, ale
dokonca v roku 2020 bol zalozeny Cesky svaz surfingu. Jednou z ukazok toho, Ze Praha Zije
anadalej bude it surfovanim je vystavba riversurfingovej viny na Vltave v oblasti Stvanice.

V praktickej casti diplomovej prace si viac priblizime brand SURFR, jeho filozofiu,
hodnoty, s ktorym sme nadviazali spolupracu a vytvorili koncept kolekcie snazvom
Vinobyti (vIno byti). Samotnej kolekcii bude prechadzat’ kvantitativny vyskum vo forme
dotaznika, ktory zacielime na oblast’ potencionalnych zakaznikov. Vymedzime Si Styri
hypotézy, ktoré nam pomdzu pri samotnom vyhodnoteni a porozumeni danej problematiky.
Na zaklade odpovedi, vyjadrenych hodnot respondentov budeme mat’ tak lepsiu orientaciu
v problematike a na zaklade ziskanych informacii m6zeme tak uchopit’ kreativnu stranku

kolekcie. Ciel'ova skupinu predstavuju surferi, 'udia milujaci pohyb, prirodu, cestovanie
10



atd’., pricom sa zameriavame prevazne na Cesku republiku, konkrétne na hlavné mesto
Praha. Samotna kolekcia bude pozostavat’ z upcyklovaného surfu, recyklovaného surfskatu
a balan¢nej dosky a poslednym produktom z kolekcie bude tri¢ko, pricom vsetko bude
vzajomne prepojené vizualom vinobytia. Propagacia bude prebiehat’ v online prostredi, kedy
sa zacielime na webovu stranku, Instagram a Facebook. Sucastou propagacie a urcitym
pridanym prvkom k celej kolekcii je promo video s prvkami surrealnosti az snovosti, ked’ze
prepaja dve na prvy pohlad nespojitel'né entity. (Praha a surfovanie) Zobrazuje sa kontrast
mesta a prirody, ktory sa v§ak vzajomne spéaja a prepaja. Vd’aka videu je moznost’ vyvolania
v jedincoch emdcie a navodit’ atmosféru stivisiacu so samotnou kolekciou ako aj surfovou
komunitou v Prahe. Prave komunita predstavuje dolezitti sti¢ast’ samotnej znacky ako aj

nevyhnutnej l'udskej potreby a to potreby sunalezitosti, potreby niekam patrit’.

11



TEORETICKA CAST

1 GRAFICKY DIZAJN A UMENIE

,, Digitalny dizajn je ako malba, na rozdiel od toho, zZe farba nikdy nezaschne. ““ (Neville
Brody)

Hovori sa, ze vizualne obrazy su vsade a nikde.! Ako T'udské bytosti sa na svet vizualne
nazerame Nna priestor, predmety, obrazy okolo nas. Zaujimavé je zistenie, ze vnimanie predmetov
a vizualnych javov zavisi nepriamo od $tadia tohto sveta. Na nasich o¢nych bul'vach dochadza
k premietaniu sa danych obrazov a prave na tomto mieste méze dojst’ k ur¢itému skresleniu,
odlisnosti od realneho sveta. Takisto to, ¢o vnimame, ovplyviuje to, vakom stave sa
nachadzame.? Svetlo je bezpodmieneéne ddlezitou stidastou, ktora ndm pomaha vnimat’ svet
okolo nas. Ozivuje textlry, hra sa s nekone¢nymi gradaciami tonov a pocitov.® Jedinec tvoriaci
graficky dizajn premyslene pracuje so zakladnymi principmi vizualneho vnimania. To, akym
sposobom katalogizujeme vizualne vnemy, je ovplyvnené naSou minulou skusenostou,
nasimi oCakavaniami. Na§ mozog obsahuje fyziologické uvahy, vrodené reakcie, ktoré
stivisia S tym, ¢o vidime, jednoducho ovplyviiuju to, ¢o momentalne vidime. Znamena teda,
7e sti¢ast'ou toho, ¢o vidime a vnimame je aj graficky dizajn a umenie.* Tieto odvetia st
vzdjomne prepojené aich jednotlivé elementy sa vzajomne dopinaja. Jednou
z neoddelitel'nych sucasti (aj nasho zivota) je prave prazdnota, ktora nas sprevadza pocas
celého nasho zivota. Vyuzivaju ju nielen umelci, ale aj skladatelia, architekti atd.
a samozrejme graficki dizajnéri. Sluzi na vytvorenie prirodzeného pozadia vsetkého, ¢o
vidime. NavySe slazi ako kontrast vo¢i plnym tvarom a vd’aka nej dochadza k vizualnemu

odpodinku.®

Mirzoeff, Nicholas: Avoid do vizualni kultury. Praha: Academia, 2012. 318 s. ISBN 978-80-200-1984-

2 Cornsweet, Tom.: Visual Perception. [online].|New York: Academic Press. 1970. [cit. 1.4. 2022]. D o
stupnéna:<https://books.goo g | e . ¢ z |/ b o o k s ?
hl=sk&Ir=&id=ubaGAAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PP1&dqg=visual+perception+&ots=TDBszy4Hra&sig=M33
viZalEQV QOcCfGY 1RnIFhFO&redir_esc=y#v=onepage&qg=visual%20perception&f=false>

3 Vignelli, Massimo: The Vignelli Canon. Zurich: Lars Miiller Publishers, 2019. ISBN 978-3-03778-225-

4 Arntson, Amy, E.: Graphic Design Basics. [online]. 6.vyd.Boston: Wadsworth, 2012. [cit. 1.4. 2022].
Dostupné na: <https://books.google.cz/books?
hl=sk&Ir=&id=LSM9AAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PR9&dg=principles+of+art+and+graphic+design+&ots=w
XTpORSE
V0&sig=iVmGzCEfqO8D7mfb1RgFEMIQYVQ&redir_esc=y#v=onepage&qg=principles%200f%20art%20a
nd%20gra phic%20design&f=false > ISBN-13:978-0-495-91207-1.

5 (117 str. , Alex W. White)
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Graficky dizajn predstavuje akusi vstupnu branu, tzv. vstupny bod do sucasnej
kultry.® Nachadza sa takmer vade okolo nas, kombinuje viacero vizuilnych prostriedkov
akymi je napr. fotografia, ilustracia, typografia, ktoré vyjadruju uréité vlastnosti
a prostrednictvom ich kombinacie dochadza u recipienta k informovaniu, presvedceniu,
pouceniu atd’.” Tak ako dizajn samotny aj graficky dizajn ma uréité $tyly, ktoré su dané
konkrétnymi prvkami, Specifickymi zlozkami, akymi s napriklad presné typografické
rozhodnutia (vol'by), rozhodnutie sa, ¢i sa k danému konkrétnemu vizualnemu zobrazeniu
hodia ilustrované obrazky atd’.®

Povazujeme ho za uréity systém myslenia, vyjadrenia presvedceni, no treba
podotknut’, ze dané vyjadrenie neexistuje bez vizualneho stvarnenia, Samotnej
reprezentacie.’ Navyse, graficky dizajnér by mal vytvarat’ pre cielového zékaznika vyssie
dobro a nielen pre svoje vlastné portfolio. V tom pripade by sa tak jednalo viac o umenie,

ako o graficky dizajn samotny.
1.1 Rozdielnost’ umenia a grafického dizajnu

,, Vytvarné umenie je cisté/prave.
llustrdcia je zaciatkom predaja,
Graficky dizajn je komercnym umenim.
Reklama je predajnym obdobim *“1°

Na zaklade Arismanovho tvrdenia tak mozeme vidiet znacny rozdiel medzi
jednotlivymi odvetviami. Samotné umenie nemusi mat’ pochopitel'né zdelenie pre kazdého,
nema presne danu cielov skupinu, ma vSak v nas vyvolavat’ emocie, rezonovat’ nami,
pricom graficky dizajn obsahuje prvky umenia, no ma presne danu $truktaru, podstatu,
cielovt skupinu. Prostrednictvom neho dokazeme zacielit’ na verejnost’ a $irit’ zdelenie.

Graficky dizajn sa nachadza vSade okolo nas. Sme nim zahlteni a preto ho povazujeme

® FitzGerald, K.; VanderLans, R.: Volume: Writings on Graphic Design, Music, Art, and Culture.
[online]. New York: Princeton Architectural Press, 2010. [cit. 3.3. 2022]. Dostupné na
<https://books.google.cz/books?hl=sk&Ir=&id=0JZeNCCDfMcC&oi=fnd&pg=PA6&dg=(Volume:+Writing
s+on+Graphic+Design,+Music,+Art,+and+Culture+)+&ots=VdEReNesO0a&sig=A_1J4ypajl-xACJa7-
I7TEXOW-
EO&redir_esc=y#v=onepage&q=(Volume%3A%20Writings%200n%20Graphic%20Design%2C%20Music
%2C%20Art%2C%20and%20Culture%?20)&f=false > ISBN 978-1-56898-964-8 >

7 /6 str. Seeking to build graphic design theory from graphic design research)

8 Amy Gardner)

% (5 str, Seeking to, Harland, Robert G.. 2019)

10 Arisman, M. (2000) ‘Is There A Fine Art To Illustration’, in Arisman, M. and Heller, S. (eds.) The
Education of an Illustrator. New York: Allworth, p. 3-5.
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https://books.google.cz/books?hl=sk&lr=&id=0JZeNCCDfMcC&oi=fnd&pg=PA6&dq=(Volume:+Writings+on+Graphic+Design,+Music,+Art,+and+Culture+)+&ots=VdEReNes0a&sig=A_IJ4ypajl-xACJa7-I7ExOW-E0&redir_esc=y#v=onepage&q=(Volume%3A%20Writings%20on%20Graphic%20Design%2C%20Music%2C%20Art%2C%20and%20Culture%20)&f=false
https://books.google.cz/books?hl=sk&lr=&id=0JZeNCCDfMcC&oi=fnd&pg=PA6&dq=(Volume:+Writings+on+Graphic+Design,+Music,+Art,+and+Culture+)+&ots=VdEReNes0a&sig=A_IJ4ypajl-xACJa7-I7ExOW-E0&redir_esc=y#v=onepage&q=(Volume%3A%20Writings%20on%20Graphic%20Design%2C%20Music%2C%20Art%2C%20and%20Culture%20)&f=false

za samozrejmost’. Prelina sa s vizualnou kultirou kazdodenného Zivota a preto mnoho z nas
okolo neho prechadza bez povsimnutia ¢i hlbsieho zamyslenia sa, Ze sa jedna naozaj
o graficky dizajn.* Oproti umeniu ostava graficky dizajn v mnohych pripadoch
nepovsimnuty. Mnozstvo Z nas Si nevylozi na stol produkty a neskama ich obalovy dizajn,
ale naopak ide do galérie pozriet’ si vystavu obrazov. Dizajnér navrhuje pre priemyselnt
vyrobu. ldea, samotna myslienka sa transformuje do nakresu. Samotné navrhy sa konzultuju
ako v time spolupracovnikov, tak aj so konkrétnym Kklientom. Hollis vo svojej knihe
spomina, Ze grafické zobrazenie je omnoho viac ako len ilustracia toho, ¢oho sme schopni
vidiet, &i toho, ¢o si chceme predstavit’.12 Frost hovori 0 tom, Ze skutoéne doleZitou sicastou
dizajnérovho bytia je byt naozaj otvoreny vonkaj$im podnetom, byt citlivy a vediet

nasltchat’.’®
1.2 Tlustracia

[lustracia spolo¢ne s grafickym dizajnom su neoddelitelné, st na sebe zavislé
avzajomne sa dopiiaju a ovplyviujii. Ich dokonald kombinacia dosahuje pozitivne
vysledky.}* Uz od nepamiiti sa ilustracia vyuZzivala na lepsiu interpretaciu pisaného textu.
Citatelia tak mohli lepsie porozumiet autorovmu zameru a takisto spojenie ilustracie
s pismom Vv nich vzbudzovalo hlbsi dojem.'® Umenie ilustracie siaha do dob od najstarsich
jaskynnych malieb po japonské l'udové tlace. V 19. storo¢i sa nachadzala v novinach
a knihach a jej rozmachu (zlatému veku) doslo v 60-tych rokoch 20. storocia, kedy sa
z konkrétnej formy pomaly stavala forma abstraktna. Umenie ilustracie dosiahlo
komercializaciu vplyvom rozvoja spolo¢nosti a vzniku novsich a inovativnej$ich

maliarskych néstrojov ¢i materialov.’® Pomocou vizualneho zobrazenia, ktorym je aj

11 Barnard, Malcom: Graphic design as Communication. [online]. New York:Routledge, 2005. [cit. 1.3.
2022]. Dostupné na : <https://www.taylorfrancis.com/books/mono/10.4324/9781315015385/graphic-design-
communication-malcolmbarnard> ISBN 0-415-27812-0.

2 Hollis, Richard: Stru¢n4 historie grafického designu. Londyn: Thames and Hudson Ltd, 2014. ISBN
978-80-87705-27-8.

13 Twemlowova, Alice: K ¢emu je graficky design? Praha: Slovart,s.r.o., 2008. ISBN 978-80-7931-027-
3.

14 Chu, Yueying : Analysis of the Application of lllustration Art in Graphic Design . In: Education and
Humanities Research [online]. 2018. [cit. 2.3. 2022]. Dostupné na:<https://www.atlantis-
press.com/proceedings/icpel-18/25905491 >

15 Chu, Yueying : Analysis of the Application of Illustration Art in Graphic Design . In: Education and
Humanities Research [online]. 2018. [cit. 2.3. 2022]. Dostupné na:<https://www.atlantis-
press.com/proceedings/icpel-18/25905491 >

6 Yan, Zhang : Discussion on Significance and Effect of Illustration Art in Graphic Design . In: 5th
International Conference on Education Technology [online]. 2019. [cit. 13.3. 2022]. Dostupné
na:<https://webofproceedings.org/proceedings_series/ESSP/ETMHS%202019/ETMHS19065.pdf >
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samotna ilustracia, sa zvySuje pritazlivost samotného zdelenia. Samozrejme zalezi
na konkrétnej situacii, nie v kazdom zobrazeni ilustracia plni svoju funkciu a existuju aj
pripady, kedy je vizualne vyjadrenie lepSie bez jej pouzitia a to napriklad formou
typografického zobrazenia grafického diela. Treba vSak podotknut’, ze ilustracia nema dany
presne defini¢ny ramec, je to umenie zivé.l” Vdaka ilustracii nachadzajicej sa v grafickom
dizajne, dochadza k zvySovaniu celkovej expresivity diela.!® Navyse, kresba samotna je
stiCastou prvotnych konceptov grafického dizajnéra. Najskor dochadza k zrodeniu idey,
ktora sa transformuje do skice. Takymto sposobom vidime nase mySlienky a napady
v realite, v urcitej forme hmotnej podoby. Australsky graficky dizajnér a umelecky riaditel’
Leif Podhajsky v jednom z interview pre DesignWeek hovori 0 tom, ako pristupuje
ku kazdému projektu: ,,Koncept, skica, experiment, zdokonalovanie, experimentovanie,
zdokonalovanie, definovanie. Koncept sa bude pre kazdy projekt [lisit v zavislosti

od myslienky, 0 ktorii sa chceme podelit, ale proces je zvycajne rozvazny*.t°
1.3 Surrealizmus

Aj graficki dizajnéri sa nechavaju in§pirovat’ v jednotlivych dielach umelcov, pretoze
prave umenie je schopné ovela vicsej slobody prejavu.?’ Treba viak brat’ do uvahy, Ze
graficky dizajnér potrebuje tato slobodu uchopit’ spravnym smerom a podmanit’ si ju. Jeho
vytvor by mal byt dostato¢ne pochopitel'ny pre cielovu skupinu. Klasicky graficky dizajn
by mal byt v stlade so zakladnou mriezkou (grid), zmyslom pre Struktiru, zmyslom
pre poriadok, s ktorym vSak stvisia aj urcité limity. Dizajnér, ktory sa svojou tvorbou dotyka
snivania a predstavivosti, je uréitym spdsobom spiti so surrealizmom.?! Prave ten bol diho

vnimany ako periférne hnutie a skor zaujal miesto zaujimavého fenoménu, ktory odrazal

17 Chu, Yueying : Analysis of the Application of lllustration Art in Graphic Design . In: Education and
Humanities Research [online]. 2018. [cit. 2.3. 2022]. Dostupné na:<https://www.atlantis-
press.com/proceedings/icpel-18/25905491 >

8 . Yan, Zhang : Discussion on Significance and Effect of Illustration Art in Graphic Design . In: 5th
International Conference on Education Technology [online]. 2019. [cit. 13.3. 2022]. Dostupné
na:<https://webofproceedings.org/proceedings_series/ESSP/ETMHS%202019/ETMHS19065.pdf >

19 Gosling, Emily :Graphic designer Leif Podhajsky on psychedelic sleeves, moving album artwork and
‘patience and love’. In: Design week. [online]. 2013. [cit. 13.3. 2022]. Dostupné na:<
https://www.designweek.co.uk/issues/november-2013/ graphic-designer-leif-podhajsky-on-psychedelic-
sleeves-moving-album-artwork-and-patience-and-love/ >

2 Lang, Jianian-Zou, Danlei : Aesthetic Embodiment of Surrealism in Modern Design . In: 3rd
International Conference on Arts, Design and Contemporary Education [online]. 2017. [cit. 16.3. 2022].
Dostupné na:<https://www.atlantis-press. com/proceedings/icadce-17/25881276 >

21 poyron, Rick : A Dictionary of Surrealism and the Graphic Image . In: Design Observer[online]. 2013.
[cit. 20.3. 2022]. Dostupné na:<https://designobserver.com/feature/ a-dictionary-of-surrealism-and-the-
graphic-image/37685 >
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svoju dobu. Predstavoval oblast videnia sveta, schopnosti tela vnimat’ proporcie
a priestorové vztahy prostrednictvom zmyslov.?

V minulosti dochadzalo k skiimaniu vplyvu surrealizmu na oblasti akym je umenie,
fotografia, film a architektara a samotny graficky dizajn bol prehliadany. Rick Poyron vsak
v roku 2010 kuratorsky pripravil vystavu Uncanny: Surrealism and Graphic Design
(Podivuhodny: Surrealizmus a Graficky dizajn) ktora prebehla v Moravskej galérii v Brne.
Zaoberala sa skuimanim vplyvu surrealizmu na tvorbu grafickych vizualnych zobrazeni.?®
Dokonca sa tvrdi, ze v surrealizme dochadza k oslobodeniu sa od byrokratickych obmedzeni
a hl'adanie vlastnych ciest svojvolnej, subjektivnej a snovej logiky. Graficky dizajn sa tak
stava miestom stretnutia fantastického, tajomného aznovuobjavenia strateného zmyslu
pre tajomstvo. Vizualne spracovanie dokaze jedinca ucarovat’ a zaroven uviest’ do pocitov

¢udovania sa.?
1.3.1 Leif Podhajsky

Jeho pristup k samotnej tvorbe je zalozeny na vymene medzi organickymi systémami
azaroven aj novymi technologiami, ktoré sa usiluju inSpirovat’ ale aj stimulovat
myslienky.?® Podla Leifa, sme stratili kontakt, ur¢ité spojenie medzi sebou navzajom, medzi
nasim okolim ako aj prirodou. Prostrednictvom tvorby sa snazi vytvorit’ vizualne grafické
dielo, ktoré ilustruje dané prerusené spojenie a sposoby, ako mézeme napravit’ toto spojenie,
zlepsit’ spolunaZivanie, naSe Zivotné prostredie a celkovo Zitie na tejto planéte.?® Kreativita
a umenie pre neho predstavuji spésob komunikacie a su schopné preniknut’ do kazdého
média.?” Samotny Leif hovori 0 svojej tvorbe ako trochu surrealistickej avsak univerzalnej,

pretoze sa dotyka tém, ktoré dokazu l'udia dostatocne uchopit’ a pochopit. Pohrava sa

22 Sandqvist, Gertrud : The Grafik Design of David Carson . In: David Carson Design[online]. [cit. 20.3.
2022]. Dostupné na:<http://www.davidcarsondesign.com/work/ page/22/ >

23 Brief Synopsis of Uncanny : The Influence of Surrealism on Graphic Design . In: Lucky
Designs[online]. [cit. 20.3. 2022]. Dostupné na:<https://lucky-
designs.tumblr.com/post/67566710034/uncanny-surrealism-and-graphic-design-conceived>

2 Brief Synopsis of Uncanny : The Influence of Surrealism on Graphic Design . In: Lucky
Designs[online]. [cit. 20.3. 2022]. Dostupné na:<https://lucky-
designs.tumblr.com/post/67566710034/uncanny-surrealism-and-graphic-design-conceived>

% Leifpodhajsky.com:Studio - Leif Podhajsky [online]l. ©2022 [cit. 25.3. 2022]. Dostupné
na:<https://leifpodhajsky.com/About-Contact>

% Gosling, Emily :Graphic designer (Leif Podhajsky on psychedelic sleeves, moving album artwork and
¢ patience and love’. In: Design week. [online]. 2013. [cit. 13.3. 2022]. Dostupné na:< https://
www.designweek.co.uk/issues/november-2013/graphic-designer-leif-podhajsky-on-psychedelic-
sleevesmoving-album-artwork-and-patience-and-love/ >

27 Dean, Hugo: Under The Covers: Leif Podhajsky . In: LNWY/[online]. [cit. 20.3. 2022]. Dostupné
na:<https://Inwy.co/read/under-the-coversleif-podhajsky/>)
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s rozmanitou paletou farieb a prirodnych motivov.?® Aj nadalej pokraduje Vv pretvarani
pozmenenej reality, ktora evokuje surrealizmus, ale stale vychadza z reality, z nasho sveta,
ktory je ako technologicky, tak organicky a predovsetkym Tudsky.?® Vo videoklipe
pre hudobnu skupinu Foals s nazvom Sunday mézeme vidiet, akym spésobom prepaja
obrazy mesta spolo¢ne s vizualnymi obrazmi prirody. Dochadza tak k vytvoreniu kontrastu,

no zaroven splynutiu obidvoch elementov 'udského zivota.

28 Kahl, Alex: The man behind some of the best album covers in recent years. In: WEPRESENT[online].
[cit. 20.3. 2022]. Dostupné na:<https://wepresent.wetransfer.com/ stories/leif-podhajsky-on-designing-album-
covers>

2 Footdistrict: Meeting Leif Podhajsky. In: Footdistrict[online].2020. [cit. 30.3. 2022]. Dostupné
na:<https://wepresent.wetransfer.com/stories/ leif-podhajsky-on-designing-album-covers>
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2 UDRZATEDLNOST

2.1 Pojem udrzatel’nost’

Udrzatel'nost’ je komplexnej$im pojmom, ako by sa na prvy pohl'ad mohlo zdat.
Prvotne je mozné ju vnimat Gzko spojenti SO zivotnym prostredim. AvSak samotna
udrzatelnost’” vychadza z trojpilierovej koncepcie a to socialnej, ekonomickej
a environmentalnej, ktoré spolo¢ne predstavuji trvalo udrzatelny rozvoj.*° Paradigma trvalo
udrzateI'ného rozvoja spolo¢nosti a Zivotného prostredia TUR je zamerana na uspokojovanie
zakladnych zivotnych potrieb stcasnym a budiicim generaciam a zaroven usilovanie sa
o diverzitu prirody a fungovania ekosystémov! V tomto pripade sa jedna o hladanie
vzajomného stiladu, uréitej harmonie potrieb 'udstva a vzajomného reSpektovania a ochrany
prirody ako celku. Je nevyhnutné uvedomit’ si, ze nasa planéta ma obmedzené mnozstvo

zdrojov, bez ktorych je Zivot nemozny a tym je napr. voda a poda.®2

%) Springer Link Search Q H Login

Society

Fig. 1
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approach
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Obr. 1: 3 piliere udrzatelnosti®

%0 purvis, Ben-Mao, Yong-Robbinson, Darren: Three pillars of sustainability: in search of conceptual
origins. In: Springer Link[online].2019. [cit. 30.3. 2022]. Dostupné
na:<https://link.springer.com/article/10.1007/s11625-018-0627-5>

3 Zigrai, Florin: Paradigma tur ako jedna z rdmcovych podmienok rozvoja krajinnej ekologie. In:
Slovenska Technicka Univerzita[online]. [cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<http://
147.213.211.222/sites/default/files/2012_1 ES 89-101 Zigrai.pdf>

32 Bruyninckx,Hans: Smerom ku globdlnej udrZatelnosti. In: Eurdépska environmentilna
agentura[online]. 2015.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://www.eea.europa.eu/sk/articles/smerom-ku-
globalnej-udrzatelnosti

33 [Three pillars of sutainability]. In: Springer Link [online]. 2019 [cit.20.3.2022]. Dostupné z: https://
link.springer.com/article/10.1007/s11625-018-0627-5
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Ked sa povie slovo udrzatenost, mnozstvo jedincov si pod danym pojmom
predstavi skor alternativny nez bezny spdsob zivota. Mdzeme hovorit’ 0 tom, Zze sa jedna
0 uréité myslienkové hnutie, ktoré sa usiluje o udrzatelnost’ v ramci dlhodobého rozvoja. **
Udrzatel'nost’ je dizajnova zaloZzena na koexistencii, teda na spolo¢nom, stéasnom
jestvovani.® Ak naozaj chceme zmenu, v tom pripade nie je miesto pre cynickost, ale
schopnost’ ostat’ optimisticky. Je potrebné vnimat’ potreby l'udi, ale takisto dbat’ ohl'ad aj
na prostredie, v ktorom Zijeme. Bruce Mau hovori 0 tzv. New Normal - novom normalnom,
ktoré sa zameriava na vytvorenie prostredia, ktoré odmefiuje a inpiruje zmenu.%® Jedinec
casto ostava v uvézneni v cyklickosti, obava sa zmeny, pretoze ostavat v zacyklenosti
predstavuje ur¢ita mieru komfortu. Ak si premietneme tento sposob uvazovania 3j
do grafického dizajnu, pochopime, ze opakovanim zauzivanych postupov bez inovativneho
uvazovania, nedosiahneme zmenu a budeme sa stale pohybovat Vv bezvyznamnej

cyklickosti.
2.2 UdrzatePnost’ v grafickom dizajne

Na to, aby som sme mohli lepsie integrovat’ udrzateI'nost’ do nasho podnikania,
do dizajnu produktu, je potrebné nasledovat’ jednotlivé fazy akymi su: vytvorenie kontextu
udrzatelnosti, definovanie problémov udrzatel'nosti, postudenie, konanie a ziskanie spétne;j
vézby. Jednymi zo zlych rieSeni ako integrovat’ udrzatelnost’ je vyuzivanie uz vyvinutych
nastrojov a metod, avSak je potrebné pouzit' prostriedky, ktoré st vhodné Vv nasej
momentalnej situdcii.>’

Nie kazdy nastroj, ¢i metdda je primerana K produktu, ciel'ovej skupine ¢i vizualne;j
komunikacii. Kazda ¢ast’ grafického dizajnu ma v sebe akumulovanu energiu - cas,
trpezlivost’ a talent... Je dolezité uvedomit’ i, Ze na to, aby sme dokazali zakaznikov zaujat’
¢o sa tyka danej tematiky, je potrebné vyvolat’ v nich pocity vzruSenia a takisto priniest’

omnoho viac kreativity.®

3 Twemlowova, Alice: K &emu je graficky design? Praha: Slovart,s.r.o., 2008. ISBN 978-80-7931-027-

3 Miller, Meg: What Is “Visual Sustainability,” and How Can Designers Challenge Power Through
Form?. In: Eye On Design[online]. 2020.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://eyeondesign.aiga.org/what-is-
visual-sustainabilityand-how-can-designers-challenge-power-through-form/>

3 Proserpio, Juliana: Principles To Change Everything, with Bruce Mau. In: Bruce Mau Studio[online].
2020.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://brucemaustudio.com/press/principles-to-changeeverything-with-
bruce-mau//>

37 Svanes, E. et al.:Sustainable packaging design: A holistic methodology for packaging design.
In:Research Gate[online]. 2010.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://www.researchgate.net/publication/
230285434 Sustainable_packaging_design_A_holistic_methodology for_packaging_design>
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Graficky dizajn nie je len metoédou na ilustrovanie ¢i vysvetlenie textu, je to intimny
proces pocas ktorého dizajnér vytvara a dava slovam a obrazom novy zmysel.*® Na prvy
pohl'ad by sa mohlo zdat, ze dizajnér samotny plni len tlohu tvorcu, avSak zastava rolu ako
vyskumnika, tak aj nastrojara. (Tool maker)*® Je potrebné vyvratit myslienku grafického
dizajnu na jedno pouzitie. Uvedomit’ si, Ze Vv mnohych ohl'adoch prave menej je viac. Je
potrebné Coraz viac vytvarat' rieSenia, ktoré st schopné usposobit’ sa podla potreby
(modularnost) a berd v tvahu budicnost.** Samotny Ladislav Sutnar na pociatku
sedemdesiatych rokov hovori 0 tom, ze ekologia predstavuje najvacsie a najvyznamnejSie
medzinarodné hnutie za prezitie I'udstva a jeho kvalitni budicnost’. Spomina, Ze je potreba
zaoberat’ sa danou oblastou a vytvarat’ G¢innejSie vizualne prostriedky alebo vytvorit’ nové
vizualne presved¢ivé postupy.*? Mnozstvo grafikov sa viak boji zmeny, tvorit' graficky
dizajn odlisnym sposobom a prospesnym nielen pre T'udi, ale aj pre okolité prostredie. Bruce
Mau odporaca na zabranenie strachu zvolit’ proces, ktory vyuziva emocionalne aspekty
rozhodovanie, ktoré vytvoril prave Paul Dolan.*® Viera, ze svoj vlastny Zivot je mozné
spravit’ zmysluplnym a prijemnym a to prostrednictvom premyslenych rozhodnuti. Tieto
rozhodnutia potom d’alej ovplyviiuju okolie ako aj aspekty samotného Zivota.*

Dolan vyvinul proces tzv. SNAP (Salience, Norms, Affects, Primes) a pomocou neho
sa snazi 0 to, aby jedinec vnimal zmenu normalne a nie odli$ne so zakladnymi myslienkami,
ktorymi su. napadnost’ - vyuZzivana na priputanie pozornosti a prijimani l'udi uvazovat
0 zmene. Normy, ktoré 'udia nasleduju mnohokrat bez otazok a prave kvoli nim ostavame

na mieste, bez zmeny. Ovplyvnenie, ktoré v nas prebudza emocie ovplyviujiice naSe

%9 Fine, Claver, P.: Sustainable Graphic Design: Principles and Practices. [online]. London:
Bloomsbury, 2016. [cit. 1.4.2022].Dostupné na :
<https://books.google.cz/books?hl=sk&Ir=&id=_z7gDAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PR7&dg=sustainable+graph
ic+design+principles+and+practices&ots=_mB95XRGLe&sig=Ecy219rjXcDeFJuo2NTwljh2tGU&redir_esc
=y#v=onepage&q=sustainable%20graphic%20design%20principles%20and%20practices&f=false.

40 Fine, Claver, P.: Sustainable Graphic Design: Principles and Practices. [online]. London:
Bloomsbury, 2016. [cit. 1.4.2022].Dostupné na :
<https://books.google.cz/books?hl=sk&Ir=&id=_z7qDAAAQBAJ&o0i=fnd&pg=PR7&dqg=sustainable+graph
ic+design+principles+and+practices&ots=_mB95XRGLe&sig=Ecy219rjXcDeFJuo2NTwljh2tGU&redir_esc
=y#v=onepage&g=sustainable%20graphic%20design%20principles%20and%20practices&f=false.
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42 Knobloch, Iva: Ladislav Sutnar v textech (Mental Vitamins). Praha: KANT, 2010. ISBN 978-80-
7437-025-0.

43 Proserpio, Juliana: Principles To Change Everything, with Bruce Mau. In: Bruce Mau
Studio[online]. 2020.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://brucemaustudio.com/press/principles-to-
changeeverything-with-bruce-mau//>

44 Dolan, Paul.: Happiness by Design: Change What You Do, Not How You Think. [online].|New
York: Penguin group 2014. [cit. 1.4. 2022]. Dostupné na : <https:/ books.google.cz/books?hl
=sk&Ilr=&id=-
tJJAgGAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT5&dg=paul+dolan+snap&ots=R8UBNINHfs&sig=EKtAQtlIdWNoOMZIZ7
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najdolezitejSie rozhodnutia. Poslednou myslienkou je tzv. Primes, ktoré predstavuje také
spravy Vv prostredi, ktoré nam napomahaji vykonavat dobrt vec. (Tabula S napisom

priputajte sa na dialnici) 4

2.3 Udrzatelny pristup

Graficky dizajnér by mal hl'adat’ a najst’ spdsob, ako zodpovedne pracovat’ v tomto
odbore. Treba si uvedomit’, ze vizualizaciou dokazeme komunikovat a ovplyviuje kazdého
znas, ako aj ostatné dizajnérske discipliny a preto by graficky dizajn nemal byt
podcetiovany.*® Prave nim dokazeme v mysliach Pudi menit’ pohl'ad na svet alebo aspon
primdt’ ich k zamysleniu sa. Je potrebné si uvedomit’, ze samotny systém, ¢i uz sa jedna
0 kapitalisticky, Statny, socialisticky atd’. je postaveny na neustalom nakupovani, S ktorym
stivisi spotrebovanie a takisto plytvanie a vyhadzovanie. Na zaklade tohto tvrdenia by tak
ekologicky zamerany dizajn mal byt nezavisly od zaujmu 0 hruby narodny produkt.*’ Je
potrebné hl'adat’ inovativny spdsob, ako dosiahnut’ dany ciel’ a zotrvat’, aj ked’ to méze byt
vel'mi naro¢né. Podl'a Benedetty Crippy graficky dizajnér je schopny ponat’ udrzatelnost’
na troch urovniach a to: na symbolickej, materialnej a Strukturalnej (holistickej) urovni.
Stokholmsky environmentalny institit odporGéa zamerat’ sa na holisticky pristup, ktory sa
zaobera Strukturalnymi zmenami a je zaloZeny na analyze moci. Dalo by sa povedat,, ze je
najzodpovednejsim pristupom, ktory mozno zvolit.*® Aj u produktov, ktoré st kvalitné,
dojde k poskodeniu vplyvom pouzivania a opotrebovavania. Preto by produkty mali byt
vytvorené tak, aby sa mohli jednoducho opravit’ a nemuselo dojst’ k ich vyhodeniu. Yvon
Chouinard hovori 0 tom, Ze vSetko, ¢o sa dizajnuje by malo byt mozné opravit. Napriklad
zips na bunde by mal byt vsity tak, aby sa dal lahko vymenit.*® Odolnost produktu
samozrejme zavisi aj od jedinca, jeho pristupu a starostlivosti sa 0 produkt samotny. Zvysena

zivotnost’” produktov nam prindSa nizSiu spotrebu materialu a energie. To znamena, Ze

% Proserpio, Juliana: Principles To Change Everything, with Bruce Mau. In: Bruce Mau Studio[online].
2020.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://brucemaustudio.com/press/principles-to-change-everything-with-
brucemau//>

4 Miller, Meg: What Is “Visual Sustainability,” and How Can Designers Challenge Power Through
Form?. In: Eye On Design[online]. 2020.[cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https://eyeondesign.aiga.org/what-is-
visual-sustainabilityand-how-can-designers-challenge-power-through-form/>

47 Papanek, Victor :Design for the Real World: Human ecology and social change.London: Thames and
Hudson, 1997. ISBN: 0-500-27358-8

48 Studio Benedetta Crippa : Nn visual sustainability . In: studiobenedettacrippa.com[online]. 2022. [cit.
20.3. 2022]. Dostupné na:<https://studiobenedettacrippa.com/on-visual-sustainability >

49 Chouinard, Yvon: Let my people go surfing. New York: Penguin Books, 2016. ISBN
9780143109679
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samotna produkcia sa znizi a tym sa znizi aj samotna produkcia odpadu.>® Opitovné pouzitie
materialov a komponentov je téma, ktora nie je stale dostatone pokrytd. Pouzitie
komponentov a materialov na konci ich zivotného cyklu moze mat’ vel’ky vplyv na Zivotné
prostredie. Takyto spdsob by sme mohli nazvat’ ako upcyklacia. Samozrejme aj recyklacia
predstavuje jednu z moznosti, ktorym prispejeme K lepsiemu zivotnému prostrediu, je to

lepsia sposob ako cesta na skladku odpadu.®!
24 Udrzatelnost’ ako sucast’ zna¢ky

V dnesnej dobe sa stale viac a viac znaciek usiluje o integraciu udrzatelnosti v ramci
celého podniku. Méze sa jednat’ 0 produkt samotny ako napriklad vyber materialov alebo
sposob vyroby alebo sa pozornost zameria na marketing ¢i vizudlnu komunikaciu.
Najlepsim sposobom je spojenie a vzajomna syntéza vSetkych premennych, pretoze
jednotlivé sucasti samotnej znacky sa vzajomne prepajaji. Je velmi dolezité uvedomit’ Si
silu udrzatelnosti, ktora dokaze ovplyvnit celkové fungovanie. Na druhej strane dany pojem
sa stava tzv. trendom poslednych rokov vo viacerych podnikoch, avsak treba si uvedomit,
Ze mnohokrat moéze byt’ produkt ponimany ako udrzatel'ny, no so samotnou udrzatel'nost'ou
vel'a spoloénych rysov. Okrem zdelenia smerovaného K ciel'ovej skupine, nema. Uvedieme

si priklady znaciek, ktoré su spité s udrzatel'nost'ou a takisto so surfovanim.
2.4.1 Patagonia

Filozofie Patagonie (produktova, distribu¢nd, finan¢na, environmentalne atd’.) st
vyjadrenim hodndt, predstavuji uréité usmernenia, ktoré su zakladnymi piliermi
akéhokol'vek projektu. Ak sa zameriame nad filozofiou produktu, svoju pozornost
upriamujt na vytvorenie toho najlepsieho produktu, ktory v sebe zahfiia hodnoty ako kvalita,
uzito¢nost’ a funkénost’. Patagonia umoziuje poskodené produkty opravit', na zaklade tohto
konania tak zabranuje nadbyto¢nému plytvaniu. Produkty vSak musia byt dostato¢ne
kvalitné, aby vydrzali ¢o najdlhsie, pretoZe, ak by nespinali dant hodnotu, produkty by sa
vracali na opravu vo vel'mi velkom mnozstve. Samotné produkty je mozné nakupovat’

prostrednictvom elektronického obchodu predstavujiiceho nastroj, na zaklade ktorého sa da

%0 patagonia: Quality Is an Environmental Issue. In: Patagonia[online].2022. [cit. 24.3. 2022]. Dostupné
na:<https://www.patagonia.com/stories/quality-is-an-environmental-issue/story-93237.html>

51 SEGD: Reduce, Reuse, and Recycle for EGD. In: SEGD[online].2014. [cit. 24.3. 2022]. Dostupné
na:<https://segd.org/reduce-reuse-and-recycle-egd>
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rychlo reagovat na potreby spolo¢nosti a samotnych zakaznikov.®? Ak sa zameriame
na samotnti finanénu filozofiu, spolo¢nost’ potrebuje byt ziskova, aby ostala v oblasti
podnikania a splnila svoje ciele. Samotny zisk je povazovany za prejav dovery, ak zakaznici
schval’uju to, ¢o Patagonia vytvara. Dalo by sa tak povedat, Zze podnikanie sa vyuziva

na inSpiraciu a implementaciu riesenia krizy zivotného prostredia.
2.4.2 Wildness

. Dufame, Ze Wildness moze inSpirovat ostatnych, aby zili vedomy, myslou otvoreny
a vasnivy Zivot a pokracovali v nasom posolstve prostrednictvom nasho oblecenia “.>

Za zalozenim Wildness stoji tim surferov, lyziarov a snowboardistov, ktori su
vystaveni arktickym podmienkam. Vdaka zitiu na Islande ziskali znalosti a tak aj
pochopenie potrieb pre tych, ktori rovnako ako oni milujt prirodu, hory a ocean. Ich hlavnou
filozofiou je menej pouzivat’, menej plytvat’ a navrhovat’ eticky zodpovedné produkty, ktoré
maji dlhii Zivotnost. Treba si uvedomit, e prediZzenie Zivotnosti produktu je jednym
z najefektivnejsich spdsobov, ktory vyuziva menej prirodnych zdrojov a vytvara menej
odpadu.>* Zakladatelia ¢eski bratia Filip Polach a Lukas Polach spolo¢ne s priatelom Vidir
Bjornsson boli svedkami plastového znecistenia, ktoré zasiahlo islandské pobrezie, preto sa
rozhodli konat a rozhodli sa vyuzit odpad na vytvorenie obleCenia z recyklovanych
rybérskych sieti, plastového odpadu a organickych materidlov.> Wildness si berie indpiraciu
od l'udi, s ktorymi sme vyrastali, stravili spolu vel'a ¢asu. Vd’aka priatelom, spojenim

spolo¢nych sil (mysli i rik) vznikla filozofia WidIndess.*

52 Chouinard, Yvon: Let my people go surfing. New York: Penguin Books, 2016. ISBN
9780143109679.

53 WILDNESS:SUSTAINABLE OUTDOOR APPAREL [online]. ©2022 [cit. 25.3. 2022]. Dostupné
na:<https://wildnessbrand.com>

5 WILDNESS: About Us. In: wildnessbrand.com[online].2022. [cit. 30.3. 2022]. Dostupné
na:<https://wildnessbrand.com/pages/ who-we-are>

%5 Carter, Nathan: Wildness: A Sustainable Icelandic Surf Brand. In: surfd.com[online].2022. [cit. 1.4.
2022]. Dostupné na:<https://surfd.com/ 2022/02/wildness-a-sustainable-icelandic-surf-brand/>

6 WILDNESS: About Us. In: wildnessbrand.com[online].2022. [cit. 30.3. 2022]. Dostupné na:<https://
wildnessbrand.com/pages/who-we-are>
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3 KOMUNITA

Komunitu predstavuja I'udia, 'udské bytosti v skupinach, ktoré maju nie¢o navzajom
spolo¢né, st Si istym sposobom podobni. Mdze byt’ definovana podl'a $pecifickych atribatov
Pudi priamo v nej alebo podla sily prepojenia medzi nimi. Neoddelitelnou stcast'ou je
samozrejme pocit spolupatri¢nosti.>’ Moze vznikat’ za roznych okolnosti a podmienok. Je
definovana na zaklade ur¢itého miesta, v ktorom dochadza k vzajomnym interakciam.
Jedinci na danom mieste ziju alebo pracuju atd. Komunita méze vzniknat' aj na zaklade
externého, definovania a to napr. identitou (napr. rasa) alebo na zaklade interného priradenia
ako napr. nibozenstvo. Daldim moznych spdsobom vzniku komunity je vytvorenie
na zaklade prislusnosti, ktora v sebe zahfia l'udi, ktorych pozname, jednotlivé zdielané
sktisenosti, zdiel'ané hodnoty.>® Ako priklad si uvedieme Prazskej serfovej klub, ktory bol
vytvoreny prave na to, aby ,,sa clenovia navzdajom nielen poznavali, ale vymienali Si svoje
znalosti a skisenosti a mohli tak vyuzit’ dobu odlicenia od oceanu K priprave na dalsie cesty
za vinami “.%° Ceska surfova komunita sa formovala dlhé roky a to vd’aka surf housom a surf
campom Vv zahrani¢i ale takisto aj vd’aka zavodu Surfchamp, ktory je 12 rokov povazovany
za neoficialne majstrovstva Ceskej a Slovenskej republiky.®°

Komunita predstavuje urcitu prislusnost’, spajanie sa s ostatnymi 'ud’mi a vytvaranie
niec¢oho, ¢o robi miesto lepsim. Ak sa zamyslime, opakom komunity je v tomto pripade
izolovanost’, jedinec, ktory sa nachadza na okraji spolo¢nosti, je outsiderom. Komunita sa
spaja S vyrazmi ako je laskavost, spolupatri¢nost’, priatel'stvo, pohostinnost’ atd’.
Spolupatri¢nost’ je tizko spita s tizbou byt jestvovat’, priCom bytie suvisi SO schopnostou
najst hlbsi zmysel vo vsetkom, ¢o robime.5! Treba sa zamysliet' aj nad otazkou, ¢i v nas
mesto spdsobuje pocity izolovanosti, lebo prave preto jedinci vyhl'adavaju komunity, plnia

si tym potrebu spolupatri¢nosti.

57 Simon, Nina: The Art of Relevance. In: artofrelevance.org[online].2022. [cit. 1.4. 2022]. Dostupné
na:<http://www.artofrelevance.org/read-online/>
%8 Simon, Nina: The Art of Relevance. In: artofrelevance.org[online].2022. [cit. 1.4. 2022]. Dostupné
na:<http://www.artofrelevance.org/read-online/>
% Prazskej serfovej klub:Vitej v Prazskym serfovym klubu [online]. ©2022 [cit. 25.3. 2022]. Dostupné
na:<https:// www.prazskejserf.cz>
80 Cesky svaz surfingu: Manifest. In: Czech.surflonline].2022. [cit. 4.4. 2022]. Dostupné
na:<https://www.czech.surf/o-svazu>
61 Block, Peter.. Community:The Structure of Belonging.: Berett-Koehler Publishers.Inc. 2018.
ISBN-978-1-5230-9557-5.
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3.1 Ceska surfova komunita

3.1.1 Prazskej serfovej klub

Na prvy pohl'ad by sa mohlo zdat, ze Praha a surfovanie nemaji so sebou ni¢
spolo¢né. Opak je vsak pravdou. V Prahe sa nachadza komunita jedincov, ktora prejavuje
nadSenie k samotnému surfovaniu. Zakladnym pilierom je tzv. PSK (Prazskej serfovej klub),
ktory vznikol v roku 2017. ,,Jeho hlavnym cielom je vytvorit’ prostredie, ktoré ceskému
surferovi ulahci preckat dobu, kedy akurat nebrazdi viny ocedanu *.%2

K zalozeniu spolku doslo v roku 2017 a jeho prvotnym cielom bolo zacat’ budovat
zéklady organizovaného surfovania a takisto zistit, ¢i je o surfovanie v Ceskej republike
dostato¢ny zaujem. https://www.freeride.cz/surf/vznikl-cesky-svaz-surfingu. Treba vsak
podotknut’ a uviest’ na prava mieru, ze ,,Prazskej serfovej klub neni 0 jednom nebo dvou
lidech, ale 0 vds vsech. Bez vds by to nejenom neslo, ale hlavné ani nemélo smysl “. Mozeme

tak vidiet, ze klub sa stal zdkladnym pilierom budovania komunity.®3
3.2.2 Cesky svaz surfingu

Uz v minulosti v roku 2003 doslo k zaloZeniu Asociace ¢eského surfingu, ale na to,
aby sa vytvoril fungujuci zviz to nebolo dostacujuce. Ceska surfova komunita sa postupne
zaCala viac rozvijat' vplyvom ceskych surf campov a surfhousov nachadzajicich sa
v zahraniéi priblizne od roku 2007.%* Cesky svaz surfingu bol zaloZeny v roku 2020 a jeho
hlavnym ciel'om je neustale zlepSovat troven ¢eského surfingu prostrednictvom zjednotenia
a vicsej aktivity a iniciativy komunity surferov nachadzajicich sa v Ceskej republike ¢i
zahrani¢i. Takisto je potrebné vytvorenie dostatonej organizacnej Struktury, ktora je
nevyhnutnou sucastou pre dalsi rozvoj. Cesky svaz sa v neposlednom rade zaujima
0 podporu d’alsieho vzdelavania a $pecializacie ceskych surferov.®®

Zalozenie zvdzu bolo podmienene aj vznikom Prazského serfového klubu

a Brnenského serfového klubu. Od svojho vzniku tzko spolupracuje s CFSUP (Ceska

82 Prazskej serfovej klub:Vitej v Prazskym serfovym klubu [online]. ©2022 [cit. 25.3. 2022].1.odstavec.
Dostupné na:<https://www.prazskejserf.cz>

8 Prazskej serfovej klub:Na§ tym [online]. ©2022 [cit. 25.3. 2022]. l.odstavec. Dostupné
na:<https://www.prazskejserf.cz>

8 Freeride.cz: Vznikl Cesky svaz surfingu. In: free ride.cz[online].2020. [cit. 4.4. 2022]. Dostupné
na:<https://www.freeride.cz/surf/vznikl-cesky-svaz-surfinguu>

8 Cesky svaz surfingu: Manifest. In: Czech.surf[online].2022. [cit. 4.4. 2022]. Dostupné na:<https://
www.czech.surf/o-svazu>
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Federace Stand Up Paddle) ktora je za Cesku republiku ¢lenom medzinarodnej organizéacie
ISA.®® Tento rok 2022 prebehol &esky pohar v surfingu s nazvom Sunrise Curry Czech Cup
na ostrove Sri Lanka, kde medzi zenami vyhrala Jana KaSova a medzi muzmi Jakub
Michna.” Vd’aka organizovanym sttaziam uroven ¢eského surfovania rastie, aj ked’ sa
samozrejme neda porovnavat' s Krajinami, ktoré maju ocean a dostatocné podmienky
na surfovanie. Mnozstvo jedincov zasvitilo Svoj zivot surfovaniu a aj svoje cesty

do zahranic¢ia podnikaju prave za cielom surfovat’ a byt’ v spojeni S prirodou.
3.2.3 Viny Stvanice

Surfovanie v meste Praha sa onedlho stane realitou. Samozrejme, tzv. river surfing
a surfovanie v oceane su dve aktivity, ktoré maja niektoré veci spolo¢né, no aj rozdielne.
Treba si uvedomit’, ze viny na oceane vznikaju prirodzene a viny na rieke st umelo
vytvorené. Takisto, ¢lovek milujaci prirodu pravdepodobne bude viac preferovat’ moznost’
surfovania v oceane. Surfovanie totiz nie je len $port, je to najma zivotny $tyl, spdsob, ako
vnimat’ svet. Je 0 pocite, nadSeni, naplneni a ¢astokrat aj spoznavani novych l'udi na line-
upe (linia surferov ¢akajucich na vinu).

Jednym z pozitivnych aspektov riversurfingu je bezpodmienecne moznost
surfovania kedykol'vek a nezavislost’ od pocasia a takisto moznost’ surfovania v meste, ak
sa ¢lovek nachadza d’aleko 0d oceanu. Z najlepsich ¢asti river surfingu (surfovania na rieke)
je vedomie toho, Ze sa jedinec nachadza na vine, ak je schopny udrzat’ celt rovnovahu, ma
ju celt pre seba.%®

Draha s divokou vodou na Stvanici mala byt zlikvidovana, kvéli nedostatoénému
vyuzitiu, avSak zakladatel' spolku Martin Leskovjak pojednal s ministerstvom obrany
0 novych podmienkach najmu. Leskovjak vidi potencial samotného miesta a hovori, ze
projekt moze priniest vela vodackym Sportovcom a surferom, ale takisto aj mestu

a obyvatelom.®® Nasledovalo navrhnutie planu revitalizacie kanalu, vystavbu viny

6 Cesky svaz surfingu: Manifest. In: Czech.surf[online].2022. [cit. 4.4. 2022]. Dostupné na:<https://
www.czech.surf/o-svazu>

87 Freeride.cz: Jana KaSové a Jakub Michna obh4jili prvenstvi na Cejlonu! In: freeride.cz[online].2022.
[cit. 4.4. 2022]. Dostupné na:<https://www.freeride.cz/surf/jana-kasova-a-jakubmichna-obhajili-prvenstvi-na-
cejlonu>

8 Gorton,Jeff: What Separates River Surfing from Ocean Surfing?In: river break.com[online].2018. [cit.
10.4. 2022]. Dostupné na:<https://riverbreak.com/news/stories/what-separates-river-surfing-ocean-surfing/>

89 Spirit, Martin: V centru Prahy vznikne unikétni vodacké sportovists. Viny Stvanice nabidnou vyziti i
surfaiim. In: Forbes[online].2021. [cit. 10.4. 2022]. Dostupné na:<https://forbes.cz/v-centru-prahy-vznikne-
unikatnivodacke-sportoviste-viny-stvanice-nabidnou-vyziti-i-surfarum//>
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a spustenie HITHIT kampane a tymto sposobom tak vdychnut’ celému priestoru novy zivot.
Velkym bonusom je vyhlad na Prazsky hrad a mnozstvo aktivnych a odhodlanych Tl'udi
stojacich za danym projektom.”® Martin Leskovjak spomina ,, Podobnd surfingova vina je
napriklad v Mnichove, kde se stala vylozené kultovnim mistem, ¢ehoz bychom moc rddi dosahli
i v Praze. " Vdaka kampani HITHIT sa podarilo vyzbierat' 500 tisic ¢eskych korun, ktoré buda

vyuzité na vystavbu unikatneho Sportoviska uréeného na viaceré vodacke aktivity.

3.2.4 SURFR

vvvvvv

krasu prepojenia sa s prirodou, jazdenie na vinach, neskuto¢né zapady slnka... ale aj komunitu,
T'udi, s ktorymi mozete zdiel'at’ tito vasen. V Cesku je 0 to dolezitejia, pretoze sa pochopitelne
v danej krajine nenachadza ocean, preto dokaze komunita l'udi, ktori zdiel'aji rovnaka vasen
a hodnoty byt naozaj silnou. ,, Surfovani totiz neni jen jizda na vine, ale i zbytek zZivota, kdy
0 surfovani premyslis, koukds na néj nebo se 0 ném bavis.“"® Zaciatok znacky SURFR siaha
do obdobia, kedy cesky surfer Jakub Michna studoval vysoka $kolu a zaroven bol v danom
obdobi aj redaktorom magazinu Freeride, kde dostal moznost’ a vyuzil prileZitost’ vytvorit’ novi
sekciu odkazujticu na surfovanie s nazvom SURFR. (SURFR plus skratka magazinu FR). Neskor
sa vizie Freeride a SURFR zacali rozchadzat a SUFRF sa osamostatnil a stal nezavislym
brandom.” Spociatku sa jednalo len o online formu predajne a zaroveii aj 0 zaloZenie online
surfovej komunity, no v roku 2021 sa SURFR transformoval aj do kamennej predajne na adrese
Vrsovicka ulica ¢. 50 Praha. Pridanou hodnotou sa neskor stala aj kaviareni s vyberovou kavou,
pretoze chceme podporovat’ lokalnu produkciu a ceské znacky. ,,Pri vyrobé minimalizujeme

odpad a obaly, protoze moc dobre vime, ze Ocean plasty nePETrebuje. * (Jakub Michna)

0 Spolek VIna Stvanice: Surfovaci vina na prazské Stvanici. In: hither.com[online].2021. [cit. 10.4.
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PRAKTICKA CAST

4 VYTVORENIE KOLEKCIE V SPOLUPRACI SO ZNACKOU
SURFR

4.1 Metodolégia vyskumu- kvantitativny vyskum

Urcenie ciela vyskumu

Ciel'om kvantitativneho vyskumu je prieskum v oblasti potencionalnych zakaznikov brandu
SURFR. Forma dotaznika ma sluzit' na lepsi prehl'ad a orientdciu znalosti, vyznavanych
hodndt, skusenosti atd. v rdmci potenciondlnych zékaznikov. Na zdklade ziskanych
odpovedi je tak mozné lepSie poznat’ potencionalnu cielovi skupinu a nadviazat' tak aj

na vytvorenie samotnej kolekcie.

Samotnej tvorbe kolekcie predchadzal kvantitativny vyskumu vo forme dotazniku tvoreného
na platforme Google. Do prieskumu sa zapojilo 73 respondentov, z tohto 43 zien a 30 muzov.
Vekova kategoria respondentov sa pohybovala od 18 rokov az po 56 rokov. NajpocetnejSou

skupinou bolo 12 jedincov vo veku 24 rokov.

Urcenie hypotéz

H1 Viac ako 50 % respondentov ma pozitivny vztah k surfovaniu.
. H2 Menej ako 90 % respondentov vie o tom, ze v Prahe existuje surfova komunita.

. H3 Viac ako 20 % respondentov vnima pozitivne prepojenie grafického dizajnu

a marketingu produktu s prvkami umeleckej erotiky.

. H4 Viac ako 60 % respondentov vnima udrzatel'ny produkt ako pridanu hodnotu.
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1. Surfujete?

49,3 % respondentov odpovedalo ano a 50,7 % nie, jedna sa teda o odpoved, ktora
kategorizuje jedincov medzi I'udi, ktori surfuju (zahriiujica aj za¢iato¢nikov aj pokrocilych)

a I'udi, ktori surfovanie ani len nevyskusali.
2. Na akej arovni surfujete?

49,3 % jedincov nesurfuje, 28,8 % je na urovni zaciatoénika a 21,9 % predstavuje

pokrocilych surferov.
3. Ako vnimate surfovanie?

Na otazku sa dalo odpovedat’ na zaklade 3 moznosti, kedy jedinec mal moznost’ vybrat’ si,
ze surfovanie vnima ako Sport, druhd moznost’ predstavovala vnimanie surfovania ako
Zivotny $tyl a tretia moznost’ predstavovala moznost’ vpisania vlastnej odpovede. Najvacsi
pocet respondentov, az 61,5 % odpovedalo, Ze surfovanie vnima ako zivotny $tyl, 33,5 %
zaznacilo moznost’ ako Sport. Tretia moznost’ bola vyuzita 5 respondentmi. Prvy vnima
surfovanie ako zabavu, koni¢ek, meditaciu. Druhy ako vasen a ako zabavu. Treti ako
meditaciu, relax. Stvrty ako splynutie tela s prirodou a Zivlami, spiritualni detox. Posledny

spomenul nezvyc¢ajnti odpoved’ - volanie delfinov.
4. Aky vzt’ah mate k surfovaniu?

83,6 % jedincov odpovedalo, Ze, ma pozitivny vzt'ah k surfovaniu. 16,4 % jedincov vybralo
moznost’ neutralneho vztahu k surfovaniu. Ani jeden respondent nezvolil moznost

negativneho vztahu k surfovaniu.
5. KoPkokrat ste boli surfovat’?

Najvicési pocet respondentov a to 39,7 % odpovedalo, Ze nikdy neboli surfovat’. 21,9 % bolo
surfovat’ 1-2 krat, 3-5 krat bolo surfovat’ 6,8 % jedincov a 31,6 % respondentov surfovalo 5

a viackrat vo svojom zivote.
6. Ak bude mozné surfovanie v Prahe na Vitave (umela vina), pdjdete to vyskusat’?

Vicsina respondentov vybrala moznost’ ano - az 64,4 %. Zvysnych 35,6 % vybralo moznost’

nie, teda nemaju zaujem vyskusat’ surfovanie na Vltave.
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graf 1. Odpovede na otazku ¢.6 v dotazniku

7. Co pre vas znamena surfovanie? (v 3 slovach)

Dotazniku sa zacastnilo 73 respondentov a ziskali Sme vel'mi rozmanité odpovede:

® ano
® nie

Svobodu, spojeni s ptirodou

Kamarédi, relax, zibava

Zivot, relax, topstvi

Vol'nost, §port, Zivotny §tyl

Slobodu, 8tyl, lifestyle

Ocedn, vol'nost, $port

Zabava, §port, dovolend

Priroda, moment, priatel'stvo

Naroénejsi vodny Sport

Doska na vlnich Volnost', zabava, splyvanie s prirodou Uvolnéni, relax, zdbava
More, slnko, vietor Jezdéni na ving Relax, dobrodruztvi, pratelé
Sloboda, radost’, uvol'nenie myslienok Dusevni spojeni s vodou Radost ze Zivota

Zivot, todina, pokora

Pozitivizmus, slunce, sport

Svoboda, piroda, klid

Valeni se na vode, pokec s lidmi na line upu

Zabavu, Zivotni styl, relax

Vlny, mofe a pliZe

Sloboda, sebavedomie, nespitanost’

Voda, doska, plag

Ocedn, vol'nost, $port

Dril, respekt, zdbava

Volnost, vosk, California

Narocnejdi vodny $port

Svoboda, spojeni, mindfulness

Ocedn, respekt, dfina

Nic, protoZe nesurfuji

Spojeni s ptirodou Pritomnost, motivace, pfiroda Nemam k nému vztah
Slnko, more, sloboda Volnost, sport, naplnéni Zit morsky Zivot
Svoboda, spolupréce, uvolneni Radost, svoboda, pfekondvini se Sport, zdbava

Svoboda, adrenalin, estetika

Volnost, sport, naplnéni

Mote, kamaradi, adrenalin

Svoboda, sport, pohoda

Radost, svoboda, pfekondvani se

Relax, sport, zabava

Zibava, pohyb, odreagovini

Uvolnéni, relax, zdbava

Super cool l'udia

DobrodruZstvi, adrenalin a vjzva

Relax, dobrodruzstvi, piatelé

Sloboda, vasen, splynutie

Napléni a Cistd radost Radost ze Zivota Sloboda, vol'nost, zdravie, §tastie, adrenalin, $port, zdbava
Zivotni styl Zivotni laska Ocean, sloboda, zébava

Splynutie s prirodou Svoboda, volnost, komunita Sol' v o¢iach

Spiritudlni propojeni s pfirodou Slunce, neopren, beach boys Vibec nic nevim

Kamoi, sport, lifestyle Sport, adrenaline, mofe free life spirit

Zivotng $ty1 pozitivne naladenych Fudi Uvol'nenie vzrusenia, kreativita Léska, ptiroda, Zivot

Vlna mofe Ocedn

Tabul’ka 1: odpovede na 7.

otazku v dotazniku

30



8. Co vo vas evokuje slovné spojenie- Praha a surfovanie? (v 3 slovach

nic

kde jsou viny

X

znedisténa Vitava

vaitrozemsky surfafe!

kjé

bizar

Nadegji, Ze budu moct na prkno, kdyZ zrovna nejsem v zahranici

zajimavost, sranda, bizar, néco nového

rieka, zima, mokro

nemoiné, neexistujice

Prazskej serfovej klub

historia, moderno, Vitava

Alternativa, nahrada, kamaradi.

nipad ,8kola, progress

zabava, pohoda, hecovani

nové moZnosti

vic, Surfr, radost

Prazsky serfovy klub a super lidi

neni fu ocean

novinka, odhodlanie, zaZitok

zajimavé, neproflaknuté, slozité

pivo, bréko, zibava

dostupnost, vadefl k surfovani

zaditek novel etapy

asi prazsky serfovy klub

Surfovy prazsky klub

Prazskej serfovek klub

nejde to dokopy

feka, sranda a viny.

nevim

umelé viny

je to zvladtni

neviem si predstavit’

skvély adrenalinovy zaZitek

zabava, blizkost, 1éto

odhodlani

koupani ve Epinavé vodé

Prazskej surfovej klub

Sanca naudit’ sa

Neredlne. Proste neviem si to predstavit’. Je to umelé a len na oko.

Radlicki

party, kamaradi, PSK

paddle board

nepredstavitel'na kombinacia slov

Umelo vytvorené, bez ¢ara prirodzeného prostredia.

umeli vinu

prasurfing, na vinich historie, nova vina (energia) pre staré mesto

nepasuje mi to k sebe

pratelé, parta, akce

ako nieo nemoZné

nadieni, energie, party

Vltava, spot, pocasi

sounds good to me - koneéng

nepochopenie tejto sivislosti

nic moc pozitivniho :)

nic

doma radost konééne

Prazskej surfovej klub

SURFR, surfskate, komunita

zima, beton, nechill

fajn komunita

vyzva, adrenalin, zaZitek

trénink, zdbava

vilbec nic nevim

Je to prcka

nezvyk, novinka, novy trend

nahrazka oceanu

asi nie Gplnu autentickost' (vzhl'adom na miesto)

jasné Ze jo

vel'a hyped surfers

komunita krasnych l'udi

Tabul’ka 2: odpovede na 8. otazku v dotazniku

9. Viete, ze v Prahe existuje surfova komunita?
71,2 % na dant1 otazku odpovedalo ano a 28,8 % zvolilo moznost’ nie.
10. Myslite si, Ze surfovanie je finan¢ne pristupné?

53,4 % respondentov si mysli, ze surfovanie je finan¢ne pristupné, 31,5 % zvolilo moznost’
neviem a 15,1 % hovori, zZe podla nich je surfovanie finan¢ne nepristupné, teda zvolilo

moznost’ nie.
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11. Ak@ mozZnost’ si zvolite pri prileZitosti vycestovat’ za surfovanim? (Co si moZete

dovolit’ Z finan¢nej stranky)

23,3 % respondentov zvolilo moznost’ 1-2 tyzdne v surf campe (surf house), 28,8 %vybralo
odpoved’ cestovanie a surfovanie niekol’ko mesiacov. Dalgich 17,8 % zvolilo moznost
vycestovania za surfovanim na mesiac ako dobrovol'nik v surfcampe. Ostatni respondenti
odpovedali na zaklade moznosti vpisovania vlastnej odpovede: Kombinacia
dobrovolni¢enia a cestovania na vlastnu past- surfcampy sa finanéne 0 dost’ naro¢nejsie.
Dovolenka a pozic¢anie surfu na vyskasanie. Netusim, moc by za surfovanim necestovala.
Cestovanie k oceanu s prilezitostnym surfovanim. VanLife. Vlastny surf trip na 2-3 tyzdne
ro¢ne. Spanie v aute. Cestovanie v dodavke - skromny Zivot na plazi. 10 freesurfer na campe
plus 2 tyzdne niekde dovolenka so surfom. Dva tyzdne jazdenie autom po znamych, ktori
Ziju v blizkosti surfovych lokalit. Praca. Chcem zit’ pri oceane. Cestovanie za surfovanim
nickol’ko tyzdnov, mozu to byt’ len dva tyzdne ale tiez 2 mesiace podl'a moznosti. Asi by
som za surfovanim nevycestovala. Zijem blizko ocednu a aj tak vyrazam na surf-tripy 2-
3 krét ro¢ne. Cestovanie a surfovanie sam, ale dovolenka takze 1-2 tyzdne. Ze to jedenkrat
skusim a potom si budem ¢itat’ na plazi. Ni¢. Prestahovat’ sa za nim dlhodobo. 2-3 tyzdne

po vlastnej osi. Neviem. Netusim.

12. Ako na vas posobi graficky dizajn, marketing produktu s prvkami umeleckej

erotiky?

Pre 50,7 % respondentov vnimaju dané prepojenie neutralne. 31,5 % jedincov maju

pozitivnu asociaciu a negativne pdsobi na 17,8 % respondentov.
13. Myslite si, Ze je potrebné zaoberat’ sa udrzatel’'nost’ou v oblasti surfovej znacky?

58,8 % vyjadruju potrebu zaoberat’ sa udrzatelnostou v oblasti surfovej znacky, teda
odpovedali na otazku ano. 27,4 % respondentov za naklonilo k odpovedi skor ano. 11 % sa
vyjadrilo neviem. 1,4 % odpovedalo skor nie a takisto 1,4 % vyjadrilo, Ze nie je potrebné

zaoberat’ sa udrzateI'nost’'ou v oblasti surfovej znacky, zvolilo odpoved’ nie.
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14. Predstavuje pre vas udrzatelny produkt pridana hodnotu?

Az pre 86,3 % predstavuje udrzatel'ny produkt pridana hodnotu. 11 % sa k danej otazke
nevie vyjadrit’ a 2,7 % zvolilo odpoved’ nie, teda nepredstavuje pre nich udrzatel'ny produkt

pridant hodnotu.

Potvrdenie alebo vyvratenie hypotéz
. H1 Viac ako 50 % respondentov ma pozitivny vzt'ah k surfovaniu mézeme potvrdit,

pretoze az 83,6 % respondentov ma pozitivny vztah k surfovaniu.

. H2 Menej ako 90 % respondentov vie o tom, Ze v Prahe existuje surfova komunita
sa nam takisto potvrdila, pretoze o surfovej komunite v Prahe vie 71,2 %, teda je to

menej ako 90 %.

. H3 Viac ako 20 % respondentov vnima pozitivne prepojenie grafického dizajnu
a marketingu produktu s prvkami umeleckej erotiky sa nam tiez potvrdila. 31,5 %
jedincov vnima dané prepojenie pozitivne a 50,7 % neutralne. To znamena, ze

do kolekcie mozeme zapojit’ prvky umeleckej erotiky.

. H4 Viac ako 60 % respondentov vnima udrzatel'ny produkt ako pridanu hodnotu sa
nam potvrdila takisto. Dokonca az 86,3 % recipientov vnima udrzatel'ny produkt ako

pridana hodnotu.
4.2 Vytvorenie kolekcie
4.2.1 Ciel

Hlavny ciel

Cielom diplomovej prace je poukazanie na prepojenie grafického dizajnu, umenia
a udrzatel'nosti, ktoré sa vzajomne ovplyviiuji a vytvorenie kolekcie v spolupraci
so znackou SURFR.

Ciastkové ciele

1. Zvysenie povedomia surfovej komunity v Prahe.
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2. Zvysenie povedomia o prepojenosti ¢loveka s oceanom, teda samotnym elementom
vody a dolezitost’ ekologickych problémov, ktoré s danou oblast’ou tizko suvisia.
3. Poukézanie na realnost’ surfovej aktivity v Ceskej republike a to presnejsie v hlavnom

meste Praha.
4.2.2 Cielova skupina

Ciel'ovu skupinu predstavuja surferi, 'udia milujuci pohyb, prirodu, cestovanie atd’., pricom

sa zameriavame prevazne na Cesku republiku, konkrétne na hlavné mesto Praha.
4.2.3 Vychodiska

Surfova komunita

Vychodiskami pre tvorbu kolekcie je dostatoéne velka surfova komunita, zalozenie
Prazského serfového klubu, ktory zdruzuje jedincov vyznavajucich lasku k surfovaniu,
organizuje rozne akcie a tréningy. Dalsim stavebnym pilierom je Cesky svaz surfingu,
ktorého hlavnym cielom je neustile zvySovanie urovne ¢eského surfingu. Nemozno
zabudnut' ani na projekt VIny Stvanice, ktorého cielom je vytvorenie riversurfingovej viny
na rieke Vltava, presnejsie v lokalite Stvanice. V neposlednom rade vychodiskom je prave
SURFR, je kamennou a zaroven aj online predajiiou, kaviariou a miestom zdruzovania sa

komunity surferov.
Hodnoty surfovania

Tzv. soul surfers povazuju surfovanie za zmysluplnua ¢innost’, ktora prinaSa mnohé benefity:
fyzické, psychologické a aj duchovné. Tato globalna komunita I'udi by sa dala povazovat
za ur¢ité nabozenské hnutie, tzv. Nabozenstvo vodnej prirody.’ Surfovanie. MnoZzstvo z nas
si pod danym pojmom predstavi Sportovu zalezitost’ a sut’azenie. Avsak pojem v sebe ukryva
omnoho viac zmyslov. Je umenim, pretoze jedinec dokaze vyjadrit’ samého seba na vine.
V neposlednom rade sa jedna o duchovnil zalezitost', pretoze koniec koncov ¢lovek ostava

v spojeni s matkou prirodou.’® Dave Rastovich, surfer a ambasador znacky Patagoni hovort,

s Taylor, Raymond B.: Surfing into Spirituality and a New, Aquatic Nature Religion . In: Journal of the
American Academy of  Religion [online]. 2007. [cit. 2.4, 2022]. Dostupné
na:<https://www.researchgate.net/publication/45492567 >

6 The Ultimate Guide to Surfing Moriarity, C Gallagher :The ultimate guide to surfing. Lyons
Press.2001.95s. ISBN 9781585743049
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ze pre neho je surfovanie ucitel'om, ako byt schopny jazdit’ na vinach, aj ked’ sa nachadzate
naspdt’ na susi, byt’ schopny rozumiet’ a citit’ ¢i pohybovat’ sa na zéklade rozlicnych vinovych

dizkach.”

Prepojenie s prirodou

Voda je jednym z0 zakladnych elementov v prirode, vd’aka nej je Zivot na Zemi. Zem je
miestom, ktoré je z vel’kej Casti pokryté vodou. Priblizne 71 percent zemského povrchu je
pokrytych vodou a oceany obsahuju 96,5 percenta vsetkej vody na Zemi. Mnoho z nas si
pravdepodobne neuvedomuje dolezitost’ oceanov pre nas zivot samotny. Element vody sa
nachadza takmer vsade: vo vzduchu ako vodna para, v riekach, jazerach, v adovcoch,
v zemi ako podna vlhkost’ a dokonca aj v zivych bytostiach a v nas samych.”® Je potrebné
posilnenie prepojenia medzi zivotmi v oceane a spolo¢nost’'ou ako takou. Vilfredo Schrmann
poukézal na to, Ze more straca tzv. dych vplyvom nadmerného znegistenia.”® Cudské bytosti
su s prirodou blizko spaté. UZ samotné prirodné Struktiry maju urciti podobnost’ S tymi
prirodnymi. Ako priklad si mozeme uviest fraktaly. Tento pojem zaviedol Benoit B.
Madelbrot, ktory tak spojil velku triedu objektov.8 Uz od roku 1970 sa ukézalo, ze mnohé
prirodné scény su zlozené z fraktalovych vzorov. Jednym z prikladov st napr. Pobrezia,
oblaky, blesky, stromy, rieky a hory. Vzory fraktalov sa oznacuju ako nova geometria,
pretoZze nevyzeraju ako tradi¢nejSie tvary - trojuholniky a Stvorce atd’. Tvary sa skladaju
z hladkych linii, fraktdly su zostavené zo vzorov, ktoré sa opakuji. NajbeznejSim
fraktalovym objektom je strom, ktory vytvara kontrast s jednoduchostou umelo postavenych
budov.8!

LCudsky mozog je vyvinuty tak, aby priaznivo reagoval na fraktaly a to bez mihnutia

oka. Je pozoruhodné, Ze T'udsky mozog je uspdsobeny tak, Zze na zistenie (detegovanie)

" (Dave Rastovich. In: Youtube [online]. 6.11.2015 [cit.2022-03-25]. Dostupné  z:
https://www.youtube.com/watch?v=0JT7XXdkaDO0. Desillusion / The death of cool.

8 Water Science School: How Much Water is There on Earth? . In: Education and Humanities Research
[online]. 2019. [cit. 2.4. 2022]. Dostupné na:<https:/ www.usgs.gov/special-topics/water-science-
school/science/how-much-water-there-earth >

7 UNESCO: Oceans are the real lung of the planet, says researcher . In: en.unesco.org [online]. 2019.
[cit. 9.4. 2022]. Dostupné na:<https://en.unesco.org/news/oceans-are-real-lung-planet-says-researcher >

80, (Mandelbrot,B.Benoit: Fractals and the Geometry of Nature . In: users.math[online]. 1982. [cit. 9.4.
2022]. Dostupnéna:<https://users.math.yale.edu/~bbm3/web_pdfs/encyclopediaBritannica.pdf>)

8 Taylor, Richard: Fractals: A Resonance between Art and Nature . In: ResearchGate [online]. 2005. [cit.
9.4.2022]. Dostupné na:<https://www.researchgate.net/publication/
226130687_Fractals_A_Resonance_between_Art_and_Nature >)
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fraktalov potrebuje len 50 milisektind .#? Av$ak samotné mest4 a moderna architektara neboli
navrhnuté tak, aby v sebe zahinali prirodu alebo fraktaly. Mestské prostredie sa stava

mnohokrat naro¢nejsim pre samotného jedinca.

4.2.4 Brand SURFR

..je lokalny brand, pohdriany vinobyti-.%

4.2.4.1 Cielova skupina

Cielova skupinu samotného brandu predstavuja surferi, jedinci, ktori su sucast’ ¢eskej
surfovej komunity. Takisto do cielovej skupiny spadaju aj 'udia milujtci aktivny a zdravy
zivotny §tyl, jedinci milujtci pohyb a cestovanie. Jedna sa 0 potencionalnych zékaznikov,

ktori sa nachadzaju prevazne v Ceskej republike.
4.2.4.2 Filozofia

Lokalnost/Lokalizmus

,,Je t0 hodné zaméreny na lokdlnost, my to rikame lokalizmus. To zrnamend, zZe znacka je
zaloZena a funguje diky cesky sériovy komunité a tym padem dava smysl se co nejvic vracet
do cesky komunity anebo na cesky trh... “(Jakub Michna, 9.4.2022)

Udrzatelnost

SURFR sa zameriava aj na udrzatelnost, pretoze lokalnost nemusi vzdy znamenat
udrzatel'nost- nazyvana ako SURfair, SURfairovost’, ¢o znamena, ze za kazdd cenu nie su
fixovani na Cesku republiku, ak vopred vedia o tom, Ze ich produkty by neboli udrzatelné.
(Jakub Michna, 9.4.2022) O tom, ze brand sa nielen prezentuje ako udrzatel'ny, ale nim aj

naozaj v skuto¢nosti je, naznacuje certifikat udrzatel'ny e-shopom, ktory ziskal v roku 2022.

82 University of Oregon: The human brain would rather look at nature than city streets . In: AroundtheO
[online]. 2022. [cit. 12.4. 2022]. Dostupné na:<https://around.uoregon.edu/ content/human-brain-would-
rather-look-nature-city-streets >)

8 SURFR:,,Jsme lokélni brand a Surf shop s kavarnou pohanénej vinobytim* [online]. ©2021 [cit. 25.3. 2022].

Dostupné na:<https://www.surfr.cz>
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Na to, aby sa e-shop mohol stat’ udrzatel'nym, musi prejst’ ur¢itym hodnotenim, ktoré je

maximalne objektivne vd’aka spojeniu s Asociaci spole¢enské odpovédnosti.?

Komunita

SURFR zdruzuje kreativnych l'udi rozlicnych odborov a to napriklad umelcov, grafikov,
fotografov, kameramanov, hudobnikov, shaperov atd’. , Spolecné chceme siFit piuvodni
odkaz surfingu v modernim kabdté. Surfing neni péza, ale srdcovej projekt na celej zivot.

Pokud to tak citis taky, pridej se k nam a stari se soucdsti kolektivu. « 8
4.2.4.3 Konkurencia

Jedna sa 0 jediny surfovy obchod v Prahe a teda by sme mohli tvrdit,, ze nema konkurenciu.
Avsak konkurencia moze predstavovat’ aj online obchody, ktoré vsak nie st lokalizované
priamo v Ceskej republike. Za moznii konkurenciu povazujeme napriklad brand Wildness,
ktory takisto spaja udrzatel'nost’ s funkénostou, avSak ma scasti odlisny vyber sortimentu
ako brand SURFR. Za vznikom brandu Wildness takisto stoja ¢eski zakladatelia. Avsak
vyhodou SURFR je aj jeho kamenna predajiia @ moznost’ dané produkty vyskusat’ ¢i vidiet

V realnom ¢ase.

Pocet sledovatelov
. Facebook - paci sa mi to 3129, pocet sledovatel'ov 3311 (ku diu 17.4.2022)
. Instagram - 8297 pocet sledovatel'ov (ku diu 17.4. 2022)

4.2.5 Kolekcia

4.2.5.1 Produkt

Kolekcia pozostava zo 4 typov produktov a to:
e balan¢nej dosky,
e surfskatu,
e surfu,

e tricka.

8  Udrzitelny E-SHOP:Setfete planetu.[online]. ©2022 [cit. 25.3. 2022]. Dostupné
na:<https://www.udrzitelnyeshop.cz>)

8 SURFR:,,Jsme lokélni brand a surf shop s kavarnou pohénénej vlnobytim*.[online]. ©2021 [cit. 25.3.
2022]. Dostupné na:<https://www.surfr.cz>
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Jednotlivé dosky maju svoju postupnost. Balan¢na doska predstavuje produkt
pre kazdého c¢loveka, ktory chce cvicit’ svoju koordinaciu a balanc. Surfskate je vytvoreny
na trénovanie techniky surfovania na sasi, teda idealny kandidat na ,, surfovanie v meste .
Samotny surf je mozné vyuzit kdekol'vek vo vode, teda napriklad aj vo Vltave
na riversurfingovej vine a samozrejme na mori, kde sa jedinec napoji a prepoji SO samotnou
prirodou.

Kolekcia pozostava z konceptu z recyklovanych dosiek, surfu a tricka, ktoré spaja
vizual vinobytia. Surfskate a balan¢na doska budt vytvorené spolupraci so slovenskym
skatebardistom a surferom Jurajom Vartikom, ktory je zakladatelom znacky Lowely
crusisers. Recyklaciou a opracovanim starych skateboardovych dosiek vznika nova doska.
Samotny surf bude mat” upcyklovani formu, material pochadza z prelomeného surfu
vytvoreného Milosom Potuzakom. V spolupraci so shaperom Liamom Bulgenom je
moznost’ pouzit’ tento material, opravit’ ho a vytvorit’ tak novy surf zo staré¢ho. V oboch
pripadoch ide 0 hl'adanie sposobu, ako vdychnut' zivot na prvy pohlad nepouzitelnym
produktom, ktoré v8ak obsahuji material vhodny na d’alsie spracovanie alebo pretvorenie.
Navyse vd’aka spolupraci s d’alsimi surfermi, shapermi atd’. sa surfova komunita vzajomne
podporuje a obohacuje. Poslednym produktom z kolekcie VInobyti je tricko v spolupraci
s &eskou znackou Bohempia, ktora Sije a farbi tricka prave v Cechach. Tym, Ze sa jedna
0 limitovanti ediciu, zamedzi sa aj samotnej konzumnosti a plytvaniu zdrojmi.
Samozrejmost'ou je vyber tlace, ktora nie je Skodlivou pre zivotné prostredie ako aj

pre ¢loveka. Zvolila sa sietotla¢ ekologickymi vodovymi farbami od spolo¢nosti Jellyfish.

Vizualna stranka

Vizualna stranka kolekcie bola inspirovana zenskymi krivkami, ktoré st apropriaciou
k samotnej vine. VIny nie su pritomné len v mori a oceane. Su vSade okolo nas a to:
Vv prirodnych §truktarach, v krivkach hor, v Zenskych krivkach, vibraciach medzi 'ud’'mi atd’.
Ilustracia zenského tela je minimalisticka a jednoducha, pricom nema znazornenu tvar, aby
tak recipientovi bola ponechana sloboda vo vlastnej vizualizacii a jeho vlastnej fantazii. Tvar
zeny nie je podstatna, sustred'ujeme sa viac na zenské krivky, pricom krivka ramena
prechadza plynule do krivky pripominajucej vinu a takisto aj hlavu s rozviatymi vlasmi.

Logo kolekcie v sebe takisto spaja krivku zeny, ktora je zaroven aj morskou vinou.
V tomto pripade sa jedna o urcité privlastnenie. Zamerali sme sa na slovnu hracku samotného

nazvu Vinobyti, teda vino (nielen morské viny, ale aj viny vsade okolo nas) a bytie ('udské
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bytie, Zivot, 'udska entita). Zakladatel' znacky SURFR Jakub Michna hovori 0 principe
VInobytia, ako moznosti vytvorit’ si rovnany mindset, ktory ma ¢lovek blizko oceanu aj
v Cechach, alebo kdekol'vek sa nachadza, byt nezavislym od vin a byt spokojny prave tam,
kde sa ¢lovek nachadza.

Samotny vyber typografie pochadza z pismomaliarne Swisstypeface a jedna sa font
snazov Voggy smog, ktory spada pod skupinu Wild Styles na samotnej stranke
pismomaliarne.®® Zvolili sme dany druh typografie, pretoze vhodne reflektuje samotny
nazov kolekcie - vinobytie - ako aj ur¢ita nesputanost’ a slobodnu stranku surferov, samotnej
surfovej komunity. Nazor SURFR je vo fonte Mars Light od franctzskeho grafického

dizajnéra Rémi Volclaira.
4.2.5.2 Price/Cena

Nacenenie produktov zavisi od vynalozeného Casu na samotnu produkciu ako aj
procesov s nou suvisiacich. Do cenotvorby sa takisto zapocitava dizajn, cena Sitia, vyber
materialu atd’. K cene sa potom pridava 40 percent, kde je zapocitana napr. mzda l'udi, mzda
na ndjom, marketing atd’. Tvorba ceny je vytvorena tak, aby odpovedala kvalite materialu.

Vyber udrzatelného materialu sa pohybuje vo vy$sich cenovych kategériach, ako
materidl pouzivajuci sa na rychlu spotrebu. AvSak vd’aka udrzatelnému materialu by
produkty pri beznej starostlivosti mali vydrzat’ dlhSie a tym padom ¢lovek kupou daného
produktu usetri financie. Ur¢ité percento z ceny ide na podporu organizacii, ktoré sa staraju

o0 nasu planétu.
4.2.5.3 Place/Miesto

Predstavuje urcity sposob, akym sa dostava produkt smerom k spotrebitel’ovi.
V tomto pripade produkty putuja zo skladov v ramci filozofie SURFR. A to znamena, Ze
vacésina skladov je zvyknuta balit’ kazdé tricko zvlast do igelitového vrecuska a potom este
vSetky spolo¢ne do jedného velkého. SURFR vsak presved¢il dané jednotky, aby nebalili
jednotlivé produkty do igelitovych vreciek. Aj takymto sposobom sa vie predist’ zbytocnému
plytvaniu surovinami a zdrojmi. Samotné produkty su balené do recyklovaného papiera,
vlozené do uz pouzitych krabic, kam sa priklada aj pod’akovanim za kapu produktu.

Takymto spdsobom smeruju k cielovému zakaznikovi.

8 Swiss Typefaces:Vogy Smog.[online]. ©2022 [cit. 6.4. 2022]. Dostupné na:<https://
www.swisstypefaces.com/lab/#Vogy%20Smog>
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4.2.5.4 Promotion/ Propagacia

Online prostredie

Vzhl'adom na nasledovanie filozofie udrzateI'nej znacky je propagécia presmerovana
do online prostredia a predstavuje tak webovu stranku, ktora je tzv. alma mater, zakladnou,
kde sa jedinec dozvie o produktoch potrebné informacie. Nasleduju socialne siete ako
Instagram a Facebook, u ktorych sa jedna o prispevky ¢i zacielenu reklamu.
Pocet sledovatel'ov
* Facebook - paci sa mi to 3129, pocet sledovatel'ov 3311 (ku dnu 17.4.2022)
* Instagram - 8297 pocet sledovatel'ov (ku dnu 17.4. 2022

Promotion video- Vinobyti

Svet pozostava z neustaleho pohybu, ¢i uz na makro alebo mikro Grovni. Vesmir
Ciasto¢ne spaja dynamika slne¢ného Ziarenia, atbmové sSily pritahujiace alebo odpudzujice
Ciastocky prvkov a takisto pohyb sa deje v elementarnych organickych procesoch - prudenie,
dychanie, pohyb. Nase tela st v neustalom pohybe a takisto nase hlavy sa hybu spolo¢ne
s nasimi telami. Nemozno zabudnit’ pripomenut’, Ze aj nase o€i st V neustalom pohybe
a skenuji okolity svet. Pohyb je teda bezpodmiene¢nou sucast'ou naSich Zivotov. Nové
technologie umoziuja grafickym dizajnérom tvorit’ mimo statickej stranky a tak umoznuju
uputat’ pozornost’ recipienta. Na rozdiel od tradi¢ného grafického dizajnu v sebe nesie
omnoho viac dynamickosti a moznost’ rozpravania pribehu v podobe filmu, videa alebo
animacie. Element casu, predstavujuci komponent pohybu a zvuku, rozsiruje platformu
moznosti pre typy sprav, ktoré méze samotny dizajnér vytvorit’.8’

Na zaklade daného vychodiska sme vytvorili promo video ku kolekcii VInobytie.
Na zaklade pohybu sme tak schopni vyvolat’ u jedincov hlbsi zazitok a emocie. Dané video
je zmyslové a tak trochu surrealistické az snové. Zamerali sme sa na kontrast prirody a mesta
atento kontrast sme vzajomne prepojili. Uz samotné slovné spojenie surfovanie a Praha
u respondentov vyvolalo pocity bizarnosti a nespojitel'nosti a preto sme to vyuzili v nas
prospech a vytvorili dané surrealistické dielo. Nie sme vlastnikmi jednotlivych zaberov, boli
stiahnuté z online databazy videi Pixabay, jeden zaber pochadza z traileru k filmu SURFR
a jeden zaber z Uméni vinobyti od Filipa Hajeka. Jedna sa teda o kreativnu postprodukciu

a vizualne dielo asociujtiice sa k samotnej kolekcii. Dané video spolo¢ne spaja aj hudobnu

87 Stone,R.B.-Wahlin,L.: The Theory of Motion Design: A Focal Press Book, 2018. ISBN 978-1-138-
49079-6.
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tvorbu Alfréda Czitala, ktorého elektronicka hudba prepaja prvky prirody a technologie.
Track vznikol na zéklade zazitku prespavania na plazi v Japonsku. Sumenie oceanu
predstavuje tzv. field recording. Podl’a jeho slov je tak moment zachyteny navzdy. Zac¢iatok
videa sprevadza $umenie vin oceanu, ktoré nas nalad’uje na samotnii atmosféru. Nester
dochadza k prepajaniu sa viacerych obrazov. Abstraktny vizual sa prelina SO surferom
v oceane. Nasleduje Siroky zaber na pohl'ad z vesmiru a potom na nasu planétu, z ktorej sa
pomaly stava voda. Gradaciou hudobného tracku sa objavuje Zenské oko, teda moézeme
badat’ podobnost’ nielen tvaru ale aj textiry Zeme a l'udskych o¢i. V d’al$ej Casti sSme sa
zamerali na podobnost” pohybu T'udského viecka a samotnej viny cez mihajice sa oko
dochddza k prelinaniu pohybu metra a neskor samotnych vin, Zenskej krivky, Prahy
a surfera. Dizka videa ma 2 formy, dlhsiu (1:39) a kratsiu verziu (17 s), pri¢om dlhsia verzia
je vhodna na vypovedanie urcitého posolstva a pribehu a kratsia verzia sa da pouzit’ na rychle

priputanie pozornosti jedincov.
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Obrizok ¢&. 2: Promo video vinobyti®®

8[ Videos]. In: Pixabay [online]. 2022 [cit.20.3.2022]. Dostupné z: https://pixabay.com/sk/videos/

[Uméni  vInobyti]. In:  Youtube [online]. 20.9.2020  [cit.2022-03-25].  Dostupné  z:
https://www.youtube.com/watch?v=rCE_fS3u4xM.

[SURFR]. SURFR Movie (2018) Trailer. In: Youtube [online]. 25.3.2018 [cit.2022-03-25]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=0SP1XcVeqGl&t=4s. SURFR
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Guerilla

Mozné rieSenie propagacie produktov kolekcie Vinobyti a takisto upriamenie
pozornosti na surfova komunitu je mozné aj pomocou guerilla marketingu. Ten predstavuje
urcita nekonvencnu formu, ¢astokrat Sokujucu alebo az kontroverzni. V blizkosti vystavby
riversurfingovej viny v oblasti Stvanice by bolo mozné rozostavit' figuriny, ktorych su¢astou
by boli aj samotné produkty kolekcie ako aj QR kody odkazujiice na webovu stranku znacky
SURFR. V tomto pripade by sa tak jednalo o interakciu s verejnym priestorom ako aj
S0 samotnou verejnostou S ciel'om upttat’ jej pozornost’. Jedna sa vSak len o koncept, urcity
sposob ukazky, ktory by bolo potrebné doriesit’ jednotlivé procesy ako aj technické

zalezitosti.
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Obrazok ¢. 3: Skica ku konceptu guerilla kampane®

Czital,Alfred. Window Seat.Harmony Rec.4.2.2022. [mp4].

8  [stavba surfové viny]. In: hithitcom [online]. 2022 [cit.20.3.2022]. Dostupné z:

https://www.hithit.com/cs/project/10017/surfovaci-vina-na-prazske-stvanici
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4.3 Kvalitativny vyskum- Struktarovany rozhovor

Interview vo forme Struktarovaného rozhovoru prebehlo dna 09.04.2022
so zakladatel'om znacky SURFR Jakubom Michnom v online prostredi Zoom, pri¢om dany
rozhovor bol nahravany. Jeho dizka predstavovala 55 min. Dany rozhovor sluzi na ziskanie
informacii nielen o znacke SURFR, ale aj 0 hodnotach a mysleni samotného zakladatel’a
Jakuba Michnu.

1. Co ta viedlo k zaloZeniu zna¢ky Surfr?

...uplne na zacatku to byl ndpad néjakym spiisobem ozivit serfovovou sekci na on-line
magazinu Freeride.cz... a napad byl ten, Ze vymyslime novou podznacku Freeride, novou
sekci, aby vzniklo néco novyho... spojil jsem zkratku freeride.cz (FR) a SURF a vzniklo
SURFR a myslenkou toho projektu bylo to, vic priblizit ceskej surfing.... postupem casu jsme
se s Freeridem rozdelili, kazdy sel viastni cestou a my jsme se rozhodli, Ze uz nebudeme deélat
magazinu, ale budeme délat cisté znacku a e-shop a obsah, co budeme k tomu vytvaret bude
takovy bonus. Tak to cello vzniklo a z merche a to se prekiopilo na viastni brand, ktery je

pravé lokalni, délame ho v Cechdach.(Jakub Michna)

2. Predstavil by si nam filozofiu svojho brandu SURFR? Je to hodné zaméreny
na lokdlnost, my to rikame lokalizmus. To znamend, Ze znacka je zalozena a funguje diky
Cesky sériovy komunité a tym padem dava smysl se co nejvic vracet do cesky komunity anebo
na cesky trh. Cokoliv co jde, vyrdbime v Cechdch a vsechny procesy se snazime drzet
v Cechdch. Co se tyce e-shopu, co nedokazeme vyrobit chceme doddvat od znacek, ktoré
maji stejnou filozofii jako my. Druhd véc je udrZitelnost, protoze lokdalni nemusi cisté
znamenat udrzitelny. To nazyvame ako SURfair - nepiijdeme za kazdou cenu vyrabet
v Cechdch, kdyz budeme védet, ze by to nebylo udrzitelny - nepiispivalo ochrané planety

a samotné udrzitelnosti. (Jakub Michna)

3. Co pre teba predstavuje udrzatePnost’ a akym spdsobom sa ju snaZi§ implementovat’
do svojej znacky a celkového fungovania?

Udrzitelnost je silné relativni pojem. Kazdy si pod nim predstavi néco jiného a neda Se jasné
vymezit. Hlavné v dnesnim svete, kdy je udrzitelnost hodné zneuzivana v ramci marketingu.
Tam se neda proces definovat, tak musi vychazet néjakym spisobem z filozofie znacky.

Pro mne udrzZitelnost znamenda 10, Ze dokazeme ocenit zajem a podporu komunity, jsme tomu
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vdecni, potom se budeme snazit do komunity vracet. V. momente, kdy bude zracka
prosperovat a bude se ji darit, musime myslet na to, Ze nas podporuje komunita a potom
dava smysl podporovat komunitu spdtky. Behém procesu vyroby je pre nds dilezity, jak je
k nam dopraveny. Kdyz sijeme trika, z dilny neodejdou tricka kazdy zvilast zabaleny
v igelitovym pytliku. Na zacatku jsme se s tim hodné setkavali. Museli jsme to dilny naucit
delat jinak. Tricko putuje s dalsimi 50 trikami v jedené krabici, pak se vyjme, neda se
do plastového pytliku, ale da se do boxu (serazeni podle velikosti). Potom se proda
na kramku anebo se posle zdakaznikovi. Uz od zacdtku e-shopu jsme sbirali krabice
od kamaraddu a zakazniku a posilali jsme v nich véci, nemdame zadny zbytecni stitky, visacky,
které jsou na produktech. Je diilezZity najit stredni cestu, nas produkt zabalime do obycejnyho
recyklovanyho papiru, pridame podékovani , aby clovek védel, Ze 10 redlne délaji lidi, je tam

kontakt, dame do krabice a posieme to. (Jakub Michna)

4. Preto si sa rozhodol ostat’ v Cesku a neviedol si svoje kroky do zahrani¢ia, kde mas
viny na skok?

Protoze jsem zitil, Ze byt blizko vIn neznamenad, Ze budes stastny. A myslim Si, Ze je mnohem
lepsi zit tam, kde je tvij domov, kde si se narodil a raucit se tam byt stastny bez ohledu jestli
zrovna si U ocednu nebo ne. A zaroveri Si myslim, ze to je to uméni vinobyti. Nemit t0 Stésti
podmineny tim, zZe Se odstéhujes K oceanu, Stésti nebo spokojenost. Ale byt spokojeny tam,
kde zrovna si. Pro mné umnéni vinobyti spociva v tom, Ze je jedno jestli si u ocednu nebo ne,
ale nejsi zavisly na vinach, ze vis, ze viny tam vZdy budou a Ze si na to pockdas, ale dokdzes
si vytvorit stejny mindset, stejny well-being ako mds u ocednu, tuv Cechdch. To je ten piincip

umeni vinobyti. (Jakub Michna)

5. Akym spésobom podPla teba méze prispiet’ jedinec k udrZatelnejSiemu sposobu
Zivota? Uplny zacdtek je uvédoment, Ze t0 zacind nékde v mysli clovéka. Clovek dokdze
prispét tim, ze se zamysli nad udrzitelnosti svého psychického stavu a mysleni. ProtozZe tim,
Ze Je na nas vyvijeny takovej tlak a prisun tolika informaci, tak mi to nestihame spracovat
a proto to skonci u toho, Ze nic z toho nedélame, nebo to nedélame dlouhodobé, protoze
nedokdzeme ovldadat svoji mysl. Myslim si, Ze ti nejvic udrzitelni lidi jsou ti, kteri pracuji
nasvym dusevnim zdravi a na svoji spiritudlni strdance, dokdzu Zzit uvedomnele —
V pritomnosti, V okamziku. A to jsou lidi, kteri se potom nejlip dokazi napojit na udrzitelnost,

protoze Si uvédomi, CO znamenda Zzit V spojeni S prirodou. Diky tomu, zZe clovek zacne byt
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uvédomnelej, ne chytrejsi, ne vzdelanejsi, ale uvdédomnélejsi, tak se nauci byt spokojenéjsi
S tim, CO md, 10 znamend, ze nebude tolik nakupovat, nauci se zit vic v souladu s prirodou,
to znamenda, Ze automaticky prestane délat véci, které prirodu nici. Myslim Si, Ze 10 je cesta,

ako zacit zit udrzitelnéji. (Jakub Michna)

6. Miysli§ si, Ze mate ako brand v Cesku konkurenciu?
Samozrejme, konkurence se tu uz objévuje. Ja se business model snazim zaloZit na nécem
jinym. Ne na tom, ze budeme muset mit tzv. market share (podil na trhu), aby jsme taky

V uvozovkach nemeéli zadnou konkurenci, ani nad trhem kontrolu, to vithec ne... pro mné je

vvvvvv

Vv

co si stanovime . Kdyz budeme takhle fungovat dal, verim tomu, Ze se potom zdkaznik nebude
rozhodovat o tom, ¢ podpori nasi anebo druhou znacku, protoze u nas uvidi to, Ze to co
prezentujeme je pravda. A myslim si, ze pokud je znacka pravdivd, t0 znamend, Ze ten
zdakaznik Se s tim stotozni @ veri tomu... veérim, Ze clovek potom nemusi resit tolik konkurenci.
Za mne bude idedlni spis nez aby sme tady vytvdreli konkurenci, si navzdjem vytvaret cestu

jak se navzdjem podporit. (Jakub Michna)

7. Co pre teba znamena surfovanie?

Pro mne znamenda cestu. Je to néco podobnyho, jako je cesta Zivotem. Kromé toho surfovani,
je to vyvoj, je to neustdala zména. Je t0 skola... kdyz si to spdtné vezmu, v Skole jsem se toho
moc nenaucil a na druhou strana potom jsem si nejakej Zivot v tom skutocném Zivoté zazil
aveci, co se stali tak mne naucili mnohem vic. Clovek se uci tim, CO Se mu V Zivote stavd.
Pro mné je serfing takovd skola Zivota, protoze ti véci, co se dejou v ocednu, tak se daji upiné
krasne reflektovat a vstdahnout do kazdodenniho Zivota. TakzZe pro mné je ocedan a serfing
ucitel a taky ucitel a skola, které si vazim a rad do néj chodim, protoZe Se tésim, CO nového
mné t0 nauci. Rad rikam: Serfing je projekt na celej Zivot. A to i tak beru, Ze serfovani neni
jenom o pocitu na vine, zjet co nejvdcsi vinu... je to pro mne néco, na co se vzdycky miiZu
spolehnout a vedet, ze mné to nauci néco nového... je to skola zivota. Mne se libi analogie,
ktera se da pouzit do meditace: nasi mysl je ocedn, stejné jako ocedn nemda zadni hranice, je
nekonecna a nase myslenky jsou jako viny. Kazda myslenka neni stejna, ty viny zase prijdou
a zase odjedou .. neexistuje zddnd vina, kterd se zastavi a je nekonecnd. Zddnda myslenka
netrva vecné. Tak to funuguje i U ocednu, kazda vina je ind, kazda vina se objevi a zase zmizi

a nikdy uz se znova neobjevi. (Jakub Michna)
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8. Ako na teba pésobi surfova komunita v Prahe, v Cechach vo svete?

Serfova komunita je mnohem vic sepjata a semknutd nez u jinych sportii. Ale to je miij nazor,
protoze V ti bubline Ziju.... C0 z prazsky serfovy komunity dela unikdtni komunitu je to, Ze
element, kviili kterymu to delame (surfovani anebo viny) ten je tézko dosdahnutelnej . Vstupni
bariéra u serfingu je vysoka, neni uplne jednoduchy zacit serfovat. Potrebujes vycestovat,
musis investovat penize a cas. Lidé v komunité Si toho vic vazi a su vic vdécnejsi a ocean ma
superschopnost borit mantinely a prekazky vramci medzilidskych vztahii (rasa, pohlavi,
vek...). Tim, zZe clovek je socidlni tvor, tak potiebuje mit pocit sounalzZitosti, nekam patrit.
Myslim Si, Ze pravé v serfovy komunité je jednoduchy nékam patrit a to je to, co my hledame
- mista, kam miize patrit a to ndm serfova komunita poskytuje. To je nds kmen, do kterého
Patiime a vV kterym se citime bezpecné. ... ¢im je nase Civilizace vyspélejsi, tim vic se
oddélujeme a pravé ocedn a surfing je médium, ktery dokaze vsechno spojit . Krdsne tam
funguje energie ve vesmiru: rika se, Ze kdyz vyzarujes néjaku energii, treba té bavi ocedn,
tak vesmir si vzdy najde cestu k tomu, aby si potkal lidi, kte/7 maji podobnou energii. (Jakub
Michna)

9. Vidi§ perspektivu surfovania v Prahe vd’aka vystavbe riversurfingovej viny
na Stvanici?

Ja vidim perspektivu v tom, Ze vznikne novej sport . Je diileZité zminit, Ze riversurfing je néco
Jjinyho jako surfing v ocednu. Serfovani v ocednii je proménlivé, neni stdale dostupné, kdezto
river surfing dostupny bude. Bude to novej sport, bude to samoziejme super pro nasi
komunitu, bude to moznost jak aspon trosku na serf natrénovat a jak si ten cas skratit, cas
k ocednu, kdy to uspokoji honbu za vinami. Ale tFeba si uvédomit, Ze to bude jinej sport. Ale
pro nasi komunitu to bude obrovsky prinos, ale miize se taky stat, Ze to komunitu rozdeli, ze
se to zacne brat jako jinej sport. V Mnichove, kde tento sport vznikl jsou lidi, kteri
nepotiebuji jezdit k ocednu, protoze maji tu svoji vinu na rece v Mnichové a to jim staci. To
samé se miize stat taky, ze lidi, kteri maji rdadi surfing, ale je pre né ndrocné cestovat, tak si

uvedomdi, ze tohle je to, co hledali. (Jakub Michna)

10. Kde ¢erpas informacie? A aki knihu a ¢asopisy, ¢lanky atd’. by si nam odporucil?
(Udrzatelnost’)
Ja jsem zistil, ze ¢im vic toho sleduju, tym je to pro mne horsi. V dnesni dobé, kdy pristup

informaci je tak jednouchy, tak vznika problém, Ze jsme témi informacemi prohlceni.
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Na zacatku jsem sledoval spoustu inspiraci, cetl spoustu clankii ...a tak jsem chtél délat
vSechno a zistil jsem, Ze mi z toho praskne hlava. Ja bych doporucil co nejvic se odstrihnout
od socidlnich siti a naopak inspiraci hledat v sobé. Lidi hledaji inspiraci nékde jinde, mysli
si, Ze to za née vymysli nékdo jinej... Je dobry to délat podle sebe a podle toho, jak to cejtis
a spis se bavit s lidmi primo. Pokud t¢ inspiruje nejaka znacka, tak se spoj s majitelem. Kdyz
cestuji po svete, tak inspiraci cerpam dost casto 0d jinych serfari, bavit se s lidmi... Pokud
chce c¢lovéek hledat inspiraci, tak at’ nechodi na internet, ale at’ vycestuje do svera. A hleda

inspiraci v ocednu, v prirode a v lidech, ktei7 se tam pohybujou. (Jakub Michna)

11. Aku radu do zivota by si dal svojmu mladSiemu ja?

Zadnou radu, protoze ja vim, Ze to, co se stalo se mnélo takhle stdt, neméli by jsme se zabyvat
Minulosti...Ja radu dat nemiizu, protoze z toho principu, O ja vérim, tak jasné vyplyva, ze
cokoliv se deje se deje z ditvodu a mnélo se tak stdt a ty uz se s tim musis zmirit a verit v to,

Ze to tak mnelo byr. (Jakub Michna)

12. Aké su tvoje plany do budtcnosti? Prezradi§ nam nejaké tvoje plany
do budicnosti?

Mne prijde, ze ¢im vic clovek planuje, tim vic se ty plany meni. Ale zase neni uplné dobry
byt uplne bezstarostnej a rict si, Ze Co Se stane zitra je uplné jedno, ale moje pldany jsou
Jednoduchy. Snazit se prispusobit Se jakykoliv situaci, kterda se stane a pocitat S tim, Ze se
miiZe stat t0 nejlepsi i t0 nejhorsi . Cim vic ¢lovék planuje, tim vic bude sklamanej z toho, Ze
MU prekazili vSechny plany. Nejdilezitejsi je byt spokojeny S tim, 0 ma clovek ted’
a neplanovat, ze se bude mit lip az spini tohle a ziskd tohle. TakZe moje pldny do budoucna
jsou ty, Ze cokoliv se vyvine nebo zméni, tak s tim byt spokojen. A rozvijet serfovou komunitu,
rozvijet Sebe, ucit se novym vécem, byt CO nejvic V prirode a nesnaZzit Se porad za nec¢im hnat,
protoze vSechny materidlni véci jSOU jenom néjaky predstavy a nic z toho té neucini stastnym.
Takze rozhodne nemam plany, abych dosdahnul nejakych materialnich véci, nebo tolik penéz,
nebo tolik majetku, protoze s tim ¢lovek nebude nikdy spokojenej. Takze plan je takovej: byt

spokojeny s tim, €0 ¢lovék ma. (Jakub Michna)
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Obrazok €. 4: Logo s vizualom kolekcie VInobytia

kolekce
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Obrazok €. 5: Surf na webovej stranke

ZNOVUZROZENY

15 500

do kosiku

PRIBEH
ZNOVUZROZENY

15 500 K&

do kosiku

50



SURFSKATE

8000 K¢

| do kosiku

| do kosiku

Obrazok €. 6: Surfskate a balanéna doska na webovej stranke
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TRIKO VLNOBYTI

TRIKO VLNOBYTI

900 K&

do kosiku

Obrazok ¢. 7 Tricko VInobyti na webovej stranke

52



Facebook

7
@ SURFR - SURFR
O Sponsored- @ Sponsored- @
O
novej swell novej swell
#umenivinobyti #umenivinobyti

https://www.surfr.cz

Kolekcie vinobyti Laett Mo
541 26 Comments 87 Shares 541 26 Comments
Y Like [J comment @ Share v o Like [[J comment @ Share v

Instagram

l nstagam

@ surfrcz Sponzored \/

Nakupovat

NG

@ 66 Likes
surfrez swell pfichazi!

Obrazok ¢. 8: Vizualizacie na Facebooku a Instagrame
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ZAVER

Ciel'om diplomovej prace bolo poukazanie na prepojenie grafického dizajnu, umenia
a udrzatel'nosti, ktoré sa vzajomne ovplyviuja a vytvorenie kolekcie v spolupraci so znackou
SURFR. Samotna znacka koreSponduje so vSetkymi tromi hodnotami a preto sme sa rozhodli
0 kolaboraciu prave s fiou. Dany ciel’ sa nam podarilo splnit’, kolekcia bola vytvorena formou
konceptu vhodného na pouzitie v realnom case. AKo Ciastkové ciele boli zvolené: zvysenie
povedomia surfovej komunity v Prahe, zvySenie povedomia o prepojenosti ¢loveka
s oceanom, teda samotnym elementom vody a ddlezitost’ ekologickych problémov, ktoré
s danou oblastou tzko suvisia. Ako posledny bol zvoleny ciastkovy ciel’, ktory hovoril
0 poukézani na realnost’ surfovej aktivity v Ceskej republike a to presnejsie v hlavnom meste
Praha.

Jedna sa o lokalitu, kde sa nachadza surfova komunita a jej dolezité stcasti akym je
napriklad klub ¢i zvdz. Znacka SURFR je bezpodmienecne d’alsim neoddelitel'nym bodom,
ktory zdruzuje a spaja dani komunitu. Samotnej kolekcii predchadzal kvantitativny vyskum
v podobe dotazniku, ktory sluzil na lepSiu orientaciu hodnét ¢i tvrdeni v ramci cielovej
skupiny a tak moznost’ vytvorenia kolekcie, ktora ¢iasto¢ne vychadza z vyjadrenych hodnot
respondentov. Logo kolekcie Vinobyti prepaja Zensku krivku pripominajtacu aj morsk vinu.
Sucast'ou vizualnej stranky je obrys nahej surfujicej Zeny, ktora tak symbolizuje prepojenie
so sebou samym ako aj s prirodou. Jedna sa 0 jednoduchu linkovu ilustraciu, umelecka
erotika sa prepaja s ostatnymi prvkami grafického dizajnu. Vychadzali sme z vyjadreni
respondentov, z ktorych asi polovica vnima spojenie grafického dizajnu a erotiky neutralne
a priblizne tretina respondentov dané spojenie vnima pozitivne. Dané tvrdenia nas tak
podporili v samotnom kreativnom procese.

Vizualnou strankou sme sa zacielili na 'udi, ktori nie st konven¢ni, prave naopak.
Preto sme sa rozhodli pouzit’ alternativne fonty a takisto sme zvolili kontrastné farby, ktoré
eSte viac pod¢iarkuju ¢iastocnu rebéliu, hravost’ a slobodu v ramci surfovej komunity. Dant
alternativnost’ dopiia aj odvaha zobrazenia nahej zeny, ktora viak svojimi ladnymi krivkami
prinasa do vizualnej stranky viac povabnosti a pokoja. Stuc¢ast'ou kolekcie je koncept styroch
produktov a tym su: balan¢na doska, surfskate, surf a tricko, ktoré spaja vizual vinobytia.
Balan¢na doska ako aj surfskate majii moznost’ vzniknut' v spolupraci zo surferom Jurajom
Vartikom, ktory sa vo svojej tvorbe zameriava na recyklovanost. Samotny surf je mozné

prerobit’ zo starého, teda sa jedna sa 0 upcyklaciu. Nadviazali sme spolupracu so shaperom
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Liamom Bulgenom. Vd’aka kolaboracii s d’al§imi tvorivymi jedincami, ktori majt blizkost’
k surfovaniu, ostavame v ramci surfovej komunity a dochadza tak i k vzajomnej podpore,
inspiracii ¢i rastu. Poslednym produktom kolekcie je unisex tricko v spolupraci so znackou
Bohempia, ktora vyraba a farbi tri¢ka v Ceskej republike. Vzajomne sa zhoduje s hodnotami
SURFR, ktory sa snazi 0 tzv. lokalizmus, teda vyrabat’ produkty a s nimi spojené procesy
v Cechach, aviak za kazdi cenu. Doélezitym aspektom surfovej znalky je aj samotna
udrzatelnost’, ktora nemdze byt vzdy v stlade s lokalizmom. Délezité je uvedomit’ Si, Ze
udrzatel'nost’ v sebe spaja viacero aspektov a nie je nim len ten ekologicky, dbajici na nasu
planétu, ale aj napr. socialny ¢i ekonomicky.

Vytvorili sme koncept moznosti propagacie samotnej kolekcie. Zamerali sme sa
na online prostredie a to na webovu stranku, ktora je tzv. alma mater. Je samotnou
zékladiou, kde sa o produktoch dozviete ¢o najviac potrebnych informécii. Dal$imi
miestami propagacie su socialne siete ako Instagram a Facebook. Nemozno zabudnut’ ani
na promo video ku kolekcii, ktoré je vytvorené formou kreativnej postprodukcie a nesie
v sebe prvky surrealnosti, snovosti. Do kontrastu sa davaju dve entity a to mesto a priroda
(prevazne more a surferi). Video by malo sluzit' na prilakanie pozornosti jedincov
a vyvolanie emocii v spojeni s kolekciou ako aj navodenie potrebnej atmosféry. Dané
kreativne stvarnenie postprodukciou by sa dalo v budutcnosti pouzit' aj na udalostiach
spojenych prave so surfovou komunitou. Existuje vela kreativnych moznosti, akym
sposobom je mozné propagovat danu kolekciu a takisto aj zviditel'nit’ surfova komunitu
v Prahe. Takouto moznostou je forma guerrilovej kampane, ktora je schopna vzbudenia
zaujmu vramci verejnosti. Prostrednictvom diplomovej prace sme chceli poukazat ako
na prepojenie grafického dizajnu, umenia a udrzatelnosti, tak aj na realnost’ surfovej
komunity, ktora sa nachadza v meste Praha a takisto poukazat’ na dolezitost’ I'udského

prepojenia a dolezitosti spolupatri¢nosti, zakladnej I'udskej potreby niekam patrit.
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