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Souhrn

Cilem literarni resSerSe diplomové prace je popis teorie z oblasti pocitacové
grafiky, corporate identity, corporate designu a tvorby grafického manualu. Je zde
vysvétlen Ucel grafického manualu, jeho pouziti, obsah a pravidla jeho tvorby. Cilem
praktické ¢asti diplomové prace je tvorba grafického manualu pro realnou firmu, ktera
se rozhodla zacit na daném trhu. Soucasti praktické Casti prace jsou navody k tvorbé

grafického manualu a reklamnich materiald.

Cil prace

Cilem této diplomové prace je vytvofeni navrhu nového Corporate Designu
firmy TEAMWAY a.s., ktera v roce 2014 piesla na novou podnikatelskou ¢innost. Tato

zména Vvedla k tvorbé nové firemni indenty a jednotlivych prvku.

Cilem teoretické casti prace je vymezit pojmy a vysvétlit problematiku
Corporate Identity a Image, dale vytvofeni aktualniho pfehledu o dané problematice
a poskytnuti teoretického zakladu, ktery je potifebny k vypracovani praktické casti

diplomové prace.

V praktické casti je vytvofen manudl pro jednotny vizudlni styl na zakladé
metodik, které jsou vyuzivany v praxi. Navrzeny jednotny vizualni styl je tvofen logem,
logo manuélem pro vyuziti loga, merkantilnimi tiskovinami (poznamkovy blok, firemni
desky a Power Pointova prezentace) a dalSimi doplitkovymi prvky (plakaty, prezentaéni
stanek, oznaceni obchodnich mist, reklamni pfedméty). Nedilnou soucasti je vytvoreny
webovy layout novych internetovych stranek. Jednotlivé prvky jsou zpracovany

do grafického manualu znacky a vizualniho stylu pro firmu TEAMWAY a.s..



Metodika

Metodika zpracovani problematiky této diplomové prace je zaloZena na studiu
a analyze odbornych informacnich zdrojt, které se zabyvaji problematikou grafické
tvorby. Na zakladé prostudovani téchto materialu budou stanovena klicova témata pro

vypracovani literarni reserse.

V praktické ¢asti budou jednotlivé body literarni reSerSe prevedeny pro praxe
abudou vytvofeny jednotlivé prvky grafického designu dle znalosti ziskanych
z nastudovanych materidli. Na zaklad¢ literarni reSerSe a praktické casti budou

formulovany zavéry diplomové prace.

7.Aavér

Cilem této diplomové prace bylo objasnéni problematiky Corporate Identity
a vytvoreni ptehledu o jeho slozkach a jejich vzajemnych vztazich. DalSim cilem bylo

navrzeni jednotlivych prvka Corporate Designu a jejich zavedeni do praxe.

V literarni reSer$i byl popsan vztah Corporate identity a firemniho image
v analogii k vnimani tohoto pojmu lidmi, coz by mélo vést ke spravnému pochopeni
téchto termind. Dale byly popsany rlizné pohledy, kterymi je mozné na firemni identitu
nahlizet, pfedev§im na firemni identitu jako na soucast firemni strategie, na znacku
a symbol a na spolecenskou zodpovédnost firmy. VSechny tyto pohledy maji spole¢nou
vlastnost, a to ptedevsim v pozitivnim, ¢i negativnim dopadu na image firmy, ktery je
dulezity pro vysledné budovani identity. V nasledujici casti prace byly vysvétleny
jednotlivé slozky firemni identity. Nejvétsi pozornost byla zaméfena na Corporate

Design, ktery je zékladnim stavebnim kamenem ostatnich sloZek identity.

V praktické ¢asti diplomové prace byly vytvofeny zakladni elementy jednotného
vizualniho stylu pro firmu TEAMWAY a.s., a dalsich doplnkovych prvkt. Na zacatku
byla analyzovana situace, v jaké se firma nachazi. Nasledn¢ byl vytvotfen vizualni audit,
ktery pomohl nastinit aspekty nového vizualniho stylu. V dalsi ¢asti byly vytvoieny
jednotlivé slozky jednotného designu — od definice loga, definice firemniho pisma, ptes
merkantilni tiskoviny (vizitky, hlavickovy papir, obdlka, komplimentka, razitko
a emailovy podpis), dalsi materidly (poznamkovy blok, firemni desky a powerpointova
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prezentace), navrhu marketingové komunikace (plakatky a prezentacni stanky/stolky),
oznaceni obchodnich mist, navrh reklamnich pfedméti. Zavérem byl vytvoten layout
pro nové webové stranky pro prezentaci vyrobkt Cisafské houby, které jsou produkty

firmy TEAMWAY a.s.

Cilem této diplomové prace bylo vytvoteni kompletniho jednotného vizualniho
stylu vychazejiciho z poznatkii, které byly zminény v literarni reSers$i. Logo bylo
navrzeno tak, aby ho bylo mozné snadno pouzit ve vsSech aplikacich a zptisobech
vyuziti. Definovani vSech diilezitych element v manualu zajisti spravnost aplikace loga

i dalsich elementi vizualniho stylu.

Model webovych stranek byl vytvoten pro piipadnou profesiondlni prezentaci
produktli v rdmci internetu. Je navrhovan jako provizorni, ale i tak respektuje celkovou

filosofii vizudlniho stylu.



Seznam vybranych zdroji

S., Horny. Vizualni komunikace firem. misto neznamé : OECONOMICA, 2004.
ISBN 80-245-0762-5.

Zaruba A., Richtr M. CI.CZ 1990-2007 Firemni styl v Ceské republice. misto
neznamé : Cl.CZ, 2008. ISBN 978-80-254-1835-2.

kol., Veber J a. Managament. Zaklady, prosperita, globalizace. misto
neznamé : Managament Press, 2000. ISBN: 80-7261-029-5.

Vysekalova J., Mike§ J. Reklama. misto neznamé : Grada Publishing, 2007.
ISBN 978-80-247-2001-2.

Healey, Matthew. Design loga. Brno : Computer Press, 2011. ISBN 978-80-
251-3608-9.

Ambrose G., Harris P. Typografie, Graficky design. Brno : Computer Press
a.s., 2010. ISBN 978-80-251-2967-8.

J., Dannhoferova. Velkd kniha barev. Brno : Computer Press, 2012. ISBN 978-
80-251-3785-7.

D., Pala. Corporate Identity s praktickym zaméienim na Corporate Design ZS

Prithonice. [Bakalafska prace] Praha : autor neznamy, 2012.



