VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Nastaveni komunikaéni strategie pro milenialy v CK Cedok
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Bankova Vladyslava

Vedouci prace: Ing. Bretislav Stromko, MBA

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma a cil své bakalaiské prace zvolila nastaveni komunikaéni strategie pro milenialy v CK Cedok.
Cil je zvolen vhodné a splnitelny na prostoru prace. Teoreticka ¢ast spravné vysvétluje problematiku marketingu

a cestovniho ruchu, komunikacéni strategie a zaméfuje se také na segment milenialu. VSe je tedy v souladu s
tématem a cilem prace, coz oceriuji. Prace se zdroiji je kvalitni a bez zdsadnich vyhrad. Misty bych pouze ocenil
jejich vétsi aktualnost. Metodika je naleZité popsana. Ke sbéru dat autorka vyuZila polostrukturovany rozhovor,
dotaznikové Setfeni a komparaci nékolika postt na socialnich sitich. Pfepis rozhovoru a tabelizovana data z
dotazniku jsou spravné uvedeny v pfilohach prace. Je dobré, Ze byl proveden rovnéz pretesting dotazniku.
Zvolené metody vhodné poslouzily k naplnéni cild prace. Prakticka ¢ast zaCina predstavenim cestovni kancelare
Cedok, nasleduje vyhodnoceni provedeného rozhovoru a dotaznikového Setfeni. Vysledky jsou zpracovany
kvalitné a poskytuji dostatek informaci pro zavére¢na doporuceni. Jednotliva zjisténi a nastaveni komunikacni
strategie na sebe skutecné navazuiji. V textu vS8ak mélo byt vice grafl a tabulek - zpfehlednilo by to prezentaci
vysledkd. Vycisleni rozpodtu na spolupraci s influencerem mohlo byt podrobnéjsi - urcité se najdou dal$i polozky,
které by v priibéhu kampané rozpocet navySovaly (produkce, propagace pfispévku atd.). Prace je zpracovana
systematicky. Vyskytuji se pouze nékteré formalni nedostatky (napf. zpracovani nékterych grafl, seznam pfiloh) a
ob&asné drobné chyby v gramatice a syntax. Na préaci je znat zjem autorky o vybrané téma. Jako vedouci prace
pak ocenuji aktivni pfistup ze strany studentky pfi zpracovavani prace. Praci tak doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Proé by se mél Cedok vyhradné& zaméfit na jednoho velkého influencera (Ben Cristovao)? Nebyla by vhodné&;si
strategie vyuzit vice mikroinfluenceru, ktefi jsou levnéj$i a mohou vytvofit podobny zasah? Prosim, vysvétlete a
popiste vyhody a nevyhody jednotlivych strategii.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V teoretické ¢asti se uvadi, ze k zaujeti mileniall je potfeba dat. Jaka data a metriky byste vyuzila pro nastaveni
spravné komunikacni strategie pro milenialy? A jaka data a metriky byste pouzivala pro méfeni Uspésnosti této
strategie? Vysvétlete.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Dle vysledku si 31% mileniall jiz zafizuje dovolenou pfes cestovni kancelai? Pro€? V ¢em se lidi od skupiny, ktera
jezdi samostatné&? Lze poznatky z této skupiny pfenést na zbytek segmentu? Jak to pouzit v komunikacni strategii?
Prosim, vysvétlete.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Klasifikace vyborné
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dobre
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