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ANOTACE

Cilem této bakalaiské prace je navrhnout spolecnosti ELEVEN Sportswear s.r.o. nova
doporuéeni a zlepSeni pro zviditelnéni znacky na trhu. SpoleCnost se zaméfuje
pfedevéim na vyrobu a prodej cyklistickych drest. Vyrabi ale také oble€eni pro béh,
volny ¢as a doplnky, jako napf. ¢epice, Celenky, apod.

Ukolem bylo analyzovat jednotlivé nastroje marketingového mixu firmy ELEVEN
Sportswear s.r.o. a provést marketingovy vyzkum, kterym se zjisti znamost této
spoleénosti a zajem vefejnosti o dal$i prodejnu. Na zakladé shromazdénych dat pak
provést vyhodnoceni a navrhnout dal§i moznosti jak firmu rozsifit a zviditelnit.

Klicova slova:

Marketing, marketingovy mix, produkt, cena, distribuce, komunikace, ELEVEN
Sportswear s.r.0., marketingovy vyzkum

ANNOTATION

The aim of this Bachelor thesis is to propose new recommendations and improvements
to the company Eleven Sportswear s.r.o. how to draw attention of the brand on the
market.

The company focuses mainly on production and sales of bicycle jerseys. But they also
produce clothes for running,leisure time and accessories, e.g. sweatbands,caps etc.
The task was to analyse individual tools of the marketing mixture of the company
Eleven Sportswear s.r.o. and to carry out marketing research,whereby the awareness
of this company and the public interest will be found out.

Based on the gathered data to carry out evaluation and propose other possibilities how
to expand and increase the visibility of the company.

KEY WORDS:
Marketing, marketing mix, produkt, price, place, communication, ELEVEN Sportswear
s.r.o., marketing research
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1 Uvod

V dnesni dobé se v nasi republice nachazi spousta firem, které se rozhodly svymi
produkty proniknout na trh a zaujmout tam pevné a stabilni misto. Ne véem se v8ak
toto podafilo a mohou fict, Ze je jejich podnik konkurenceschopny a ziskovy.
Nekonkurenceschopnost ¢&i neziskovost podniku mizZe byt zpUsobena chybnou
marketingovou strategii nebo analyzou konkurence, chybnym nastavenim prodejni
ceny nebo tfeba nespravnym vedenim podniku.

Ziskovost firmy zalezi na dobrych vztazich se zakazniky, jejich spokojenosti a
doporucéeni produkt firmy ostatnim. Chce-li byt podnik uspésny, je nutné, aby nejen
udrzoval krok s trendy soucasné doby, ale snaZil se byt vzdy o krok napied.

Podnik musi byt vzdy schopny nabidnout zakaznikim vice nez jeho konkurence. Musi
umét flexibilné a rychle reagovat na zmény, které se déji na trhu.

Moje bakalarska prace je vénovana analyze marketingového mixu spoleénosti
ELEVEN Sportswear, s.r.o. se sidlem v Jablonci nad Nisou a jejim cilem je navrhnout
firmé rozsireni a zviditelnéni na ¢eském trhu a vybudovani novych prodejnich mist.

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace je vénovana marketingu a jednotlivym nastrojim
marketingového mixu. Je zde charakterizovan pojem marketing a detailné popsany
nastroje marketingového mixu — produkt, cena (price), distribuce (place) a komunikace
(promotion).

Prakticka cast bakalarské prace je zaméfena na analyzu sou¢asného marketingového
mixu spole¢nosti ELEVEN Sportswear. V GUvodu je pfedstavena spoleénost, jeji
zamérfeni, dodavatelé, odbératelé a konkurence. Nasledné jsou pak podrobné popsany
jednotlivé nastroje marketingoveho mixu.

Posledni ¢ast bakalarské prace je vénovana vyhodnoceni marketingového vyzkumu,
ktery je zaméren na povédomi o spole¢nosti, zajmu o novou prodejnu a jeji umisténi.
Na zakladé sesbiranych dat budou firmé navrhnuta nova doporuceni.
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2 Teoretické predstaveni marketingu a marketingového mixu

V této kapitole je charakterizovan pojem marketing, jeho podstata a cile.

Jsou zde popsany jednotlivé nastroje marketingové mixu, tj. produkt, cena,

distribuce a komunikace.

2.1, Charakteristika marketingu

Pojem marketing pochazi z anglického slova ,market’, které znamena ,trh".
V dneséni dobé je trh chapan jako misto, kde dochazi k uspokojovani potieb a pfani
zakaznika, které jsou zjistovany pomoci nastroju, metod a technik marketingoveho
vyzkumu. Je tedy dulezité pochopit zakaznika, spravné identifikovat jeho potieby a
vytvofit tak produkty &i sluzby, které zakaznik oceni, bude je potfebovat a bude

ochoten si je koupit.

Marketing vznikl ve 20. stol. v USA a do Evropy se dostal po 2. svétové valce. Jeho
prukopniky byly firmy Ford, Henry nebo Bata.

Od roku 1900 aZz do soucasnosti se muzeme setkat sriuznymi koncepcemi

marketingu, které jsou zaloZeny na rozdilném pfistupu k teorii marketingu.
Rozeznavame 5 zakladnich koncepci:

e Vyrobni koncepce — hlavnim cilem je vyrabét co nejlevnéji, aby vyrobek

koupilo co nejvice lidi. SniZuji se naklady na vyrobu a tim podnikum rostou
zisky.

e \yrobkova koncepce — vychazi se z toho, Ze cilem zékaznika je koupit co

nejkvalitngjdi vyrobek. Podniky se zaméfuji na vysokou kvalitu vyrobkd,
vykonnost i technickou Uroven. Podniky vSak opominaji, ze je nutné vyrobky
také prodat. Zaméfuji se pouze na rozvoj a vyrobu stale lep$ich vyrobka.

e Prodejni — podnikatelskd koncepce — cilem je pusobeni na spotfebitele, aby

zakoupili vyroky. Roste produkce, sili i konkurence a podniky proto oslovuji
spotrebitele a provadéji reklamu.

e Marketingovd — podnikatelskd koncepce - vychdzi ztoho, Zze podnik

dosahne svych cill pokud dokaze spravné definovat prani a potieby
zakaznika. Podnik spoléha na to, ze dobrou reklamu jim udéla jen

spokojeny zakaznik.
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e Socialni — podnikatelska koncepce — snazi se o to, aby podnik splnil své

cile uspokojovanim téch potfeb, které nejsou v rozporu se zajmy verejnosti,
tzn. nevyrabét a neprodavat vyrobky, které by ohrozovaly Zivotni prostiedi a

zdravi lidi.
Obecnymi cili marketingu jsou:
¢ Orientace na zakaznika a uspokojovani jeho potfeb a prani
e Tvorba pfiméfeného zisku

e Dosazeni konkurenénich vyhody nad ostatnimi ucastniky ekonomické
soutéze vhodné zvolenymi marketingovymi programy — Bouckova, 2003

Vyznam slova marketing vystihuje fada definic.

Philip Kotler definuje ve své knize marketing: : ,Marketing jako spole¢ensky a fidici
proces, kterym jednotlivei a skupiny ziskavaji to, co potfebuji a pozaduji,

prostrednictvim tvorby, nabidky a smény hodnotnych vyrobk( s ostatnimi‘[1]

Z ¢eskych autoru definuje marketing Jaroslav Svétlik takto: , Marketing je proces
fizeni, jehoZ vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviovani a v konecné fazi
uspokojovani potieb a prani zakaznika efektivnim a vyhodnym zplUsobem zajistujicim

spinéni cill organizace.[2]

Autofi stavi definici pojmu marketingu na nasledujicich zakladnich pojmech: potfeby a
prani zakaznika, uspokojovani potieb zakaznika, produkty (vyrobky, sluzby, myslenky),
hodnota, naklady a uspokojeni, sména a transakce, vztahy a sité, trhy, prodejci a

potencionalni zakaznici.
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Vazby mezi témito pojmy jsou zobrazeny na obrazku €. 1:

Potfeby, prani, poptavka

Produkty (vyrobky, sluzby,
myszlenky)

Hodnota, naklady a
uspokojeni

Sména a transakce

Prodejcia potencionalni

zakaznici

Obr. 1 — Vazby mezi zakladnimi pojmy [15]

Marketing jako strategicky proces, ktery probiha uvnitf firmy, vyuZiva k realizaci
procesu nékolik nastrojl, které souvisi s jejich pouZivanim v pribéhu celého
procesu a ktery ma tfi faze:

e Pripravna faze
V této fazi se vyuzivaji nasledujici nastroje:

- Informacni audit — jedna se o audit informaci, které potfebuje marketingove

oddéleni pro rozhodovani a realizaci. Vysledkem tohoto auditu je souhrn

informaci a ¢asova osa pro v€asnou aktualizaci.

15



- Marketingovy informaéni _systém - je tvofen internim informaénim

systémem, marketingovym vyzkumnym systémem a marketingovym
zpravodajskym systémem.
- Analyzy — SWOT matice, GE matice, GAP, BSC matice atd.

Realizacni faze

vvvvvv

Kontrolni faze

Jedna se predevéim o analyzy, napf. ekonomickych ukazatell (efektivhost,
rentabilita, navratnost), obchodnich ukazatell (obrat, ziskovost).

Soucasti nastroju, které se vyuzivaji v posledni fazi je interni informacni

systém, ktery obsahuje informace o obratech, zisku, zakazkach apod.

Marketing zahrnuje celou fadu ¢&innosti, mezi které patfi napf. nakupovani, prodej,

doprava, skladovani, financovani, standardizace a roztfidéni vyrobki dle kvality,

zajisténi informaci o trhu (o zakaznicich, konkurenci, ..).

Cile marketingu:

QOrientace na zakaznika

Zakaznik by mél byt klicovym bodem kaZzdé marketingové Uvahy a nasledné i
marketingového rozhodnuti [3]

Zakaznik je z pohledu podniku hlavni odbératel produktl a sluzeb, tvofi tedy
stranu poptavky. Aby podnik prosperoval a navySoval svuj zisk, mél by udrZovat
dobré a dlouhodobé vztahy se zakazniky. S tim souvisi také ziskavani dalSich

potencionalnich zakazniku, ktefi zajisti podniku jeho budoucnost.

Uspokojovani potieb a prani

Potfeby a pfani stoji na samém zacatku nakupniho procesu a vyrazné ovliviuji
nakupni chovani zakazniku.

Potiebu Ize charakterizovat jako nedostatek néceho nezbytné potfebneho
k pfeziti. Na rozdil od prani, které vyjadfuje néco, co Elovék chce, po éem touzi,
ale nezbytné to nepotiebuje, dokaze bez toho zit.

Firmy se proto snazi nabizet takovy sortiment, aby mél zakaznik moZnost

uspokojit nejen své potreby, ale i sva pfani.
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e Spokojenost zakaznika i podniku

Pokud zakaznik uspokoji své potifeby a pfani tim, Ze néco nakoupi, uspokoji
zaroven i potfebu podniku dosahnout zisku. V podminkach trzniho hospodarstvi
vyZzaduje Uspésné podnikani neustalé pfizpisobovani se zménam a

proménlivym podminkam fungovani trhu [3]

Marketing je ovlivnén vnitfnimi i vnéjSimi vlivy.

- Vnitini vlivy — jedna se o vlivy uvniti spole&nosti — organizace a fizeni firmy,
jeji finanéni situace, umisténi, vybaveni a personalni obsazeni nebo take

povést firmy na verejnosti.

- Vnéjsi vlivy — jedna se o vlivy tzv. zvenéi — konkurence, partnefi, zakony,
zajmové skupiny, pfirodni prostfedi, vefejnost, ekonomické, kulturni a

socialni prostredi

2.2 Marketingovy mix a jeho nastroje

Marketingovy mix predstavuji ¢tyfi marketingové nastroje, jejichz prostfednictvim se

firma snazi dosahnout svych cilu.

Mezi zakladni nastroje marketingového mixu patfi vyrobek, cena, komunikace a
distribuce. Zkratka ,4P“ je odvozena z pocate¢nich pismen anglickych pfekladi

jednotlivych nastroju (Product, Price, Promotion, Place).

Aby byl marketingovy mix efektivni, musi mu vzdy pfedchazet strategické rozhodnuti,

které se tyka segmentace trhu, trzniho zacileni a umisténi trhu.

2.2.1. Produkt

Produkt je nejdllezitéj$im nastrojem marketingového mixu. Vétsinou lidi je produkt
vniman jako vyrobek, ktery firma vyrobi a nasledn& ho uvede na trh za Gcelem
prodeje a dosazeni zisku. Vyrobek z hlediska marketingu nepiedstavuje pouze
soubor urditych parametru, ale k jeho vyznamnym znakum patfi take jeho design,

obal, image vyrobce, zaruky, sluzby a dalsi faktory.
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V marketingové terminologii ma pojem produkt nékolik definic:

o Vyrobek je cokoli, co Ize na trhu nabidnout, co ziskd pozornost, co muze
slouZit ke spotfebé, co mlize uspokojit pfani nebo potrebu. [2]

e Produkt je vyrabény statek s objektivnimi a subjektivnimi vlastnostmi, které
jsou manipulovany pro maximalizaci apelu zboZi na spotfebitele, ktefi
polozku nakupuji, a aby uspokajil jejich potieby.[6]

o Produkt/vyrobek mizeme definovat jako vSe, co muZeme nabidnout ke
koupi, k pouziti ke spotiebé& — co uspokojuje PPO (potfeby, pozadavky,
oéekavani) potencialnich a stavajicich zakazniku. [7]

V bézném trznim prostiedi prochazeji produkty ¢tyfmi zakladnimi fazemi Zivotniho
cyklu. Tyto faze ukazuji vyvoj produktu v prabéhu jeho Zivota a zaroven vyvoj jeho
ziskovosti. Kazda faze zivotniho cyklu produktu je ovlivnéna konkurenci a je tedy
dulezité, ne-li nezbytné, aby béhem jednotlivych fazi dochazelo ke zménam
marketingové strategie podniku. Zivotni cyklus produktu bohuZel neni moZné
predem predpovédét, coz je pro firmy velky problem.

Jednotlivé faze Zivotniho cyklu produktu zobrazuje obr. €. 2

Zavedeni Rist Zralost Upadek

'
//—\

Prodej a zisk

Cas

Obr. 2 — Zivotni faze cyklu produktu [13]

Faze Zivotniho cykliu produktu:

1. Zavadéni — faze, kdy je uveden vyrobek na trh. Je to velice naroény a dulezity
krok, nebot je nutné vyrobkem zaujmout a oslovit a zaujmout potencionalni
zakazniky, ktefi pak budou ochotni si jej zakoupit.
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2. Rust — faze charakteristicka ristem prodeje. Vyrobek &i sluzba ziskava v této
fazi svou pevnou pozici na trhu. Prvni uZivatelé jsou s vyrobkem spokojeni a
vyrobek kupuiji i dalsi novi zakaznici. Firma v této fazi hleda feseni jak vyrobek

inovovat a jak snizit naklady na dodani nového vyrobku.

3. Zralost — faze, kdy je objem prodeje a trzeb minimalni a firma se snazi o
udrzeni stavajicich zakaznik(, ktefi pfedstavuji zisk. Trh je nasycen, vyrobku se
stejnymi nebo podobnymi vlastnostmi je pfebytek, zvySuje se rozpotet na
vyzkum a vyvoj s cilem zdokonalit vyrobek. Na trhu se udrzi pouze dobfe
zavedené firmy. Firma vynaklada vyS$8i naklady na propagaci a podporu

prodeje.

4. Upadek — faze, kdy dochazi k poklesu trzeb, vyrobek se malo prodava. Nema
smysl| investovat do dal$i propagace. Vyrobek je stahovan z trhu a nahrazen
novym. Dochazi k poklesu prodeje z divodl technologického pokroku, pfesunu
zakaznickych zajmu ¢&i zvy$eni konkurence. Je proto tfeba identifikovat nove

trhy a revidovat marketingové strategie.

Zakaznik je pfi koupi ovlivnén i jinymi vlastnostmi vyrobku, jako jsou znacka, baleni,

vzhled. Zakaznik také zjistuje, zda vyrobek odpovida jeho stylu a poZzadavku.

Produkt musi byt chépén jako komplexni vyrobek, ktery zahrnuje vSechny tyto

vlastnosti.

Komplexni pojeti produktu vyjadiuje Kotlertiv zpusob vnimani vyrobku na obr. . 3

' VfStW : - \llnfmat;nf

Rozsifeny produkt
produkt ) Instalace

[ Zakladni
Dodavky a uzitek ci Prodejni
avérovani sluiba servis

Jadro .~ “~_ Potenciéini
produktu produkt

Obr. 3 Vrstvy produktu [14]
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,Firma, ktera pripravuje novy vyrobek, musi nejprve definovat zakladni funkci
vyrobku (vnitini vrstva vyrobku), prvky skute¢ného vyrobku (stfedni vrstva
vyrobku) a sluzby, které zakaznikovi v pfipadé, Ze si vyrobek zakoupi, poskytne

(vné&jsi vrstva vyrobku)* [2]

Stfedni vrstva produktu je tvorfena obalem (balenim), doplnky, stylem a designem,
kvalitou a znackou.
Obaly produktu jsou velice dulezité a pIni nékolik funkci - technickou, marketingovou a

spoleéenskou.

Prvotnim Ukolem obalu je ochrana vyrobku, coz je predevsim technicka a
technologicka funkce. Obal musi byt funkéni, a to z divodu jeho skladovani, distribuce,
manipulace a také pro jeho naslednou spotfebu. Musi tedy odpovidat zpusobu
pouzivani vyrobku. Pokud se produkt nespotfebuje najednou, musi byt mozné ho

Znovu otevfit.

Funkce marketingova (prodejni) ma produkt odliSit od konkurence a upoutat pozornost
kupujiciho. Zvoleni spravného obalu je velice dulezitym marketingovym ukazatelem a
vyrazné ovliviiuje prodej vyrobku. Odliseni do konkurence lze dosahnout napf.

vyraznou barvou obalu, tvarem nebo povrchem.

Spolectenska, resp. ekologicka funkce oball se soustfeduje na ekologicky dopad

pouzitych oball vyrobku.

Styl vyrobku a jeho design zvySuji hodnotu vyrobku. Spotfebitel pouziva ¢asto vyrobek

za prostiedek své prezentace a svého postaveni ve spolecnosti.
,Styl i design mohou ziskat pozornost, zlepsit fungovani vyrobku, snizit vyrobni naklady

a poskytnout vyrobku silnou konkurenéni vyhodu na cilovém trhu® [2]

Kvalita slouzi jako konkurenéni nastroj a je jednim z hlavnich parametrd, kterym se
firma snazi udrZet své zakazniky. Kvalita vyrobku uréuje jeho postaveni pfi zavedeni
na trh. Pfi vyvoji produktu si musi oddéleni marketingu zvolit uroven kvality, ktera
znamena jeho schopnost plnit své funkce. Zahrnuje celkovou trvanlivost, spolehlivost,

presnost, opravy apod. Kvalitu je tfeba méfit podle toho jak je vnimana kupujicim.

Znacka slouzi k jednoznacné identifikaci firmy a je duleZitym prvkem pro komunikaci

s okolim. Pro spotiebitele je velice dulezitym prvkem, ktery vyrazné ovliviiuje
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zakaznikovo rozhodovani pii koupi. Néktefi zakaznici si zamérné vybiraji vyrobky od
znamych ¢i luxusnich znacek, aby vyjadfili své postaveni ve spole¢nosti. Jini zakaznici
naopak vybiraji vyrobky od méné znamych znacek, protoZe jsou cenové dostupnéjsi, i
kdyz kvalita mGze byt srovnatelna s vyrobky znackovymi.

Znacka vyrobku muze byt vyjadifena jménem, slovnim spojenim, znakem, symbolem,

ztvarnéna obrazem, pfipadné kombinaci véech uvedenych prvkd“ [2]

2.2.2. Cena

Cena je vyraznym prvkem marketingového mixu a jedinym nastrojem, ktery pfinasi
firmé zisk. Ostatni nastroje pfedstavuji pro firmu pouze naklady.

Cena vyjadfuje hodnotu nabizeného produktu, tedy castku, ktera je poZadovana za
produkt ¢i sluzbu a kterou je zakaznik ochoten zaplatit.

Cenu je nutné pfizplusobovat situaci na trhu, nebot vyrazné ovliviiuje chovani
zakaznik( a jejich zajem o koupi vyrobku. Z tohoto divodu také dochazi ke zménam

v cené bé&hem zivotnosti vyrobku.

Cena je v odborné literatufe definovana : ,Cena je €astka, kterou museji zakaznici za

produkt zaplatit.” [1]

Zakaznik neboli spotrebitel nakupuje vyrobky, aby uspokojil své touhy, potfeby a prani.
Viybira si proto takové vyrobky, které jsou pro né&j cenove dostupné a jejichz cena

odpovida vysi uzitku, ktery mu dany produkt &i sluzba ma prinést.

,Skute¢na cena se bude pohybovat nékde mezi Urovni, ktera je pfili§ nizka na to, aby
umoznila vytvofit zisk, a urovni, ktera je tak vysoka, Zze po zboZi nebude Z2adna

poptavka. [2]

Tvorba cen je povaZovana za nejnaro¢néjsi ¢ast marketingového mixu, nebot firma
nedokaze predem urcit jak budou zakaznici a konkurenti stanovenou cenu vnimat.
Spravné stanoveni ceny je pro firmu velice dulezité a zavisi na ném Uspéch a ziskovost
podniku. Stanoveni optimalni ceny muzZe nakonec pfispivat k ristu zisku mnohem
vyznamneji nez rust obratu.

Pri tvorbé cenové politiky je dulezité:

e neorientovat se prili§ na naklady, ale zamérit se predevsim na zakazniky,
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e dostatecné Casto ceny upravovat a pfizplusobovat zménam na trhu,

e brat na védomi i ostatni nastroje marketingového mixu,

e ceny dostate¢né odliSovat pro ruzné vyrobky,

e nepretrzité sledovat ceny konkurence [3]

Tvorba cen vyrobku, s kterou firma vstoupi na trh, je ovlivnéna internimi i externimi
faktory. Externimi faktory jsou poptavka, velikost trhu, konkurencni ceny a nabidky.
Interni faktory tvori vnitropodnikové aktivity, cile firmy a jeji moznosti (vyrobni kapacita
a dosahované naklady). Cena vyrobku je také znacné ovlivnéna trhem a konkurenci.
Cim vice se vyrobek od ostatnich, tim vice mUzZe byt jeho cena vyuzita ke zvyraznéni

odlisnosti.

Existuji tfi obecné uznavané pristupy k sestavovani cen.

Nejbéznéj$im zplsobem stanoveni ceny je uréeni ceny na zakladé nakladu. Cena je
kalkulovana pomoci metody Uplnych a neuplnych nakladd, tzn. Ze se ke vzniklym
nakladim pfipoéte uréitd vySe pfirdazky neboli obchodni marze. Vyhodou je

jednoduchost a dostupnost informaci.

Dalsim zplUsobem je stanoveni ceny na zakladé poptavky, kdy je tvorba cen zaloZena
na hodnoté, kterou spotrebitel zbozi pfisoudi. Tato hodnota se uréuje z odhadu objemu
prodeje. Je nutné odliSit pruznou a nepruznou poptavku, ktera urCuje citlivost

zakaznik(l na zménu ceny a poptavaného mnozstvi.

Stanoveni cen na zakladé konkurence je zplsob urceni ceny dle cen konkurennich
vyrobk. Firma mulze za vyroby, které jsou kvalitou srovnatelné s konkurenci,
pozadovat srovnatelné ceny. Pfi této metodé neni kladen dlraz na naklady a poptavku,

neni nutné zabezpecit potfebny zisk.

Tvorba cen u sluzeb je obdobna. Problém zde ale predstavuji nehmotné sluzby, napf.

lidska prace, kde neni mozné prfedem dobfe stanovit potfebny ¢as k vykonu sluzeb.
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2.2.3. Distribuce

Dal$i neméné& duleZitou souéasti marketingového mixu je rozhodovani o vybéru

distribuénich cest (marketingovych kanall).

Distribuci Ize charakterizovat jako proces, kdy se pfesouva zbozi nebo sluzby od
poskytovatele (vyrobce) ke spotiebiteli (zakaznikovi).
Distribuce poskytuje kupujicim pozadované produkty na dostupném misté, v ase a

mnozstvi, které kupujicim vyhovuje.

Spojeni mezi vyrobcem (dodavatelem) a spotfebitelem (uZivatelem) se nazyva
distribuéni cesta.

Jeji usporadani musi zabezpedit:

umisté&ni vyrobku nebo sluzby v misté a ¢ase, které urci zakaznik,

Uroven sluzby, kterou zakaznik poZzaduje,

vytvoreni uréitych podnikovych distribuénich prilezitosti,

e vse s pfimérené vynaloZzenymi naklady" [2]

Zbozi nebo sluzby mohou byt dodavany pfimo nebo nepfimo.

Pfimy prodej je nejjednodussi formou distribuce, ktera pfedstavuje poskytnuti zbozi

vyrobcem pfimo spotfebiteli bez pouZiti mezi€lanku.

Pfima distribuce muze mit rlzné podoby:

prodej pfimo na misté produkce

prodej ve vlastnich prodejnach

prodej prostiednictvim internetu nebo katalogt

prodej prostiednictvim vlastnich osobnich prodejct
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Vyhodou této distribuce jsou nizké naklady, kontrola nad dopravou a predevSim
kontakt se zakaznikem, ktery pfinasi vyrobcim zpétnou vazbu, na kterou mohou

reagovat.

Dal$im zplsobem je distribuce nepfima. Zde jsou pouzity rizné meziclanky, napf.
agenti, dealefi, maloobchodnici, velkoobchodnici, zprostfedkovatelé. Agenti, dealefi,
maloobchodnici a velkoobchodnici nakupuji zbozi pfimo u vyrobce. Na €as se stavaji
jejich vlastniky a zbozi poté nasledné prodavaji. Zprostfedkovatelé se snazi vyhledat
vhodné spotiebitele a zprostfedkovavaji obchod. Z koneéného prodeje pak ziskavaji
provizi. Cesta zbozi od vyrobce k zakaznikovi se timto prodluZuje a dodavatel ztraci
kontrolu nad pfepravovanym zbozim.

Vyhodou nepfimé distribuce je schopnost ovlivnit produkt, jeho prodej, propagaci nebo

umisténi na prodejné.

,Distribu¢ni mezi¢lanky predstavuji sit’ organizaci a jednotlived, jejichz prostiednictvim
je zbozi postupné premistovano od vyrobce/dodavatele ke konecnému spotiebiteli

nebo uzivateli“ [3]

2.2.4. Komunikace

Komunikace je dal$im podsystémem marketingového mixu a pfedstavuje jakykoliv
zpUsob komunikace podniku se zakazniky a daldi verejnosti. Podnik vyuziva
komunikaci k informovani, presvédcovani ¢&i ovliviiovani cilové skupiny zakazniku
(podnikatelské subjekty, neziskové organizace, uréité skupiny vefejnosti, vefejnost jako
celek).

Ukolem komunikace je stimulovat a podpofit prodej vyrobku, a to v souladu s ostatnimi

slozkami marketingového mixu.
Cilem komunikace je:

- Informovanost — poskytnout informace o vyrobku, sluzbé, firmé a také o
zpusobu pouzivani vyrobku &i sluzby

- Stimulace poptavky - zvySeni poptavky po vyrobku nebo sluzbé,
diferenciace vyrobku — odlieni vyrobku od konkurence

- ZdUraznéni uzitku — zduraznéni vyhody, kterou vyrobek &i sluzba majiteli
pfinasi. Vyrobek ¢&i sluzbu je pak mozné prodavat na daném trhu za vy$8i

cenu.
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- Stabilizace prodeju — prodeje vyrobku ¢&i sluzby se mohou meénit dle
sezénnosti, cyklicnosti (lednice, automobil) nebo nepravidelnosti poptavky
(obleéeni, pujcky). To zvy$uje naklady na vyrobu, skladovani a servis

vyrobku.

DalSimi cili pak jsou:
- Oblibenost — pozitivni mysleni élent cilové skupiny o vyrobku
- Preference — spotrebitel upfednostiiuje vyrobek pred vyrobky konkurence
- Presvédéeni — spotiebitel musi nabyt pfesvédCeni, Ze si chce vyrobek
zakoupit

- Nakup - spotrebitel si vyrobek zakoupi.

Existuji dvé formy komunikace, osobni a neosobni.

Osobni komunikace se uskute¢huje bud mezi dvéma, nebo nékolika malo osobami a
mezi jeji hlavni pfednosti patii fyzicky kontakt komunikujicich stran. [3]
Do osobni komunikace patfi osobni prodej, kdy dochazi k pfimému kontaktu se

zakaznikem.

Neosobni komunikace se Casto uskuteériuje prostiednictvim televiznich Ci
rozhlasovych médii, kdy se informace predavaji velké skupiné zakazniki. Chybi zde
fyzicky kontakt a tato forma komunikace je velmi nakladna.

Do neosobni formy komunikace fadime reklamu, public relations nebo pfimy

marketing.

Osobni prodej

Osobni prodej predstavuje pfimy kontakt prodavajiciho s kupujicim. Pfi osobnim
prodeji ma prodavajici moznost kupujicimu podat co nejvice informaci o prodavaném
produktu, o jeho funkénosti, instalaci apod. Prodavajici ziskava okamzitou reakci od
zakaznika. Tato forma prodeje je Casové naroéna, ale je zakaznikem Ccasto
vyhledavana, nebot' pouze v pfimém kontaktu s prodejcem muze ziskat odpovéd na
své otazky ohledné vyrobku &i sluzby. U sluzeb pak muze dojit k riznym vyhodnym

nabidkam zakaznikovi (napf. vybér tarifu u mobilniho operatora).
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Reklama

Reklamu predstavuje jakakoliv placend forma neosobni prezentace a propagace
myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora prostfednictvim hromadnych
médil, jako jsou noviny, ¢asopisy, televize ¢i radio. [1]

Reklama je pro firmu velice dllezita, jejim prostrednictvim jsou potencialni spotiebitelé
informovani o produktu. | kdyz je reklama finanéné naro¢na, neosobni (nelze u ni
pfedvést vyrobek) a nepodava firmé zpétnou vazbu, je nejefektivnéj§im zplsobem

komunikace, nebot je oslovena cela vefejnost.

Public relations

Hlavnim cilem public relations (PR) je vytvafeni dobrych vztahl se zakazniky a
budovani dobrého jména firmy. Jedna se o takovou formu propagace, kterd dokéze
oslovit i ty zakazniky, ktefi se nesetkali s reklamou. Takovym prostfedkem je napriklad
charitativni dar nebo humanitarni pomoc. Verejnost si takovou aktivitu jisté zapamatuje
a pfi rozhodovani u jaké firmy si produkt koupi, tuto skuteCnost zohledni.

Dal$imi prostiedky mohou byt vyroéni zpravy, publikace, seminare, tiskové konference,

upominkové pfedmeéty, pfednasky a dalsi.

Pomoci PR mlzZe firma komunikovat jak s vnéj§im prostfedim (organizace, tisk,
rozhlas, televize apod.), tak také vnitinim, tzn. uvniti podniku, kdy se snazi pusobit na
své zaméstnance tak, aby se ztotoZnili s cilem firmy.

Primy marketing

Pfimy marketing je spjat pfedevéim se segmentaci trhu, kdy se podnik snaZi pusobit

cilené na predem uréenou skupinu zakaznikul.
,Pfimy marketing je souhrn aktivit firmy, které se vztahuji k nabidce produktu
a sluzeb jednim nebo vice hromadnymi sdélovacimi prostiedky s cilem dosahnout

pfimé odpovédi od zakaznika“ [4]

Cilem pfimého marketingu je vyvolat reakci u zakaznika, ktery bud' navstivi prodejnu,

bude se snazit ziskat dal$i informace o produktu a nebo si produkt pfimo objedna.
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Pfimy marketing pfedstavuje kontakt s vefejnosti prostfednictvim letakd, brozur,
prospektl, fadi se sem také katalogovy a zasilkovy prodej, telemarketing,

teleshopping, televizni, rozhlasova a tiskova reklama.
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3 Analyza soué¢asného stavu marketingového mixu spole¢nosti
ELEVEN Sportswear

3.1. Spoleénost ELEVEN Sportswear

Spole¢nost ELEVEN Sportswear patfi v soucasné dobé k pfednim ¢eskym vyrobcim
zakazkového sportovniho obleceni a doplika pro cyklistiku, triatlon, béh a atletiku,
bézecké lyzovani i volny ¢as na tuzemském trhu. Portfolio vyrobk( zahrnuje cyklistické
dresy, kalhoty, kombinézy, bundy, vesty, navleky, ¢epice, ponozky a celou fadu dal$ich

vyrobku a doplfkd.

gt Tl S PRI e e gy

Obr. 4 Prodejna spolecnosti ELEVEN Sportswear [8]

3.1.1. Predstaveni spole¢nosti

Firma ELEVEN Sportswear vznikla v Jablonci nad Nisou dne 11.1.2004.
V roce 2013 doslo k transformaci podniku z fyzické osoby na spoleénost s ru€enim
omezenym. Do obchodniho rejsfiku byla firma zapsana dne 28.6.2013. Jednatelem

spoleénosti se stal pan Martin Krenek.

Tato ryze ¢eska znacka zacala jako zcela bezejmenna a bezvyznamna v oboru, ktery
nebyl zakladatelim profesné blizky. Nejprve bylo spusténo spinningové centrum a
teprve na zakladé poptavky instruktort a klientd po funkénim oble&eni se firma dostala
k jeho vyrobé.

Zpocatku spolecnost tvorila pouze grafické navrhy a vyrobu cyklistickych dresu
zadavala externim firmam. Se zvys$ujicim se objemem, potfebou snizit ceny a zkratit

dodaci terminy se spoleénici rozhodli pro pofizeni vlastni vyroby a od roku 2007 se
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stali diky vlastni technologii (grafické studio, sublimaéni zarizeni, tiskarna, lis, Sici

dilna) jiz sobéstacnymi.

soud: Krajsky soud v Usti nad Labem
spisovd znatka: C 33017

1% . 01768468

obchodni firma: ELEVEN SPORTSWEAR, &.r.0.

pravni forma: Spolecnost s ruenim omezenym
sidla: Padhorska, 46601 Jablonec nad Nisou
stawv subjektu: aktivni subjekt

datum zépisu: 28.6.2013

Obr. 5 Registrace spole¢nosti ELEVEN Sportswear [9]

Bé&hem existence firmy doslo k jejimu ekonomickému rustu. Firma se pfestéhovala do
nového arealu v Janovské ulici, €.p.2 v Jablonci nad Nisou a zakoupila dalsi stroje,

¢imz doslo k rozsifeni a zvyseni vyroby. Vznikly také nové a vétsi prodejni prostory.

Firma v sou¢asné dobé zaméstnava cca 40 zaméstnancu, které tvofi pracovnici piijmu
zakazek, grafici, tiskafi, $vadleny, ale také obchodni zastupci, pusobici v zahranici.

Zakladem kolekce spole¢nosti ELEVEN Sportswear jsou vyrobky z funkénich
materiall, které nabizeji rUzné uzZiteéné vlastnosti jako jsou odvod potu,

neprofoukavaci membrany a zatéry, odolnost vuéi vodé apod.

Sortiment firmy se postupné rozsifil o dal$i produkty a firma je nyni schopna nabidnout
svym zakaznikim sortiment od ponozek, pfes funkéni pradlo az po &epice &i celenky.
Po vice nez dvanacti letech plUsobeni na trhu a sbirani zkusenosti se firma nyni
zameérfuje na vice oblasti:

o Zakazkova vyroba sportovniho obledeni a doplfiku s vlastnim designem pro

tymy i jednotlivce z fad rekreacnich i vrcholovych sportovel.

e Zakazkova vyroba sportovniho obleceni, doplriki a reklamnich pfedmétl pro

firemni klientelu, pofadatele zavodu, akci, festivall apod.
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e \yroba sportovniho obleéeni a doplik( v originalnim designu a pod znackou
ELEVEN. Tato $iroka designova kolekce je uréena pro koncového zakaznika.
Prodava se témér vyhradné prostfednictvim vlastni kamenné prodejny v
Jablonci nad Nisou a nékolika vlastnich on-line obchodi. Obchody firma

provozuje v nékolika zemich napi. Némecko, Slovensko, Francie [8]

Firma ELEVEN Sportswear je schopna realizovat i vyslovené kusovou vyrobu. Ta
zadina grafickym zpracovanim dle prani zakaznika. Po schvaleni grafického navrhu
na monitoru nasleduje zkusebni vytisk na zvoleny material pro kontrolu a schvaleni

barevnosti a umisténi grafickych prvka.

Kazdy zakaznik ma moznost ziskat na vyzkouseni velikostni sadu dresi. Grafika

se zpracovava pozdeji zvlast do kazdé objednané velikosti.

ELEVEN pusobi také v zahranici, napf. v Némecku, Slovensku, Francii, Spanélsku,

Rakousku, Dansku, Belgii, Lucemburku, Norsku, Italii a dalSich zemich.

a ELEVEN SPORTS GMBH ii ALISISROD I l ELEVEN SPORTSFR
L, ATP/OMANBICYCLE l ‘ ELEVEN B2R B evELOLTD
- S |
";Fm‘ EMET P ELEVEN SPDRTSWEAR AT . I ELEVENSPORTSDK
e AR & BT
D EUEVEN LUXBIKES P ELEVEN SPORTSWEAR NEDERLAND B I P Wies0'S SPORTSBEXLEDNING
[T R S | T

l RASE/RUSH W PL  RST CYCLE APAREL ‘ ELEVEN SFORTSEE

] N

I . ELEVEN SPORTSWEAR BELGIUM . l ELEVEN SPORTSWEAR IT

Obr. 6 — ELEVEN ve svété [8]

3.1.2. Zakaznici

Firma ELEVEN Sportswear si ziskala diky svym kvalitnim a propracovanym
produktlim spoustu vérnych zakaznikd, a to jak v Ceskeé republice, tak i v zahraniéi.

Mezi zakazniky patfi fada vyznamnych firem a znacek, napf. TRW, Saint Gobain,
Pivovar Svijany, Nutrend, Skanska, Toblerone, Philips, Garmin a mnoho dalSich.
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Velky potencial mé firma také v zahraniéi, kde ziskavani novych zakazek, peci o
stavajici klienty a ziskavani novych klientd zajistuji obchodnici. Ti pusobi
v Némecku, Rakousku, Slovensku, Francii, Estonsku a dalSich zemich. Nejvétsi

vyvoz je soustiedén pravé do Némecka.

Pro nékteré zahrani¢ni zakazniky vyrabi firma ELEVEN Sportswear sportovni
obleceni, které je zastiténé jejich vlastni znackou. Spolupracuje s vyrobci
cyklistického oble¢eni jakou jsou RST a BORGINI.

Firma ELEVEN Sportswear je diky svému rozmanitému sortimentu konkurence
schopna, o ¢emz svédcéi mnozstvi zakaznik(, které si b&hem svého pusobeni

dokazala ziskat, a to i bez pUsobeni obchodnich zastupcl na tuzemském trhu.
3.1.3. Dodavatelé

Pri vyrobé oblec¢eni je nutné zajistit rGzné materialy. Ty firma odebira jak od
tuzemskych, tak také od evropskych dodavatell. Tito dodavatelé dodavaji latky pro
vyrobu sportovniho oble¢eni, nité, reflexni pasky, zipy, vystelky do cyklistickych
dresu a jiné dopliky.

Kromé materialu odebira firma také tiskar'ské barvy a papiry do tiskaren.
K tisku pouziva vyhradné bily papir.

Nejvétsim dodavatelem materialu je spoleénost Tessuti Sport s.r.o., ktera sidli
v Zamberku a ktera dodava latky a tkaniny (mikrovlakno, lycra, membrany),
pleteniny, cyklistické vlozky, gumy se silikonem a rluzné pasky (elastické na

sublimaci, pasky na podlepovani §vu apod.

Material pro tisk jako napf. papir & sublimaéni latky, dodava slovenska firma
NANOTEC s.r.o.
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TOP dodavatelé
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Graf ¢.1 - Top dodavatelé [12]

Za obdobi 1 — 11/2016 zaplatila spole¢nost ELEVEN Sportswear svym TOP10
dodavatellm cca 27 mil. K¢.

Tabulka ¢.1 — Prijaté faktury — TOP10 dodavatelé [12]

Dodavatel Castka bez DPH Celkem
Tessuti Sport s.r.o. 11 041 591,85 13 360 385,25
NANOTEC s.r.o. 3473 551,63 3473 551,63
TREND ELSA s.r.0. pani Kaiznerova 2 244 566,15 2715917,87
T.M.F. Qualioty Cycling Pads s.r.l. 1463 010,31 1463 010,31
M.L.T.I. Manifattura 1251 899,59 1251 899,59
NANOTEC s.r.,0. 1193 438,79 1193 438,79
NORTHMAN QUTDOOR s.r.o 960 184,70 1161 823,00
Carvico S.p.A. 1 048 828,53 1048 828,53
Eleven Sportswear s.r.o. 806 224,92 975 532,98
Shun Hing Zipper Co., Ltd. 556 337,75 556 337,75
Celkem 24 039 634,22 27 200 725,70
Obsahuje pouze pfijaté faktury.

3.1.4. Odbératelé

Odbératele firmy ELEVEN Sportswear predstavuji hlavni klicovi odbératele a dale pak
velké mnozstvi drobnych odbératelu. Vzhledem ktomu, Zze ma firma dostatek
odbératell, z nichz zadny nema podstatny podil na obratu firmy, nemuUze dojit k situaci,

Ze by pfi ztraté nékterého z odbératell doslo k ohrozeni existence firmy.
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Mezi drobné odbératele je mozné zafadit ty s menSimi odbéry nebo objednavky na

zakladé potieb zakaznika.

Nejvétsim odbératelem je sama spolec¢nost ELVEN Sportswear s.r.o., ktera si sve
vyrobky vyrabi a zaroven je prodava, a to prostfednictvim e-shopu, na prodejné

v Jablonci nad Nisou nebo na rlznych akcich.

Daldim neméné vyznamnym odbératelem je spoleénost ELEVEN Sports GmbH sidlici

v némeckém mésté Wolfenbittel.

Spole¢nost ELEVEN Sportswear s.r.o. Ceska republika dodava také do

TOP odbératelé

986 298,50; 4%

1093 123,55; 4%
¥ 1038 047,18; 4%
® 1357 903,83; 5%

W ELEVEN Sportswear

S.r.0.
M ELEVEN Sports GmbH

® 8909 560,40; 35%
® 1148 577,43;5% £ m G-art

M Eleven Sport Benelux

B 1400 905,06; 5% ® Bike24 GmbH

« 70,
B 1915 750,91; 7% ® Sam Morgan

W 2218 638,60; 9%
W 5753 307,27; 22%

Graf ¢.2 - Top odbératelé [12]

Za obdobi 1-11/2016 zaplatili spole¢nosti ELEVEN Sportswear TOP10 odbératelé
¢astku cca 28 mil. K&.
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Tabulka €.1 — Vydané faktury — TOP10 odbératelé [12]

Odbératel

Castka bez DPH

Celkem

ELEVEN Sportswear s.r.o. 8 909 560,40 10 780 580,00
'ELEVEN Sporfts Gm bH 5753 307,27 5 753 307,27
G-art 2 218 638,60 2 218 638,60
Eleven Sport Benelux 1915 750,91 1915 750,91
‘Bike24 GmbH 1400 905,06 1 400 905,06
‘Sam Morgan 1148 577,43 1148 577,43
{AliSi s.r.o. 1357 903,83 1357 903,83
‘Tessuti Sport s.r.o. 1038 047,18 1256 201,18
Jorge Ribera 1093 123,55 1093 123,55
OQUTDOOR FACTOR s.a.r.l. 986 298,50 086 298,50
{celkem 25 822 112,73 27 911 286,33

Obsahuje pouze vydané faktury.

3.1.5. Konkurence

Zajem spoleCnosti o cyklisticky sport v poslednich letech narlsta a na trhu se tak
objevuje cela fada firem, ktera podnika ve stejném oboru, vyrabi cyklistické dresy a
obleéeni pro ostatni sporty a outdour. Konkurence firmy ELEVEN Sportswear je tedy

velkd, a to nejen v Cechach, ale i v zahranigi.

Presto, Ze se firma orientuje na svou vlastni vyrobu, je potfeba hlidat si konkurenci,
ktera nabizi stejné jako spole¢nost ELEVEN Sportswear cyklistické dresy, kalhoty, trika

v rbznych variantach lisici se materialem, stfihem, ale také cenou.

V Ceské republice se fadi mezi konkuren&ni spoleénosti cca 20 firem, které se
zabyvaji zakazkovou vyrobou. Jsou to napfiklad firmy LAWI s.r.o., SYKORA
SPORTSWEAR nebo KALAS s.r.0., ktera je nejvétsSim Ceskym konkurentem.

Nejvétsiho konkurenta na zahrani¢nim trhu nelze jednoznaéné uréit. Konkurence

v ramci EU je nesrovnatelné vyssi.
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3.2. Produkt a jeho portfolio

Jak jiz jsem uvedla, spole¢nost ELEVEN Sportswear zaméfuje svou podnikatelskou

¢innost na zakazkovou vyrobu sportovniho obleéeni, doplnku a reklamnich pfedmétu.

Jedna se o obleceni pro cyklistiku, atletiku, béh, ale i volny ¢as.

Vzhledem k tomu, Ze je nutné, aby tyto vyrobky splhovaly urCita kritéria a také vysoky
komfort, klade firma velky dliraz na kvalitu.

Logo, kterym se spoleénost ELEVEN Sportswear prezentuje, vzniklo jiz pfi zalozeni
firmy a dodnes nezménilo svou podobu.

Logo firmy je jednoduché a dobfe zapamatovatelné. Pouziva se ve dvou barevnych
provedenich — ¢erny napis na bilém podkladu nebo bily napis na éerném podkladu.

Logu dominuje zrcadlové prevracené pismeno e v barvé oranZové.

Hlavni logo je v provedeni barev Pantone Black C, CMYK 0-0-0-100, Pantone Orange
021 C, CMYK 0-69-100-0 a Pantone White C, CMYK 0-0-0-0.

eloven

s portswe a

Obr. 7 — LOGO spole¢nosti ELEVEN [12]

Spole¢nost ELEVEN Sportswear pouziva dal$i modifikovane logotypy ELEVEN, které

se pouzivaji napf. na razitku.
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Razitka vypadaji nasledovné:

Obr. 8 — Razitka spole¢nosti ELEVEN [12]

U razitka je mozné aplikovat jiné barvy dle korektury s grafikem.

NN

"'k-\

aloven elaven

Obr. 9 — Barevné korektury razitek [12]
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V portfoliu firmy najdeme tyto produkty:

e Cyklistické oble¢eni — bundy, dresy, kalhoty, €epice, navleky, rukavice, vesty,
vystelky, funkéni pradlo, kompresni ponozky

e Obleceni na béh a atletiku — trika, dresy, sukné, bundy, kalhoty, ponozky

e Obleceni na lyZovani — bundy, mikiny, kalhoty, rukavice, bryle

e Oblegeni pro volny ¢as — softshellové bundy a vesty, mikiny a trika

e Ostatni produkty — kola Amulet a Focus, cyklistické pfilby, pfepravni vaky,

ruéniky, bryle, 1ahve, startovaci &isla, sportovni Sperky, vyziva

Obr. 10 — Interiér prodejny ELEVEN Sportswear [8]

Vétsinovy podil na celkovém obratu firmy tvofi oble€eni pro cyklistiku, a to cyklistické
dresy a kalhoty. Diky témto vyrobkim je firma znama a Uspésna.

V popredi prodeje jsou také dal$i vyrobky jako &elenky, Cepice, multifunkéni Satky,
kompresni ponozky a podkolenky.

Pokud si zakaznik preje dodat produkt spole¢nosti Eleven Sportswear ve viastni
grafice, i to firma dokaze.

Proces pfi zakazkové vyrobé je nasledujici:

1) Zakaznicka poptavka a vybér produktu - zakaznik zasle své pifedbézné poZadavky
na vybrané produkty, jehoZz soucasti je graficky navrh nebo popis poZadavki. Pro

ilustraci staci nakres, fotografie. Nutné je uvést pfedpokladané mnozstvi.

2) Cenova nabidka a vypodet cenové kategorie - cenova kategorie se uréi souctem

objednanych velikosti produktlu se stejnym nazvem. Cena doobjednavky se uréi dle
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pottu doobjednanych produkt(d. Pro kusové objednavky neplati pfiplatek 100%. U
velikosti 3XL a 4XL je pfipo¢itavam priplatek 10%.

3) Potvrzeni objednavky - v pfipadé, Ze zakaznik souhlasi s nabidkou, zasle

objednavku.

4) Predani grafickych pokladli - zékaznik zasle podklady pro grafické zpracovani ve
vektorovém formatu (.cdr, .eps, .pdf), obrazky v rozliSeni min. 300 dpi. Dilezita je take

specifikace pozadovanych barev - ve formatu Pantone, pfipadné CMYK.

5) Graficka prace a predtiskova Uprava - spole¢nost ELEVEN si Uctuje za tuto Ginnost
Gastku 1.000 K& bez DPH, v pfipadé opakovanych zakazek 500 K& bez DPH. V
pfipadé vétsi naro¢nosti grafického zpracovani je zakaznik upozornén grafikem na

navy$eni téchto Eastek.

6) Potvrzeni grafického navrhu - zakaznikovi je pfipraven navrh, ktery je odsouhlasen
nebo pfipominkovan. Zmény telefonického navrhu je mozné domluvit telefonicky nebo

mailem. Tyto zmény musi byt vzdy potvrzeny pisemné.

7) Zkusebni natisk - spolec¢nost ELEVEN vyrobi na pfani zékaznikovi zkusebni natisk k

zavére¢nému odsouhlaseni grafiky, materialu a barevnosti.

8) Odsouhlaseni zku$ebniho natisku - zakaznik schvali nebo pozada o upravu

dodaného grafického natisku. Tyto zavére¢né zmény musi byt pisemné odsouhlaseny.

9) Odsouhlaseni velikosti - zakaznik si mize vyzadat k zaslani "zkuSebni sadu" na
vybrané produkty. Vyzkousenim se pfedejte dodate¢nym nesrovnalostem ve

specifikaci velikosti objednanych a dodanych vyrobku.

10) Vytvofeni pfesné objednavky - po odsouhlaseni grafiky, vyzkouSeni a potvrzeni

velikosti zasle zakaznik vyrobci pfesnou objednavku.

11) Vyroba a dodani zboZi - dodaci Ihita pro zaslani zbozi zacina bézet od potvrzeni
objednavky a zaplaceni zalohové faktury, pokud byla vystavena. Zpusob platby zalohy
je mozné dohodnout individualné, obvykle €ini 50% hodnoty objednavky.

Cvklistické oblecéeni

Cyklistické dresy a kalhoty jsou velice dulezitym sportovnim obleenim, jehoZ spravné
zvolena konstrukce, stfih a material zajistuji komfort pfi jizdé na kole.
Diky tomu se cyklistika stava stéle oblibenéj§im a vyhledavanéj$im sportem, jehoz

dikazem je rostouci pocet ,zelenych® cest pro cyklisty.
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Velmi oblibenym produktem se staly sety, obsahujici cyklisticky dres, kalhoty a
ponozky. Zakaznik si tak mlzZe zakoupit vdechno potiebné obleceni za vyhodnou cenu.

Na pfani zékaznika je mozné jednotlivé produkty kombinovat.

Obr. 11 — Cyklistické obleceni [8]

Cyklisticky dres je vyroben z funk&niho materialu Micro, coz je polyesterovy, velmi
jemny uplet, ktery ma vynikajici funkéni vlastnosti. Rubové strana z mikroviaken
zabezpetuje u¢inny odvod potu do vrchni vrstvy, ktera ma hrubsi strukturu pro rychlé

odpafovani vlihkosti.

Dres je celorozepinaci a je zakonéen silikonovou gumou v zadnim dilu pro pfesné
usazeni na téle. Vzadu ma tfi klasickeé kapsy.

Stfedné vysoké ponozky Eleven Strada jsou navrzeny pro potieby zavodni cyklistiky.
Jsou lehké, prody$né a pfijemné na no8eni, diky kompresnim vlaknim dokonale
obepinaji chodidlo a obuvi jsou tak mimoradné pohodiné.

Ponozky obsahuji polypropylenové certifikované vlakno Prolen Siltex, modifikovane
antibakterialnim aditivem na bazi biogennich iontl stiibra Ag+

Spoleénost Eleven Sportswear nabizi svym zakaznikim Upravu svych vyrobku, napf.
zkraceni & prodlouzeni rukavi u cyklistickych drest. Svadleny vtomto pfipadé
pouzivaji plochy Sev, ktery neskrabe a zajisti cyklistovi pohodli a nezkazi mu pozitek

z jizdy.
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Obr. 12 — Plochy ev [11]

Bézecké obleceni

Spoleénost ELEVEN Sportswear nabizi také produkty na béh a atletiku. Mezi témito
produkty najdeme bézecka trika, vesty, bundy, kalhoty, dresy, ale také sukné, ponozky
a velmi vyhodné sety, které obsahuji kompletni vybaveni pro béh.

\p=
aeven

Obr. 13 — BéZecké obleceni [8]

Damska trika, ktera firma nabizi v atraktivnim designu a mddnich barvach dobfe
odvéadi pot a rychle schnou. Jsou uréeny nejen pro béh, ale i pro dal$i druhy sportd jak

indoor, tak i venkovnich a hodi se i pro bézné noseni.

Na vyrobu se pouZiva polyesterovy, velice jemny Uplet. Rubovéa strana z mikrovlakna
zabezpeéuje uginny odvod potu do vrchni vrstvy, ktera ma hrub$i strukturu pro rychlé
odpafovani vihkosti. To zaji$tuje bézci, Ze i pfi vysoké aktivité a velkém poceni, neciti

studeny pot na svém téle.

Spoleénost klade diuraz i na design, kvalitni provedeni a funkini stfih ktery je

samozfejmosti.
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LyZzairské obleceni

Firma neopomiji ani vybaveni pro zimni sporty, nevénuje se proto jen vyrobé obleceni

pro cyklistiku &i atletiku, ale svou vyrobu sméfuje také k zimnimu lyzafskému obleceni.

| zde najdeme mikiny, bundy, trika, ale také rukavice a lyzarske bryle.

Obr. 13 — Lyzafské obleceni [8]

Zakladem tohoto obleéeni jsou prody$né materialy, které odolavaji vodé a vétru.

Vyrobky jsou vybaveny reflexnimi prvky, bezpeénost je zvySena i pouzitim fluo barev,

které se pro toto oble¢eni casto pouzivaji.

Elastické &epice se vyrabi z piijemného materialu. Jsou vhodné na béh, bézky, ale

také pro civilni nogeni. Cepice jsou nabizeny s otkem nebo s bambuli.

Ostatni produkty

Kromé oble&eni najdeme v sortimentu cyklisticka kola, prilby, sportovni bryle znacky
R2, lahve, prepravni vaky, ruéniky, ale také vyzivu a doplfiky stravy, kosmetiku Morgan
blue, reflexni obleéeni WOWOW, reklamni pfedméty nebo sportovni Sperky.

Firma tak nabizi svym zakaznikim kompletni vybaveni od oblec¢eni az po dopliky. To
je pro zékaznika velice pohodiné, protoze muze v8e zakoupit na jednom misté a jesté

dostane maximalni zédkaznicky servis.
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3.3. Cena
Spravné uréeni ceny je velice dllezité pro prosperitu firmy a jeji dalsi podnikani.

ProtoZe je spoleénost pfimo vyrobcem, uréuje si cenu sama. Metoda stanoveni ceny je

zaloZzena na nakladech s ohledem na cenu konkurence.

Cena je stanovena kalkulaci pfimych nakladi na vzorku. Kalkulace zahrnuje cenu

pouzitého materialu a praci. K této cené se pfipocita rezie firmy, ktera je ve vysi 30%.

Po urceni vysledné ceny se provadi pruzkum konkurence a stanovi se optimaini

stfedni konkurenéni cena.

Se svymi zakazniky firma obchoduje prostfednictvim B2B portalu a cena je zde

stanovena individuélné vzhledem k vyznamu zakaznika.

Jiné stanoveni prodejni ceny je také u produktl zakazkové vyroby, kdy je cena
stanovena dle konkrétni poptavky. Zalezi na objemu poptavky, poétu poptavanych

produktu, na velikosti, barevném provedeni apod.

Ceny jednotlivych produkta se lisi dle poctu kusu. Cenik je sestaven pro odbérové
mnozstvi 3 a vice kusU. Pri objednavkach do 2 ks produktu uctuje firma 100% pfiplatek

k cenové kategorii 3-10 ks.

Pro dlouhodobé a vérné zakazniky firma poskytuje rizné slevové nebo vérnostni karty.
U bonusového systému je 5% hodnoty objednavky pfiéteno na vérnostni konto, které
mlze zakaznik kdykoliv uplatnit na libovolné zboZi pfi dalSi objednavce. Je vSak nutna

registrace v zakaznickém systému.

Nejzakladnéjsim zplUsobem platby je platba v hotovosti. Ta se vyuziva pfi nakupech
pfimo na prodejné. Dale firma nabizi platbu platebni kartou a v pfipadé dlouhodobé
spoluprace také platba na fakturu. V pfipadé zakazkové vyroby mazZe byt vystavena i

zalohova faktura, ktery je vétSinou ve vysi 50% hodnoty objednavky.

Doba splatnosti neni u v8ech zakaznikl stejnd. Sama firma uréuje dobu splatnosti

s ohledem na vaznost zakaznika.

Kompletni cenik pro produkty spole¢nosti ELEVEN Sportswear je pfilohou této prace.
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3.4. Distribuce

Spole¢nost ELEVEN Sportswear obchoduje se svymi stalymi zdkazniky pfes portal
B2B.

Spoleénost ma svuij vlastni obchod, kde nabizi veskery svij sortiment, tzn. obledeni
pro cyklistiku, atletiku, béh, dopliiky, $perky apod. Zde ma zakaznik mozZnost vybrat si
a vyzkou$et obleéeni. Pokud mu vystavené zbozZi nevyhovuje, pieje si jiné barevné

provedeni nebo dalsi Upravy, je mu dle pfani obleeni usito & upraveno.

Prodejna spole¢nosti ELEVEN Sportswear je oteviena kazdy tyden od pondéli do
nedéle, aby mohla svym zakaznikim nabidnout své sluzby nejen v pracovni dny.

Timto vhodnym marketingovym tahem si také ziskava dalsi klienty.

Firma na tuzemském trhu nevyuziva zadné dalSi distribuéni meziélanky, nejedna se o
tzv. nepfimou distribuéni cestu, nepUsobi zde Zadni obchodni zastupci, prodej do

maloobchodu nebo naopak do fetézcl se sportovnim obleéenim.

Firma si je védoma kvality svych vyrobk( a prodej prostfednictvim hypermarket( by
ubral na prestizi této znacky. Zaroven by bylo nutné proskoleni zaméstnancu, aby
mohli zadkaznikum pfedat co nejvice informaci. Zaskoleni takovych zaméstnancu by
vSak bylo ¢asove i finanné narocCné, protoze lidé se na téchto pracovnich pozicich
Ccasto méni. Mlze tedy nastat situace, kdy si pfijde zakaznik vybrat zbozi do
hypermarketu a obslouzi ho novy pracovnik, kiery je$té neni zaskoleny a tak nedokaze
zakaznikovi pomoci a kvalitné poradit. Pravé takové chovani pak vrha Spatné svétlo na
firmu a pravé toho se chce spole¢nost ELEVEN Sportswear vyvarovat. Pracovnik,
ktery obsluhuje pfimo na prodejné v sidle spole¢nosti, kde je i vyroba, dokaze
zakaznikovi podat vdechny potfebné informace a zajistit mu tak maximalni sluzbu, coz

je pfinosem jak pro firmu tak také pro zakaznika.

ELEVEN Sportswear distribuuje své produkty také prostrednictvim e-shopu, ktery je
v dnesni dobé velice vyhledavany. Jeho nevyhodou je, Ze si zakaznik nemuze obleceni

vyzkouset, ale v pfipadé, Ze mu ,nepadne®, je mozné ho vratit a vyménit za jiny.

Na zahranicnim trhu pulsobi jako mezi¢lanek obchodnici, ktefi vyjednavaji a
zprostfedkovavaji obchody a nabizi zbozi firmy ELEVEN Sportswear. Obchodni
zastupci pusobi v Némecku, Rakousku, Slovensku, Francii, Velké Britanii, LotySsku a

Estonsku.
PFi odesilani zbozi zakaznikiim vyuziva spole¢nost ELEVEN ruzné kuryrni sluzby.
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V Ceské republice zasila spoleénost bali¢ky spoleénostmi:

- Geis Parcel CZ - zasilka je doru¢ovana nasledujici pracovni den po
odeslani a cena se pohybuje kolem cca 80 K¢é
- Ceska posta - zasilka je dorudovana také nasledujici pracovni den a cena

se pohybuje kolem cca 100 K&
PFi objednavce nad 2.000 K¢ je doprava zcela zdarma.

Také je mozny osobni odbér v sidle provozovny v Jablonci nad Nisou. Tato sluzba je

bezplatna.

Na Slovensko jsou balicky odesilany spoleénosti Geis Parcel CZ. U objednavek
v hodnoté nad 100 EUR je doprava zdarma, jinak se pohybuje kolem cca 10 EUR.

3.5. Komunikace

Spole¢nost ELEVEN Sportswear se zaméfuje predevsim na zakazkovou vyrobu a jeji

zboZi neni béZné dostupné v maloobchodech &i v hypermarketech.

Spole¢nost ELEVEN Sportswear obchoduje se zdkazniky pfes portal B2B nebo pfimo

pies svoji provozovnu, ktera se nachazi v Jablonci nad Nisou.

Svymi produkty a sluZzbami se dostava do povédomi verejnosti pfedevsim (&asti na
ruznych sportovnich akcich &i veletrzich a také reklamou v tisténych &asopisech,

reklamnich bannerech, facebooku a formou sponzoringu.
Spolecnost také viastni domény www.eleven.cz a www.eleven-sportswear.com.

Sportovni veletrhy a vystavni expozice

Firma ELEVEN Sportswear se Ucastni sportovnich veletrhu, které jsou zaméreny na
cyklistiku a to nejen na tzemi Ceské republiky, ale také v zahraniéi. Pfi (&asti na
veletrzich spoleénosti navazuje nové obchodni kontakty, ziskava nové zakazky a také

vyuziva této pfilezitosti pro uvedeni novych produktu na trh.

Spole¢nost ELEVEN Sporstwear se také pravidelné uGcéastni sportovnich zavodu
v tuzemsku i zahrani¢i, kde je sponzorem nebo organizatorem. Mezi takové zavody
patfi napf. Kolo pro Zivot, Cyklomaraton Tour, Velosérie nebo Otztaler Radmarathon

Solden apod.
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Kromé cyklistickych zavod( poidda spole¢nost také bézecké zavody jako jsou Eleven
PGlmaraton Cesky raj, Eleven Velkosecka podzimni, Eleven Rychnovsky
Svatovaclavsky pulmaraton Jablonec nad Nisou, Karlstejnska 9 Eleven nebo

Silvestrovsky béh okolo 3 pfehrad.
Cilem téchto akci je pfedevsim propagace znacky a prodej obleceni ve stanku.

Reklama a sponzoring

Spole¢nost ELEVEN Sportswear pouziva ke zviditelnéni své znacky bannery, které
jsou umistény na rlznych sportovnich akcich, zavodech nebo kulturnich akcich, které

firma podporuje.

Reklamuje také vriznych &asopisech a periodikéach, kde propaguje internetovy
obchod.

Sportovnich zavodu a dalSich akci se spoleCnost sama uc€astni. V roce 2005 zalozZil
marketingovy Feditel spoleénosti ELEVEN Sportswear cyklisticky team, jehoZ poslanim
byla predevs§im propagace znatky ELEVEN. Team Zzil nékolik let viastnim Zivotem,
podporoval své zastupce individualné a narazové. V roce 2013 vznikl ELEVEN TEST
TEAM, ktery pfinesl velky posun, systematicky plan a rozvoj. Team se rozdélil na sekci
profesionalni a amatérskou, a to na A-team a OMT (open member team). OMT (open
member team) je skupina sportovnich nad$encl a vykonnostnich sportovcl, jejichz
zavodni i tréninkové nasazeni se da mnohdy srovnat s profiky. | pfes své pracovni

vytizeni jsou ochotni vénovat sportovnim aktivitach spoustu svého volného €asu.

V souc¢asné dobé nese team nazev ELEVEN MERCEDES MITAS a u¢astni se raznych
cyklistickych zavodl. Touto svou Ucasti propaguje znacku ELEVEN a jeji produkty.

Pravé v téch jsou zavodnici obleceni.
Facebook

Facebook je nevyhledavanéj$im komunikacnim prostfedkem dnesni nejen mladé
generace. | spole¢nost ELEVEN Sportswear se rozhodla vyuzit tohoto komunikaéniho
prostfedku a zalozZila svuj facebookovy profil, ktery ma v sou¢asnosti vice nez 14.000
fanouskl. Prostrednictvim facebooku firma upozorfiuje a informuje o novych

produktech, blizicich se akcich, a to jak prodejnich, tak také zavodnich.
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Webové stranky

Spole€nost viastni dvé domény, prostfednictvim kterych pfinasi informace o
produktech a novinkach. Na webovych strankach spole¢nosti nalezne zakaznik pfehled
vyrobku, kiteré firma ELEVEN Sportswear nabizi, dale pak popis technologii, které
pouzivd, informace jak postupovat pfi objednani, véetné velikostni tabulky a také

zakladni informace o spoleénosti a kontakty.

Nedilnou souéasti webovych stranek je e-shop, kiery je zékazniky hojné vyuzivan.
Nakup pfes e-shop nabizi zakaznikovi nakoupit zbozi z pohodli domova &i kancelare.
Prostrednictvim e-shopu se nejvice prodavaji cyklistické dresy, kalhoty, &elenky,
kompresni ponozky &i podkolenky. V pfipadé, Ze zakaznik neni se zboZim spokojen,
nevyhovuje mu velikost, stfih, barva apod., muzZe vyrobek vratit a vyménit jej za jiny

nebo si nechat vratit penize.

ProtoZe spoleCnost ELEVEN Sportswear disponuje pouze jednou prodejnou v misté
sidla v Jablonci nad Nisou, je e-shop jedinym spojenim firmy se zakazniky ze
vzdaleného okoli.
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4  Navrh na zmény a vlastni doporuceni k optimalizaci marketingového
mixu

4.1. Vyhodnoceni marketingového prizkumu

Zavérem meé bakalaiské prace je vyhodnoceni dotazniku, ktery byl zaméfen na
povédomi vefejnosti o firmé& ELEVEN Sportswear, nakup jejich produktd a vhodné
umisténi nové prodejny. Na zakladé tohoto marketingového pruzkumu budou firmé
pfedloZzeny nové navrhy a doporugeni pro rozsifeni pusobnosti na uzemi Ceské
republiky.

Dotaznik byl vytvofen na www.google.cz a odkaz na tento dotaznik spolu se zadosti o
jeho vyplnéni byl rozeslan prostfednictvim mailu na ruzné cyklistické kluby a
spinningova a fitness centra po Uzemi celé Ceské republiky. Prizkumu se také
U&astnila Siroka vefejnost, tedy lidé, ktefi se cyklistice, atletice, ale i jinym sportim a
volno&asovym aktivitam vénuji pouze rekreaéné.

Prizkumu se zucastnilo 107 lidi. Neni znam presny podet oslovenych respondentd,
protoze byl dotaznik zaslan hromadné elektronicky a tudiz neni pfesné znama jeho
distribuce. Vyplnéni dotazniku osobné& nebylo mozné, bylo nutné oslovit verejnost
z celé republiky. Osobnim dotaznikem by byla dotazovana pouze uréita oblast, napf.
Praha, StfedoCesky a Severocesky kraj.

Ne vSichni dotazani zodpovédéli vSechny otazky. Pocet odpovédi je 93-105.

Prvni otazka byla zaméfena na znamost spole¢nosti ELEVEN Sportswear. Z grafu €.3
je zfejmé, Ze spole€nost je znama u vice jak % dotazovanych.

Znate spolefnost ELEVEN Sportswear?

W 25;23%

B ANO, shy3el/a jsem

ENe, nikdy jsem ¢ ni
neslysel/a

@ B82;77%

Graf ¢. 3 Povédomi firmy ELEVEN Sportswear
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Dotaz v druhé otazce sméfoval na nakup produktl spole¢nosti ELEVEN Sportswear.
Tretina dotazanych produkty nenakupuje vabec, necelych 60% pfileZitostné a pouze
13% pravidelné.

Nakupujete produkty spolecnosti ELEVEN Sportswear?

. ' @ 13;12%
W 32; 30%  Anc, nakupuji

pravide Ingé

 Ano, nakupuji
pfileZitostné

i Ne, nenakupuji

H 51;58%

Graf €. 4 Nakup produktl spole¢nost ELEVEN Sportswear

Graf & 5 zobrazuje jaké produkty jsou nakupovany. Nejvice oblibenych artiklem je
obleéeni pro cyklistiku (dresy, kalhoty, apod.) 44%, dale pak doplfiky (&epice, Celenky,
8atky, ponozky apod.) 33%. Nejméné je nakupovano obleceni uréené pro béh a také
vyZiva, lahve, Sperky, ru¢niky apod.

Jaké produkty nakupujete?

W 2;2%

@ Obleceni pro
cyklistiku
i Obleceni pro béh

u Obleéeni pro volny
gas
B 39;42% H Dopliky

® Ostatni {(Sperky,
rucniky, ...)

W 4;4%

Graf &. 5 Typ nakupovanych produktu spole¢nosti ELEVEN Sportswear
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Graf ¢.6 znazormiuje kritéria nakupujicich, tedy co je pro né pfi nakupu rozhodujici. Pro

vvvvvv

nedulezitym kritériem je cena nebo celkovy vzhled vyrobku.

Podle jakych kritérii nakupujete?
M 8;8% M 3;3% #ECensa
@ Design
10; 10%  Material
H Kvalta
H Funkénost
M 18;18% i Celkovy vzhled

produktu
M Ostatni

Graf .6 Kritéria nakupu produktu

Z grafu &. 7 je zfejmé, Ze o novou prodejnu spoleénosti ELEVEN Sportswear je velky
zajem. Pro novou prodejnu hlasovalo vice nez 80% dotazovanych.

Uvitali byste prodejnu spolecnosti ELEVEN Sportswear ve Vasem
okoli?

B 20; 19%

EAno

ENe
M B4:8B1%

Graf &.7 Zajem o prodejnu spoleénosti ELEVEN Sportswear

Graf & 8 ukazuje, Ze vice jak % dotazanych upfednostiuji nakup v kamenném
obchodé pied obchodem v nakupnim centru &i hypermarketu.
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Kde je pro Vas pfijemnéjsi nakupovat?

W 18, 17%

i Kamenny
obchod

# Obchodni
centrum,

hypermarket
H 87;83% L

Graf &. 8 Vhodné misto pro ndkupovani

Posledni dva grafy jsou zaméfeny na vék respondentl a misto jejich bydlisteé. Tyto
dotazy smérovali k respondentim proto, aby bylo mozné spravné vyhodnotit vékovou
skupinu sportovné aktivnich lidi a oblast z divodu mozZného rozvoje spolecnosti
ELEVEN Sportswear.

Graf ¢. 9 nam ukazuje, Zze necelych 80% dotazanych se pohybuje ve vékové skupiné
26 — 45 let. Tito lidé navstévuji spinningova a fitness centra, do kterych byl dotaznik
zaslan. Mladsi a starsi generace navstévuje tyto centra minimalné nebo se sportu moc
nevénuje a proto je jejich podil v celkovém poétu dotazanych cca 20%.

Kolik je Vam let?

E 10; 5%

B 3;3%
 9; 9%

@15-25 let
H26-35 et
M36-45 et
M 41;39% H46-55 let

W56 let avice
F M 42; 40%

Graf ¢.9 Rozdéleni do vékovych skupin

Graf & 10 znazorfiuje misto bydli§té dotazovanych. Nejvice respondentl bylo ze
stfedoceského a jihomoravského kraj. Dal$imi zastoupenymi kraji byly vychodocesky,
severocCesky a také hlavni mésto Praha.
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V jakém bydlite kraji?
W Stiedofesky
B 13:12%
Are # Jihofesky

54;32% ol Severofesky
# 25;24%
# Zapadolesky
H vychodotesky
i lthomoravsky

11 11% 1 1% W Severomoravsky

u Praha

Graf €. 10 Bydlisté

Z odpovedi, které byly prizkumem ziskany vyplyva, Ze se firmé ELEVEN Sportswear
podarilo b&éhem své existence vybudovat pevné misto na trhu a stat se znamou
znaCkou. ProtoZe tuto spoleénost zna vice nez % dotazovanych, je ziejmé, ze
spoleénost ELEVEN Sportswear, i pfesto, Ze vlastni jen jednu prodejnu na celém
uzemi Ceské republiky, ma velmi dobfe zavedenou propagaci.

Majitelé i zaméstnanci firmy sportuji, uastni se sportovnich akci a sami propaguji
znatku ELEVEN Sportswear. Tim se tato firma dostava do S$irokého védomi
spoleénosti.

Produkty spolecnosti dokazou splinit pfani véech zakaznikl a kazdy zakaznik si zde
pfijde na své.

Za to, ze se spole€nost udrzela na trhu jiz nékolik let a stale se rozviji, vdé¢i nejen
svemu vynikajicimu pfistupu k zakaznikim, bohatému sortimentu, kvalitnim vyrobkim,
ale hlavné dobfe zavedené cenové politice. Produkty spole€nosti jsou nejen kvalitni,
designové moderni, ale pfedev§im finanéné dostupné.
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4.2. Navrhy na zlepseni a viastni doporuceni

Své navrhy bych sméfovala pouze do oblasti distribuce a komunikace.

| pfesto, Zze je komunikace spoleCnosti ELEVEN Sportswear na vysoké udrovni,
komunikuje prostfednictvim webovych stranek a ma svij facebookovy profil,
navrhovala bych firmé umistit na své webove stranky tzv. poditadlo, které by firmé
pfineslo informace o pocétu navstévnikl. Stejné poditadlo by bylo vhodné umistit
k jednotlivym produktim. Firma by tim ziskala pfehled, o které produkty je nejvétsi
zdjem a které jsou naopak v pozadi. Tyto informace by pak mohla pouzit pfi propagaci
znacky, reklamé, prodejnich akcich apod.

Dale by bylo pfinosem vyuZiti facebookového profilu k rozsifeni sortimentu. Firma by
zde mohla zapojit do diskuze vétSi Cast populace. Lidé by se mohli vyjadrit
k nabizenému sortimentu, napsali by své napady, pfipominky apod. To by pak vedlo
k zavedeni novych produktll nebo napf. k novym barevnym kombinacim stavajicich
produkt(.

Dalsi doporuéeni se tyka oblasti distribuce, kde bych navrhla otevfeni dalsi prodejny.

ProtoZe je podet respondent( vzhledem k celkovému poétu populace velmi nizky, neni
mozné na zakladé dat ziskanych vyzkumem, navrhnout spolecnosti konkrétni lokalitu,
kde by mohla svou dal$i prodejnu situovat. Z tohoto divodu bych firmé ELEVEN
Sportswear doporudila, aby pfi sportovnich akcich a veletrzich, kterych se pravidelné
Ucastni, nechala zakazniky vyplnit kratky dotaznik, kde by se dotazovala na zajem o
novou prodejnu a lokalitu kam prodejnu umistit. Tento dotaznik by mohl byt umistén i
na webovych strankach firmy a na facebooku. Tim by se pocet respondentl vyrazné
zvysil a bylo by snadnéjsi uréit spravnou lokalitu pro umisténi nové prodejny.

Otevieni nové prodejny je finanéné velice nakladné, a proto je nutné vSe radné
promyslet a pfipravit predem kalkulaci. V této kalkulaci budou zahrnuty nejen naklady
na vybaveni prodejny jako jsou regaly, stojany, pocita€, kasa, elektronické oblouky
proti kradezim, platebni terminaly, zafizeni kancelare, skladu, socialniho zazemi, ale
také naklady na vodu, plyn, elektriku, mzdy a predev§im naklady za pronajem nebo
stavbu nového objektu.

Pro firmu jsem pfipravila kalkulaci na prodejnu se skladem, kancelafi a socialnim
zazemim o celkové plose 110 m?2. Prodejni plocha zabira 72 m?, sklad 25 m?, kancelar
8,5 m?a socialni zazemi 4,5 m?

Prodejna, kterou navrhuji, se svym vybavenim li§i od standardnich prodejen a cely
interiér je zafizen z palet. Pro tento druh vybaveni jsem se rozhodla z nékolika davodu.
Material je cenové dostupny, je moderni, zaujme svou nevsednosti a navic je velice
variabilni a je mozné z néj sestavit rizné policové stény, regaly, stojany na obleceni
apod. Toto zafizeni zaujme na prvni pohled a tak pfedpokladam vys§i navstévnost.

Nabidka palet je vdnes$ni dobé& opravdu rozmanita. Mé osobné zaujaly palety
z exotickych dievin jako jsou mahagon, mansonia nebo japonsky cedr.
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Mahagony maji dfevo s intenzivnim &ervenohnédym zabarvenim a pruhy na radikalnim
fezu s viditelnymi pory. Dfevo je vodéodolné.

Japonsky cedr je mékké drevo, které je vhodné na nabytek do interiérd. Je odolny vudi
vlhkosti i vodé&, hnilobé a napadeni $kidci, odpuzuje moly. Je rlzovych ténG od
svétlého okru az k ebenové hnédé.

Mansonia je krémové dfevo. Jadro je tmaveé Sedohnédé az fialovohnédé s nadechem
do fialova. Dfevo je vhodné na vysoce kvalitni nabytek, Zidle, vybaveni obchod(,
kancelafi, na klaviry i jiné hudebni nastroje.

Diky upravé povrchu palet olejovanim nebo voskovanim, vydrzi tento nabytek dlouha
leta.

Pro nacenéni prodejny z palet jsem oslovila firmu Ateliér Paletky, ktera sidli v Ostravé
a ma s vyrobou tohoto nabytku bohaté zkuSenosti.

Design interiéru tvofi firma dle individualniho pfani zakaznika. Dfeviny z palet je mozné
kombinovat s nad€asovymi materialy jako je kov, sklo, kamen &i beton.

Interiér prodejny je sestaven zrliznych typu regall a polic. Jak tyto regaly a police
vypadaji zobrazuji obrazky nize:

'
Obr. 15 - Vybaveni interiéru [10]
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Obr. 16 - Vybaveni interiéru [10]

Firmé Ateiér Paletky byl popsan navrh jak by prodejna méla vypadat a jaké prvky by v
ni mély byt umistény. Firma Ateliér Paletky poskytla cenik jednotlivych zafizovacich
prvkll a z tohoto ceniku pak vznikl samotny navrh interiéru a cenova kalkulace.

Kromé zafizeni prodejny byly nacenény také sklad, socialni zafizeni a kancelar. Pri
zafizovani se vychazelo ze standardnich prvkl, které jsou cenové a skladove
dostupné, ale které zaroven nabizi komfort a pohodli. Diraz byl kladen pfedev§im na
kvalitu, nebot se predpoklada kazdodenni vyuZiti. Tyto kalkulace jsou uvedeny
v pfiloze €. 2.

Pfi zafizovani nové prodejny je nutné pocitat také se vstupnimi naklady na koupi nebo
pronajem pozemku ¢&i plochy v obchodnim centru. VySe najmu v obchodnim centru se
li8i dle lokality. Napif.v Mladé Boleslavi se pohybuje cca 550 — 800 K&/m?
v Jihomoravském kraji jsou ceny nizsi cca do 650 K&/m?.

Koupé& pozemku se pohybuje pfi rozloze cca 1.000 m? (prodejna, parkovisté,...)
v rozmezi 800 K&/m? (Severocesky kraj) az 3.000 K&/m? (Praha). Velkym problemem je
ta skuteénost, Ze komeréni pozemky se nabizeji v celkové plose kolem 5.000 m2.

Platy prodavaéek se v jednotlivych krajich vyrazné li§i. Hodinova mzda je v rozmezi
70-110 K&.

Podrobnou kalkulaci je mozné provést az po pfesném uréeni lokace, kde bude nova
prodejna umisténa. Poté by probéhl prizkum lokality, moznosti vystavby i prongjmu.
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Priloha &. 1 - Dotaznik

Dotaznik o povédomi spole¢nosti ELEVEN Sportwear

Dobry den,

chtéla bych Vas timto pozadat o spolupraci na mé bakalarské praci vypInénim kratkého
dotazniku, ktery vam nezabere vice neZ par minut. Studuji obor Textilni marketing na
Fakulté textilni Technické univerzity v Liberci. Ve své bakalaiské praci s nazvem
Analyza marketingového mixu spole¢nosti ELEVEN Sportswear se budu zabyvat
analyzou jednotlivych nastroji marketingového mixu spoleénosti. Na zakladé
vyhodnoceni vysledk( mého vyzkumu navrhnu spolegnosti nova doporuéeni, ktera by
méla byt pro firmu pfinosem.

Ujistuji vas, Ze veskeré odpovédi jsou anonymni.

Predem dékuji za vasi ochotu a &as!

Dvorakova Lenka

1. Znate spole¢nost ELEVEN Sportswear?
O Ne, nikdy jsem o ni neslysel/a
O Ano, sly$el/a jsem

2. Nakupujete produkty spoleénosti ELEVEN Sportswear ?

O Ano, nakupuiji pravidelné
O Ano, nakupuji pfilezitostné
O Ne, nenakupuiji

3. Jaké produkty nakupujete?

Obleceni pro cyklistiku (dresy, kalhoty, vesty, navieky, rukavice )
Obleceni pro béh (dresy, kalhoty, bundy, mikiny )

Obleceni pro volny ¢as (softshell vesty, bundy, tricka, mikiny )

Doplfiky (Cepice, Satky, ponozky, ¢elenky )

O O O O O

Ostatni (Sperky, vyziva, lahve, ruéniky )
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4. Podle jakych kritérii nakupujete?

() Cena O Kvalita

O Design O Funké&nost

O Material O Celkovy vzhled produktu
O Jiné

5. Uvitali byste prodejnu spoleénosti ELEVEN Sportswear ve Vasem okoli?
O Ano O Ne
6. Kde je pro Vas prijemnéjsi nakupovat?

O Kamenny obchod O Obchodni centrum,
hypermarket

A nyni jen par osobnich otazek®

7. Kolik je Vam let?

O 15 — 25 let O 26 — 35 let
O 36 — 45 let e) 46 — 55 let
O 56 let a vice

8. V jakém bydlite kraji?

O Stiedocesky O Jihocesky

O Severo&esky O Zapadodesky
O Vychodocesky O Jihomoravsky
O Severomoravsky O Praha
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Pfiloha €. 2 — cenova kalkulace pro prodejnu, sklad, kancelar a socialni zafizeni

Vybaveni obchodu a kancelare

prodejni kasa s terminalem 22 000,00 K&
internetove pfipojeni —meésiéni platba 500,00 K&
kamerovy systém (4 kamery v obchodé) 12 000,00 K&
bezpeénostni brana 6 000,00 K&
CELKEM 40 500,00 K¢
Vybaveni skladu

nerezové regaly 1790x1550x470 - 4 ks 21 000,00 K&
plastové prepravky - 10 ks 1 890,00 K&
CELKEM 22 890,00 K¢
Vybaveni kancelare

notebook + tiskarna 18 000,00 K&
kancelarska sestava (stul, skfifiky) 17 000,00 Ké&
kancelarska zidle 3 000,00 K¢
vésak 700,00 K&
CELKEM 38 700,00 K¢
Socialni zaFizeni

obklady + dlazba 8 290,00 K&
WC 2 990,00 K¢
umyvadlo + baterie 1 740,00 K¢
CELKEM 13 020,00 K¢

CELKEM za vybaveni

115 110,00 K¢&
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Interiér prodejny — paletové zafizeni

prodejni pult 16 350,00 K&
oblozeni stén (1 sténa) 8 525,00 K&
dvere do kabin 6 625,00 K&
Sikminy do zkuseben 9 900,00 K&
paletové sezeni 1 800,00 Ké&
stojany na oblegeni (2 stojany) 7 200,00 Ké
vystavny regal na ponozky, ¢elenky,

Satky,... 18 950,00 K&
CELKEM 69 350,00 K¢
Vybaveni prodejny

VARIANT vodopad 9 kulicek 380mm -

22 ks 1 120,00 K&
VARIANT vodopad 9 koli¢kl Gzky - 6 ks 436,00 K¢
SLAT hacdek chrom - 20 ks 1 090,00 Ké
SLOT haéek s kuli¢kami - 20 ks 850,00 K&
raminka - 300 ks 3 900,00 K&
raminka - hacky na ponozky - 500 ks 5 450,00 K&
raminka - skfipce - S§atky, ¢elenky - 50

ks 650,00 K&
zrcadlo v ramu 160x55 cm - 3 ks 6 531,00 K&
plastova hlava - 9 ks 1728,00 K&
CELKEM 21 755,00 K¢
INTERIER PRODEJNY CELKEM 91 105,00 K&

CELKOVE NAKLADY NA ZARIZENI
PRODEJNY

206 215,00 K¢
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CENIK ZAKAZKOVE VYROBY (platy od 1. 8. 2015) el £ ﬂve n

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovskd 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 666 111, wab: www.eleven.cz s po T

s wear

01, ZAKAZNICKA POPTAVKA A VYBER PRODUKTU
Poslete nam své predb&Zné pozadavky na vybrané produkty. Sougasti by mél byt graficky navrh nebo popls swich poZadavkil.
Pro ilustraci stagi nakres, fotografie apod. Je nezbytné uvést i pfedpokladané mnozstvi.

02. CENOVA NABIDKA A VVPOCET CENOVE KATEGORIE

Cenova Kategorie jednotlivych produktil se uréi souctem ob]ednanych velikosti produktl se stejnym nazvem
Cena doobjednavky se uréi dle poltu doobjednanych produktll, pro kusové doobjednavky neplati pfiplatek 100%
UPOZORNUJEME, Ze u velikosti 3XL a 4XL potitime pfiplatek 10%

03. POTVRZENI OBJEDNAVKY
V pfipadé, Ze s nabidkou souhlasite, pedlete nam predpokladanou objednavku.

04. PREDANI GRAFICKYCH PODKLADU
Zaslete ndm podklady pro grafické zpracovani ve vektorovém fermétu (.cdr, .eps, .pdf). Obrézky v rozliSenl min. 300 dpl (loga a obrazky z internetu obvykle nemaji poZadovanou tiskovou kvalitu)
Specifikace poZadovanych barev - ve formatu PANTONE piipadnd CMYK, Nase tiskarny pouZivaji tuto definici éemé barvy C:70 M:64 Y:52 K:100

05. GRAFICKA PRACE A PREDTISKOVA PRIPRAVA

Uétujeme 1.000,- K& bez DPH, Upravy opakovanych zakazek 500,- K& bez DPH.

V pFipad& vy$&i ndrognosti grafického zpracovani Vas grafik upozomi na navy3eni téchto éastek.

Graficky navrh zpracujeme dle vami zaslanych poZadavki a podkladi. MizZete nam také dodat presny graficky navrh s vyuZitim nasich Sablon.

06. POTVRZENI GRAFICKEHO NAVRHU

Nami pfipraveny navrh odsouhlasite, nebo pfipominkujete. Zmény pfedloZeného navrhu Ize domluvit telefonicky nebo mailem, ale musi byt potvrzeny vZdy pisemné.
07. ZKUSEBNI NATISK

ELEVEN na pfani vyrobi zakaznikovi zkuSebni natisk k 2avérecnému oc laseni grafiky, ialu a barevnosti,

08. ODSOUHLASENI ZKUSEBNIHO NATISKU

Zéakaznik schvali nebo poZadé o Upravu dodaného grafického nétisku. Tyto zavéretné zmény musi byt odsouhlaseny pisemné.

09. ODSOUHLASENI VELIKOSTI

Zakaznik si miZe vyZadat k zaslani "ZKUSEBNI SADU" na vybrané produkty. VyzkouSenim pfedejdeme dodatenym nesrovnalostem ve specifikaci velikosti objednanych a dodanych vyrobkd.
10. VYTVOREN( PRESNE OBJEDNAVKY

Po odsouhlaseni grafiky, vyzkouSeni a potvrzeni velikosti ndm zaslete presnou objednavku.

11. VYROBA A DODANI ZBOZI
Dodaci Ihilta zagina baZet po potvrzeni objednavky a zaplaceni zalohové faktury, pokud byla vystavena. Zpiisob platby zalohy Ize dohodnout individualné, obvykle gini 50% hodnoty objednavicy,

CENIK CYKLISTICKYCH DRESU (plamy cd 1. 8. 2016) el

"--.-’e

ven'

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz sportas w e ar

Matenal

16 ¢m zip, 3 oteviené kapsy, zakonéeni delky. guma ve spodnim lemu v celém obvodu boki, zakonéeni rukavu. voine, reflexni
prvky. ne

t 1 3 = -~ 850 700 650 590
AMY DAMSKY | 16 cm Zip, 1 kapsa na zip, délky: voine, rukavu: voiné, reflexni prvky: zip na zadni kapse
e I — = - | et ]
Inaci zip, 3 fené kapsy. i délky: guma v pfednim dilu a silikonova guma v zadnim dilu, zakonéeni |
BEN PANSKY rukdvu: voind, reflexnl prviy: ne MICRO |
i I
BETY | DAMSKY celorozepinact zip, 1 kapsa na zip, zakonéeni délky: voiné, zakonéen| rukavu: voing, reflexni prvky: Zip na zadni kapse B90 730 680 620 !
BoB | pansxe valny stfih, celorozepinaci zip, 3 olevfené kapsy, zakon&eni délky: guma v pfednim difu a silikonova guma v zadnim dilu,
e zakonéenl rukavu: voiné, reflexni prvky' ne
£ PANSKY celurnzepinacl polokryty zip, 3 otevfené kapsy, zakonceni délky: guma v pi'ednim dilua sulkunové gumav zadnlm ddu
CESAR zakondenl rukavu: voiné, reflexn| prvky: pod rameny vpfedu i vzadu mezi trupem a rukavy MICRO
MONDRIAN 950 770 720 660
CINDY DAMISKT celorozepinaci polokryty zip, 3 otevfené kapsy, zakonceni délky: volng, zakon&eni rukavu: volné, reflexnl prvky: pod rameny
vpfedui vzadu mezi (rupam arukdvy
| panske plochy Sev, ce|oroxeplnaci,, yty Zip, fens kapsy + 1 prostf nazip, z & de!ky silkonova guma v celem | |
DANY | obvodu bokd, zakoneni rukavu: slllknnmla maneta, raflaxni prviy: zip na zadni kapse COOLMAX 1 |
et — — MONDRIAN 990 200 850 790
DONA oAmsky | Plochy Sev, celorozepinaci poloknyty zip fend kapsy + 1 pt dni na zip, 1l délky: vclny predni dif a s-lnkonuva
= guma v zadnim dilu, zakonéeni rukavu: s|||knnova manleu rsﬂexnl prvky Zip na zadni kapse | \
EVO PANSKY " A . G
profi stfih se zékladnim Svem, sitovina v podpaZi, celorozepinaci zip, 3 otevfené kapsy zakonéené lemovkou, zaken&eni THINK 101,
rukdvu: zahnutim, zakon&en( délky: volny pfedni dil zakon&en zahnutim, silikenova guma v zadnim dflu, reflexni prvky: BEST SPEED, 1080 990 940 880
ELIN DAMSKY priiramky pfedniho a zadniho dilu, zadn kapsa VELO
JERRY DETSKY 16 cm zip, 2 nebo 3 oteviené kapsy (dle velikosti), zakonEeni délky: volné, zakonéeni rukévu: voing, reflexni prvky: ne MICRO 690 550 490 450
ONG PANSKY celorozepinaci zip, 3 oteviené kapsy, zakonden| rukavu: manZeta z elastickeho materialu, zakonéeni délky: guma v pfednim
Lom i dilu & silikonova guma v zadnim dilu, reflexnl prvky: na zadnim dﬂa pod kapsou, pod rameny vpl‘edu I vzadu |
+ . { RING 1290 2930 950 900 |
LILLY BAMSKY celorozepinach zip, 3 oteviené kapsy, zakonéenl rukavu: manZeta z elastického matenalu, zakongeni délky volny pfedni dil a
s silikonova guma v zadnim dilu, reflexni prvky: na zadnim dile pod kapsou, pod rameny vpfedu | vzadu |
FRED ‘ UNISEX freeride dres, bez zipu, bez kapsy, zakonden( rukdvu: manZeta, zakon&en( délky: voiné, reflexni prvky: ne [ MICRO 950 790 E 750 ‘ 590
I

Uvedené ceny jsou v &eskych karunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL potitame pfiplatek 10%.  Pfi objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.



CENIK CYKLISTICKYCH KALHOT (glatny od 1. 8. 2016) el ern

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 456 04 Jablonec n. N, tel +420 800 665 111, wab: www. eloven.cz spertswe

sifth PODKOVA, 5 laciem, zaxonten! nanavic, sifkonova guma,

UpeamX | vistell T AL, ACTIVE fman 30,7 M F. ACTIVE woman 30 T20
unisex | SUT PROFY plochy Sev, s Laclern, Zakonc nt nohavic: STKonovA mantea.
wisteli: TALF. ACTIVE man 3D, T.0 F. ACTIVE woman 30
GO RN | 1090 | ss0 820 | 790
Sifin PROFY, plocry Sev, bez lachy, zakonteni nohavic: silkonovs manzeta,
BRIAN VNS | stk T . ACTIVE man 20, T.M F. ACTIVE woman 30 RHIELD, CEXCON
S PROFI, plochy $ev, bez lachu, zakandeni nohavic: siikonova mandeta.
BEATA DAMSKE | [rctollar T M F. ACTIVE woman 30
—t - — 1080 | 850 780 750
& stfih PROFI, zakladni Sev, bez factu, zakonéeni nohavic: sifironova manteta,
ANGELA DANSKE vistelka: TIF. ACTIVE soman 30
stih\ PROFI, plachy Sev, s laclam, zakenden! nohavic: sianové mankea,
U UNISEX | rstelka: T.M.F. BODY MAP man 4D, T.M.F. BODY MAP woman 4D 1290 1080 98¢ 950
stfin PROFI, zaKladnl 3ev, bez laclu, zakongenf nohavic: elasticks manzeta,
EDITH DR | e BOBY MAB woran 4 VEGA. ZAFIRO | 1280 | 1080 s90 850
stfin PROFY, zakladni e, s laciem, zakonésni nohavic: slasticka maneta,
EcoR PANSKE | crolkar TMF. BODY MAP man 4D 1330 | 1150 | 1050 %0
cyKistické kalhoty s véitou sikynkou, plochy $ev na suknynce, zékladni $av na kahoty,
HAQML DAMSKE | {7 bova kapsa na nohavickach, zakondeni nohavic: zahnutim, vystelka: T M.F. ACTIVE woman 30 FRESH, CEYLON | 1080 850 820 7%0
MARCO | PANSKE | stih PROFI s laclam, zakladni Sev, rakonteni nohavic. volnd, vystelka: TMF. ACTIVE man 30 |
o — T - SHIELD, CEYLON | 1150 860 890 880
. P stfih PROFY, bez lacty, plochy Sev.zakontend s sy ps 3 s, Zakanten oA onera mandeta, visieha |
— TMF. BODY MAP woman 4D
AGILTHERMO | Uesex | U PODKOVA, zikladni Sev, lacem, zakonGeni nohexic: sifkanavé guma +reflexni 13 m i,
vystelka: T,MJF. ACTIVE man 30, T.M.F. ACTIVE woman
ATHONY THERMO| PAuske | SUTh PODKOVA, 28Kladnl Sev, bez laclu, zakenZen! nohiavic: sikenovd guma + reflexni 16 om zip,
vystelka: T.M.F. ACTIVE man 3D
1380 | 1190 1090 990
4 usex | StTih PROFL zakladni Sev, s laclem, zakonZeni nohavic: sillkonava guma + reflexni 16 cm zip, STELVIO,
ALAN THERMO !
vystelka: T.M.F. ACTIVE man 3D, T.M.F. ACTIVE woman 3D, reflexni prvky: paspule + zip LOMBARDIA
. odwsxe | SUTh PROFL, 28dadnf Sev, bez laclu, ZakonSen nohavic: sikonova guma + reflexn 16 cm zi,
vistelka: TM.F. ACTIVE woman 3D, reflaxni pruky: paspule + zip
tiih PROF, zakladni $ev, bez lachy, bez wystelky, zakonEeni pasu: guma + $nfirka na stahowvani,
ADAM THERMO 2 ’ A
PANSKE | konteni nahavic: siiikonova guma + reflexni 16 cm zIp, reflexni prvky: paspule + 2p | 1200 | 1080 980 200
sifih PROF, zdkiadni Sev, s ladem, zakonbeni nohavic: siikonova guma « refiexni 16 om zip. VENOM, STELVIO, |
VMISEX | stslkar TM.F. ACTIVE man 30, T.M.F. ACTIVE woman 3D, reflaxni prvky: paspule + 2ip | TiomBARpia | W0 | 1280 | 80 | 1080
oEvske | ke elastiaky ze 2 tst, zakonéent pasi: guma + stanovni na Shirku, zakonteni nohavic: silkonovd guma, wystelka: ] i 55“ &0 ks a5
T.MF. KIDS
OETSKE | pouze s faclem, zakontani nohavic: siikonova guma. vysielka: TMF. KIDS | sweio.cevion | es0 | s00
Uvedené cany Jsou v Ceskych korundch a jsou bez DPH. U velikesti 3XL a 4XL potitame pripiatek 10%. P objednaviich do 2 ks piiplatek 1008 k cenové kategorii 3 - 16 ks
Obchodni podminky naleznete na Gvodni strané nebo na www eleven.cz.
. . ) ®
CENIK CYKLISTICKYCH BUND a VEST (platny od 1. 8. 2016) e Qve n
Vi
ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 686 111, web: www.eleven.cz s portsweat

Popis Matenal

Uvedené ceny jsou v eskych kerunéch a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL poitime piiplatek 10%. PTi cbjedndvkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks,
Cbchodni podminky naleznete na (vednl stran& nebo na www.eleven.cz.

PABLO PANSKA | NeWind, stfed ZD s membranou, boéni dilky sTovina, celorozepinaci zip s podzipovou légou, priramky: pruzna lemovka, | |
2 | zakonéen( délky: guma v pfednim dilu a silikonova guma v zadnlm dils, 1 kapsana reflexni zip | |
= t o =" i 1280 | 990 950 890 |
PAOLA DAMskA | Nowind,stfed ZD s membranou, batni dilky sitovina, celuruzeuinacl 2ip s podzipovou Iégou, priramky: plu:na femavka, i |
zakunéen[ délky: voiny pfedni dil a silikonova guma v zadnlm dﬂl: 3 kapsa na reflexni zip MISSION, |
=T e a - | S | = = i
e | oanska | Nowind, spodni ZO sifovina, bez kapes, celorozepinaci zip s pndzwpnvou légou, priiramiy: pruzna lemovka, zakongen délky: |  REJADILA |
guma v pfednim dilu a silikonova guma v zadnim dilu, reflexni prvky: na zadnim dilu pod sedlem |
— he= — - 1190 | 950 890 850 |
FREEDA DAMskA | NoWind, spodni ZD slmunna bez kapes, celomze;)lnacl 7ip s podzipovou légou, priramky: pruzna lemovka, mkuntem dellw |
5 | voiny pfedni dil a silikonova guma v zadnim dilu, refiexni prvky: na zadnim dilu pod sedlem ! | |
Ultralehka celosublimovateln bunda, celorozepinacl zip, zakon&eni rukavu: pruzné lemovka + poutko na palec, zakonéen!
PUFF, J HHIDER délky pruinélemnvka poget kapes 1 kapsa do které |ze bundu zabalit, reﬂexnipwky na zadn[kapse RUEE A4s0 1150 1030 950
Celorazepinaci zip s podzipovou iégou, 3 otevfené kapsy + 1 na zip, i rukavu: manzeta z elashckéhu |
ZEUS LIGHT PANSKA materidlu, zakonéeni de\ky- gumavy pfedn{m cﬂu a s}l\km\uvé gumav zz-mm'm dHu reflexni prvky
1 T 1 1580 1390 1280 1190
H = zZips povou légau, 3 fi kapsy W na zip_ kondéeni rukavu: pruzna lemovka, zakoncéeni MISSION, |
HERALIGHT - | DAMSKA dellqr vainy predni dil a silikonova guma v zadnim dil, Ll piviy SHIELD, RING [
Celorazepinaci zip s podapavuu légou, 2 nebo 3 oteviené kapsy (dle veilkost}, rukavu: z o
HADES LIGHT DETSER maleridlu, zakongen| délky: guma v pi'edn[m dilu a silikonova guma v zadnim dilu, reflexn] prvky 1290 930 950 890
Zaleplena celorozepfnacl zip s podzipovou Iegau 3 oteviené kapsy + 1 prostfedni na zip, zakonéenl rukavu: manZeta z
ZEUS THERMO { PANSKA | Clastického materialu, zakandeni délky: guma v plednim dilt a silikonova guma v zadnim dilu, reflexni prvky L GELBRIF]
"RING " 16890 1490 1390 1290
HERA THERMO | Dimska | Zateplend, celomzep[nacl 2ip s padzipovou légou, 3 ateviené kapsy + 1 prostfedni na zip, zakongen rukdvu: pruznd lemovka,
zakongeni délky: vol ny pfedni dil a sil unové guma v zadnlm dilu, reﬂexni prvky
PERUN pANSKA Zlmnl celornzepinac zip s podzipovou Ieuuu 3 otevfené kapsy + 1 pi nazip & rukavu manZeia z
elastického materialu, zakonéen! defky: guma v pfedmm dilu a slukmava guma v zadn(m dilu, reflexni prvky |
T 1 HILL, DOLOMIT! 1790 1590 1490 1390 |
DIKE DAMSKA 2Zimnl, i zips P légou, 3 kapsy + 1 prostfedni na zip, zakon€enl rukavu: pruzna lemovka, | |
zakor\tenl délky. vnlrw pledﬂi dila slllkunova uumav .v,adrum dﬁu reﬂexnl prvky



CENIK CYKLISTICKYCH NAVLEKU a RUKAVIC (latny od 1. 8. 2016) en®

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N, tel.: 4420 800 686 111, web: www.eleven.cz Epoarts wear

Material

Lehké navieky na ruce, celosublimovateiné nebe jednobarevne, zakanéeni rukavu: silikonava guma v hornim okraji, doinf

WARMERS ARM i
LIGHT UNISEX | oyl volng SHIELD 320 270 250
WARMERS ARM Zateplené ndvleky na ruce, celosublimovatelné nebo jednobarevné, zakoncenl rukavu: silikonova guma v hornim okraji,
THERMO ‘ ”"'SEKT doinf okraj voing DOLOMITI 320 270 250 230
W“Ffr’;‘g;zg“ﬁ I UNISEX | Zaleplené navieky na kolena, zakoneni nohavic: silikonova guma v homim i dolnim okraji L DoLOMITI 350 L 300 280 J 260
WARMERS LEG - Lehke navieky na nohy, celc 1é nebo 8, Wi nohavic: silikonovd guma v hornlm okraji, vaolny |
LIGHT UNISEX dolni okraj SHIELD 430 420 390 360
WARMERS LEG Zateplené ndvleky na nohy, celosublimovatelné nebo jednobarevné, zakonéeni nohavic: silikonova guma v hernim i dolnim
THERMO HHReE okraji, reflexni prvky: reflexni 16 cm zip v dolni &asti nohavic boLoMm 430 420 390 360
W"R':Fg:T“E“" UNISEX | Lenké navieky na wetry s botnim zipem, celost nebo \6, refiexni prky: zip SHIELD 390 330 300 280
WARMERS . e s . ” .
SOFTSHELL UNISEX | Vod&odolné navleky na tretry se suchym zipem vzadu, celosublimovateiné nebo jednobarevné, reflexni prvky: pasek vzadu BRIDGE 490 420 370 350

Papis Material 50-99 ks  100- 193 ks, 200 - 499 ks
ESO UNISEX kratkaprsté vhodné pra silniéni cyklistiku, tahatke mezi prsty, diafiova vystelka PES 440 340 310 280
COMFORT UNISEX lehce zateplené, dlouhoprsté, dlafiova vstelka PES 550 420 380 345
TRACK UNISEX kratkoprsté vhodné pre MTB, se zapinanim kolern zapésti, dlafiova vystelka PES 360 280 250 225

Uvedené ceny jsou v Eeskych korunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL potitdme pFiplatek 10%. PF objedndvkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.
Obchodni podminky naleznete na Gvodnf strané nebo na www.eleven.cz.

CENik TRIATLONOVEHO OBLECENI (plainy od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz s

Provedeni Fopis

ks 51 -100ks  100Kks +

& Piochy ev, 40 em zip s poutkem na zadnim dile, 2 otevfené kapsy, priramky: volné, zakondéeni nohavic: silkonova
PANSKE : ; |
guma, vystelka: TM.F. TT | |
TAVOLARA 1690 | 13%0 | 119¢ @ 1090
TARA oAmske | Plochy Sev, zpevnéni v oblasti hrudniku, 40 cm zip s poutkem na zadnim dile, 2 oteviené kapsy, priramky: volne, | |
zakongeni nohavic: silikonova guma, vystetka: TMF. TT i
Rychleschnoucl, plochy 3ev, 40 cm zip s poutkem na zadnim dile, 2 oteviené kapsy, priramky: voing, zakonéenl
TONI ELITE PANSKE nohavic: silikonova guma, vystelka: T.M.F. TT
: Ti 130 1890 1590 1390 1290
Rychleschnoucl, plochy 3ev, zpevnén v oblasti hrudniku, 40 cm zip s poutkem na zadnim dile, 2 oteviené kapsy,
TARAELITE DAMSKE priramky: volng, zakongeni nohavic: silikonova guma, vystelka: TM.F. TT
TILO PANT | unisex Stfin PQDKOVA plochy $ev, zakonéeni pasu: guma + slahovand na $filirku, zakenteni nohavic: silikonova guma, 990 850 750 650
vystelka: T.M.F. TT |
Cad | i
TAMAS TOP | PANSKE | Plochy Sev, 40 cm zip na pfednim dile, 2 otevfené kapsy, priramky: volné, zakongen| délky: volné TAVOLARA { | |
1 %0 | 790 690 590 |

= - . | |
TAMMY TOP DAMSKE f::ivénéni v oblast hrudniku, plochy Sey, 40 cm zip na pfednim dile, 2 oteviené kapsy, priramky: volné, zakonéen( delky: [ | . |

CENIK CYKLO KOMBINEZ

Popis. Viater;: 5 51- 100Ks 100 ks +

| Easovkafska kombinéza skratiym rukavem, zakladni §ev, zip: celorozepinaci s podzipovou tegou, zakongen| rukaviy: BEST SPEED,
TIME PROFI UNISEX volng, zakonéenl prikréniku; zakondenl nohavic: silikonova manZeta, vijstelka: T.M.F. ACTIVE man 30, TM.F. ACTIVE SHIELD ENDURANCE, 1990 1790 1590 1490 |
| woman 3D |CEYLON | |

et — e SR E— A B S|

— e o - — = S el S

Uvedené ceny jsou v éeskjch korunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL pocitame pfiplatek 10%. Pfi objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.
‘Obchodnf podminky naleznete na Gvodni stran& nebo na www eleven.cz.



CENIK VSE NA HLAVU (plamy od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz

Matenal

SVEN UNISEX Zimni Eepice s bambuli
— = = 2 - |
MATTY | UNISEX Zimni Eepice s ockem DOLOMITI 270 | 230 210 195 |
TOR ur:usex Zimni Eepice hezi:ambule, bez otka | | |
7 ERIC . I UN:SE)( -;I_rnni mir;é zaleplen; é-epicest;tkem - S . 7 V ]‘ VEE:A 7 270 1 236 7 ‘L ;10 [ 19;7 |
e e B e 2 e R e e MRS,
NILS UNISEX | Zateplena Zepice / tubus se stahovanim v horni £ast DOLOMITI | 270 | 230 210 | 195
- ;)\:UE e ;\usa:“ -Lehka z-i;nige;:e \;ht-?d_né_i;d-helmu ) - - 7 et ! {7THIEL; i 1’ 2;‘0 ) r 7231; T 2.7’107 l ;.95
HB MICRO l UNISEX I Vazaci (zka Celenka MICRO | 140 ‘l 110 90 80
E@.Lﬁ?_ﬁ@ Deaaknateks - I ] 150 l mw | w0 Jr %
HiBiDOL:M;I'l | gggﬁ‘z Str;(a_z;eplenéé_sleﬂ_ka B J 2 L T ._- NJ'L:)MITI- [ 15;0 o 110 ' 1-0;.) i :D_ -\
TUBUSLIGHT | ST | Lehkjtbus l MYTHOS 200 | 180 J 150 J 125
e e w20 | 20 | o | s
oo | s | oty C 0 T e T' weo | 20 ] w0 | s o |

Uvedené ceny jsou v feskych korunach a jsou hez DPH. U velikesti 3XL a 4XL poéitame pfiplatek 10%. P¥i objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.

QObchodnl podminky naleznete na dvodni stran& nebo na www.eleven.cz.

CENIK BEH, ATLETIKA, OSTATNi SPORTY (platny od 1. 8. 2016)

elaven’

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 666 111, web: weaw.eleven.cz

Material 3

10 ks

sportswear

L1~ 50/ks

BRIGITE DAMSKE top 490 400 350 320
4 4 SHIELD T 1
BARA DETSKE 1ap 440 350 300 270 |
VO MICRO PANSKE tilkko
550 450 380 350
ANNE MICRO DAMSKE | tilko
IGOR MICRO DETSKE tikka 400 350 290
JOHN MICRO PANSKE |  Krétky rukav
590 490 430 400
ANNIKA MICRO | DAMSKE | Kratky rukév, slim
WILLI MICRO DETSKE kratky rukév MICRO 450 400 350
RENNE MICRO PANSKE kratky rukav, rozhalenka s tfemi knofliky a limeckem 690 640 590 540
JOHANA MICRO kratky rukdv, rozhalenka s dvéma knofilky a limedkem
DAMSKE 650 590 540 490
JULIE MICRO krétky rukav, rozhalenka s limeékem
JONAS MICRO PANSKE dlouhy rukav
650 530 540 490
ADELE MICRO DAMSKE diouhy rukav
JOHN SOFT PANSKE | kratky rukav
— . T 740 640 590 540 |
ANNIKA SOFT | DAMSKE | kratky rukay, slim 1
|
RENNE SOFT PANSKE kratky rukav, rozhalenka s tfemi knofliky a limeékem SOFT 950 820 750 690 |
T |
JOHANA SOFT DAMSKE | kratky rukév, rozhalenka s dvéma knofiiky a limeckem |
830 760 690 650
JULIE SOFT | DAMSKE = kratky rukav, rozhalenka s limeckem
JOHN FRESH PANSKE kratky rukav
FRESH 640 540 480 450
ANNIKA FRESH DAMSKE krétky rukav, slim

Uvedené ceny jsou v Eeskych korunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL po€itame pfiplatek 10%.

Obchodni podminky naleznete na Gvodnl strané nebo na www.eleven.cz.

P objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.



CENIiK BEH, ATLETIKA, OSTATNI SPORTY (plany od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablanec n. N., tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz

s portsweartr

PEPE JCK PANSKE lehka teplakova bunda, celorazepinaci zip s podzipovou légou, Zakengeni rukavu: pruZna lemovka,
zakonzeni délky: voiné, reflexni prvky: vpfedu | vzadu mezi trupem a rukavylehka teplakova bunda, celorozepinaci zip s
podzipovou légou, zakonéeni rukav: pruzna lemovka, FRESH 1090 990 890 790
PEPI JCK DAMSKE zakontenl ué!ky vainé, reflexni prvky: vpfedu | vzadu mezi trupem a rukavy
SEBIK JCK PANSKE pl‘evlekava bunda s odvétravanim v ZD, ceizrozepinacl zip, zakondeni rukavu: pruZna lemovka, p——
e zakongenl délky: guma v celém nw:)du bokd, reflexni prvky: pad rameny vpFedu i vzadu mezi trupem a rukavypfeviekov.
bunda s of kavu: pruZna lemovka, SUSH), REIADILY 13920 1290 1190 1090
GLORY JCK DAMSKE zakongeni délky: guma v celém niwodu bcku reﬂexm prvky: pod rameny vpfedu i vzadu mezi trupem a rukavy
MARY DAMSKE | Dbikiny, v pase guma, stahovaci guma v nohavickach SHIELD, MICRO 500 400 350 300
TINA DAMSKE boxerky, v pase guma SHIELD 500 400 350 300
MIKE UNISEX kratké elastaky, 1 kapsa na zip, plochy Sev, zakonceni pasu: guma + stahovani na Sfidrku, zakonéeni nohavic: sfilkonova 700 800 550 500
o - — = - SHIELD, CEYLON - -
CARL UNISER :La;k: elastaky, bez kapes, plochy Sev, zakongen! pasu: guma + stahovani na 5filrku, zakonéen! nohavic: siiikonova 650 550 500 450
e T T [ ST T T T . e P .
zakonéeni nohavic: volné s rozparkemvolné kratasy bez vSitych sllpu 2 oteviené kapsy, zaknnéenl pasu: guma +
MAX UNISEX stahovani na sﬁgrku FRESH 550 450 400 350
JACOB PANSKE | voiné trenky se vitymi siipy, zakonéeni pasu: guma + stahovani na Shiirku, zakonéeni nohavic: voiné FRESH, FIORDALISO 600 500 450 400
5 =i o o = e e S s . = acd Les S ] S [ i
zakon&eni nohavic: silikonova guma3/4 elastaky, plochy Sev, 1 kapsa na zip v zadnim dile, zaken&eni pasu: guma +
RUDI UNISEX stahovni na $trku, 750 650 600 550
onzent nohavic: voing + 16 om. 2xni prvky: zip v doinf £4sti nohavicdlouhé elastaky, plochy Sev, 1 ki | PIELRIGRYOY
zakongenl nohavic: volné + 16 cm zip, refiexni prvky: zip v doini £asti nohavicdlouhé elastky, plochy Sev, 1 kapsa na zip
JoE UgseEx v zadnim dlle zakundem’ pasu: guma + stahové.nrna §hurku . b 750 s 850
PEPE PNT PANSKE lehke teplaky, 2 otevfené kapsy, zakonéeni pasu: guma + i?anuvanl na éﬁunm zakonéeni nohavic: vrﬁlgé
A C reflexni prvky: v zadnifmn lytkovém Svulehké teplaky, 2 olevfené kapsy, tenl pasu: guma + stah | na §hdrku, .
zakongenl nohavic: vaine, FRESH 890 750 700 €50
PEPI PNT DAMSKE | reflexni pmky v zadnim Ijﬂho\ram Svu
LENY DAMSKE elastické leginy, zakladni Sev, zakonéeni v pase, guma BIKE
tletické kalhoty s vSitol kynke lachy 5 Kny akladni § kahoty, 1 zipova k havickéch, £30 750 09 850
atletické kalhoty s vSitou sukynkou, plochy 3ev na suknynce, zakladni Sev na kahoty, 1 zipov kapsa na nohaviékdch,
LoLA DAMSKE | - ongeni nohavic: silikonova guma FRESH, CEYLON

Uvedené ceny jsou v eskych korunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL poéitdme pfiplatek 10%. Pfi objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.

Obchodni pedminky naleznete na Gvodni strané nebo na www.eleven.cz.

CENIK VOLNY CAS (platnj od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. M, tel : +420 800 666 111, web: waw.eleven.cz

Material

ARON pAnske | fmec, vodiadolny s podzipavou légou, 2 kapsy na 2ip, priramky” pruznd temovka,
| zakonZen délky stahovani gumitkou s tanky, reflexni prviy. na zadnim dile pod ssdiemlimec, celorozepinacl 1490 1200 1190 1080
T T vodéodolny s podaipovou légou, 2 kapsy na zip, priramky: pruZna lemovka,
HALI DAMSKE | Zayoneani délky: stahovAni qumickou s tanky, refisxni prvky: na zadnim dile pod sedlsm RIDGE 85,
£ | =1l - { DOLOMITI BRIDGE 85,
DAVE PANSKE kapuce se stahovanim, celorozepinaci vodéodoiny s podzipovou légou, 2 kapsy na Zip, priramky. pruZnd lemovka, DOLOMITI
- | | zakoneni délky: stahovani gumiekou s tanky, reflexni prvky: na zadnim dile pod sedlemkapuce se stahovanim, | 1690 1480 1390 1200
celorgzepinaci vodéodolny s podzipovou legou, 2 kapsy na zip, priifamky: pruZnd lemovka,
LIMA DAMSKE | 3aiondeni délky: stahovani gutmiékou s tanky, reflexnl prviy: na zadnim dile pod sedlem
e
HUGO PANSKE | limec, avani v podpaZ d&odolny zip s légou, 4 kapsy na zip, zakonenf rukavu:
elastické rukavigky bilé nebﬂ tQmé zakongeni délky: stahovani gumitkou s tanky, reflexni prvky: pod rameny vpfedu i 2390 2090 1890 1790
MARIT DAMSKE wzadu mezi trupem a rukévy
HAKY PANSKE | kapuce se v ipovou légou, 4 kapsy na zip, BRIDGE 85
rukavuy: elastické mkawﬁky bﬁé nebo Zemné, zakonteni délky: slahovanl gumickou Slanky‘ reflexni prvky: pod 2590 2290 2190 2090
MAKY DAMSKE | rameny vpfedu i vzadu mezi trupem a rukavy
TEO KIDS DETSKE limec, dali parametry stejné jako u bundy HUGO 2100 1800 1600 1400
par ry stejné j
ST e i cel inacl s pod; Iégau, 2 k: Een 2nd lemovi
| | limec, celorozepinaci s podzipovou légou, 2 kapsy na zip, zakonZent rukévu pm emovka,
norl oAmske | 2akonteni délky. volné, reflexni prvky: vpledu | vzadu mez trupam & 9 1 8 podzip lagou, Z DOLOMT! 1390 1190 1090 0
kapsy na zip, zakonceni rukavie pruZnd lemovia, |
7 T | zakondeni délky: volng, reflexni prvky: vpledu | vzadu mezi trupem a rukavy i
PLATON KIDS BETSKE 1190 990 890 790
KEVIN PANSKE
s kapuci zakongenou pruznou lemovkou, celorazepinaci s podzipovou légou, 2 kapsy na zip, 1580 1290 1190 1090
KATE DAMSKE z2akonEeni rukavu: pruZna lemovka, zakonéeni délky: volng, reflexni prvky: vpfedu | vzadu mezi trupem a rukévys kapuci
zakon¥enou pruZnou lemovkou, celorozepinaci 5 podzipovou [égou, 2 kapsy na zip,
. zakonZeni rukavu: pruznd lemovka, zakoneni délky: volné, reflexn( prvky: vpledu i vzadu mezi lrupem a rukdvy
KEVIN KIDS DETSKE 1290 1090 990 890
HECTOR PANSKE
1490
ELEN bAmske | 3 kapucl zakontenou pruznou lemovkou, plochy Sev, bez zipu, 1 kapsa klokanka, AL Angg "
| zakonieni rukévu: pruZna lemovka, zakonCeni délky: volné, reflexni prvky: ne DOLOMITI, FRESH
HECTOR KIDS DETSKE 1290 1000 900 790
R PANSKE
SECT limec, plochy 3ev, celorozepinaci s podzipovou légou, 2 kapsy klokanka, 1490 1190 1090 990
SERENA DAMSKE zakon&eni rukévu: pruZna lemovka, zakon&enl délky: valné, reflexni prvky: ne
E
neToR Lo s kapuci zakoncenou pruznou lemovkou, plochy 3ev, celorozepinaci s podzipovou légou, 2 kapsy klokanka, 1490 1190 1090 990
VICKY DA zakongen! rukdvu: pruZna lemovka, zakonZeni délky: valng, reflexni prvky: ne

Uvedené ceny jsou v &eskych korundch a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL potitime pfiplatek 10%. Pfi objednavkach do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.

Cbchadni podminky naleznete na (vodnf strané nebo na www.eleven.cz.



CENiK BEZECKE LYZOVANI (platny od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N., tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz 5

Popis

FLAP | unisEx zateplené triko, plochy Sev,16 cm s podzipovou légou, zakanéenl rukavu: volné, zakondeni délky: voiné |
! | : | poLomiT. mission | 1190 | 990 830 790 |
ZORA THERMO | unisEx zateplené triko, 16 cm zip s podzl;:avou légou, zakonéeni rukavu: voine, zakenceni delky voing

ZORA LIGHT l UNISEX [ lehké triko, 16 cm zip s podzipovou légou, zakongenl rukavu: voiné, zakonéenl délky" valné SHIELD, MISSION 1 1190

zateplené dlouhé elastaky, plochy 3ev, bez kapsy, zakongeni pasu: guma + stahovénlﬂa§ﬁﬁ|‘ku,
 zakongeni nohavic: volné STELVIO, LOMBARDIA| 1190

JACK } UNISEX

TYKO LIGHT UNISEX lehké dvoudiiné elastaky, zakonéenl pasu: guma + stahovani na Shtrku, zakonéenl nohavic: volné SHIELD 1190
TYKO THERMO T UNISEX L zateplené dvoudiiné elastaky, zakendenf pasu: guma + stahovani na 3fdirku, zakonéeni nohavic: voiné l DOLOMITI ‘ 1190
L “previeKove Kalhaty s odnimatelnym raciem, Zip vigjsi bocni nad Kolena, ZakonGenl pasu: guma + stanovani na snurku, | e B o = T =
STEFF | UMISEX zakonden| nohavic: voiné, reflexni prvky: v zadnim lytkovem Svu MISSION, LOMBARDIA 1890 1590 1490 1390
BERG PANSKE | 1 |
el | pfeviekovd bunda, celorozepinaci zip s podzipovou légou, 1 naprsni kapsa na zip, zakonceni rukavu: pruznd lemavka, MISSION, DOLOMITI, | 404, 1490 1390 1290 |
zakonéeni délky: voiné, reflexni prvky: pod rameny vpfedu | vzadu mezi trupem a fukavy RING |
BRITA | DAMSKE |
Sttt A e ) e ey —. e . = 1 < SRS =
Uvedené ceny jsou v Seskych korunach a jsou bez DPH. U velikosti 3XL a 4XL po&itame pfiplatek 10%. Pfi objednavkéch do 2 ks pfiplatek 100% k cenové kategorii 3 - 10 ks.
Obchodni pedminky naleznete na dvedni strané nebo na www.eleven.cz,
CENIK PONOZKY (platny od 1. 8. 2016) e - v
ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N, tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz & po ,'r/. ts wear
100+ ks 200+ ks
SIMA UNISEX Stfedné vysoké sportovni ponozky s patickou. 81% u;vi,":ﬁ!;::;ﬁ';ﬂm‘ BO 65 55 50 45 |
_ E = — — = Lder T
Luca UNISEX | Nizké kotnikové ponozky l 6% “;;',":D;;’“n:('fs‘a" J 80 L 65 1 55 I 50 45
HOWA UMISEX | Stfedné vysoké ponozky mf;ﬁlﬁ,xﬁ;ﬁﬁ"ﬁm | 80 | s 55 50 45
. __ - — — 1 4]
. 56% bavina, 3% elastan, |
SUURI UNISEX l Vysoké ponoZky, odvétrani na ndnu 16% quyp{opylsm 25% polyanid ’ 80 ‘ s { 65 L 60 i 55
SARA UNISEX Vysoké ponoZky pro nizké teploty 10{3‘;:’9%‘:0%!«::?;‘12%2&6 95 80 70 65 60
LUCA COMPRESS } UNISEX Nizké kotnikové kompresni ponoZky. ’ 801&; g;ﬁghil?: ;ilﬁ::a"' 150 l 130 J 120 [ 100 | 90
g ; = Ry polyarid. 12% elastan, =yl e [
SUURI COMPRESS UNISEX | Stfedn vysoké kompresni ponozky, odvéirani na nartu am;qig?v?‘gﬁin ;:::1:“‘ 170 | 150 140 125 115
- - = — = — - - -— or ryarr 7y Gra e — -
STRADA CDMFRESS‘I’ UNISEX ’ Stfedné vysoké kompresni ponoZky. [ g% pulypropylen Sittex 1 170 I 150 ‘ 140 125 J 115
- — s — s T ST — — i e —————— e — — ] —n Loy
? 80% amid, 12% elastan,
GOTTA COMPRESS | UNISEX Kompresni navieky na nofy. B°z°ph¢'ﬂypropylan Siftex 200 170 160 140 130
= > . - — — — M i ST S LI e [
FLODA COMPRESS [ umSEX | Kompresni podkaleniy. 1 B ™ J 240 T 200 l 180 1 160 l 150
VLASTNI PREBAL Prebal paru ponozek dle navrhu zakaznika | | 8,90 5,90 5,50 4,50 390 |
|
VZOROVANI Cena za vyrobu vzorového paru, bude odeétena z celkové ceny scrivalené objednavky | 2000
= = , 2 =L z = Sl e B SR e e

Uvedené ceny jsou v Geskych korunach a jsou bez DPH.



REKLAMNi PREDMETY A DOPLRNKY (platny od 1. 8. 2016)

ELEVEN SPORTSWEAR , Janovska 2, 466 04 Jablonec n. N, tel.: +420 800 666 111, web: www.eleven.cz 8
Popis Material 1-10Kks  11-50Kks 51-100ks 100ks+
RACE A UNISEX ASTERIA 350 300 270 250
— ————— elastické startovni &isio podle parametri FIS
RACE S UNISEX SPRINT 300 250 220 200
FREESTYLE UNISEX volné startovni &islo v bocich s gumou SPRINT 300 250 220 200
startovni &islo z netkané textilie o rozmérech 20 x 17 cm, pfipevnéni spinacim
SQUARE UNISEX Zpendlikem NEW JET 30 25 20 18
MINI DRES UNISEX miniatura dresu s raminkem a vakuovou pfisavkou MICRO 95 80 70 60
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RUENIK UNISEX jednostranné potisknutelny, rozméry 100 x 50 em, bila rubova strana POLYESTER, BAVLNA 285 250 220 210
OSUSKA UNISEX jednostrann& patisknutelny, rozméry 140 x 70 ¢m, bila rubova strana POLYESTER, BAVLNA 430 450 420 410
POLSTAR UNISEX povieceni na pol$taf o rozmérech 38 x 38 cm FRESH 190 175 165 150
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i OBAL NA BRYLE UNISEX stahovani 3adrkou s tankem MICRO 40 30 25 20
E OBAL NAHELMU | UNISEX stahovani $itrkou s tankem DOLOMITI 290 240 210 190
i celosuBIi;ovat_elny", Erai(ucky s.iEuvany'r py{él na pra;i pradia, stahovani Sfitrkous = i B
o« PYTEL NA PRANI | UNISEX tankem REJADILA 290 240 210 190

Uvedené ceny jsou v Eeskych korundch a jsou bez DPH.
Obchedni podminky naleznete na tvodni strané nebo na www.eleven.cz.



