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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalaFské prace je vytvorit plan marketingovych akci SKODA AUTO a.s., Stfedniho odborného ugilisté
strojirenského a popsat jejich realizaci s ohledem na rostouci trend online akci. Prace obsahuje 2 rozsahla
dotaznikova Setfeni. Je to dotaznikové Setfeni, které bylo realizovano mezi zaky 1. ro¢nikd a dal$i dotaznikové
Setfeni zaméfené na specifika event marketingu Skoly. SpiSe nez obsahova analyza je proveden rozbor vefejné
dostupnych dokument( Skoly. Doporuceni jsou zformulovana do konkrétniho planu marketingovych aktivit ucilisté,
ktery je vhodny pro implementaci. Vytky: V €asti uvadéjici vysledky dotaznikovych Setfeni by se mohlo objevit
nékolik graf(i nebo tabulek. Pfili§ mnoho kratkych podkapitol, zkopirované obrazky, v praktické ¢asti ob¢as chybi
citace zdroje, predevSim u popisu stavajicich marketingovych akci ucilisté.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V jakém stadiu vzhledem k soucasné situaci je implementace planu marketingovych aktivit ucilisté?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Budou vice preferovany online akce s pfichodem mladSich generaci nez v sou¢asnosti?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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