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Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalaiské prace je vytvofit plan marketingovych akci SKODA AUTO a.s., Stfedniho odborného ugiliété
strojirenského a popsat jejich realizaci s ohledem na rostouci trend online akci. Prace obsahuje 2 rozsahla
dotaznikova Setieni. Je to dotaznikové Setieni, které bylo realizovano mezi zaky 1. roénikd a dali dotaznikové
Setfeni zaméfené na specifika event marketingu Skoly. Spise nez obsahova analyza je proveden rozbor verejné
dostupnych dokumentt Skoly. Doporuéeni jsou zformulovana do konkrétniho planu marketingovych aktivit uGilisté,
ktery je vhodny pro implementaci. Vytky: V ¢asti uvadéjici vysledky dotaznikovych Setfeni by se mohlo objevit
nékolik grafii nebo tabulek. Pfili§ mnoho kratkych podkapitol, zkopirované obrazky, v praktické ¢asti ob&as chybi
citace zdroje, pfedevSim u popisu stavajicich marketingovych akci ugilisté.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
V jakém stadiu vzhledem k soucasné situaci je implementace planu marketingovych aktivit uGilisté?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Budou vice preferovany online akce s prfichodem mladSich generaci nez v sou¢asnosti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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