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Uvod

Televize patii k tém technickym vynaleziim, které na dobro zménily celkovou tvar
Spojenych statd. Postupné vstupovala do svétel pozornosti amerického néaroda a byla
pfivitana s nadSenim, ale i obavami a nedivérou. Od svého vzniku pies povalecnou dekadu
let padesatych, obdobi studené valky az do konce let devadesatych neustidle ménila a
ptizptsobovala pop kulturu v USA i okrajové styly hudby a mody, zurnalistiku, marketing,
primysl, dokumentaristiku, praci reziséri, nazory americkych ob¢ani obecné¢ apod. Za tuto
dobu byla sttidavé oslavovana, ale i zatracovana a kritizovana, piesto je nedilnou soucasti

americké kultury, v niz sehrava dilezitou roli.

Cilem mé prace je struéné popsat nékteré vlivy, které ma televize na americkou
spolecnost jak z hlediska historického tak soucasného. Vzhledem k obsahlosti dané
problematiky neni mozné poskytnout vSechny mozné aspekty, rozdéleni a informace
vyCerpavajicim zptisobem, a ma prace tedy poskytuje pouze fragment realnych ptiklada
nebo moznosti, jak mize americka televize ovliviiovat své publikum. Piesto by mél tento

vycet byt dostate¢ny k prokazani tohoto jevu a utvoteni predstavy o jeho dalekosahlosti.

Ve své praci jsem vychazel z odborné literatury i z elektronickych zdrojii. Tato
tématika je v soucasnosti pokryta mnozstvim odbornych publikaci, v nichz najdeme
odborné analyzy, statistiky, ale i subjektivni ndhledy. U starSich publikaci je problém
s aktualnosti a platnosti jejich informaci. S rozristanim novych technologii se napt. n¢které
pojmy zacinaji piekryvat, jisté vlivy na spolecnost uz neni mozné pfisuzovat pouze
televizi, statistiky ztraceji relevanci apod. Samoziejmé i dnes vznikd spousta moderni
literatury vztahujici se k dané tématice, zde je pak ovSem problém s jeji dostupnosti.
Existuje i velky pocet odbornych elektronickych zdroju, které dokazou poskytnout

Cerstvejsi data a tyto informacni trhliny zacelit.



V prvni kapitole se budeme soustfedit na stru¢nou historii vzniku média a jeho
pronikdni do spole¢nosti spolu s piiklady prvnich potfadi a nejdilezitéjSimi

zprostiedkovateli, tedy televiznimi sitémi.

Nasleduji popis nékterych zmén, které svym nastupem televize zpusobila, a nékolik

nahledu na sou¢asnou roli ve spole¢nosti.

V kapitole ¢. 3 se zaméfime na ¢ast kulturnich fenoménd, o jejichz vznik se televize

zasadila nebo je ptimo zpusobila, a jejich dusledky.

V ptedposledni ¢asti uvddim nékolik konkrétnich néstroji, které jsou pouzivany pii

snaze ovlivnit mysleni lidi, a ndhledy na vlivy nasili na americkou spole¢nost.

V kapitole ¢. 5 je na televizi nahlizeno jako na nastroj moci a je vénovana opét
nékterym redlnym udalostem, pii nichz se televizni médium zasadilo o zptisob vnimani

reality ze strany svého obecenstva.



1. Historie Televize v USA

Nez na¢neme historii televize ve Spojenych statech, je nutné si uvédomit, ze uz tu
se jednd o téma velice obsahlé, zasahujici do nejriznéjSich védnich disciplin ¢i jinych
odvétvi lidského usili, a postihnout dopodrobna vSechny aspekty (technologické, pravni,
sociologické, zurnalistické, obecné historické, psychologické...), paklize to je vibec
mozné, by bylo velmi naro¢né a vydalo by na nékolik samostatnych praci. Nemluvé pak o
faktu, Ze existence televize v USA trva jiz vice jak 60 let, a tedy kvantum informaci o
zméndch, jimiz médium proslo, je nezmémé. Proto se v této kapitole budeme soustiedit jen
na nejranéjsi a nejzakladnéjsi historické udalosti, nejvyznamnéjsi mezniky v rozristani a

vyvoji média, ¢i popt. alespont konkrétni ptiklady vyznamnych potadi a siti.

1.1. Zrozeni nového média a pocatky vysilani

Aby tak sofistikovany vynalez, jakym televize bezesporu je, vznikl, muselo se
spojit usili a ndpady mnoha lidi. Autofi souvisejici literatury se ¢asto rozchazi ve svych
tvrzenich, komu a kdy pfipsat prvni usp€sny televizni ptenos. Za jeden z nejvyznamngjSich
1ze vSak bezesporu povazovat pienos, k némuz doslo 7. zafi 1927. v San Francisku. Philo
Taylor Farnsworth provedl experiment ve své laboratofi, kde jeho vynalez pfenesl prvni
obraz - jednoduchou rovnou ¢aru. Své zafizeni postupné vylepSoval, aby jej poté roku
1928 mohl poprvé tspésné demonstrovat tisku (viz ptiloha ¢. 1). Vedle Farnswortha Ize
uvést fadu jinych jmen, ktera se podilela na obdobnych experimentech - Boris Rosing,
Charles Francis Jenkins, Paul Nipkow a dalsi. Jejich pfistroje se vsak lisily ve zptsobech,
jakymi snimaly objekt, jenz se mél zobrazit, jak poté obraz pienasely, jak jej nakonec

zobrazovaly atp. | pies mnohé soudni spory o pravo na pouzivani patentt, které provazely
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vyndlez televize, je to nakonec televizni syst¢ém P. T. Farnswortha, jenz je nejcastéji

povazovan za ptimého predchiidce moderni televize.

,,RCA, spolecnost vlastnici dvé sité radia NBC, jenz ve 30. letech dominovala na
radiovém trhu, investovala 50 milionti dolart do vyvoje elektronické televize. Aby
nasmeérovali své snazeni, najal president spolec¢nosti, David Sarnoff, ruského védce Kosma
Zworykina, jenz se podilel na pfedchozich experimentech s televizi. V roce 1939 vysilala
RCA otevirani Svétové vystavy v New Yorku spolecné s projevem Franklina Delana

Roosevelta, prvniho amerického prezidenta, ktery se objevil v televizi.*

Technologické zdokonalovéni televize a proces komercionalizace byli pfevazné
kvili udalostem druhé svétové valky znacné zpomaleny. Vétsi komplexnost oproti radiu a
nutnost zavést urcity technologicky standard na celondrodni urovni, ktery bude zarucovat
kompatibilitu vysilaného signalu pro vSechny pfijimace, spole¢né se stiety zajmt mezi
lidmi drzicimi technologické patenty na komponenty televize, vyrobci a retardéry

byrokratického aparatu, se také zasadili o zbrzdéni vyvoje.

Diky investicim do vyvoje ziskala NBC znacny néaskok oproti ostatnim sitim. Sit’
CBS vidéla svou piileZitost v ziskdni naskoku v barevném vysilani, ale jeji pokusy byly
z diivodi nekompatibility signdlu s pfijimaci neuspésné. NBC tak pokracovala ve svém
vyvoji a po par letech se konkurencni boj ptenesl do soudni sin€. Nakonec se strany
usnesly na navrhu Narodniho vyboru pro televizni systémy (NTSC), ktery umoznoval
pfijimani barevného signdlu na Cernobilych televizorech. Produkce barevnych programt

vSak byla drahd a zdjem ze strany sponzorti byl nedostatecny. PIn€ v barvé zacaly sité

! STEPHENS, Mitchell. New york university [online]. 2000 [cit. 2010-04-26]. History of television.
Dostupné z WWW: < www.nyu.edu/classes/stephens/History of Television page.htm>. - vlastni pieklad
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produkovat své potady pro hlavni vysilaci ¢as az v roce 1966. A az kolem roku 1972 byla

teprve polovina americkych domécnosti vybavena barevnymi piijimaéi.?

1.2. Expanze

Sviij komercni boom zaziva v USA nové médium od roku 1948. Pocet vysilajicich
stanic se zvedl ze 17 na 48, misto pivodnich 8 mést s dostupnym signalem, jich nyni bylo
23. Prodej televiznich ptfijimaci se od roku 1947 zpétinasobil a za pouhych 5 let se jejich
celkovy pocet zvysil z 6 tisic na vice jak 12 miliont. Televize se zpocatku objevovaly za
vylohami prodejen, majitelé bart si je potizovali jako formu ,,bezplatné zabavy*, aby tak
dostali potencialni zakazniky ven z domu, hotely zfizovali ,televizni mistnosti pobliz
vestibulii nebo televize umistovaly pifimo vnich a motely, které vétSinou vestibul
postradaly, zacinaly nabizet moZznost sledovéni televize ptimo v pokojich. Diky rozsifenym
moznostem sledovani televize a zvySeni jeji dostupnosti se v roce 1948 pocet divaki

znasobil o neuvéfitelnych 4000%.°

Jelikoz nebylo mozné s dosavadni nabidkou pokryt nartistajici poptavku, obzvlaste
pak ve Spatné pfistupnych ¢i odlehlejSich lokalitach, byla béhem let padesatych a

Sedesatych zavedena spousta technickych opatieni, kterd méla pokryt tuto trhlinu.

Ptestoze byl v nadchazejici dekad¢ jiz pocet alternativ jak pifijimat signal vétsi,
Vv cesté dalSimu roz$ifeni stdlo mnoho zdkonnich obstrukci. Tendence k restriktivni vladni
regulaci vysilani vSak do osmdesatych let prakticky vymizela a byla nahrazena zménou

Vv politickém a ekonomickém mysleni, které upfednostitovalo volny trh.

> HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 3.6 Television at Last, s. 89.
* HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 3.6 Television at Last, s. 84.
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Diky rozvoji technologii a naslednému rozmachu firem poskytujicich vysilani pies
kabel ¢i satelit, doslo koncem Sedesatych az do prvni poloviny osmdesatych let k narGstu
jak ptedplatitelt, tak i poctu systémil nabizejicich rizné kanaly. Pocet predplatitelii se
z 650 tisic vroce 1960 zvysil do roku 1985 na 35 miliond.* Dnes jsou moznosti jak
televizni signal pfijimat je$té rozSifenéjsi: klasické vysilani, OTA (over-the-air), FTA
(free-to-air), nekddované satelitni vysilani, DBS (Direct Broadcast Satellite), kabelova
televize, IPTV (internet protocol television) aj. Hlavni rozdil je vSak v poplatcich za ptijem
- u n¢kterych typi je piijem zdarma, u kabelové televize, DBS nebo IPTV se vétSinou plati
za urcitou nabidku kanald. Zminéna c¢isla tedy s narGstem technickych moznosti a
nabidkou jednotlivych kanali neustdle vzristala i v nasledujicich dvou desetiletich a dnes
je podle Nielsenovych medidlnich prizkumi (Nielsen Media Research), zabyvajicich se
mimo jiné poctem televiznich divakl ve Spojenych statech, televizi vybaveno zhruba 99%

americkych domacnosti.”

1.3.  Prvni porady a obsah vysilani

Potady v pocatcich vysilani vychazely hlavné ze zkuSenosti a know-how
z programil radii. Pfedevs§im pak sportovni udalosti sehraly klicovou roli. Existujici odhady
tikaji, Ze vysilani bylo tvofeno az z 60% ze sportovnich pfenost. Univerzitni baseballovy
zapas mezi Columbia Lions a Princeton Tigers byl vlibec prvnim takovym pfenosem
v USA. Zivé pienosy boxu ¢&i velkych baseballovy a fotbalovych zapasii dokazaly vyhnat

prodej televizi do obrovskych vysek.

Také divadlo slouzilo jako ptedloha pro rizné potady. Prvotnim iimyslem bylo dat

charakteru televizniho wvysilani vlastni identitu a odliSit jej tak od produkta

* HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 4.3 The Cable Establishment, s. 107.

> Federal Communications Commission [online]. 1999 [cit. 2011-02-28]. Fact sheet. Dostupné z WWW:

< www.fcc.gov/Bureaus/Mass_Media/Factsheets/factvchip.html>. - vlastni pteklad
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Hollywoodskych studii, kterd vlastnila konkurencni vysilaci sit€. Obsahem tedy byly
Vraném obdobi spiSe formy zivého divadla, nez filmy. V roce 1954 vSak uzavira
spolecnost ABC smlouvu se studiem Walta Disneyho a ten pro ni pfipravoval po dobu tii
let 39 dilny serial Disneyland, jenz béZel v hlavnim vysilacim ¢ase. Serial se rychle zacal
tésit velké popularité a navic puasobil jako reklama pro Disneyho planovany zabavni park
Vv jizni Kalifornii. Dal$i smlouva se spole¢nosti Warner Brothers Pictures, ktera sit ABC
zasobovala westerny, detektivnimi seridly a valecnymi dramaty, zajistila pieziti spole¢nosti
ABC, kterd do té doby byla brana spiSe jako druhofada, ale také zanik takzvaného

televizniho divadla.

V padesatych letech také poprvé spatfilo svétlo svéta mnoho dnes popularnich
zanri jako je sitcom, soutézni kvizy ¢i nocéni talk-show, které se staly vzorem pro
produkéni studia po celém svété. Za zminku stoji naptiklad sitcom | Love Lucy, ktery se ve
své dobé t&sil velké popularité a po urcitou dobu patfil k nejsledovanéj§im poradim. Serial
pracoval s komickymi situacemi, které vyvstavaly z manzelského souziti mezi zbrklou
hospodyiikou Lucy Rickardo a jejim kubanskym manzelem a kapelnikem Rickem. Tento
serial pomohl nastavit vzorec pro piilhodinové situacni komedie, jeZ dominovaly hlavnim
vysilacim ¢astim po nékolik dekad. Serial byl mnohokrat nominovan na cenu Emmy a
nekolikrat ji 1 vyhral. Mimo ni ziskal 1 fadu dalSich ocenéni — napft. byl zatfazen do stovky

nejlepsich potradi (100 Best TV Shows of All-TIME) podle Time magazinu.

V zacatcich televize zaujimaly Siroké spektrum vysilaciho ¢asu komedidlné-varietni
programy, jakym byl napt. Ed Sullivan Show, ktery se zacal vysilat na stanici CBS v roce
1948 a bézel az do roku 1971. V padesatych a prvni poloving Sedesatych let byl na vrcholu
své sledovanosti a jeho ned€lni vysilaci Cas se stal malou narodni udalosti. Kazdy tyden

byla piedstavena hvézda filmového nebo hudebniho primyslu a na obrazovkéch se objevili



umélci jako Elvis Presley, The Beatles, The Rolling Stones, The Doors, The Beach Boys a

jini.

Co se tyka soutéznich potadi, velmi znamy byl napiiklad The $64,000 Question a
Twenty One. Tyto soutéze, a¢ velmi oblibené ve své dob¢, jsou nechvalné proslulé kvili
riznym skandalim. V soutézi Twenty One bylo soutézicimu Herbertu Stempelovi
nafizeno, aby zdmérn¢ Spatné odpoveédél na jednu z otdzek a umoznil tak vitézstvi Charlesi
Van Dorenovi. Vysledky hry The $64,000 Question byly zase podle soudniho vySetfovani
ovliviiovany jejim sponzorem - kosmetickou firmou Revlon, kterd podle vysledka Setieni
Casto zasahovala do produkce potadu a snazila se ovlivnit vysledky tak, aby hra ziistavala

pfitazliva pro divaky.

The Tonight Show, jedna z prvnich noé¢nich talk-show, patii dnes k nejdéle
vysilanym potadiim. NBC ji zacala vysilat v roce 1954 a béhem jejiho témé&f Sedesatiletého
plusobeni se v ni vystfidalo celkem 5 stalych uvadéci. Nejvetsi popularity dosahovala
Vv letech piisobeni Johnyho Carsona (tj. 1962 — 1992), ktery byl diky svému charismatu a
komedialnimu talentu schopen udrzZet stalé obecenstvo po mnoho let. Jejim obsahem byly
vétSinou rozhovory se slavnymi osobnostmi napi. z hudebniho a filmového primyslu, dale

rizné komedidlni vystupy a scénky ¢i hudebni predstaveni.

V roce 1948 zacala televize vysilat CBS Television News (dnes pod nazvem CBS
Evening News). Byly to prvni pravidelné vysilané vecerni zpravy v USA, které ptuvodné
fungovaly pouze jako patnactiminutové shrnuti nejdulezitéjSich udalosti z domova i ze
svéta. Az spirichodem oblibeného moderatora Waltera Cronkita, byl wvysilaci cas
prodlouzen na 30 minut. Dnes je také soucasti nejdéle nepfetrzité vysilanych poradu ve

Spojenych statech.



1.4. Televizni sité

Zminéna jména CBS, NBC a ABC jsou dnes povazovana za tfi nejvétsi komeréni
televizni sité ve Spojenych statech. Pivod prvnich dvou sahd do dvacatych let minulého
stoleti, kde zacinaly jako radiové sité. V pribéhu nasledujicich tii dekad pak postupné

prechazely K televiznimu vysilani. Vznik ABC byl poné¢kud odlisny od piedchozich dvou.

V roce 1943 rozhodla vlada USA, Ze praktiky NBC, ktera vlastnila dveé radiové sité
(Red Network a Blue Network), jsou antikonkuren¢ni a donutila ji jednu ze siti prodat.
NBC se nakonec rozhodla prodat Blue Network, ktera byla povazovana za slabsi,

pramyslovému magnatovi Edwardu J. Nobleovi.

Ta poté Celila neptijemné konkurenéni situaci oproti NBC a CBS. V roce 1953 vSak
spolecnost spasil dalsi rozsudek amerického ministerstva spravedlnosti, které pfinutilo pét
nejvétsich filmovych spolecnosti (20th Century Fox, RKO Pictures, Paramount Pictures,
Warner Bros., a Metro-Goldwyn-Mayer) k rozd€leni. To znamenalo, ze hollywoodska
produkéni studia musela odprodat své rozséhlé¢ kino fetézce. Spolecnost Paramount
Theaters, jedna z takto nové vzniklych firem, se spojila s ABC a tim ji poskytla potiebné
financovani radiové sit€¢ a spojeni s Hollywoodem, coz se velmi dobie vyplatilo, kdyz

zatala ABC v roce 1948 podnikat na trhu televizniho vysilani.®

Dosud byla fe¢ vyhradné o komercni televizi. PrestoZe je televizni systém ve
Spojenych statech trzné€ orientovan a role vefejnopravniho vysilani, na rozdil od vétSiny
jinych zemi, je zde daleko mensi, existuji 1 zde nekomer¢ni televizni stanice a sité, které se

vétSinou zabyvaji napt. vzdélavanim, uménim, dokumentarnimi potady ¢i nabozenstvim.

®HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 3.6 American Broadcasting Company, s. 84.
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Jednou z takovych siti byla National Educational Television (NET), jez byla
pfedchiidcem dnesniho Public Broadcasting Systém (PBS), ktery dnes vykonava jeji roli.
NET byla zaloZena v roce 1952 (puvodné jako Educational Television and Radio Center,
az vroce 1963 zmeénila jméno na NET) z Fordovy nadace pivodné jen za ucelem vymény
a distribuce nau¢nych programi mezi pfidruzenymi stanicemi. Velkym rozdilem mezi
komer¢ni televizi bylo, Ze NET se nesnazil o jakoukoliv zabavnost svych potadi, ale spise
o objektivnost a akademicnost. Jejich programy byly dlouhé, problémy feSily do hloubky a
Casto se zamétovaly na dospé€lé publikum. Za zminku stoji Gspé€$ny nauc¢ny potad pro déti
ptedskolniho veéku: Sesame Street, ktery jako prvni zaklddal svlij obsah na védeckych

vyzkumech. Dodnes je vysilan na PBS.

Kabelova televize zacinala zpocatku pouze jako jina technickd moznost pro vysilani
puvodné prenaSené vzduchem. Byly oblasti, kde se signal dostaval jen stézi (kvili
hornatému terénu ¢i velkym vzdalenostem od vysilace) a pravé tam pomohlo vedeni
signalu pres kabel. PocCet takovychto oblasti narlstal a podnikatelé zacali své sluzby
rozvijet a roz§ifovat a zaméfovat se na lukrativnéji vyhlizejici geografické segmenty trhu.
Prestoze se Urady snazily zamezit rozvoji kabelové televize, ktera decimovala pivodni
podobu trhu, byly témét vSechny omezujici zédkony do roku 1980 zruseny. S vypuSténim
komunikac¢nich sateliti v sedmdesatych letech se oteviely nové moznosti pro podnikani.
Pfenos signalu mohl byt zajistén po celych kontinentdlnich Spojenych statech za
ekonomicky vyhodnych podminek. Tyto udélosti daly vzniknout celé¢ fadé novych siti.
Mezi prvni, které vysilaly vyhradné vlastni program, patfila napt. Home Box Office, jez je
znama spise pod zkratkou HBO. Dnes se do Spicky mezi kabelovymi sitémi fadi napt. USA
Network, Discovery Channel, Nickelodeon, Cartoon Network, SyFy, MSNBC, CNN, Fox

News, TBS, Animal Planet aj.
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Zde jsme si uvedli jen nékolik ptikladl z vyznamné;jSich siti a zakladni informace o
jejich vzniku. PokraCovat ve strohém vyctu stanic vysilajicich vlastni program by nebylo
kvili jejich obrovskému poétu a nedostatku podrobnéjsich informaci dost dobie mozné a

vzhledem k zaméteni prace by i postradalo vyznam.
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2. Role televize v americké spole¢nosti

2.1.  Historicka role

Jeden z moznych nahledi na televizi a jeji roli, v historickém kontextu vyvoje
spole¢nosti v USA, je jeji funkce, jakozto katalyzatoru spolecenskych, kulturnich a
politickych zmén. V dobé, kdy hlavni chvéni a otfesy téchto zmén jiz davno doznély,
dokaze si dnes prevazné mladsi generace pravdépodobné uz jen tézko predstavit, jak
vypadal Zivot pied nastupem tohoto média. A stejné tak v dob¢ pred jejim nastupem snad

nikdo nedokézal s urcitosti predpovédét, k jak obrovskym zménam dojde.

Nékteré tyto zmény byly z velké ¢asti umoznény diky tzv. baby boomu a povalecné
suburbanizaci. Lidé, ktefi se vratili z valky, zakladali rodiny a Casto se stéhovali do
metropolitnich oblasti, aby hledali pracovni mista v nové vzniklych pramyslovych
odvétvich. Porodnost, kterd byla mnohem vétsi nez za Velké hospodaiské krize, a
nedostatek moznosti ubytovani spolecné s narlstajicim zdjmem o rodinné domy vedly
K urychlenému rozvoji pfedméstskych oblasti. Medidlni historikové uvadgji, ze tyto
demografické, socialni a ekonomické faktory odlakaly velké procento rodin ze stfednich a
délnickych vrstev od mozZnosti rozptyleni ve velkoméstech, k zabavé, jez jim mohlo
poskytnout soukromi jejich domovl. Touha investovat do rodinného Zivotniho stylu je
vedla k tomu, ze upiednostnili televizi pred dojizdénim do méstskych kin a divadel, jak
tomu bylo v piedchozim desetileti.” Jiné zmény byly zptsobeny samotnou podstatou

televize a novymi moznostmi, které pfinasela.

" EDGERTON, Gary R. The Columbia History of American Television. New York (USA) : Columbia
University Press, 2007. Learning to Live with Television, s. 92-93.
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2.1.1. Televize a rodina

Béhem prvnich dvou dekad (od konce c¢tyticatych az do druhé poloviny Sedesatych
let) své existence nova technologickd vymozenost doslova zaplavila americké domovy.
Nékdo nazyval jeji ptichod ,,invazi do americkych obyvacich pokoji‘“. A jako u jakékoliv
jiné technologie (pocitace, telefony, internet,...) panovaly i pfi pfichodu a rozmachu
televize katastrofické vize jejiho mozného dopadu, ale zaroven i optimistické nadéje na
pozitivni zmény, jez by mohla pfinést. Zatimco vyrobci doufali, Ze televize pomuze
upevnit a prohloubit citové vazby v rodiné ¢i najit spolecné zajmy a témata ke konverzaci,
jini se naopak obavali naruSeni tradi¢nich rodinnych hodnot a efektivniho fungovani
domacnosti - zda napiiklad televize nenarusi typickou autoritativni roli otce, jakozto hlavy
rodiny. Dochazelo k nabouravani a zasadnim zménam dennich rutin u dospélych a
predevsim u déti. Podle prizkumt déti upiednostiiovaly novou kratochvili vice, nez
cokoliv jiného, co do té doby znaly - napf. komiksy, poslech radia, Cetba, sportovni
aktivity apod. Pravé zde himély nejvétsi obavy, ze piili§ Casté sledovani televize zméni
aktivni a Cinorodé deti v pasivni a lhostejné, €i neblaze ovlivni jejich zrak, fyzicky a
mentalni vyvoj, schopnost koncentrace, vyrazné utlumi jejich vnitini kreativitu a
predstavivost a kompletné zni¢i zajem o vzd€lani. Zna¢né znepokojeni také pramenilo
z mozného vlivu agresivity a nasili, jimz byly déti u televiznich obrazovek vystavovany.
Hlasité volani kritikG a negativni piiklady z ucitelské praxe dovedly nékteré vyrobce az
K tomu, Ze zacali své produkty prodavat se zamky. Avsak jak televize prosakovala do
vSech sfér spolecnosti, zacal se vS§eobecny ndzor na nové médium meénit a tyto obavy se

pomalu vytracely.
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2.1.2. Televize a socialita

Dalsi zménou byla transformace ¢i rozsifeni funkce a vznik novych socialnich
shromazdi$t. Ne kazdy mél moznost sledovat televizi doma a uvnitf rodin dochéazelo ke
konfliktim, jaky program zvolit. Diky schopnosti televize pfizplsobovat se socialnim
navykim, tak vznikaly alternativni sledovaci moznosti v hospodach, holi¢stvich,
recepcnich halach hoteld, vykladnich skiinich obchodt atp. Mnoho velkych mést mélo své
prvni televize pravé na téchto nebo jinych vetejné pristupnych mistech. Jinde vznikala
jakasi ,,domaci kina“ (ne tak, jak bychom tento pojem chapali dnes). Rodiny, které si jako
prvni potidily televizi, totiz ¢asto zazehly zvédavost svych ptibuznych, pratel, ¢i sousedi
z blizkého okoli a pod zaplavou neustalych navstév bylo soukromi jejich obyvacich pokojt
pfeménéno ve spolecenskou mistnost. Tato situace vSak kvuli obrovskému z4jmu netrvala

dlouho a rostouci poptavka byla vyrobci béhem par let pln€ pokryta.

2.1.3. Televize a reklama

S ptichodem televize se také oteviela brana do nové dimenze propagace zbozi a
sluzeb. Byly to pravé Spojené staty, kde byla 1. Cervence 1941 odvysildna prvni televizni
reklama na svété. Funkce vyrobku mohly byt nyni vizualné demonstrovany, produkt mohl
byt zabran ze vSech Uhll a ukdzan v rGznych situacich. Inzerenti méli nyni také moZnost
predvést své zboZi v relevantni dobu - hracky v dobé vysilani détskych potadii, sportovni
potteby béhem sportovnich prenost atd. Dal§i nespornou vyhodou byl i samotny fakt, Ze je
vyrobek, sluzba nebo jméno spolecnosti na obrazovce velkého média, coz v o¢ich divakl
znacné piispivalo kjeho divéryhodnosti. Televizni reklama tak dokéazala béhem
nasledujicich dekad zputsobit revoluci v reklamnich strategiich a transformaci
marketingového mysleni. Jak médium zaplavovalo americkou spolecnost, zvétSoval se 1

pocet firem majicich zajem o zakoupeni segmentu vysilacitho ¢asu nebo sponzoring
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konkrétniho potadu. S tim nartstala i ucast reklamy na vysilani a jeji role. Sponzoti pak
neziidka ovliviiovali obsah programu. AvSak nejen obchodni spole¢nosti brzy poznaly
Sirokou Skalu vyhod a novych moznosti, jez televize pfinesla pro marketingovou

propagaci.

2.1.4. Zmény v politickém Zivoté

Jiz od svého pocatku mélo televizni vysilani velky vliv na politick¢é kampané.
Kandidati mohli oslovovat mnohem vétsi publikum a nebylo jiz tolik nutné cestovat a
pofadat vefejna vystoupeni. V roce 1952 vytvofil veletspésny reklamni agent a jeden
z prukopniki televizni reklamy Rosser Reeves kampai pro pozdéjsiho prezidenta Dwighta
D. Eisenhowera. Diky reklamnim praktikdm, které v té dobé znal, se mu podatilo ukazat
Eisenhowera v tom nejleps§im mozném svétle - jako silného, rozhodného a neoblomného
vudce, zaroven vsak jako ¢loveka s pratelskou povahou. To se potom promitlo na dalSich
prezidentskych kampanich, kde se tymy odbornikd snazily kandidatim vytvofit tu

nejvhodnéjsi a nejplisobiveéjsi image.

NejvyznamnéjSim meznikem byla pro politické kampané zndméa debata mezi
viceprezidentem Richardem Nixonem a Johnem F. Kennedym. Zde televize
demonstrovala, jak vyrazné muaze ovlivnit vysledek voleb. Medidlni teoretikové a
historicko-politologické kruhy se shoduji, ze nebyt televizniho ptenosu, Kennedy by se
pravdépodobné prezidentem nestal. V t¢ dobé byl docela neznamym senédtorem a jeho
nizky v€k hral proti nému. Lidé poslouchajici debatu z radia véfili, ze si 1épe pocinal
Nixon, avSak tato skupina tvofila v t¢ dobé uz pouhou mensinu, nebot’ televizi jiz mélo
88% domacnosti. Nixon, ktery byl béhem debaty po hospitalizaci, byl nervézni, vypadal

podvyZivené, nemocné a velmi se potil, zatimco Kennedy ptlsobil klidnym a
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sebevédomym dojmem. To dokazalo piesvéd¢it obecenstvo, které podle Nielsenovych

medialnich priazkum ¢italo okolo 74 miliona divakd, ze Kennedy je jasnym vitézem.

Od té doby komercionalizace politickych kampani nartstala a v roce 1968, kdy ve

vvvvvv

Vv politickych katmpani(:h.8
2.1.5. Televizni Zurnalistika

Prestoze si sitt CBS pospiSila a zacala své prvni patnactiminutové zpravy vysilat
téme&f okamzité poté, co dostala licenci k vysilani v roce 1941, cesta k formatu zprav, jaky
zna americka spolecnost dnes, byla jest€¢ dlouhd. V Sedesatych letech uz bylo moZno
vysilani z velké Casti pfijimat barevné a reziséfi jiz byli schopni vyuzivat vyhod, které
nabizela moznost prezentace zprav spolecné s doprovodnym videem. Ale pro tento vyvoj
byl dilezity nejen technologicky pokrok, rezisérské a producentské know-how, ale také

W W O

osobnosti uvadécu a reportéru.

Jednou takovou osobnosti byl Walter Leland Cronkite (1916-2009), ktery pusobil
jako uvadéc¢ ve zpravach CBS Evening News bez mala 20 let. Za svou kariéru podal zpravy
o jednéch z nejdulezitéjSich udalosti pro USA z druhé poloviny dvacatého stoleti - Valka
ve Vietnamu, zavrazdéni prezidenta Kennedyho, zavrazdéni zakladatele Hnuti za obCanska
prava Martina Luthera Kinga, aféra Watergate, franské krize rukojmich, Kubanska krize,
velkou ¢ast vesmirného programu NASA (Projekt Mercury, pfistani na M¢sici, vypousténi
raketoplantl). Jeho novinaiska objektivnost mu vyslouzila titul ,,nejdtvéryhodnéjsiho muze
v Americe®. Cronkitovy reportaze z Vietnamu s rozhvory s mladymi americkymi vojéaky,
pii nichz se dokonce ocitl uprostied bojii, a jeho postoj vii¢i samotnému konfliktu, se

vyznamné podilely na utvafeni vefejného minéni.

® HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 15.5 Consequences for Political Life, s. 417.
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Ztrata jeho podpory v kombinaci se zvefejnénim Sokujicich fotografii (viz ptiloha €.
2,3 a 4) a tinavou z vice nez desetileti trvajiciho, zdanlivé nekone¢ného konfliktu, vyustilo
v zadost prezidenta Lyndona Johnsona o mirové jednani. Po zvefejnéni Cronkitovy
redakéni zpravy prezident prohlasil, ze pokud ztratil W. Cronkita, ztratil primérného
vefejnosti ohledn¢ valky ve Vietnamu a obrat vefejného minéni ve prospéch stazeni

americkych vojsk.

Role televizni zurnalistiky byla mimo ostatni vySe zminéné udalosti velmi dilezita
pii zmirnéni nastalého chaosu a paniky po atentatu na prezidenta Kennedyho v Dallasu 22.
listopadu 1963 ¢i pfi utoku na budovy World Trade Center 11. zaii 2001. VSechny hlavni
sit¢ zrusily toho dne sva komer¢ni vysilani, aby zvefejnily ziskané informace. Po dobu
dalsich nékolika dni byla Sokovana a truchlici vefejnost informovana o novych
skute¢nostech a detailech. Oteviend komunikace, bezprostfednost a schopnost okamzité
podat zpravu VvV narodnim méfitku prokazaly, ze televize dokaze pomoci zvladnout

celostatni krizové situace.

S technologickym pokrokem bylo ¢im dal snadné;si poskytovat zabéry piimo z mist
déni a ,,ziveé* se tak stalo urcujicim slovem, jez definuje silnou vyhodu oproti tiskovinam,

kterou televize ptfinesla. Miizeme tedy fici, Ze televize vytvotila novy druh zurnalistiky.

2.2. Soucasna role

Nyni se pfesuneme do kontextu soucasnosti a budeme nazirat na roli televize
Z obecngjsi perspektivy. Je asi obecné znamym faktem, ze Ameri¢ané vénuji sledovani
televize vyznamnou ¢ast svého volného ¢asu. Nedavné vysledky z Nielsenovych prizkumt

ukazuji, ze diky novym technologiim a moznostem (televize v mobilnich telefonech, na
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internetu nebo tzv. time lifting - zaznam programu na médium pro ukladani dat, ktery pak
muze byt prehran v dobé vyhovujici zdkaznikovi) se Cas, ktery je sledovani televizi
pramérné¢ vénovan, rapidné¢ zvysil oproti pfedchozim rokiim. Pokud budeme tedy
zapocitavat i vySe zminéné formy sledovani potadd ¢i jejich ¢asti, je primérna doba

stravend sledovanim televize nyni okolo 150 hodin mési¢né.

Duavodu pro sledovani televize je mnoho a mohou se individualné lisit. Vytycit
vSechny je patrné nemozné, proto uved'me alesponn n¢kolik zakladnich obecnych funkei,

které¢ dnes televize plni:

e Zdroj zdbavy

e Zdroj informaci

e Ucebni a vzdélavaci funkce
e Socidlni funkce

e Televize jako kulisa, forma relaxace, vyplnéni ¢asu aj.

2.2.1. Zdroj zabavy

Od svého pocatku slouzila televize predevsim jako zdbava a ani v soucasnosti tomu
neni jinak. | dnes je pro mnoho lidi potéSujicim prostifedkem, jak travit volny Cas. Prestoze
se o sledovanost déli stovky kanalli, u nejvétsich z nich jdou ¢isla sledovanosti poradii do
desitek miliond. Tradicné k nejpopularnéjSim, a tedy nejsledovanéj§im potradim patii
situaéni komedie a razné jeji odnoze. M.A.S.H., The Cosby Show, The Simpsons, South
Park, Futurama... jsou sice seridly ze sedmdesatych az devadesatych let, ale dodnes jsou
opakovany anebo pokracuji dal. Z nové€jSich mizeme jmenovat napi. Friends, Everybody
Loves Raymond, The Big Bang Theory, How | Met Your Mother, Two and a Half Men,
Scrubs aj. Dalsi programy, které se t€si velké sledovanosti, jsou jiz po mnoho let také

sportovni pfenosy amerického fotbalu (Super Bowl), baseballu, boxu, golfu,
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automobilovych zavodu, wrestlingu atd. Za zminku jisté stoji, Ze v poslednich 10 letech
dominoval Nielsenovym ratingiim soutézni pofad American ldol. Oblibené porfady tvoii
také kriminalni serialy (CSI, NCIS), dramata (House, Dexter, Lost), tzv. mydlové opery
(The Young and the Restless, All My Children), soutézni kvizy (Who Wants to Be a
Millionaire?, Supermarket Sweep), reality show (Survivor, The Amazing Race, America’s
Next Top Model), talk-show (Late Night with David Letterman, The Tonight Show with Jay

Leno) atd.

2.2.2. Zdroj informaci

vvvvvv

V dnesni dob€ snadné dostupnosti elektronickych zdroji v libovolném case, je tato role
pon€kud zatlatovana do pozadi. Ve své nezmérnosti moznosti v§ak mizou tyto zdroje
zpusobovat jakousi informacni piehlcenost a zptsobit dezorientaci. V tomto ptipadé mize
televize fungovat jako sito a divak se rozhodne zvolit televizi jako zprostfedkovatele jen
protoze nemusi vynakladat Zadné Gsili s vyhledavanim a jini nemaji napf. moZnost ptistupu

K internetovym zdrojum.

Druhé strana mince jak pak fakt, Ze vybér informaci vpusténych do médii (tzv.
gatekeeping) je otazkou rozhodnuti nékoho jiného, neZ samotného divaka. To potom miize
znaén¢ ovliviiovat zpusob, jakym divak nahlizi na svét, témata, o kterych se bavi nebo
ktera jsou obecn¢ vniména jako dtlezitd. I kdyz byla objektivita médii v USA nescetnékrat
zpochybnovéana, velké procento Ameriand stale pfiznavd, Ze informace o svétovém,
narodnim a regiondlnim déni ziskdva pravé z televiznich zprav (viz piiloha ¢. 5).
V kritickych situacich pak mtize televize diky vybéru prezentovaného obsahu zasadné

ovlivnit obecné minéni (viz. kapitola 2.1.5).
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Televize ve Spojenych statech nabizi Sirokou Skalu poradii zamétenych k predavani
informaci. Kromé klasickych formati vecernich, rannich zprav a vikendovych shrnuti,
vznikli diky rozvoji kabelové televize v osmdesatych letech kanaly, které vysilaji zpravy
nepietrzit¢ po 24 hodin. Patifi mezi n¢ napi. Fox News Channel, MSNBC, ABC News
Now, CNN a dalsi. Existuji 1 stanice, jez se zamé&iuji na urcity druh informaci, jako napf.

zpravy ze svéta obchodu a financi, sportovni vysledky nebo pocasi.

Dalsim poskytovatelem specifickych informaci mohou byt dokumentarni kanaly a
porady, jez, na rozdil od ¢asové omezenych zprav, dokazou jit do hloubky problému a
poskytnout napt. rizné odborné perspektivy na danou problematiku. Vyjmenujme jen par
zasadnich — Animal Planet, Discovery Channel, The History Channel, Military History,

National Geographic, C-SPAN, Discovery Home & Health, Discovery Travel & Living.

2.2.3. Uc¢ebni a vzdélavaci funkce

Nekteti kritikové casto opomijeji fakt, Ze televize mliZe mit 1 pozitivni piinos pro
spole¢nost. Nejcastéji je poukazovano na potencidlni negativni efekty ¢i poté uz na televizi
jako moZnou pfi¢inu napf. agresivniho chovani, stereotypizace ¢i intelektudlni pasivitu.
Neni divu, Ze jsou mozna nebezpeci Casto zdlrazinovana. ,,Velkd cast americkych
programil je primarn¢ navrzena tak, aby pfildkala nejvétsi publikum na zpravu podadvanou
sponzory. Programy casto ukazuji socidlni stereotypy, nésili nebo obsah, ktery je
uptfednostnén pro svou schopnost okamzité zaptsobit na cilovou spottebitelskou skupinu
pred takovym, ktery muze byt prospé€Sny vice skupindm ve spoleénosti.g“ I ptes toto

tvrzeni se odbornici shoduji, ze televize plni vzd€lavaci funkci, ackoliv to nemusi byt

® HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Introduction, s. 5. - vlastni pieklad
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prvotnim zamérem daného programu.10 Spousta pofadii ma v sobé informace o socialni
interakci, hodnotach a charakteru riznych socialnich skupin, ¢i o jejich tradicich a to muize
do urcité miry ovliviiovat postoje a chovani jedinci, ktefi takovy program sleduji. Zda je
pak vysledny efekt pozitivni ¢i negativni, je uz problém jiny a kvili absenci jednotné
uznavané teorie, jak postupovat pii méieni takovychto vysledki, je védci povazovan za
velice kontroverzni. Existuji vSak i1 potady, jejichz primarnim zamérem je vzd€lavat a zde

je poté hodnoceni vysledkii o mnoho snazsi.

Jiz od padesatych let se n¢ktefi lidé snazili vyuzit televizi pro vzdélavaci ucely.
Avsak az v druhé poloviné let Sedesatych se jim, diky legislativni podpote, ktera ztidila
systém nekomercnich stanic pro Gcely vzdélavani mladeze a dospélych, podatilo prekonat
finan¢ni obtize a konkurencni piekdzky komercnich siti. Pocatecni piehlizeni ze strany
divakd se podafilo prekonat s uvedenim seriald Sesame Streets, The Electric Company,
Reading Rainbow, Square One, 3-2-1 Contact a Mister Rogers ‘ Neighborhood, které ucily
divéka kognitivnim dovednostem, matematice, véd¢ obecné nebo je podporovaly v zajmu

o literaturu.

,»Produkéni techniky pouzité u reklam a kreslenych filmi ¢i serialti byli pfidany
k informacim o ¢teni, kognitivnich dovednostech, sebedlivéte a prosocialnim chovani...

Tyto programy se dostaly k velkému poctu déti z nejriznéjSich socialnich skupin.

Hodnoceni ukézala, Ze se déti naucily Cist a psat pismena, Cisla a jiné kognitivni
dovednosti z téchto programi. Sesame Street byl v prub&hu prvnich dvou let svého vysilani
hodnocen na nékolika mistech v USA. V prvnim roce byly hodnoceny déti, které Casto
potad sledovaly s témi, které se na potad nedivaly. V druhém roce udélali védecti badatelé

experiment, ve kterém byl détem nadhodné ptidélen kol na seridl koukat ¢i naopak.

Y HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Introduction, s. 6.
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Testovanym subjektiim bylo piidéleno potiebné technické vybaveni umoznujici sledovani
seridlu a jejich matky byly pozadany, aby své déti nabadali k jeho sledovani. Kontrolni
skupina nedostala Zadnou technickou podporu navic a nebyla nabadana ke sledovani
programu. Obé skupiny podstoupily test kognitivnich schopnosti pied a po sledovani celé
jedné sezony seridlu (pfiblizné 6 mésic). Vysledky obou hodnoceni byly navzijem
v souladu. Déti, které serial Sesame Street sledovaly pravidelné, se toho naucili vice nez

d&ti z druhé skupiny... ™

Z prazkumt mydlovych oper v ranych dobéch televize vyplynulo, Zze zptisob uceni
muize mit i mnohem nenapadnéjsi charakter. Studie ukazaly, ze udalosti a scény mohou
poskytnout prakticka doporuceni pro spoleCenskou interakci, jez byla mezi obecenstvem
shleddna socidlné uziteCnymi a Casto imitovana. Tyto imitace mohou byt uzitecné pfi

feSeni konfliktl a problémd, které jsou podobné tém televiznim.*

PtedevS§im v pocatcich padesatych let bylo také vynaloZzeno znacné uGsili vyuzit
televizi pro akademické vzdélavani. To se vSak podafilo az v pozd¢jSich dekadach diky
zptistupnéni novéjSich technologii. Televize tak fungovala bud’ jako piima ucebni
pomtucka ve tfidach (ucebni material byl na kazetach) nebo poskytovala Zivy ptenos kurzii
pro studenty distan¢niho vzdélavani ¢i z divoda preplnénych uceben. Tato tehdy nova
metoda pfinesla fadu vyhod, avSak dnes se od ni s rozvojem internetu a telekomunika¢nich
technologii zna¢né upustilo. V jist¢ formé sice ,telekurzy* existuji dodnes, ale
S rozrustajici se vSudypfitomnou informacni technologii se pojem televize a pocitac

zacinaji piekryvat a je tedy tézké jednoznaéné urcit, o kterém z nich je tec.

" HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Introduction, s. 64. - vlastni pteklad

12 BERGER, Arthur A.; LULL, James. Media USA : Process and Effect. New York (USA) : Longman, Inc.,
1988. The Social Uses of Television, s. 231.
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2.2.4. Socidalni funkce

V povalec¢nych letech pomahala televize lidi spojovat a ¢asto se o ni mluvilo jako o
vyte¢ném zpusobu rekreace pro celou rodinu. Spole¢né sledovéani programt bylo velmi
oblibené a prodejci se snazili presvédCit nedavetivé zadkazniky tim, Zze vyzdvihovali tuto
stmelujici schopnost. Dale pak také skutecnost, Ze nebyla tak rozsifena jako dnes a pro
tehdejsi spolecnost byla né¢im novym a fascinujicim, dokézala sdruzovat velké pocty lidi 1
na jinych mistech nez V prostorach obyvacich pokoji a poskytovat jim témata ke

konverzaci.™

Dnes vSak s revoluci v telekomunikaénich technologiich, trendem mit v domacnosti
vice nez jednu televizi (viz pfiloha ¢. 9) a rozsifenim moznosti vybéru kanald, dochazi
k zasadni pfeméné medialniho prostiedi a fragmentaci publika. Mezi sociology je znamo,
ze sdilené zkuSenosti napomahaji mezilidské interakci. Funkce ,,spole¢enského lepidla‘,
Kterou vytvari spole¢né sledovani jednoho programu, je tak kvuli této skute¢nosti ¢astecné
na Ustupu. Na druhou stranu s popularizaci internetovych for a socialnich siti jako je
Facebook, Twitter nebo Youtube a diky time shiftingu vznikaji nové typy socialni
interakce, kde mohou lidé nachédzet spole¢nou fe¢. Plus samoziejmé stile existuji
programy, které dokazou piilakat divaky ke spole¢nému sledovani - American ldol,

Superbowl ¢i jiné sportovni a soutézni pienosy.

2.2.5. Televize jako kulisa, relaxace, vyplnéni casu aj.

24

Ne vzdy je televize v poptedi a divaci (pokud to tak mizeme v tomto piipad¢ fici) ji
vénuji plnou pozornost. Jiz v Sedesatych letech se zacali objevovat reklamy na televize,

uréené do specifickych mistnosti. Na obrazcich reklam byli lidé sledujici televizi pfi

3 SPIGEL, Lynn. Make Room for TV : Television and the Family Ideal in Postwar America. Chicago
(USA) : The University of Chicago Press, 1992.

23



riznych ¢innostech (domadci prace, koupel, cetba...). I dnes se takové reklamy daji najit a
nektefi vyrobcei prodavaji specidlni produkty do kuchyni nebo napt. vodotésné typy do
koupelen. Mimo to, ze nékteii lidé vyuzivaji televizi k zahnani nudy nebo prosté jen, aby
takzvan¢ vypnuli, najdou se i taci, ktefi davaji své déti pred obrazovky a televizi jim pousti
jako kulisu. Existuji sice studie, Ze tento zpisob ,,zamé&stnani* ditéte negativné ovliviluje
interakci mezi rodici a détmi, pfesto je tento jev velmi rozsifeny a v fadé¢ domacnosti bézi

televize i po cely den, ptestoze kdyz ji nikdo nesleduje.

Samoziejmé jdou role televize rozdélit i1 jinak a tento vycet neni zdaleka uplny.

Jednu z moznych alternativ poskytuje napf. medialni odbornik Jason Mittel:

e ,Televize je primysl s obrovskymi zisky, jejichz hruba hodnota ptesahuje az 100$
miliard dolarti ro¢né z piijmt z reklamy, kabelovych poplatki, prodeje DVD a
dalsich zdroju

e Je soucasti demokracie, je fizena vetejnou politikou, informuje své obCany a slouzi
jejich zajmim

e Ma jedine¢nou kreativni formu, se zietelnou narativni strukturou a souborem zanrt,
které ji odliSuji od ostatnich médii

e Plsobi jako zrcadlo spoleCnosti, které casto nabizi zkresleny pohled na nérodni
identitu, utvari zplsob, jakym divaci vnimaji rizné skupiny lidi

e Televize je soucasti vSedniho Zivota, jeji sledovani a mluveni o jejim obsahu hraje
vyznamnou, ale nedostatecné prozkoumanou roli, v kazdodennich navycich

e Slouzi jako centralni displej pro fadu digitalni zabavy a informacnich médii v

domaécnosti, od DVD az po videohry““

Y MITTEL, Jason. Just TV [online]. 2008 [cit. 2011-05-05]. Preview of My Television & American Culture
Book. Dostupné z WWW: <justtv.wordpress.com/2008/11/20/preview-of-my-television-american-culture-
book/>.
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3. Televizni kultura

Televize je neodmyslitelnou soucasti a jednim z modernich pilifi americké pop
kultury. Za svou vice nez Sedesatiletou existenci prosla TV kultura zna¢nou evoluci a
stiidavé ovliviiovala divaky a divéci naopak ovliviiovali jeji obsah. Casto podléhala kritice
kvili své jednotvarnosti, nedostatku zanrové variability a originality. Jindy se zase
poukazovalo na nevyuzity vzdélavaci a informacni potencidl, jenz byl uduSen pod nanosy
nizkorozpoc¢tového braku a naklonovanych piedchozich tspéchi. V roce 1961 prohlésil ve
svém znamém projevu tehdej$i predseda Federalniho komunika¢niho ufadu (Federal
Communications Commission), Ze obsah televizniho vysilani je ,,obrovskou pustinou®
plnou reklam, vzorcovitych komedii, vrazd, ndsili a banalismti. Pokud se podivame na
rozpisy vysilani velkych siti a na populdrni pofady obecné, ani dnes se nevyhneme dojmu
z nedostatku diverzity. Producenti se hdji podnikatelskymi riziky, kterd si ani velké firmy
nemohou dovolit. ,,V kazdém zénru je nebezpeci netispéchu tak vysokeé, Ze televizni sité
jen dokola kopiruji jeden format, dokud jeho misto v popularité nezastoupi jiny ,novy‘
uspéSny pofad. Tento homogenizujici vliv se odrdZzi 1 na produkénich spole¢nostech;
produkty jedné spolecnosti se velmi podobaji produktim jiné. Velka studia dominuji

v foNiwr v ’ ’ Vv v .y . v o , o 15
V tvorb€ pro nejvetsi sit€ a tim GspeSné blokuji cestu invenénim styllim a napadim... ™

I ptes tato tvrzeni se televizni kultura nesmazatelné¢ zapsala do podvédomi vsech
Americantl a jeji vlivy jiz davno prosakli i za hranice jejich domoviny. Mnoho kulturnich
fenoménli zménilo svou tvar, ale pokud bychom je diikladné prozkoumali, nasli bychom
jejich rodisté praveé v americké televizi. Trendy doby se zrcadli na obrazovkach televiznich

pfijimaci a odrdzi zpét, aby udavaly krok a ménily tvar kultury nejen hlavniho proudu

> HEAD, Sydney W.; STERLING, Christopher H. Broadcasting in America : A Survey of Electronic Media.
Boston (USA) : Houghton Mifflin Company, 1987. 12.1 Distribution by Networking, s. 309.
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neboli mainstreamu, ale i mimo né&j. Dle mého nadzoru, televizni kultura zaziva sviij zatim
nejvetsi boom v sedmdesatych az devadesatych letech s uspéchem tady seriali, nadstupem
MTV a novymi marketingovymi pfistupy a strategiemi napi. ve form¢ tzv. coolhuntingu

o TR , R . 16
(-,,pozorovani a ptredpoveédi zmén v novych a existujicich kulturnich trendech™)

Podivejme se nyni na nékolik ptikladii zasadnich potadl a fenoméntl, které zménily

tvar americké kultury:

3.1.  Serialy

Seridly tvoii nejvétsi vypln vysilactho Casu, Casto udavaji soudobé trendy

popkultury a maji vliv na nejriznéjsi primyslova odvétvi.
3.1.1. Star Trek

Za jeden z nejvice vlivnych serialti v§ech dob je Casto povazovana originalni série
Star Trek. Série se zacala vysilat v roce 1966 na kanalu NBC a celkem méla 79 dila po 47
minutach. Star Trek vypravi o posadce vesmirné lodi Enterprise na pétileté misi ve
vesmiru, za Ucelem objevovani novych svétl a navazovani kontaktd s mimozemskymi
rasami. Zapletky jednotlivych dili se vétSinou toCily kolem moralnich dilemat a
futuristické prostfedi a udalosti slouzili jako analogie k problémtm lidské spolecnosti jako
je valka, otroctvi a nasili apod. Zajimavym znakem bylo poselstvi mezilidské spoluprace,
rasové rovnocennosti a multikulturalismu zobrazené ve sloZeni posadky, v niZ se nachazel
Skot, Africanka, japonsky American, miSenec lidské a vulkanské rasy a pozdé&ji i rusky

dustojnik. Prestoze byl Star Trek kvili nevhodnému méfeni, které jej vyhodnotilo jako

1® Wikipedia [online]. 2011 [cit. 2011-05-06]. Coolhunting. Dostupné z WWW:
<en.wikipedia.org/wiki/Coolhunting#Methods_and_practices>.
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naprosto nezajimavou investici pro sponzory, po tiech sériich zruSen, ziskal si obrovskou

popularitu a fadu filmovych ocenéni a nominaci.

V prubéhu let pak vzniklo dalSich pét volnych pokra¢ovani, celkem jedenact filma,
mnozstvi romant, ptibehi, komikst, zacaly se prodavat hracky podle modelt lodi,
ptistrojii, zbrani a postav ze serialu, obleceni, hudbu, upominkové ptredméty, pozdéji
pocitacové hry, dokonce i hygienické potfeby a kvanta a kvanta dalSich produkti se
souvisejicimi motivy. Cel¢ toto ,,startrekovské univerzum* ma miliony oddanych fanouska
(tzv. trekkies nebo trekkers) po celém svéte, ktetfi organizuji fankluby, webové stranky,
vystavy a setkani. Na zaklad¢ apelu ze strany fanouskti dokonce NASA pojmenovala jeden
ze svych raketoplant podle lodi Enterprise. Byly vybudovany zabavni parky a expanze
franCizy dospéla tak daleko, ze byl pro fiktivni valeCnou rasu Klingoni zkonstruovan
fungujici jazyk vcetné pisma. V souvislosti s Klingonstinou byla vytisténa i fada publikaci
jako slovniky, priivodce klingonskou kulturou a dokonce pteklady nekterych realnych
slavnych literarnich dé€l. Seridl zna¢né ovlivnil cely svét sci-fi a spousta literarnich autort,
scénaristll a reziséru ptiznava, ze pro né byl Star Trek velkou inspiraci. D&j jednotlivych
dili, spolecné¢ s fenoménem trekkies, byl na televiznich obrazovkach nescCetnckrat

pfedmétem riznych narazek, parodii a humoru obecné.

3.1.2. The Simpsons a jiné sitcomy

Od ctyticatych let méla kazda dekdda své UspéSné situacni komedie, které
ovlivitovaly své zanrové ptibuzné, pop kulturu a americky humor celkové. Sitcomy vzdy
zabiraly velkou cast tzv. prime time, tedy hlavniho wvysilaciho c¢asu, a patiili
K nejpopularnéjsimu zanru.

The Simpsons. Serial se zacal vysilat v roce 1989 a jeho 22 sezén obsahuje pies 480 dilu.
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Jeho satira a parodie si vzaly na muSku snad uz kazdé myslitelné téma, od politiky
zahrani¢ni 1 domaci, valek, zneuzivani drog pfes socidlni problémy, stereotypizaci
spolecnosti az po kultovni filmy, serialy, reklamy, modni trendy, hudebni interprety a

skanddly celebrit obecné atd.

Nékteré neologismy, které se dostaly do fady slovniki, jako jsou Oxford English
Dictionary nebo Webster’'s New Millennium Dictionary, vdéci za svou existenci pravé The
Simpsons. Citoslovce D'oh!, pouzivané jednou z hlavnich postav, Homerem Simpsonem,
by pak mohlo byt nejcharakteristi¢téjsim ptikladem zminéného piijimani neologismi do
anglického lexika. Stejné jako v ptipadé Star Trek, i zde obrovska popularita a miliony
fanouski The Simpsons vytvotily urodnou pudu pro obrovsky trh, ktery nabizi textil,
papirnické potieby, videohry a PC hry, potraviny, komiksy, datové nosice s dily seridlu,
poutové atrakce, zabavni parky a mnoho dalsiho. Jeji uspéch se také podepsal na tvorbé
dalsich animovanych sitcomt vysilanych v hlavnim ¢ase - South Park, Futurama, Family

Guy, King of the Hill a spoustu dalsich vice ¢i mén¢ uspésnych.

Mezi dal$i veletspéSné televizni produkty zminéného Zanru bychom mohli
jmenovat tfeba The Cosby Show, ktery pomohl zavést trend situacnich komedii, jez stavi
na osobnosti stand-up komikti a humoru z prostiedi rodiny. Dalsimi ptiklady jsou Married

with Children, Full House, Family Ties, Step by Step aj.

Jednim z dfivéjSich sitcomt, ktery dodnes zanechal odkaz, dockal se fady
opakovani a podle mnoha zdroji patii do vrchnich pficek 100 nejlepSich americkych
sitcomtl, je M.A.S.H. Serial z prostiedi Korejské valky zobrazoval kolektiv vojenskych
chirurgt a jejich udél béhem valecného nasazeni. Serial je znamy diky své satife, rychlému
sledu sarkastickych nardzek a pohotovych ironickych reakci béhem dialogii. Pozdé&jsi dily

ziskavaly vaznéj$i ton a neziidka teSily rlzné moralni otazky, které valka vyvolavala.
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Serial M.A.S.H. byl n€kdy povazovan za alegorii na soudobou valku ve Vietnamu a svou

vale¢nou tématikou patii spiSe do zdnrové mensiny.

3.1.3. X Files

X Files byl serial, ktery ve své dobé pomohl pozvednout upadajici zajem o sci-fi. Je
povazovan za jeden z nejlepSich zastupct svého zanru. Hlavni protagonisté, dvojice FBI
agentii Dana Scullyovd a Fox Mulder, se vénuji vySetfovani paranormalnich jevl a
nevyteSenych pfipadi v archivu FBI zndmém jako ,,X Files®. D& seridlu mél casto velmi
temnou az hororovou atmosféru, kterou podkreslovala brilantn¢ zpracovana hudba.
Vysledny dojem byl inspiraci pro mnoho dalSich americkych serialtt - Dark Skies, Lost,
The Visitor, Special Unit 2, Strange World aj. Stejné¢ jako vySe zminéné piiklady byl
mnohokrat ocenén nebo asponl nominovan a vytvoril si obrovskou fanouskovskou
zakladnu, ve které vid€li nejriznéjsi podnikatelé odbytisté pro své produkty. X Files
vytvorily jakysi kult, ktery ma po celych Spojenych statech (samoziejmé nejen tam) i dnes
mnoho zastupcii, ktefi se sdruzuji do fanklubl a internetovych komunit. Témata
jednotlivych dill, kterd se zabyvala predevSim otdzkami mimozemskych navstév, tnost,
vladnimi konspiracemi a v jednotlivych pfipadech hiickami pfirody, parapsychologickymi
jevy, genetickymi mutacemi a kryptozoologii, slouzila jako hnojivo pro popularizaci
danych témat. Slogan z ivodni sekvence ,,The Truth is Out There* se stal neoficialnim

heslem nékterych ¢asti komunity zabyvajici se fenoménem UFO a lidi s ni spojenych.

3.1.4. Miami Vice

Miami Vice byl jeden z mnoha piedstaviteld popularniho akéniho krimi zanru

z osmdesatych let. Byl mnohokrat syndikovan (tzn. pravo na vysilani potfadu je prodano
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nezavislym televiznim stanicim) a dockal se 1 n€kolika opakovani. Zacal se vysilat v roce
1984 a celkem mél 111 epizod. Hlavnimi postavami byli detektivové ,,Sonny* Crockett a
,»Rico®“ Tubbs, ktefi vétSinou fesili drogové delikty ¢i nasilné trestné Ciny. Typickymi
znaky byly hlavné divoké piestrelky, vybuchujici budovy a vozidla, prostiedi slune¢nych
americkych plazi, spofe odéné modelky a luxusni automobily, které nastavily Sablonu pro

obdobné porady a filmy na n¢kolik dal$ich let.

Serial ptinesl ve své dobé spoustu netradi¢nich a inovativnich prvkl, mezi néz
patfilo naptiklad Siroké uziti popovych a rockovych hitt t¢ doby. Mezi prominentni jména
hudebniho primyslu, jez se v soundtracku objevila, mizeme jmenovat napi. Phil Collins,
U2, ZZ Top, Tina Turner, The Police, Depeche Mode, Iron Maiden, Bryan Adams a dalsi.
Zcasti se zasadil i o popularizaci nékterych stfelnych zbrani, ptfedevSim pak polo-
automatickych pistoli, a jejich konkrétnich vyrobct (SIG Sauer, Smith & Wesson,...).
Velky zajem vzbudily také luxusni vozy Ferrari, Porsche, Lamborghini, Lotus apod., jez se
Vv seridlu objevily. DalSim zasadnim vlivem byl styl oblékéani, kterym byl seridl typicky.
Ten se viditeln€ podepsal na nékteré tehdejSi modni trendy - noSeni tricka pod znackovymi
saky, pastelové barvy, slunecni bryle znacky Ray-Ban apod. Produkéni tym seridlu
konzultoval pfedni navrhare, jako byli Vittorio Ricci, Gianni Versace a Hugo Boss, aby si

vV moédnosti serial udrzel predni pozici.

Seridl miizeme povaZovat za typického reprezentanta televizni tvorby osmdesatych
let. Z obrovské tfady podobnych sérii vycniva tim, ze byl jeden z prvnich s touto typickou
charakteristikou a je opét povazovan za jeden z nejvlivnéjSich pofadii. Mimo jiné také

patiil mezi prvni porady vysilané ve stereu.
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3.2. HudbaaMTV

MTV (Music Television) zacala vysilat 1. srpna roku 1981 a byla prvnim kandlem
ve Spojenych statech, ktery po 24 hodin denné vysilal obsah zaméfeny pievazné na
hudebni videoklipy, propagaci hudebnich umélcii a novinky z hudebniho svéta. Zakladatel,
originalni tvlirce formatu MTV, pozdéji prezident a vykonny feditel sit¢ MTV, Robert W.
Pittman shrnuje podnikatelskou vizi MTV takto: ,,Bude to stejn¢ dulezité jako radio, ale
predevsim se zaméfujeme na zakazniky kupujici desky. Chceme se soustfedit na novou
hudbu vice nez to d¢la radio. Budeme toho ale muset vydrzet vic, abychom novou hudbu

prodali. Také chceme vysvétlit kdo novy interpret je.

Radio ted’ ma velké problémy, protoze to s novou hudbou nikdo nechce zkusit. Ale
vSichni si stézuji, Ze nikde Zadna nova kvalitni hudba neni. Jen potad to stejné staré dokola
a nadSeni z dobré hudby upadd. My ukaZeme celé nové spektrum umélci, uvedeme je ve
znamost a pomizeme jim prorazit. Radia pak budou mit nové interprety, ze kterych budou
moci vybirat. Hudebni radiové stanice budou moci t€Zit ze sluzby, ktera jim bude na trhu
k dispozici. Dalsim vysledkem bude, Zze se nahravacim spole¢nostem dostane do rukou

Ce « . 17
velmi G¢innd propagacni zbran.

Jeji kulturni dopad byl dalekosahly a jeji obrovsky vliv, pfevazné na mladou Cast
obyvatelstva, je zna¢ny i dnes. Teenagerim, ktefi tvofili nejvétsi ¢ast publika zpocatku

MTYV, se zacalo fikat ,,MTV generation®, tedy generace MTV.

S ohlédnutim zpatky plisobi trochu piedzvéstné nazev prvniho videoklipu, ktery se
na MTV wvysilal - Video Killed the Radio Star od britské kapely The Buggles. Vétsina
prvnich klipti vysilanych na MTV bylo pravé z Britanie. Kapely a hudebnici z této zemé se

stavali velmi popularnimi, lidé volali do radii a zadali o jejich piehrati, umistovali se na

" DENISOFF, R. Serge. Inside MTV. New Jersey (USA) : Transaction Publishers, 1988. 3 Ladies and
Gentlemen! Rock and Roll, s. 38. - vlastni pteklad
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prednich prickéach hitparad a magazint, radia zvySovala jejich zastoupeni ve svém vysilani
a prodej jejich desek rapidné stoupal. Tento fenomén je mezi znalci kulturni historie USA
znamy jako Druhd britskd invaze. Velké nahrévaci spole¢nosti si jiz v prab&hu prvnich par
let uvédomili potencial MTV a doslova ji zasypaly nabidkami na smlouvy o podpofte jejich

interpreta.

MTYV se postupné rozsitovala do velkych metropolitnich oblasti, euforie z britského
popu opadla a zaméteni se zménilo prevazné na heavy metal. Ten dominoval MTV témér
cela osmdesata 1éta. Kontroverze, které se kolem tohoto stylu a jeho odnozi objevily, at’ uz
se jednalo o pobufujici zpévaky nosici damsky make-up ¢i vzneseni obvinéni proti
nékterym interpretim, ze jejich texty nabadaji k sebevrazdé, spiSe jen pomohly zvysit
viditelnost stylu a zvysit tak jeho vliv. Moda riflovych vest, jeanst, kozenych naramk,
nasivek se jmény kapel, dlouhy vlast a velkych kazetovych piehravacii na rameni se tak na

urcitou dobu stala velice popularni.

V nasledujicich nékolika letech se objevovaly vice ¢i méné zdafilé pokusy o
napodobeni strategii a formatu vysilani MTV v podobé riznych hudebnich potadt - Night
Tracks, Friday Night Videos, ABC Rocks,... Styl rezie videoklipii se markantné promitl do
reklamnich spotl, ale i do zplsobu natdfeni filmG a serial. Doprovodna hudba si
v reklamé ziskala mnohem vét§i dulezitost a thel kamery, rychlé stiihy a libivy vzhled

vychazely z Sablony videoklipti.

Koncem osmdesatych a zacatkem devadesatych let se pak program MTV zacal vice
rozdélovat a ptizptisobovat jednotlivé potfady ur€itym Zanrim a tedy 1 divackym skupinam.
Diivodem byla ¢astecné kritika z divodii malého zastoupeni CernoSskych interpreti a
Castecné¢ taky piehodnocené ekonomické mySleni - vice zanrG znamenalo vEtsi

heterogennost publika a tim vétsi lakadlo pro investory a sponzory.
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V pribehu let devadesatych a dal pak MTV ¢im dal vice upoustéla od formatu cisté
hudebni televize a objevily se reality show, piedavani cen, animované seridly nebo modni
potfady a taky bylo spusténo nékolik novych kanalt a jiné byly pfidruzeny pod hlavicku

MTYV Networks.

MTV pomohla zpopularizovat novou uméleckou formu, jiz byly hudebni
videoklipy, a ulinit zni zdroveil obrovskou marketingovou pfilezitost pro reklamni
investory. Diky tomuto svému vysadnimu postaveni MTV casteéné etablovala a znacné
rozsifila pojem celebrita. Hodiny a hodiny vysilani jsou vénovany informacim ze Zivota
popovych hvézd a rozhovorim snimi - jaké nosi obleceni, co délaji, jakou hudbu
poslouchaji, detaily zjejich soukromého Zzivota apod. Kult téchto osobnosti zahrnuje
miliony fanouskt, ktetfi se snazi vSelijak pfiblizit nebo pfipodobnit svym idolim. Tento
fenomén je nezfidka ter¢em kritikii, kteti tvrdi, Ze ohlupuje publikum, zaméstnava ho
trivialnimi, povrchnimi zalezitostmi a odvadi tak pozornost od podstatnych spolecenskych

problém.

Na druhou stranu mad MTV znacnou zasluhu v podpote socialniho, politického a
environmentalniho aktivismu. Jeji kampané Choose or Loose, Fight for Your Rights, Think
MTV se snazi (snaZzily) upozornit na soudobé spolecenské problémy a témata, podporuji
dilezitost vlastniho nazoru ¢i nabadaji k zac¢astnéni se v primarnich volbach atd. Typickym
ptikladem jsou i zdznamy a Ziva vysilani benefi¢nich festivalii. Napf. v roce 1985 se
uskutecnil zivy prenos festivalu Live Aid z Londyna a Filadelfie, ktery pomohl ziskat
finan¢ni podporu pro humanitarni akce v Etiopii a zvysit povédomi o problému hladomoru

v africkych regionech.
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3.3. Reklama

Neni pochyb, Ze reklama také znacné ovlivituje kulturu ve Spojenych statech.
S urcitou nadsézkou by se dalo fict, ze reklama si v USA svym zplsobem vytvotila kulturu
vlastni. Televize samoziejme neni jedinym pivodcem, ale rozhodné je jeji podil vice nez
znaény. Nové marketingové metody osmdesatych a devadesatych let, které zacaly
aplikovat znacky jako Pepsi, Nike, Burger King, Coca-Cola, McDonald’s aj., zplodily
celou fadu reklamnich kampani, jejichz televizni spoty se hluboce zaryly do podvédomi
amerického naroda a jejich majitelé z nich tézi dodnes. Na doporuceni svych odbornych
poradci tyto firmy nechaly zhotovit televizni reklamy, které obsahovaly humorné situace,
ironii, zndmé osobnosti ze svéta sportu, hudby ¢i filmu, byly doprovazené popularni
hudbou a kon¢ily chytlavym sloganem, ktery se stal hlavnim heslem kampané nebo celé
firmy. Tato taktika byla ve své dobé nova, velice ucinna a ovlivnila v podstaté cely
podnikatelsky svét v USA. V letech osmdesatych a devadesatych tak vznikalo néco jako
kult znacek. Ty neprodavaly uz jen sviij produkt, ale néco navic - zkuSenost, zazitek,
image, Cast identity, zivotni styl apod. Jednim piikladem téchto kampani by mohla byt
reklama Pepsi — The Choice of a New Generation spole¢nosti PepsiCo, Inc., ve které
vystupoval Michael Jackson. Ta tézila hlavné z obrovské popularity tehdejsiho hitu Billy

Jean. Text pisné byl pfepsan, aby vyhovoval pozadavkim spole¢nosti:

You're a whole new generation

You're dancing through the day

You're grabbing for the magic on the run
You're a whole new generation

You're lovin' what you do

Put a Pepsi in the motion

That choice is up to you

Hey-hey

You're the Pepsi Generation
Guzzle down and

Taste the thrill of the day
And feel the Pepsi way
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Taste the thrill of the day
And feel the Pepsi way

You're a whole new generation

Dalsim piikladem, ktery se sice vymykal vySe zminénému konceptu, ale za to mél
znacny dopad, by mohla byt reklama na osobni pocita¢ Macintosh firmy Apple, Inc.
snazvem 1984, ktera byla vytvofena podle eponymniho dystopického roméanu George
Orwella, v niz bezejmenna zena vrhne kladivo na hypnotizujici obrazovku ,,Velkého
bratra“. Na tvorbé reklamy se podilel znamy rezisér Ridley Scott (Alien, Gladiator, Black
Hawk Down, Blade Runner) a jeji temné industrialni zpracovani je velmi ptisobivé. Ve své
dobé reklama zpiisobila velky rozruch a tim znaéné€ zviditelnila firmu Apple, Inc.

Takto bychom samoziejmé mohli pokracovat. Reklamnich uspéchii bylo neséetné a
mnoho z nich ovlivnilo taktiky jinych spole¢nosti, zviditelnilo znacky, produkty nebo
osobnosti ¢i zpopularizovalo motta, slogany a hudebni skladby. Spousta znich také

slouzila jako ptedloha pro parodie ve filmech a serialech.
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4. Jak televize ovliviiuje mysleni lidi

Nazory na to, jak vlastné konkrétné televize moderni spole¢nost ovliviiuje, se
v mnohém rozbihaji. ,,Neékteti socidlni kritikové vidi jeji vlivy zatékat do kazdého koutu
bézného zivota, od politickych rozhodnuti az do loznic. Nékteti dokonce argumentuji, Ze
televize produkuje zékladni zmény ve vzorcich mysleni nebo navozuji obecné pasivni,
intelektudlng liny pfistup pii vnimani svéta. Na druhé stran€ extrému jsou ti, jez povazuji
televizi za trividlni a periferni ve vztahu k dulezitym myslenkdm a mezilidskym vztahtim.
Povazuji ji za neSkodného zprostiedkovatele zabavy, ktery je v tom nejhorSim piipadé
irelevantni.’® V tomto kontextu sociologie a komunikagnich v&d prakticky neexistuje
jednotna prevladajici teorie. Zptisob, jakym provadet experimenty, jak métit vysledky a do
jakého ramce je zaradit, vzbuzuje zna¢nou kontroverzi v odbornych kruzich. Existuje vSak
nékolik teoretickych modelti, v nichz je popsano, jak televize ovliviiuje individualni
jedince - teorie socialniho uceni, kultivaéni teorie, Yerkes-Dodsnliiv zakon aj. Ty se lisi
zpusobem a mirou, jakymi se sd€leni promitaji na chovani a mySlenkovych procesech. (Do
vétsich detaild zde nechci zachézet, nebot’ pochopeni konkrétnich teorii vyzaduje hlubsi

sociologické znalosti a jejich definice je znacné€ obsahla.)

Vzhledem k absenci shody mezi odborniky na samotném procesu ovliviiovani se
rad¢ji podivame na né&které konkrétni zplsoby, které se mohou promitnout ve zménach
mysSleni. Televize mize své divaky ovliviiovat mnoha zplsoby, cilené¢ 1 nechténé.
Konkrétnimi cilenymi néstroji pak mohou byt: nastolovani agendy a gatekeeping,
selektivni stfih, cenzura ¢i reklamnimi taktiky. Tyto zplsoby ovliviiovani byly v USA
mnohokrat kritizovany, skandalizovany a byly pfedmétem mnoha sport a kontroverzi.

Neblaze proslulym faktorem ovliviiujicim chovani je také nasili v americkych potadech.

¥ HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : The Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Introduction, s. 1.
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4.1. Gatekeeping a nastolovani agendy

Gatekeeping nebo nastolovani agendy je proces, pti kterém dochazi k filtrovani a
vybéru informaci, které se dostanou do médii (v tomto ptipad¢ do zprav ¢i jinych formatt
televizni zurnalistiky). To samoziejm¢ mlze byt imysIné ¢i neumyslné. Pouze mala ¢ast
informaci o regionalnim, ndrodnim a celosvétovém déni se dostane do televize. Uz
samotny fakt, Ze je zminénd ji pak stavi do svétla jakési vyznamnosti. Tento proces je
povazovan za jeden z rozhodujicich faktort, ktery urcuje, jakym zptisobem divak téchto
sdéleni vnima svét a déni v ném. Umyslné nezvefejnéni nékterych informaci bychom
mohli povazovat za urCity typ cenzury, coz se taky (s ohledem na jind média) muze

projevovat na spolecenskych postojich, debatach a prevladajicim nazoru.

4.2. Selektivni stfih a pseudoudalosti

Cilen¢ editace filmového materidlu, napf. zinterview, sestiithy zéabéri
Z demonstraci, dopravnich nehod apod., mohou také vyznamné ovlivnit ndzor divdka na
osobu, danou problematiku ¢i udalost. Jinym diivodem pro zpochybnéni Zurnalistické etiky
jsou uméle vytvotfené udalosti, které slouzi k pfildkani pozornosti médii - tzv.
pseudoudalosti. Kvuli témto praktikdm byly televizni zpravy v USA casto pfedmétem
nevybiravé kritiky ohledn¢ cilené misinterpretace, obvinéni ze senzacechtivosti a odvadéni

pozornosti od skutecnych udalosti.

4.3. Cenzura

Ptestoze se Spojené staty velmi pySni svobodou slova, existuje zde zna¢né omezeni
projevu, které dava tento fakt do uplné jiné perspektivy. Americka spolecnost je na néktera
témata obzvlaste citliva a té¢Zko bychom hledali zemi, kde kvili nevhodnému televiznimu
obsahu padlo vice zalob. Z tohoto divodu pfijaly ufady a nékteré televizni kanaly urcita

bezpecnostni opatieni, aby se vyhnuly poboufeni spole¢nosti ¢i negativni publicité.
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Cenzura je néco s ¢im se v americké televizi da setkat prakticky kdekoliv. Ale
mohou byt 1 jiné divody pro cenzuru jako tieba snaha o neposkozeni image investora ¢i
matefskych spoleCnosti. Ty vétSinou zahrnuji vynechavani urCitych témat (rasismus,
sexualita, interrupce, politicka korektnost, anti-semitismus apod.), explicitniho
vyjadfovani, sexualniho obsahu, nasili apod. Takovyto druh cenzury spadd vétSinou do
kompetence Federalniho komunika¢niho ufadu a televiznim stanicim, které porusi

stanovené normy a nafizeni, hrozi pokuty ¢i jiné sankce.

Ale jsou i citlivgjsi ptipady, kde dochazelo napt. k ruSeni celych ptedstaveni
komikd ¢i muzikantl,, jejichz vystoupeni bylo produkénimi potfadu ¢i vedoucimi
pracovniky televizniho kanalu shledano jako nevhodné. Casto se jednalo o vystoupeni,
které se néjakym zptisobem dotykalo kontroverznich témat a z obav o své dobré jméno,
ratingy a popularitu kanald ¢i pofadu, se radéji vypustilo z programu. Bill Hicks byl jeden
z komikt, ktery se cCasto potykal s cenzurou. Neékteré jeho vtipy (ohledné potrati,
koufeni,...) byly v rozporu s internimi nafizenimi NBC a musely byt vypustény pii jeho
vystoupeni v Late Night with David Letterman v roce 1984 a o devét let pozdéji bylo

z programu Late Show with David Letterman jeho vystoupeni vyskrtnuto Gplné.

4.4. Reklamni taktiky

Reklamy vyplituji obrovskou cast vysilani a neni tedy divu, Ze se né&jakym
zpusobem musi podepisovat na svém publiku. Podil jejich zastoupeni ve vysilacim ¢ase ma
za dobu existence televize stoupajici tendenci, zatimco literarni zdroje z konce
sedmdesatych a =zacatku osmdesatych let mluvi o 15-20%. Novéjsi informace
z internetovych zdroji mluvi az o 30% v hlavnim vysilacim case. V letech 1957 az 1958
zpusobila jedna zreklamnich taktik velky rozruch a poboufeni vetejnosti. Zvefejnéni

vysledku (ty se pozdé&ji ukazaly jako zfalSované), které ukazovaly rapidni nardst v zajmu o
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konkrétni produkty po sledovani tzv. podprahové reklamy. Piestoze se vlivy podprahovych
zprav ukazaly jako neucinné, objevil se bezpocet podezieni a tvrzeni, Ze je tato metoda
v televiznich reklamach hojné pouzivana. Utady byla uznana jako nezédkonna a ohroZujici

principy svobodné spolecnosti.

Dnes spolecnosti utraceji stovky milionti dolart na své reklamni kampané. Najimaji
si odborniky z oborti psychologie, provadi se laboratorni testy, terénni prizkumy a
pouzivaji nejucinnéjsi marketingové metody, aby prodaly své zbozi ¢i sluzbu. Obsahem
reklamy je c¢asto chytlavd doprovodnd melodie, pisein ¢i slogan, které jsou také
zkonstruovany na zakladech psychologickych poznatkl. Jinym ptikladem jsou reklamy na
potraviny, které pouzivaji dimyslné estetické zabéry, psychologii barev a zobrazuji osoby

pozivajici produkt, aby vyvolaly chut k jidlu.

Televize Casto Celi kritice, ze bezhlavi konzumerismus, intelektualni upadek ci
obezita jsou produktem nadmérného vystavovani reklamam a jejich psychologickym
taktikdm. Obzvlasté znepokojivym tématem je pak vliv reklamy na déti. ,,Studie reakei déti
na televizni reklamu ptedkladaji docela silné dikazy, Ze informovanost, védomosti a
priority d&ti jsou ovlivnény... Casti divaci hlasi, Ze konzumuji mnohem vice cukru,
cerealii, sladkosti, bramborovych lupinkti, hot dogii a limonad nez ti, ktefi sleduji televizi

méng. . 1%

45. Nasili v televizi

Nasili v televizi je problém, ktery si konstantné ziskdva pozornost prakticky jiz po
60 let. Typy nasili, které jsou zobrazovany, mohou byt ni¢eni a poSkozovani majetku,

fyzicka napadeni zpiisobujici zranéni nebo smrt ¢i formy psychického nasili. Televizni sité

¥ HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Education and Persuasive Influences of Television, s. 75.
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mnohokrat ¢elili obvinénim ze strany rznych asociaci, ob¢anskych sdruzeni a rodictu déti,

které zranily nebo dokonce zabily sebe ¢i jiné osoby.

Napt. v sedmdesatych letech byl, na zdkladé¢ vySetfovaci zpravy Védeckého
poradniho vyboru pro televizi a spolecenské chovani vedeného americkym chirurgickym
generalem, ktery prokazoval vztah mezi televiznim nasilim a chovdnim urcitych jedinct,
vyvijen tlak na tfady, aby zasahly. Federalni komunika¢ni tfad byl v§ak omezen prvnim
dodatkem tustavy USA a pfijal opatfeni az v roce 1996 piijetim telekomunikacniho zakona,
ktery zavedl systém hodnoceni vhodnosti potadi pro déti. Prikladem muze byt piipad
15letého chlapce, ktery zavrazdil svého 83letého souseda. Jeho rodic¢e zalovaly televizni

re¢
1

sit’ za ,,intoxikovani“ jejich syna nasilim. Jiny pfipad byl soudni spor mezi O. Naomi a
NBC, kde bylo argumentovano, ze zptisob brutdlniho znésilnéni byl naucen z televizniho

filmu Born Innocent.?

Jako reakce na obdobné zaloby, stiznosti ¢i upozornéni ze strany odbornikii byla
provedeno mnoho dalSich experimentti a vyzkumi. Do jak velké miry opravdu existuje

pojitko mezi agresivitou a nasilim v televizi je dnes ov§em spornou otazkou.

Na jedné stran¢ existuji studie, napt. z osmdesatych let, jez jednoznaéné potvrzuji
vztah mezi zvySenou agresivitou ¢i tendenci k agresivnim postojim a vysokou
sledovanosti pofadii obsahujicich nasili. Tento fakt koreluje s prizkumy, které udavaji
vysoky pocet nésilnych ¢inlt béhem jedné hodiny (aZ 32 zobrazeni nasilnych ¢intl) vysilani

v prime time nebo v ¢asech vyhrazenych pro détské porady. Experimenty byly provadény

% MARC, David; THOMPSON, Robert J. Television in the Antenna Age : a concise history. Malden (USA) :
Blackwell Publishing, 2005. Regulation and Social Effects, s. 107.
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jak v laboratornich podminkach, tak v typi¢t€jsim prostiedi pro sledovani televize a to na

subjektech predskolniho, mladsiho a star§iho $kolniho v&ku, adolescentech a dosp&lych.?

Na stran¢ druhé pak existuje kritika metod pouzivand sociologickymi prazkumy a
proménlivosti jejich vysledkt. Nartst kriminality v letech Sedesatych az devadesatych je
pfisuzovan v mnohem vét§i mife rozlicnym socioekonomickym faktortim jako tteba: nartst
drogové distribuce a jejich uzivani, zvySeni miry rozvodovosti ¢i prohlubovani propasti

mezi socialnimi tiidami.??

Jako i vjinych aspektech posuzovani vlivu televize, i zde je t€zké posoudit
sou¢asny vliv vzhledem k rozvoji internetu a pocitatové zabavy. Casto zcela neregulovany
nasilny obsah webovych stranek, videi a nasili v pocitatovych hréach, tak piebird moznou
nebezpecnou schopnost vstépovat do vzorcii chovani prvky agresivity, kterou

v predchozich dekadach méla predevsim jen televize.

2 HUSTON, Aletha C., et al. Big World, Small Screen : Role of Television in American Society. Lincoln
(USA) : University of Nebraska Press, 1992. Emotions and Social Behavior, s. 75.

2 FREEDMAN, Jonathan L. Media Violence and Its Effect on Aggression : Assessing the Scientific
Evidence. Toronto (Canada) : University of Toronto Press, Inc., 2002. 233 s.
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5. Televize jako nastroj moci

Jak uz jsme vidéli na ptikladu Vietnamské valky, kde televize z velké casti
ovlivnila vefejné minéni, nebo na nastrojich gatekeepingu a editaci natocené¢ho materialu,

televize muze mit velkou moc pii tvarovani vnimani reality.

Zkreslovani skute¢ného obrazu svéta a senzacechtivost médii je jeden z problémd,
na ktery je ve Spojenych statech také casto poukazovano. Zde vsak bohuzel rozhoduje
kvalita a ne kvantita s jakou jsou tyto kritiky vynaseny. Byt by se dalo fict, Ze jsou tato
prohlaseni o neduivéryhodnosti Casto vice nez opodstatnéna, nedostava se jim takové
publicity, a tak tento problém zustava zapadly nékde mezi internetovymi fory, nezavislymi
dokumenty a kritickymi publikacemi. Vzhledem k charakteru problému, kde nezavislé
malé organizace ¢i skupiny lidi kritizuji obrovské multimiliardové spolecnosti
s mnohamilionovymi obecenstvy, je docela pochopitelné, ze takové informace stfednimu

proudu unikaji.

Piiklady, kdy se média snazila piikraslit obraz skute¢ného problému, se historie jen
hemzi. Ve své knize Jak Novinari Manipuluji uvadi byvaly pracovnik zprav CBS a
zurnalista Bernard Goldberg, jak jsou velké spole¢nosti jako ABC, CBS a NBC ochotny
udélat cokoliv, aby si zvySily sledovanost. Konkrétnim piipadem mu je nervozni az
panicka atmosféra ohledné onemocnéni AIDS, o kterou se velkou mérou zasadily pravé
televizni reportaZe. Reportaze hldsaly hesla jako: ,,Dnes uZ si nikdo nemuzZe byt jisty!“ a
udavaly désiva cisla, statistiky a predikce ohledné Sifeni nakazy mezi heterosexualy a

»obyCejnymi lidmi“. Nemoc, kterd do té doby byla problémem menSinovych skupin, se
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najednou stala oZzehavym tématem, protoze byla prezentovana jako realna smrtici hrozba

pro kazdého, piestoze skutetna data vypadala uplné jinak.?®

Podobné vypadaly i obavy z pandemie ptaci a posléze praseci chiipky. Reportaze
predesilaly mozné devastujici dopady na obyvatelstvo a vysoké nebezpeéi nékazy. Casto se
pak byl fakt, ze tyto zem¢ neziidka neposkytovaly svym obyvatelim ani zékladni
1ékatskou péci, zdravotnictvi bylo velice zaostalé nebo se imrtnost tykala starSich ob¢ant
a lidi s vdzné podlomenym zdravim. Zda se za témito reportdZemi nachazely soukromé
zajmy na sledovanosti nebo zisku ze strany farmaceutickych spolecnosti, bylo také

predmétem mnoha diskuzi.

Dalsim fenoménem, na ktery je mozno nahliZet z alternativniho uhlu a vidét jeho
dopad na americkou spole¢nost, je valka s terorismem, ktera néasledovala po ttocich 11.
zafi 2001 a trva prakticky dodnes. Samoziejmé, Ze samotna udalost byla velice désivou a
neni divu, Ze vyvolala zna¢nou paniku. AvSak jak tvrdi napt. reZisér Michael Moore, ve
svém dokumentu Fahrenheit 9/11, atmosféra strachu byla americkou televizi dale
udrZovéana neustalym opakovanim o moznostech dalSich hrozicich nebezpeci. To dava do
kontextu s piijetim zakona USA PATRIOT Act, ktery by za jinych okolnosti kongresem
pravdépodobné neprosel, kvilli omezenim obcanskych svobod s rozsifenim pravomoci

federalnich &initeli, které jsou v rozporu s demokratickymi principy.*

Témito ptiklady je demonstrovano, jak muze televize pilisobit jako masovy
nazorovy hybatel diky piedkladani zkreslenych faktd. Ptizvisko ,,hlidaci pes demokracie a
funkce objektivniho zprostfedkovatele informaci jsou tak firemnimi zajmy otfasany a

zpochybnovany.

8 GOLDBERG, Bernard. Jak novindri manipuluji. Praha (Ceska republika) : IDEAL, 2005. Epidemie
strachu, s. 65-86.
* MOORE, Michael. Fahrenheit 9/11 [film]. USA : Lions Gate Films, 2004.
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Zavér

Prestoze vyndlez televize saha uz do dvacatych let dvacatého stoleti, jeji skutecny
pfichod nastava az po skonceni druhé svétové valky. V nasledujicich dekddach dochéazelo
K rychlému narGstu jejiho zastoupeni v americkych domovech. Tomu napomohly

demografické zmény, ekonomické faktory a technologicky pokrok.

Veftejnost ji pfijala s otevienou naru¢i na strané€ jedné a se znacnymi obavami na
strané druhé. Televize ovlivnila tvaf americkych rodin jakoZto stmelujici prvek, ale i jako
zdroj znepokojeni ohledné psychologického a fyzického vyvoje déti. Prinesla novy zdroj
spolecenské zabavy a etablovala se i na jinych mistech nez byly obyvaci pokoje americké
vetejnosti. Zpusobila pievrat v reklam¢ a pomohla vydlazdit cestu pro nové reklamni
strategie, které se promitly 1 do politického Zivota a zménily prezidentské kampané, debaty
i vefejné vystupovani politiki celkové. Pohotovost a Zivé pienosy se staly devizou
televizniho zpravodajstvi a jeho vliv na vefejné minéni byl patrn€ demonstrovan pfi

4

odvysilani reportazi z valky ve Vietnamu.

Soucasna role televize ma mnoho tvafi. Mize slouzit jako zdroj zébavy c¢i
informaci. Rada pofadi prokazala jeji schopnost ugit kognitivnim dovednostem,
zakladnimu vzdélani jako je ¢teni, psani a pocitani, ale i nékterym védeckym poznatkiim a
cizim jazyklim. Tato vzdélavaci role je vSak kritiky ¢asto opomijena nebo piehliZzena.
Funkce socialniho magnetu je dnes sice ponékud odsouvana nastupem novych technologii,
presto vSak pretrvava napft. u zivych sportovnich prenost. Neziidka se také mizeme setkat
s roli televize jako pozadi, kde ji neni vénovana plna pozornost a slouZzi jen jako zvukova

kulisa.
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Vliv televize je velmi napadny na pop kultufe. Serialy jako jsou Star Trek, The
Simpsons ¢i Miami Vice po zna¢nou dobu udavaly jeji smér, vytvaiely komunity fanouska
a odbytisté pro produkty spojené s témito seridly. Hudebni videoklipy a start MTV pak m¢l
zasadni dopady hlavné na mladou generaci. Nejeden trend se tidil obsahem jejiho vysilani
a jeji vlivy pusobi na kulturu teenageri dodnes. Nova generace reklamy, do niz se vliv

hudebnich klipti promitl, zna¢né pomohla nékterym firmam vybudovat jejich prestiz.

Ve védecké komunité sice neexistuje piima shoda, do jaké miry televize ovliviiuje
mysleni. Je vSak prokdzano, ze existuji urCité metody, které mohou cilen¢ ovliviiovat
nazory a postoje jedinci. Neni pochyb o tom, ze nasili je v americké televizi hojné
zastoupeno. Otazka vlivu nasili je v§ak téma sama o sob&. Piestoze byly provadény desitky
vyzkumui S potvrzujicimi vysledky, odbornici se stavi na oba protipoly. Osobné se
priklanim na stranu nazoru, Ze televize mize mit, prevazné u malych déti, vliv na agresivni

chovani.

Informace prochézejici dilnami televiznich zprav mohou Casto zkreslovat realitu a
vytvaret faleSné predstavy ¢i zplisobovat paniku. Zaméry téchto ¢inli mohou byt fizeny

soukromymi a politickymi zajmy.

Celkové tedy miiZzeme fict, ze televize méla obrovsky dopad na americkou

spolec¢nost. Kazda doba pfinesla své specifické zmény a jeji vliv je patrny i v soucasnosti.

45



Résumé

In the first part of my thesis we take a look at the invention of television and some

of the immediate events that followed, first television shows and main networks.

Although the invention takes place somewhere in the late second decade of
twentieth century, its actual dawn starts at the end of a Second World War. The person
most often associated with its invention is Philo T. Farnsworth. With the evolution of
technology, which allowed the reception of broadcasted signal in previously inaccessible
locations, the number of owners of television sets and people interest in other television

associated services skyrocketed literally flooding American homes.

During the fifties and sixties first highly successful TV shows and programs were

broadcasted setting a standard pattern for next generations of producers and directors.

NBC, CBS and ABC are referred to as “The Big Three Television Networks” and
are considered the largest and most important. As a part of the non-commercial segment of
TV networks and stations a noteworthy member would be NET (which later became PBS),
which is the birthplace of a very successful educational children show Sesame Street. The
seventies then saw the rise of cable networks. The launch of satellites into orbit helped to

cover the areas with ability to receive television signal even more densely.

In the next chapter we consider the roles of television from the historical and

current perspective.

By the time of its firs expansion, the television medium received a mixed welcome.
On one side there were bright hopes of possible positive benefits for strengthening family

bondages, bringing new topics for social interaction, educational potential, and benefits to
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society in general. On the other hand there was serious apprehension and nearly
catastrophic prediction of the possible negative impact on physical and mental

development and abilities of children and traditional family values.

During this era there has been avalanche of changes in the society. The advertising
companies found a new and highly effective weapon in their hands. With the ability of
cameras to take multiple angles of view on the product, possibilities to demonstrate its
functions and to show it in a more relevant time, the advertisers led the way of new

marketing strategies and thinking.

The ability of television to adapt itself in other environments and add a function of
a social meeting place created new gathering areas, where people enjoyed television as

new form of social entertainment.

The nature of political campaigns and public appearance of politicians was also
considerably altered by the introduction of television. The promotional videos were
strongly influenced by the advertising tactics. The candidates were showed in the best
possible way giving them strong and positive identity in eyes of the American public.
Thenceforward it was possible to address much larger audiences without the time
consuming necessity to travel through the country and make public appearance. In the
famous debates between R. Nixon and J.F. Kennedy television also demonstrated its
influence on public opinions. While the listeners of radio were convinced that Nixon was
the clear winner, the television audience favored Kennedy because of his apparent

confidence, charisma and calmness.

The television brought about new form of journalism. The possibility to report
directly from the event’s happening and to provide a visual demonstration of the event was

of great advantage over the printed media and radio. The anchormen of the television news
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were also in great deal responsible for their development. One such person was Walter
Cronkite who is considered by many as one of the most important, influential and popular
figure in the television news history. During his years on CBS he managed to earn trust of
the American people and became known as “the most trusted man in America”. His long
carrier saw nearly all of the major national events in US in the second half of the twentieth
century — Moon landing, Kennedy assassination, Vietnam War, Watergate affair, etc. His
reports directly from the battlefield, opinions and attitude towards the Vietnam War
particularly, together with many years of nightly broadcasting news about the war, helped
to turn the opinion of the public and even the President in favor of withdrawal of American

forces and ending the conflict.

It is widely known that Americans spend a lot of time in front of their television
screens. But the reasons for this activity are many. Watching television can serve different
purposes - entertainment, source of information, form of relaxation, background,

socializing, education, etc.

The first two reasons for watching are probably the most common given by
audiences. Today there are many channel choices where one can get information from and

or seek televised entertainment.

Educational purpose or role of television is often neglected by critics and yet many

programs exist that had contributed to the education of children.

The socializing role of television is something that has been dropping lately,
because of the technological development, possibilities of time shifting and the trends to
have more than one TV. Many people prefer to watch television in privacy, not

accompanied by other members of family or friends. On the other hand live sport events
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broadcasted on television still tend to provide television with the function of magnet for

social gathering.

We can also frequently observe television’s role as a background in the American
homes. Many people admit to keep their television turned on for the whole day, even

though nobody pays attention to it.

The third chapter focuses on the impact of television on popular culture in United

States.

The marks and sings left by television on pop culture of US are probably the most
evident. Many popular series, advertisements, the boom of music videos and MTV have
significantly altered some of the cultural and social trends in their era - clothes fashion,

music, leisure time activities, humor, etc.

Particularly series like X files or The Simpsons have affected the society in many
noteworthy ways - created fan clubs, web pages, social interaction forums, provided

conversational topics, coined new words,...

The introduction of MTV and music videos has also had a large impact on the
culture. It popularized many genres of music, introduced new fashions and even
contributed in raising awareness in political, environmental and social activism among

young people.

The fourth chapter aims at some of the tools used by television to influence its

viewers and the impact of violence.

There is a dispute among experts and researchers in how exactly does the television
watching process affect its viewer and to what extent. There isn’t on unified theory and the

theories and outcomes differ in many ways.
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There are, however, some proven methods used in television, which can affect the
perception of particular issues. Some of them may deliberate and some accidental - gate
keeping, agenda setting, film editing, commercial strategies. A specific problem is the
issue of violence. The relationship between the violent content of television broadcast and
aggressive behavior have been proven time and time again. Yet there still exists
controversy and quarrel among scientists regarding this topic. Some of them argue that the
methods used for research are improper and that there are major flaws in measuring the

outcomes of such experiments.

In the last chapter we take a look on the power that television represents. The
information that comes through the television news is often considered distorted and
misleading. Such news can therefore create false perception of reality and even cause panic
among the public. The aims of such actions may be intentional and can be driven personal

and political goals.

To summarize the whole topic, we can say that throughout its history the television
had a large impact on the American society. Each era brought its specific changes and even

today the influence of television continues to be present.
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