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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace si klade za cil provést rozbor nakupniho chovani kupujicich mineralnich vod Mattoni a faktord,
které ho ovliviiuji. Prace je rozdélena do dvou hlavnich &asti. V teoreticko-metodologické €asti si autorka
pfipravuje teoretické zazemi pro nasledujici praktickou ¢ast. Nejprve se vénuje struénému pfedstaveni jednotlivych
nastroji marketingového mixu, poté popisuje nakupni chovani spotfebitele a nakonec zmifiuje problematiku
marketingového vyzkumu. Na konec teoretické ¢asti autorka zaradila kapitolu, ve které podrobné rozebira
metodiku, ktera byla pfi zpracovani bakalarské prace pouzita. Tato ¢ast prace je psana ¢tivé, autorka Cerpa

z mnoha relevantnich zdroju, literarni zdroje jsou spravné citovany. Prakticka ¢ast zacina stru¢nym popisem
historie spole¢nosti Mattoni, na jejiz produkty je vyzkum zaméfen. Vzhledem ke smérovani prace by bylo vhodné
se v této €asti vice orientovat na produkty spole€nosti a na jeji reklamni aktivity. Vyhodnoceni kvantitativniho
vyzkumu je provedeno postupné otazku po otazce formou komentovanych tabulek &i grafu, coz znaéné pfispiva
k celkové prehlednosti textu. V komentafich jsou vSak ob&as uvedeny informace, u kterych neni zfejmé, odkud je
autorka Cerpala (viz napf. komentar cen u riznych druhG mineralnich vod na str. 21). U kazdé otazky bych také
doporucovala uvadét, zda bylo mozné vybrat jednu nebo vice moZnych odpovédi. Otdzku 10 bych doporucila
formulovat jinak, takto totiz neni zfejmé, zda spotrebitelé, ktefi uvedli, ze cena neni pfiméfena kvalité, by
akceptovali cenu niZ8i nebo naopak vy3ssi. Vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu vhodné doplfiuje vyzkum
kvantitativni, nepfinasi vSak zadné zasadni nové informace. V textu se sporadicky vyskytuji gramatické chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplisobem byste vybirala vzorek pro kvantitativni vyzkum, pokud byste chtéla jeho vysledky zobecnit na
celou populaci?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplisobem bylo pfi dotazovani oSetfeno, aby respondent védél, zda ma zvolit jednu &i vice moznych
odpovédi (napf. u otazky 9 se pfimo nabizi vyuzit vice moznosti)?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Vyslovila byste (na zakladé vysledkd Vami provedeného vyzkumu) spolecnosti Mattoni alespon jedno konkrétni
doporuceni? Pokud ano, jaké?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné ‘ X ‘
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