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Vlastní přínos práce
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Další hodnocení:
Cíl práce byl splněn, práce je jasně a přehledně strukturována. Teoretická část se zabývá vysvětlením základních
používaných pojmů a vhodně využívá dostupné literatury. Tuto část tak hodnotím jakožto komplexní a dostatečnou.
Analytická část je založena na výsledcích dotazníkového šetření a polostrukturovaných rozhovorů. Hloubka
provedeného rozboru je dostačující, občas bych uvítala ještě bližší vysvětlení daných jevů a návaznosti
jednotlivých výsledků. Chápu ovšem, že vše není možné objasnit a to i vzhledem ke zvolené konkrétní značce.
Doporučení jsou spíše obecnějšího charakteru. Přesto lze podle mého názoru říci, že tyto postřehy mají určitou
vypovídající hodnotu a přímou návaznost na provedený výzkum (a stanovené výzkumné otázky). Vyhodnocení
vlastního výzkumu tak dává určitý obraz o nákupním chování spotřebitelů minerálních vod Mattoni.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Napadají Vás nyní, po zpracování práce, nějaké otázky, které byste ještě respondentům v rámci dotazníkového
šetření nebo polostrukturovaných rozhovorů položila a proč?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Je možné propojit problematiku nákupního chování spotřebitelů minerálních vod Mattoni s tzv. názorovým vůdcem
(opinion leader) nebo s názorovým ovlivňovatelem? Využívá Mattoni těchto atributů? Pokud nikoli, jak by je využít
mohla?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

výborně
velmi dobře X
dobře

Klasifikace

nevyhovující
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