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V této diplomové praci se zabyvam reklamou ¢inskych i zahrani¢nich znacek dekorativni
kosmetiky, ktera je mifena na c¢inské recipienty. Cilem této prace je formou kvalitativniho
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a Sablony prezentace klicovych vlastnosti. Déle zjisténi, Ze jednim z nejcastéji pouzivanych
prvki jsou obrazy Zen, které v§ak nesou rizné konotace v zavislosti na jejich rasovém ptivodu.
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personalizace a kompatibilita, laboratof, luxus, kiehkost, porusovani norem a online pienosy.
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Edi¢ni poznamka

Cinské znaky nachazejici se v této praci jsou psany ve zjednodusené formé a jsou
opatfeny mezinarodné uznavanym fonetickym piepisem zvanym pinyin $f &% (pinyin).
Pro ucely této prace nejsou vramci transkripce rozliSena velkd a mala pismena. Pieklad
¢inského textu do cCestiny je proveden autorkou. Pfi citovani zdroji ¢inskych autorti bylo
zachovano piivodni pofadi, prvni je tedy uvedeno piijmeni, za nimZ nasleduje jméno.
Na kosmetické znacky je odkazovano anglickou variantou jejich nazvu. Na zaver je tteba zminit,

ze slovem Cina je v textu minéna pevninska Cina neboli Cinska lidova republika.



Uvod

Ve svét€ neobycejn¢ bohaté nabidky vyrobkd a sluzeb je reklama jednim
Uspéiné reklamni kampand jsou Gasto tvofeny kombinaci riznych nastrojii marketingové
komunikace. Né&které naptiklad propojuji redlny svét s virtudlnim, jiné si vysta¢i jen
s mluvenym slovem. Jednim z nejpopularnéjsich typt reklamy v modernim svéte je bezesporu
digitalni reklama. Ta totiz umoznuje realizovat Uzce zacilené a snadno meéfitelné kampané
aoproti tradicnim formdm reklamy ma potencial oslovit §ir§i publikum. Diky rozmachu

socidlnich siti a mobilnich zafizeni se digitalni reklama stala dostupnéjsi a pohodInéjsi jak

pro podniky, tak pro spotiebitele.

Digitalni svét umoznil kreativnim marketingovym specialistim povznést osvédcené
reklamni formaty na vyssi troven. Jednim z formath prizptisobenym svétu mobilnich telefoni
je tzv. platno. Reklamni platna jsou postavena na promysleném vizualnim designu umoziujicim
nejen informovat, zda se jedna o reklamu na rténku, sodovku, cestovni kancelat ¢i antivirovy
program, ale také komunikovat ideje a hodnoty dané znacky. Prvky vizualniho designu, jako
jsou barvy, obrazy a text se samotnym produktem mozna ani tolik nesouvisi. Utvari vak celek,

ktery miiZe asociovat, ze prave tento produkt je ,,luxusni®, ,,mladistvy* nebo tfeba ,tradicni®.

V této magisterské praci se zabyvam reklamou Ccinskych i1 zahrani¢nich znacek
dekorativni kosmetiky, kterd je mifena na ¢inské recipienty, tedy piijemce reklamy. Materidlem
jsou reklamni platna ziskana z aplikace Wechat. K hlubsimu zkoumani tématu ¢inské reklamy
mne dovedla mé UspéSné obhajena bakalaiska prace Analyza cinskych reklamnich plakatii
(2021), ktera se zabyva ¢inskou reklamou na smartphony. Tentokrat jsem si z dGvodu rostouci
oblibenosti asijské kosmetiky v Cesku i na Zapadé vybrala ke zkoumani pravé téma dekorativni
kosmetiky. Zajimalo mne, jak tento typ reklamy vypada, z ¢eho se sklada a jaké asociace

vyvolava.

Cilem této prace je formou kvalitativniho vyzkumu detailné analyzovat vybrana ¢inska
reklamni platna, aby bylo mozné zmapovat zptisob tvorby tohoto typu reklamy. V ramci tohoto
zaméru jsem se soustiedila na nasledujici dil¢i cile. V prvé fad¢ identifikovat prvky na platnech,
popsat jejich vyznam a urcit jedinené a opakujici se jevy. Na tomto zaklad¢ odhalit ptipadné
vzorce kompozice platen. Nasledn€ rozpoznat motivy, které by mohly utvaret centralni témata

jednotlivych reklamnich kampani. Na zavér se zaméfit na rozdily v reklamach v zavislosti
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na typu produktu, na specifika reklam v zavislosti na pivodu znacky a popsat vliv zapojeni

celebrity do reklamniho platna.

Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Prvni ¢ast tvoii kapitoly vénované teoretickym
poznatkim o marketingu a marketingové komunikaci na internetu. Nasleduje kapitola
o obecném pojeti socialnich sitich, kterou dopliiuji o podkapitolu vénujici se ¢inské socialni
plaftorm¢ Wechat. Prvni ¢ast prace je uzaviena kapitolou, ve které charakterizuji aktualni
situaci na Cinském kosmetickém trhu. Druha c¢éast prace je tvofena detailnim rozborem
a hodnocenim celkem desiti ¢inskych reklamnich platen. P&t platen propaguje rténky a zbylych
pét make-upy. Do analyzy byla zafazena platna péti kosmetickych znacek publikovana
na Wechatu v obdobi od zafi do prosince roku 2022. Kazd¢ platno je opatfeno Cislem a titulkem.
Setazena jsou na konci prace v ,,Seznamu obrazkt“. Piislusné orientacni tabulky kompozice
jsou rovnéz uspotradany na konci prace jako ,,Pfiloha: Kompozice platen”. Celd analyza je

zakoncena shrnutim a popisem zjisténych vysledk.



1 Marketing

Prestoze je marketing dnes nedilnou soucasti nasich kazdodennich zivott, byva vetejnosti
¢asto vniman pouze jako prostfedek propagace produktt s cilem je prodat. Dosazeni tohoto cile
je vsak spojeno s celu fadou tkont, které jsou soucasti riznych marketingovych oblasti.
Marketing se zabyva naptiklad planovanim strategii na trovni podniku i konkrétniho produktu,
vyzkumem trhu, identifikaci zakaznikl, opecovavanim zdkaznikd, budovanim hodnoty znacky,

komunikovanim této hodnoty a jejim udrzovanim.

Marketing, jak ho chape svétovy guru v této oblasti, Philip Kotler, je ,,spolecensky
a manazersky proces, jehoz prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby

]

a prant v procesu vyroby a smény produktii a hodnot*'. Jaroslav Svétlik, pfedni osobnost
¢eského marketingu, definici konkretizoval na ,,proces rizeni, jehoz vysledkem je poznani,
predvidani, oviliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potieb a prani zdkaznika efektivnim
a vphodnym zpiisobem zajistujicim splnéni cilii organizace*?. S ohledem na zaméfeni této
prace na ¢insky trh je pak vhodné uvést, jak marketing vnima néktery z ¢inskych odbornikd,
ato naptiklad Ye Maozhong, ktery byl vroce 2007 opakované vyhlasen jednim z deseti

nejvlivngjsich osobnosti ¢inského marketingu.® Ye tvrdi, Ze podstatou marketingu je rozeznani

potieb, jez vyvstavaji z ,,rozpori 1'% (chongti).

»Rozpor je pritomen mezi rodinou a kariérou, muzi a Zenami, laskou a penézi, laskou
kjidlu a zaroven k hubené postavé. (...) Rozpoznani pricin rozporii vede k odpovidajicim

Fesenim, FeSeni znamend naplnéni potieb.**

Vsechny tyto definice se shoduji v tom, ze v zasad¢ jde v marketingu o uspokojovani
potieb ziskové. Lidské potieby, tedy ,.stavy pocitovaného nedostatku® jsou zakladni
marketingovou koncepci. Lidska ptani jsou pak ,,potFeby utvarené vnéjsi kulturou a osobnosti
Jjedince*.> Marketing je tedy fizeni aktivit podniku tak, aby dosahl spokojenosti zdkazniki

a soucasn¢ i obchodnich cili podniku efektivné a vyhodné. Je ziejmé, Ze marketing je

' KOTLER 2007: 40.

2 SVETLIK 2018: 7.

3 Chongtu 2023: Online.
“YE 2019: 7-8.

5 KOTLER 2007: 40—41.
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komplexni opakujici se proces, ktery by mél byt neodd¢litelnou soucasti strategie kazdého

podniku.

1.1 Marketingova komunikace na internetu

V dobé¢, kdy nabidka vyrazné prevysSuje poptavku nestaci jen vyvinout produkt a o¢ekavat,
ze spotiebitelé budou nakupovat. Velkd mira konkurence nuti firmy predkladat divody
ke koupi jejich vyrobki témi nejkreativnéj$imi zplsoby. I takto by se dala charakterizovat
marketingova komunikace, kterou Kotler, Keller a Chernev popisuji jako ,,prostiedek, kterym
se firmy snazi informovat, presvédcovat a upominat spotiebitele — primo ¢i neprimo —

o vyrobcich nebo znackdch, jez prodavaji*.

V poslednich tficeti letech jsme zaznamenali vyrazné technologické a spolecenské zmény,
které¢ ovlivnily charakter vétSiny trhti i spotiebitelské chovani. Moderni marketing na tyto
zmény samoziejme reaguje, ¢i je dokonce iniciuje a pfinasi nové pojmy, jako jsou proximity
marketing, content marketing, influencer marketing, copywriting, atd. Ptikrylova a kolektiv
vSak argumentuji, ze mnohé z téchto fenoménii ve skutecnosti existovaly jiz pied rozvojem
komunikacnich a informacnich technologii a uvadi ptfiklady jako reklamni poutace pted
kamennymi obchody (proximity ¢i location-based marketing) a celebrity, historicky udavajici
smér spolecenskych trendii jako Marilyn Monroe a Elvis Presley (influencer marketing).
S néastupem internetu se sice objevily nové moznosti, ale to neznamena radikalni ptechod
od tradicnich pfistupit k novym. Doslo jen k rozsifeni stavajicich nastroji marketingové
komunikace do prostredi internetu. Moderni marketingové néstroje umoziuji rychlou, flexibilni,
personalizovanou a interaktivni komunikaci, kterou lze detailné méfit a vyhodnocovat.
Navzdory témto inovacim patrné nelze marketing striktné délit na online a offline, 1ze jej vSak
délit na efektivni a neefektivni. Uspéch tkvi ve vyuZzivani online a offline nastroji

komunika¢niho mixu pfistupem integrovanym, holistickym a strategickym.’

Buresova vsak déleni marketingu na online a offline neodsuzuje. Ve shodé uvadi, ze jiz
zavedené nastroje komunika¢niho mixu v online prostiedi jen nabiraji jinych, a¢ dfive
nemyslitelnych forem. Poukazuje vSak na fakt, Ze s pfichodem internetu doslo k podstatnym

zménam v zékladnim marketingovém mixu (produkt; cena; distribuce; komunikace).

¢ KOTLER — KELLER — CHERNEYV 2021: 290.
TPRIKRYLOVA a kol. 2019: 170-171.
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V soucasné dob¢ existuji produkty, které jsou dostupné pouze online a vlivem kovidové
pandemie se mnoho produktii i sluzeb piesunulo na internet, vCetné online kurzi cviceni,
degustaci vina a dalSich aktivit. Prodej pfes e-shopy snizil ndklady na distribuci a podpofil
vyvoj novych platebnich metod. Srovnavace cen zase naucily spotiebitele tlacit na cenovou
hladinu, ¢imz pirevratné ovlivnily cenotvorbu. Online komunikace pfinesla revoluci,
prechazejici od jednosmérné komunikace offline k interaktivité online, kterd s sebou nese fadu

vychod, ale i tiskali.®

Marketingovou komunikaci na internetu lze vést snad vSemi jejimi béznymi ndstroji.
Miuzeme se setkat s online reklamou v textu ¢lankt, ve vyhledavacich i na socialnich sitich.
Rizeni vztaht s vefejnosti (PR) na internetu probih4 pies webové stranky, tiskové zpravy nebo
podcasty. Pfimy marketing se provadi skrze mobilni aplikace ¢i newsletter. ,,Osobni* prode;j
probiha na chatu i na online eventech a webinarich. Rozsitena je 1 podpora prodeje za pomoci

slevovych kodu ¢i soutézi.

1.2 Socidlni sité

Primérnim ukolem piisobeni firmy na socialnich sitich je komunikace se zakazniky. Mit
aktivni profil na platformach Facebook, Instagram, Wechat, Tiktok, Weibo ¢i Linkedin je
v moderni dob¢ stéZejnim prvkem marketingové strategie podniku. Marketéii potfebuji byt

pravé tam, kde jsou jejich zékaznici.’

Socidlni sit¢ jsou specifickym a zdroven nejrozsifenéjSim socialnim médiem, tedy
zprostfedkovatelem komunikace vyuzivajicim internet. PospiSil a Zavodnad charakterizuji
socialni sité jako ,,virtudlni misto — server, na kterém se nachdazi mnohdy statisice uzivateli,
Jejichz primdrnim zajmem je sdilet osobni informace. Diilezitym aspektem je to, Ze uzivatelé
chtéji sdilet osobni data a informace s ostatnimi uZivateli komunity pomoci svych profilii'°.
Podstatou socidlnich siti je sdileni informaci. Instantni a lehce dostupna povaha téchto novych
médii umoznuje kterémukoli uzivateli internetu na svété¢ komunikovat své myslenky a nazory

a obratem na né dostavat komentare. Jakykoli ¢lovék, stejn€ jako firma, plisobici na socialnich

sitich ma mozZnost stat se doslova pies noc celebritou. Dllezitym aspektem socialnich siti je

8 BURESOVA 2022: 18.
9 BURESOVA 2022: 185.
10 pOSPISIL — ZAVODNA 2012: 99.
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totiz ,.kolektivni moudrost®, kterou typicky oplyvaji. Uzivatel sit¢ miize navazat spojeni
s mnoha dal$imi uzivateli, naslouchat jim a snazit se je zapojit do své komunity. Nazor na urcity
produkt ¢i sluzbu vytvofeny v ramci téchto online ,,socialnich bublin“ se stava kolektivni

pravdou, at’ uz se na pravdé zaklada ¢i nikoli.!!

Oproti tradi¢nim médiim zde I1ze vést komunikaci obousmérné, a to, jak jiz bylo zminéno
v predchozi kapitole, ma své vyhody i nevyhody. Jde zejména o pozitivni ¢i negativni ,,word
of mouth® (WOM), coz lze popsat jako proces, pii kterém zakaznik informuje své blizké
o sluzb¢ ¢i produktu, ktery si potidil. WOM je piirozené pritomno v offline svété. V online
svéte se ale Sifi rychleji a mze danou firmu sndze vznést do vysin, ¢i naopak stdhnout hlubin.
Uzivatelé socialnich siti jsou zvykli vyjadfovat svilj ndzor, a to mnohdy bez servitek. Bohuzel
pro firmy je pravdépodobnéjsi, Ze dostanou negativni komentai od nespokojeného zdkaznika
nez pozitivni od spokojeného. Veiejné prispévky uzivatelil na konto dané firmy mohou
nasledné ovlivnit nazor mnoha potencialnich zdkaznik. Rozsah vlivu se odviji od toho, jak
vysokou schopnost ménit minéni druhych ma uZzivatel, ktery se takto vefejné vyjadril. Nejvetsi
dosah maji tzv. key opinion leaders'? (KOLs) zfad online influencerti. Castokrat se oboru,
ke kterému se vyjadiuji, dlouhodobé vénuji, a proto ptisobi ditvéryhodné a svym charismatem
dokazi strhnout davy. S nartistem uzivateld socialnich siti, coz také znamena nartst poctu KOLs

si firmy uvédomily, Ze mohou vyuzit jejich vlivu vramci komunikace vlastni znacky

nebo produktu. Tento zpiisob propagace na sociélnich sitich se nazyva influencer marketing. '*

1.3 Cinska socilni sit Wechat

Wechat!'* je ¢inska aplikace slouZici jako socidlni sit, chatovaci médium i platforma
uskutecnujici mobilni platby vyvinutd Cinskou spole¢nosti Tencent, kterd se specializuje
na technologie, vyvoj pocitacovych her a socidlni média. Stejné jako Facebook a Whatsapp

slouzi Wechat pfevazné k zasilani zprav a volani. Je to hybridni aplikace, kterd v sob¢ zahrnuje

témer vSechny funkce, diky kterym dokazaly uspét ty nejpopularnéjsi online platformy svéta.

' BURESOVA 2022: 185. VAN LOOY 2022: 32.

12 Neboli ,,kli¢ovi nazorovi vadei.

3 VAN LOOY 2022: 149-150.

14 Wechat je mezinarodni verzi aplikace Weixin {#l{5 (wéixin). Zadani ¢inského telefonniho &isla uzivatele
zatadi pod Weixin, necinské telefonni ¢islo je naopak propojeno s Wechatem.
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Uzivatelé si mohou objednat taxi, ¢ist zpravy, sdilet ptispévky, hrat videohry, posilat penize,

nakupovat, platit uéty a délat mnoho dalgiho. '3

Aplikaci Wechat pouziva kazdy den vice nez miliarda uzivatell, mezi které pati obycejni
lidé, ale také celebrity, podniky a instituce. Lze fici, ze kromé obycejnych lidi, vSechny ostatni
typy uzivateli pouzivaji Wechat jako platformu k propagaci, komunikaci se zakazniky
a k fizeni obchodovani.'® Pfestoze by pro mnoho Cifanti byl uz Zivot bez této aplikace témét
nepiedstavitelny, ,,zddna podobnd platforma, ktera by v sobé spojovala vse vyse uvedené,

na zapadé (zatim) neexistuje*!’.

1.3.1 Od chatu k ndkuplim

Aplikace s funkci socialni sité¢ a chatovaci platformy pro chytré telefony byla vyvinuta
v roce 2010. Zpocatku uzivatelé ve Wechatu neshledavali nijak vyjime¢nou hodnotu, jelikoz
aplikaci poskytujicich textové sluzby existovalo jiz mnoho. Vroce 2012 se diky
exponencialnimu ristu prodejii chytrych telefoni v Ciné a diky vyvojaiskym inovacim
poskytujicim lepsi uzivatelsky zazitek nez konkuren¢ni aplikace pocet uzivateli Wechatu
zvysil na 100 miliond. Rozsitené funkce naptiklad umoznily uzivatelim ¢ist a sdilet ptispévky

z oficialnich ¢t (vétsinou) komerénich subjekti. '

Dalsim pfevratnym bodem v narGstu poctu uzivateld Wechatu bylo ptidani funkce
poskytovani a prijimani plateb. Uzivatel si do virtualni penéZzenky ,,nahraje” obnos penéz
ze svého uctu a muze libovolné platit za zbozi a sluzby u certifikovanych obchodniki
¢i uskuteciovat platby s dal$imi béznymi uzivateli. V roce 2017, ¢tyfi roky po svém uvedeni,

sluzbu Wechat Pay vyuzivalo vice nez 600 miliondi uzivatelt. '

Zavedenti tzv. mini program@ /NMET (xido chéngxt) uvadi Kotler, Keller a Chernev jako
jeden z nejvétsich tispéchii Wechatu.?® Mini programy se spousti ptimo z aplikace Wechat aniz
by vyzadovaly stazeni zobchodu s aplikacemi. Diky své malé velikosti (obvykle

do 10 megabajti) se nacitaji pomémé rychle a hladce. Mnoho podnikd a instituci nechalo

15 KOTLER — KELLER — CHERNEV 2021: 442.
16 Tamtéz.

17 SASKOVA 2023: Online.

18 KOTLER — KELLER — CHERNEV 2021: 442.
19 Tamtéz.

20 Tamtéz.
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pro Wechat vytvofit vlastni mini programy a usnadnilo tak pfistup uzivatelim, ktefi
se na Wechatu uz stejné pohybuji. Napiiklad Jingdong, druhd nejvétsi ¢inska spolecnost
umoziujici elektronické obchodovani, vytvotila mini program pro svou nakupni platformu.
Dnes uz byva samoziejmosti, ze vSichni prodejci, ktefi chtéji na cinském trhu uspét maji sviij
e-shop ve form¢ mini programu na Wechatu. Mini programy mohou byt ale také zaméteny
na hrani her, pousténi filmt a hudby, Cteni recenzi, spravu bankovnictvi, postovni sluzby,

navigaci v mapach, rizné formy vzdélavani a spoustu dalsiho.

1.3.2 Oficidlni Gcty jako zéklad byznysu na Wechatu

Lze fici, Ze aktivni provozovéni oficialniho Gétu A AX K 5 (gongzhong zhanghao)
na Wechatu je v dnesni dobé pro vétsinu podnikil na ¢inském trhu nezbytnosti, a to z n€kolika
divodut. Tento ,,byznys ucet” lze vyuzit pro rizné marketingové aktivity. Pro zacatek je to
idealnim mistem pro vybudovani realné i potencidlni zdkaznické zakladny. Za predpokladu,
ze cilovou skupinou marketingu firmy je ¢insky spotiebitel, je vice nez pravdépodobné, zZe se
pohybuje i v prosttedi Wechatu. Z oficialniho uctu Ize posilat odbérateliim notifikace s cilenym
obsahem, pfesmérovat je na e-shopovy mini program i provadét zadkaznicky servis po chatu.
Pokud je ucet verifikovan, a je tedy ,,oficialni“, zvysuje to divéryhodnost jeho provozovatele

a zlepsuje rozpoznatelnost dané znacky.?!

Znacky a firmy mohou prostfednictvim svého oficidlniho Gc¢tu zvetejniovat pouze jeden
typ obsahu, a to tzv. ¢lanek 3 & (wénzhang). Clanky nabizi pomérné velkou flexibilitu, pokud
jde o design arozvrzeni, coz se odviji od ucelu daného prispévku. T¢lo ¢lanku miize byt tvofeno
textem, obrazky, audiem, videem i mini programem. Typicky je to ¢lanek jako kazdy jiny
¢lanek na internetu. Je uveden nadpisem, jménem autora (nazvem oficialniho uctu) a datem
publikace. Nasleduje obsah, ktery je ptizplisoben mobilnimu rozhrani a postupnym posouvanim
obrazovky se recipient dostane idealn¢ az na konec, kde ma moznost ¢lanek ohodnotit

Llikem* a komentatrem, sdilet nebo si jej ulozit.

Néekteré znacky si voli pro svou marketingovou komunikaci na oficidlnim uctu ¢lanky,
které dosyta vyuzivaji moznosti zapojeni multimedialniho obsahu a nabiraji formu tzv. platna®?.

Buresova se o platné zminuje jako o ,.kombinaci videi, obrazkii, textu, carouselu a call-to-

21 VEROT 2023: Online.

@ X

22 Neboli ,,canvas® ¢&i ,,instant experience*.
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action“?. Tento popis sice jmenuje komponenty platna, chybi viak vysvétleni jeho celkové
podstaty. To vse pfiblizim v samostatné kapitole, jelikoz pravé tento typ materidlu v praci

analyzuji.

1.4 Reklamni platno
Platno je digitalni marketingovy nastroj, ktery lze pfirovnat k tisténému reklamnimu
plakatu. Nize je platno popsano z hlediska vzhledu a komponentt i z hlediska jeho reklamni

funkce.

1.4.1 Format ,,platno*

Je to kompaktni (pfedev§im) vizudlni jednotka, ktera se vyznacuje pohlcujicim rozpétim
ptres celou obrazovku chytrého telefonu, a dokonce ji svou délkou piesahuje. Po digitalnim
platné se mohou recipienti pohybovat posunem prstu horizontalné i vertikalné, ¢i poklepanim
interagovat s riznymi komponenty. Na platnech v této analyze se nachazi komponenty typu

obrazek, animace, video, text, call-to-action tlacitko a carousel. Komponenty jsou nize strué¢né
popsany.

Obrazek — vizualni prvek prenasejici urcitou naladu nebo myslenku. Jsou to fotografie
osob, scenérii, zatisi, ale také produkti. Obrazky, na kterych je pouze produkt
se nazyvaji packshoty a slouzi k co nejvémnéjsimu zobrazeni produktu za ucelem jeho
dobré rozpoznatelnosti na prodejnich pultech. Obrazky mohou mit také podobu

grafickych prvki riznych tvart a barev.

Animace (gif) — pohyblivy (ne kresleny) vizuadlni prvek pouzity k dynamizaci
marketingového obsahu. Oproti statickym obrazim udrzi recipientovu pozornost
na obsahu déle a zvySuje tim jeho angaZovanost.>* Jde o rychlé zabéry, které

se na obrazovce promitaji v nekone¢né smycce.

Video — oproti ostatnim komponentiim video format platno obohacuje o zvuk. Mluvené
slovo nebo/a hudbu, ¢imz dokresluje atmosféru. Videa, stejné jako animace, maji
vyhodu ve své dynamicnosti. Oproti animacim vSak videa nabizi vétSi prostor

pro pedani informaci. Jejich ucelem by mélo byt zvySovani angazovanosti publika.

23 BURESOVA 2022: 208.
24 DOVICOVIC 2020: Online.
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Je vSak pravdou, ze v dneSni dob& roztiisténé pozornosti mohou videa pfipadat

recipientiim prili§ dlouha a hrozi, Ze se na né€ nedodivaji, nebo si je dokonce ani nespusti.

Text — zakladni prvek komunikace v marketingu. MiiZe to byt nadpis, popis produktu,
slogan nebo jakykoli jiny textovy obsah, ktery dopliuje vizualni prvky a predava

klicova poselstvi ¢i detailni informace.

Call-to-action tladitko (CTA tlacitko) — interaktivni prvek, ktery povzbuzuje konverzi
potencialnich zakaznikll k provedeni urcité akce, naptiklad k nakupu produktu,
prihlaseni k odbéru nebo ke kontaktovani spolecnosti. Interaktivita zde znamena fyzicky
proklik na tlac¢itko, ¢imz je dana akce provedena. CTA tlacitko nejcastéji nabyva formu
textu (napt. ,,Vyzkousejte nyni!“). Muze vSak vypadat také jako QR kod
nebo prokliknutelny obrazek.

Carousel (rotujici format*>) — forma prezentace, ktera umoZziiuje recipientim piejetim
prstu nebo kliknutim na Sipky prochazet dals$i obsah. Je to dynamicky a interaktivni
komponent, do které¢ho Ize zahrnout kterykoli z vySe uvedenych prvkt. Tvircim tak
rozSifuje prostor platna a znaCkdm pfinasi zvySovani angazovanosti recipientll

a podporu jejich konverze.

Platno casto kombinuje estetiku a informativni hodnotu, aby zaujalo cilové publikum
a zvySovalo angazovanost na dané digitalni platformé. Svymi moznostmi v zapojeni riznych
komponentt oslovuji platna rizné smyslové vjemy recipientt, a proto umoznuji vytvaret velmi
poutavé a interaktivni zazitky se znackou. Marketingova platna Ize navrhnout jak k propagaci
produktu, tak k vypravéni piibéhu a budovani vztahu se zédkazniky. Obsah se odviji od cild

marketingové komunikace, které si znacka pro dany ptispévek stanovi.

1.4.2 Reklamni funkce platna

Zameér znacek uverejnit platna analyzovana v této praci se shoduji se zaméry uveiejnéni
reklamy. Reklama je jednim z nastrojii marketingové komunikace, ktery 1ze definovat jako
Lheosobni formu komunikace, kdy rizné subjekty prostrednictvim riiznych médii oslovuji své

soucasné a potencidalni zakazniky s cilem informovat je a presvédcit o uzitecnosti svych vyrobkii,

2> Takto na komponent ,,carousel odkazuji i v analytické &asti této prace.
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sluzeb ¢i myslenek*®. Témito médii se rozumi zejména televize, rozhlas, internet, kino, tisk

a billboardy.

Lze fici, ze digitalni reklamni platno vychazi z podstaty tisténého reklamniho plakatu,
jelikoz sazi na kreativni vizudlni pojeti. Tisténa reklama je specificka svou statickou povahou.
Je ptehledna, stru¢nd a produkt i znacka jsou snadno identifikovatelné. Digitalni platno z téchto
benefitl t€Zi a zaroven pifinasi feseni vétSiny problému, které jsou s tisSténou reklamou spojeny.
Diky flexibilnim moznostem pfidavani komponentt v digitalnim prostiedi 1ze reklamni platno
obohatit o zvuk, pohyb i interaktivni prvky. Reklamni platno je tedy vylepSenou verzi

reklamniho plakatu.

Jak jiz bylo zminéno, obsah platna se odviji od cili marketingové komunikace dané
znacky. Platno muze nabidnout prostor pro jakykoli z nastroji marketingové komunikace.
Vedle reklamy na produkt se tak mlze nachazet podpora prodeje dalSich produktt znacky,
slevové kupony, upozornéni na vyhodna baleni a soutéze. Mlize zde byt vyhrazen prostor pro
fizeni vztahl s verejnosti ve formé ptib¢hu o znacce. Platno mize zvat na eventy, kde se bude
nasledné provadét osobni prodej, a pomoci CTA tlacitek odkazovat na webové stranky, socialni

sit¢ ¢i e-shop znacky, coz spadd pod nastroj piimy marketing.

26 PRIKRYLOVA a kol. 2019: 74.
18



2 Cinsky kosmeticky trh

Pojem kosmetika zahrnuje Sirokou Skalu produkti slouzicich k ¢isténi, upravé
a zkraglovani pokozky. Mezi typické kosmetické produkty prodavané mimo jiné i v Ciné patii
produkty péce o plet, dekorativni kosmetika a Cistici produkty na télo i vlasy. Ma uvadi,
ze kosmeticky pramysl je jednim znejrychleji rostoucich a nejslibnéjSich odvétvi
pro podnikani v Cin&.?’” I &insky kosmeticky trh byl v§ak poznamenan covidovou pandemii,
ktera vypukla v roce 2020. Piisna opatieni a restrikce, které byly v Ciné vyhlaseny, vedly
k ochromeni vétsiny odvétvi, kosmeticky trh nevyjimaje. Zasazen byl vyvoj, produkce,
distribuce i prodej. Cinsky trh s kosmetikou a osobni pé&i zaznamenal oproti piedchozimu roku
pokles maloobchodnich trzeb o 6,4 % a podle Euromonitoru v roce 2022 dosahl hodnoty
532 miliardy RMB. Po upusténi od covidovych opatfeni v prosinci 2022 vstoupil cinsky

kosmeticky trh do nésledujiciho roku s nadéjnymi znamkami obnovy.

¢ anabizi zajimavé

I presto ¢insky kosmeticky trh byl a stale je druhym nejvetsim na sveét
prilezitosti i pro zahrani¢ni znacky. Zaroven vsak vykazuje specifické preference a navyky
spotiebitelil, které se mohou lisit od téch, na které jsou zahrani¢ni znacky zvyklé. Jelikoz
Cinané obecné dbaji na to, jak jsou vnimani ostatnimi, je pro né vzhled velmi dilezity.
To ovliviiuje i Cinsky trh s kosmetikou, jelikoz trendy v oblasti liceni se méni zavratnym
tempem a znacky s nimi musi drzet krok, aby u spotiebitelt uspély. Vedle sledovani globalnich

licicich trendii je konkrétné pro zépadni znacky pulsobici v Asii nezbytné vnimat lokalni

standardy krasy a zohlednit je pii vytvareni reklamnich kampani pro tamni kosmeticky trh.

2.1 Cinska specifika reklamy na dekorativni kosmetiku

Li poukazuje na to, Ze reklama obecné hraje v Ciné kli¢ovou roli v kulturnim vyjednavani,
coz je zvlasté vyznamné v kontextu omezovani politického projevu v této spolecnosti.
Reklamni aktivity formuji a jsou aktivné formovany socio-politickymi, ekonomickymi,
kulturnimi a technologickymi zménami v ¢inské spolecnosti. Skrze pochopeni specifik ¢inské

reklamy lze nejen ziskat vhled do vyzev a pfilezitosti, kterym ¢inskd komercni sféra celi,

27 MA 2023: Online.
28 ZHU 2023: Online.
2 Po Spojenych statech americkych.
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ale také do zptsobti, jakymi podniky reaguji na lokalni, regionalni a celosvétové vlivy narychle

se globalizujicim trhu v Cing.*°

Z osobniho rozboru nékolika aktudlnich internetovych ¢lankti a odbornych publikaci,
zabyvajicich se touto tematikou, mi vyplynula nasledujici opakujici se specifika, ktera by m¢la
byt zohlednéna pii utvareni a distribuovani reklamnich kampani ¢inskych i zahrani¢nich znacek

dekorativni kosmetiky na ¢inském trhu:

> Online marketing a e-commerce

> Spoluprace s nazorovymi vudci

» Adaptace na ¢inské standardy krasy

> Popularita domacich kosmetickych znac¢ek
» Zajem o prirodni a tradi¢ni ingredience

» Liceni bez rozdilu genderu
Tato specifika jsou blize popsana v samostatnych podkapitolach.

2.1.1 Online marketing a e-commerce

Jednim ze zakladnich klict k tispéchu na ¢inském trhu (nejen) s kosmetikou je vyuzivani
online marketingu. Znacky by se mély pohybovat na popularnich socialnich sitich, jako jsou
Wechat, Weibo, Xiaohongshu (Red) a Douyin (Tiktok). Tyto kanaly umoziuji znackam nejen
propagovat své produkty, ale také posilovat povédomi o znacce a budovat loajalitu zakaznikt
vytvafenim komunit kolem spolecnych zajmi nebo hodnot. Piikladem je potadani
interaktivnich kampani, v ramci kterych mohou zakaznici sdilet fotografie prezentujici své
liceni, kterého docilili pouzitim produktii dané znacky.*' Nékteré znacky, jako naptiklad ¢inska
znacka kosmetiky Florasis #£75F (huaxizi), svym sledovateliim dokonce umoziuji podilet se
na vyvoji novych produktii a za odménu jim zasilaji slevové kupony nebo vzorky zdarma.>?

Potencial marketingu na socialnich sitich je asto naplnén diky moznosti online nakupu, tedy

30LI2016: 24.
3LLI2016: 258.
32 WANG 2021: 60.
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e-commerce. K tomu mohou byt vyuzivany naptiklad online obchody znacek ve wechatovych

mini aplikacich, nebo také nakupni platformy jako je Tmall a Jingdong.>*

2.1.2 Spoluprace s nazorovymi vudci

Oblibenou strategii online propagace kosmetickych znaéek v Cing je spoluprace
s klicovymi ndzorovymi vidci. Obecné vzato lze rozlisit nékolik typt KOLs uspokojujicich
ruzné marketingové potieby. Muze se jednat o celebrity, experty v oboru nebo o influencery,
pricemz zpusob uplatnéni v marketingovych kampanich se pro kazdého z nich v né¢em lisi

v zavislosti na jejich silnych strankach.

Zpévaci, herci a jiné slavné osobnosti zaujmou diky své ,,hvézdné aufe™ pozornost
recipienta nejrychleji. Diky jejich rozsahlé zakladné fanouskd je spoluprace s celebritami
idealni pro budovani hodnoty znacky a uvadéni nového produktu ¢i sluzby na trh. Vybér
celebrity do ¢inské kampané by se mél odvijet od jeji povésti, jakozto Elovéka. V Cing
oblibenost celebrit zavisi na jejich charakteru, vystupovani a ptipadné na tom, zda jsou ¢i nejsou

venkovského piivodu, nez od kariérnich uspéchii a vyznamenani.*

Spolupraci s odborniky je dobré si zvolit pii propagaci produktu, ktery si zaklada
na aktivnich ¢i léCivych latkach ve slozeni a snazi se ziskat diivéryhodnost ve svém trznim
segmentu. Experti v oboru jsou prosluli svymi hlubokymi znalostmi o dané tematice. Mohou

jimi byt specialisté, jako napiiklad l1ékaii, chemici, technici nebo akademici.*

Znacky v poslednich letech aktivné vyhledavaji spolupraci s KOLs typu influencefi,
jelikoz t€zi z jejich schopnosti silné a rychle ovliviiovat preference jejich sledovatelt, kteti jsou
zaroven spotiebiteli dané znacky. Diky autenticité a schopnosti jednoduchého ztotoznéni s nimi
si influencefi vypéstovali mensi, ale zato angazovangjsi publikum pfiznivcd. Agenda mnoha
influencert spociva v toCeni videi, na kterych produkty rozbaluji, aplikuji a jiz béhem toho
popisuji, jak se jim snimi pracuje, nacez podavaji upiimné recenze a naucné¢ navody

nejefektivnéjsi aplikace. Trzni segment je sice uz8i nez pii spolupraci s celebritou, avSak

33 Cosmetics marketing China ¢2008-2023: Online. 20 Most Popular Makeup Brands In China 2023:
Online.

34 KOL marketing in China 2023: Online. The impact of celebrity endorsements when marketing to China
2015: Online.

35 KOL marketing in China 2023: Online.
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influencefi maji se svymi sledujicimi diivérnéjsi vztah a mohou tak ti¢inn¢ propagovat produkty

nebo sluzby, které jsou v souladu s jejich osobnimi zkusenostmi a zajmy.>°

Celkove¢ lze fici, ze KOLs maji vysokou troven duvéryhodnosti a rozsahlou skupinu
prizniveld a mohou vyznamné zvysit povédomi o znacce, utvaret jeji image a podpofit prodej
vyrobkl. V marketingovych kampanich zavisi vybér typu KOL na cilech znacky a cilové
skupin€. Lze pouzit také kombinaci riznych typia KOL, aby se zuzitkovaly silné stranky
kazdého z nich a vytvorila se tak ucelend a u¢inna marketingova strategie, ktera na dynamickém

¢inském trhu rezonuje s riiznymi segmenty spotiebiteltl.

2.1.3 Adaptace na ¢inské standardy krasy

V lidské spolecnosti existuji nepsana pravidla, jak by mél clovek vypadat, aby mohl byt
okolim povazovan za krasného ¢i krasnou. Tato pravidla mohou vychazet z historickych
zvyklosti i aktualnich trendii a jsou podminéna kulturnimi aspekty. A proto, co pfipada

»krasné* cloveéku ze zapadni kultury tak nemusi byt brano na Vychodé.

Typickym ptikladem rozdilnych standardti krasy je hloubka opaleni ktize. Zapadni
kultury oslavuji pokozku do bronzova opalenou, a kromé vyuzivani kazdé chvile k opalovani
na slunci si dopomahaji samoopalovacimi krémy, néastiiky ¢ procedurou v solariu. V Cing jsou
standardy krasy dlouhodobé¢ zaloZeny naopak na bilé a zativé pleti, drobnych oblicejich s jemné
tvarovanymi rysy a na $tihlych t&lech.?” N&které z téchto ideall pretrvavaji dodnes a byvaji
dokonce dohnany do extrému (plastické operace; invazivni bélici procedury; ptehnané diety;
nerealistické internetové vyzvy). Jiné se hlavné diky globalizaci vyviji a méni, coz se tyka
napiiklad rtil. PfestoZe si jiz ve starobylé Ciné Zeny rty barvily, pietrvavala preference uzkého
a ten¢iho tvaru. Dnes jsou nékteré Ciianky nespokojené s jejich pfirozenym uz$im tvarem rti,
a proto pfi liceni linie rth pretahuji, ¢imz dociluji SirSiho a plnéjsiho tvaru. Ale obecné, zatimco
v zapadnich zemich Zeny &asto rady experimentuji s barvami a konturovanim obli¢eje, v Cing

je dtiraz stabilné kladen na dokonale pfirozeny vzhled.*®

36 KOL marketing in China 2023: Online.

37 Beauty standards in China 2023: Online.

38 What Are The Chinese Beauty Standards in 2022? 2022: Online. 10 top China Makeup Trends 2022:
Online.
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Je také dtlezité si uvédomit rozmanitost Ciny a jejich obyvatel. Standardy krasy se mohou
lisit v zavislosti na regionu, etnickych skupinach a subkulturach. V sou¢asné dobé jsou Cinanky
(ale i Cinané, jak bude zminéno pozdgji) diky rozvoji socialnich siti a zdpadnim tutoridliim
li¢eni dostupnym na platformach jako je Youku?3° stile vice vystaveny Sir§imu spektru
standardl krasy. Vlivy putuji ze Zapadu, ale také z Japonska a Koreji. Spolu s riistem ¢inské
ekonomiky si spotfebitelé adaptovali mezindrodni smysleni a maji Casto kosmopolitnéjsi

vkus.*0

Avsak zahrani¢ni znacky, které pochopi a adaptuji se na lokalni li¢ici standardy mivaji
u &inskych spotiebitelti vétsi Sanci na uspéch, jelikoz tradi¢ni standardy krasy v Cing zatim
nebyly pfekonany. V poslednich letech nastal znatelny pievrat v tom, jak mlada generace vnima
znaéky dle jejich ptvodu. Cinské znatky maji jasnou vyhodu v porozuméni trendéim
a preferencim spotiebitelti na svém kosmetickém trhu, coz jim umoziuje navrhovat vyrobky,

které zaujmou.*!

2.1.4 Popularita domacich kosmetickych znacek

Zahrani¢ni znacky sice stale zaujimaji velky podil z prodeji na ¢inském kosmetickém
trhu, ale u mladsich generaci spotiebitelii je patrny preferencni posun ve prospéch domaci
produkce. Jeden z divodi nizsiho zajmu mladé generace o produkty zahrani¢nich znacek
shledava analyticka spolecnost Daxue Consulting pravé v nedokonalém pochopeni licicich

navykt ¢inskych spotiebiteli a nedostate¢né adaptaci produktd na ¢insky typ pokozky.*

Druhym diivodem je silny vliv trendu guochao & # (guéchdo)*, v ramci kterého stoupa
z4jem &inskych spotiebiteld, a to hlavné generace Z a mileniald, o nakup lokélnich produkti. *
Ty jsou vnimany nejen jako vhodnéjsi pro ¢inské potieby a specifika, ale také je jejich nakup
povazovan za projev nacionalismu. Pozitivni odezva trendu guochao je dana i diky tomu, ze
byli Ciiiané formovani léty vlastenecké vychovy, kterd pro tradi¢ni kulturni reference poskytuje

urodnou piidu. Cinsti reklamni tvirci maji vyhodu v nepifeberném mnozstvi materiald pro

39 Cinska obdoba video platformy Youtube.

4010 top China Makeup Trends 2022: Online.

‘I BARBERA 2023: Online.

4 Tamtéz.

43V prekladu ,,narodni vina“. Déle se tento trend oznacuje jako ,narodni styl“ [E X, (gudféng) a do
anglictiny je piekladan jako ,,China chic®.

4 BARBERA 2023: Online. CHEN 2022: Online.
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vytvareni narativu o ¢inské kulturni identité, at’ uz jsou to legendy a jejich hrdinové, nebo uméni

pekingské opery, ¢inské malby a kaligrafie.*

Pouzivanim cinskych znacek mladi spottebitelé vyjadiuji divéru v sebe sama. Jejich
ztotoznéni se s ¢inskymi kulturnimi prvky, které jsou zakomponovany do produkti znacek, je

podle marketingovych odbornikii odrazem posileni narodni sily a ndvratu kolektivni estetiky.*¢

Zprava ¢inské spoleCnosti Tencent sdéluje, ze pravé kosmetika je jednou
z nejpopularngjsich kategorii zasazenych trendem guochao. 7 Nejzmifiovangjsi ukazkou
zachyceni vlivu ,,narodni viny* je ¢inska kosmeticka znacka Florasis, ktera nejen Zze do trendu
zapada svym pavodem, ale také ve svych produktech kombinuje moderni licici styly
s tradi¢nimi pfisadami v jejich sloZeni. Silné kulturni reference se objevuji na obalech jejich
produktii i jako soucast marketingovych kampani.*® Mezi dal§i vyznamné &inské kosmetické
znacky patii Meiking J2 B (méikang féndai), Judydoll ##ZE (judud), Pechoin H # #
(baiqueling), Carslan %> (k3zilan) a Perfect Diary 53¢ Hidl (wanméi riji).*

2.1.5 Zijem o pfirodni a tradi¢ni ingredience

Mnoho cinskych spotiebitelti se piiklani k produktim vytvaiejicim pfirozeny vzhled,
nebo k produktiim obsahujicim u¢inné latky inspirované tradi¢ni cinskou medicinou,
coz mohou byt naptiklad ZenSen nebo prasek z perel. V porovnani s piedchozimi lety ptikladaji
nyni &indti spotiebitelé vétsi vyznam sloZeni a uéinnosti vyrobki.>® Casto uz dnes nestaci
k dekorativni funkci pfidat funkci hydrata¢ni, spotiebitelé v produktech hledaji dalsi moznosti
vyzivy pleti.’! Zatimco znacky dekorativni kosmetiky obvykle piistupuji k vyvoji a marketingu
vyrobkd (modernim) védeckym zplsobem, na ¢insky kosmeticky trh zacinaji postupné
vstupovat i ¢inské farmaceutické spolecnosti vyrabéjici produkty na zéklade tradi¢ni Cinské
bylinné mediciny, které cili na hlubsi dermatologické problémy jako je exém, akné

¢i pigmentové skvrny. Toto specifikum se ziejmé odrazi ve skuteCnosti, ze kosmetika péce

4 ZHENG 2023: Online.

4112016: 134.

47 ZHENG 2023: Online.

48 SCMP REPORTER 2022: Online. CHEN 2022: Online.

“ BARBERA 2023: Online.

30 Top 5 Cosmetic Market Trends in China for 2023 2022: Online.
Sl CHEN 2022: Online.
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oplet, tedy skincare, zaujima na &inském kosmetickém trhu nejvétsi podil. >

A proto
se i znacky dekorativni kosmetiky snazi do svych produkt zakomponovat u¢inné latky. Diky
tomu, ze prioritizuji pfirodni a tradi¢ni ingredience u cinskych spotrebitelit stoupaji

na popularité.>

2.1.6 Liceni bez rozdilu genderu

Cinsky trh skosmetikou zaznamenava od roku 2015 vyrazny nardst podtu muzd
pouzivajicich produkty dekorativni kosmetiky k vytvofeni barevného liceni.* Cesta vedla
skrze zmény v kulturnich normach, které upousti od tradi¢nich standard maskulinity a davaji
individualismu, svobody, pozitku a sebevyjadtent, které pfinasi globalizace.’® Dilezity je i vliv

socidlnich siti, na kterych maji ptispévky s lidmi, ktefi jsou v né¢em unikatni, velky dosah.

Postupné bylo registrovano rostouci povédomi ¢inskych mladych muzl, zejména
z generace Z a milenialil, o péci o télo a o vieobecnou pééi o sebe sama. Cinsti mladici zagali
nakupovat a pouzivat produkty skincare, ¢imz nastal rapidni vzrist tohoto segmentu ¢inského
kosmetického trhu, ktery se v roce 2020 vySplhal na hodnotu 15,6 miliard RMB.>® Daxue
Consulting ve své zprave zroku 2020 uvadi, ze prodeje dekorativni kosmetiky muzskym
zékaznikiim v online obchodé Tmall vystoupaly o 89 %, ¢imz piedehnaly kosmetické produkty
z fad vonavek, skincare, péée o vlasy a péce o télo. Nejvétsi zajem byl o rténky, BB krémy>’,

fasenky a o tuzky na obo¢i.>®

Jak jiz bylo zminéno, oblibenou metodou k propagaci produktli na ¢inském trhu je
spoluprace s KOLs. Prestoze je dekorativni kosmetika tradicné uréena k uzivani Zenam,
tak 1 do marketingu téchto vyrobki pronikly zmény vyplyvajici z nového vnimani maskulinity
v Cing. Zmény ve zplsobu zapojovani celebrit do &inské reklamy na kosmetiku popisuje

Li Xiaomeng ve svém c¢lanku nasledovné:

52 ZHU 2023: Online.

3 Top 5 Cosmetic Market Trends in China for 2023 2022: Online. 20 Most Popular Makeup Brands In
China 2023: Online.

3% CHEN 2021: Online.

SSLI2016: 149.

6 Male Beauty in China 2023: Online.

57 Zabarvené krémy s funkei kryti i vyZivy.

8 DAXUE CONSULTING CHINA 2020: Online report.
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Jakmile si v dnesni dobé v Ciné zapnete televizi nebo zajdete do ndkupniho centra,
moznd vas prekvapi, ze vétsina kosmetickych znacek pro Zeny vyuzivd jako ambasadory
a mluvci své znacky muzské celebrity. Podle neddavného prizkumu trhu tento trend pouzivani
muzu k propagaci vyrobkii pro zZeny prudce roste. Za prvnich 7 mésici roku 2018 podepsalo
smlouvu s muzskymi celebritami na propagaci vyrobkii urcenych pro Zeny na cinském trhu

18 kosmetickych znacek.«>

Pro zaclenéni muzi s ,;jemnou maskulinitou” do reklamnich kampani se v Cing ujal
termin 53 474 %% (ndnseé xiaoféi). Li popisuje ,,Nan Se* jako ,,zdsadni strategii ¢inského trhu ke
zvySovani konzumerismu cinskych Zen, jejichz ekomomickd pozice a kupni sila prevratné
roste* °°. Muzi propagujici zenskou kosmetiku reprezentuji sviidnost, jemnost a ohleduplnost®!,
coz jsou nové charakteristiky ¢inskych muzl, odklonéné od tradi¢niho pojeti maskulinity, které

zdtraziuje silu, stoicismus a drsnost®

. Jak se marketingem Sifila strategie ,,Nan Se* objevil se
v Cing dalsi termin popisujici mladé a atraktivni muZe, kteii ale je$té nedosahli vétsich
spolecenskych a kariérnich tspéchii. Témto mladikiim je Zenami s posilnénym postavenim
na ¢inském trhu udélovana sexualizovana ndlepka ,.éerstvé masicko™ /NEEPA] (xido xian rou).
Obliba jemné maskulinity do Ciny vnikla diky sdilenym kulturnim zékladim z popkultury

Japonska a Jizni Korey.%

wJedna vec, kterou ma japonska a korvejska populdrni kultura spolecnou, je jejich
previadajici uznani pro méné maskulinni muze, znamé jako bishonen v japonstiné a kkot minam
v korejstiné. Prvni z nich se preklada jako ,, hezky chlapec* a druhy znamena ,, kvétinovy

krasavec/muz*. %4

Vlivem rychle se ménici doby a instantnich propojeni diky socialnim sitim se toto

specifikum na ¢inském kosmetickém trhu nedé ptehlédnout. Jako své ambasadory si muzské

39 LI2020: 55.

60 Tamtéz: 58.

61 Tamtéz: 59.

62 Male Beauty in China 2023: Online.

3 LI 2020: 59.

64 Tamtéz: 59. V originale ,,pretty boy* a ,,flower handsome boy/man*.
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nazorové vudce voli mnohé zahrani¢ni i Cinské znacky, jako naptiklad Lancome, M-A-C,

Shiseido, Yves Saint Laurent Beauty, Maybelline, Perfect Diary, Florasis, Visée a SAWAA %

5 Male Beauty in China 2023: Online. HAO WU CEPING 2019: Online. RUI DALIAO XINGZUO 2023:
Online.
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3 Materidly a metody

3.1 Kritéria vybéru analyzovanych dat

Zdrojem pro vybér oblasti produktt, jejichz reklamni vystupy v praci analyzuji, byla
aktualiza¢ni zprava®® publikovana marketingovou e-commerce agenturou pro ¢insky a asijsky
trh TMO Group. Zprava z listopadu 2021 podava informace o kosmetickém odvétvi ¢inského
trhu. Soucasti je, mimo jiné, velikost odvétvi, trzni podil jednotlivych typt produktii v ramci
odvétvi, nejprodavanéjsi produkty a znacky a také ptipadova studie péti kosmetickych znacek.
TMO Group provedla rozbor péti znacek sriznou obchodni identitou. Byla to znacka
s archetypem nové ¢inské znacky — Perfect Diary, tradi¢ni ¢inské znacky — Carslan, luxusni
mezinarodni znacky — Yves Saint Laurent Beauty, tradicni mezinarodni znacky — M-A-C

a znacka s archetypem nové mezinarodni znacky — 3CE.

Vybér pravé téchto znacek mi pro ucely diplomové prace ptipadal vhodny také z hlediska
zemé jejich pavodu. Perfect Diary a Carslan jsou asijské znacky ptvodem z Ciny. 3CE je
znacka jihokorejska, a je tedy zastupkyni dalsi asijské znacky a zaroven se pridava ke znackam
mezinarodnim. Yves Saint Laurent Beauty (Francie) a M-A-C (Kanada) jsou znacky
mezinarodni, a navic zastupuji znacky ze Zapadu. Odlisna zeme ptivodu umoznila sledovat, zda

a do jaké miry se kulturné-specifické faktory projevuji v pojeti marketingovych kampani.

Analyza se zamétuje na dva typy produktt dekorativni kosmetiky, kterymi jsou produkty
na rty, shrnuty pod ndzvem ,rténky* a produkty na oblicej, které jsou shrnuty jako ,,make-upy*.
Vybér se opét odvijel od zpravy agentury TMO Group, kterd pravé tyto typy produkti
vyhodnotila jako dva s nejvétsim trznim podilem v kosmetickém odvétvi hodnocené podle
mési¢nich vynost z prodejt.” Vhodnost vybéru pravé téchto dvou typti kosmetickych produkti
pro ucely analyzy jsem posoudila také na zaklad¢ jejich opacnych funkci. Rténky maji typicky
zvyraznovat, kdezto make-upy maji zakryvat. Reklamni kampané na oba typy produktt jsou
v této praci kazdé zastoupeny péti reklamnimi platny od péti vySe zminénych kosmetickych

znacek. Analyzovano je tedy celkem deset reklamnich platen.

% TMO GROUP 2021: Online report.
7 Tamtéz.
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Doprovodnym kritériem vybéru byla skute¢nost, ze dané reklamni platno musi primarné
propagovat jen jeden produkt, ktery je pak povazovan za hlavni. Dalsi produkty znacky
zobrazeny byt mohou, avsak uz jen ve formé podpory prodeje. Déle jsem pro oba typy produktii
vybrala jedno platno, které proklamuje spolupraci s celebritou se zamérem vypozorovat, zda

a jakym zptisobem se styl reklamy pfti zapojeni celebrity zméni.

3.2 Sbér materidlt

Sbér reklamnich platen probihal v ¢inské aplikaci Wechat v obdobi od zaii do prosince
roku 2022. Vzhledem k tomu, Ze Wechat je nejpouzivandjsi socialni siti v Ciné a mezi Cinany,
lze predpokladat, ze cokoliv zde zvefejnéné je sméfovano primarné na pozornost ¢inského
uzivatele. Z tohoto divodu a také vzhledem k oblasti propagovanych produktl, kterou je
dekorativni kosmetika, jsou za hlavni cilovou skupinu reklamy povazovany ¢inské
spotiebitelky. Jak jsem popsala v teoretické ¢asti, na Wechatu jsou provozovany oficialni ucty
znacek a prostiednictvim mini programi také jejich oficidlni internetové obchody. Ob¢ tyto
casti Wechatu byly zdrojem sbéru reklamnich platen pro tuto praci. Prvnim mistem sbéru byly
¢lanky na oficidlnich uc¢tech znacek. Odtud pochazi ¢tyti reklamni platna publikovana béhem
roku 2022.%® Druhym zdrojem byly zminéné oficialni internetové obchody znadek. Z tohoto
mista pochazi $est reklamnich platen.®® Data zvefejnéni platen na internetovy obchod znacky

neuvadi.

Kazdé platno jsem po castech zachytila snimkem obrazovky mobilniho telefonu
a jednotlivé snimky jsem poskladala za sebe tak, jak se zobrazuji pfi prohlizeni daného
wechatového c¢lanku nebo stranky internetového obchodu. Spravny zplisob prohlizeni
reprodukovanych platen v mé praci je shora dolti a zleva doprava. Platna jsem opattila nazvem,
zdrojem a datem sbéru. Pro piehledn&jsi orientaci jsem platna graficky rozdélila do tzv. trovni’®
modrymi ramecky, které¢ tedy nejsou soucasti ptivodniho materidlu. Podobnym zptisobem

rozdéluji vizualni reklamu ve svych vyzkumech napiiklad May Wong’! a Charles Forceville’.

8 Platno 1 rténka Carslan, Platno 6 make-up Carslan, Platno 9 make-up M-A-C a Platno 10 make-up YSL
Beauty.

% Platno 2 rténka Perfect Diary, Platno 3 rténka 3CE, Platno 4 rténka M-A-C, Platno 5 rténka YSL Beauty,
Platno 7 make-up Perfect Diary a Platno 8 make-up 3CE.

70 Na platnech pod ozna¢enim U1, U2, U3 atd.

7TWONG 2019: 13-53.

72 FORCEVILLE 2020: 149-166.
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3.3 Vyzkumna metoda

Ve své analyze jsem se opirala o kombinaci n€kolika ptistupti kvalitativniho vyzkumu.
Vzhledem k tomu, ze reklamni platna jsou bohata na riznorody obsah, jsem vizualni design
platna ,rozlozila na dilky®, abych je pfi zpétném skladani do celku mohla detailné popsat
a pozorovat, jak funguji spolecné. Pro tuto praci jsem si osvojila multimodalni pfistup, ktery se,
oproti tomu tradicnimu monomodalnimu, zajima o ,.zpiusob, jakym jsou znaky pouzZivany
v kombinaci, kterd tvori celek”.”™ Ledin a Machin uvadi trefny diivod, pro¢ analyzovat
multimodalné na ptikladu cervené barvy. Ta mize evokovat rizné asociace, od nebezpeci,
vzteku a sily az po sexualni touhu. V této chvili je tfeba se zaméfit na prvky, které jsou s touto
barvou zkombinovany a az poté stanovit komplexni vyznam.”* Cervena barva v kombinaci
s reklamou na rténku pravdépodobné nebude mifit na negativni emoce nebezpeci a vzteku, bude

naopak pozitivnim symbolem vasné ¢i svidnosti.

Kazd¢ reklamni platno jsem analyzovala z Sesti hledisek, ktera l1ze rozdélit na pét hledisek
v zéklad¢ denotacnich a jedno ¢isté konotacni. Ve vizualni sémiotice, tedy v oboru védy, ktera
se zabyva znakovymi systémy, denotace znamend, kdo nebo co je znazornéno. Popisovani
probiha objektivné, doslovné a bez domnének. V kontrastu s tim konotace predstavuje
subjektivni, skryty vyznam zobrazeného jevu, ktery se Casto odviji od kulturniho kontextu
a evokuje pozitivni i negativni asociace.” Nutno dodat, Ze uz i denotace zahrnuje uréity nizky
level analyzovani, protoZe potfebujeme umét véci pojmenovat, coz mize byt ovlivnéno nasim

socio-kulturnim prostfedim a jinymi faktory.”®

Pét denotacnich hledisek, s jejichz pomoci analyzuji platna, zahrnuje kompozici, obsah
textu, formu textu, vizual a dopliujici informace. Ac¢koliv u jednotlivych prvku pfilezitostné
pripojuji i informace o jejich vyznamu, jejich pfinos k celkovému dojmu z platna jsem vsak
popsala z hlediska konotace az v posledni casti s ndzvem Hodnoceni platna. Kromé shrnuti
celkového dojmu jsem v této casti identifikovala pfipadna Ustfedni témata, zdiiraznila stézejni

prvky a zhodnotila jejich zapojeni do reklamniho platna.

73 LEDIN — MACHIN 2020: 5.
74 Tamtéz.

7S VAN LEEUWEN 2001: 94.
76 LEDIN — MACHIN 2020: 40.
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Jednim z dil¢ich cili bylo popsat veSkeré aspekty kazdého platna, od jeho délky, pies
obrazy, az po interaktivni tlacitka. Nize vysvétluji, na jaké aspekty reklamniho platna jsem se

v kazdém hledisku soustiedila.

Z hlediska Kompozice jsem se nejprve zaméfila na pocet rozpoznanych urovni na platné
a délku platna v porovnani s ostatnimi. Dle sméru prohlizeni platna, tedy shora dolt, jsem
identifikovala textové a obrazové prvky kazdé irovné a obecné¢ uvedla jejich obsah. Tabulka
kompozice mi pak umoznila jednoduse rozpoznat, které trovné se navzajem strukturalné
podobaji, a které jsou jedineéné. Zaroven nabidla podklad pro sledovani informacni hodnoty
prvki na platné, ktera se odviji od jejich umisténi. Prvky umisténé v horni, stfedni a levé ¢asti
vizualniho materialu maji jinou infomaéni hodnotu nez prvky na spodu, okraji a pravé ¢asti.”’

Kompozi¢ni tabulky jednotlivych platen jsou v praci fazeny jako ,,Pfiloha: Kompozice platen®.

Abych dodrzela posloupnost vypraveéni reklamniho ptib&hu, v ¢asti Obsah textu jsem
rovnéz postupovala shora dolti. Pozornost jsem soustiedila na fraze a vyrazy formujici téma
reklamniho platna. Vybrané ¢asti textu jsem pouzila jako ukazku zplsobu, kterym tviirci
predavaji urcita reklamni sdéleni a informace o produktu. Také jsem se zaméfila na vyrazy,
které tvirci platna volili opakované ¢i na vyrazy, jejichz zapojeni do reklamy na dekorativni
kosmetiku muze recipientim piipadat prekvapivé. Vybrané Casti reklamniho textu jsem
prepsala, opatfila transkripci pinyin a nasledné prelozila do cestiny. Pro ucely grafického
odliseni od textu prace je reklamni text platna s piepisem, piekladem a ¢islem trovné, ve které
se nachazi, opatfen rameckem. Pieklad né€kterych jazykoveé pokrocilych prohlaseni jsem
konzultovala jak s vedouci préace, tak s rodilou mluv¢i ¢instiny.”® Zbyvajici reklamni text platna

jsem, s ohledem na omezeny rozsah prace, pouze voln¢ pielozila.

V souvisejicim hledisku Forma textu jsem se zaméfila na mnozstvi textu, zarovnani, font,
barvu, velikost, typograficka znaménka, cislice, jazyk (pfipadn¢ pomér jazykl) a s tim
souvisejici pismo. V této ¢asti jsem také upozornila na zvolené jazykové prostiedky, jazykové

konstrukce a objasnila jejich vyznam.

77KRESS — VAN LEEUWEN 2021: 181.
8 Mou informantkou byla Anny Lin (#JWT Lin YUxin). E-mailové konzultace probihaly od 2. biezna 2023
do 19. kvétna 2023.
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V casti Vizual jsem identifikovala, zda se na reklamnich obrazech nachdzi produkty,
osoby ¢i oboji zaroven. Popsala jsem zplsob zobrazeni produktid a osob (portrét, packshot
produktu) a uvedla jsem cetnost pouziti jednotlivych druhlt obraz. Vzhledem k mnozstvi
grafického obsahu, ale také k detextualizované povaze reklamnich obrazi, jsem se na detailni
analyzu jednotlivych fotografii v platn¢ nezamétovala, soustiedila jsem se zejména na strucny
a vystizny popis a nasledn¢ na analyzu celkové myslenky (v ¢asti Hodnoceni platna). Osoby
jsem popsala na zaklad¢ vzhledu, a pokud jsem v nich rozpoznala slavné osobnosti, uvedla jsem
jejich zakladni charakteristiky. Identifikovala jsem pouzité barvy a ptipadné uvedla jejich
vyznamy, které mohou souviset s pfipadnym tstfednim tématem platna. Obrazy, které nebyly
fotografiemi osob ani produktu jsem popsala a oznacila jako grafické prvky. Okomentovala
jsem, zda a v jaké formé je ptitomno logo znacky, na jeho grafické zpracovani jsem se vsak,

s ohledem na téma své prace, nezamétovala.

Cast Dopliujici informace obsahuje specifické prvky reklamniho platna, které nespadaly
do vyse zminénych hledisek. Ve vysledku se jedna o dynamické a interaktivni komponenty,
jako jsou animace, videa, rotujici formaty a CTA tlacitka. Dale, pokud byla na platné
identifikovana marketingov4 strategie celebrity endorsement’®, popsala jsem zplisob zapojeni
dané celebrity do reklamy a priblizila jeji vztah se znackou. V této ¢asti jsem popsala také
ptipadnou podporu prodeje jinych produktii znacky a identifikovala zpiisoby, kterymi platno
vyzyva recipienty reklamy k akci.

V poslednim kroku, v ¢asti Hodnoceni platna, jsem shrnula vyznamné prvky formujici
kazdé platno a zhodnotila jsem jejich uziti. Nékteré prvky a jevy mohly byt zaroven motivy.
Pokud syntéza textovych a vizualnich motivli nahravala k existenci tstfedniho tématu platna,
identifikovala jsem jej a popsala jeho vyznam. Reklamu jsem, spolu se sd€lenim, které ma
predat, zasadila do SirSiho socio-kulturniho kontextu. S ohledem na ¢instinu, coby majoritni
jazyk reklamnich platen, jsem zhodnotila také zapojeni uméleckych jazykovych prostredki.
V neposledni fadé¢ jsem se soustiedila na detekci vzorct, podle kterych bylo platno zformovano,
abych je mohla nasledné porovnavat s dal§imi platny analyzy. Analyza byla motivovana cilem

rozkliCovat zaméry tvirct reklamy, stejné jako odhadnout pisobeni na recipienty reklamy.

79 Vyuziti znAmych a uznavanych osobnosti k propagaci produkti a sluzeb.
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Vychazela jsem z ptredpokladu, ze se autofi reklamy spoléhaji na obecné znamé nositelé

konotaci, tedy stereotypy, aby reklamni sdé&leni prenesli.®
Shrnuti analyzy odpovida na otazky:

— Jakymi prvky jsou tvorena cinska reklamni platna na dekorativni kosmetiku?

— Jaky vyznam tyto prvky nesou?

— Jake jevy jsou na platnech jedinecné a jake se opakuji?

—  Existuji vzorce kompozice ¢inskych reklamnich platen na dekorativni kosmetiku?

—  Obsahuji reklamni platna centralni témata? Pripadné, jakymi motivy jsou téemata
tvorena?

— V cem se lisi reklamni platna na make-up od téch na rtenky?

— Jakymi specifiky v tvorbé platen se vyznacuji jednotlivé znacky s ohledem na jejich
puvod?

— Jaky vliv na styl reklamy ma zapojeni celebrity do pldatna?

Vysledna zjisténi jsem formovala®! s pomoci poznatkdi z éetby odbornych publikaci
tykajicich se vizualni komunikace, multimodality a socidlni sémiotiky autorit Gunthera Kresse
a Theo Van Leeuwena Reading Images (2021), Per Ledina a Davida Machina Introduction
to Multimodal Analysis (2020), May Wong Multimodal Communication (2019) a opét Theo
Van Leeuwena a jeho kapitoly v publikaci Handbook of Visual Analysis (2001). Zjisténi
spojend se socio-kulturnim kontextem Ciny byla podpofena knihou autorky Li Hongmei
Advertising and Consumer Culture in China (2016), ¢lankem Li Xiaomeng How powerful is
the female gaze? (2020) a v neposledni fad¢ aktualnimi internetovymi ¢lanky o trendech
na ¢inském kosmetickém trhu. DalSimi opé€rnymi zdroji pro tuto praci byly knihy odborniki

a odbornic v oblasti moderniho marketingu a marketingové komunikace Philipa Kotlera,

Kevina L. Kellera a Alexandera Cherneva Marketing Management (2021), Jitky BureSové

80 LEDIN — MACHIN 2020: 42.
81 Jelikoz na mne, jako autorku prace, ptisobi vlivy uréitého socio-kulturniho prosttedi, je radno upozornit,
ze vysledky analyzy jsou v tomto ohledu pfirozené subjektivni.
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Online marketing (2022) a Jany Piikrylové a kolektivu Moderni marketingovda komunikace
(2019). Z vy¢tu hlavnich teoretickych zdroju je ziejmé, Ze se jedna o multidisciplinarni praci

spojujici poznatky nékolika védnich obort.
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4 Analyza reklamnich platen

Analyza je rozdélena do dvou hlavnich ¢asti. Kazda z nich predstavuje kategorii produktd,
které jsou na reklamnich platnech propagovany. Jsou jimi rténky a make-upy. Kazda kategorie

je zastoupena péti reklamnimi platny od péti znacek.
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4.1 Rténky
4.1.1 Carslan

Platno [ rténka Carslan

B EXEIPIRE

BB B WS
i
4 T 0
BB - B, —KEREH
R, TEORERRES

RBMRLN

zdroj: oficialni Wechat ucet znacky Carslan, [2022-09-20]
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Kompozice:

Platno propagujici rténku cinské znacky Carslan bylo rozdéleno do deseti urovni.
Kompozi¢né velice podobné jsou si iroven 2 s urovni 9. Dale se vzajemné podobaji tirovné 3,

5a6. Urovné 1,4,7,8a 10 jsou svou strukturou jedine¢né.®?

Obsah textu:

Hlavicka platna je vyplnéna textovym logem, ze kterého lze zfetelné vycCist nazev znacky.
Nasleduji cCtyfi pozitivni adjektiva popisujici propagovany produkt jako ,.elegantni,

sebevédomy, vzrusujici a sofistikovany”.

Dalsi tadky predavaji informace o odborném zhotoveni kosmetického produktu a o vizi
»predefinovani dosavadnich standardi luxusni péce®, cemuz jsou vénovany i dva tradky
nasledujici urovné. Uroven 1, stejné jako tirovné 4, 6 a 7 jsou zakonéeny vyzvou k posunuti
obrazku za uc¢elem odhaleni dal§iho obsahu. Spolu s druhem produktu (rténka) je predstavena

i charakteristika této kosmetické tady:

shoukuan dudtai kangzhou shuang xin

L €28 S TINEEAR I Kuhdne ilis?
duhodng xilie

Prvni polypeptidova fada dvoujadrovych rtének proti vraskam.?

U2

Objevuje se vycet, pojmenovani a popis celkem tfi vlastnosti nazvanych jako ,,standardy*,
kterymi ma produkt disponovat. Jde o ,,zakryti vrasek na rtech®, ,,péc¢i a vyzivu rti*“ a o ,,kyprost
a intenzita“. Soucasti popisu kazdé z vlastnosti je odborné tvrzeni souvisejici s vyvojem

produktu:

dute shuang xin jiégou, jinghua ru
[xin] 7 jiachi

MU USSR, RSN T TN
Fr
U3 | 28 RIHLBLL 4, MuFERIUE

28 tian danhua chunwén4, huanhud

nidanging shuang chun

Unikatni dvoujadrova struktura s obohacujicim vytazkem v , jadru®’.
Po 28 dnech redukuje vrasky na rtech* a omlazuje rty.

82 Tabulky kompozice kazdého platna jsou Fazeny na konci prace jako ,,P¥iloha: Kompozice platen*.
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shang zhuang ji hu chun, jiyl chunbu
shénché yanghu
shixian 8 xidosh{ zirun> bu qi pf®

BB, 4T R IE IRy

Us | SEBL8 /N S A S

Nalicte a ochrarite rty, dopfejte jim hlubokou a diikladnou péci.
Osmihodinové hydratace® bez loupani kiize®.

P, fo — 3 3 - v o= ;6

IR » 20k 3, —PkER S/ trfmjlavjlaoyuan duotai’, yi mo féengying
s bdoman

el shunhud chéng zhuang, yu chudnjian jin

AL =y =1 3 ‘XE.—‘Q = ’
U6 | e e, FIEMSRRIeRE | g30ji mEigan
Kolagenovy polypeptid® dod4 rtéim plnost® a objem jednim tahem.
Hladce klouZe po rtech a odhaluje jejich sofistikovanou krasu.

Nasleduji dalsi zminky o expertnim vyzkumu, o dvoujadrovém provedeni a o plnosti
a mimoradné intenzit¢ barev. Na téze urovni se opét nachazi nazev znacky a poprvé i nazev
produktu. Platno obsahuje pozvani do kamennych obchodt znacky Carslan a vyzyva ke koupi.
Text predposledni urovné vyzyva recipienty reklamy k interakci a zapojeni do soutcZe.
Zaverecna cast je vénovana detailnim poznamkam pod Carou, které vysvétluji celkem osm

tvrzeni obsazenych v ptedchozich tirovnich platna. Témi jsou:

shéyang; zhuanjia; shoukuan duotai
TR, LR B Z KBRS 1 kangzhou shuang xin kduhong xilie;
ZLAF; 28 RIRMIELL; 8 /Nzk 28 tian danhua chunwén; 8 xidoshi
Uto | T SEEMS; BHEAGS; RAZE | 2rn; fengying baoman; jinghud r
Xin; bu qi pi

luxusni péce; odbornik; prvni polypeptidova fada dvoujadrovych rtének proti
vraskam; redukce vrasek na rtech po 28 dnech; osmihodinova hydratace; plnost

a objem; vytazek v jadru; bez loupani ktize

V poznamkéch jsou zminény naptiklad nékteré nazvy odstind, data vlozend do vyzkumi,

¢i vysledky kosmetickych testt tfetich stran, jejichz subjektem byly vyhradn€ asijské zeny.
Forma textu:

Platno obsahuje velké mnozstvi textu. Az na par vyjimek (tii vyzvy k posunuti; poznamky
pod carou) je text zarovnan na stfed platna. Dominantnim jazykem je ¢inStina, pfesto se vSak
objevuje osm anglickych vyrazi nebo slovnich spojeni (nazev znacky; ,,cut®; ,,standard; ,,day
1%; ,,dual affection rouge®; ,,get*; ,,topic moment™; ,,top 2). Pismo ma jednotny font, ale riznou
velikost i tuc¢nost. Je psano bilou, zlutou i ¢ervenou barvou. Diky odliSnému stylu pisma je
podpoiena, nebo naopak oslabena vyznamnost textového obsahu. Po celé délce platna
se n¢kolikrat objevuji béznd interpunkéni znaménka. Zvlastni interpunkéni znaménka se

nachazi ve vyctu standardt na tirovni 2 (tfikrat znaménko ,,x*), v popisu standardu 1 (hranaté
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zavorky ,, [ | ¢, v &in§ting pouzivané pro citace), v popisu standardu 2 a nasledné také v urovni
7 (tecka uprostied tadku ,,-* ve funkci pomlcky). Nejbohatsim mistem na interpunkci i text
samotny je posledni iroven s poznamkami pod Carou, ktera vysvétluje tvrzeni oznacena pomoci
¢iselného horniho indexu, jeZ se nachazi v Grovnich 1, 2, 3 ,5 a 6. Arabské Cislice se na platné
vyskytuji v nemalém mnozstvi, a to jak v podobé horniho indexu, tak v plné velikosti coby

soucast sdéleni.
Vizual:

Na prvni pohled zaujme Cervend az ruda barva platna. Objevuje se v pismu, na pozadi,
grafickych prvcich, obrazech rtil, na naplni rténky i na jejim obalu. Doplitkovymi barvami jsou
zlata, bila a Cernd. Stézejnim prvkem tohoto platna je produkt — rténka. Pozadi prvni tirovné je
ve skutecnosti pohyblivou animaci, zachycujici nékolik vedle sebe stojicich rtének a dale také
aplikaci produktu na rty. Rténka je zobrazena jesté tiikrat ve formé packshotu, z toho v trovni
2 a9 jde o identicky obrazek. Samotna napli rténky je viditelna i v pozadi urovné 4. Druhym
nosnym prvkem jsou vizualni motivy laboratorniho prostfedi, a to kapatka, zkumavka a bubliny.
Nutno dodat, ze tyto prvky jsou rovnéz animace, které zachycuji pfiblizeni k objektu, kapani
tekutiny z kapatek, vsttik bilé latky do zkumavky a hemzeni bublin. Kromé jednoho obrazu
nali¢enych rtl se na platn€ nenachazi zadna fotografie osob. Platno obsahuje nékolik grafickych
prvki, mezi které patii, opét, bubliny (U2), dvousroubovice DNA (U5) a rténkova $mouha
v pozadi packshotu produktu (U7). Zietelna jsou také loga znacky ve dvou variantach. Dvakrat
jsou vlozena jako obrazek a nckolikrat je 1ze vidét v podobé gravirovani na naplni a na obalu

produktu.
Dopliujici informace:

Jak jiz bylo zminéno, na n¢kolika urovnich platna se nachazi text s vyzvou k posunuti
obrazovky. Ptejeti prstem po dotykové obrazovce smérem doleva odkryje dalsi reklamni obsah.
Komponent rotujici format se na platné vyskytuje celkem ctytikrat. Déle, obrazy tirovni 1, 3, 5
a 6 nejsou statické fotografie, nybrz pohyblivé animace. Jde o rychlé zabéry, které se na

obrazovce mobilniho telefonu promitaji ve smycce.

Hodnoceni platna:

V textu platna propagujiciho rténku znacky Carslan je obecné kladen diiraz na odbornost,

sofistikovanost a pokrocilou péci. Lze to vycCist nejen zjednoznacnych prohlaSenich
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o pfitomnosti odborniki pfi vyzkumu a o snaze predefinovat dosavadni standardy luxusni péce,
ale také prostfednictvim zminek o ucCinnych latkach (polypeptidy, kolagenovy peptid)
a exaktnich Casovych udajich spojenych s ur¢itou vlastnosti produktu (redukce vrasek na rtech

po 28 dnech; osmihodinova hydratace).

Nékolikrat se na platné objevuji anglicka slova vlozena do cinskych vét. Pouziti
anglictiny, pfirozené psané pismeny latinky, je nastrojem k rychlejSimu zaujeti recipienta
reklamy. Kratka anglicka slova, jako pravé napf. ,,cut”, ,,day®, ,get®, ,,top®, jsou v ¢inském
prostiedi popularni, jejich vyznamu vétsina Citand rozumi, a navic jsou Citelna snadngji

neZ jejich ekvivalenty psané ve znacich.®?

Slovni tvrzeni o expertize jsou podpofena vizualnimi motivy a spolecn¢ tvori vyzkumné
az laboratorni téma platna. Kritéria, kterymi se patrné znacka Carslan fidila pfi vyrobé
produktu, jsou popsana v podob¢ tzv. t¥i standardi. Prezentace vlastnosti produktii shrutych
do tfi bodii je pouzita i na dalSich reklamnich platnech této analyzy. VSechny tfi urovné
pojednavajici o klicovych vlastnostech maji témét identickou kompozici a postupuji za sebou
od prvniho, ptes druhy, po tieti ,,standard”. Pozornost neni smétovana na vysledny vzhled
produktu na rtech, nybrz pravé na jeho ucinky. Tato rténka ma byt primarné vyzivujici a mimoto
doda rtiim i barvu. Pfesto vSak je na barvu vsazeno, jako na vizuélni lakadlo reklamniho platna,
které¢ je celé ladéno do Cervenych odstini. Odklon od emfaze vizualni krasy je patrny
v absenci portréta ¢i ukizek odstini rténky. Chybi také postup liceni. Cim se toto platno
od platen jinych znacek vymyka jsou zminéné obsahlé poznamky pod carou, které zahrnuji data
a vysledky testovani produktu specificky Zenami z Asie. Pfedpokladanou cilovou skupinou
jsou Cinské Zzeny, proto se jedna o dulezity detail marketingového sdéleni. Vzhledem
k odlisnym fyzickym specifikacim, v tomto pfipad¢ zejména pokozky a rtli, souvisejicich
s rasovym puvodem, bude Ciankam bliz§i, Ze byl produkt otestovan osobami, s jejichZ
fyzickymi atributy se mohou ztotoznit. Tato zminka, i celkové mnozstvi vysvétlivek a dat opét

dodava na pocitu expertniho vyvoje a podporuje dojem ucinnosti slibovanych vysledki.

Z hlediska funkci je do platna zakomponovan efektni prvek rotujiciho formatu, diky
kterému je rozsiten prostor pro vizudlni i textové vjemy a zaroven pusobi jako zabavna forma

interakce mezi recipientem a reklamou. Text na platné vyzyva jak k bezprostiedni, tak

83 FORCEVILLE 2020: 154-155.
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ik odlozené interakci. Jakmile recipient projde téméi celym platnem, obdrzi pozvani
do kamenného obchodu a vyzvu ke koupi produktu. Dale se dozvi, ze se mize pouhym
okomentovanim ptispévku zapojit do soutéZe o propagovany produkt. To vede k navnadéni
recipienta, podpote jeho konverze a ke zvySeni angazovanosti u piispévku, coz v konecném

dasledku podporuje povédomi o samotné znacce.
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4.1.2 Perfect Diary

Platno 2 rtenka Perfect Diary

FiHE

ERIZE ReNE

RHBERSER

LSt BHER | AO2 fREIRYS

A01 B DL

AO4 Bt3E A05 ¥uR%+

EiEe BHAR

CO4 BRTLE

zdroj: oficialni Wechat obchod znacky Perfect Diary, [2022-11-13]

Kompozice:

Jedno z nejdelsich platen analyzy, na kterém propaguje svou rténku znacka Perfect Diary,

je rozdéleno do ctrnacti urovni. Identicky strukturované jsou urovné 2, 3 a 11, které obsahuji
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pouze text a obraz. Dale, spole¢né znaky nesou tirovné 4, 5 a 6, poté i urovné 8, 9 a 10. Tedy

pouze pét trovni ze ¢trnacti je strukturalné jedinecnych.

Obsah textu:

V uvodni ¢asti je predstaven druh (rténka) a nazev produktu, dale platno obsahuje nékolik
samostatnych popist produktu. Jednd se o popisy barev, vzhledu obalu a vzhledu naplné

produktu, napt.:

0 W4kl E AN | huéli jin zuan zidai jidodian
Nédherny zlaty diamant je sdm o sobé¢ sttedem pozornosti
U3 EEESY) K HERS S | gaoding zuan gié jing dido an wén
Vysoce definovany diamantovy brus s precizné vyfezavanym skrytym vzorem

Nasleduje uvedeni tii nejprodavanéjsich odstinti. Poté jsou predstaveny Ctyfi rizné fady
produktu, rozdélené podle textur, které jsou nasledné hodnoceny na zaklad¢ ctyt kritérii

(pigmentace; vydrz; hydratace; hladkost). Nazev kazdé¢ fady nese pismeno a efekt textury, napt.:

F 7% F xilie
U7 G JE B FEH jfinshil xing zé zhidi
Rada F: Hvézdné kovové leskla textura

Prezentovany jsou odstiny tfi ze ¢tyt uvedenych fad. Nazvy jednotlivych odstini obsahuji
vzdy pismeno dané fady, Cislo a jméno. Pfevazuji ndzvy, které oznacuji osobu s pfidélenym

atributem. Vyjimku tvoii tfi ndzvy, které nenesou oznaceni zivé bytosti:

FERRS | jian paidui

uUs PR RVIT
Svétecni vecirek
U9 AR | héng jiti shengyan
Banket s Cervenym vinem

LEHY | hong chin liéying

ul0 - . ; -
Zablesk cervenych rtl

Kazdy nazev je navic dopInén o popis barvy pomoci ptirovnani k objektu stejného odstinu.

Priklady celych nazvi jsou:

Co4 422 FLIL 4 & nongyu ng\gjlv seT:f(;ler(g)lZjann(]'uv\\llvéanngggéoléng
WAL 4240 040 F B4 H ! By
C04 Kralovna Viktorie: syté ¢erveny samet, je jako okouzlujici odmétenost
kralovny

Us
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S05 AT S05 wilye ligshdu
U9 bt HE AP dousha sé richang bu tido pi
S05 Pilnoc¢ni lovkyné: barva fazolové pasty, kazdodenni a nelepiva
A0l ¥ 95/b 2 AO01 giangian shaoni
U10 Bt & AN méigui sé shihé bai pi
AO01 Princezna Sissi: barva rtize, vhodna pro svétlou plet

Dalsi textovou casti je ,,doporuceni expertek®, jehoz obsahem je virtualni jméno KOL,
recenze ve form¢ citatu a nazev recenzované¢ho odstinu. Dale platno obsahuje detailni
informace o produktu zahrnujici nazev znacky, nazev produktu, gramaz, dobu trvanlivosti
a doporuceny zpusob skladovani. V posledni ¢asti se nachazi predstaveni tii dalSich produktt
znaCky (rténka; paleta oc€nich stini; odliCovaci voda) a tiikrat vyzva k prokliku

do internetového obchodu znacky.

Forma textu:

Kromé anglického nazvu znacky v informacich o produktu a virtudlniho jména jedné
z recenzujicich KOL, je veskery text psan v ¢inském jazyce. Odstavce jsou zarovnany na stied
s vyjimkou nazvi a popist tii nejprodavané;jsich odstind, které jsou zarovnany stridavé doprava
a doleva. Barva pisma je prevazné bila. V zavére¢né cCasti platna, kde se pozadi zméni
z tmavého na svétlé, je pouzito pismo Cerné. Font je jednotny a ani velikost textu se pfilis nelisi.
Soucasti textu je jen par béznych interpunkénich znamének. K hodnoceni rtének na zaklade
druhu textury je pouZzito symbolt hvézdicek, coz se objevuje i na jinych platnech analyzy, které
hodnoceni obsahuji. Nazvy jednotlivych odstinit jsou v jedenacti ze Cctrnacti ptipadii
koncipovany do oblibené ¢inské ctyfznakové struktury. Tti zbylé nazvy, které obsahuji znakt
vice, jsou zaroven jedinymi, které byly castecné piejaty z ciziho jazyka. Tyto pfejimky jsou

provedeny pomoci fonetického ptepisu vlastnich jmen:

A PN | gélante farén

U8 - -
Pani Grantova

HEIE RN | maliya farén

U8 - -
Pani Marie
Us HEZ AW T | wéidudliya nliwéng
Kralovna Viktorie

Jak jiz bylo zminéno, ndzvy odstind, respektive kosmetickych fad, obsahuji vzdy pismeno
latinské abecedy a dvé arabské Cislice. To samé se objevuje v informaci o gramazi. Arabska

Cislice je navic pouzita i u doby trvanlivosti.
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Vizual:

Obrazy osob a produktu dominuji vizualni percepci této reklamy. Jiz v tvodu platno
nabizi obraz modelky drzici produkt. Obraz produktu je k vidéni jeSté nckolikrat ve forme
packshotu. V zavéru platna se pak nachazi tii packshoty dalsich produkti znacky. Pro ucel
ukazky vsech tii nejprodavanéjsich odstinti byla zapojena jen jedna modelka — mlad¢ vypadajici
béloska. Jeji portrét je zobrazen ctyrikrat. Dale se zde nachazi dvé fotografie cinskych
influencerek, patrn¢ rovnéz nali¢enych jednim z odstinti. Platnu nechybi ani vzornik ve forme

jedenacti priblizenych fotografii nalicenych rti a barevnych Smouh na zenskych predloktich.

Nejvyraznéj§imi barvami platna jsou cerna, zlatd a cervena. Zlatou lze nalézt
na neékolikrat se opakujicim obalu rténky, na pozadi par fotografii i na Spercich, které ma
modelka na sobé. Pozadi ostatnich fotografii je vyplnéno tmavé hnédou az cernou barvou.
Cervena se, vzhledem ke druhu propagovaného produktu, pfirozen& objevuje jak na obrazech,
tak na grafickém prvku Smouhy. Ta se objevuje tiikrat na pozadi portrétu modelky prezentujici
nejprodavanéjsi odstiny. Samostatné vlozené grafické logo znacky na platné chybi. Lze si vSak

povsimnout nékolika vygravirovanych log na naplni i na obalu rténky.
Dopliiujici informace:

Uroveti 12 zahrnuje tzv. doporuéeni expertek, jimiZ jsou dvé &inské influencerky z oblasti
krasy, které produkt patrné otestovaly, nalicené se vyfotily a poskytly znacce Perfect Diary
doporuceni dal$im potencialnim zakaznikim. Reklamni platno je zakon¢eno podporou prodeje
dalSich produkt znacky ze segmentu dekorativni kosmetiky i péce. Jednoduchym kliknutim

na CTA tlacitko se zajemce mize dostat na stranku nakupu daného produktu.

Hodnoceni platna:

Celkovy dojem z platna propagujiciho rténku ¢inské znacky Perfect Diary lze popsat
slovy elegance, vaznost, bohatstvi a okazalost. Prvnim faktorem, ktery podporuje tento dojem
je pouziti Gerno-zlato-Eervené barevné kombinace. Cervena konotuje vasefi, moc, vzruseni
a v Cing je navic barvou §tésti. Zlata je barvou bohatstvi a sily. Nicméng, zlata a &ervena jsou
barvami obalu a napln¢ produktu, které¢ jsou ptredem dané a jejich zvoleni do designu platna se
pravdépodobné odvijelo od této skutecnosti. Oproti tomu Cernad barva byla patrné vybrana
zaméme, aby témto dvéma barvam komplimentovala, ale také, aby nesla psychologicky

vyznam, ktery se na recipienta pfenasi. Cernd, prolinajici se témét celym platnem, s vyznamem
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elegance, bohatstvi, formalnosti, sofistikovanosti, sexuality ¢i moci, dokresluje celkovy

vizualni dojem, stejné jako zlatd barva pouzitd na pozadi portréti. 34

Druhym faktorem podporujicim tento dojem je vybér nazvii nekterych odstini. Objevuji
se zde vyrazy jako ,,svatecni“, ,,banket” nebo také ,,pani, , princezna‘“ a ,.kralovna“, asociujici
vzneSenost a formalnost. Tietim faktorem je stylizace a mimika modelky. Pfimy pohled
implikuje pozadavek vzneseny ptimo k recipientovi reklamy. Vyraz tvate pak urcuje, jaky druh
imaginarniho vztahu po recipientovi osoba na obraze vyzaduje.®*> OvéSena zlatymi ndusnicemi,
jez zdobi perla ¢i rudy kamen, svou nadzvednutou bradou, pootevienymi rty a piivienyma
o¢ima pusobi modelka svidnym a zaroveil povySenym dojmem. Tento vyraz tvaie
po recipientovi pozaduje touhu vypadat jako ona, ¢ehoz bude docileno koupi propagované

rténky.

Prezentace rténkového pigmentu je postavena na portrétech mladé Zeny bile pleti, coz
se mize zdat jako neocCekavany krok tuzemské (Cinské) znacky. Nejedna se o celebritu,
ale presto je mozné, ze pohled na cizinku bude pfipadat cilové skupiné Cinanek atraktivni
a zvysi zajem o koupi produktu. V zavéru platna je sdéleno doporuceni dvou KOLs, coz jsou
uz naopak znaméjsi ¢inské influencerky. Jejich identita modernich odbornic na kosmetiku
a ¢inské narodnost, spolu s pozitivni recenzi, pfispivaji k iispésné propagaci produktu v ramci

cilové skupiny.

Zdaraznéno je zlaté baleni, a to nejen v textu, ale také prostfednictvim obrazkl typu
packshot, jejichz ucelem je umoznit recipientovi rozpoznat logo a obal produktu, a také
stimulovat prodeje diky schopnosti bezpecné¢ rozpoznat produkt na vystavnim pultu.
Za nejucinngjsi 1ze povazovat packshoty z trovni 2 a 3, které vypliuji celou uroven a ukazuji
jak baleni a logo znacky, tak ptiblizeny zabér na neobvykly tvar rténkové naplné. Za tcelem
vymezeni se od ,,b&znych* rtének tkvi positioning®® této rténky pravé ve tvaru a gravirovani
naplné. Tim je pfedana informace, ze piestoze se muze jednat, z hlediska vlastnosti,

o prumérnou rténku, vynikad svym neobycejnym vzhledem.

8 ROHRER ¢2012: Online.
8 KRESS — VAN LEEUWEN 2021: 117.
8 Product positioning je metoda odligeni se od konkurence.
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Platno je bohaté na podrobné popisy rténkovych tad a jejich efektd, stejné jako
na mnozstvi barevnych pfirovnani a popistt vlastnosti jednotlivych odstinti. Potencialni
zakaznik si diky tomu miize utvofit velmi ptesnou predstavu o tom, jak by jeho/jeji nali¢ené rty
mohly vypadat s pouzitim dané rténky, a mize si tak vybrat nejvhodnéjsi druh rténky na zaklade
svych preferenci. Jest¢ presnéjsi vizi redlného vzhledu zprostiedkovava dikladna vizualni
prezentace odstintl na rtech, a dokonce i na piedloktich. Siroky vybér a detailni popisy budi
pocit, Ze ,,je tu néco pro kazdého*“. Pozoruhodné je pouziti jednotné struktury vétsSiny nazvi
odstinti, vzdy po &tyfech znacich, coZ je obecné mezi Ciiiany oblibené pro svou zvuénost
a snadnou zapamatovatelnost. Celkové je velka ¢ast platna vénovana prave rténkovym fadam
a odstinim. Reklamnim prohlasenim a slogantim jsou vénovany pouze Ctyfi ze ¢trnacti urovni
(U1, U2, U3, Ull). Pfestoze tak nejsou oznaceny, pusobi tato prohldseni o vlastnostech

produktu jako tzv. standardy, jez se objevuji i u dalSich platen analyzy.

Po prohlédnuti dalSich reklamnich platen znacky Perfect Diary jsem zjistila,
7e zakomponovani ¢asti s detailnimi informacemi o produktu je pro né typické. Opét je zde
pritomen packshot produktu a jeho celé jméno, coz napomaha identifikovat produkt v Siroké
nabidce dekorativni kosmetiky riiznych znacek. Zavér patii podpoie prodeje dalsich produktt
Perfect Diary, obohacené o proklik na internetovy obchod znacky, s moznosti pfimé koupi

s cilem maximalizovat objem nakupu.
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Kompozice:

Mezi analyzovanymi platny jde o to s nejvySsim poctem rozpoznanych trovni, kterych je
celkem sedmnact. Nemusi byt nutné rozmérove nejdelsi, avSak nekteré jeho casti, a¢ se mohou
zdat kompaktni, byly pro lepsi orientaci rozdéleny do vice menSich urovni. Timto zpiisobem
vznikly urovné 2, 3, 4 a arovné 11, 12, 13. Také kompozice Grovni 5, 6, 7 a 8 se vzajemné
shoduje. Struktura poslednich dvou Grovni platna, urovné 16 a 17, se také podoba, a to zejména

povahou textu a obrazu. Zbylych pét Girovni si zachovava individualngjsi strukturu.

Obsah textu:

Vuvodu je vypsan nazev, druh (rténka) a popis produktu, kterému je dodano
na vyznamnosti tvrzenim o ,,trhaku roku. V téze urovni se nachazi upozornéni, ze jde o novy
produkt. Poté nasleduji tii strukturalné obdobné urovné, které prezentuji a popisuji tfi vlastnosti
produktu. Akcentovana je hydratace a jednoducha aplikace, dlouhotrvajici matny efekt a baleni
produktu. V dalsich ctyfech tirovnich jsou piedstaveny doporucené odstiny. Kazdy z téchto

odstint doprovazi poeticky popis, napf-.:

. v e P ’ ,ding tou wiléngcha dong chun yu
B I R AR B S T S el 1L~ L0
Us fenwéi nanie liao

,.Ciré Zelé z Gaje oolong, zaujeti atmosféry &isté touhy.“
N N ,fugl tidn la hdng zong rénjian fugui
“ S EBRALER A B S AAE” ; Done AN e
u7 hua bén hua
,, Vintage sladkd a pikantni cervenohnéda, uslechtild kraska sama.*

Nacez nasleduje ,,viela pfipominka®, Ze jména, pod kterymi jsou zminéné Ctyfi odstiny
prezentovany na platné jsou pouze prezdivkami. Prodavaji se pod jinymi nazvy, které jsou zde
rovnéz vypsany. Uroven 10 je vénovana tiikrokovému navodu liceni rtd, za ucelem dosazeni

kyzeného efektu.

Nasleduji tii urovné slucujici barevné odstiny. Je v nich vypsano vSech deset nazvi
odstint seskupenych podle tii barevnych tont. VSechny ¢inské nazvy odstinli souvisi s florou.

Napt.:
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AR 53l héng zong dido
#SEPIA [ fEfE41 58 | #SEPIA T[jidotang hong i)
#PLAY OFF [ H4i 1 ] H#PLAY OFF [cdoméisé ]
Cervenohn&dé tony
#SEPIA , Karamelové ¢ervena kaStanova“
#PLAY OFF ,,Jahodova barva“
Ll fén zi dido

#CASUAL AFFAIR [HIE &) | #CASUAL AFFAIR [ méigui dousha |
U13 #DOUBLE WIND [/l %% 5 | #DOUBLE WIND [yanxin méi gud |

Riizovofialové tony
#CASUAL AFFAIR ,,Rtzova fazolova pasta®
#DOUBLE WIND ,,Uzené bobule*

Ull

V trovni 14 jsou, kromé tohoto druhu rténky, predstaveny dalsi Ctyfi produkty z ,,rodiny
produktti na rty*“. Kazdy z nich je ohodnocen podle ¢ty kritérii (pigmentace; hydratace; vydrz;
lesk). Nasleduji kratké informace o produktu zahrnujici nazev znacky a produktu, objem baleni,
datum spotieby, zemi ptivodu, kterou je Jizni Korea, a opétovné vypsani nazvl odstind. Zavér
platna je vénovan informacim o znacce Stylenanda a jeji podznacce 3CE, ktera je popsana jako
znacka, kterd neni jen o liceni a mode¢, ale je zivotnim stylem, ktery vychazi z kouzla mésta

Soul a povzbuzuje asijské Zeny k sebevyjadieni a odvaze usilovat o svobodu a individualitu.

Forma textu:

Na platné se vyskytuje velké mnozstvi textu, ktery je ve vétsin€ zarovnan na stied. Pouze
text postupu liceni v tirovni 10 a informace o produktu v Grovni 15 jsou zarovnany doleva.
Ve velkém je uzito anglickych vyrazi a slovnich spojeni (nazev produktu; nazvy odstint; popis
znacek; ,,new"; ,recommended®; ,,how to®; ,,step®; ,,color family*; ,,hot™; ,lip tint family*;
»about™). V par piipadech vyznam anglického textu a jemu pfifazeného cinského textu

odpovida pouze castecné, nebo dokonce viibec, napf-.:

RECOMMENDED RECOMMENDED
Us WA ] ré jian sehao
DOPORUCENO
Popularni doporucené odstiny
HOW TO HOW TO
Ulo &K FEME d3zao shul wu huaban chin
JAK NATO
Vytvoite zamlzeny okvétni listek rtl

Anglické nazvy odstint se, az na jeden ptipad, od téch Cinskych lisi kompletné. Nejvyssi
pomeér anglického textu na ¢insky lze nalézt ve dvou zaveére¢nych urovnich hovoticich o znacce.

Zde je nékolik fadkt ¢inského textu pielozeno do anglictiny v plném rozsahu. Barva pisma
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se po délce platna méni. Nejvyssi zastoupeni ma ¢erné pismo, dale se objevuje pismo bordo,
bilé i Sedé barvy. Platno obsahuje fadu béznych interpunkcéni znamének, naptiklad v poetickych
popisech odstint, které diky hornim uvozovkam nabiraji formu citace. Neobvykla znaménka se
vyskytuji jako soucasti anglickych (tzv. miizka neboli hashtag ,.#“, ktery se obecn¢ pouziva pro
zajidténi jednoznacnosti kli¢ového slova) i ¢inskych ndzvii odstind (hranaté zavorky ,, [ ] <,
v ¢instiné pouzivané pro citace). V informacich o produktu je gramdz zaznacena latinskym
pismenem ,,g“ a Cislicemi. Arabské Cislice I1ze dale nalézt jiz v samotném nazvu produktu,
respektive znacky, poté v popisu jednotlivych krokl postupu li¢eni a také ve vyctu vlastnosti

produktu (U2-U4).
Vizual:

Platno obsahuje pét portrétt nckolika riznych modelek drzicich produkt. V trovni 3 je
vyfocena modelka demonstrujici vydrz barvy, ktera si tiskne bilou rousku k nalicenym rtim
ana vedlejsi fotce ukazuje, ze je Cistd. V zaveéreCnych dvou trovnich se dale nachazi dvé
fotografie nalicenych modelek. Ve vSech ptipadech jde jen o modelky asijského ptivodu.
Packshot samostatného produktu je k vidéni sedmkrat v oteviené i uzaviené podob¢. V casti
predstavujici dalsi produkty na rty znacky 3CE jsou vlozeny packshoty ¢ty rtének rizného
typu. Jako vzornik barevnych odstinti slouzi nalicené rty, které se na platné objevuji v hojném

poctu, celkem dvaadvacetkrat. V tirovni 2 obrazek rtd navic naznacuje postup liceni.

Platnem se prolina decentni kvétinovy motiv, jenz se nejvice projevuje na fotografiich
osob, do kterych byly zakomponovany rizné druhy barevnych kvétin. Platno je ladéno
do pastelovych odstinti bézové, bordé a Sedo-modré. Za graficky prvek lze povazovat
,,bublinu“ s informaci o novince na trhu v prvni Grovni a dalsi ,,barevné bublinky* odstint
v urovni 15. Logo znac¢ky Stylenanda a podznacky 3CE se nachazi v zavéru, v tirovnich 16 a 17,

avsak logo 3CE je viditelné i na obalu produktu v nékolika piedeslych urovnich platna.
Dopliiujici informace:

V urovni 2 je pod fotografiemi nali¢enych rtt oznaceno jméno ¢inské influencerky, ktera
patrné tyto dvé fotografie poskytla pro reklamni ucely. U zadné dalsi fotky vSak oznaceni
uvedeno neni, proto je jeji celkova podoba neznama. Do platna je zahrnuta také podpora prodeje
dalsich ctyt produktli znacky ze kategorie rténky, ke kterym je poskytnuto par zakladnich
informaci a kratké hodnoceni podle kritérii. V této Casti se nachazi ctyti CTA tlacitka, ktera

recipienta pfesméruji na moznost nakupu daného produktu.
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Hodnoceni platna:

Ustiednim tématem platna propagujiciho rténku znacky 3CE je kiehkost. V prvé fadé
tomu napovida pouziti svétlych pastelovych barev, dale také motiv kvétin, ktery je zfetelny jak
ve vizualnim, tak v textovém pojeti reklamniho platna. Cinské nazvy jednotlivych odstind se
v naprosté veétsiné poji s rostlinstvem, at’ uz jde o kvéty, listy ¢iplody. Kvétiny lze vidét
na fotografiich modelek, ty maji navic nevinny a nézny vyraz v obli¢ej. Oproti jinym
reklamnim fotografiim, na kterych se modelky mohou tvafit, také v souvislosti s hodnotami
znacky, sebevédome a odhodlang, vyrazy modelek této kampané prispivaji k tématu kiehkosti.
Nutno dodat, ze platno obsahuje velké mnozstvi obrazi osob, z nichz vSechny jsou mladé
Asiatky, coz odpovida obsahu prohlaseni o znacce 3CE na konci platna, které zminuje podporu

sebevyjadieni asijskych Zen.

Na platné byl rozpoznan nejvys$si pocet urovni ze vSech platen analyzy. Ponckud
kompaktni sada urovni 2, 3, 4 ve skutecnosti reprezentuje klicové vlastnosti produktu, jez chce
zadavatel reklamy predat do povédomi recipientd, tzv. standardy, které se objevily 1 na jinych
platnech analyzy. Rozdil je ten, Ze nejsou oznaceny slovem ,,standard“. Co se tyka vlastnosti,
textove 1 vizualné je v této reklamé kladen diiraz na vydrZ pigmentu a mat, na ktery je
upozornéno i prosttednictvim poloprihledného matného obalu produktu. Vedle dvou
zminénych vlastnosti bylo baleni dokonce uvedeno jako treti klicova ptrednost produktu.
Pravdou je, Ze se jedna o ponékud netradi¢ni obal, ktery podporuje estetiku rténky, jako véci
a zaroven ptripomina jeji matny efekt. Zapamatovatelnost produktu podnécuji také packshoty
umisténé do nékolika urovni, mimo jiné i do ¢asti s informacemi o produktu, ve které je uveden
i cely jeho nazev. Podle nazvu a vzhledu se da tato rténka jednoduse dohledat jak

v internetovych, tak v kamennych obchodech, a to je hlavnim ti¢elem obrazku tohoto typu.

Text platna se vyznacuje hojnym uzitim angli¢tiny, coz je u znacky 3CE casté. Zvlastni
je, ze v n¢kterych pripadech vyznam anglického textu neodpovida tomu v ¢instiné a anglicky
text je navic o poznani kratsi. Diivod shledavam ve schopnosti ¢instiny vyjadrit vice myslenek
na mensi plose diky prostorové uspornosti ¢inskych znakd. Jazykiim psanym latinkou tato
vlastnost schézi, proto byl anglicky text omezen na (vétSinou) dvouslovné vyrazy. Vyrazna
vyznamova odli$nost je viditelna v anglickych a ¢inskych nazvech barevnych odstini produktu,
které si zaslouzi pozornost v n¢kolika dalSich ohledech. Jednim z nich je opakované pouziti
tzv. hashtagu, jehoz obecnou funkci je zajistit jednoznacnost klicovych slov v internetovém

prostiedi. Na platné takto praktickou funkci nema. Tvlrce kampané patrné vyuzil popularity
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symbolu v online prostfedi a vlozil ho pied kazdy anglicky ndzev odstinu jen za ucelem
zvySeni atraktivity textovych vjemu. Zvlastnim a pro recipienta matoucim faktem je, Ze n€které
odstiny jsou piedstaveny na platn€ pod jinymi ¢inskymi jmény, nez pod kterymi je 1ze nalézt

na e-shopu.

V jedné Casti platna se nachazi fotky rti spolu se jménem cinské influencerky, ktera
produkt otestovala. Jméno je napsano nepatrnym pismem, a tak by se mohlo na prvni pohled
zdat, Ze jsou na fotce rty jedné z najatych modelek. To by bylo dostacujici, jelikoz ma fotka
demonstrovat ,,jen* vysledny efekt produktu na rtech. Pozorny recipient reklamy zaregistruje
jméno, a pokud danou influencerku zn4, tak si i vybavi, ze se zabyva testovanim riznych druhti
rtének. Uelem je zvysit davéryhodnost reklamy, jelikoz influencefi jsou obvykle ve svych
hodnocenich upifimni a svym fanouskiim chtéji doporucit jen to, co by sami pouzivali.
Za nastroj k podniceni divéry lze povazovat také poetické popisy odstind, které jsou uvedeny
uvozovkami. Pfipojenim téchto citaci pod fotografie osob je vytvoren dojem svédectvi z tst

vyobrazenych osob.

V zavérecnych castech platna je také ukazka dalsich produktii znacky s pfipojenym CTA
tlacitkem za ucelem zvySeni objemu nakupu. Nezvyklé je pfipojeni ,,povidani* o znackach,

ve kterém jsou reprezentovany hodnoty, vize i loga.
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Platno 4 rténka M-A-C
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Kompozice:

Platno, na kterém propaguje rténku kanadska znacka M-A-C, bylo rozdéleno do dvanacti
urovni. Vzdjemna podobnost po strukturalni strance je zfetelna u trovni 3 a 4, stejn¢ jako
uarovni 5, 6, 7 a 8. V mensim rozsahu jsou si podobné i urovné 1 a 2. Kompozici, ktera se

naopak zadnym dal$im nepodobd, maji zavére¢né urovné 9, 10, 11 a 12.
Obsah textu:

Uvodni sdéleni platna ohlasuje kliGové vlastnosti produktu, kterymi jsou matnost,
nevysusovani a hnéda barva. Druhé &ast sdéleni vychdzi z ¢inského idiomu MEFR I EL (wéi wo
du zun), ktery lze ptelozit jako ,,tim nejlep$im jsem ja“. Tento idiom oznacuje n€koho, kdo je
piesvédeen o své vyjimecnosti. Zaménou posledniho znaku % (z(n) za znak £% (z0ng) byla
do velké miry zachovana vyslovnost idiomu, ale vyznam byl lehce pozménén, aby zdlraznoval

barevnou vlastnost rténky.

W T A MEFR R ya ér bu gan wéi wo du zéng

Ul . ROV - - y:
Matna ale nevysusujici, tou hnédou jsem ja

Navazuje ndzev znacky a pfezdivka produktu, pod kterymi se nachdzi pifedstaveni
oficialniho mluvéiho znacky, hongkongského zpévaka Jacksona Wanga (5% /K wéng jia'ér).
Objevuje se upozornéni na skutecny nazev produktu, ktery se od prezdivky lisi. Druha Groven
pojednava o osmi novych odstinech ladénych do hnédych tond. Pro ivodni ¢ast textu druhého
fadku byla ptejata konstrukce ¢inské fraze —#KZEE (yi mo Il yi), kterd se pouzivé pro popis
kousku zelené€ (zelené travy, louky, lesa, kvétin), coz implikuje pfichod jara. V textu platna
znak pro zelenou barvu vystiidal znak pro hnédou. Zavér druhého fadku pak namisto ptichodu

jara naznacuje ptichod podzimu.

—3 [hR] & FTEARK | yimd [zong] yirdéurln ru qid
Kousek hnédé, jemny vstup do podzimu.®’

U2

V dalsich urovnich se nachazi popisy vlastnosti produktu, kterymi jsou mat,

nevysusovani, schopnost zakryti vrasek na rtech, dlouhotrvajici vydrz a vysoka pigmentace.

87 Platno 4 rténka M-A-C bylo publikovano 30. 11. 2022, tedy na podzim.
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Nasledné jsou uvedeny nazvy, Cisla a popisy ¢tyft ,,zhavych* odstinti, z nichz dva jsou oznaceny

jako ,,novinka“ a dva jako ,,trhak*, napf.:

HOT HOT
SWEET CINNAMON SWEET CINNAMON
#893 it N EE #893 tidn rougui
RIEERR A (2 32 I AR rougul nUan ju sé xian bai bu tido pi
TRHAK
SWEET CINNAMON
#893 Sladka skoftice
Skoticové tepld oranzova barva, zativa a neSupinkujici

U7

Pod nadpisem ,,sbirka vSech barev* je predstaveno cislo a jméno dalSich Sestnacti odstint
rténky, véetné jednoho ,trhaku® a péti ,,novinek®. Cinské nazvy odstinti sleduji piirodni téma

s ptirovnanim k barvam plodu, kvéth, nerostt, cajovych listka apod. Napf-.:

#877 HOT /N #877 HOT xido lajiao
#880 NEW #RFI #880 NEW |ud méigui
#889 E 4L #889 b3oshi hdng
U9 #878 NEW {1 B¢ 4% #878 NEW bojué cha
#877 TRHAK Chilli papricka
#880 NOVINKA Naha riize
#889 Cerveny drahokam
#878 NOVINKA Caj Earl Grey

Naésleduje srovnani s dal§imi produkty ,,rodiny li¢idel rtd* znacky M-A-C. Je zde uveden
nazev a kratky popis kazdé z péti rtének. Srovnani je provedeno ohodnocenim tii kritérii
(hydratace; pigmentace; vydrz). Ke konci platna je umistén popis dalSich dvou produktti znacky
ze segmentu make-up, které se daji s propagovanou rténkou dobife kombinovat. Pod kazdym
znich je umisténa vyzva k bezprostifednimu nakupu. Zavérecna troven platna je vénovana
odpoveédim profesionalnich vizaZzistl, kteti reaguji na otazky ohledné textury a obalu produktu.
Jako posledni je poloZzena otazka na nejefektivnéjsi zpiisob aplikace produktu. Odpoveéd je
pojata jako navod liceni ve ¢tyfech krocich. V jednom z nich je doporuceno pouziti dalSich

produktd znacky M-A-C, coz ma zarucit dosazeni nejlepsich vysledkd.
Forma textu:

Obsahové podobné textové informace jsou na tomto platné mnohokrat uskupeny do
jazykovych konstrukci o stejném poétu znaki. Ctyiznakové konstrukce se nachazi v irovnich
1,2, 3,4 a5. Pétiznakové v popisech odstind trovni 5, 6, 7 a 8. Paru Sesti a sedmiznakovych

konstrukei si Ize v§imnout v urovni 3. Estetickych benefitii ¢inského znakového pisma bylo
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vyuzito také v ndzvech odstint, kterym byla vybrana trojznakova jména. Vyjimkou je pouze

jeden odstin v urovni 5, jehoz nazev se shoduje se ¢tyfznakovym reklamnim textem v tirovni 1.

MEFR AR wéi wo du zong

Tou hnédou jsem ja

Ul, U5

,,Zhavé odstiny tirovni 5, 6, 7 a 8 jsou uvedeny jak s ¢inskymi, tak s anglickymi nazvy,
které vSak vyznamové nesouvisi. Zbylé odstiny, prezentovany v trovni 9, obsahuji uz pouze
nazev v ¢instin€. Obecné se platnem prolinad veétsi mnozstvi textu v ¢instiné nez v anglicting.
Kromé zminénych C¢tyf ndzvii odstini a ndzvu znacky lze angli¢tinu potkat v podobé
nasledujicich slov a slovnich spojeni: ,,hot shades; ,,new®; ,,hot*; ,,all shades™; ,M-A-C lips
family* a ,,works well with®. Texty tykajici se odstinti se dale vyznacuji vyuzitim arabskych
¢islic. Kazdy nazev odstinu obsahuje unikatni ¢islovku, pred kterou je navic tzv. mfizka ,#.
Jedna se o specialni symbol s vice funkcemi. Jednou z nich je jiz diive zminované zaruceni
jedineCnosti urcitého vyrazu v internetovém prostfedi (symbol pak nese nazev ,hashtag).
Umisténim bezprostiedné pred ¢islem ma vSak vyznam ,,¢islo*.®® Na platné se lze nékolikrat
setkat s hranatymi zavorkami ,, [ | , které v urovni 2 funguji jako uvozovky a naznacuji
nevsednost pouziti daného vyrazu v ustalené frazi. V jinych ptipadech oznacuji nazev produktu.
Platno obsahuje i par dal$ich interpunk¢nich znamének, nejhojnéji zastoupenych v Grovni 12,
ve které se dale nachazi ctyti arabské cCislice implikujici jednotlivé kroky postupu a pismena
latinky oznacujici otazku (,,Q“ zanglického ,,question) a odpovéd (,,A*“ z anglického
»answer®). Arabské Cislice se, spolecné s pismeny latinky, v malém mnozstvi nachazi rovnéz

v Casti hodnoceni produktii a v popisu dalSich produktt znacky.

Text je zarovnan rizné, na stfed, doleva, doprava i do bloku. Barva pisma se odviji od
kontrastni barvy pozadi. Prvni ¢tyfi Grovné platna obsahuji text v bilé barve, na zbylych osmi
je text ve veétSiné cermy a v malém mnozstvi i Cerveny, za Ucelem zvyraznéni oznaceni

»hovych a ,zhavych odstini“.
Vizual:

Hlavnimi obrazovymi vjemy reklamniho platna jsou portréty osob a obrazy produktu.

V ivodni casti se nachazi fotografie zpévaka Jacksona Wanga drziciho rténku. Uroven 3

88V tomto vyznamu se ¢asto pouziva také zkratka ,,No.* nebo symbol ,,Ne* z anglického ,number*.

57



obsahuje fotku zenskych rtt, ke kterym je produkt pfilozen. Obrazek produktu se na platné
nachazi jeste Sestkrat ve form¢e packshotu. V urovni 5 a 7 je zobrazena zena asijského ptivodu
a v urovnich 6 a 8 jsou vyfoceny dvé rizné zeny bilé barvy pleti. Jedna z nich svird v ruce
propagovany produkt. Funkci vzorniku odstinil pfebiraji vysunuté riznobarevné tuby rténky.
Platno odhaluje podoby dalsich produkti znacky, ¢tyt rtének a dvou produktti na plet’. Na platnée

je také graficky prvek cervené rténkové Smouhy.

Barevné je reklamni platno zfetelné rozliSeno na dvé ¢asti. Prvni Ctyfi trovné, které
popisuji produkt a predstavuji oficialniho mluvciho znacky M- A-C jsou podbarveny do ¢ervena.
Od urovné 5, kdy se zaméfeni méni na konkrétni odstiny a ukézku dalSich produkt znacky je
pozadi platna bilé s minimalistickym tmavé ervenym koufovym efektem. Cerna barva na
fotografiich produktu a osob tvofi dostatecny kontrast k obéma barvam pozadi. Logo znacky
neni do platna vlozeno jako graficky prvek, je vSak viditelné na obalech produkti, a dokonce

jako pfivések na krku zpévaka.
Dopliujici informace:

V srpnu roku 2022 se novym globalnim mluvéim znacky M- A-C stal zpévak, producent,
taneCnik a modni navrhar Jackson Wang, narozen vroce 1994 v Hong Kongu. Prvnim
produktem, jehoZz tvati se novy ambasador stal, byl nejprodavanéjsi M-A-C make-up. Rovnéz
byl spojen s prodejem sypkého pudru a prave této rténky. Nebyla mu zatim pridélena propagace
nové uvadéného produktu, naopak byla jeho persona spojena s tradi¢nimi produkty dekorativni
kosmetiky znacky. ** Analyzované platno také neni reklamou na zcela novy produkt,

propagovano je rozsiteni palety barevnych odstinli jiz zavedené rténky.

Soucasti platna je zminované piedstaveni dalSich produktt na rty, které jsou mezi sebou
hodnoceny na zakladé tii kritérii, a produkti na plet, které maji rténce komplimentovat.
Podpora prodeje je umocnéna dvéma CTA tlacitky, po jejichz stisknuti je recipient pfesmérovan

na pfimou moznost nakupu na e-shopu.

89 LIM 2022: Online.
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Hodnoceni platna:

Znacka M-A-C do platna, propagujiciho jejich rténku, zakomponovala fotografii
globalniho mluvéihe znacéky, zpévaka pivodem z Hong Kongu Jacksona Wanga. Jeho
podobizna je umisténa v prvni Grovni platna, coz naldka pozornost recipienta minimaln¢ ze
dvou divodi. Vzhledem k tomu, ze piedpokladanou cilovou skupinou této reklamni kampané
jsou cinské mladé zeny, které se do urcité miry orientuji v pop kultufe, jejich pozornost
pravdépodobné zaujme fakt, ze vidi tvar slavné osobnosti. Druhym divodem je piekvapivy
pohled na naliceného muze, coz je v ramci reklamy na dekorativni kosmetiku neocekavané.
Nicméné, jak bylo popsano v teoretické Casti této prace, v Asii se feminizace muzu a chlapci
nazyvanych ,,Cerstvé masicko® ¢i ,,kvétinovi kluci stala fenoménem, ktery zapocal jiz v letech
2016-2017.°° Proto nemusi nali¢eny muz plisobit na ¢inské recipienty tak prekvapivé nebo snad
skandalné, jako na piipadné recipienty z jinych krajin, ktefi na nali¢ené mtze nejsou tolik
zvykli. Nutno dodat, Ze trend ,,jemné maskulinity* se z Asie pfesouva do celého svéta a zacina
byt globalné normalizovan. Jacksonu Wangovi je vénovana sice prvni, ale pouze jedina tiroven
platna. Dalsimi osobami na platné jsou tfi Zeny, jedna Asiatka a dva rizné vzhledové typy
bilych zen. Reklamni kampan timto demonstruje, Ze produkt je vhodny pro vSechny, bez ohledu

na vzhled, ¢i dokonce gender.

Zminéné fotografie zen se nachazi na prechodu barevného ladéni platna. Prvni,
dynamicka Cervena ¢ast podporuje slibna tvrzeni o vlastnostech produktu a evokuje nadseni.
Druha cast, ladéna do bila, uvoliiuje napéti a ,,vyklizi“ prostor k pozornému prezkoumani

barevnych odstinti, hodnoceni produkti a procteni otazek a odpovédi.

Na jinych platnech analyzy je ukazka barevnych pigmenti ve vétsSi mife provedena na
castech lidského téla (na nalicenych rtech, predloktich nebo alespoii na ptiblizené casti klize).
Zde jsou barvy jednotlivych odstinii prezentovany na obrazcich tubovych naplni rténky.
Spoleénym znakem vSech odstint, az na jeden, jsou ¢inska jména s barevnym pfirovnanim
k ptirodnimu elementu a jejich uspofadani do trojznakové konstrukce. Tato castd ¢inska
jazykova praktika se na platné objevuje vicekrat. Jeji oblibenost tkvi v libozvucnosti (nejcastéji
ctyiznakovych) konstrukei. Jelikoz se konstrukce o stejném poctu znakii na platn¢ objevuji

v textech obsahové podobnych, navozuji také pocit uspotadanosti a celistvosti. Za zminku stoji

%011 2016: Online.
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dvé ctyiznakové konstrukce, kterymi jsou ¢inské ustalené slovni spojeni a idiom. Ob¢ byly
adaptovany pro ucely reklamy nahradou klicového znaku, jez je navic v obou ptipadech stejny.
Znak 1% (z6ng) s vyznamem ,,hnédy/a“ koresponduje s proklamaci o novych hnédych odstinech

a zéroven zasazenim do ustalené¢ho slovniho spojeni ptisobi nezvykle, ale zato velmi vhodné.

Soucasti platna je rovnéz podpora prodeje nékolika produkti znacky M-A-C
ze segmentu rty a plet, na které je upozornéno primo i neptfimo. Zminka o minimalné¢ dvou
produktech, odlisnych od propagovaného, se nachazi v kazdé ze tii poslednich trovni, coz ¢ini
ctvrtinu celého platna. Zjednodusenym procesem, zprostiedkovanym CTA tla¢itkem, si Ize
dva z téchto produktii v okamziku zakoupit. Nepfima propagace produktli se nachazi v ne tak
Casto vidéném textu ,,otazek a odpovédi®, soucasti které¢ho je slovni naved li¢eni. Zde je
»schovano® doporuceni pouzit nckolik dalSich produkti znacky za ucelem dosazeni
nejefektivnéjSich vysledkt aplikace rténky. To vSe ma byt navic napsano z pera
,profesionalnich vizazisti, coz zvySuje divéryhodnost sdéleni. Samotnd forma ,,otazek
a odpovédi je hravym pojetim predani informaci o produktu, recipient ma navic dojem, Ze je

znacka na jeho otazky ptipravena a dokaze na n¢ odpovédet.
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4.1.5 Yves Saint Laurent Beauty

Platno 5 rténka YSL Beauty

ROUGE PUR COUTURE THE BOLD
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zdroj: oficialni Wechat obchod znacky YSL Beauty, [2022-10-09]
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Kompozice:

Platno bylo rozdéleno do osmi trovni. Tento pomérné maly pocet se odviji od naopak
vétsi délky jednotlivych trovni. Kromé Grovni 7 a 8 by rozméry jedné urovné tohoto platna
vmestnaly minimaln¢ dvé trovné vétsiny platen analyzy. Strukturalné totozné jsou trovné 4, 5
a 6. Podoba se jim také uroven 2, které nadbyvaji dva texty (¢islo a nazev odstinu; popis odstinu).

Jedine¢nou strukturu maji trovné 1, 3, 7 a 8.

Obsah textu:

Uvodni sdéleni platna informuje o ,,zcela nové™ rténce. Uvadi jeji nazev a popis
obsahujici silné vyrazy, které se budou opakovan¢ prolinat celym platnem. Jsou jimi slova
Htroufaly Jo £ (wiwei) a ,,zakdzany* 2% (jin). Prvni z téchto vyrazi je zakomponovan také do

nazvu produktu. Popis produktu:

AT SRS e e
EEE N E RIS .

Ul | AREBED e g | VTR O S STne volan mee
Herni partie proti dobé s ervenymi rty
Noseni zakazanych barev svédc¢i o sobé samém
Troufalé uvolnéni nekompromisni estetiky Saint Laurent

Nasleduje uroven s textem vyzdvihujicim barevnou pigmentaci v roli prvni vlastnosti
produktu. V popisu se, kromé sytosti ¢ervené barvy, objevuje zminka o uvedeni celkem osmi
novych odstini a o tom, ze produkt méd pivod v kolekci znacky YSL zroku 1971
s francouzskym nazvem Libération. Tehdy §lo o skandalni moédni kolekei, ktera kvili svym
modeltim kratkych sukni, bot na platformé a vyraznému liceni, coz mélo byt inspirovano
valecnou modou okupované Patize, sklidila spoustu kritiky z fad tisku. Presto tato kolekce

91

odstartovala retro trend, ktery brzy dobyl i mainstreamovou modu. Popis je

,»okofenén* dal$imi silnymi vyrazy:

911971 The Scandal Collection c2017: Online.
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BOLD COLOUR SOl USRS
I Lk wuwei jin se
—ap o héng chun wéi zhuang ddpo chéngui
2L Nt FTREBR AL IE it xi
& e N
Ul AR i e A A sézé néngyll zhan 10 buji bénse
TROUFALA BARVA

Troufala zakazana barva
Cervené rty vyvraci zastaralé stereotypy liceni
Syta barva odhalujici svou nepoddajnou povahu

Z pouhého pohledu na platno neni bezprostredné jasné, co nasledujici text ve skute¢nosti
oznaduje. ,,1971 i 5 “ (1971 lidydn) je ndzev jednoho z odstinii rténky. V zavéru druhé Girovné
se poté nachazi popis tohoto rudého odstinu, ktery je pojmenovan podle své dobové piedlohy.
Nasledn¢ jsou predstaveny Cisla a jména dalSich ,,zakazanych odstini®, které maji byt podle

textu platna vhodné pro svétlé i tmavé tony pleti. Nazvy vSech uvedenych odstint jsou:

1971 i 5 1971 lidyén

10 772% 10 tanlan

6 i I 6 pianjian

U2, U3 11 FEAR 11 miéshi

1971 Pomluva
10 Chamtivost
6 Piedsudek
11 Pohrdani

Nasledujici tirovné jsou zaméteny na dalsi vlastnosti produktu, jako jsou leskly finis,
hydratace rtii a vzhled obalu produktu. Popisy klicovych vlastnosti jsou opét doprovazeny
energickymi vyrazy. Jedna z vlastnosti zminuje ucinné latky v produktu zajistujici kyzeny

efekt. Vlastnosti jsou popsany nasledovné:

COUTURE SHINE COUTURE SHINE

T E R wuwei youguang
(..)
(eeee0)
e < B quanxin youguang zhidi wawei buji
MODNI LESK
Troufaly lesk

(..)

Zbrusu nova glazovana textura s troufalym a nepoddajnym lesklym dojmem
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ULTIMATE COMFORT v LT\lNl\ﬂev—;El ZChCI) tﬁio RT
Eﬂﬁ\”{
%‘: i . [yaméirén huaban tiqi wi ] yimd
[ B2 NFEIRESEE) | — 4RI <hinhus
US [ A R N s -
[ putdo zi yéu] réurun bdoshi

NEPREKONATELNY KOMFORT
Troufald maximalni hydratace
Dotek hladkosti s ,,extraktem z okvétnich listkti maku*
Jemna hydratace ,,0olejem z hroznovych seminek*

BOLD FAITH BOLD FAITH
TR & wUwei zht nian
AT A R HE IR héi jin peisé yaomu shé gan
TFHE LOGO JH R824 fudiao LOGO yiyi litjin
WRAMATIERTE S R5ESH huanbdo yongcdi dizao ginggido
U6 £ 5Kk guan shén méi yu xinnian jié juanydng
TROUFALA POCTIVOST

Troufala poctivost
Oslnivé a piepychové Cerno-zlaté barevné schéma
Tipytivé pozlacené embosované logo
Prakticka tuba z ekologickych materidlli je vyznamna svou krasou a poctivosti

Ptedposledni uroven obsahuje video snahledovym obrazkem obsahujicim nazev

propagované rténky a nazev dalsi rténky znacky YSL Beauty.
Forma textu:

Platno obsahuje malé mnozstvi textu, znéhoz vétSina je psana Cinsky. Anglicky je
nadepsan nazev produktu a Ctyfi nadpisy vlastnosti produkt. Ty jsou zaroven zvyraznény
prvniho odstinu v Grovni 2 (,,1971 it 5 ), jenz je psan velkym, tuénym pismem, a navic je
oproti ostatnimu textu jediny zbarven do cervena. Zbyly text je psan v bilé barvé na cerveném,
ptipadné ¢erném pozadi. Nazvy odstinu jsou napsany pouze v ¢instin€ a drzi se dvouznakové
struktury. Na platné se nachazi pouze jeden druh typografickych symbolt, kterym jsou hranaté
zavorky ,, [ ] “. 'V trovni 2 uvozuji nazev modni kolekce a v Girovni 5 zdiraziuji G¢inné latky
v produktu. Zarovnani textu je rizné a stiida se na stied, doprava a doleva. Font je jednotny
pro text ve znacich i pro text psany latinkou, ktera se na platn¢ objevuje v n¢kolika ptipadech
(,,YSL®; ,Libération; ,,LOGO*). Arabsk¢ Cislice se objevuji v podob¢ data vzniku modni

kolekce a nasledn¢ jako soucast nazvl odstini.
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Vizual:

Nejvice stimulujicim vizualnim prvkem platna je barva. Dominantni ¢ervena se objevuje
jak na pozadi, tak na obrazech produktu i osob. Pozadi nepiisobi plose, nybrz jako plasticka
vrstva tvofena hustou stékajici Cervenou barvou. Vlhky dojem podporuje také obraz v trovni 5,
ktery zachycuje kapky vody klouzajici po cerveném natéru. Graficky prvek tekuté barvy
v podobé tfi rténkovych $mouh funguje jako vzornik barevnych odstint rténky, ke kterym jsou
navic pfipojeny tfi obrazy nalicenych rti. Ve vétSim rozliSeni se na platné nachazi jeste jeden,
¢tvrty obraz rtl. Packshot produktu je na platné pouze dvakrat, a to v ivodni a zavérecné Casti
platna. Zavérecna ¢ast je zaméfena na samotné baleni s embosovanym logem znacky. Jako
soucast obalu produktu je zkracené logo viditelné celkem tfikrat. Druha varianta loga Yves
Saint Laurent Beauty je jedinym prvkem posledni trovné platna. Fotografie osoby je na platné
jen jedna. Zachycena je zena, bruneta bilé barvy pleti drzici produkt. Vyraz modelky se
zdvizenou bradou, pootevienymi rty a privienyma ocima puasobi povySenym dojmem.
Do platna je vlozeno kratké, dvanacti sekundové video, které v obraze rozdéleném na dvé
poloviny ukazuje Zenu, patrné odliSnou od té na fotografii, jak drzi rténku a 1i¢i si s ni rty.
V pravé poloving obrazu je zachycena rténka této reklamni kampané a v levém je ukazana jina

rténka znacky.
Dopliiujici informace:

Pohyblivym prvkem platna je jiz zminované kratké video, které je reklamou na
propagovanou rténku, tak i podporou prodeje dalsiho produktu znacky. Na platné se nicméné
nikde nenachazi vyzva k ndkupu ani jednoho z téchto produkti, stejné tak ani CTA tlacitko,

které by recipienta pfesmérovalo pfimo do internetového obchodu.

Hodnoceni platna:

Podobné jako u Platna 1 rténka Carslan i platno propagujici rténku znacky Yves Saint
Laurent Beauty vsadilo na dynamickeé syt¢ €ervené ladéni. Vyznam Cervené barvy, coby (mimo
jiné) symbol vasné, vzruseni a sily’?, koresponduje s reklamnim sdélenim, které rténku a jeji
odstiny opakované popisuje jako ,nebojacné“, ,zakazané“ a ,troufalé”. ZnaCka obratila

skandalnost dobové kolekce Libération, ktera dala piivod této kampani, ve prospéch nastaveni

92 ROHRER ¢2012: Online.
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moderni éry, kterd ¢asto provokaci a vystfednost vyhledava. Rok piedstaveni kolekce byl
zaroven propUjcen jednomu z nazvi odstint, ktery diky tomu Ize povazovat za hlavni a ostatni
za druhotadé. Potvrzuje to také tucné nadepsany nazev a samotna barva zminéného odstinu,
ktera je opét syté ¢ervend. Dvouznakova jména vSech odstini maji velice nezvyklé az témet
pobufujici vyznamy. Také pohled shora a povySeny vyraz tvare modelky dokresluji tstfedni

téma kampané¢ hlasajici poruSovani norem a vyvraceni stereotypii.

Specifikem platna je zahrnuti video spotu. O propagované rténce sice nesdéluje nic, co
by nebylo vytisténo na platné, predava vsak nové informace o dal§im produktu znacky. Obsah
videa nestavi jednu rténku nad druhou, naopak vzbuzuje dojem, Ze nejlepsi je vlastnit obé.
Podpora prodeje dalsiho produktu probiha pied zraky recipienta s az bezdécnou lehkosti.
Ostatné, absenci jakéhokoliv CTA tlacitka, vyzvy knakupu ¢i detailnich informacich
o produktu a zarovein mensim mnozstvim textu na rozmérove vétsich tirovnich platno ptisobi
vice umélecky neZ komeréné. Piestoze se timto od nékterych platen analyzy odlisuje,
podobnost s nimi je naopak zietelnd v obsahu i form¢ Grovni 2, 4, 5 a 6, které vyzdvihuji ¢tyti
vlastnosti produktu — barevnost, lesk, pohodIné noseni a baleni. Zptsob prezentace vlastnosti

sleduje podobny vzorec, jako prezentace tzv. standardi na dalSich platnech.

Umeéleckému pojeti platna se vymyka snad jen text popisujici vlastnost pohodlného
noSeni rténky diky hladkému nanédSeni a hydrataci rt, které maji byt zajistény ,,extraktem
z okvétnich listkti maku® a ,,olejem z hroznovych seminek*. Zminénim t¢innych latek je dodan
pocit expertizy vyvoje rténkové naplné a zaroven v recipientovi stoupa divéra v efektivnost

slibovanych vysledki.
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4.2 Make-up
4.2.1 Carslan

Platno 6 make-up Carslan
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zdroj: oficidlni Wechat ucet znacky Carslan, [2022-12-01]
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Kompozice:

Platno bylo rozdé€leno do jedenacti urovni. Podobnosti v kompozici jsou viditelné mezi
urovnémi 1 a 2, dale pak mezi urovnémi 3, 4 a 5. P&t zavérenych trovni platna je, oproti tém

predchozim, rozmérové kratSich a strukturalné jedinecnych.

Obsah textu:

Uvodni text poutavé piedstavuje novy ,ampulkovy make-up®, ktery ,boii hranice
podkladového lieni®. Zde se poprvé, a ne naposled, objevuje vyraz ,,ampule* ZJf (anping),
ktery je soucasti nazvu produktu. Vyskytuje se vsak i v dal§im reklamnim textu. Positioning
produktu tkvi v obsahu koncentrovanych, zdravi prospésnych esencialnich slozek, které jsou

obvykle uchovavany v lahvic¢kach tvaru ampulky.

TR 2R N ‘ anping ji? jinghud ru zhuang

U2
Esence v li¢idle jsou na irovni t&ch [uchovavanych] v ampulkich?

Uroven 2 fakticky shrnuje tfi vlastnosti produktu, které budou vice popsany
v nasledujicich trovnich. Urovné 3, 4 a 5 jsou uvozeny &iselnym nadpisem, indikujicim prvni,
druhou a tfeti klicovou vlastnost produktu. Stézejni vlastnosti prezentované timto zptisobem se
shoduji se stylem prezentace tzv. standardd na nékterych platnech této analyzy. Prvni vlastnosti

je dlouhotrvajici vydrz a prozareny vzhled pleti diky n¢kolika G€¢innym latkam:

00 EPA B A Z shouchuang E.P.A kangyang? tixi
@?Eﬁ’fhﬁi%%%@ﬁ ey mingxing kangyang chéngfen maijido
Tk T lidiyin, géxin zhuanli [shuangtai] *

. . . dishéngsu AA2G xiétdng jinjié

U3 Q 7INIE [~ A3 Weis
/ﬁﬁi%% AA2G Tj] Hl&lzﬂ j:)‘[‘éT'a\‘ kéngyéng3
Prvni antioxida¢ni® systém E. P. A
Hvézdné antioxidaéni slozky ergotionein a inovativni patentovany ,,dipeptid**
Vitamin AA2G synergicky piisobi s pokro¢ilymi antioxidanty®

Druhou vlastnosti je hydratace, ktera nepodléha zméné ro¢niho obdobi ptinasejici suché

ovzdusi. Vlacnost make-upu zajistuje vysoky podil esencialnich slozek Setrnych k pleti:

(PR 5 i = 2 1 ping féndf, ban ping jinghua®
U4 MaFRE—, BZIKIE zhuang yang héyi, shiké shui run

1 lahvi¢ka make-upu, ptl lahvicky esence’
Make-up a vyziva v jednom, neustala hydratace
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Jako tfeti vlastnost je uveden piirozeny vzhled make-upu bez slévani a hrudkovaténi i pii
priblizeném zabéru na plet. Lehky vzhled ,jako bez make-upu“ je zajistén pudrovymi

¢asteckami ,,0 velikosti mikrond®.

V nasledujici urovni je wuveden nazev produktu a znacky, je =zde opét
akcentovana prozafena plet’ a ,neviditelny make-up®“. Konstatovana je okamzita viditelnost
ucinkti make-upu ,,jednim tahem®. V téze urovni se nachazi vyzva ke spusténi doprovodného
videa. Nasleduje dalsi vyzva, a to ke zkopirovani hesla, kter¢ idenfitikuje dany produkt
na webovych strankach ¢inského internetového obchodu Taobao 74 (tdobdo), a pak také
vyzva ke koupi produktu. Urovei 8 je nadepsana jako ,.Sloupek o odlehdeném make-upu®,
ve kterém se nachazi vyzva k online interakcim vcetné zanechani komentare na téma ,,triky na
make-up, ktery netmavne. Okomentovanim uzivatel vstoupi do soutéze o make-up. Dalsi
uroven je vénovana vysvétlivkam deviti termint, které jsou na platné oznaceny ciselnym
indexem. Vysvétlivky obsahuji naptiklad upfesnéni oznacenych vyrazli, zminku o testovani
produktu, nazvy tcinnych latek i principy fungovani nékterych z nich. Oznacenymi terminy

jsou:

shoukuan; anping ji; kangyang; an

Haks s U BEUT W , A .
chén; shuang tai; ban ping jinghu3;

ks PR TR Rk 102 runzao; dié tu 10 céng bu qgia fén;
N7AN . 2l Q . » ’—f:_—: 7 7
U9 ARBs BORS BSERE wéimi ji; touliang yuanshéng ji
prvni svého druhu; troven ampuli; antioxidant, ztmaveni; dipeptid; polovina
lahvicky esence; hydratace; 10 vrstev bez hrudkovaténi; Groveit mikront; zariva
ptirozena plet

Zaveér platna vyzyva k prozkoumani dalSich produktd na plet znacky Carslan

a k navstiveni oficialnich ¢tt znacky na riznych online platformach.

Forma textu:

Platno obsahuje primémé mnozstvi textu. Naprosta vétSina je psana v ¢insting, objevuje
se zde pouze jeden anglicky vyraz (,,GET*), kterym je recipient vybizen k zakoupeni produktu.
Jak jiz bylo zminéno u jinych platen analyzy, uziti kratkych anglickych slov, kterd navic
vyzyvaji k akci, mé za ukol ptisobit poutavym a naléhavym dojmem. Text je situovan vétsSinove
na stfed. Popisy vlastnosti produktu a poznamky v urovni 9 jsou zarovnany ke kraji. Velikost
pisma se lisi v malych odchylkach. Nejzasadngjsi texty jsou prirozené psany veétSim pismem
a detailn€jsi popisy vlastnosti ¢i vysvétlivky jsou mensi. Tuénym pismem jsou zvyraznény
prvni fadky urovni 1 a 2, pfedavajici tvodni informace o produktu. VétSina textu je psana
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¢ernou barvou. Pouze poznamky a nadpisy s ¢isly klicovych vlastnosti jsou napsany bézove.
Arabské Cislice jsou vtextu pouzity pomémé hojné, a to jako zminované
»standarty* a horni indexy vybranych termint, tak jako sou¢ésti reklamniho sdéleni. V irovni 5

je tak pomoci ¢&isel vytvoten kontrast mezi nanesenim deseti vrstev ,,10 JZ“ (céng) a nulovou

pudrovitosti ,,0 ¥/ (fén gan).

Kazdy ze tii popist klicové vlastnosti, ktera ma povahu tzv. standartu, je usporadan do
souvéti predavajici informaci o tom, Ze i za urcitych nepfiznivych podminek si make-up
zachovava danou vlastnost. ProhlaSeni disponuji také shodnym poc¢tem znaktli na strané véty

vedlejsi i véty hlavni:

01 zhéngri daiji, dizhuang yufa huan

01 BEHFFHL, JEH i A M liang
02 Bz F A, iR ) 02 huanji ganzao, dizhuang runze
U3. U4 rdcht
I’JS ’ 03 5L A, RO A T IR 03 jingtou dui lian, dizhuang bu xian
xiacl

01 I pti celodennim noSeni make-up nadale zati
02 I pii zmén¢ za suchou sezonu make-up hydratuje jako predtim
03 I pii pfiblizeném zabéru na obli¢ej make-up neodhaluje nedokonalosti

Nékolikrat se na platné objevuji hranaté zavorky ,, [ | «, které se v &instiné pouzivaji pro
citace, ale zde zdiiraziiuji vyrazy ,,ampule* a , dipeptid”. Pak také ohranicuji vyzvy k online

interakci v trovni 8, jako ,.,to se mi libi“ a ,,sledovat®.
Vizual:

Vzhled platna ma zaklad v pouzitych barvach, které jsou ladény do bézovych toni.

t.”3 Piestoze symbolismus barvy do pocitu

Symbolicky vyznam bézové je klid a jednoduchos
z reklamniho platna zapada, neni zde patrné stézejnim diivodem pro jeji pouziti. Jak je ostatné
znamo, barva tekutého materialu v§ech make-upii se pohybuje v odstinech bézové. Lze si také
vsimnout, ze piechod od svétlé az po tmaveé bézovou, ktery se prolina celym platnem, se odrazi

od samotného baleni produktu.

Obrazy platna jsou ve vétsiné pohyblivé animace. Uroveii 1 zachycuje kapky vody

odrazejici se od sebe navzajem a nasledny zabér na produkt. V Grovni 2 se z ,,hlubiny* tekutého

9 ROHRER ¢2012: Online.
70



make-upu, ve kterém se rysuje tvar ampule, vynoii produkt. Hemzeni bublin je zachyceno
v urovni 3 a uroven 4 pak zobrazuje kapku padajici z kapatka do tekutého make-upu tvorici
z¢efeni na hladin€. V animaci urovné 5 je poprvé vidéna osoba, jde o Asiatku s pfirozenym
licenim. Animace zaCind portrétovymi zabéry, poté nasleduji dva priblizené zabéry na
nalicenou plet’ z riiznych thla a dale opét portrétovy zabér na modelku drzici produkt. Obraz
urovné 6 je na prvni pohled animace piehravajici zabéry na modelCinu tvar v zafi svétla.
Po rozkliknuti se otevie video, ve kterém jsou zopakovany vsechny vyse zminéné animace
nachézejici se na platn€. Dale video pokracuje zabérem na modelku nanasejici si make-up na
tvar, poté zabérem na odraz obli¢eje modelky ve vodni hlading. Nasleduje grafika ve tvaru
hodin a pohybujicich se ruci¢ek. Déle je zobrazeno porovnani nali¢ené tvare ihned po aplikaci
make-upu a po Case, ze které vyplyva, ze vzhled liceni se neméni a vypada stejné jako
po naneseni. Poté je vidét produkt, ktery podléha namraze a nésledné produkt v jehoz pozadi

teCe voda. Tim pfiblizné Ctyficeti péti sekundové video konci.

Samostatny graficky prvek loga znacky neni do platna zakomponovan. Logo je zietelné
jen na animacich prezentujicich baleni produktu, na konci videa v trovni 6 a na packshotu
produktu, ktery se vSak na platné nachazi pouze jednou (U8). Do desaté irovné je pak umistén
packshot dalSich produktt znacky Carslan. Posledni tiroven obsahuje dva QR kody odkazujici
na Wechat ucet znacky a loga tii dalSich socialnich siti, na kterych se znacka Carslan rovnéz

pohybuje.
Dopliiujici informace:

Do platna je zakomponovano Sest animaci, které ve smycce prehravaji par sekund dlouhé
pohyblivé zabéry. Benefitem animaci je, Ze jejich proménlivé prvky pomahaji udrzet pozornost
recipienta na obsahu déle nez statické obrazy. Po rozkliknuti jedné z animaci se otevie video,
které kromé obrazovych vjemi obsahuje také texty. Urovet 7 je vénovéana vyzvé k ndkupu
v online obchodé. Namisto zakomponovani CTA tlacitka bylo do platna vlozeno pouze heslo,

které ma zajemce zkopirovat do vyhledavace internetového obchodu.

Dobrym marketingovym tahem, jak zvysit angazovanost u pfispévku je vyzvat
recipienty k soutézeni. Zde jde o sdileni komentare s li¢icimi tipy a moznost vyhry jedné
lahvicky make-upu. K obrazu s podporou prodeje dalsich produktti na plet’ znacky Carslan je
pripojena funkce CTA tlacitka. Kliknutim na obraz se otevie clanek oficialniho Gctu znacky

pojednavajici o téchto produktech. V zavéru platna jsou prehledné vypsana uzivatelska jména,
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pod kterymi mohou z4jemci znacku Carslan na riznych platforméch najit, a tim zvysit pocet

sledovateld dané¢ho uctu. Pridan je i QR kod odkazujici na oficialni Wechat ucet znacky.

Hodnoceni platna:

Platno propagujici make-up znacky Carslan je rozdéleno na dvé hlavni ¢asti z hlediska
kompozice, obsahu i sméfovani pozornosti. Sestou urovni konéi &ast prezentujici vlastnosti
produktu s podobnou délkou urovni i usporadanim prvki v nich. Horni ¢éast platna pasivné
predava obecné a idealizované informace o produktu. Zmeéna zacina v sedmé trovni, kdy text
platna naopak vyzyva recipienta k akei (nadkup, soutéz, prohlizeni dalSich produktt znacky,
sledovani na socialnich sitich) a skrze poznamky pod ¢arou piedava detailngjsi informace.
Obsah a kompozice trovni se také méni. Diky jednotné barvé pozadi i stylu pisma rozdeleni

nepusobi radikaln€, naopak tyto dvé Casti pfirozen¢ propojuje.

Celkové reklamni vyznéni platna Ize shrnout jednim z prohlaseni, nachazejicim se
v samotném reklamnim textu — ,,make-up a vyZiva v jednom*. Autofi reklamy tedy sazi na
osvédceny format ,,2 v 1“. Zakoupeni dvou produktl v jedné lahvicce, zde li¢idla a séra,
si spottebitel odtivodni ,,usetfenim® penéz, které by jinak utratil za koupi téchto dvou produktt
samostatné. Platno predava informaci, Ze finalni vzhled make-upu na pleti, se vSemi jeho
pozitivy, je vysledkem ucinnych latek obsaZzenych v materialu. Ke kazdé vlastnosti, at’ uz je to
prozafeni, hydratace ¢i kryti, je pfifazena konkrétni latka, vitamin ¢i forma (mikro pudrové
Castecky), ktera ji zapficinuje. Reklama tak recipientovi nabizi logickou kauzalitu, diky které
nemusi vynalozit usili k pfemysleni nad zptisobem dosaZeni findlniho vzhledu. D4 se ocekavat,
ze spolu s odbornymi nazvy, jejichz vyznam recipient mozna ani neznd, to pfijme jako dikaz
expertniho vyvoje. Podobnou funkci nesou poznamky objastiujici vyznam odbornych

terming.®*

Ukinné latky jsou v textu zobecnény nékolikrat se opakujicim vyrazem ,.esence” #54¢
(jinghud), se kterym souvisi dalsi opakujici se vyraz ,,ampule* % i (anping). ,,Esence na tirovni
téch v ampulkadch™ tedy odkazuje k tradicnimu uchovavani vysoce koncentrovany sér

s prospésnymi latkami. Kromé toho, ze vyraz ,,ampule® je soucasti nazvu produktu, je tato

%4 Nutno dodat, 7e formét pozndmek znacka Carslan pouzila jiz do platna propagujiciho rténku z prvni ¢asti
této analyzy, které navic také neslo motivy odborného vyzkumu a laboratorniho prostiedi.
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predstava o make-upu s ucinky na trovni séra podpofena i vizualng, prostfednictvim animaci
(obrys ampule; kapatko) a videa. Tvirce reklamniho platna zakomponoval pohyblivé vizualni
vjemy do vice nez poloviny délky platna. Oproti statickym obrazim maji animace a videa
vyhodu v tom, Ze déle udrzi recipientovu pozornost na obsahu a pravdépodobnost pfijeti

informace vedouci k nakupu se tim zvysuje.

Reklamni platno je vizualné¢ zaméfeno na obrazy produktu. Lidska tvar je zachycena
pouze v jedné z animaci a ve videu. Zahrnuti lidského faktoru do vizuald platna ale vyvazuje
jinak pfili§ sterilni pocit z reklamy na dekorativni kosmetiku, kterd by se po prolistovani
prvnich Ctyt trovni dala pomérné lehce zaménit za reklamu na 1é¢ivy piipravek. Nutno dodat,
ze esteticky aspekt nepodporuje ani absence vzorniku odstinti. AvsSak detailni zabéry na
pokozku, kterym maji lidé sklon se vyhybat z obavy odhaleni nedokonalosti na pleti, propojuji
dikaz funkc¢nosti latek v produktu s bezchybnym vzhledem make-upu na pleti, a tim faktor

estetiCna ,,vraci do hry*.

Za zminku stoji také prezentace klicovych vlastnosti ve formé tfi po sob¢ jdoucich totozné
strukturovanych urovni oCislovanych od jedné do tfi. Jde o ¢astou $ablonu prezentace ve stylu
tzv. standardi, ktera se objevuje na vice platnech. Zde jsou navic nadpisy vlastnosti propojeny
pomoci opakujici se vétné konstrukce o stejném poctu znakl ve vété hlavni i vedlejsi, jejiz
centrem je slovo ,,make-up®. Je vyuzito estetického potencidlu znakového pisma, coz ¢insky

recipient jisté oceni.
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4.2.2 Perfect Diary

Platno 7 make-up Perfect Diary
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Kompozice:

Na platné bylo rozliSeno jedenact trovni. Svou kompozici jsou si vzajemné podobné
urovné 1 a 2, poté také trovné 3 a 4. Zbylych sedm trovni, coz ¢ini vice nez polovinu ze vSech

rozpoznanych trovni platna, disponuje individualni strukturou.
Obsah textu:

Platno je uvedeno tvrzenim o vysokém kryti nedokonalosti a nezanechavani Smouh po
naneseni make-upu. Jde o dvé zasadni vlastnosti produktu, které jsou na platné¢ postupné
zminény vicekrat a jsou také dale rozvijeny. Uveden je nazev znacky, nazev produktové tady
a druh produktu (make-up). Dalsi Groven obsahuje nazev produktu a tvrzeni, ze make-up je
vhodny pro smisenou plet’. Nasleduji tfi urovné prezentujici vlastnosti produktu. Uroven 3 je
vénovana schopnosti zakryt nedokonalosti na pleti. Odkazovéano je na né znakem Jg (xid), ktery

se na platn¢ celkem sedmkrat opakuje.

o P B RS B yinni xidct jingzhi wu xid
(eeeee) MEFRANAL, 2L 275U | (...) zhégai xiwén, hong xuésT déng jifu
U3 e xiacl

Bezchybné zakryti nedokonalosti
(...) zakryti jemnych vrasek, zarudnuti a dalSich nedokonalosti pleti.

Nasledujici uroven pojednava o dvou vlastnostech. O vydrzi a o ,,neoddélovani* make-
upu na pleti diky zjemnéni pokozky jako po ,,vyhlazujici procedute®. I zde jsou prostiednictvim
znaku Jg (xid) zminény estetické nedokonalosti, které je potieba zakryt. Do ukazky je zahrnut
dalsi opakujici se vyraz ,$mouha“ JE (hén), ktery se na platn& objevuje &tyfikrat, a to vzdy

ve smyslu ,,beze Smouh*:

(rerene ) TR A T B T A v (...) zhéxia fénvmg)\xingchéng jiao gao
...... B Srare T bk £ R \ . weéndingxing
w | %@ﬁi{iéi EIRIR | () tigo zhe xia chijiti di; wd hén
A - naiyou ji chijit zai xian
(...) kryci pudr zajist'uje vysokou stabilitu [make-upu].
(... )pro delsi kryti a dlouhotrvajici krémovy vzhled pleti beze Smouh.

Texty téchto dvou urovni zahrnuji slovni spojeni odborného rdzu naznacujici druh

technologie zajist'ujici kyzeny efekt:
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BRI R EEIREFIAR; M gitizhuang fénmo; gui tucéng jishu;
U3, U4 R wangzhuang jiégou
sféricky pudr; technologie silikonové vrstvy; sitova struktura

Podobna slovni spojeni se nachdzi i v Grovni 5, kterd predstavuje a popisuje rovnou tfi
vlastnosti make-upu. Za prvé je to zachovani hydratace, za druhé regulace tvorby mazu a za
treti vydrz bez hrudkovaténi. V kazdém popisu vlastnosti je zminéna jedna specialni

ingredience:

LI FF B BB KL K T rdsuanganjin fajiao chanwu;

e e hudshan shuljing zao; bulietaniya
qﬁﬁ 113 2 N A I ’
us SIS eI Fh ik zhénzhi zao

produkty fermentace laktobacilii; vulkanické krystalické fasy; bretanské perlové
fasy

Uroven 6 se vénuje testovani produktu ze dvou hledisek. Prvnim je dobra roztiratelnost
a nezanechavani Smouh, druhym pfirozen¢ jemna povrchova uprava i po osmihodinovém
noseni. Ve spodni ¢asti je uvedena poznamka, ze ,,vysledky vydrze make-upu se u jednotlivych

osob 1isi“.

Nasleduje uroven vénujici se otazkam a odpovédim o kosmetickém produktu, ktera
obsahuje pouze jednu otazku a jednu odpovéd’. Tématem je kompatibilita s typem pleti. Urovei
8 poté v tématu pokracuje nadpisem ,,Ptizptisobeno pro asijské podtony pleti, pod kterym jsou
predstaveny dvé fady make-upu, fada steplym podtonem a tada se studenym podtonem.
Nasleduji ndzvy celkem sedmi odstind produktu rozdélenych jesté podle barvy pleti od ,,svétlé

k(419

az po ,,zdravou plet

k(19

pleti®, ptes ,,pfirozenou plet . Nazvy odstint se odviji od skute¢né barvy

odstind, napf. ,,slonova kost®, ,,pfirozené bila*“. Dva odstiny jsou oznaceny jako ,,popularni‘.

Na konci Grovné se nachazi tip, jak rychle rozpoznat podtoén své pokozky pohledem na
zilky v zapésti. Nazelenalé odpovidaji teplému podtonu, modré ¢i fialové zase studenému.
Nadpis dalsi arovné uvadi vzornik odstini na pazich. Pfedposledni je uroven obsahujici
informace o produktu vcetné nazvu znacky, nazvu produktu, objemu, spotiebni dobé
a informacich o skladovani. Zavérecna uroven pak vedle propagovaného make-upu predstavuje
dalsi tfi make-upy z kolekce tekutych make-upt znacky Perfect Diary. Je uveden nazev tady,

jeji vlastnosti, a nakonec také kompatibilita s typem pleti.
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Forma textu:

V ramci popisu prvni vlastnosti urovné 5 je vyuzito homofonie c¢inského jazyka.
Do uvozovek je vlozen znak | (gan) s vyznamem ,,suchy, jehoZ vyslovnost je stejna se
znakem fii (gan), ktery ve spojeni s nasledujicim znakem it it (g@nga) znamena ,.trapny‘.

Takto je vytvotrena dvojsmyslna narazka na nezadouci vzhled suché pleti.

Doslovné:

(v TEARNUFAR T SR "+ (...) bimidn jifd b4 gan yingi fu fén
U5 fitx ,gan“ ga
(...) zabranuji vysuSovani pokozky a vzniku ,,suché¢ho* pudru

DvojsmysIné¢:

U5 ...zabranuji vysuSovani pokozky zapficinujici trapné momenty suchého pudru

Platno obsahuje stiedn¢ velké mnozstvi textu. Pismo ma ¢ernou barvu a neménny font po
celé délce platna. Pouze anglicky vyraz ,,hot™ u dvou barevnych odstind je napsan Cervenou
barvou, ale zato pomérn¢ malym pismem. Velikost pisma se lehce lisi v zavislosti na
vyznamnosti sdé¢leni daného textu. VéEtSina textu je zarovnana na stied. Reklamnimu platnu
dominuje ¢insky jazyk. V minimalnim mnozstvi se zde objevuje i anglictina (,,hot™; ,,before*;
Hafter; ,tips*; nazev znacky). Podtonové fady barevnych odstinli jsou oznaceny pismenem
latinské abecedy. Nazvy odstinii spadajici pod danou fadu pak nesou jeji pismeno a také dvojici
arabskych cislic (napf. ,,B03*; ,,P00*). Pismena latinky a ¢islice se dale nachazi v irovni 10
sinformacemi o produktu. Text obsahuje béznd interpunkéni znaménka (Carky;
dvojtecky; horni uvozovky; hvézdicka; otaznik; Cinska ¢arka; Cinska teCka) a také hranaté

zavorky ,, [ ] “, uvozujici ndzvy produktovych fad.
Vizual:

Vizualni percepci prvni poloviny platna dominuji fotografie modelky bilé pleti s kratkym
blond sestiihem. Barevnost zachycena ve fotografiich odpovida barevnému ladéni celého platna.

Zakladni barvou je bézova, symbolizujici jednoduchost a zaroven barvu tekutého materialu
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make-up@i obecné. Dalsi barvou na platné je zlata, evokujici prosperitu a bohatstvi®®. Zlata se
objevuje na nausnicich modelky, v pozadi nékterych fotografii, na packshotech produktii i na
zkraceném logu v pozadi Grovné 2. Kromé tii fotek zminéné modelky platno obsahuje i dvé
fotografie s modelkou asijského plivodu, pomoci kterych je ukazana vydrz make-upu po
osmihodinovém noSeni. Vyraz modelky na fotce bezprostifednim po naneseni, tedy ,,pfed*,
se navic mirn¢ lisi od jejiho vyrazu na fotce ,,po*, kde je vidét lehky usmév naznacujici

spokojenost s vysledkem.

Lidsky faktor je pfitomen jest¢ ve formé fotografii rukou. Hibet zapésti v urovni 6
funguje jako podklad pro dalsi ukazku ,,pfed a po*, ve které jde o prokazani dobré roztiratelnosti
make-upu. Na vnitinich stranach dvou predlokti v rovni 9 je rozprostfen vzornik
odstini make-upu. Za zminku stoji, Ze tato predlokti patfi dvéma riznym lidem s odliSnym
podténem pokozky. V ruce sviraji lahvicku propagovaného make-upu. Lze si vSimnout,

ze nejde o totoznou lahvicku, nybrz o dvé rizné lahvicky obsahujici odliSny odstin make-upu.

Baleni propagovaného produktu je na platné zobrazeno celkem pétkrat. Trikrat ve formé
packshotu a dvakrat jako soucast fotografie. V posledni tirovni platna se nachéazi packshoty
dal$ich tfi produktd na plet’ od této znacky. Packshoty nabizi nejen detailnéjsi prohlidku obalu
produktu, ale také loga znacky. Kromé tohoto umisténi se zkracené logo znacky Perfect Diary
objevuje v pozadi urovné 2 a urovné 11. Pozadi vSech trovni na prvni pohled vypada jako
plochy bézovy podklad, ale pti bliz§im pohledu je zfetelny plasticky dojem rozlité tekutiny.
V Girovni 2 se tato tekutina dokonce ,,rozléva“ po povrchu zlatého loga znacky. Uroveii 5
prezentuje tfi ucinné slozky v make-upu pomoci grafickych prvka bublin s danou ingredienci
(laktobacily; tasy). DalS$im grafickym prvkem jsou Smouhy demonstrujici barevnost odstinli

v urovni 8, které jsou nenapadné uspotradany do tabulky podle hloubky opaleni a podtonu pleti.
Dopliujici informace:

ZavereCna Cast platna je ur¢ena podpore prodeje dalSich produkti znacky ze stejného

segmentu. Pfedstaveni jsou zastupci ¢ty fad make-upu, véetné toho propagovaného.

9 ROHRER ¢2012: Online.
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Hodnoceni platna:

Na platné propagujicim make-up zna¢ky Perfect Diary se setkavaji dvé témata. Uvodni
dvé tfetiny platna se zamétuji na aspekt odbornosti a na dikazy funkénosti ucinnych latek.
Zaverecné tretiné vévodi téma kompatibility a diverzity. Motivy odbornosti lze sledovat
zejména v reklamnim textu, jelikoz kazdy popis vlastnosti, kterych je predstaveno celkem Sest,
zahrnuje odborné vyrazy souvisejici s technologii vyvoje ¢i s ingrediencemi v materialu
produktu. K umocnéni téchto tvrzeni se vedle nékterych textti nachazi bubliny s obrazkem
ingredience. Vizudlni vjem miZze recipientovi pomoci piedstavit si danou ingredienci, a tim
i zvysit daveéryhodnost tvrzeni. Stejné tak se efekt prokézani funkcnosti ocekava od porovnani

,»pred a po®, ktera jsou do platna vlozena dokonce dvakrat.

V castech spadajicich pod téma odbornosti se také opakované objevuji vyrazy
,hedokonalost* a ,,Smouha®. A to navic vzdy v zaporném kontextu usilujicim o eliminaci téchto
nezadoucich jevl. Kromé opakovani urcitych vyraza autoii platna podnécuji touhu vyvarovat
se dalStho nezadouciho efektu pomoci homofonie cinskych znakti s vyznamy
»suchy a trapny*. Nikdo se pfirozené nechce ocitnout v zahanbujici situaci a jelikoz, podle
reklamniho textu, sucha plet’ znamena ostudu, tak mé reklama vétsi Sanci dovést recipienta

ke koupi prave toho produktu, ktery slibuje vyvarovani se trapnych momenta.

Na pomezi mezi tématem odbornosti a tématem kompatibility se nachazi ¢ast ,,Otazky
a odpovédi“. Obvykle by recipient mohl oc¢ekavat zodpovézeni dvou az tii otazek. Nicméne,
do tohoto platna autoii zahrnuli pouze jednu otazku a jednu odpovéd. Takto separovanou
informaci by bylo mozné ptedat i jinym zptsobem, nez pravé otazkou a odpovédi. Jde vSak
o format sdé¢leni, jehoz vyhodou je dojem odbornosti. Obecné se otazky kladou nékomu
zasvécenéjSimu, nez je tazatel sam. Odpovida na né expert, tedy autorita, jejizZ nazor chce
potencialni kupujici znat. 1 zde dojem expertizy pomaha podpofit pravdivost informaci.
Obsahem sdé¢leni je pak slucitelnost make-upu s typem pokozky, a tim je recipientova pozornost

presmérovana na myslenky o této problematice.

Zminky o typu pleti, nabidka odstinti rozdélenych podle hloubky opaleni i podténovych
fad, vzornik odstini na ptedlokti dvou rGznych lidi s odliSnym ténem pokozky, a dokonce
navod na detekci vlastniho podtonu budi silny dojem, ze znacce zalezi na tom, aby si potencialni
kupujici vybral spravné a aby mu produkt opravdu vyhovoval. Vhodné¢ zvolené zaméteni na

CasteCnou personalizaci souvisi s prezentaci ur¢ité miry diverzity, at’ uz ukazkou riznych
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odstint ktize anebo také zapojenim portrétd modelek dvou ras. Vizualni aspekt diverzity vSak
nekoreluje s textovou proklamaci o pfizpisobeni odstinli podtontim asijské pleti. Asiatka je na
platné zobrazena pouze v jednom vedlejSim obrazku, kdezto hlavni modelkou kampané byla

zvolena blond béloska.

Po zkuSenostech s dosud analyzovanymi reklamnimi platny by se prezentace vlastnosti
produktu na tomto platné na prvni pohled dala pfirovnat k prezentaci tzv. tii standardd.
Tti po sob¢ jdouci urovné podobné kompozice (U3-U5), umisténé do prvni poloviny platna,
informujici o vlastnostech produktu. Pfesto vSak nejde o typické ,tri standardy®, jelikoz
mnozstvi prezentovanych vlastnosti se s kazdou urovni zvysSuje. Prvni z téchto trovni hovoii
o0 jedné vlastnosti, nasledujici uroven hovofi jiz o dvou a ta tieti o tfech dalSich vlastnostech.

Také kompozicné totozné jsou pouze dvé z téchto urovni, ta treti se vymyka.

Platno ptisobi, oproti jinym, ponc¢kud pasivné. Autofi do n¢j nezahrnuli Zadnou soutéz,
vyzvu k interakci, ani tlacitko umoznujici proklik na e-shop, které by se minimaln¢ v ¢asti
s podporou prodeje dalSich produkti dalo ocekavat. Potencial spotiebitelské konverze
iangazovanosti u pfispévku je nizky. Platno znacky Perfect Diary opét obsahuje cast
s detailnimi informacemi o produktu zahrnujici packshot produktu, coz napomahd k jeho

identifikovatelnosti.
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Kompozice:

V ramci platna propagujiciho make-up znacky 3CE bylo rozpoznano dvanact trovni. Par
rozmérove delSich, ale presto soudrznych ¢asti platna bylo pro lepsi orientaci rozdéleno do vice
krat$ich trovni. Takto vznikly Grovné 2, 3, 4 a také tirovné 10 a 11. Urovné 2, 3 a 4 se zaroveii

vyznacuji podobnou strukturou, ostatni trovné lze povazovat za strukturalné jedinecné.

Obsah textu:

Prvni pfedanou informaci je nazev propagovaného produktu zahrnujici i jeho prezdivku
»MIécna cihlicka®, nazev znacky a typ produktu (make-up). Nasleduje ohlaseni prvnich dvou
charakteristik make-upu, kterymi jsou ,,vyhlazujici filtr a ,,bezchybna plet’ jednim tahem®.
Produkt nese oznaceni ,,novinka roku®, které je doplnéno o datum uvedeni na trh, ndzev znacky,
zemi puvodu znacky a o dedikaci cilové skupiné, které je prezdivano ,,Nanda girls*. Zavér prvni
urovné hovoti o ptizpisobeni produktu asijskému typu pleti, upozorituje na opétovny nastup

trendu matného li¢eni a znova ohlasuje uvedeni propagovaného make-upu na trh.

Nasledujici tfi urovné postupné predstavuji klicové vlastnosti make-upu odstupnované
od jedné do tii. Prvni vlastnosti je vyhlazeni pleti, ¢ehoz ma byt docileno pénovou texturou
pudru, ktery zakryje pory i nedokonalosti a vytvotri matny vzhled. Druhou vlastnosti make-upu
je jeho lehka textura zajistujici dobrou taznost. Jako tieti je opét sd€éleno ptizplisobeni odstinit
specificky tonim asijské pleti ,,diky pochopeni kosmetickych potteb Asiatli/tek®. Zminka
o0 Asii v riiznych slovnich spojenich zahrnujicich vyraz JE# (yazhou) se v této Girovni nachézi

tiikrat, v textu celého platna pak celkem pétkrat.

Odznacek v trovni 5 opét hovoii o ,,novince®. Tentokrat o novém darkovém baleni
v matném designu. Stejné jako v trovni 1, odznacek obsahuje datum uvedeni na trh, nazev
znacky, zemi puvodu znacky a vénovani ,Nanda girls“. Dal§i Groven obsahuje text pouze
v podobé nadpisu ,,Ptehlidka liceni“. Navazuje troven zamérena na design baleni produktu
vyzdvihujici minimalistickou matnou texturu lahvicky a uzkou pumpicku, diky které se da
snadno korigovat mnozstvi nanaseného make-upu. Urovei 8 nabizi porovnani pied
a po naneseni make-upu na o¢ni okoli a na tvafe s cilem zakryt tmavé kruhy a nedokonalosti.

Dale jsou predstaveny Ctyfi ,,hvézdné* odstiny, jeZ jsou uvedeny nadpisem:

BHE 4t WK% ‘ mingxing 4 sé yazhou fuseé zhi'ai

U9 5 - - — T s -
Ctyti barevné celebrity — prava laska asijskych toni pleti
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Kazdy ztéchto odstinti nese Cislo, nazev a dodatek o vhodnosti s urcitym podtonem
a barvou pleti. Dva odstiny jsou navic oznaceny jako ,,popularni®. Nasledujici ¢ast se vénuje
navodu k vybéru spravné¢ho odstinu make-upu. Prvnim krokem je detekce vlastniho podtonu
pokozky. Pod kiizi se studenym podténem maji byt vidét prevazné modrofialové zilky, pod tou
s teplym podtonem zase nazelenalé zilky. Druhym krokem uz ma byt ,,snadné nalezeni
odpovidajiciho barevného odstinu“. Zde jsou znova zobrazeny ¢tyfi ,,hvézdné* odstiny a dva
dalsi odstiny. Téchto Sest odstint je oznaceno Cislem a nazvem, ktery je odvozen od skutecné
barvy odstinu, tedy napf.: ,,porcelanové bila“, ,,slonova kost“, ,,pfirozené bézova“. Vzornik

odstintl na pazi doprovazi poznamka o mozném zkresleni barev na obrazovce.

Posledni troven je shrnutim informaci o produktu, jako jsou nazev znacky a produktu,
poznamka o piezdivce produktu, objem baleni, datum spotieby, zemé piivodu, kterou je Jizni

Korea a ndzvy barevnych odstint.

Forma textu:

Prestoze je vétSina textu platna psand v ¢insting, je do né¢j zahrnuto i vyrazné mnozstvi
anglickych vyrazii (nazev produktu; ,,new*; ,,to Nanda girls; ,,Korea“; ,,before*; ,,after”; ,,hot";
»step®). Nejviditeln€jsi je anglictina v nadpisech (,,Jookbook®; ,,how it looks*; ,hot sellers*;
»foundation®) a v ndzvech odstinti (napt. ,fair”; ,,pure ivory*; ,soft nude®). V ptipadech
nadpisi je velmi zfetelnd odchylka mezi vyznamem sdéleni v angli¢tin€ a v ¢insting, jelikoz ne

vzdy se jedna o doslovny pieklad. Vétsinou se vyznamy zcela 1isi:

HOW IT LOOKS HOW IT LOOKS
i o0gnd shang zhuang duibf
Jak to vypada
Srovnani make-upu
HOT SELLERS HOT SELLERS
B2 4 8 PNkt Tz mingxing 4 sé yazhou fisé zhi'ai
5 Dobte se prodavajici zbozi
Ctyfi barevné celebrity — prava laska asijskych toni pleti

FOUNDATION FOUNDATION
; Tnshou gingsong xuan dui zhuanshu
FFREemke |

fuse

U8

U9

ul10

Podkladové liceni
Novécci si snadno vyberou nélezity barevny ton

Nazvy odstinti obsahuji dalsi specifikum, kterym je tzv. miizka neboli hashtag ,.#*, jehoz
puvodni funkei je zajisténi jedinec¢nosti klicového slova v internetovém prostredi. Umistén pied

anglicky nazev odstinu jiz tuto funkci nema a figuruje spise jako esteticky doplnek textu. Dale
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jsou soucasti nazvi odstini arabské Cislice, kterych je na platné vyuzito také za ucelem
ocislovani jednotlivych vlastnosti produktu, k odstupniovani prvniho a druhého kroku navodu
a v nazvu produktu (znacky). Cislice je pouzita i k indikaci gramaze baleni, kter4 je doplnéna

jedinym pismenem latinky pfitomnym na platné.

Reklamni text obsahuje velmi malé mnozstvi béznych interpunkénich znamének. Kromé
specialniho znaménka miizky jsou vidény uz pouze hranaté zavorky ,, [ |  které se v ¢instiné
pouzivaji pro citace, zde vsak doprovazi prezdivku propagovaného produktu. Témér veskery
text je zarovnan do stfedu, az na Urovné obsahujici popisy vlastnosti produktu a troven
s informacemi o produktu, které jsou zarovnany doleva. Barva pisma je ve vétsSin€ tmave hnéda,

pak také svétle hnéda a bila. Font pisma je neménny.

Vizual

Nejvyraznéj$im vizualnim prvkem platna jsou obrazy produktu. Packshot produktu se na
platné nachazi celkem Sestkrat a jednou je navic produkt na fotografii drzen modelkou. Soucasti
jednoho z obrazii je darkova krabicka a Stétecek. Platno obsahuje dva obrazy osob, kterymi jsou

jen zeny asijského ptivodu. Modelka drzici produkt na fotografii tirovné 6 se zda byt velmi

spofe odéna a jeji kiize témet splyva s béZzovym pozadim fotografie.

Barva je taktéz vyraznym vizualnim prvkem tohoto reklamniho platna. Celé je ladéno do
bézovych tonil. Nékteré casti pozadi jsou tmavsi az hnédé, jiné svétlejsi az bilé. Lidsky faktor
se objevuje jeSté na obrazech trovné 8, kde je zachyceno o¢ni okoli (pattici opét ¢lovéku
asijského ptivodu) a tvar pred a po naneseni make-upu. Pak se objevuje v urovni 10 s ndvodem
na rozpoznani podtonu pokozky na vlastnim zapésti a v trovni 11 jako vzornik odstini

na predlokti.

Platno obsahuje dva ,,odznacky* ve tvaru kruhu cervenohnédé barvy, zvyraznujici bily
text uvnitf. Kruhového tvaru je vyuzito rovnéz v trovni 7 pro efekt priblizeni pumpicky, ktera
je soucasti baleni produktu. Graficky prvek Smouh tii odstinii bézové je zakomponovan
do pozadi trovné 1. Jednotlivé odstiny make-upu jsou prezentovany jak prostfednictvim
$mouhy, tak barevného obdélniku i kole¢ka. Smouhy odstinii v Girovni 11 jsou usporadany
do pomysIné tabulky sledujici teplotni podton a hloubku opaleni, které je znazornéno Sipkou.
Samostatné grafické logo znacky 3CE do platna vlozeno neni, ptfesto je do reklamy

zakomponovano prostifednictvim obalu produktu, na kterém je logo vytisténo.
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Dopliiujici informace:

Do reklamniho platna je zapojeno sdéleni o existenci darkového baleni, které kromé
lahvicky make-upu obsahuje také Stétecek ve stejném designu. Platno neobsahuje zadné dalsi

specialni komponenty ani spolupraci se zndmou osobnosti.

Hodnoceni platna:

Po vizualni i textové strance klade reklamni platno propagujici make-up znacky 3CE
daraz na baleni produktu. Jiz nékolikrat opakovana prezdivka ,,Mlécna cihlicka® smétuje
pozornost vice na baleni, nez na slozeni produktu. Platnem se prolinaji obrazky stylu packshot,
které slouzi k tomu, aby byl recipient schopen rozpoznat logo a obal produktu, a také aby
podpoftily prodej tim, ze umozni snadnou identifikaci produktu na prodejnim pultu.
Za nejefektivnéjsi 1ze povazovat packshot v irovni 1, ktery uvadi celé reklamni platno, ¢imz je
na prvni pohled jasné, ¢eho se bude reklama tykat. Na druhou stranu také packshot v posledni
urovni, ktery je doplnén shrnutim informaci o produktu, recipientovi naposledy ptfipomina,
¢emu se reklamni platno vénovalo. Diiraz na baleni produktu je zfetelny rovnéz z obsahu urovné
7, ktera je celd vénovana designu lahvicky. Kromé tvrzeni o jednoduchém davkovani je
doplnéna grafickym prvkem pfiblizeného pohledu na davkovaci pumpicku. Sméfovani
pozornosti na obal je umocnéno nabidkou darkové krabicky, ktera je sama o sob¢ balenim

na baleni.

Za hlavni témata reklamy lze povaZovat kompatibilitu ve smyslu slucitelnosti
s podtonem pleti a personalizaci, tedy prizptisobeni produktu potfebam jeho uzivatele. Prvni
uroven, kde jsou v pozadi tfi Smouhy od make-upu riiznych odstinil, navic budi zdani Sirsi
nabidky odstinl, od svétlych po tmavé. Nicméné u domnénky to konéi, protoze skute¢na
nabidka odstinii neni tak Siroka, a proto se neda hovofit o snaze o obecnou diverzitu. Odstiny
jsou vsak uspotadany do pomysiné tabulky, ze které je mozné si vybrat ten nejvic vyhovujici,
v zavislosti na hloubce vlastniho opaleni i teplotniho podtonu pleti, coz se da povazovat
za projev snahy o kompatibilitu make-upu. Nadto je ,,novackim* nabidnut navod k detekci
vlastniho podtonu, ktery evokuje dojem uptimného zajmu znacky pomoci s vybérem a mozna

také zdani bezplatného nabyti informaci o sob¢é samém.

Motivem personalizace jsou tvrzeni o pfizpisobeni produktu asijské pleti, coz se tyka
predevsim nabidky barevnych odstint. Autofi platna povazuji ptizpiisobeni na Asii za tak
dulezité, ze tento aspekt predkladaji jako jednu ze tii klicovych vlastnosti produktu. Na Asii je
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n¢kolikrat explicitné odkazano slovy a také zapojenim vyhradné modelek asijského ptivodu do
vizualu platna. Navic, 3CE je asijska, konkrétné jihokorejska, znacka a dava to o sob¢ nalezité
znat. Zminka o ptivodu znacky se objevuje na obou ,,0dznaccich* ohlasujicich novy produkt
ataké v zavérecnych informacich o produktu, jejichz zapojeni do reklamnich platen je

pro 3CE typické.

Dalsim prvkem ke zhodnoceni je uziti anglickych vyrazt. Tam, kde se anglicky text
nachazi spolu s ¢inskym, anglictina funguje spise jako atraktivni doplné€k nez jako pteklad
¢inského textu. Ne vzdy si vyznamy v obou jazycich odpovidaji. Dalsi forma nesouladu se
projevuje v prirazeni nékterych obrazki k textiim jednotlivych vlastnosti produktu. I toto
platno, mimo jiné, vyuziva prezentace vlastnosti ve stylu ,,tfi standardi“, kterym jsou udélena
icisla od,,01“ po ,,03“. Priradit obrazek obliceje k textu o vyhlazovaci schopnosti make-upu se
dé povazovat za adekvatni. Naproti tomu k podpofie tvrzeni ,,druhého standardu* o lehké textute
zajistujici dobrou taznost by snad lépe slouZil jiny typ obrazku, nez lahvicka make-upu na
tekutém pozadi. Text ,.tietiho standardu® deklarujici ptizptisobeni odstind tonim asijské pleti
s pfitazenym obrazkem (opét) make-upovych lahvicek vibec nesouvisi a na prvni pohled
zaméteni reklamy na asijskou cilovou skupinu ani v nejmens$im nenapomaha. Na druhou stranu
je timto podpoten zminovany aspekt baleni produktu, na ktery se autofi o¢ividné zamétovali

také.

Stejn¢ jako Platno 7 make-up Perfect Diary i toto ptsobi velmi pasivné. Kromé letmého
sdéleni o darkovém baleni, které by se dalo povazovat za zptsob podpory prodeje, se na platné
neobjevuje jediné CTA tlacitko, soutéz, vyzva k interakci ani nalezita podpora prodeje dalsich
produkti znacky. Kvili tomu lze ptredpokladat, ze recipient nebude mit zdjem prozkoumat

nabidku znacky dal a Sance ke koupi bude stagnovat.

86



424 M-A-C

Platno 9 make-up M-A-C

M-ACRARE
B | LeVER
amnEsL [y 2850

ATEAE

U9

IR 4 76 3R Pk Bk

48 ¥ kN4G2

2B 0PN EMACK B AREE

U7

[
AHTANSNTRTH=S

EHNED

B K AL Bk

US

zdroj: oficialni Wechat ucet znacky M-A-C, [2022-10-17]
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Kompozice:

Platno propagujici make-up znacky M-A-C bylo rozdéleno do deviti tirovni. VétSina
znich disponuje del§imi rozméry nez urovné jinych platen. Podobnosti v kompozici jsou
nejvice ztetelné u trovni 2, 3 a 4, ale také uirovni 5 a 7. Prvni uroven je strukturalné jedinecna,

stejné jako zbylé tirovné.
Obsah textu:

Prvni textovou informaci je typ (make-up) a nazev produktu, potazmo znacky. Nasleduje
prohlaseni o vyzvé ,.Celit pfimému zabéru fotoaparatu beze strachu®, jelikoz nalicena tvar bude
v ,.bezvadném stavu®. Vyraz ,,vyzva“ #kiif (tidozhan) a vyzvy, jako takové jsou, jak se dile
ukaze, diilezitym motivem prvni ¢asti tohoto platna. Urovné 2, 3 a 4 se postupné vénuji tfem
vyzvam, kterym ma nali¢ena tvar celit. Prvni vyzva se zaméfuje na piirozeny, bezchybny
vzhled make-upu, druha na dlouhotrvajici vydrz a tfeti na ,,svézi, ale nemastny* vzhled. Kazda
zvyzev, kterym ma make-up Celit, se da zaroven povazovat za vlastnost make-upu.
Ve spodnich ¢éastech urovni se nachazi popisy téchto vlastnosti zahrnujici ingredience

ve slozeni produktu napomahajici dsazeni daného efektu, jsou jimi:

e o, Ny dute chao xi guangxué roéu jiao fén ti;
TRRBAIG S R £ EHA Suschons Kargying Tnged:
2 FEAE; W 2 A
u [’;‘B’ s BRI ) tang haidai tiql wu
unikatni ultrajemny opticky pudr s mékkym rozostienim; multiantioxida¢ni
esence; extrakt z cukrové fasy

,»Vyzva nemastné pleti“ (U4) je prekonana také diky zvlastnimu ,,rezimu‘:

I J5 4 K3 FAbi X kaiqi quantian gingshuang méshi

U4 " oy TR
Zapnéte rezim celodenni svézesti

Urovné s vyzvami obsahuji internetovou prezdivku osoby na fotografii. V tirovni 3 a 4
jsou navic dva ¢asové tidaje zahrnujici aktualni ¢as a dobu noseni make-upu. Nasledujici troven
informuje o dalSim produktu znacky. Pro ,,bezchybnou“ aplikaci produktu nabizi Stétec
na make-upu. U fotografie osoby je opét uvedena jeji internetova prezdivka. Text urovné 6
opakuje vlastnosti make-upu a pridava k nim ptizvisko ,,skuteény* (,,skutec¢né kryti“; ,,skute¢na
vydrz®; ,,skutecna kontrola mastnoty*). Dale vyzyva ke zkopirovani a vyhledani hesla produktu

v internetovém obchodé€ Taobao.
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Urovné 7 a 8 se vénuji nékolika pozvankam. Prvni z nich upozoriiuje na kazdoroéni akci
slavnostniho zahdjeni zivého vysilani znacky M-A-C, druha na online kurz liceni s vizazisty.
K dispozici je i heslo pro vstup do zivého vysilani. Dale je recipient pozvan do oficialniho
online obchodu znacky s moznosti personalizovat si obaly produktl v souvislosti s oslavou

dne ,,520°9%:

SR 520 B R R didnji yongyou 52v0 zbuénshﬁ dingzhi
U8 chanpin

Kliknutim ziskate 520 exkluzivnich produktd na miru

Nasleduje vyzva k posunuti obrazovky za Gcelem zobrazeni dalSiho obsahu. Posledni
uroven je vénovana odkazu na zivé vysilani s darkovou odménou, odkazu do online obchodu

znacky a do ¢lenského centra. Platno uzavira jiz tieti zkopirovatelné heslo do Taobao e-shopu.

Forma textu:

M

pismem nez ostatni reklamni texty. V urovnich 7 az 9 se presto objevuji ¢asti bézného textu
mensi velikosti oznacené tucné. Font pisma je po celé délce jednotny. Text je zarovnan
do stedu, avsak v tirovnich 2 az 4 jsou texty popisujici vlastnost produktu zarovnany stiidave

k levé a k pravé strané platna.

Vétsina textu je psana ¢ernou barvou. Vyjimkou jsou texty, které jsou soucasti obrazi.
Ty maji mensi velikost a jsou psany kontrastni bilou barvou. Smér psani textu na obrazech,
jehoz obsahem je vzdy internetova prezdivka vyobrazené KOL je orientovan vertikalng, tedy
shora dolti. Hlavnim jazykem platna je ¢instina. Objevuje se zde vSak i anglicky vyraz (,,round*),
zakomponovany do nadpist urovni 2, 3 a 4. Vyraz v anglictiné zde, podobné jako u nékterych
dalsich platen, funguje spiSe jako atraktivni dopln€k ¢inského nadpisu nez jako jeho pteklad.
S ptipojenou ¢islovkou navic stupiiuje jednotlivé ,,vyzvy* (vlastnosti) od jedné do tii podle

Sablony ,,tf1 standardy*. Napf-.:

% Platno bylo zvefejnéno 7. kvétna 2022 a den 520 se slavi 20. kvétna, psano jako 5. 20. Jde o ¢inskou
obdobu dne svatého Valentyna, tedy oslavu lasky, jelikoz ¢inskéa vyslovnost ¢isel 520 (wu er ling) zni velmi
podobné jako vyslovnost fraze ,,miluji t&“ v ¢insting 2K (wd ai ni).
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ROUND 1 ROUND 1
Ji A= e HR Pk yuanshéng wuxia tidozhan
Prvni kolo
Vyzva prirozenosti a bezchybnosti

U2

V urovni 5 se pod obrazem osoby nachazi text ve formé citace hovoftici o ,,vyborném
efektu nanaseni make-upu stétcem M-A-C 170%. Na obrazech urovni 2, 3, 4 a 5 se nachazi
zkratka (,,REC*) odvozena od anglického slova ,,recording® s vyznamem ,,nataceni“. Na dvou
z téchto obrazil je navic uveden ¢iselny udaj a latinska pismena znacici ¢as (,,AM®; ,,PM*;  h*).
Arabské Cislice a latinka se na platné vyskytuji pomémné hojné. Pii uvadéni nazvu znacky
M-A-C jsou navic mezi jeji tfi pismena vlozZena specialni znaménka ve tvaru tecek ,, * “,
kterych si Ize v§imnout jesté v tirovni 6, kde oddé€luji jednotlivé vlastnosti produktu. Na platné
se nachazi i jind znaménka, jako napiiklad vykfi¢nik a horni uvozovky oznacujici citaci
v urovni 5. Déle také dva péry hranatych zavorek,, [ | “ zdiraziujici obsah, ktery sviraji.
Celkem ctytikrat si lze vSimnout symbolu zavinace pied prezdivkami osob na fotografiich.
Mixem latinky, arabskych Ccislic a znamének jsou tfi ,hesla® k zobrazeni produktu

v internetovém obchodé Taobao (napf. ,,19¥hFUC2QZUd41¥%/%).

Vizual

Vizualnim zakladem platna je cernobilé, kontrastni schéma. Pozadi je po celé délce platna
jednotné, a to svétle Sedé¢ az bilé s jemnym plastickym efektem vin. Svétlé pozadi ptisobi jako
Cisty a nerusivy podklad pro (vétSinove) Cerny text, packshoty produktl i pro obrazy osob.
Obrazy v prvnich péti trovnich jsou ve skutecnosti v rizném rozsahu pohyblivé. Osobami na
fotografiich jsou Ctyfi asijské Zeny. Kontrast ke svétlému pozadi utvari jejich typicky tmavé
rysy, jako jsou vlasy, oboc¢i a o¢i. Tyto zeny jsou influencerky ze socialnich siti, na kterych

vystupuji pod uvedenou piezdivkou.

Animace v trovni 1 zacina tak, ze je zprvu vidét jen pozadi platna, na kterém se nahle
zobrazi packshot Sesti lahvicek produktu, ktery jiz dale pohyblivy neni. Lahvicky jsou
usporadany do tvaru Sipky, ptiCemz prostiedni lahvicka veptedu je polita make-upem a je navic
postavena vyse nez ty za ni. Stoji totiz na polozené lahvicce, z jejihoz otvoru rovnéz stéka kapka

make-upu. Tvar naaranzovani lahvicek 1 stékajici produkt ptsobi plastickym dojmem.

Od urovné 1 po uroven 5 jsou vnitini strany obrazti vzdy ordmovany tak, aby vypadaly
jako pohled do hledacku fotoaparatu, ptipadné kamery. V nasledujici trovni je obraz animovan

pouhym zaostienim rozmazané fotografie nalicené influencerky. Dalsi obraz je opét statickou
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portrétovou fotografii, ktera se vSak automatickym ptfesunem stfida s druhou portrétovou
fotografii. Pomoci této ,,pfechodové* animace ma byt demonstrovana vysoka vydrz make-upu
na obliceji, a to také diky wuvedeni casového udaje vpravém hornim rohu
LHsnimku® (,,8:00AM*; ,,8:00PM*). Stejné tomu je i na nasledujici animaci, ktera obsahuje
casovy udaj (,,10:00AM*; ,,00:00PM*) a piesouva se ze statick¢ fotografie nalicené
influencerky na par sekundové video, kde si influencerka kontroluje nali¢enou tvar. Posledni
animaci jsou dvé par sekundova videa, ktera se mezi sebou stiidaji. Obsahem prvniho je pohled
na influencerku nanasejici si make-upu pomoci stétce. Obsahem druhého kratkého videa je poza
s nepatrnym piiblizenim objektivu na nalicenou tvar. VSech pét pohyblivych obrazii na platné

bézi v neustalé smycce.

Krom¢ animace v prvni Urovni je propagovany produkt zobrazen jesté¢ nékolikrat
ve formé packshotu. Urovné s vlastnostmi obsahuji vzdy jeden obraz lahvicky produktu na
pozadi utvotfeném make-upovou Smouhou, nebo rozlitym make-upem. Obrazem trovné 7 jsou,
opét k pozadi kontrastni, cerné darkové krabice a nékolik dalSich produktti znacky, jako jsou
rténky, pudry, konturovaci paleta, fixacni sprej aj. Nad nimi je umistén maly symbol televize.
V nasledujici urovni se nachazi ,,vysttizek* z online obchodu znacky M- A-C zobrazujici jejich
rténky v personalizovatelném baleni k oslavé ,,dne 520. Na dal$im obraze je pak propagovany

make-up rovnéz v edici ,,520%.

V zavérecné Urovni se nachdzi obrazy ve form¢ symbolti kamery, ndkupniho kosiku
a loga zdkaznického centra znacky M-A-C. Velké logo znacky se nachazi jiz v horni ¢asti prvni
urovne¢ a také na obraze trovné 8. Packshoty produkti nesou informaci nejen o tvaru baleni, ale

zobrazuji také logo, které je timto zptisobem ptitomno vice nez desetkrat.
Dopliujici informace:

Jak jiz bylo zminéno, obrazy tGrovni 1 az 5 jsou pohyblivymi animacemi, které by mely
udrzet recipientovu pozornost na obsahu déle nez statické obrazy. Jednou z reklamnich metod
je 1 zapojeni internetové znamych osobnosti k propagaci produktu. Do této kampané byly
zapojeny Ctyfi ¢inské influencerky z oblasti zivotniho stylu a mody. K identifikovatelnosti, ze
jde o KOLs, napomahaji jejich prezdivky vlozené do fotografii ¢i videi. Dilezitym tématem
tohoto platna je podpora prodeje dalSich produkti znacky, protoze se nachazi jak v textové

(Stétec), tak ve vizualni Casti (rténky, pudry, konturovaci paleta, fixacni sprej aj).
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Na platn¢ se nachdzi hned nékolik CTA tlacitek v podobé symbolu lezaté osmicky
v Sedém krouzku, které¢ dokazi recipienta presmérovat na piislusny odkaz at’ uz do online
obchodu, na zivy video ptenos ukazky a prodeje produktu ¢i do zakaznického centra znacky.
Kromé téchto interaktivnich tlacitek jsou na platné i tfi zkopirovatelna hesla pro vyhledavani
v online obchodé¢ Taobao. Jeden z obrazl platna je popsan textem vyzyvajicim k posunuti
obrazovky a objeveni dal§iho obsahu. Jde o tzv. ,,rotujici format* umoznujici do platna zahrnout
veétsi mnozstvi reklamniho obsahu. V tomto piipadé obrazl s dal§imi personalizovatelnymi

produkty z edice ,,520%.

Kromeé textové vyzvy je pohyb do stran naznacen také Sipkami po obou stranach obrazu
sméfujicich doleva a doprava. Symbol Sipek je pfitomen jiz v prvni tirovni platna, na které jsou
nasmérovany dolii. Dalsi Sipka se stejnym naméfovanim se nachazi v tirovni 4. Nasledujici

patou uroven pak na misto Sipky uzavira kratka predélova cara.
Hodnoceni platna:

Platno propagujici make-up kosmetické znacky M-A-C se po textové i vizudlni strance
drzi tématu online prenosii. Nejvyraznéjsimi motivy tématu jsou obrazy osob, které diky ramu
kamerového hledacku vypadaji, jako by byly pravé zaméfovany a snimany. Zda se, ze efekt
rozostieni jednoho z obrazli navic souvisi s tvrzenim o ,,rozostfujicim* efektu make-upu, které
je soucasti popisu. Obrazy jsou animovany tak, aby vypadaly, Ze se influencerky foti a nataci
samy tzv. na selfie. Tento styl miZe ptipadat recipientiim reklamy blizsi nez studiové snimky,
protoze fotka typu selfie je dnes velmi rozsirenym zptisobem pofizovani portrétli mezi béznymi
lidmi. Animované dynamické vjemy maji, oproti tém statickym, vyhodu v del$Sim zaujeti
recipientovy pozornosti. Lidské oko pozoruje pohybujici se pixely a ¢eka, co se s obrazem stane

dal.

Zameérem autorti pochopitelné bylo vzbudit ditvéru v uskutecnitelnost slibovanych efektt
produktu. Snad proto jsou soucasti reklamniho platna ¢inské influencerky z oblasti krasy
a zivotniho stylu, které jsou v cilové skupiné reklamy povazovany za key opinion leaders.
Podstatou KOLs je jejich upfimnost v recenzich a divéra, Ze by nedoporucili to, co by sami
nepouzivali. Proto je jejich nazor cenény. Uvozovkami uvedena velebici recenze Stétce
na make-up dodava pocit svédectvi zust samotné influencerky. Pfidani casového udaje

v rozmezi nékolika hodin rovnéz podporuje pravdivost zaznamenaného efektu ,,pred a po*.
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tvrzeni o vyzvé ,Celit pfimému zabéru fotoaparatu beze strachu®. Dale je trefné pfirovnat
naneseni make-upu k ,,zapnuti rezimu celodenni svézesti®, protoze mezi riznymi druhy rezima
lze ptfepinat pravé i na zaznamenavacich zafizenich a ménit si tak vysledny efekt snimku.
Do tématu nepochybné zapada pozvanka na Zivy pfenos s kurzem lic¢eni, symbol televize
a symbol kamery s CTA tla¢itkem odkazujicim na zaznam z Zivého vysilani. Casti, které viibec
nesouvisi s ustiednim motivem, ale jen s pritkaznosti jsou ty, ve kterych je zminéna u¢inna latka
ve slozeni produktu. V jinych platnech analyzy byly tyto informace smysluplngjsi, protoze

vétSinou souvisely s tématem laboratot, zde se zdaji byt pon¢kud navic.

Detailni analyza rovnéz naznacuje, ze je reklamni platno pomysin€¢ rozdéleno
do dvou ¢asti. Prostiedni, pata tiroven se jevi jako predélova. V urcitych aspektech, jako je
nadpis, obraz a rozmér, jde po vzoru piedchozich urovni, avSak svym obsahem (podpora
prodeje Stétce) se kloni k zaméfeni trovni nasledujicich. Pfed¢l naznacuje také prvek Sipky,
ktery podnécuje k pokraCovani v prohlizeni platna, a vodorovné cary, kterou lze naopak
povazovat za ukonceni jedné ¢asti. Pomyslnému rozdéleni platna napovida nékolik dalSich
vypozorovanych jevi. Prvni ¢ast obsahuje obrazy ve formé pohyblivych animaci, ve druhé jsou
jiz jen obrazy statické. Prvni cast se soustfedi na ptedstaveni hlavniho produktu, kdezto
do druhé casti vstupuji akce podporujici prodej také mmnoha jinych produktd znacky.
Predstaveni produktu probiha pasivnim stylem, ktery recipienta nenabada k zadné akci. Druha
cast platna, nejenze funguje praveé naopak, ale také prestava zminovat propagovany produkt
aani nezobrazuje nabidku barevnych odstind. Zacinaji se zde objevovat vyzvy
napt. ke zkopirovani hesla do vyhledavace, ke kliknuti a piesunu na odkaz, k posunu obrazovky
¢i k ndkupu. S tim souvisi, ze se v prvni ¢asti nenachdzi zddné CTA tlacitko, kdezto ve druhé
je jich nékolik.

CTA tladitka jsou efektivnim néastrojem, jak recipienta piesunout z pasivniho
pozorovaciho modu do aktivniho nakupniho médu a zaroven nastrojem ke zvyseni navstévnosti
online obchodu a Sanci ke koupi nejen propagovaného produktu, ale potencialné vsech produktt

v nabidce. Toto platno poskytuje Sanci hned nékolik. Ostatn¢, také Taobao hesla jsou

obdobnym, i kdyz ne tolik uzivatelsky pifijemnym nastrojem piresmérovani k nakupu.

Jako u nékterych dalSich platen jsou i zde prezentovany vlastnosti produktu Sablonou

»tFi standardy®. Autofi platna vlastnosti uvadéji jako vyzvy, které piekonali, nikoli jako
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standardy, které dodrzuji. Pojmenovani vSak neni tak dalezité jako pocet klicovych vlastnosti,

ktery se opét drzi Cisla tii.
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4.2.5 Yves Saint Laurent Beauty

Platno 10 make-up YSL Beauty
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zdroj: oficialni Wechat ucet znacky YSL Beauty, [2022-10-27]
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Kompozice:

Jde o reklamni platno s nejmensim poctem rozpoznanych trovni, kterych je celkem Sest.
Jedine¢nou kompozici se vyznacuji urovné 1 a 6, tedy prvni a posledni troven. Podobnosti
si lze v§Simnout u urovni 2, 3, 4 a 5. Uroven 5, oproti dvéma pfedchozim, v zavéru obsahuje

textovou informaci navic.

Obsah textu:

V prvni trovni je identifikovana znacka produktu a ohlasena spoluprace s ambasadorkou
Qiu Tian EX (qiG tian). Nasleduje prohlaSeni zahrnujici, pro téma liceni, neobvykly vyraz

minovace* #H (géxin):

DL 35 2 28 5 e A ) ‘ yi wangzhé zhi z1 géxin dizhuang guizé

Ul
Stante se kralovnou a inovujte pravidla make-upu

Typ produktu je definovan jako ,,pudrovy make-up*, nasledné je zminén nazev produktu
a znacky. Je zde prezentovano pojeti ,,vysoce mdédniho make-upu, které zastava globalni

kreativni feditel znacky Yves Saint Laurent Beauty, Tom Pecheux:

“UNERATRERA, LI (rang rén xinfl de gao ding
WL, P caizhuang, bixi céng waiguanshéji,
’ I hanpin chuangxin, dao shang
] F» s g { ¢
U2 B A ik ffﬁiﬁ*ﬁéﬁﬁﬁ’]ﬁ zhuang tiyan, dou ydu xiangdang
& zhudyué de bidoxian”

,»Aby byl vysoce mdodni make-up presvédcivy, musi byt vyjimeény z hlediska
designu, produktovych inovaci a zkuSenosti z nanaSeni.*

Jak se ukdze, jeho koncepce je zakladem pro textovou Cast této reklamni kampané.
Za prvni kli¢ovou vlastnost produktu byl totiz vybran ,,Spickovy design®. Vyzdvizen je tedy
obal produktu ve tvaru ,,vécka“, ktery je oznacen za , klasicky*. Jen o fadek nize se ale poné¢kud

kontradiktoricky objevuje vyraz ,,prikopnicky* Jo# (xianféng):

léng gan bingchuan fén péngzhuang
PIROK 1 fill 4 22 i V4L jingdidn V wén
U3 DL B BT IR L 2k yi xianféng méigan fuhuo quénchéng
shixian

Chladivy ledovcovy pudr se setkava s klasickym tvarem V
Ziskejte si pohled publika priukopnickou krasou

Druhou vlastnosti je ,bezchybné kryti“ pomoci ,,polstatkového* aplikatoru. Soucasti

popisu vlastnosti je kratky postup liceni. Tento druh aplikace je oznaden za ,,prevratny* Hi7&
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(dianfu). Treti stézejni vlastnost produktu byla ptedstavena jako ,hydratacni pudrovy

lesk* a popsana, mimo jiné, opét pomoci vyrazu ,,inovace:

DA A 5 it ) ‘ yi dujia jishu géxin dizhuang guizé

U3 . - - —
Inovujte pravidla make-upu diky nasi exkluzivni technologii

Na konec urovné 5 byly vloZeny vyzvy k navstéve jak kamenné prodejny, tak dvou online
obchodil externich prodejcti i k navstéveé oficidlniho online obchodu znacky pomoci prokliku
na obraz v dal$i Grovni. Posledni Groven obsahuje opét nazev produktu i znac¢ky a opakuje
druhou a tfeti klicovou vlastnost. Objevuje se vyzva ke sledovani ambasadorky znacky
(pravdépodobné na socialnich sitich) a popis produktu. Soucasti obrazu této urovné je nazev

oficialniho online obchodu znacky s dal§im kratkym popisem produktu.

Forma textu:

Platno disponuje malym mnozstvim textu, ktery je cerné barvy a ma jednotny font. Texty
na stied, az na text v obraze tirovné 6. Citace v urovni 2 je zarovnana do bloku a pismo je
zkosené. Dalsi vyjimku tvoti textova informace o nazvu znacky a jméné ambasadorky v prvni

urovni, ktera neni psana zleva doprava, nybrz shora doli.

Platno neobsahuje zadny anglicky vyraz. Veskery text je psan v ¢inském jazyce. Stejné
tak platno neobsahuje zZadné arabské cislice. Jméno globalniho kreativniho feditele je psano
latinkou, obdobné¢ jako zkratka ,,YSL* pro nazev znacky Yves Saint Laurent Beauty. Pismeno
latinské abecedy bylo pouzito také pro znazornéni tvaru oteviraciho obalu do ,,V*. VétSina textl
neobsahuje zadna bézna interpunkéni znaménka, jako by byly naptiklad carky a tecky ve véte.
Jedinym druhem textu, ktery obsahuje carky a horni uvozovky, nicméné neobsahuje
te¢ku za vétou, je citace. Na platn& se nachazi pét part hranatych zavorek ,, [ | «, které lze
zatradit ke specialnim znaménkiim. Pouzity jsou zaprvé k uvedeni nazvu produktu,
a za druhé ke zdGraznéni vyrazu, ktery sviraji. Témito vyrazy jsou ,,make-up* M (zhuang)

a ,,pudrovy* ¥ (fén).

Za zminku stoji opakované pouziti paralelni vétné konstrukce. V trovni 1, 2 a3 se
nachazi véty, které nasleduji vzorec: LA + pfedmét + piisudek + predmét. Texty v trovni 1 a 4

maji dokonce druhou ¢ast véty totoznou:
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DL+ T2 5 + %3+ Rt ylI wangzhé zhi zi géxin dizhuang guizé
DL+ SR 2E R + (23K + 2 yi xianféeng méigan fuhud quanchang

shixian
1 ; KA ; 17 L I -
u [’JEB’ UL+ JRECEOAR + H07 + et yi dujia jishu géxin dizhuang guizé
Stante se kralovnou a inovujte pravidla make-upu
Zachyt'te pohled publika prikopnickou krasou

Inovujte pravidla make-upu diky nasi exkluzivni technologii

Vizual:

Motiv kamene linouci se pozadim platna poskytuje sjednocujici vizualni dojem. Svym
mramorovym vzhledem biloSedého podkladu se zlatym Zzilkovanim navozuje pocit Cistoty,
luxusu a bohatstvi. Zlaté linie se opakuji také ve formé zkosenych rameckii obrazi v tirovnich
1, 3,4 a 5. Platno obsahuje nékolik grafickych prvki ve tvaru tecek zlaté barvy, které se nachazi
mezi Urovnémi | a 2 a irovnémi 5 a 6. Také nadpisy urovni 3 az 5 jsou vlozeny mezi dvé zlaté

tecky. Poslednim grafickym prvkem jsou dolti smérujici zlaté Sipky v Grovni 6.

Do prvni a paté urovné je vlozena fotografie zeny drzici produkt. Jde o ¢inskou herecku
a ambasadorku znacky, Qiu Tian. HereCka ma na fotografii cerné rovné mikado a je obleCena
do &erné kozené bundy. Uroveii 2 obsahuje obraz typu packshot, na kterém jsou dva kusy
produktu, jeden pootevieny a druhy zavieny. Pokazdé, kdy je zobrazen produkt je vidét

i zkracené logo znacky na jeho obalu. Samostatné vlozené logo na platné chybi.

V nasledujici urovni je opé€t zobrazen produkt, a to prostfednictvim animovaného obrazu,
ktery ilustruje otevieni vicka produktu. Na obrazu trovné 4 je zena nanasejici si make-up
pomoci polstarkového aplikatoru, na kterém je opét vidét logo znacky. Kvili poze z profilu se
neda wurcit jeji rasovy pavod ani identita. Obraz posledni urovné ma formu
,Vystiizku®“ z oficialniho online obchodu znacky, na kterém je dal§i packshot produktu
s otevfenym i uzavienym obalem. Ramecek ,,vysttizku® je zbarven do stejného odstinu rizové,
jakou ma vicko produktu. Do rohu obrazu je umistén symbol nekonecna, znacici prokliknutelny
odkaz.

9 Phvodni text byl za uelem ilustrace opakovaného pouziti dané vémé konstrukce doplnén
0 znaménka ,,+.
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Dopliiujici informace:

Do reklamniho platna byla zakomponovana spoluprace s mladou ¢inskou hereckou Qiu
Tian (nar. 1999), ktera je ambasadorkou nejen tohoto produktu, ale i celé znacky Yves Saint
Laurent Beauty. Zanedlouho po publikaci této reklamy znacka oznamila zapojeni Qiu Tian
do své osvétové kampané proti nasili na zendch a zvetejnila s ni dalSi propagacni platno

i video.”®

vvvvv

s hereckou, ale také uvedeni jména a citace globalniho feditele znacky Toma Pecheuxe

implikujici svédectvi z ust pravého odbornika.

Dynamicka povaha animovaného obrazu recipientovi umoziuje prohlédnout si vnéjsi
obal produktu se zlatymi detaily, logem a texturou s efektem prosivané rizové kiize, také vnitini
Cast baleni se zrcatkem i texturu samotného pudrového make-upu. Animace se na platné

opakuje v nekone¢né smycce.

Kliknuti na oblast oznacenou symbolem nekonec¢na recipienta pfesméruje do online
obchodu znacky, a to pfimo na stranku propagované¢ho make-upu. CTA tlacitko ptedstavuje

intuitivni a efektivni nastroj vedouci k cili, tedy k nakupu produktu.

Hodnoceni platna:

Autofi platna propagujiciho make-up znacky YSL Beauty do n¢j zakomponovali motivy
tvotici téma luxusu. Po strance textové 1ze o luxusu, pfepychu ¢i vznesenosti hovofit ve spojeni
s vyrazem ,kralovna“. Vizualni oblast platna nabizi luxusnich motivil vice. V prvé tad¢ je to
mramorové pozadi platna se zlatym zilkovanim. Mramor je povazovan za jeden
z nejkrasnéjSich ptirodnich kamenti. A jelikoz se historicky jednalo o skute¢n¢ drahou
zalezitost, je sdm o sob& znamkou luxusu a vyjimecnosti. Detaily ve zlaté barvé zase evokuji
dojem bohatstvi. Drahym a luxusnim materidlem je také kiize, ze které je vyrobena c¢erna bunda
herecky na fotografii. Zlaté linie a klize jsou patrné do vizudlu platna pouzity, aby

korespondovaly s balenim produktu. Vzhled obalu je ostatn¢ jednou ze tii vlastnosti produktu,

98 NA 2022: Online.
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které jsou na platné vyzdvizeny. Kromé obalu je poukazano na kryci schopnost make-upu

a jeho ,,hydratacni pudrovy lesk*.

Tyto tfi vlastnosti, prezentované formou ,,ti'i standardia“, se odviji od citovaného pojeti
»luxusniho make-upu® z pera globalniho kreativniho feditele znacky. Jeho ,,design* odkazuje
na design obalu produktu, jeho ,inovace odpovidaji netradiénimu spojeni hydratace
a pudrovitosti a jeho ,,zkuSenost z nanaseni* se pak promita do navodu aplikace make-upu, jez
zajistuje bezchybné kryti. Timto zptisobem se snazi autofi dokazat, ze se vyvoj produktu odvijel
od zakladniho presvédceni jednoho znejvySe postavenych odbornikli znacky, ktery je

recipienty povazovan za KOL.

Spojenim znamé a uznavané osobnosti se znackou nebo produktem se spolecnosti obecné
snazi vytvofit pozitivni asociace a zvysit rozpoznatelnost znacky a divéru spotiebitelii. V tomto
ptipad¢ bylo benefiti vysSe popsané strategie celebrity endorsement vyuzito dvakrat, a to jak
zapojenim globalniho kreativniho feditele, tak ¢inské herecky. Umisténim jeji podobizny do
horni ¢asti platna tvlrci lékaji recipienty k prohlédnuti dal§iho obsahu a utvari jakysi
idealizovany obraz produktu. Pfedpokladanou cilovou skupinou této reklamy jsou mladé
Cinanky, proto je volba zapojeni mladé &inské here¢ky vice nez vhodni. Krom& vyse
uvedenych benefitli to pfinasi moznost ztotoznéni se s celebritou, ktera je stejného pohlavi,

puvodu i véku, jako potencidlni zakaznice.

[nteraktivnim prvkem této reklamy je CTA tlacitko, které je zde pouze jedno a nachazi
se na samém konci platna, piesto plni funkci pfesmérovat recipienta na nakup produktu.
Podniceni k pokracovani prohliZzeni a k jeho naslednému stisknuti zprostfedkovava graficky
prvek zdvojenych Sipek sméfujicich dol, na CTA oblast. Naopak odd¢lujici funkci mayji
grafické prvky te€ek, a to hlavné ty, které se nachazi mezi urovnémi. Podvédomeé tak uzaviraji
cast tykajici se klicovych vlastnosti produktu. Vlozeni stejnych tecek pred a za nadpis vlastnosti

nasledné uskupuje tyto informace dohromady.

V reklamnim textu se vyskytuje n€kolik vyrazl, které jsou pro oblast liceni neobvyklé.
Jsou to vyrazy ,,inovace®, ,prukopnicky* a ,,pfevratna“. Nezda se, ze by takto zvolena slova
indikujici pokrok a zménu pfili§ souvisela s celkovym luxusnim, ptepychovym az klasickym
dojmem z reklamniho platna. Navic jsou vyznamy téchto slov v rozporu s jinymi vyrazy, jako
jsou ,kralovna“ a , klasické vécko*, které naopak vyvolavaji konzervativni dojem. Reklamni

text platna se z tohoto pohledu tedy zda poné¢kud nekonzistentni.
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Z hlediska formy textu Ize na reklamnim platn¢ vypozorovat n¢kolik ojedinélych jevu.
Za prvé, je zde vyuzito schopnosti ¢inského znakového pisma byt bez obtizi ¢teno vertikalné,
nejen horizontalné. Mala ¢ast reklamniho textu je tedy psana shora dold. Za druhé, platno
neobsahuje zadné anglické vyrazy ani Cislice. Jelikoz se jedna o reklamni platno francouzské
znacky, jsou zejména svisly text a absence anglickych vyrazi ne¢ekanymi jevy. Spolu se

zapojenim c¢inské celebrity se da hovofit o urcité lokalizaci reklamy na ¢inské prostiedi.
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5 Shrnuti analyzy

Detailni analyza deseti ¢inskych reklamnich platen na dekorativni kosmetiku umoznila
rozklicovat zptsoby, kterymi je tento typ reklamy tvofen. Tato kapitola obsahuje komplexni
shrnuti a zhodnoceni motiva, témat, prvkl a dalSich jeva pouzivanych v ¢inskych reklamnich
platnech na dekorativni kosmetiku. Jsou zde prezentovany vlivy zapojeni celebrity, rozdily
v reklamach na make-upy a na rténky a specifika reklam s ohledem na odli$né archetypalni

vlastnosti znacek.

Kompozice platen

Jedno z hlavnich zjisténi se tykd kompozice platen. Zjistila jsem, Ze existuje vzorec,
kterym se tvlrci platen pii jejich tvorbé tidi. Zda je propagovana rténka, ¢i make-up ptitom
nema na vzorec vliv. Podstatou tohoto vzorce je skutecnost, ze se platna skladaji ze tii casti.
Uvodni ¢ast, tvofena Grovni 1, stiedni &ast, za¢inajici urovni 2 a pokradujici pres 3 aZ 6 dalsich

urovni, a konec, ktery zahrnuje par poslednich trovni platen.

Prvni uroven platen obsahuje vzdy obraz produktu ¢i osoby s produktem. Pokud je
do platna zapojena spoluprace s celebritou, nachdzi se celebrita praveé v prvni urovni, aby, coby
osvédceny ,,tahoun®, prilakala pozornost. Velmi cCasto je v této ¢asti uveden nazev produktu
a znacky. Az na tfi vyjimky si prvni Grovné zachovavaji jedinecnou strukturu v ramci celé¢ho

platna.

Druhou urovni se zpravidla prechazi do stiedni ¢asti platna. Zjistila jsem, ze tviirci platen
maji tendenci prezentovat klicové vlastnosti produktu jednotnou formou a Ize tedy hovofit
o urcité Sablon¢€. Ta spociva v tom, ze charakterizuji produkt pomoci tfi vlastnosti. Na Platno 1
rténka Carslan pro né pouzivaji oznaceni ,,standardy* a toto pojmenovani pfejimam i ve své
préaci. Sablona ,,t¥i standardy* se objevuje u sedmi z deseti platen. V marketingovém prostiedi
je znamo, ze vycet, nejlépe s lichym c¢islem, ma pro reklamu piinosny psychologicky efekt,
a proto se Casto pouziva. * Spottebitelé hledaji jednoduchy navod v par krocich, stejné tak
oceni shrnuti vlastnosti produktu do par bodd. Cislo tii je navic v &inské kultuie povazovano
za vyvazené a harmonické cislo. ,,TTi standardy* jsou pticinou podobnosti ve strukturach trovni

ve stfednich ¢astech platen. Kromé popisu kli¢ovych vlastnosti jsou zde postupné prezentovany

% Napt. ,,5 zarugenych rad na zhubnuti“, ,,10 tipti kam na vylet“.
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doporucené odstiny, vzorniky odstini, postupy liceni, efekty ,pfed a po“ a doporuceni

influencerek ¢i expertli v oboru.

Zaveérecné Casti platen se navraci ke strukturdlni jedinecnosti urovni a Casto obsahuji
podporu prodeje dalSich vyrobkl znacky, nékdy i s porovnavanim propagovaného produktu
s produkty stejného druhu. Objevuje se zde i cast ,,Otazky a odpovédi a prvky vyzyvajici
k akci, jako CTA tlacitka s odkazy do internetového obchodu, soutéze a vyzvy k interakci
s prispévkem. Na konec platen nékteré¢ znacky, specificky 3CE a Perfect Diary, pfipojuji
detailni informace o produktu, spolu se zavérecnym packshotem ptipominajicim, ktery produkt
je zde propagovan. Carslan na konec obou platen pfipojuje poznamky pod ¢arou vysvétlujici

vyznam oznacenych ¢asti textu.

Odhaleny vzorec v kompozici platen potvrzuje zjisténi, kterd Kress a Van Leeuwen
definuji v rdmci teorie informac¢ni hodnoty. Vzhledem k podlouhlému formatu platna lze
sledovat rozdily v kompozici vrch-spodek (top—bottom). Uvodni a stiedni &ast platen
reprezentuje tzv. Ideal (the Ideal), neboli ptislib produktu (the Promise), zatimco spodni cast
zobrazuje tzv. Realitu (the Real). ' Tento jev je piitomen na vSech platnech analyzy.
Ukéazkovymi piiklady jsou Platno 1 rténka CarslanPlatno 4 rténka M-A-C, Platno 6 make-up
Carslan a Platno 9 make-up M-A-C. V horni az stfedni ¢asti se nachazi obrazy a texty
s obsahem vzkazujicim ,,co mize byt“, tedy se zidealizovanou a obecnou podstatou sdéleni.
Typicky se jedna o krasné nali¢ené modelky, nablyskany produkt a vlastnosti slibujici dokonaly
efekt. Spodni cast, kterd mize byt od Idedlu oddélena i graficky (Sipky, tecky, ¢ary, barvy),
podava detailni a praktické informace o ,,tom, co je“, tj. diikazy t€innosti na obrazcich ,,pred
a po“, navodné postupy liceni, vyzvy vedouci k akci nebo formalni tdaje jako trvanlivost
a gramaz. Timto pfistupem se tvlrci nového reklamniho formatu snazi oslovit specifické
preference a oc¢ekavani cilového trhu, pfiCemz vyuzivaji osvédcené postupy a koncepty, které

se ukazaly jako uspésné v minulosti.

100 KRESS — VAN LEEUWEN 2021: 181-184, 190-191.
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Témata a motivy

Analyza odhalila motivy utvafejici témata cinskych reklamnich kampani na kosmetiku.
Néktera témata se opakuji, jina jsou jedinecna. Za Gstfedni témata ve své praci povazuji ta, ktera

jsou fadné podpotena vizudlnimi i textovymi motivy.

Téma laboratof jsem nalezla u obou platen znacky Carslan a u Platno 7 make-up Perfect
Diary. Tematikou expertniho vyvoje se autoii snazi posilit davéryhodnost produkti
a poskytnout recipientim logické spojeni mezi vlastnostmi a ocekdvanymi vysledky.
Prezentace akcentuje odbornost a védecky pfistup k vyrobé kosmetiky. Duraz je kladen na
ucinné latky, vyzivu, exaktni udaje a technologii. Znacka Carslan také ptipojila vysvétlivky pod
carou, kde osvétluje data vyzkumu vedoucimu k vyvoji produktu. Vizualni motivy jako kapatka,
DNA Sroubovice, bubliny s pfirodni ingredienci a ampule symbolizuji expertizu a vyzkum.
Motiv uc¢innych latek ¢i vyzivovaci vlastnosti jsem objevila i v textu nékterych dalSich platen,
celkové téma to vSak neutvoftilo. Vyssi Cetnost téchto motivli odpovida zvySenému zajmu

¢inskych spotiebitelt o ingredience v produktu, jak bylo popséano v kap. 2.

Se zajmem o ingredience a s upiednostiiovanim ptirodnich latek souvisi 1 dalsi téma,
kterym je kirehkost. Na Platno 3 rténka 3CE tento dojem utvaieji vizualni prvky jako kvétiny,
pastelové barvy a nevinné vyrazy jemné nalicenych modelek. Nazvy odstind spojené
s rostlinstvem podtrhuji tuto tematiku a pfindSeji do reklamnich platen romanticky a nézny

prvek.

Téma luxusu, okazalosti, elegance a prestize jsem rozpoznala na Platno 2 rténka Perfect
Diary a na obou platnech znacky YSL Beauty. Odrazi se v pouziti vyraznych barev, jako jsou
Cervend, zlata, Cerna a bila a motivi kozeného, zlatétho a mramorového materialu. Kromé
celkového ladéni tématu jsou dilci motivy luxusu, podobn¢ jako motivy odbornosti, pomérné
Casté a objevuji se i na fad¢ dalsSich platen. Platno 5 rténka YSL Beauty pak krom¢ luxusu
pracuje stématem porusovani norem, které se projevuje zejména skrze textové vyrazy.
Napomahé tomu také inspirace dobovou skandalni modni kolekei, coz do reklamni kampané

prinasi pocit odvahy a rebelstvi.

Soucasny marketing se orientuje na online propagaci, jak bylo popsano obecné v kap. 1
a specificky pro Cinu i v kap. 2. To je prostiedi, ve kterém se skvéle pohybuji influencefi.
Na tuto skute¢nost samoziejmé reaguji i tvirci reklamnich platen. Motivy Platno 9 make-up

M:-A-C, jako jsou animace zaméteni snimace, nataceni ,,na selfie”, symboly televize a kamery
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nebo pfirovnani naliceni k ,,zapnuti rezimu“ na oblieji, utvaii tematiku online prenosi.
Propagace kosmetiky skrze ziva vysilani na socialnich sitich je stale populamnéjsi. Interaktivni
ptistupy s online kurzy li¢eni a zapojenim KOLs pfizptsobuji reklamni kampané potfebam

moderniho marketingu.

Téma personalizace a kompatibility make-upu s typem a podtonem pleti reflektuje
snahu o individudlni pfistup k zédkaznikim. Zameéteni na asijsky trh a diiraz na kompatibilitu
s asijskymi typy pleti jsou klicovymi prvky této tematiky, kterou lze pozorovat na Platno 7
make-up Perfect Diary a Platno 8 make-up 3CE. Platna obsahuji vzorniky odstinti make-upu,

moznost vybéru z produktovych tad, a dokonce navod na detekci vlastniho podtonu pleti.

Motiv Asie se objevuje na vice platnech analyzy, a to v zavérecnych poznamkach
na Platno 1 rténka Carslan, kde je uvedeno, ze byl produkt testovan Asiatkami a na Platno 3
rténka 3CE v ramci prohlaSeni o znacce podporujicim sebevyjadieni asijskych Zen. Pro tviirce
Platno 8 make-up 3CE bylo pochopeni kosmetickych potfeb Asiatek natolik dulezité, ze jej
uvedli jako jeden ze ,,tf1 standardi produktu. Zakomponovani motivii Asie do reklamy miize
souviset s trendem guochao. Jak bylo popsano v kap. 2, tato ,narodni vina“ v mladych
spotfebitelich zapfiCiuje zvyseny zajem o produkty pfizpisobené lokdlnim potfebam.
Dulezitym faktem je, Ze slucitelnost s asijskym typem pleti je explicitné uvedena jen
na platnech asijskych znacek. Ty patrné ,,z prvni ruky* vnimaji jakou dulezitost pfizpiisobeni
produktt specifickym fyzickym aspektim ma. Specifikim reklamnich platen vychéazejicim

ze zem¢ pivodu znacek se budu vénovat nize.

Zobrazované osoby

Vsechna platna analyzy obsahuji alespon jeden lidsky prvek, od fotografie nali¢enych rt
az po portrétni obrazy, coz se u produktti dekorativni kosmetiky dalo pfedpokladat. Pro vétSinu
plati, ze obrazy osob jsou, vedle obrazii produktu, nejdominantnéj$imi prvky platna. Do péti
platen tviirci zahrnuli portréty pouze asijskych typt zen. Tii platna obsahuji jen obrazy bélosek,
jedno platno obsahuje obrazy riznych typd osob a jedno platno obsahuje pouze obraz

nali¢enych rtt.

Zobrazeni asijskych modelek implikuje kompatibilitu s asijskym typem pokozky.

V sirsim kontextu konotuje nacionalismus a tradici reflektujici se v trendu guochao. Naopak

zapojeni modelek rizného typu, nebo jen modelek bilé pleti, je konotaci modernity,

kosmopolity, kvality a uréitého socialniho statusu. Napiiklad Li vysvétluje, ze Cinhanky
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dokonce ,,povazuji modu a zkraslujici produkty za modnéjsi a hezci, kdyz je v jejich reklamé

zobrazena modelka ze Zapadu*.'"!

Zvlastnim ptipadem je Platno 7 make-up Perfect Diary, do kterého jeho tvirci zvolili jako
hlavni obraz bélosku s netypicky kratkym blond sestfihem. Zaroven vsak v textu proklamuji
ptizptsobeni podtontim asijské pleti. Vizual byl pro n€ ocividné tak silnym lakadlem, ze v ném

vsadili na modelku bilé pleti i pfesto, ze tento obraz je v rozporu s deklarovanou kompatibilitou.

Zobrazovanymi osobami jsou v naprosté vétSiné Zeny. Vyjimkou je muzsky protagonista
na Platno 4 rténka M-A-C. Jak bylo zminéno v teoretické ¢asti, muz v reklamé na kosmetiku
nemusi znamenat zacileni na muzské spotiebitele. Jde jen o jiny zplsob zaujeti zenského
publika s imyslem probudit touhu po zobrazeném muzi, ktera se spoji s touhou po produktu.
Zobrazovanymi zenami jsou profesionalni modelky a v piipadé Platno 10 make-up YSL Beauty
je to celebrita. Na spotiebitelky je mifeno zpisobem ztotoznéni se s protagonistkami vedoucim

ke koupi produktu, za uc¢elem ,,vypadat jako ony*.

Do analyzy byla platna s celebritou zamérné vybrana za Gcelem sledovat, zda a jak se
zpusob reklamy zméni. Zjistila jsem vsak, Ze se nijak zvlast’ neodlisuji od té€ch ostatnich. Kromé
prohlaseni o spolupraci, uvedeni jména a umisténi portrétu do prvni Grovné se celebritdm
nedostava piiliSné pozornosti. Platna jsou stavéna stale na propagaci produktu, nikoliv celebrity.
Zapojeni celebrity do vizualni reklamy byva jen jednou z mnoha aspekti spoluprace se znackou,

jejiz hlavnim tikolem je budovani hodnoty znacky pomoci pozitivnich asociaci.

Ukazalo se, Ze i dal$i platna analyzy obsahuji podporu KOLs, a to ¢inskych influencerek
a (n€kdy jen imaginarnich) odborniki. Na Platno 2 rténka Perfect Diary podavaji influencerky
svédectvi formou recenze. Tvlrci Plaitno 9 make-up M-A-C na influencerkdch a jejich
specifickém zptsobu nataceni se na internet postavili celé téma reklamy (online pienosy). Tyto
reklamni kampané maji potencial tézit z oblibenosti a divéryhodnosti influencerek v ramci
jejich skupiny sledovateltl, kterd je sice mén¢ rozsahla, ale zaroven tuzce zacilena. Platno 5
rténka YSL Beauty nabizi svédectvi formou citace kreativniho feditele znacky, jehoz osobnost
osciluje mezi expertem v oboru a celebritou. Téma platna je zde rovnéz de facto postaveno

na jeho uvedené vizi. Za svédectvi imaginarnich odbornikt se daji povazovat také ¢asti ,,Otazky

191 L12016: 133.
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a odpovédi“ na Platno 4 rténka M-A-C a Platno 6 make-up Carslan a ,,citovana“ prohlaseni

na Platno 3 rténka 3CE.
Jazykové a typografické prvky

Platna uzivaji celou fadu jazykovych prvki s riznymi cili. Naptiklad zmifiované citace
podporuji pravdivost reklamy, jelikoz pochazi od divéryhodnych osobnosti. Specialné
na Platno 3 rténka 3CE utvaii dojem svédectvi z ust vyobrazenych osob, i kdyz se nejedna
ozadny typ KOL. ,Otiazky a odpovédi® jsou nejen hravym pojetim predani
informaci o produktu, ale také konotaci odbornosti. Otazky se obecné pokladaji zasvécenéjsim
lidem, jejichz odpovédim duvéirujeme. Jeden z diivodu zapojovani KOLs, a s tim spojenych
jazykovych prvki, shledavam v uznavani autority a seniority, jako jednu z hodnot ¢inské

spolec¢nosti.

Dalsim oblibenym prvkem, ktery lze nalézt na péti platnech, bylo pouziti anglickych
vyrazu. Nejcastéji jde o kratka slova o tiech pismenech. Takova slova jsou tiderna, internetove
popularni, a jelikoZ jejich vyznamu vétsina Cifianti rozumi, tak i zaujmou. Za zminku stoji také
fonetické prejimky anglickych jmen (,,Pani Grantova“, ,, Kralovna Viktorie®). Tyto pfejimky
jsou ojedinélym jevem analyzy a vyskytuji v nazvech odstinti Platno 2 rténka Perfect Diary.
Anglictina i pfejimky jsou dal$sim nositelem kosmopolitnich motivii, které rezonuji s cilovou

skupinou mladych ¢inskych spotiebitelek.

Celkové lze vsak fici, Ze anglictina se objevuje az prekvapiveé malo. Majoritnim jazykem
platen je CinStina. Potencialu znakového pisma vyuzili autofi sedmi platen, a to rGznymi
zplisoby. V obsahové podobnych textech se casto objevuji konstrukee o stejném poctu znakd.
Jsou to dvou, tii a ctyf znakové konstrukce. Autofi Platno 6 make-up Carslan dokonce
koncipovali tfi po sob€ jdouci nadpisy jako paralelni vétné konstrukce. Jazykové konstrukce
jsou oblibené mimo jiné proto, Ze jsou ¢asto libozvuéné a snadno zapamatovatelné. Z vizualni

stranky pak konotuji usporadanost, celistvost a rovnovahu.

Na Platn¢ 6 si tvlrci rovnéz pohrali s homofonnimi vyrazy, kdyz trefné ptirovnali
suchou pokozku k ostud¢. Autoti Platno 4 rténka M- A-C zase obménili jeden ze znakti ¢inského
idiomu znakem podobné vyslovnosti, aby bystfe podpofili reklamni sdéleni o novych hnédych

odstinech.
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Text platen se vyznacuje relativné vysokou koncentraci hranatych zavorek a symbolu

3

hashtagu. Hranaté zavorky ,, [ ] “ jsou typickym ¢inskym typografickym symbolem.
Na platnech vSak ztraci svou tradi¢ni funkci pro odliSeni citovaného textu. Funguji zde jako
zdiraznéni textu, ktery sviraji, coz je vétSinou nazev produktu, nazev odstinu, nebo klicové
slovo platna. Symbol hashtagu rovnéz ztraci svou ptivodni funkei zajisténi jednoznacnosti slova
v internetovém prostiedi. Jelikoz oblibenost tohoto znaménka ptekonala hranice virtudlniho

svéta, je Casto pouzivan pro zvyseni atraktivity jakychkoliv textovych vjemd.

Na zaklad¢ podlouhlého formatu platen jsem predpokladala Castéjsi vyuziti moZnosti
vertikalniho zapisu textu ve znacich, které jinak designéii pfi praci s ¢inskym znakovym
pismem radi vyuzivaji. Tento zptsob psani se objevil pouze na jednom platne. Tvlrci Platno
10 make-up YSL Beauty takto uvedli ambasadorku znacky. Jde tedy o jeden z ojedinélych jevi
analyzy. Na druhou stranu jevem, ktery se opakoval na vSech platnech je stfedové zarovnani

textu. Nejedna se o veskery text platen, nybrz o vétSinovou ¢ast.

Rozdily na ziakladé druhu produktu

Hlavni rozdil mezi reklamnimi platny na rténky a na make-upy je v pouzitych barvach.
Platna se rténkami jsou ladéna do Cervena, rizova a Cerna, coZ pfinasi dojem romantiky, vasne,
sexuality, moci az provokace. Platna s make-upy jsou ladéna do bézové, sedé a bilé, které
konotuji Cistotu, néznost a jednoduchost. Barvy na platné ptirozené vychazi z typickych barev

téchto druhti produktt a odpovidaji jejich funkcim zvyraznit, ¢i zakryt.

Dalsi rozdil je ve zptisobu prezentace odstinii. Rténkovym odstintim je vénovana vetsi
pozornost z hlediska vizualu i textu. Nazvy odstind jsou Castokrat ptirovnanim k barvam
ptirodnich elementd, nékterym i specificky ¢inskym (,,Barva fazolové pasty®; ,,Mlécny caj
Oolong®; ,,Chilli papricka®). U make-upi se autofi na prezentaci barevnych odstinli zaméiuji
méné. KdyZ uz tomu tak je, tak jim jde o slucitelnost s podtonem pleti a hloubkou opaleni, jak

jsem pozorovala u platen s centralni tematikou personalizace a kompatibility.

Platna s make-upy obsahuji vice zabéru ,,pied a po“, které maji slouzit k prokazani
funkénosti produktu. Ukolem make-upti je sjednotit barvu pleti a zakryt nedokonalosti, coZ se
neda prokézat jinak nez vizualn¢. Dramaticka zmeéna k lepSimu, kterou mohou recipienti vidét

na vlastni o¢i, je dobrym dikaznim materidlem zvysujicim divéryhodnost reklamy.
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Shrnuti specifik s ohledem na pivod znacek

Ob¢ platna cinské znacky Carslan jsou ladéna do tématu laboratote, které je utvafeno
dil¢imi motivy odborného zachdzeni s ptirodnimi u¢innymi latkami. Sazi na klasickou
cervenou pro prezentaci rténky a bézovou pro make-up. Obsahuji minimum anglickych vyraza
ajen jeden portrét modelky, ta je asijského ptivodu. Zaméteni na Asii autofi deklaruji explicitné
na platné se rténkou, coz mize nalakat ptiznivce trendu guochao. Carslan se na svych platnech
drzi tradi¢ni role a prezentuje se jako spolehliva volba pro ¢inské spotiebitele, ktefi nechtéji

»slapnout vedle™ a v dekorativni kosmetice ocenuji vyzivujici funkci.

Nova ¢inské znacka Perfect Diary do obou platen zapojila modelky bilé pleti. Po strance
vizualni je tedy zjevna snaha o vyvolani dojmu modernity a kosmopolity. Par nazvl odstinii
rténky je prejimkou anglického jména, platna vSak neobsahuji zadné anglické vyrazy. Analyza
textové stranky naopak odhalila nékolik motivl Asie, od ndzvii odstinti rténky po kompatibilitu
make-upu s asijskym typem pleti. Znacka Perfect Diary dojmem kosmopolity uspokojuje své
mladé spotiebitele, je vSak stale vérna svému ¢inskému pivodu, ktery umi nalezité vyuzivat

v reklameé.

Nova jihokorejska znacka 3CE do platen zapojila jen asijské modelky. V textu zdtraziuje
prizptsobeni potfebam make-upu asijské pleti. Platna rovnéz nesou prvky kosmopolity, které
se promitaji skrze hojné pouziti anglickych vyrazii. Ob¢ platna vyslovné upozornuji na obal
produktu, a tim zamétuji pozornost nejen na efekt liceni, ale také na estetiku produktu, jako
véci. Diky svému asijskému piivodu miize znacka do jisté miry vyuzivat popularity ¢inského
trendu guochao a lakat mladé zédkazniky. Reklama znacky 3CE ma na ¢inském trhu vysoky
potencial Uspdchu, protoZe t&zi ze své mezinarodnosti, ktera zaroven Cihantm neni tolik

vzdalena a neni pro n¢ tézké se se znackou ztotoznit.

Na platnech kanadské znacky M-A-C je zfetelna lokalizace reklamy na ¢insky trh. Tvrci
do platen zapojili ¢inské KOLs, tematiku zivého pfenosu, coz je oblibeny néstroj online prodeje
v Cing, a v textu pouzivaji atraktivni ¢inské jazykové prostfedky. Platno 4 rténka M-A-C viak
obsahuje vice anglického textu nez platna ¢inskych znacek, ¢imz naopak dava M-A-C najevo
své zahrani¢ni koteny. Toto platno rovnéz zobrazuje riizné typy osob a vyvolava multikulturni
dojem. Lze fici, ze M-A-C prizptsobila sva reklamni platna ¢inskému prostfedi a zaroven

si mezi tamnimi spotiebiteli zachovava image tradi¢ni mezinarodni znacky.
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Pivodem francouzska znacka Yves Saint Laurent Beauty je reprezentovana rozmérove
nejkratSimi platny analyzy. Svym stylem ptisobi vice umélecky nez komercné a vyznacuje se
tematikou luxusu a okazalosti. Autofi obou platen vyzdvihuji prémiovy design obalu a tim,
stejn¢ jako 3CE, poskytuji pfidanou hodnotu skrze moznost vlastnit esteticky vypadajici
predmeét. Platno s ¢inskou celebritou se pomérné silné vyznacuje lokalizaci reklamy. A to také
z toho divodu, Ze jako jediné platno obsahuje ¢insky text psany shora dold a Ze neobsahuje
zadné anglické vyrazy. Naopak evropsky piivod znacky, pfeneseny zejména do designu platna
se rténkou, konotuje tradici, kulturu, uméni a aristokracii. V tomto se ob¢ platna 1isi, a proto
se na zakladé mé analyzy neda konstatovat, Ze jsou reklamy Y SL Beauty zcela lokalizovany do
prostiedi Ciny. YSL Beauty si viak stale udrzuje status luxusni mezinarodni zna¢ky nabizejici

produkty pro vybérovy segment ¢inskych zakazniki.
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Zavér

V soucasnosti je reklama vonline prostfedi jednou znejefektivnéjsich forem
marketingové komunikace. Vyznamnym zptsobem dopliiuje reklamu ve vefejném prostoru
i v tradicnich médiich, jako je televize a rozhlas. Specificky digitalni reklamni platno je
relativné novym a neprobadanym formatem vizualni propagace. V této praci jsem se zaméfila
na deset reklamnich platen na dekorativni kosmetiku z ¢inské platformy Wechat. V analyze
jsou rovnomérné zastoupeny platna na rténky a na make-upy. Zvolené znacky se vyznacuji
odlisnou historii a kontextem vstupu na ¢insky trh. Je mezi nimi zahrnuta tradic¢ni ¢inska znacka
Carslan, nova ¢inska znacka Perfect Diary, nova korejska znacka 3CE, tradi¢ni mezinarodni
znacka ze Severni Ameriky MAC a luxusni mezinarodni znacka z Evropy Yves Saint Laurent

Beauty.

Cilem prace bylo zmapovat zptsob tvorby Cinskych reklamnich platen na kosmetiku.
Konkrétné jsme se zameéfila na identifikaci a popis prvki na platnech, na jejich vyznam,
na ur¢eni jedinecnych a opakujicich se jevl, na odhaleni piipadnych vzorcii kompozice
a na rozkli¢ovani motivii, které by mohly tvofit centralni témata jednotlivych platen. Dalsimi
dil¢imi zaméry bylo vypozorovat v ¢em se platna 1isi v zavislosti na typu produktu a popsat
jejich specifika s ohledem na plvod znacek. Poslednim dil¢im cilem bylo zjistit, jaky vliv

na styl reklamy ma zapojeni celebrity.

Stanovenych cili jsem dosahla za vyuziti postupti multimodalni analyzy jednotlivych
platen. Co se ty¢e denota¢nich hledisek, zkoumala jsem kompozici, obsah textu, formu textu,
vizuadlni zpracovani a doplnkové informace, jako jsou interaktivni a dynamické prvky
¢i spoluprace s key opinion leaders. Posledni ¢asti analyzy bylo hodnoceni konota¢niho
vyznamu celého platna. Zahrnovalo shrnuti klicovych prvki a ptipadné identifikaci ustiedniho
tématu. Snazila jsem se odhadnout zaméry tvlirct platen i mozné asociace, které dané prvky

vyvolaji v hlavach recipienti.

V zavérecné Casti prace jsem popsala, jak ¢inskd reklamni platna na dekorativni
kosmetiku vypadaji a z jakych prvki se skladaji. Za hlavni zjisténi prace lze povazovat odhaleni
vzorce kompozice platen, kterym se tvurci pii jejich tvorbé fidi. Toto usporadani platen je
pritom v souladu s vyzkumem Kresse a Van Leeuwena, ktefi se zabyvali informacni hodnotou
vizualniho designu. Uvodni a stéedni &ast platen reprezentuje zidealizovanou podstatu sdélen,

zatimco spodni ¢ast podava praktické navody a informace o realném stavu. Odhalila jsem také
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dil¢i sablonu, podle které maji tvirci platen tendenci charakterizovat produkt pomoci tii
vlastnosti. To vSe nasvédc¢uje tomu, Ze se autofi snazi sjednotit styl nového reklamniho formatu
a navyknout recipienty na urcitou strukturu, jejiz zédkladni rozvrzeni je historicky povazovano

za efektivni.

Jednim z nejcastéji pouzivanych prvki platen byly obrazy osob, a to konkrétné Zen, jak
se dalo u dekorativni kosmetiky oc¢ekavat. Pouze v jednom ptipad¢ byl zapojen muz. Dal§im
faktorem byl rasovy ptivod zobrazovanych osob. Se vSemi témito skute¢nostmi se poji rizné
asociace, které jsem interpretovala v kontextu ¢inské kultury a popsala jsem jejich vyznam.
Zatimto ucelem jsem cCerpala z poznatkd v teoretické casti, které vychdzi z aktudlnich
monografii a internetovych ¢lanka (povétsinou) ¢inskych autorek a autort. Zjistila jsem take,
Ze zapojeni celebrity do platna nema na styl reklamy pfili§ velky vliv. Kromé par prvka navic,
jako jsou prohlaseni o spolupréci, uvedeni jména a umisténi portrétu na zacatek platna, se

reklama stale zamétuje na propagaci produktu, nikoliv celebrity.

Pti popisu prvki jsem identifikovala nékolik motivi, které na ne¢kterych platnech utvotily
centralni téma. Opakujicimi se tématy byly personalizace a kompatibilita, laboratof a luxus.
DalSimi rozpoznanymi tématy byly kiehkost, poruSovani norem a online pienosy. Platna Casto
obsahovala motivy Asie, a to zejména v textovych vyrazech. V tomto ohledu jsem zaznamenala
souvislost s ¢inskym spoleCenskym trendem guochao, ktery sleduje vyssi zdjem mladych
spotfebiteli o produkty pfizptisobené potiebam asijské pleti. Popsala jsem také zapojeni
ruznych jazykovych prvka a forem sdéleni, jako jsou citace, ,,otdzky a odpovédi, anglické
vyrazy, znakové konstrukce a specifické typografické symboly. Na zakladé¢ druhu produktu
v reklamé jsem pozorovala rozdily a podobnosti v pouzitych barvach, ve zplsobu prezentace
odstinll a zobrazeni zabéri ,,pfed a po“. Zavérem jsem charakterizovala specifika reklamnich

platen s ohledem na piivod znacek, ktera v zasadé potvrdila jejich archetypalni atributy.

Tato prace nabidla multidisciplinarni perspektivu analyzy obrazu, textu a barev, ktera
spojuje poznatky marketingové komunikace, c¢inskych studii a multimodalni analyzy
vizualniho designu. Z toho divodu bude tato prace uzitecnd pro studenty nejriznéjSich
zaméteni. Pokud jde o navazujici vyzkum, doporucila bych zkoumat podobnou formu reklamy,
jelikoz digitalni éra uz davno dorazila a vzhledem k aktudlnimu rozmachu technologii patrné
i zistane. Cinska online reklama nabizi z hlediska védniho oboru i kultury nekoneény zdroj

materialu k analyzovani. Variantou rozsifeni této prace by mohla by byt kvantitativné
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rozsahlejsi obsahova analyza ¢inskych reklamnich platen na dekorativni kosmetiku, ktera by
si vzala za cil porovnat vybrané poznatky z mého kvalitativniho vyzkumu s reprezentativnim
vzorkem ¢itajicim na stovky platen. Dalsi smér analyzy by se mohl ubirat cestou zobrazovani
muzil v reklamé na kosmetiku, coz je také velmi aktualni téma s vychodnimi kotfeny. Vétim, ze

tato diplomova prace bude obohacenim dosavadniho vyzkumu a inspiraci pro vyzkum budouci.
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Resumé

In this diploma thesis, I deal with the advertising of Chinese and foreign brands
of decorative cosmetics, which is aimed at Chinese recipients. The aim of this thesis is
to analyze ten Chinese canvas ads from the Wechat app through qualitative research in order
to map the way this type of advertising is created. The thesis is divided into two parts. In the first
part, I focus on theoretical knowledge of marketing, social media, the Wechat app
and the specifics of the Chinese cosmetics market. In the second part, I conduct a detailed
analysis of canvas ads using multimodal analysis techniques. Lipstick and make-up canvas ads
are equally represented. I analyze the canvases in terms of denotation based on composition,
text content, text form, visuals, and additional information. In the final step, I evaluate each
canvas, summarize the key elements, and assign connotative meaning to them. The entire
analysis concludes with a summary and description of the findings. Those include uncovering
patterns in the composition of the canvases and a template for the presentation of key features,
finding out that one of the most frequently used elements are images of women, which, however,
carry different connotations depending on their racial background, as well as identifying
features shaping central themes such as personalization and compatibility, laboratory, luxury,

fragility, norm-breaking and live streams.
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Ptiloha: Kompozice platen

Kompozice platna 1 rténka Carslan

Uroveit 1 | obraz: logo

obraz: logo

obraz: produkt (v pozadi)
text: popis produktu

text: popis vlastnosti produktu
text: vyzva k interakci

Uroveii 2 |text: popis produktu

text: vlastnosti produktu

text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroveti 3 |text: nadpis (standard 1)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: kapatka

Uroveii 4 |text: Gasovy tdaj
obraz: rty
text: vyzva k interakci

Uroveii 5 |text: nadpis (standard 2)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: zkumavka

Uroven 6  |text: nadpis (standard 3)

text: popis vlastnosti produktu
obraz: bubliny

text: vyzva k interakci

Urovent 7 |text: nazev znacky

text: popis produktu

obraz: produkt

text: nazev produktu

text: popis vlastnosti produktu
text: vyzva k interakci

Uroven 8 |text: pozvani do kamenného obchodu
text: vyzva k interakci

Uroveii 9 |text: nadpis (téma)
text: otazka

text: vyzva k interakci
text: popis soutéze
obraz: produkt

Urovent 10 |text: poznamky pod &arou
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Kompozice platna 2 rténka Perfect Diary

Urovei 1 |obraz: osoba s produktem
text: popis vlastnosti produktu
text: nazev produktu

Urovei 2 |text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroveri 3 |text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroveri 4 |text: nadpis (nejprodavangjsi odstiny)
obraz: osoba

text: Cislo a nazev odstinu

text: popis odstinu

obraz: produkt

Uroveit 5 |obraz: osoba

text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

obraz: produkt

Uroveit 6 | obraz: osoba

text: ¢islo a ndzev odstinu
text: popis odstinu

obraz: produkt

Uroveii 7 |text: nadpis (textury)
text: hodnoceni druht textur
obraz: produkt

Uroveii 8 |text: nadpis (druh textury)

3x:  obraz: rty
text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

Uroveii 9 |text: nadpis (druh textury)

4x:  obraz: rty
text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

Uroveii 10 |text: nadpis (druh textury)

4x:  obraz: rty
text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

Uroveii 11 [text: popis vlastnosti produktu
obraz: vzornik

Uroveti 12 |text: nadpis (doporu¢eni)
2x: obraz: osoba
text: jméno KOL
text: recenze
text: ¢islo a ndzev odstinu
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Uroveti 13 |text: nadpis (informace o produktu)
obraz: produkt
text: informace o produktu

text: popis produktu

3x:  obraz: dalsi produkt znacky
text: popis produktu
text: vyzva k interakci

Urovehi 14
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Kompozice platna 3 rténka 3CE

Uroven 1

text: nazev znacky a produktu
text: popis produktu

obraz: osoba s produktem
text: novinka

Uroven 2

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: 2x rty

text: jméno KOL

text: popis vlastnosti

Uroven 3

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: 2x osoba

Uroven 4

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

text: poznamka

Uroven 5

text: nadpis (doporucené odstiny)
text: nazev odstinu

obraz: osoba s produktem

text: popis odstinu

obrazek: produkt

obraz: rty

Uroven 6

text: nazev odstinu

obraz: osoba s produktem
text: popis odstinu

obraz: produkt

obraz: rty

Uroven 7

text: nazev odstinu

obraz: osoba s produktem
text: popis odstinu

obraz: produkt

obraz: rty

Uroven 8

text: nazev odstinu
obraz: osoba s produktem
text: popis odstinu

obraz: produkt

obraz: rty

Uroven 9

text: poznamka

Uroveii 10

text: nadpis (postup liceni)
text: popis postupu li¢eni
obraz: osoba s produktem
text: postup liceni
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Uroveti 11

text: nadpis (odstiny)
text: popis odstinti
2x obraz: rty

text: nazev odstinu

Uroveti 12

text: popis odstinti
4x obraz: rty
text: nazev odstinu

Uroven 13

text: popis odstind
4x obraz: rty
text: nazev odstinu

Uroveti 14

text: nadpis (produkty na rty)
text: nazev produktu
text: vlastnosti produktu
obraz: produkt
obraz: rty
4x text: nazev produktu
text: popis produktu
obraz: produkt
obraz: rty
text: vyzva k interakci
5x text: hodnoceni vlastnosti produktu

Uroven 15

obraz: produkt
text: nazev znacky a produktu
text: informace o produktu
10x  obraz: odstin

text: nazev odstinu

Uroven 16

text: nadpis (informace o znacce)
obraz: logo

text: informace o znacce

obraz: osoby

Uroven 17

obraz: osoba
obraz: logo
text: informace o znacce
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Kompozice platna 4 rténka M-A-C

Uroven 1

text: popis produktu

text: nazev znacky a produktu
obraz: osoba s produktem
text: jméno KOL

text: poznamka

Uroven 2

text: popis odstint
text: popis odstint
obraz: produkt

Uroven 3

obraz: produkt a rty
text: vlastnosti produktu
text: popis vlastnosti produktu

Uroven 4

obraz: rténkové Smouhy
text: vlastnosti produktu
text: popis vlastnosti produktu

Uroven 5

text: nadpis (populérni odstiny)
text: popis odstind

obraz: osoba

text: Cislo a nazev odstinu

text: popis odstinu

obraz: produkt

Uroven 6

obraz: osoba s produktem
obraz: produkt

text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

Uroven 7

obraz: osoba

text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

obraz: produkt

Uroven 8

obraz: osoba

obraz: produkt

text: ¢islo a ndzev odstinu
text: popis odstinu

Uroven 9

text: nadpis (odstiny)
text: popis odstind
16x: obraz: produkt
text: ¢islo a nazev odstinu

Uroveii 10

text: nadpis (srovnani rtének)
5x:  obraz: produkt
text: nazev produktu
text: popis produktu
text: hodnoceni vlastnosti produktu

Uroveti 11

text: nadpis (dal$i produkty)
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2x obraz: produkt
text: popis produktu
text: vyzva k interakci

Uroveti 12

text: nadpis (odbornici odpovidaji)
2x text: otazka a odpoveéd’

text: otazka a odpoveéd’ (postup li¢eni)
text: poznamka
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Kompozice platna 5 rténka YSL Beauty

Uroven 1

text: nazev znacky a produktu
obraz: produkt
text: popis produktu

Uroven 2

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
text: ¢islo a nazev odstinu
obraz: osoba s produktem

text: popis odstinu

Uroven 3

text: nadpis (odstiny)

text: popis odstinti

3x text: Cislo a nazev odstinu
text: popis odstinu
obraz: rty

Uroven 4

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: rty

Uroven 5

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: kapky

Uroven 6

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 7

obraz: video
text: nazev dalsiho produktu znacky
text: nazev produktu

Uroven 8

obraz: logo
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Kompozice platna 6 make-up Carslan

Uroven 1

obraz: produkt
text: popis produktu
text: popis a ndzev produktu

Uroven 2

obraz: produkt
text: popis produktu
text: popis vlastnosti produktu

Uroven 3

text: nadpis (01)

text: vlastnost produktu

obraz: bubliny

text: popis vlastnosti produktu

Uroven 4

text: nadpis (02)

text: vlastnost produktu

obraz: kapka

text: popis vlastnosti produktu

Uroven 5

text: nadpis (03)

text: vlastnost produktu

obraz: osoba s produktem
text: popis vlastnosti produktu

Uroven 6

text: nazev znacky a produktu
text: popis produktu

obraz: video

text: vyzva k interakci

Uroven 7

text: vyzva k interakci
text: heslo
text: vyzva k interakci

Uroven 8

text: nadpis (sloupek)
text: vyzva k interakci
text: téma interakce
text: soutéz

Uroven 9

text: pozndmky

Uroven 10

text: vyzva k interakci
obraz: logo

text: popis produktu
text: vlastnosti produktu
obraz: produkty

Uroveti 11

4x obraz: logo socidlni sité
text: nazev socialni sité
text: uzivatelské jméno

obraz: QR kod

text: vyzva k interakci
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Kompozice platna 7 make-up Perfect Diary

Uroveit | | obraz: osoba
text: vlastnosti produktu

text: nazev znacky a fady, druh produktu

Uroveii 2 | obraz: produkt
text: nazev produktu
text: popis produktu

Uroven 3 | text: vlastnost produktu
text: popis vlastnosti produktu
obraz: osoba

Uroveni 4 | text: vlastnost produktu
text: popis vlastnosti produktu
obraz: osoba

Urovein 5 | text: vlastnost produktu
3x obraz: bublina
text: vlastnost produktu
text: popis vlastnosti produktu

Uroveti 6 | text: nadpis (test)
text: popis produktu
2x obraz: ruka

text: ,,pred/po*
text: popis produktu
2x obraz: osoba

text: ,,pred/po*
text: poznamka

Uroven 7 | text: nadpis (otazky a odpovédi)
text: otdzka a odpovéd’

Uroven 8 | text: nadpis (asijské podtony pleti)
text: tonové fady
text: barvy pleti
7x obraz: odstin

text: Cislo a nazev odstinu
text: tip

Uroveii 9 | text: nadpis (vzorky)
2x text: Cisla odstint
obraz: ruka s produktem

Urovei 10 | text: nadpis (informace)
obraz: produkt
text: informace o produktu

Uroven 11 | text: nadpis (kolekce)
4x obraz: produkt
text: popis produktu
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Kompozice platna 8 make-up 3CE

Uroven 1

text: nazev znacky a produktu
text: popis produktu

text: novinka

obraz: produkt

text: popis produktu

Uroven 2

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: osoba

Uroven 3

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 4

text: nadpis (vlastnost produktu)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 5

text: darkova krabicka
obraz: produkt a krabicka
text: popis krabicky

Uroven 6

text: nadpis (piehlidka)
obraz: osoba s produktem

Uroven 7

text: nadpis (obal)
text: popis produktu
obraz: produkty
text: popis produktu

Uroven 8

text: nadpis (porovnani)
text: popis vlastnosti produktu
text: porovnani oci
2x obraz: oko
text: pred/po
text: porovnani tvaii
2x obraz: tvar
text: pred/po

Uroven 9

text: nadpis (nejprodavangjsi odstiny)
text: popis odstintl
4x obraz: odstin
text: ¢islo a nazev odstinu
text: popis odstinu

Uroveni 10

text: nadpis (vybér odstinu)
text: prvni krok
2x obraz: zapésti

text: popis zapésti

Uroveti 11

text: druhy krok
text: barva pleti
obraz: Sipka
text: studeny podton
2x obraz: odstin
text: Cislo a nazev odstinu
text: teply podtén
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4x obraz: odstin
text: ¢islo a nazev odstinu
obraz: vzorky
6x text: nazev odstinu
text: poznamka

Uroveti 12

obraz: produkt
text: nazev znacky a produktu
text: poznamka
text: informace o produktu
6x obraz: odstin
text: ndzev odstinu
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Kompozice platna 9 make-up M-A-C

Uroven 1

obraz: logo

text: nazev znacky a produktu
text: popis produktu

obraz: produkt (animace)

Uroven 2

text: vyzva (nadpis)

obraz: osoba (animace)

text: jméno KOL

text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 3

text: vyzva (nadpis)

obraz: osoba (animace)

text: jméno KOL

text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 4

text: vyzva (nadpis)

obraz: osoba (animace)

text: jméno KOL

text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt

Uroven 5

text: dalsi produkt (nadpis)
text: popis dal$iho produktu
obraz: osoba (animace)
text: jméno KOL

text: popis dal$iho produktu

Uroven 6

text: vlastnosti produktu
text: vyzva k interakci
text: popis produktu

Uroven 7

text: zivé vysilani (nadpis)
text: popis akce

obraz: dalsi produkty

text: popis akce

text: vyzva k interakci

Uroven 8

text: vyzva k interakci

text: popis akce

text: popis dal§iho produktu
obraz: dalsi produkt

text: popis dal§iho produktu
text: vyzva k interakci

text: popis akce

obraz: dalsi produkt

text: poznamka

Uroven 9

text: nazev online obchodu
3x obraz: symbol

text: odkaz
text: popis akce
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Kompozice platna 10 make-up YSL Beauty

Uroven 1

obraz: osoba s produktem
text: nazev znacky a jméno KOL
text: popis produktu

Uroven 2

text: nazev produktu a znacky (nadpis)
text: popis produktu

text: jméno KOL

obraz: produkt

Uroven 3

text: vlastnost produktu (nadpis)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: produkt (animace)

Uroven 4

text: vlastnost produktu (nadpis)
text: popis vlastnosti produktu (postup liceni)
obraz: osoba s produktem

Uroven 5

text: vlastnost produktu (nadpis)
text: popis vlastnosti produktu
obraz: osoba s produktem

text: vyzva k interakci

Uroven 6

text: nazev produktu a znacky

text: vlastnosti produktu

text: upozornéni na ambasadorku

text: popis produktu

text: nazev oficialniho obchodu znacky
text: popis produktu

obraz: produkt
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