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ANOTACIA

Cielom bakalarskej prace ,,Analyza a komparacia vinarstva v Modranskom vinohradnickom
rajone je vyuzit’ analyzu a komparaciu a navrhnit’ moznosti, resp. potencial malych vinarov
na uplatnenie v gastrondémii, popripade ich d’alsi vyvoj. V teoretickej Casti ide o opisanie
Malokarpatskej vinohradnickej oblasti, legislativy a typickych odrod vinica pre danu oblast’.
Spomenuta je aj vyroba bieleho, ¢erveného a ruzového vina. Praktickd Cast’ je zamerana na
konkrétne mesto Modra a st tu rozpisani dvaja vybrani vinari, s ktorymi som spolupracovala.
Na ukazanie odliSnosti, porovnanie a navrh na zlepSenie boli vyuZité otvorené otazky

a SWOT analyza.

ANNOTATION

The aim of the bachelor thesis "Analysis and Comparison of Winery in Modranské
vinohradnicki rajon" is to use the analysis and comparison and propose the potential of small
winemakers to be used in gastronomy or their further development. The theoretical part
describes the Small Carpathian wine-growing area, legislation and typical vine varieties for
the area. The production of white, red and rosé¢ wine is also important. Practical honor is
focused on the particular city of Modra and there are two selected winemakers with whom
| cooperated. Open questions and SWOT analysis were used to show the differences,

comparison and suggestion for improvement.
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UVvOD

Téma bakalarskej prace bola zvolend na zdklade rodinnej vinarskej tradicie, ktora
v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti pretrvava celé staro¢ia az dodnes. Na spracovanie
témy boli vybrani dvaja znami vinari z mesta Modry a jeden domaci ,,neznami* vinar — nase
Rodinné vinarstvo Uhercik.

V teoretickej Casti tejto bakalarskej praci sa budem venovat tomu, ako sa vyvijalo
pestovanie vini¢a v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti, ako vyzera sucasné vinarstvo
a legislativa. Zameriam sa na ziskanie aktualnych informacii 0 Malokarpatskej vinohradnicke;]
oblasti — odrody vini¢a, mustové odrody vinia a novoslachtence, ktoré zacinaju byt vel'mi
popularne tak u milovikov vina, ako aj u samotnych vinarov. Spomenuta bude vyroba vina —
bieleho, rosé, ¢erveného, klaret a archivacia vina.

V praktickej ¢asti sa venujem mestu Modra, ako vyzeralo v minulosti a dnes, vybranym
vinarstvam — Miro Dudo, Rariga a Rodinné vinarstvo Uheré¢ik, ktoré sa prezentuje pod
nazvom Kantorska pivnica. Dalsou tlohou bude poméct’ malym domacim vinarom presadit’
sa spredajom vina a dostat’ sa do povedomia l'udi. V tomto konkrétnom pripade pdjde
0 rodinné vinarstvo Kantorska pivnica. Navrh na zlepSenie bude ur¢eny nielen pre nich, ale aj
pre ostatnych domacich producentov vina. Kazdé vybrané vinarstvo bude odpovedat na
otvorené otazky pri osobnom stretnuti.

Na zaklade odpovedi sa zhotovi SWOT analyza, z ktorej bude vyplyvat stratégia, ktora
ukaze, ako na tom vinarstva st. V. marketingovej ¢asti bude ukazané, ¢o vsetko robia vinari
na propagaciu svojho vinarstva a komparacia ukaze rozdiely medzi nimi. Navrhova cast’ je
venovana vybranému malému vinarovi, ktory ma potencial na to, aby sa presadil na trhu aj

V gastronomii.
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1 PESTOVANIE VINICA A VINOHRADNICKE RAJONY
V MALOKARPATSKEJ VINOHRADNICKEJ OBLASTI

1.1 Vyvoj pestovania vini¢a v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti

Prvé vinice priniesli do dnes$nej Malokarpatskej vinohradnickej oblasti stari Kelti a potom
Rimania. Dokazom s nalezy spod Smolenic, kde boli najdené hlinené nadoby na vino
a sedem vinohradnickych nozov. Pochadzaju priblizne zo 7.-6. storocia pred naSim
letopoétom. V tej dobe bolo vino urcené iba na bohosluzby. Aby ho bolo dostatok pre
vSetkych kazdy den, farské hospodarstva a klastory zacali s vysadbou vinica. S tym bolo
spojené vytvaranie vinic na Uschovu vina. Po celé tisicroCia bola prave iniciativa klastorov
a farskych hospodarstiev inspiraciou pre $lachtu a ostatnych na vybudovanie pivnic, tzv.
,podzemnych kniznic* (bibliotheca subterrnea). V nich zrelo vino v agatovych a dubovych
sudoch. Najstar§ia znama vinna pivnica je z 13. storo¢ia. Nemci, ktori osidlili zapadné
Slovensko, priniesli so sebou nové sadby vinica.

Zemepani zaviedli na 8-12 rokov oslobodenie od platenia desiatkov osadnikov, ktori
zakladali nové vinohrady. Bolo to za ucelom vysddzania Co najviac viniCov, aby
pokracovala tradicia pestovania a tradind vyroba domaceho vina. NajCastejSie motivy na
mestské erby a pecate bol strapec hrozna, motyka ¢i vinohradnicky noz.

V Malokarpatskej vinohradnickej oblasti boli v 15.—18. storo¢i najviac pestované odrody
Veltlinske zelené, Silvanske biele, Frankovka modra, Modry portugal.

Pod Malymi Karpatmi bolo v 16. storo¢i 10 000 hektarov vinic. Dnes je na Slovensku
registrovanych 25 000 hektarov, dominuji odrody Rizling vla$sky, Miiller-Thurgau,
Veltlinske zelené, Rulandské biele, Dievéie hrozno, Rizling rynsky, Silvanské zelené, Kozie
cecky (Tvrdky).

V 17. storo¢i bola objavend krdsa Sumivého vina. Prvym miestom po francizskej
Champagni v Eurdépe, kde sa zacalo vyrabat’ Sumivé vino, bola Bratislava. Roku 1825 sa
vracal z vojny vojak J. E. Hubert. Laska k oSetrovatelke, ktora sa o neho starala a malo-
karpatské kvalitné vina zdrzali Huberta do konca zivota v Bratislave. Zalozil prva
mimofrancizsku prevadzku na vyrobu Sumivého vina, kde sa vyuZzivala povodna franctizska
technologia.

V aprili 1936 vznika SLOVENSKE VINOHRADNICKE DRUZSTVO. V meste Pezinok ho
zaklada 126 vinarov.

Po 2. Svetovej vojne obnova vinohradnictva a vindrstva sprevadzalo vyvlastiiovanie
a kolektivizacia v prospech Statu. Tradi¢né vindrske a vinohradnicke remeslo nahradila
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vel’kovyroba. Spotreba vina na jedného ¢loveka v 20. storo¢i bola 11 litrov vina za rok.
Domaca produkcia tvorila 60 % spotreby, zvySok sa dovazal. Vymera vinohradov na
Slovensku koncom roku 1989 predstavovala 37 000 hektarov, najvacsia koncentracia bola
na zapadnom Slovensku. Pri pestovani vini¢a velkovyrobcovia pozerali hlavne na kvalitu
produkcie. Najviac sa v tej dobe pestovali biele odrody: Rizling vlassky 15 %, Veltlinske
zelené 12 %, Miiller-Thurgau 10 % a z modrych odrdd to boli: Frankovka modra 10 %
a Svitovavrinecké 4 %. Od roku 1996 ozivaju vinohradnicke tradicie, zacinaju sa vysadzat
kvalitné odrody vini¢a, narocné investicie na obnovu vinohradov a moderné technologie.
Postupne sa na na trhu objavuji vina S privlastkom a zacCina sa pouzivat technologia

barrique.[1, 2, 3]

1.2 Sucasné vinarstvo a legislativa

Dnes$né vinarstvo a legislativa sa riadi podla Vyhlasky ministerstva podohospodarstva
Slovenskej republiky 153/1998 Z. z. z 23. marca 1998, ktorou sa vykonava § 5 ods. 7 zdkona
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 332/1996 Z. . 0 vinohradnictve a vindrstve a o zmene
zdkona ¢. 6111964 Zb. o rozvoji rastlinnej vyroby v zneni zdkona ¢ 132/1989 Zb.!
Zmena: 43/2003 Z. z.
Ministerstvo pddohospodarstva Slovenskej republiky podla § 5 ods. 7 zdkona Narodnej
rady Slovenskej republiky ¢. 332/1996 Z. 7. o vinohradnictve a vinarstve a o zmene zdkona
¢. 61/1964 Zb. o rozvoji rastlinnej vyroby v zneni zdkona ¢. 132/1989 Zb.
Podl'a vyhlasky § 1 a § 2 sa vinohradnicke oblasti delia do troch kategorii s oznacenim B:
B1: najteplejsie klimatické podmienky, vinohrady su na svahoch s plytkymi skeletovymi
podami s rdznym geologickym podkladom. Patria sem aj obce na chranenych svahoch
S priepustnymi ale dostato¢ne vyzivnymi bezskeletovymi podami.

B2: menej teplé podmienky, su tu stredne hlboké az hlboké bezskeletové vyzivné pody.

B3: tepl¢ klimatické podmienky, s hlboko vyZivnymi pdédami, pieso¢natymi alebo so
Strkovymi pddami so zvySenym rizikom poskodenia mrazmi.
Podrla vyhlasky § 3 sa Malokarpatské vinohradnicka oblast’ deli na 12 rajonov a 150 obci:

1. Skalicky vinohradnicky rajon — obce kategorie B2: Gbely, Kopcany, Kovdlov, Kovdlovec,
Mokry Haj, Petrova Ves, Popudinské Mocidlany, Prietrzka, Radimov, RadosSovce,
Skalica, Smrddky, Stefanov, Unin, Vrddiste,

! Ministerstvo pddohospodarstva Slovenskej republiky. Vyhldska 153. [online]. Topzine.cz. 14. 2. 2003 [cit. 6.
3.2019]. Dostupné z: https://www.slov-lex.sk/pravne-predpisy/SK/ZZ/1998/153/19980601.html.
13
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Zahorsky vinohradnicky rajon — obce kategorie B3: Bilkove Humence, Borsky Mikulds,

Laksdrska Nova Ves, Moravsky Svity Jan, Sekule, Sastin-Strdze, Zavod,

3. Stupavsky vinohradnicky rajon — obce kategorie B2: Bratislava — mestska cast’ Devinska
Nova Ves, Bratislava — mestska cast Lamac, Bratislava — mestska cast Zahorska
Bystrica, Lozorno, Stupava,

4. Bratislavsky vinohradnicky rajon — obce kategorie Bl: Bratislava — mestskd cast Nové
Mesto, Bratislava — mestska cast’ Devin, Bratislava — mestska cast’ Karlova Ves,
Bratislava — mestska cast’ Raca, Bratislava — mestska cast Vajnory,

5. Pezinsky vinohradnicky rajon — obce kategorie B1: Chorvatsky Grob, Limbach, Pezinok,
Slovensky Grob, Svdty Jur, Vinicné,

6. Modransky vinohradnicky rajon — obce kategérie BI: Dubovd, Modra, Pila, Senkvice,
Vinosady,

7. Dolansky vinohradnicky rajon — obce kategérie Bl: Budmerice, Castd, Dolany,
S'tefanovd, Vistuk,

8. Oresansky vinohradnicky rajon — obce kategorie B2: Borovd, DIlha, Dolné Oresany,
Horné Oresany, Kosolna, Ruzindol, Sucha nad Parnou, Zvoncin,

9. Senecky vinohradnicky rajon,

9.1. obce kategorie B2: Bahon, Bernoldkovo, Blatne, C’ataj, Jablonec, Senec, Velky Grob,
9.2. obce kategorie B3: Ivanka pri Dunaji, Malinovo, Most pri Bratislave, Nova Dedinka,
Reca, Tomasov, Velky Biel,

10. Trnavsky vinohradnicky rajon — obce kategorie B2: Boleraz, Brestovany, Bucany, Dolna
Krupa, Hrnciarovce nad Parnou, Jaslovské Bohunice, Majcichov, MalZenice, Spaéince,
Surovee, Trnava, Vickovee, Voderady, Zavar, Zelenec,

11. Hlohovecky vinohradnicky rajon
11.1. obce kategorie B1: Bojnicky, Dvorniky, Hlohovec, Sasinkovo, Salgoéka, Zemianske

Sady,
11.2. obce kategorie B2: Dolné Trhoviste, Horné Otrokovce, Horné Trhoviste, Klacany,
Pastuchov, Siladice,
12. Vrbovsky vinohradnicky rajon
12.1. obce kategorie B2: Banka, Bifnovce, Cachtice, Castkovce, Kdlnica, Moravany nad
Vahom, Ratnovce, Smolenice, Sokolovce, Sipkové, Trstin, Vrboveé,
12.2. obce kategorie B3: Dechtice, Dolné Dubové, Dolny Lopasov, Horné Dubove,
Chtelnica [4].
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1.3 Malokarpatska vinohradnicka oblast’ v su¢asnosti

Malokarpatska vinohradnicka oblast’ sa rozprestiera na zapadnom Slovensku. PresnejSie
na juhozapadnych svahoch Malych Karpat od Bratislavy az po Horné Oresany. Celkova
plocha registrovanych vinohradov v danej oblasti je 5 488 hektarov. Zakladna charakteristika
oblasti: nadmorska vyska je 100 — 260 m. n. m., ro¢ny pocet zrazok predstavuje 600 — 670
mm. Pdoda je rozmanitd, nachddza sa tu hlinito-pieso¢natd, kamenista na svahoch, piesocnata
vel'mi dobre zadrZiava a absorbuje vodu aj slne¢ny svit. Priemerna teplota poc¢as vegetaéného
obdobia je 16,8 — 17,5 °C, v obdobi dozrievania hrozna teplota dosahuje 15 °C, vtedy si must
zachovava kyselinky. Roény slneény svit predstavuje 2 100 hodin. Malokarpatska
vinohradnicka oblast ma 12 vinohradnickych rajonov a 150 vinohradnickych obci. [5, 8, 9]

1.4 Odrody vini¢a v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti

V Slovenskej republike je zaregistrovanych 16 stolovych odréd a 39 musStovych.
Tradi¢né odrody delime podla vyznamu pestovania na stolové a musStové odrody. Stolové
odrody st ur¢ené na konzumaciu v surovom stave. Mustové odrody su dostato¢ne Stavnaté,
preto su vhodné na vyrobu mustu, burCiaku alebo vina (biele, ruzové, Cervené). Mustové

odrody sa podl'a sfarbenia Supky rozdel'uji na biele a modré.

1.4.1 Mustové odrody vini¢a typycké pre Malokarpasku oblast

Mustové odrody alebo Vitis vinifera st odrody uréené na vyrobu vina. Delia sa na
mustové biele odrody, kam patri Aurelius, Bouvierovo hrozno, Devin, Dievcie hrozno,
Feteasca regala, Chardonnay, Irsai Oliver, Milia, Muskat moravsky, Muskat Ottonel, Miiller
Thurgau, Neuburské, Noria, Pdalava, Rizling rynsky, Rizling vlassky, Rulandské biele,
Rulandskeé Sedé, Sauvignon, Silvanské zelené, Tramin cerveny, Veltlinske cervené skoré,
Veltlinske zelene. A na mustové modré odrody Alibernet, André, Cabernet Sauvignon, Dunaj,
Frankovka modra, Modry Portugal, Neronet, Rulandské modré, Svitovavrineckeé,

Zweigeltrebe. [5]
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1.4.2 NovosPachtence

,»Prvou damou‘ Ceskoslovenského slachtenia viniCov je Dorota PospiSilova. Dokéazala
vyslachtit’ 24 novych odrod.

Biele novoslachtence mustovych odrod: Devin (krizenie Traminu c¢erveného
a Veltlinskeho ¢ervenobieleho, zaregistrovany roku 1997), Milia (krizenie Miiller-Thurgau
a Tramin Cerveny, zaregistrovana roku 2002), Noria (krizenie Rizling rynsky a Semillon,
zaregistrovana roku 2002), Breslava (krizenie Chrupky ruzovej, Traminu ¢erveného
a talianskej odrody St. Maria d’Alcantara, zaregistrovana roku 2011), Hetera (krizenie
Traminu Cerveného a Veltlinskeho ¢ervenobieleho, zaregistrovana roku 2011).

Modré novoslachtence mustovych odrdd: Dunaj (krizenie Muskat Boutchet, Oporto
a Svatovavrinecké, zaregistrovany roku 1997), Hron (krizenie Castets a Abouriou noir,
zaregistrovany roku 2011), Nitria (krizenie Castets a Abouriou noir, zaregistrovana roku
2011), Rimava (krizenie Castets s Abouriou noir, zaregistrovana roku 2011), Rosa (krizenie
Picpoul, Frankovka a Tramin cCerveny, zaregistrovana roku 2011), Rudava (Castets
S krizencom 1-35-9, Typ 1-35-9, trojitym krizencom odréd Tenturier, Aleatico
a Puchljakovskij, zaregistrovana 2011), Torysa (Castets s krizencom I-35-9, Typ [-35-9,
trojitym krizencom odrdd Tenturier, Aleatico a Puchljakovskij, zaregistrovand 2011), Vah
(krizenie Castets a Abouriou noir, zaregistrovana 2011).

Ostatné novoslachtence zaregistrované roku 1997 st Dora, Opdl, Diamant. Stolové
odrody zaregistrované roku 2002 st Ametyst, Negra, Onyx, Paste, Rubanka. V roku 2011 boli

zaregistrované stolové odrody Heliotrop, Luna, Bezsemenka, Premier, Rhea. [13, 14, 15, 16]

1.4.3 Vyroba vina

Biele vina st najoblibenejSie a najCastejSic konzumované, lebo obsahuji minimum
trieslovin. Vacsinou je chut s kyselinkami vyrovnand. Pri zbere musi byt hrozno zdravé
a nepoSkodené. Pocas dozrievania sa kontroluje cukornatost a kyseliny. Obsah cukru
a kyselin v muste zohrava hlavnt ulohu, kedy je vhodny zber, ovplyviiuji to najmé klimatické
podmienky. Pri vyrobe bieleho vina je cielom ziskat' ¢o najviac arom eSte pred tym, ako sa
strapce pomeld. Lisovanim ndm vznika must a pevné Casti. NajddlezitejSie je lisovat pomaly,

aby must odtekal.[6, 11, 12]
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Rosé: vyroba rosé sa zakladd na rozomleti hrozien, ktoré sa 4—5 hodin nechaju kvasit. Zo
Supiek sa uvolni farbivo, aby vino ziskalo ruzovy odtieii a uvolnia sa aj triesloviny. Must sa
oddeli od Supiek a potom sa pokracuje ako pri klasickej vyrobe bieleho vina. Rosé st l'ahké

a osviezujuce. [21]

Cervené vina: pri Gervenych odrodach tieZ plati, 7e hrozno musi byt zdravé a
neposkodené, kontroluji sa Kkyseliny a cukornatost. Zrenie je ovplyvnené klimatickymi
podmienkami. Z ¢ervenych odrod (strapcov) je hlavnym cielom ziskat' zo Supiek bobul’ do
mustu ¢ervené antokyanové farbivo a triesloviny. [6]

Cervené vina sa rozdel'ujii na 3 typy.

Typ 1 — st to vina s ovocnou ardmou, nizkym obsahol taninu, sytou farbou a vy$§im obsahom
zvyskového cukru. Pre typ 1 je vhodnou odrodou Modry Portugal. Vina obsahuju
11,5 — 12 % alkoholu.

Typ 2 — maji intenzivnu farbu, vyrazny obsah jemnych taninov a jemnych ovocnych aréom.
Pre typ 2 st vhodné odrody: Rulanské modré, Frankova, Svitovavrinecké, Modry
Portugal. Vina obsahuji 12,5 % alkoholu.

Typ 3 — vina s dominantnymi ovocnymi a ,,barokovymi®“ tonmi, Sjemnymi taninmi. Sa

vhodné na archivaciu. Pre typ 3 st vhodné odrody: Rulandské modré, Frankovka,

Klaret (claret): ide o vyrobu rosé z modrej odrody hrozna. Hrozno sa nedrvi, ale iba jemne
vylisuje, Supky sa nedostanti do kontaktu s mustom. Neprenikne tol’ko farbiva, to
znamena, ze su klarety svetlejSej farby. Do vina sa nedostanu triesloviny. Tieto vina

st aromatické, ovocné, I'ahké a jemné. [21, 23]

1.5 Archivacia vina

Otézka, ¢i archivovat’ vino alebo nie, sa riesi niekol’ko staroci. Pravdou vSak je, Ze hocijaké
vino nie je vhodné na archivaciu. A vobec neplati, Ze ¢im je vino starSie, tym je lepSie.

Prvd podmienka na archivaciu je zvolit’ si spravnu odrodu. Nevhodné su aromatické
odrody Muskat moravsky, Palava, Miiller Thurgau, Irsai Oliver alebo Sauvignon. Rovnako
vhodné nie su taktiez ruzové vina. Prekvapivo z bielych odrod su vhodné Rizling rynsky,
Rulandské sSedé i Veltlinske zelené. NajvhodnejSie na archivaciu su ¢ervené odrody Cabernet

Sauvignon, Rulandské modré, Merlot, Syrah, Svitovavrinecke.
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Druhou podmienkou pre archivaciu je kvalita hrozna. Nepisané pravidlo je, Ze vhodnejSie
st vina s vy$sim zostatkovym cukrom ako suché.

Archivaciou ziskavaju vina odlisné vlastnosti, ako ked boli mladé. Vel'mi dolezitd je
spravna teplota a miesto. Najvhodnejsia je pivnica bez slne¢ného svetla, s vilhkostou 7075 %
pri ustalenej teplote 9 az 14 °C. Zaujimavostou je, Ze na archivaciu vplyva aj prach, hluk
a vibracie. FTaSe s korkovou zatkou sa skladuji vo vodorovnej polohe, pretoze korok nesmie
vyschnut, musi byt’ stale macany vinom. Odporuca sa viest' si ,,vinny dennik* a archivovat
viac ako 2 flase.[24, 25]

Do rebri¢ka najdrahsich a najvzacnejSich archivnych vin patri Shipwrecked ro¢nik 1907
Heidsieck za 257 877 €, Chateau Margaux ro¢nik 1787 za 210 990 €, Chateau Lafite ro¢nik
1787 za 146 108 €, Cheval Blank ro¢nik 1947 za 126 711 € a Chateau Mouton Rothschild
ro¢nik 1945 za cenu 107 447 €. [31]

Po ziskani a spracovani vSetkych teoretickych informacii sme sa pokusili spracovat’

prakticku cast’.
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IT. PRAKTICKA CAST
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2 MESTO MODRA

2.1 Pestovania vini¢a v meste Modra kedysi

Od 16. storo¢ia sa oslobodzovali vinohradnicke mestecka a dostavali titul slobodné
kralovské mesto. Medzi ne patrila aj Modra. V tej dobe boli najpestovanejsie biele odrody
ako Strapadak a Dievcie hrozno a z Cervenych Frankovka modrd. Rodinné vinarstva a vinarske
firmy zacinaji vznikat' v druhej polovici 19. storocia. Zac¢inali na 4,5 hektaroch vinic a pri
dobrom roc¢niku sa podarilo vyprodukovat’ 2000 hektolitrov vina.

V roku 1897 boli modranské vina (Westsy) ocenené zlatou medajlou THE
INTERNATIONAL INVENTIONS EXHIBITION v Londyne a zlatym krizom na EXPOSITION
INTERNATIONALE DU PROGRES. Pod vedenim Ludovita KiSona sa usporiadala prva
vystava modranskych pivnic s 29 vzorkami. Akcia sa konala v prazskom hoteli Ceska koruna.
V roku 1947 bola Modra najvac¢sou vinohradnickou obcou na Slovensku. Az roku 1973 sa
zaCinaji pestovat’ odrody viniCa ako Veltlinske zelené, Miiller-Thurgaou, Silvanské zelené,
Rizling Rinsky, Rizling Vlassky, Burgunské biele, Tramin, Muskat Ottonel a Irsaj Oliver.[17,
18]

2.2 Modra dnes

Pestovanie vini¢a a spracovanie hrozna v malovyrobe ma niektoré zvlastnosti, ktoré sa
ovplyvnené tradiciami, r6znymi skisenostami ¢i novoziskanymi poznatkami. Pre dosiahnutie
dobrych vysledkov st prave nové poznatky a nové technologie potrebné. Malopestovatelia
dorabajii vino predovSetkym pre vlastni spotrebu s ¢o najvacSou kvalitou. Kazdy vinar si
uvedomuje, ze pestovanie viniCa nie je lahka a kratkodoba zalezitost. Vyzaduje si to
systematicktl, prakticky celorocnu starostlivost o vinohrad a aj dostatok znalosti, sklisenosti
a zaujmu o tato ¢innost’. Tradiciou spojenou s oslavami vina je aj Vinobranie. Prva oslava sa
uskutocnila pri 800. vyro¢i mesta v roku 1958.

Modra sa deli na miestne Casti: Modra, Kralova, Harmoénia, Piesok. Modra ma dlhu
vinarsku tradiciu a preto sa mlada vinarska generacia rozhodla viac zviditelnit’ toto vinarsko-
vinohradnicke mesto. Vymysleli znacku kvality Vino z Modry. Kazdé vino, ktoré bude mat
tuto znacku, musi spihat’ uréité podmienky, ktoré stanovili zakladatelia. Ttto znatku moze

nosit’ iba vinarstvo, ktorého sidlo a prevadzka sa nachadza na uzemi Modry a vino, ktoré bolo
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podl’a katastralneho izemia tu dopestované. Kazdy, kto chce mat’ tto zna¢ku na svojom vine,
musi prejst’ degustacnou komisiou. Minimalny pocet bodov musi byt 80 zo 100, to znamena,
7e musi byt bez vady a musi mat’ odrodovu typickost. Dalsou podmienkou je, Ze z danej

vzorky musi byt vyrobenych minimalne 6 litrov. [18, 19, 20]

2.3 Vinarstva a vinari

Mesto Modra je vel'mi bohaté na vinohrady a vinarov. Nachadza sa tu viac ako 40
producentov vina. Da sa tak usudit’ podl'a zoznamu Malokarpatskej vinnej cesty z roku 2018.
[22]

Nejde iba o velkovyrobcov ako su Chateau Modra alebo Elesko, ale mdZeme tu najst’ aj
mensSich ako napriklad Miro Dudo, Vinko Klimko, svoje zastiipenie tu maju aj mensSie ¢i malé
rodinné vinarstva J&R Ruzek, Male Divy. Odjakziva I'udia vyrabali doma vino a vyrabaju ho
aj doteraz. Mali domaci producenti maju vino iba pre vlastni spotrebu. Preto nie je zname,
kolko rodinnych vinarstiev sa vtomto meste nachadza. O domacich vinarov sa vieme
dozvediet” iba z pocutia, ked'ze nikde nie su registrovani a tak sa nemame o nich ako
dozvediet. St dve moznosti, preco to tak je. Prva je ta, ze maju malu produkciu a ta staci pre
nich a blizkych znamych. Druh4 je ta, ze maju dobru produkciu, ale nevedia sa dostat’ do
povedomia T'udi, aby od nich vino nakupovali. Ked'ze sa oCakava, ze produkcia sa neda
porovnavat’ s vel'kovyrobcami, ale zaroven produkcia je natol’ko velka, Ze sa da distribuovat

medzi l'udi, treba tymto vindrom umoznit’ zviditel'nit’ sa.

2.4 Metodika a sposob ziskania informacii

Pisat’ o vSetkych vinaroch v Modre vzhl'adom na ich pocet by bolo na dlho. Pre lahsie
porovnanie domacich vinarov a vel’kymi vinarmi boli vybrani vinarstva Miro Dudo a Rariga
ako zname vinarstva. Ako domaceho vinara sme vybrali nase rodinné vinarstvo Kantorska
pivnica.

Tychto vinarov sme vybrali, lebo sa nachadzaju v blizkosti Kantorskej pivnice. Tiez
vinohrady maju v tesnej blizkosti, takZe podmienky su viac menej rovnaké.

Ziskanie informacii bolo na zdklade osobného stretnutia a interwieu S vinarmi, ktori

odpovedali aj na otvorené otazky.
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Otéazky pre vinarov boli nasledovné:
Nazov a vznik vinarstva.
Kde sa vase vinarstvo nachadza?
Ak rozlohu ma vase vinarstvo?

Aké odrody pestujete?

o Wb E

Akl mate ro¢nu produkciu (kolko litrov vina za rok 2017 a 2018 sa Vam podarilo
vyprodukovat’)?

Nakupujete hrozno na vyrobu vina? Ak ano, odkial’ dovazate a kol’ko?

Aky zber vyuzivate? (rucny alebo mechanicky) A preco prave ten?

Aké technologie vyuzivate na vyrobu vina a pre¢o?

© o N o

Aké druhy vin vyrabate?

10. Mate nejaké specialne vino, ktoré nema nikto naokolo? (Sumivé, cuvée...)

11. Aké sudy a nddoby na vino pouzivate?

12. St vase vina vhodné sa archivovanie?

13. Aky mate marketingové nastroje ? (socialne siete, reklama v ¢asopisoch...)

14. Zucastnujete sa vinnych akcii? Ak ano, akych?

15. Mate v plane v blizkej buducnosti rozsirit vaSe vinarstvo alebo zacat pestovat novu
odrodu ?

16. V Com je vase vinarstvo vynimoc¢né a jedine¢né?

2.4.1 Vinarstvo Miro Dudo

Nézov vinarstva Miro Dudo vzniklo v jini 2001 ako pokus Zivit' sa sam. Vinarstvo sa
nachadza v Modre. Hospodari na rozlohe je 12 hektarov, z toho je 10 rodinnych a 2 budu vo
vlastnom vlastnictve v kratkom ¢ase. Do 3 rokov je v plane vlastnit’ 15 hektarov vinic, aby
mohli byt’ samostatni producenti hrozna, ¢o znamena, Ze nebudi musiet’ dokupovat’ hrozno
(v sucasnosti dokupuju hrozno z 3 hektarov). Roku 2017 vyprodukovali 80 000 flia§
s privlastkom, bez doslddzania a chemického oSetrenia. Rok 2018 povazuji za rekordny,
uroda bola 57 000 litrov vina.

Miro Dudo pestuje z bielych odrdd Chardonnay, Rizling rynsky, Savignon, Veltlinske
zelené, Tramin, Dievcie hrozno a Devin, z ¢ervenych Dunaj, Zweigeltrebe, Caberten
Sauvignon, Rulandské modre. Hrozno z 3 hektarov nakupuje vylu¢ne z malokarpatskej
vinohradnickej oblasti, ale pri dosiahnuti 15 hektarov chce byt ¢isto Modranskym vyrobcom

bez akéhokol'vek nakupovania. V jeho vinarstve vyuzivaju ruény zber, pretoze na mechanicky
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nie su finan¢né prostriedky. Technologiu na vyrobu vina vyuzivaji riadené kvasenie,
chladenie vina, Sokové chladenie, sur lie, maceraciu, Setrné lisovanie, spontanne odkalkovanie
cerveného. Vyraba vina s privlastkom, bez dosladzania a chemického oSetrenia.

Vinarstvo ma dve $pecialne vina, ktoré nema Ziadny iny vinar, a to Nase cuvée zo starych
vinic a Moze byt. NaSe cuvée je z odrdod Fetaska regala, Rulanské biele, Silvanské zelené,
Veltlinske cervené skoré, Dievcie hrozno. Preto zo starych vinic, lebo vinice, z ktorych hrozno
pochadza, sa starSie viac ako 50 rokov. Je pripravované metodou sur lie (9 mesiacov v sude
na kvasni¢nych kaloch za staleho miesania v drevenych sudoch). Na vyrobu a uskladnenie
vina pouzivaju drevené, nerezové a sklenené nadoby, barikové sudy. Vina nie su vhodné na

archivaciu, ale raz za Cas sa nejaké najde, ¢o vhodné je.

Vinarstvo pouziva ako marketingové nastroje svoju webova stranku www.vinodudo.sk,

internetovy predaj prostrednictvom portalu www.zpivnice.sk, formou degustacii pre firmy

a individualnych klientov (ro¢ne ich je okolo 200) a cez distribatorov, ktori pontkaju vino do
niektorych restauracii. Zac¢astiuju sa aj na réznych vinnych akciach, ktoré taktieZ prispievaja
k zviditeI'neniu vinarstva. Nova odrodu zatial nemaju v plane zacat’ pestovat’, ale ako bolo uz
spomenuté, do 3 rokov chct vlastnit’ 15 hektarov vinic. Vinarstvo Miro Dudo je vynimo¢né
a jedinecné vtom, Ze by chceli svoje vlastné domace kvasinky (modranské kvasinky),

modranské hrozno, ktoré bude pochadzat’ iba z mesta Modra.

2.4.2 Vinarstvo Rariga

Oficialny nazov vinarstva je IR — vino Rariga, ktoré vzniklo roku 2003. Nachadza sa
v Modre, kusok od hornej brany. Hovoria 0 sebe, Ze su malé rodinné vinarstvo s rozlohou
6 hektarov vinic. Riadi ho otec Igor Rariga so synom Marekom. lIgor zasadil svoj prvy
vinohrad v roku 1986 a prva pivnicu zac¢al budovat’ v 1993. Oficialne fungujice vinarstvo
vzniklo v roku 2003, ako je uvedené vyssie.

Tradi€né odrody pre toto vindrstvo st: Rizling rynsky, Devin, Cabernet Sauvignon,
Veltlinské zelené, Silvanskeé zelené, Irsai Oliver, Rulanské sedé, Dunaj, Frankovka modrd a
Lipoviina. Produkcia v roku 2017 bola 42 000 litrov vina, v roku 2018 mali 48 000 litrov.
Vlastna produkcia nestaci, tak nakupuji hrozno od miestnych modranskych dodavatelov.
V roku 2019 bude predstavovat’ nakupovana surovina '5. Vyuzivaju ruény zber, pretoze beru
ohl'ad na kvalitu. Snazia sa vyuzivat tie najmodernejsie technologie vzhl'adom na trendy a

vyvoj vinarskej technologie. SnaZia sa priblizit' k absolutnej Spicke vo vyrobe vina.
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Vo vinarstve sa drzia zasad: Co najSetrnejSie spravovanie hrozna, jemné odstrapenie
hrozna, statické odkalenie mustu a riadend fermentacia. Vina vyrabaju tiché, suché,
S chranenym ozna¢enim pdvodu, polosladké, sladké, slamové.

Ich $pecialne vino, Ktoré nikto nema, je Rosa rosé — ruzové vino z farbiarky. lde
0 polosladké vino s chranenym oznac¢enim povodu. Odroda sa zrodila krizenim troch odrod, a
to Picpoul s Frankovkou modrou a s Traminom cervenym. Vd'aka farbe pripomina kvet ruze,
preto taky ndzov vina. Vino sa vyznaCuje netradiCnou sytou ruzovou farbou, sviezou a
vynimo¢nou vonou a chutou po ¢ajovych ruziach. Pouzivaji r6zne nadoby na uskladnenie
vina - na biele vina nerezové a drevené, Cervené su iba v drevenych dubovych sudoch.
Zaujimavostou je, zZe ich Rizling rynsky je vhodny na archivéciu.

Najlepsim marketingovym nastrojom je pre nich spokojny zakaznik, ktory odporuca ich

vina d’alej. Dozvediet o nich sa da z webovej stranky www.vinorariga.sk, na socialnych

sietach a z prezentacii na vinarskych akciach. Aktivne sa zGcastiuju na réznych vinnych
akciach, ako su Den Modranskych pivnic, Malokarpatska vinna cesta, Chute Malych Karpat
a mnoho inych. Cielom do blizkej budiicnosti je rozsirit’ vinarstvo na 10 hektarov. Co sa tyka
novych odrdd, cheeli by zachovat historické odrody vini¢a, odrody, ktoré st trendové a hodia
sa do nasho podnebia. Jedine¢nost’ a vynimoc¢nost’ vinarstva vytvara, ze vyrabaji kvalitné
flaSové vina a snaZzia sa patrit’ k Spicke v kvalite v regione. Jedine¢nost’ vinarstva spociva

v tom, ze Y celkovej vymery vinic je odroda Rizling rynsky, ktory je Rarigovou $pecialitou.

2.4.3 Kantorska pivnica

Rodinné vinarstvo Uher¢ik, ktoré sa zacina prezentovat’ pod znackou Kantorska pivnica,
ma bohatu histériu. Prva zmienka o vinarovi z rodu Uheréikovych je z roku 1837 v poddanej
obci Kralova. Volal sa Samuel Uheréik. Jeho rodeni naslednici boli syn Tomas a vnuk
Bohumil Uher¢ik. Bohumil mal syna Jana Uher¢ika (bol to mdj pradedo), ktory postavil dom
na Kralovej na Puskinovej ulici v roku 1947. Pradedo bol vinar a zaroven kantor (hral na
organe v kostole). Preto nazov vinarstva je Kantorska pivnica. Po nom prevzal vinarske zezlo
mdj dedo Milan Uheréik a dnes s nim v tradicii pokracujii jeho synovia Rastislav (mdj otec) a
Michal (méj ujo). Dal§im moznym pokradovatelom si Milanove vntéata (Milana, Zuzana,
Tomas, Kristina a Liliana). Vinarskou tradiciou sa dnes zaobera iba Milana Uhercikova a je
mozné, ze bude jediné vnuca, ktoré bude pokracovat’ v stopach vinarskych predkov.

Vinarstvo sa nachadza v Casti Kralova, na ulici Puskinova 34. Rozloha vinic je 62 arov

(0,62 hektarov). Produkcia za rok 2017 bola 2 700 litrov vina a za rok 2018 bolo 4 800 litrov
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(najurodnejsi rok za dlhé roky). Pestované odrody su Veltlin zeleny, Dunaj, André, Cabernet
Sauvignon, Irsai Oliver, v minulosti Veltlin cerveny. Pre cuvee sa pouzivaja Silvdn, Bouvier,
Malaga a iné staré zabudnuté odrody. Hrozno nenakupuje, vino vyrabame ¢isto z vlastnych
zdrojov. Zber je ruény, ked'ze ide o domaceho producenta vina a zaroven ide o rodinnu
tradiciu, pri ktorej sa zide rodina a znami. Je to vSetko poctivo rucne zberané hrozno.
Technologie sa zdedili po predkoch a tejto receptury sa aj drzi. Vyraba vina: neskory zber, sur
lie, rosé, cuvee a l'adové.

Specialne vino vinarstvo nema, ale pri vynimoénych rodinnych jubileach vyrdba Milan
Uhercik S$pecialne etikety. Pouzivaju sa drevené, nerezové, plastové, sklenené nadoby
a barikové sudy. Vina nie st vhodné na archivaciu.

Marketingové nastroje su v §tadiu pripravy. V tomto roku 2019 sa prvy krat zacastnilo
vinarstvo Dna Modranskych pivnic. Nie je planované rozsirenie vinic, nie je to ale ani

vyla¢ené. V stiCasnosti sa zameriava hlavne na obnovu jestvujucich vinic.

2.5 SWOT analyza

SWOT analyzy budu praktikované na vSetkych troch vindrstvach. Vinarstvo Rariga a Dudo
budu spolu v jednej SWOT analyze a v druhej bude Kantorska pivnica. Vychadzat' budem

z udajov, ktoré st uvedené vyssie a vychadzaju z osobnych rozhovorov.

2.5.1 SWOT analyza Rariga a Miro Dudo

S — silné stranky O — slabé stranky
e dlhoro¢na tradicia e dokupovanie hrozna
e rodinné vinarstva e rucny zber (dlhy Cas, niekol’ko dni)
e rucny zber e nedostatocné web stranky
e VicSinou vlastna produkcia e Vina nie su vhodné na archivaciu
e kvalita vina e zastarany image

e rdzne technoldgie
e chut rozsirovat’ vinarstvo

e jedinecnost’
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O — prilezitosti T — hrozby

e zvicSenie vinarstva e pocasie (zla troda)
e pestovanie novych odrod e skodcovia
e pouzitie novych technologii e §tat (vysoké dane, prikazy, zékazy)
e distribucia mimo Slovenske;j e ZI¢ rodinné vztahy
republiky e nema kto pokracovat v tradicii
e Vicsia produkcia e Upadok odberatelov

e ziskanie znacky kvality Vino z Modry

Tabul’ka 1 SWOT analyza Rariga a Dudo

Zdroj: vlastné spracovanie na zdiklade informdcii od vindrov

V tabulke je rozpisana SWOT analyza, ktora obsahuje silné, slabé stranky, prileZitosti
a hrozby velkovinarov. Vinarstva Miro Dudo a Rariga maju vel’a silnych stranok, co ukazuje
silntt poziciu na trhu. To, Ze nie je ich produkcia vin 100 % iba z vlastnej produkcie, ni¢
nemeni na kvalite.

Co sa tyka slabych stranok, je tu zaradené dokupovanie hrozna, pretoZe nie je to lacna
zélezitost’ a nie vZzdy moze byt dostatok trody na odkapenie. V tomto pripade ru¢ny zber
zabera naozaj vela Casu a vinari musia zaCat' zberat’ hrozna od skorého rana, kym nie su
vysoké teploty, aby si hrozno zachovalo chut’ a kyselinky. Nie je to naro¢né iba z ¢asového
hladiska, ale aj z dovodu, Ze zber trva niekolko dni a neda sa to stihnat’ v jeden den. DalSou
slabou strankou st nedostato¢né webové stranky, ¢o sa tyka predaja. Su sice prehl'adné a maja
tam vSetky vina, ktoré ponukaju, ale mohli by byt lepSie a modernejSie. Miro Dudo uvadza
Vv otvorenych otazkach aj v osobnom rozhovore, Ze jeho vina nie st vhodné na archivaciu, ale
raz za Cas sa najde také, ktoré vhodné je. Rariga ma iba jedno jediné vhodné na archivaciu,
a to rizling rynsky, ale nie vzdy je dobry rok, aby sa vino dalo archivovat’. Zastarany image je
otazkou Casu, aby sa zmodernizoval. Slabych stranok maji naozaj malo a vSetky sa daju
vyriesit. Aj zabehnuté vinarstvo, ktoré je v povedomi l'udi, ma prilezitosti, aby bolo eSte
lepSie. ZvécSenie vindrstva maju v plane do niekol’kych rokov, pestovanie novych odrdd je
prilezitost’ roz$irit' portfolio vin. KedZze chci byt moderni, treba vyuzivat aj nové
technologie, s ¢im suvisi aj to, Ze mézu distribuovat’ vino mimo Slovenskej republiky. Vacsia
produkcia nezalezi iba od vinara, ale aj od urody Vv uréitom roku. Cim lepsia je uroda, tym

kvalitnejsia je produkcia. Obe vinarstva sa nachadzaji v meste Modra. Keby sa im podarilo
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mat’ iba vlastné hrozno bez dokupovania, mohli by ziskat’ znacku kvality Vino z Modry, ¢o by
bol znak kvality a povodu.

Hrozby, ako su pocasie (zla troda), skodcovia, Stat (vysoké dane, prikazy, zakazy) alebo
zI¢é rodinné vzt'ahy, sa nedaji ovplyvnit. Hrozbu, Ze nebude mat’ kto pokracovat’ v rodinnej
tradicil, si vie vinar vyrie$it’ sam. Ak by nastala takato situacia, ma vinar na vyber, ¢i odovzda

vinarstvo niekomu z rodiny, alebo vinarstvo preda cudzej osobe. Upadok odberatelov moze

nastat’, ale da sa to eliminovat’ tym, Ze nepolavia v kvalite.

2.5.2 SWOT analyza Kantorska pivnica

S — silné stranky

W — slabé stranky

dlhoro¢na tradicia
rodinné vinarstvo

ru¢ny zber

chut’ rozsirovat’ vinarstvo
jedine¢nost’

vlastna produkcia vina

kvalitné vina

ziadne marketingové nastroje
nie su v povedomi l'udi

vina nie st vhodné na archivéciu
nemaji nove technologie
narocné spracovanie hrozna
nemajt Specialne vino

nemajt vel’koodberatel'ov

O — prilezitosti

T — hrozby

zvicSenie vinarstva

pestovanie novych odrod

pouzitie novych technoldgii

dostat’ sa do povedomia l'udi

vstup na trh

vicsia produkcia

ziskanie znacky kvality Vino z Modry

lepsie marketingové nastroje

pocasie (zla tiroda)

Skodcovia

Stat (vysoké dane, prikazy, zdkazy)
zlé rodinné vztahy

nedostato¢ny predaj

zvySené naklady na vyrobu

nedostatok pracovnej sily

Tabul’ka 2 SWOT analyza Kantorska pivnica

zdroj: vlastné spracovanie na zdklade informdcii od vindrov
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V tabul'kach je vidiet rozdiel medzi vinarstvami, ktoré su uz zabehnuté a zndme oproti
malému domacemu vinarovi. Prekvapivo maju vel'a spolo¢nych silnych stranok, prilezitosti aj
hrozieb. Vacsia odlisnost’ je iba v slabych strankach. Vysledok moéze byt ukazovatelom, ze
pri spravnom ,,nastartovani moze na trhu uspiet’ aj maly vinar.

Silné stranky su dobry zaklad na to, aby uspeli, pretoze maji dlhoro¢nu tradiciu, su
rodinné vinarstvo a hlavne maju iba svoju produkciu, vyrabaju vina iba zo svojej tGrody,
nedokupuju.

Slabé stranky sa daji vyrieSit dobrym marketingové nastrojom, naro¢né spracovanie
hrozna sa da vyrieSit kiipou novsich a modernejsich strojov, aby sa usSetril ¢as a namaha,
ktort teraz vklada vinar do vyroby. Mozu sa zacat’ vyrabat’ Specialne vina, aspon jedno, aby
mali nieCo originalne, a tym by sa zvysil pocet odberatel'ov. Zatial' nepdsobia na trhu a preto
maju vel'a prilezitosti. NajdolezitejSou prilezitostou je dostat’ sa do povedomia l'udi a ziskat’
znacku kvality Vino z Modry.

Hrozby st nevyspytatel'né Co sa tyka pocasia, Skodcov a Statu, pretoZe tieto hrozby ¢lovek
nedokaze ovplyvnit. ZI¢ rodinné vztahy sa vzdy daji vyrieSit’ dohodou, nedostatocny preda;j
mozu vyrieS$it marketingové nastroje alebo vac¢si pocet kupujicich. Zvysené naklady na
vyrobu pribudaju aj rozSirovanim vinarstva, ale na tato situdciu st zvicSa vinari pripraveni.
Nedostatok zbera¢ov je spdsobeny nedostatkom pomocnej sily, ktorda pomaha pri ru¢nom

zbere strapcov, ked’ze vinar si svoje vino vyraba sam.

2.6 Stratégia vyplyvajuca zo SWOT analyzy

Tato analyza sa pouziva zasadne pri stratégii podniku. Zo zaverov analyzy SWOT
vyplyvaji modelové stratégie podniku, ako su:

e SO — maxi maxi — silné stranky + prilezitosti

e ST —maxi mini — silné stranky + hrozby

e WO — mini maxi — slabé stranky + prileZitosti

e  WT — mini mini — slabé stranky + hrozby.
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2.6.1 Stratégia vyplyvajuca zo SWOT analyzy pre Duda a Rariga

SO — maxi maxi

ST — maxi mini

dlhoroéna tradicia + distribucia mimo
Slovenskej republiky = dostat’ sa do

povedomia novych l'udi

kvalitné vina + pouzitie novych
technologii = archivne vina, eSte
kvalitnejSie

vacsinou vlastna produkcia + ziskanie

rodinné vinarstvo + zI¢ rodinné vztahy =
odkupenie podielov

chut’ rozSirovat’ vinarstvo + §tat (vysoké
dane, prikazy, zakazy = expandovat’ do
iného S§tatu)

dlhoroc¢na tradicia + upadok odberatelov

=novy marketingové nastroje, nové vina

znacky kvality Vino z Modry = overena

kvalita, zaru¢eny povod vina

WO — mini maxi WT — mini mini

e zastarany image + ziskanie znacky kvality | ¢ vina nie s vhodné na archivaciu +
Vino z Modry = vicsi predaj vina, novy pocasie (zla tiroda) = vyroba archivnych

image, vin

technologie = | ¢ nedostato¢né web stranky + tipadok
odberatel'ov = modernejSie web stranky,

e dokupovanie hrozna + stat = iba vlastna
produkcia

e ruény zber + nové
kvalitnejSie vina,
e Vina niesu vhodné na archivaciu + nové

technologie = archivne vina

Tabul’ka 3 Stratégia vyplyvajica zo SWOT analyzy pre Duda a Rariga

zdroj: viastné spracovanie na zaklade informacii od vindarov

V tabul’kach je vidiet, ako by sa dalo eSte viac zefektivnit' a zviditelnit’ vinarstvo. Maxi
maxi je spojenie silnych a slabych stranok, zktorych vyplyva, ze sa mézu dostat’ do
povedomia novych zakaznikov, ak by expedovali s vinom do inej krajiny. Vyrobou este
kvalitnejSich vin by mohli vzniknut’ aj archivne. Doveryhodnost’ by potvrdilo ziskanie znacky
kvality.

Maxi mini su silné stranky a hrozby, ktoré radia odkupit’ podiely v rodine, ak nastanu zI¢
vztahy, mézu expandovat’ do inej krajiny. Nové vina a nové marketingové nastroje su

ucinné na ziskanie novych zakaznikov. Marketingové nastroje treba neustale obnovovat.
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Mini maxi je slaba stranka a prilezitost, ktora ukazuje, ze zabehnuté dobré vinarstvo moze
mat’ novy image, vd’aka comu by sa mohol zvysit’ predaj vin. Ru¢ny zber + nové technologie
vytvarajii priestor pre kvalitnejS§ie vino. Dnes ludia pozeraji nie len na cenu, ale
predovsetkym chct tu najvacsiu kvalitu. Ti naro¢nej$i milovnici vina su ochotni zaplatit’ viac
za archivne vino, ktorého mnozstvo je obmedzené a dokdzu ocenit’ starsie vina.

Mini mini je spojenie slabych stranok a hrozieb. Bolo vysvetlené, pre¢o vyrabat vina
vhodné na archivaciu. Do tejto stratégie boli zahrnuté aj navrhy, ako su modernejSic web
stranky a iba vlastnd produkcia. To by pomohlo vindrom osamostatnit’ sa a nebyt’ odkazany

na urodu inych. Samostatnost’ by viedla k znacke kvality Vino z Modry.

2.6.2 Stratégia vyplyvajica zo SWOT analyzy pre Kantorsku pivnicu

SO — maxi maxi

ST — maxi mini

dlhoro¢na tradicia + vstup na trh = dostat’
sa do povedomia l'udi
kvalitné vina +

pouzitie novych

technologii = archivne vina, eSte
kvalitnejSie

vlastnd produkcia vina + ziskanie znacky
kvality Vino z Modry = overena kvalita,

zaruceny povod vina

rodinné vinarstvo + zI¢ rodinné vztahy =
odkupenie podielov

chut’ rozSirovat’ vinarstvo + Stat (vysoké
dane, prikazy, zakazy = expandovat’ do
iného Statu)

dlhoro¢na tradicia + nedostato¢ny predaj

= novy marketingové nastroje

WO — mini maxi

WT — mini mini

ziadne marketingové nastroje + ziskanie
znacky kvality Vino zModry = vacsi
predaj vina

nemaju $pecialne vino + pestovanie
novych odréd = novy produkt

nemajic. nové technologie + VicSia
produkcia = viac finanénych prostriedkov

na kuapu novych technologii

ziadne  marketingové  nastroje = +
nedostato¢ny predaj = nové marketingoveé
nastroje,

vina nie su vhodné na archivaciu +
pocasie (zla Groda) = vyroba archivnych
vin

nemaju velkoodberatelov + nedostatocny

predaj = hl'adanie novych odberatel'ov

Tabulka 4 Strategia vyplyvajica zo SWOT analyzy pre Kantorski pivnicu
zdroj: vlastné spracovanie na zdklade informdcii od vindrov
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Z tabulky vyplyva, ze je vel'mi vela moznosti, ako pomdct Kantorskej pivnici, aby sa
zviditelnila a zlepsila svoj predaj. Zo SWOT analyzy vyplyva stratégia, ktora ukazala, ze pri
dobrom vyuziti vSetkych Casti analyzy mozno dosiahnut’ vera.

Zo SO vyplyva, aby sa dostali do povedomia l'udi, zacali vyrabat este kvalitnej$ie vina ako
doteraz, vratane archivnych, overenu kvalitu a zarueny pdvod vina by potvrdila znacka
kvality Vina z Modry.

ST ukazuje, ze ak by nastala situacia zlych rodinnych vztahov, odkupili by sa podiely.
Kazdy z ¢lenov rodiny ma urcity podiel, takze pri odkapeni by sa urovnala situacia, aby
vinarstvo mohlo bez problémov fungovat’ dalej. Expedovanie do iného S§tatu by nebolo I'ahke,
ale ani vyluacené. Ak by nastala takato situdcia, vinarstvo je flexibilné, ale potrebovalo by
financie, aby sa dokazalo prisposobit’ situdcii. Nové marketingové nastroje su dolezité,
nestaci, aby o Kantorskej pivnici vedeli iba rodinny priatelia a znami, ale je potrebné, aby sa
0 nej dozvedelo ¢o najviac I'udi a dobré marketingové nastroje tomu iba pomozu.
rozvoj a plynuly chod. Umoznilo by to predaj novych produktov, ako su nové vina, vinovica,
hroznovy sirup alebo dZzem (vyrobky z hrozna). Pri vac¢sich financiach by bola mozna kupa
novych technolégii, aby sa vinarstvo mohlo zlepSovat’ a rozrastat’.

Posledna je WT, kde je taktiez spomenuty novy marketing, ¢o je dokazom, Ze
marketingové nastroje si naozaj vel'mi dolezité. Ak by nastala situacia, ze uroda nie je
dostato¢na, lebo pocasie ¢lovek ovplyvnit’ nevie, je tu rieSenie vyroby archivnych vin, lebo
potrebujii svoj ¢as na dozrievanie a postupom c¢asu naberaji na hodnote. Hl'adanie novych
odberatel'ov neznamena najst’ iba jedného velkoodberatel'a. Odberatelom méze byt aj jeden
¢lovek, ¢o si kupi jednu fl'aSu vina. Je lepSie mat’ viac aj menSich odberatel'ov, ako jedného

velkého a byt naitho odkazany.

2.7 NajpopularnejSie vina pre kupujucich a vyuZitie marketingovych
nastrojov

Vinari odpovedali okrem uvedenych otazok aj na otazku, ktoré vino sa najviac u nich
predava a ktoré l'udia preferuju. Nezavisle od seba sa zhodli na odpovedi, Ze ludia
vyhl'adavaju kvalitné slovenské vina, suché a mladé.

Suché vyhladavaju preto, lebo zo sladkych ich boli hlava, hovoria vinari zo skusenosti.
Zaroven je to aj preto, lebo vela vindrov ma velku produkciu suchych vin. Najpreddvanejsie

si biele vina pre ich l'ahkost’ a nizky obsah taninov. Najviac kupované su z bielych vin
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Rizling rinsky, Rizling vilassky, Chardonnay, Pinot Blanc a prekvapivo Tramin. Z ruzovy je to
Cabernet Sauvignon rosé.

Najvyhladavanejsie st ro¢niky 2018 a 2017, mladé vina, Ktoré este nepracuji. Vacsinou st
vina kupované ako daréek a az potom ide osobnd spotreba. Vraj vel'kym trendom sa stava
konzumadcia vina priamo vo vinarstve, kde maju na to vinari priestory.

Marketingové nastroje umoznuji podniku hladat odbytovy trh pre svoje produkty,
vytvarat trh a systematicky sa o tento trh starat’. Ciele podniku mozu byt dosiahnuté vtedy, ak
podnik dokonale pozna potreby a priania svojich zakaznikov. K marketingovym nastrojom
patri aj 4P, Co znamena produkt, cena, miesto a propagacia.

Produkt — pozera sa na kvalitu, spol'ahlivost’, znacku, kvalitu, design, funkcie, balenie,
vzhl'ad, velkost’ a sluzby. Produkt moze byt hmotny (vino) alebo nehmotny (degustacia).

Cena — pri kupe spotrebitelia pozeraju na cenu. Ak je cena vysoka, predaj je mensi, ako
ked’ je cena primerana vSetkym spotrebitel'om. Vyrobcovia nemézu predavat’ pod cenu, lebo
by boli stratovi a aj im ide o zisk. Rozhodujucimi faktormi su cennikova cena, zlavy, zrazky
alebo tverové podmienky.

Miesto — trh, kde si spotrebitel’ ndjde hladany produkt. Taktiez do tejto kategorie patri
distribacia, pokrytie, sortiment, lokalita, zasoby, doprava.

Propagacia — spdsob propagovania statkov a sluzieb na trhu. Propaga¢nymi aktivitami
mozu byt reklama, osobny predaj, podpora predaja, public relations, priame marketingové
nastroje , sponzorstvo, image, predajny personal. [27]

Vinari vyuzivaju ako marketingové nastroje webové stranky, bilboardy, vizitky,
spolupracu s reStauraciami, aktivnu ucast’ na vinarskych akcidch, vinarske sutaze a vinotéky.
Snazia sa presadit’ na trhu a hl'adaju rozne alternativy zviditeI'nenia sa. A zaroven pozerajii na
financie a hlavne na to, aby ich vyroba pokryla vSetky poziadavky zakaznikov a samozrejme,
aby vyroba pokryla niklady, aby vinar nebol stratovy. Aj ked su vinari z jedného mesta,

kazdy ma svoj spdsob prezentovania sa.
2.7.1 Marketingové nastroje vinarstva Miro Dudo
Informacie boli ziskané osobnym rozhovorom a z webovej stranky vinara. Ako boli

spomenuté v interview, vyuzivaji mnoho prvkov na propagaciu. Vyuzivaji webovu stranku

www.vinodudo.sk, internetovy predaj prostrednictvom portalu www.zpivnice.sk. Zacastiuja

sa aj na roznych vinnych akciach, ktoré taktiez prispievaju Kk zviditeIneniu vinarstva.

Z mnohych akcii s to napriklad Otvorené pivnice na sv. Urbana, Den otvorenych pivnic —
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Malokarpatské vinna cesta, Deit Modranskych pivnic a mnohé iné. Vino preddvaju nielen cez
internet, no maji zriadenu aj mali predajiu priamo vo vinarstve. Dudove vina najdeme
V restauraciach, no i vo vinotékach. Ako bolo vysSie uvedené, ro¢ne urobia okolo 200
degustacii.

Degustacia je ohrani¢ena minimalnym po¢tom 4 Tudi. Su dva typy degustacii. Prvy typ je
degustacia vin, kde je na vyber Sest’ alebo osem vzoriek bielych aj ¢ervenych. Druhy typ je
menu s vinnym parovanim. Ide o trojchodové menu, ktoré sa prisposobi poziadavkam
objednavatel'a. Kuchyna je domaca, jedla s pripravované z Cerstvych surovin. NajcastejSie
objednavané menu sa sklada z poctivého slepacieho vyvaru s domacou tradicnou modranskou
cestovinou - frkaculami. Hlavné jedlo je domaca pecena kalica s ¢ervenou kapustou na
karameli a domace zemiakové lokse. Dezert sa vola podl'a gazdinky, ktora ho pecie — Gabikin
kola¢. Je to domaci kakaovy kolac, posypany kokosom, podavany s domacou marmeladou
aso zelenym orechom luhovanym v orechovici. Ako pochutiny pontika domace pagaciky
a variaciu syrov a udenin, k tomu podéava chlieb. Prekvapivo aj k polievke je podavané vino,
ide o Diev¢ie hrozno. K hlavému pokrmu odportac¢a Dunaj a d’alsie tri vzorky. Ostatné vina na
degustacii st po dohode s vinarom.

Vinna degustacia zaleZi od po¢tu vin a od toho o aké vina ide. Cena sa pohybuje od 15 €.
Trojchodové menu s vinom stoji 25 € na osobu. Ak by mal ¢lovek zaujem sprijemnit’ si
veCeru a ¢as po veceri, je tu moznost’ programu folklorneho suboru Kralovan, vtedy je cena
priblizne od 35 do 45 € na osobu.

Priestory na degustaciu st priamo vo vinarstve a automaticky je k tomu prehliadka
vinarstva S vykladom. Prichddzaju sem nielen malé skupiny z okolia, ale aj autobusy
S turistami zo Sirokého okolia a aj zo zahranicia.

Kazdy rok, v obdobi zberu hrozna, organizuju hromadnu ,,obera¢ku®, kde sa stretnt I'udia
s dobrou naladou uz skoro rano, idd do vinohrada a pracuji. Do vinohrada chodia
zamestnanci vinarstva aj dobrovolnici, ktory radi pom6zu. Odmenou je dobre vykonana praca

a obed.

2.7.2 Marketingové nastroje vinarstva Rariga

Informéacie boli ziskané osobnym rozhovorom a z webovej stranky. Ako bolo uz vyssie
spomenuté V otvorenych otazkach, vyuzivaji mnoho prvkov na propagaciu. Pre nich najlepsi
marketingovy nastroj je spokojny zakaznik, ktory odporaca ich vina d’alej. Maja svoju vlastna

webova stranku www.vinorariga.sk, z ktorej sa vieme dozvediet aktualne a dolezité
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informacie. Taktiez vyuzivaji socialne siete a z prezentacii na vinarskych akciach mézeme
vidiet, ze sa vinarstvu naplno venuju. Aktivne sa zucastiiuju na roéznych vinarskych
podujatiach, ako st Deni Modranskych pivnic, Malokarpatska vinna cesta, Chute Malych
Karpat a mnoho inych. Vyuzivaju aj vizitky.

Zacali aj s degustaciami v ich vindrstve. Ale ziskanie informacii ohladom skupinovych
akcii je trochu neurcité a nejasné, nechceli velmi hovorit’ o tom, pretoze degusticie iba
rozbiehaju. Snazia sa vSak byt aktivni aj v tomto smere robia uz degustacie pre skupiny l'udi.
Za skupinu povazuju 8 a viac l'udi. Cena sa odvija od poctu o0séb a od ponukanych vin.
Orientacna cena je 15 € na osobu. Ochutnavka prebieha v priestoroch vinarstva, s prehliadkou
a vykladom o vinarstve, jeho vzniku a postupnom rozvijani sa. Zatial' je mozné uskuto¢nit’
degustaciu vin $tvrtok, piatok, sobota. Pocas hlavnej sezony, kedy je zber hrozna, nie je
mozna ochutnavka. St otvoreni aj Skoleniam a predstavovaniu ich vinarstva pre podniky,
ktoré odoberaju ich vina.

Zaujimavostou je, ze v Case ,,oberaCky*, zberu hrozna, rody, ponukaji 'udom moZnost’
vyskusat’ si tito ¢innost. Podmienkami je dobra nalada, chut’ pracovat’ a pracovné oblecenie.
Je to vynikajuca prilezitost,, ako sa stat’ na chvil'u vindrom, zazit’ na vlastnej kozi, aké je tato
praca t'azka, ale vysledok stoji za to. Skusenost’ je bez finanéného ohodnotenia, ale na oplatku

je zabezpeceny pitny rezim a dobry poctivy doméaci obed.

2.8 Komparacia vybranych vinarov

Komparacia vybranych vinarov vychadzala z informacii ziskanych pomocou interview
a naslednych volnych rozhovorov. Rozdiely medzi vinarmi st zjavné ¢i uz v rozlohe alebo
mnozstve Urody. V tabulke je vybranych niekol’ko kompara¢nych prvkov, na zdklade ktorych
konstatujeme, Ze vinarstva vznikali priblizne v rovnakom obdobi. Predpokladame, Ze pracuju
na rovnakom technologickom zaklade, ktory pocas rokov prirodzene inovovali. Zaujimavym
postrehom je, Ze najstarSie a zdroven najmenSie z vybranych vinarstiev sa dostalo do
povedomia Sirokej verejnosti len vV roku 2019, ¢o aktudlne predstavuje len niekol’ko mesiacov.
Priemern4 dizka povedomia z tychto troch vinarov je 11,66 roka.

Dal§im parametrom, na ktory sme sa zamerali, je rozloha vinohradov v hektaroch. Ak by
sme mali vymedzit’ ich poradie od najmenSieho po najvécsieho, bolo by nasledovné:
1. Vinarstvo Dudo
2. Vinarstvo Rariga
3. Vinarstvi Kantorska pivnica.
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Vinarstvo Dudo je rozlohou o 100 % véacsie ako vinarstvo Rariga. Spolo¢na rozloha
vinohradov predstavuje 18,66 hektarov. V percentach by bol ich podiel priblizne nasledovny:
vinarstvo Dudo 64,31 %, vinarstvo Rariga 32,15 % a vinarstvo Kantorska pivnica 3,32 %.

Prekvapivym udajom je pocet pestovanych odrod jednotlivymi vinarmi, ktory je takmer
rovnaky, a to 10. Vinarstvo Dudo pestuje o jeden druh viac. KedZe ide o vinarov s dlhoro¢nou
tradiciou, spdsob zberu urody je identicky a najSetrnejsi, ¢o je ru¢na praca. Ro¢na produkcia
vina je uvedena v litroch. Zo ziskanych udajov je zrejmé, Ze rozloha vinohradov je priamo
umerna mnozstvu vyprodukovaného vina. Spolo¢na produkcia predstavovala 109 800 litrov
vina, ¢o v percentudlnom vyjadreni ¢ini: vinarstvo Dudo 51,91 %, vinarstvo Rariga 43,72 % a
vinarstvo Kantorskéd pivnica 4,37 %. Vzhl'adom na velkost’ produkcie je pochopitelné, ze

V snahe o prezentdciu jednotlivych vindrstiev sa vSetci zacastiuji na roéznych vinnych
akciach vicsieho ¢1 mensieho rozsahu.

Na zaklade uvedeného mozeme konStatovat’ a predpokladat’, Ze ,,malovinar* nezaostdva za
,velkovinarmi“. Ma velky potencial na to, aby sa uchytil na trhu. Pocet odrdd, ru¢ny zber,
ucast’ na vinnych akcidch — to su silné spolo¢né prvky a dékaz toho, Ze aj maly domaci vinar

smeruje spravnym smerom. Nie je vylacené, ze sa méze stat’ v buducnosti konkurentom inych

vinarov.

Komparaéné

parametre

Vznik vinarstva neuvadza 1986 1947
Vstup do povedomia Pudi 2001 2003 2019
(rok)

Rozloha vinarstva 12 hektarov 6 hektarov 0,62 hektarov
Pestované odrody 11 10 10
Zber trody ruény ruény ruény
Produkcia za rok 2018 v 57 000 48 000 4800
litroch

Specialné vina (ks) 2 1 0
Ukast’ na vinnych 4no ano ano
akciach

Tabul’ka 5 Komparaéné parametre
zdroj: vlastné spracovanie na zdaklade informdcii od vindrov
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3 NAVRHOVA CAST

Navrhova Cast’ sa bude venovat’ zlepSeniu pre Kantorska pivnicu. Ide o malé domace
vinarstvo s dlhoro¢nou, niekol’kogenera¢nou tradiciou, ktoré sa nachadza v meste Modra, Cast’
Kralova. V tejto Casti sa vynasnazim pomoct’ tomuto vinarovi, aby sa zviditel'nil verejnosti.
Navrh na zlepSenie bude vhodny aj pre iné vinarstva, ktoré st na tom tak isto alebo podobne
ako Kantorska pivnica, ale predovsetkym zlepSenia budu urcené pre toto konkrétne vinarstvo.
Jednym z navrhov, ¢o by mohlo byt na prvom mieste, je uchadzat’ sa 0 znacku kvality Vino
Z Modry. Hrozno je vylu¢ne z modranskych vinohradov, ¢o je jednou z podmienok a pokial
by vina presli slepou degustaciou u komisie, ktora tuto cenu udel'uje a odovzdava, mohla by
nalepka zdobit’ hrdla flia§ z Kantorskej pivnice. Bola by to znacka kvality a overenie povodu,

¢o by mohlo vzbudit’ u kupujtcich vacsiu doveru.

3.1 Web stranka a socialne siete

Urcite ako prvy krok by malo byt vytvorenie webovej stranky, navrh by bol

www.kantorskapivnica.sk. Obsahovala by tvod, zakladné informacie, kde sa vinarstvo

nachadza, aku rozlohu maja jeho vinice, ponuku vin s cenami a iné informacie. UrcCite by stala
za spomienku historia vinarstva, fotky a video zo zberu a vyroby vina. Zdiel'anic webovej
stranky by bolo cez znamych a socialne siete, ako je facebook alebo instagram. Prepojenie
webstranok so socialnymi sietami by uréite prospelo k via¢sej navstevnosti nielen stranky, ale

aj vinarstva, ked’ze vsetky dolezité¢ informacie by boli I'ahko dostupné.

3.2 Degustacie

Dalsou pomocou by uréite bolo organizovanie degustacii pre verejnost. Tak ako Miro
Duda a Rariga organizuji degustacie, aj Kantorska pivnica by ich mohla organizovat.
Vhodné priestory na to ma. Jednou z moZnosti by bola pivnica, kde maju priestory pre 8— 10
ludi. Ak by prerobili preSoviiu, v ktorej vyrabaju vino, mohla by byt’ vhodna aj pre viac l'udi,
pretoZze by sa tam zmestilo viac stolov. ISlo by o masivne ru¢ne vyrdbané drevené stoly
s drevenymi lavicami. Odhadom by sa ku kazdému stolu zmestilo 8 l'udi, takze priamo
V pivniénych priestorov by bola mozna degustacia pre 24 osob. Navstevnici by boli
oboznameni s historiou vzniku Kantorskej pivnice, mali by prehliadku pivnice spojenu
s ochutnavkou vina a bola by im vysvetlend vyroba vina. Ak by navstevnici nechceli byt

v pivnici, k dispozicii je aj byvala letna kuchyna prerobena na mali degustacnii miestnost’,
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Vv ktorej sa da byt celoro¢ne, ked'ze je tam krb ktory vyhreje miestnost. Do miestnosti sa
zmesti 10 az 15 l'udi.

Okrem 6 druhov vin by mohlo byt v ponuke aj obed alebo vecera s domacim menu. Na
vyber by boli dva varianty. Prvy variant — tradicna Kralovanska polievka, pecena kacica
s ¢ervenou kapustou na karameli a orechovici s domacimi loksami, ako dezert by boli pupaky
s makom. Druhy variant jedla by bol silny hovddzi vyvar s tradi¢nymi frkaculami, pecené
kura splnkou a ryzou, ako dezert by bol Kralovansky ostch na slano aj na sladko.

Samozrejme pri intolerancii na lepok alebo laktozu by bolo treba menu prispdsobit’.

Menu Cena
e Degustacia Siestich vzoriek vina 20 €
e Degustacia s menu ¢islo jeden 35¢€
e Degustécia s menu ¢islo dva 35€

Tabul’ka 6 Degustacia
zdroj: viastné spracovanie na zdiklade informdcii od vindrov

Samozrejmostou by bolo malé¢ obcerstvenie vo forme syrov a chleba, ktoré neutralizuji
chut, aby ¢lovek mohol d’alej degustovat’ a k vinu tieto dve veci patria. Ako doplnok by bolo
mozné objednat’ si tradicné¢ domace maslové alebo a oskvarkové pagaciky. Perliva a neperliva
voda by bola samozrejmostou.

Ked’ze hrozno nedokupuji, vSetko je vlastna tiroda, od toho sa mdze odvijat’ aj cena. Za
rok 2018 bola produkcia okolo 4 800 litrov vina (o je u vinarov povazované za najurodnejsi
rok). Podl'a poskytnutych informacii od vinara Milana Uherc¢ika, flaSa vina o objeme 0,75
litra sa da zakupit od 4 €. Samozrejme zaleZi od odrody a technologie spracovania.
NajdrahSie ponukané vino, ktoré prdve ma vo vinom portfoliu, je Devin 2018 polosuché
bobulovy vyber za 8€. Ceny za degustacné menu st odhadované. Komparovali sa

s konkurenciou a na zaklade toho boli odhadnuté ceny, preto nie je urobena kalkulacia.
3.3 Utast na vinnych akciach

Co sa tyka vinnych akcii, na ktorych by sa vinarstvo Kantorska pivnica mohlo zigastnit’ a
tak sa zviditel'nit, by boli: Defi modranskych pivnic (tento rok sa zucastnia prvy krat, a tak
uvidime, &i im to pomdze dostat’ sa do povedomia l'udi), Vina na hrade Cerveny kamen,

Otvorené pivnice na sv. Urbana (vel'ké podujatie, ktoré organizuje Zdruzenie Malokarpatska
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vinna cesta), Den vo vinohradoch, Chute Malych Karpat, Deni otvorenych pivnic. Podla
zistenych informacii by stacilo, ak by vinarstvo zaplatilo poplatok za tcast na akciach,
podmienku malokarpatského vinarstva spiiia. Zo za&iatku by to bolo finanéne nakladnejsie,

ale ako Start a zviditeI'nenie sa by to bolo pre vinarstvo prinosom. [30]

3.4 Specialna propagacia

Pod tymto pojmom by sa skryvalo predvadzanie, zviditelfiovanie vinarstva a vina
pomocou slovenskych celebrit. V dneSnom svete, v ktorom vladne internet, by vzajomna
spolupraca by spocivala v tom, ze vino by bolo propagované na socialnych siet’ach celebritou,
ktora by zadarmo dostala vzorky. Z osobného poznania by vedelo vinarstvo oslovit’ osobnosti
zo Sirokého spektra Soubiznisu. Zabavac¢ a herec Milan Lasica, herec Milan Knazko, youtuber
Gogo a jeho priatel’ka Luci a mnohi ini by vedeli urobit’ za tak malo vela pre vinarstvo
Kantorska pivnica. Na socialnych sietach ako facebook a instagram by vedeli zverejnit’ fotku
s vinom a tak dat’ do povedomia 'udi toto malé vinarstvo. Gogo s Lucy by vedeli na youtube
urobit’ kratke video, kde by povedali par slov o vinarovi a odporudili ostatnym, nech
vyskusaji vina z Kantorskej pivnice.

Ako doplnok, a zaroven nieco, ¢o ini nemaju, by mohlo byt vystipenie znamych i menej
znamych hudobnikov, ktori by kazdy druhy mesiac alebo kazdy mesiac mohli vystupovat’

v Kantorskej pivnici. Postupom ¢asu by sa skupiny aj zanre menili.
3.5 Oberacka

Tak ako je vyssie uvedené u vinarov, aj tu by sa dala vyuzit' spolupraca s verejnostou.
V obdobi oberacky, zberu hrozna, by si dobrovolnici mohli vyskuasat’, aké to je ist’ rano do
vinohrada a celu urodu zberat’ ru¢ne. Sice zatial’ ide iba o rodinnu tradiciu, ktora sa kona
v obdobi od septembra do oktobra. Zber robi vinar sam so svojou rodinou a blizkymi
znamymi, ale pri rozsireni vinarstva by mohlo prilékat’ turistov a zaujemcov, aby si vyskusali,
7e zberat’ hrozno rucne nie je len tak jednoduché ako sa zda. Odmenou by pre zaujemcoVv
mohlo byt pohostenie vo vinohrade, domaci obed, dve fl'ase vina a Cerstvo vylisovany must,
ktory si md6Zu nechat’ oberaci vykvasit’ na burciak. Aktivita by bola vekovo ohrani¢ena kvoli
bezpecnosti, pretoze sa pracuje s OStrymi noznickami, ato od 14 rokov v sprievode

zakonného zéstupcu.
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ZAVER

Hlavnym cielom bakalarskej prace ,,Analyza a komparacia vybrané¢ho vinarstva
v Modranskom vinohradnickom rajone* bolo navrhnat' malému vinarovi uplatnit’ sa na trhu
s vinom a Vv gastronémii. Vychodiskom bolo jeho porovnanie sinymi va¢$imi vinarstvami
z mesta Modry. Teoreticka Cast’ bola zamerana na zakladné informacie, ktoré sa tykali vyvoja
pestovania vinica v Malokarpatskej vinohradnickej oblasti, vyvoja a legislativy, cez
Malokarpatskt vinohradnicku oblast’ v st¢asnosti az po typické odrody vini¢a danej oblasti.

Prakticka ¢ast’ bola venovana mestu Modre, jeho historii z vinohradnickej stranky az po
siCasnost. TaktieZ som sa venovala vinarom, ktori sa tu nachadzaju. Kedze ich je
v modranskom vinohradnickom rajone viac ako $tyridsat’, vybrala som iba dvoch. Vinarstvo
Miro Dudo a vinarstvo Rariga som vybrala na zaklade vzdialenosti, polohy vinohradov
a hlavne vd’aka tustretovosti pri poskytovani informécii. Maly domaci vindr, pre ktorého boli
odporacania na zaklade poznatkov od velkovinarov zhotovené, bola Kantorska pivnica na
Kralovej. Informacie boli ziskané od vinarov Vv interview, otvorenych otdzok a osobného
stretnutia s nimi. Po zodpovedani otazok, ktoré som spracovala, som vytvorila SWOT
analyzu, alebo inak povedané, analyzu silnych a slabych stranok, prilezitosti a hrozieb.
Urobila som dve SWOT analyzy — jednu spolo¢nu pre velkovinarov a druht pre domacého
vinara, aby bolo vidiet’ rozdiely. Na zéklade vysledkov sa ukazala stratégia, ktora potvrdila,
ze Kantorska pivnica ma potencial na to, aby sa dostala na trh. Ciele na splnenie nie s také
naro¢né, ako by sa mohlo na prvy pohl'ad zdat. Spomenuté boli aj marketingové nastroje,
kazdé vinarstvo je rozpisané zvlast’. Je vidiet', aké su rozdiely a aké maju spolo¢né prvky.

V navrhovej c¢asti si navrhnuté rieSenia, ktoré by sa dali aj hned’ aplikovat’. Niektoré
navrhy st financne narocnejSie alebo mozno niektoré iné malé vinarstva nemaji také
moznosti. Ale urCite polovicu navrhov je mozné aplikovat’ vSeobecne. Navrh ¢islo jedna,
ktory by mal byt’ priméarny pre kazdého vinara z Modry, ktory sa chce dostat’ na trh, je ziskat’
akreditovanu znacku kvality Vino z Modry. Ostatné navrhy st na zvazeni kazdého a na jeho
moznostiach.

Na zaver si dovolim povedat, Ze na zéklade osobného rozhovoru s vindrmi a porovnani
SWOT analyz a aj stratégii, ktoré vyplyvaji z tejto analyzy, aj malé vinarstva maji velky
potencial. Treba vyuzit, ze domace vinarstvo, ktoré takmer nikto nepozna, moze prerazit’ na
trhu s vinom aaj v gastronomii pomocou perfektnych marketingovych nastrojov vratane

zaujimave] etikety.
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