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UvVOD

Tato bakalafska prace se zabyva tématikou ovocnych destilath a jejich prinikem
s grafickym designem v rdmci vytvoreni etiket téchto vyrobkl. Domaci destilaty ¢i
palenky jsou typické produkty, které jsou v dnesni dobé téméf synonymni s kulturnim
dédictvim ceského naroda, zejména pak ve venkovskych oblastech této zem¢. Najdeme
je v domacich barech, na riznych venkovskych veselkach ¢i rodinnych oslavach, ¢imz se

stavaji nedomyslitelnou soucasti nasi spolecnosti.

Teoreticka Cast této prace pak pojednava o obalovém designu, vénuje se jednotlivym
¢astem grafického zpracovani obalu a velkou pozornost vénuje oblasti polygrafie
a specialnim technologiim tisku, které¢ dévaji vzniknout originalnim, kreativnim,
nepiehlédnutelnym a precizné zpracovanym etiketdm a dal$im tiskovindm. Vénuje
pozornost moznostem vyuziti jednotlivych technologii, jejich vyhoddm a uskalim,

historickému kontextu ¢i jejich prezenci v umélecké tvorbé.

Prakticka ¢ast si klade za cil vytvotit vizualné jednotnou sadu etiket na Sest nejznaméjsich
destilath unas — slivovice, hruskovice, merunkovice, jablkovice, tfeSnovice
a mirabelkovice. Nezabyva se vSak navrhem pro jakykoliv komer¢ni subjekt, nybrz se
soustfedi na vytvoreni etiket, kter¢ budou slouzit predevSim potfebdm soukromym
pestitelim, ktefi by si radi diistojné a pohledné oznacili vydobytky své prace, které vzesly
zjejich zahrad. Casto se totiz setkdme s nedostateénym, neuspokojivym &i zcela
neexistujicim oznaCenim téchto produktii, které pak ponechavaji slozity, narocny
a femeslny proces vyroby takového destilatu skryty za neprihlednou oponou. Proto
povazuji za dilezité, aby vysledné etikety byly pfizptisobitelné a jednotlivé udaje, které
dany destilat charakterizuji, bylo mozné zménit a upravit tak, aby vznikl jasny piehled
o tom, co za produkt se v lahvi skryva. Zaméfuje se taky na prizkum trhu s destilaty
a dal$imi napoji, které tvofi pestrou sbirku nejriiznéjsich ptistupli k designu, pouzitych
materidlli a pouzitych polygrafickych technologii. Zjednodusen¢ také popisuje vznik
takového ovocného destilatu a detailné popisuje proces tvorby od konceptu po vysledné

zpracovani.



TEORETICKA CAST
1 OBALOVY DESIGN

Dnesni svét obalového designu je pomérné pestry. Pod tento pojem je uschovano velké
mnozstvi materidli, forem, typti produkt a prostiedkli, do kterych vysledny produkt
muzeme zabalit, ¢im jej mizeme zviditelnit nebo ochranit a v poradku ho dopravit
k zdkaznikovi. Tato prace se zaméfuje predevSim na etikety jednotlivych produktd,
konkrétnéji ovocnych destilatt. Etikety, spolu s riiznymi nalepkami, Stitky, cenovkami,

cedulkami, visa¢kami atp. miizeme pojmenovat jako ,, prostiedky k oznacovéni obalii. ‘!

1.1 STRUCNA HISTORIE OBALU

Jiz od nepaméti lidstvu slouzily rtizné kose, nadoby, vazy ¢i sudy k uchovavani zbozi,
potravin ¢i nastroju. Bylo tak mozné dosdhnout vyssi trvanlivosti zboZi nebo snadnéjsi
pfepravy. Zminka o prvnim potisténém obalu pochdzi z roku 1650. Jednalo se o darkové
bedny na cukroviny a pecivo, které byly vyrobeny z lepenky a tfisek, byly polepeny
barevnymi papiry a zdobila je médirytina na viku. Pfistup k takové vyrobé obala byl
zachovan i nadéle, predev§im u luxusniho zboZi, pro které vznikaly specidlné vyrobené
a bohaté¢ zdobené krabicky. Vyznamny rozvoj pfineslo 19. stoleti, kdy za pomoci
vydobytkti moderni doby jako byl parni stroj, automobil a letadlo bylo mozné zna¢né
urychlit propojeni mezi vyrobcem a koncovym zakaznikem. Dal$i pokrok piisel na trh
vroce 1871 suvedenim prvni plechové konzervy avlnité lepenky. V 90. letech
potravinarské firmy jako Maggi, Knorr ¢i Dr. Oetker potiskuji obaly svych produktd,
pocatek 20. stoleti pak na tyto firmy navazuje a postupné dochazi k nejvyraznéjSimu
rozvoji potisténé¢ho spotiebitelského zbozi. Z pocatku byly obaly dekorovany pouze
znaCkou firmy, pozd¢ji slouzily jako reklamni prostor. S pfichodem automatizace
a mechanizace vyrobnich procesli bylo zbozi mozné distribuovat ve spotiebitelskych
davkach, ¢imz obal jako takovy pocinal plnit nové funkce. Obal se stal predevsim
nositelem informaci pro spotiebitele a prostorem pro propagaci vyrobce a jeho zbozi.
Z téchto divodl se klade diiraz na jeho estetickou upravu a grafické zpracovani, obal se
tak stava plnohodnotnou soucasti celého obchodniho procesu.? Dilezitost podoby

dnesniho obalového designu je zalozena na tomto vyvoji a na pozadavcich soucasné

! SKOPEI@ Josef. Vyroba destilatl z vlastniho ovoce. Ceskfé Budgjovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8. s. 11.
2 BARTON, Jaroslav. Tiskové techniky. 2. dopl. a upr. vyd. Stéti: Stfedni odborné $kola a Vy$§i odborna $kola obalové techniky,
2000. ISBN 80-902540-0-4. 12-13 s.
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konzumni spole¢nosti. Na vysledné podobé grafického zpracovani se tedy podileji
ruznorodé¢ aspekty, na které je potteba pii tvorbé a nasledném technologickém zpracovani
myslet, jako jsou napt. marketingovy a psychologicky dopad obalu na zdkaznika nebo
potieba upoutat jeho pozornost. Mimo tyto funkce disponuje obal zcela praktickymi
vlastnostmi, které mohou souviset s jeho odolnosti nebo s usnadnénim vyroby, ptepravy,
skladovani a prodeje. Dulezitym pozadavkem na obal je jeho zdravotni nezavadnost,
a predevsim v posledni dob¢ se vénuje zvysSend pozornost moznostem jeho udrzitelnosti,

recyklace, dalSiho zpracovani ¢i opétovného pouziti.

1.2 GRAFICKE ZPRACOVANI OBALU

Z hlediska prodejné-propagacniho je potieba pii navrhovani grafického zpracovani obalu

myslet na nasledujici funkce, které¢ maji pfimy dopad na jeho prodejni uspéch.

- Informaéni funkce — obal ma povinnost sdéleni veskerych dilezitych
a legislativné podminénych informaci o vyrobku — jednd se napi. o gramaz,
kalorické tabulky, sloZeni vyrobku, popis vyrobku, obaly také Casto obsahuji
grafické znazornéni obsahu — 3D vizualizace, fotografie, ilustrace atp., na
nékterych produktech je pak ptimo uvadéna jejich cena.

- Vizualni pfitazlivost — souvisi s psychologicko-estetickymi funkcemi obalu. Obal
se snazi v zdkaznikovi vyvolat emoce, potieby, tuzby a nejlépe jiz na prvni pohled
upoutat jeho pozornost. Ve své podstate¢ ma obal silu zmanipulovat zdkaznika
k jeho koupi.

- Rozlisitelnost a zapamatovatelnost — design musi byt dostatecné unikatni na to,
aby nemohlo dojit k nechténé¢ zaméné s podobnymi produkty jiného vyrobce.
Odlisny vzhled také zprostiedkovava vétsi zapamatovatelnost — clovek si sndze
pamatuje vizualni celek nezli konkrétni znacky, jména vyrobct apod. Tyto faktory
napomahaji také pii orientaci, kdy je pomérné jednoduché se ztratit a dlouho

hledat v kvantech podobnych produktii v obchodech soucasné doby.>

Na predchozich ptikladech miizeme pozorovat souvislosti obalového designu se svétem
uzité grafiky, coz jen stvrzuje jeho nalezitost do této oblasti. VEtSinu téchto principa
muzeme aplikovat i do dalSich oblasti grafického designu — na tvorbu tiskovin, tvorbu

loga, vizualnich identit atd.

3 BARTON, Jaroslav. Tiskové techniky. 2. dopl. a upr. vyd. Stéti: Stiedni odborné §kola a Vy3§i odborna $kola obalové techniky,
2000. ISBN 80-902540-0-4. s. 41-42.
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Specifickymi nalezitostmi, které mohou né¢kdy ovlivnit proces navrhovani, jsou jeho
racionalizacni funkce. Ty jsou uzitetné nejen pii pieprave, skladovani a balicich
procesech, zasahuji vSak i do obchodniho procesu samotného, kde se znaéné podili na
ulehceni a zrychleni prodeje — v dobé¢, kdy se jiz zcela obvykle setkdvame v prodejnach
se samoobsluznymi pokladnami, které nahrazuji pottebu prodavace, obal stale poskytuje
vSechny potiebné informace pro zakoupeni vyrobku. Dosahuje toho pomoci ¢arovych
kodt, RFID €ipi nebo za pomoci QR kodu. Cely proces se tak znacné automatizuje,
zaroveh také usnadiiuje evidenéni a Gicetni &innosti.* Nutnost zapracovéni téchto prvki
muze byt pii tvorbé omezujici slozkou, kterd obal jako takovy standardizuje a zatazuje
mezi hromady dal$ich produktii se stejnymi prvky, které najdeme v jakémkoliv obchodé.
U tvorby etiket pro domaci destilaty se sice s prvky jako jsou arové kody z divodu jejich
legislativé zakdzané prodejnosti nesetkame, jejich pfitomnost vSak miizeme pozorovat

u komer¢né vyrabénych znacek destilatt.

Kvalita zpracovani obalu je pak vétSinou pfimo umérna kvalité produktu.> Hodnotngjsi
znaCky si davaji na zpracovani a prezentaci vétSinou vice zalezet — to se projevuje na
kvalit¢ materialti, pouzité technologii zpracovani nebo samotného zazitku z rozbalovani
produktu. Takové produkty miizeme najit v policich obchodl v luxusnich krabickach
vyrobenych z drazsich, neobyc¢ejnych materialii — vyuzivaji dfevo, kov, polstrovani atp.,
vyuzivaji specialni technologie tisku — razbu, parcialni lakovani, gravirovani aj. a davaji
si zalezet na vybéru potiskovaného materialu — specialni grafické papiry, strukturované
materialy, netradi¢ni formy. To v§e mlize v zdkaznikovi vyvolat uréity dojem exkluzivity,
1 kdyz se ve vysledku miize jednat o produkt zcela obycejny. Vyrobky nizsich kvalit,

vétSinou s ohledem na cenu vysledného produktu, sahaji po levnéjsich alternativéach.

Vysledek, tedy spravné zpracovany obal vyrobku, je vSak podminén volbou spravné
reprodukéni technologie, tedy zplisobu a technice, jakou bude vysledny obal vyroben. Jeji
vybér predurcuji rtizné faktory jako je potiskovany materidl, technické, ekologickeé,
hygienické pozadavky nebo i cena za pouzitou technologii. Je tedy dobré jiz pti tvorbé
navrhu premyslet nad uskalimi zvoleného technologického postupu, jehoz neuspéch by

mohl mit za diisledek odchylky od piivodniho névrhu, a brat na né zfetel.®

4 BARTON, Jaroslav. Tiskové techniky. 2. dopl. a upr. vyd. Stéti: Stiedni odborné kola a Vy33i odborna $kola obalové techniky,
2000. ISBN 80-902540-0-4, s. 40.

5 Tamtéz, s. 40.

¢ Tamtéz, s. 43.
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1.2.1 BAREVNOST

Dalsim dulezitym aspektem, na ktery designér musi pfi tvorbé navrhu myslet, je
barevnost. Ta miize byt zdvisla naptiklad na vizualni identit¢ vyrobce ana jeho
korporatnich barvéch, které pomahaji utvotit povédomi o znacce a sjednotit velkou skélu
jeho produktli, coz pomaha nejen vyrobci, ale i zakaznikovi. Barevnost ¢asto také vychazi
z fyzickych vlastnosti produktu — u ovocnych destilati se do vizualniho zpracovani
promitaji vétSinou barvy, které jsou charakteristické¢ pro dané ovoce. Diilezitym bodem
je pak také volba spravné harmonie, kompatibility a vzdjemného kontrastu pouzitych
barev. V neposledni fadé¢ samoziejmé nelze opomijet ani psychologicky vliv barev na
¢lovéka — vlastnosti jednotlivych barev na nasi psychiku byly jiz mnohokrat popsany
a jejich symboliku lze pouZzivat k prospéchu spole¢nosti. Barvy si tak ¢asto asociujeme
jak s pozitivnimi ¢i negativnimi vlastnostmi nebo s jednotlivymi skute¢nostmi, které se
v nasem okoli vyskytuji.

- Cervena — byva &asto pouZivana na etiketach destilatd z ¢ervenych jablek,
Pozitivni emoce sni spojené jsou piedevSim laska, vasen, dynamika
a pronikavost. Negativn¢ si ji vétSinou spojime s agresi, vystraznosti,
nebezpecim ¢i zlobou.

- Zelena — zelenou si mizeme spojit s destilaty z hrusek, angrestu nebo vinnych
hroznti. Tmavsi odstiny zelené pak mohou reprezentovat borovicku. Stejné tak
si ji spojujeme prave s dal§imi rostlinami a ptirodou, mladim, pratelstvim ¢i
ekologii. Barva vyvolava pocity poctivosti, spravnosti ¢i miru, nékteré jeji
odstiny si v§ak mizeme spojovat se zavisti, chamtivosti ¢i nezkusenosti.

- Modra — tato barva miize charakterizovat plody $vestek a bortivek. Casto se
sni vriznych odstinech setkdme i na etiketich vodky a na dalSich
pruzra¢nych produktech, napt. na balenych vodach. Je povazovana za barvu
stability a relaxace, je spojovana s duaveéryhodnosti, cistotou, virou
a inteligenci, v jejim negativnim protipolu vSak také s chladnosti ¢i pocity
deprese a odevzdanosti.

- Zluta — 7lutou si miizeme spojit s plody jako jsou ryngle, mirabelky &i kdoule.
Spojujeme si ji s pocity energie a hravosti, radosti, potazmo si ji asociujeme
s mladim. Jeji jasnosti a zafivosti v§ak mohou kontrastovat pocity nedivéry ¢i

zrady.
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- Oranzova — oranzova je charakteristickou barvou piredevsim pro meruiky. Je
nejteplejsi z barev a spojujeme si ji s energii, dynamikou ¢i kreativitou. Nékdy
vSak mlze byt povaZzovana za vystraznou, hrubou, ¢i rozmaruplnou.

- Fialovad — Tuto barvu si stejné jako modrou miizeme spojit se Svestkami,
borivkami nebo ostruzinami. Casto vyjadfuje pocity duchovnosti
a majestatnosti. Je symbolicka pro urCitou mysticnost a vzneSenost, je také
barvou luxusu ¢i bohatstvi. Negativni nam miize ptipadat napft. pfi soumraku

a je spojovana s blaznovstvim, krutosti ¢i utrpenim.’

1.2.2 HIERARICHE INFORMACI A PRVKU, ROZVRZENI

Obal je nositelem velkého mnozstvi informaci. Designér musi pfi jeho navrhovani brat
v potaz vSechny prvky a fadné je na obalu ¢i etiketé kompozi¢né uspofadat. Jedna se
o texty obsahujici informace o produktu, jeho nazev, druh, typ ¢i odriida, slozeni,
informace o jeho hmotnosti nebo objemu, tabulky, informace o vyrobci, ilustrace,
obrazky, fotografie ¢i 3D vizualizace, loga, piktogramy, ¢arové kody a dalsi prvky, které
k danému produktu nélezi. Uspofadani prvki je podminéno urcitou hierarchii, ktera je
pfedem dana dilezitosti jednotlivych informaci. Vyslednd kompozice tak vétSinou
podvédomé provadi zékaznikovo oko po obalu uréitym smérem v urcité posloupnosti.
Tato hierarchie je dana velikosti jednotlivych prvkd, jejich svétlosti €i sytosti, mize na ni
mit vliv 1 typ, fez a velikost pouZzitého pisma, kompozi¢ni usporadani anebo lidsky zvyk,
kdy ptirozené dochdzi ke Cteni informaci v ur€itém sméru. Ve vétsiné ptipadech je
nejvyraznéj$im prvkem na etiketé¢ nadzev samotného produktu — slivovice, hruskovice,
merunkovice atd. N¢kdy je ndzev synonymem pro jméno spolecnosti (Nutella, Coca
Cola...) a zastupuje tak dvoji funkci —loga spolecnosti i ndzvu zboZi. V jinych pfipadech
je preferovano pouziti dominantni ilustrace ¢i fotografie, které jsou doplnény adekvatné
prizptisobenym nazvem produktu, spolecnosti a dalsimi informacemi. Nejmensimi prvky
jsou casto informace o slozeni — velké mnozstvi textovych udaji je potieba natésnat do
minimalnich prostori, navic pro mnohé zékazniky nejsou pfili§ dilezité. MenSimi
velikostmi jsou uvadény tfeba i informace o objemu ¢i gramazi. Pfi navrhovani také byva
dulezitéa prace s fyzickymi predispozicemi produktu — umisténi jednotlivych prvkil miize

usnadnit orientaci a nakupovani (poloha ¢arovych kodi a grafiky, ergonomie obalu atd.)

"DANNHOFEROVA, Jana. Velkd kniha barev: kompletni privvodce pro grafiky, fotografy a designéry. Bro: Computer Press, 2012.
ISBN 978-80-251-3785-7, s. 44-50.
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1.2.3 TYPOGRAFIE

Text je v dnesnim svét€ nejdilezitéjSim nositelem informaci ana jeho vizudlnim
zpracovani zalezi stejn¢ jako na jeho formulaci. Typografie je obor zabyvajici praci
s pismem, jeho kultivaci a spravnym pouZitim. Je jednim z nejvyrazngjSich prvka
grafického designu, se kterym se dennodenné setkdvame vSude kolem ndas a ktery ma
velky vliv na pochopitelnost, ctivost a vytvoreni pozadovaného dojmu v divakovi, ¢tenafi
¢1 potencidlnim zakaznikovi. Nesmirna variabilita a téméi nekone¢né zdroje, kterymi
dnesni svét disponuje, tak pouze rozsifuji pole moznosti, jaké ma designér k dispozici pro
spravnou formulaci dané¢ myslenky. Pomoci typografie tak mize jednoduse vzbouzet
nejriznéjsi emoce, povznést formu produktu nebo mu dodat specificky dojem, ktery je
pro danou okolnost vyzadovan. Svét typografie se vSak nezabyva pouze jednotlivymi
pismy, ale 1 jejich zpracovanim v ramci celku. At uz se jedna o jeho pouZiti na plakatech,
etiketach a dal$ich tiskovinach, nebo na webovych strankach, socialnich sitich ¢i dalSich
online prostorech. Spravna volba pisma a korektni prace s typografii tak dotvari

kompletni vizualni hodnoty jednotlivych znadek ¢&i produkti.®

Nespocet existujicich pisem mize sice piisobit ponekud chaoticky, 1ze je vsak jednoduse
kategorizovat a zorientovat se tak v Siroké nabidce. VéEtSinou se tak kona podle urcitych
charakteristik ¢i filtrd, v CR je vyuZzivana kategorizace, kterd vychéazi z teorie Jana
Solpery arozfazuje pisma do 7 kategorii — dynamicka antikva, pfechodovéa antikva,
statickd antikva, linearni pismo serifové, linearni bezserifové statické pismo, linedrni
bezserifové konstruované pismo, linedrni bezserifové dynamické pismo, linearni antikva,

kaligraficka pisma, volné psana pisma, pisma lomena.’

8 AMBROSE, Gavin a HARRIS, Paul. Graficky design: typografie. Zéklady designu. Brno: Computer Press, 2010. ISBN 978-80-
251-2967-8, s. 6-12.

> TYPO, Z. S. Ceskoslovenska klasifikace Jana Solpery. Online. 2009. Dostupné z: http://old.typo.cz/databaze/pravidla-a-
nazvoslovi/klasifikace-pisem/ceskoslovenska-klasifikace/. [cit. 2024-03-31].
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2 POLYGRAFIE

Polygrafie je primyslovym odvétvim tisku neboli vyrobnim oborem pouzivajicim
technologie, za jejichz pomoci jsme schopni rozmnoZovat obrazové, psané a jiné
piedlohy. Zahrnuje oblasti piedtiskové ptipravy, tiskovych procestt a dokoncovacich
zpracovani.'® Nasledujici technologie, jeZ jsou soucasti polygrafického primyslu, jsou
pti vyrobé etiket Casto vyuzivany pro dosazeni specifickych vysledki a patficnych efektd,
které dokoncuji a zdokonaluji zpracovany graficky navrh a prezentuji jej jako finalni
produkt pro koncového zakaznika. Na etiketach destilatti a lahvich alkoholickych napoji
vSeobecné se setkame s nejriiznéjSimi pristupy k zpracovani, spousta z nich je kreativné
feSena a vyuzivaji maximalniho potencidlu pouZitych technologii. Utvafi tak pozitivni,
exkluzivni a prestizni dojem o produktech, které se za mnohych okolnosti jevi jako
kontroverzni. Tato kapitola se nevénuje vSem existujicim zplsobiim a formam tisku,
nybrz nabizi ptehled o technologiich, které jsou pii vyrobé obali a etiket pouzivany

nejcastéji.

V soucasné dobé se vytraceji rozdily mezi jednotlivymi technologickymi procesy
a zanikd tak jednoznacnd struktura pro jasnou volbu konkrétni technologie, kterd byla
diive ur€ovana co nejvyssim ndkladem za co nejnizsi cenu pfi piijatelné kvalité. V dobé,
kdy se spousta tradi¢nich médii, novin a magazinli, produktii a sluzeb ptesouva do
prostiedi internetu vSak prestava byt nutné uvazovat o konkrétnich vytiscich ve zbyte¢né
vysokych nékladech, jelikoz by to s sebou neneslo zadny profitabilni ucinek. Jediné
oblasti, kde 1ze o takovych ndkladech diskutovat, jsou pravé nekonecné série vyrobkl
a jejich obalovy design, kde je trh schopen tyto kvanta vstiebat. VSechny techniky se také

postupné vyvijeji a zbavuji svych nedostatki, aby nepropadly na tikor jiné techniky. !!

2.1 STRUCNY POHLED DO HISTORIE TISKU

Pokrok v oblasti tiskovych technologii byl v priibéhu historie zna¢né nesoumérny,
v nékterych obdobich tak dochazelo k rapidnimu rozvoji, jindy vS$ak absolutnimu utlumu
vyvoje. Znalost tisku samotného saha hluboko do minulosti, kdy jiz starovéci Egyptané
pracovali s razitky fungujicimi na principu tisku z vysky. Prvni tisky, které se, byt pouze

vzdaleng, podobaly dnesnimu stavu polygrafie pochazi z Ciny z 6. stoleti, kde se tvofily

10 BANN, David. Polygrafickd prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 200.
" MICHALEK, Ondiej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1,s. 187.
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za pomoci dievénych Sto¢kli a zahrnovaly obrazovou 1itextovou c¢ast. Postupnym
vyvojem se v 11. stoleti v Ciné tisklo opakované pouzitelnymi literami z palené hliny, ve
13. stoleti se pak v zemich vychodni Asie zacalo vyuZivat liter podobného principu,
akorat kovovych. Jejich rozvoj vSak brzy upadnul v zapomnéni, nebyl vhodny pro
vyobrazovani kaligrafickych liter asijskych abeced. Za nejvétsiho inovatora v této oblasti
je jiz tradiéné povazovan Johannes Gutenberg, ktery okolo roku 1440 v némecké Mohuci
inovoval kompletni pracovni postup knihtisku. Nes§lo pouze o samotny princip, vynalezl
také vhodnou slitinu a formu pro odlévani jednotlivych tiskovych liter. Litery byly
vyrabény ze slitiny cinu a antimonu a jeho tiskaisky lis vychézel z principu vinatského
lisu ¢i lisu papirenského. Litery do né&j byly vysazeny po jednotlivych fadcich, ptipadné
chyby v sazbé bylo mozno snadno napravit a po tisku bylo matrici mozné rozebrat
a sestavit zcela novy text. Tiskova barva se nanaSela pomoci tamponu, od 17. stoleti bylo
nanaSeni uleh¢eno pouzitim valeckl. Tento pracovni postup zna¢né urychlil a usnadnil
tvorbu a distribuci tiskovin, které byly doted’ pracné odryvany rytci do jednotlivych
kontinentalni Evropé, na britské ostrovy pronikl v roce 1947, do USA se pak dostal v roce
1638. Dalsi vyvoj okolo roku 1800 pfinesl nahrazeni Sroubového mechanismu lisu
pakovymi mechanismy a nahrazeni dfevéné konstrukce zeleznou, coz usnadnilo obsluhu,
udrzbu a zvysilo odolnost stroje. Nasledny rychly vyvoj pifinesl v roce 1814 na scénu
parou pohanény archovy vélcovy lis, vroce 1865 pak prvni rotacni stroj schopny
potiskovat role papiru. Tyto stroje polozily zdklad modernim, samostatné funkcnim
tiskovym strojim. Nejvétsim problémem této technologie byla pomala sazba, coz zménil
sazeci stroj Otomara Mergenthalera, tzv. linotyp. Obrazové piedlohy byly do vynalezeni
litografie v roce 1796 Aloisem Senefelderem reprodukovany pomoci dfevoryti a lepti.
Z principu litografie, ktera funguje na principu vzéjemného odpuzovani vody a mastnoty
tiskai'ské barvy, vzesel dnesni ofsetovy tisk, jehoz prvni podoba se objevila v roce 1904,
a to ve forme neptimého litografického tisku. Své soucasné dominantni postaveni na poli
polygrafie si vSak ofset vydobyl az po poloviné 20. stoleti, jelikoz piimy tisk z liter byl
technologicky jednodussi a levnéjsi. K vyvoji dnesniho ¢tyfbarvotisku (obrazu sloZzeného
z Ctyt barevnych polotonti — C: cyan, azurova; M: magenta, purpurova; Y: yellow, zluta;
K — black, ¢erna) vedl rozklad obrazli na polotony, ktery se prvné objevil v roce 1891.
Dvacaté stoleti ptineslo mnoho inovaci, v prvni poloviné ptedevSim automatizace
dokoncovacich praci a vazby, dale pak nésledoval rozvoj konceptu fotosazby a s nim

spojenych strojii a sazecich programd, textovych editorti ¢i prvnich DTP softwart.
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Od 80. let 20. stoleti se na trh zacaly dostavat profesionalni grafické editory jako
QuarkXPress a programy firmy Adobe, které bylo mozné pouzivat nejen pro obycejnou
kanceléiskou tvorbu, ale i pro komeréné zaméteny design. Diky dal$im inovacim v této
oblasti, jako byly napt. technologie Computer to Plate (z pocitace na tiskovou matrici),
soubory PDF, moznost vyuziti internetu pro zasilani tiskovych dat ¢i digitalni tisk tak
postupem Casu dochazelo k usnadnéni a rozsiteni dostupnosti téchto technologii, coz tisk
priblizilo do podoby, v jaké jej zndme dnes a jak s nim mizeme efektivné a jednoduse

fungovat a dosahovat tak pozadovaného zpracovani vyslednych tiskovin.'?

Tento vyvoj Cini dnesni svét polygrafickych technologii neskutecné versatilnim a nabizi
tak téméf neomezené pole moznosti, jak realizovat své piedstavy o konecnych

produktech.

2.2 TECHNOLOGIE TISKU Z VYSKY

Princip fungovani tohoto zpiisobu tisku spo¢iva ve vyhloubeni ¢i odebrani netisknoucich
mist. Mista tiskova, tedy neodebrana z ptivodni matrice, zlstavaji vyvysSend a na nich se
pak uchytava nanasena barva, ktera je za pomoci tlaku pfenesena na potiskovany material.
V jeho umeélecké podobé se snim setkdme ve formé dievofezu, dfevorytu, ci
modern¢js$iho linorytu. Pomérné popularni technikou je také slepotisk, ktery pracuje
pouze s reliéfem matrice bez pouziti tiskové barvy. Mén¢ znamymi a pouzivanymi
technikami jsou pak kamenoryt ¢i ocelorytina. Pojmenovani jednotlivych technik se
vétsSinou odviji od pouzitého materialu (linolea, kamene ¢i dfeva) a daného postupu prace
(ryti, fezba). Materiala, ze kterych vsak tiskovou formu miizeme vyrobit, je nespocet —
ve své podstaté se da pro jeji vytvoreni pouZzit cokoliv, ¢im jsme schopni vytvofit reliéf
a donutit tak vyvySena mista k jejich otisku. To samé plati i pro zpracovani matrice, kdy
mista nemusi byt nutné vyfezana ¢i vyryta, je mozné k odebrani materialu vyuzit
chemické reakce. Ve svété dnesniho polygrafického primyslu tato technika ustoupila do
pozadi pred ostatnimi, které jsou praktictéjs$i, jednodussi a méné financné néarocné.
I presto se stechnikami fungujicimi na tomto principu v dne$ni dobé ve vyrobnich

cen

procesech setkdme, a to predevsim u flexotisku, razby ¢i jiz zmin&ného slepotisku. '3

12 BANN, David. Polygraficka prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 8-17.
3 MICHALEK, Ondiej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1, s. 10.
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2.2.1 FLEXOTISK

Flexotisku, jakozto moderni podoby knihtisku, je dnes vyuzivano ptredevsim pii
potiskovani oballi nebo novin. Tato technologie umoziiuje potisténi celé fady materialu,
coz jej pro tento Ucel déld nesmirn€ univerzalnim — mozné je potisténi umélohmotnych
produktii, celofanu, kartonu, kovu a samoziejmeé i papiru — jedinym omezenim materialu
je ve vysledku pouze jeho schopnost projet strojem. Zpracovani tiskovych forem se od
téch ptivodnich Gutenbergovych pomérné 1isi. Nepouziva se jiz slitina kovil, nybrz
polymery, fotopolymery, silikony, kaucuky ¢i elastomery a ke zpracovani matrice se
pouziva digitalni predloha, kterd je nasledné pfenesena do tiskové formy za pomoci
gravirovani ¢i fotochemického zpracovani, coz nejen zvysuje presnost a eliminuje vady,
ale zaroven klade dlraz i na ekologické zpracovani. K tisku jsou pak vétSinou pouzity
rotacni stroje, do nichz je material odvijen z roli. Valecek s miniaturnimi prohlubnémi

pak zachytava fidkou barvu, kterou prenasi na tiskovy vélec s matrici.'*

Nepochybné nejvétsi vyhodou této technologie je jeji vSestrannost v moZznostech
potiskovanych materidlti. Patfiénymi vyhodami jsou také relativné nizkd cena za
zpracovani a kratkéd doba potiebna pro piipravu stroje. Schnuti tiskové barvy a rychlost
tisku rota¢nimi stroji jiz taky nepfedstavuje zadny problém tak, jako tomu mohlo byt
diive. Drobna uskali této technologie ipies vyrazny technologicky pokrok stale

predstavuje reprodukce drobnych detailii a nichylnost k lehkym zménam barevnosti. '®

2.2.2 RAZBA

Pro razbu jsou v bézné praxi pouzivany barevné folie. Ty byvaji typicky metalické, zlaté,
sttibrné ¢i1 iridiscentni a vyslednému produktu tak dodévaji lesk, zafi a urcitou
exkluzivitu, kterou si s hodnotou téchto materidlli spojujeme. Matrice s vyvySenym
motivem je pfedem na razicim stroji nahfata anasledné protlacena skrze folii na
potiskovany material. Stejné jako u vySe zminovaného flexotisku se razba nehodi na
zobrazovani malych detailti. Pomoci této technologie tak muzeme zvyraznit nékteré

prvky designu jako jsou ndzvy, podpisy ¢i jednotlivé ¢asti dané grafiky.

14 MICHALEK, Ondftej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1, s. 72.
' BANN, David. Polygraficka priirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 110.
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Technologicky je mozna i tzv. razba za studena, které se vyuziva pti povrchové uprave
obalu a §titkl potravin, 1€kt ¢i kosmetickych produktii. Pomoci vyvysSené matrice je na
potiskovany materidl naneseno lepidlo, pfes které je nasledné natazena folie. Ta se

laminaci zachyti na mistech pokrytych lepidlem a ze zbylych &4sti se odstrani.'¢

2.2.3 SLEPORAZBA / SLEPOTISK

Jako efektni prvek pii vyrobé etiket ¢i obalii miize ptisobit i technologie sleporazby. Ta
funguje na podobném principu jako technologie vyse, nevyuziva vSak pro své potieby
barvu ani jakékoliv folie. Reliéf matrice je tak za pouziti zvySeného tlaku pfenesen na
potiskovany material, ktery musi byt dostatecn¢ odolny, aby nedoslo k jeho poskozeni
(protrzeni na ostrych hranach, krabaténi a praskani materialu apod.). Vysledkem je obraz,
ktery vystupuje nad nebo je zahlouben oproti zakladni Grovni materidlu, coz zlepSuje
vizualni dojem produktu a dodavé potiskovanému materialu vétsi texturu a prostorovost.
V uméleckém prostiedi se s touto technikou setkdme také, vétSinou se pouziva pii snaze
o zachyceni zajimavé struktury ¢i textury, tfeba i1 u netradicnich grafickych technik, jako
jsou ptirodninové ¢i akéni tisky. S primyslovym pouZitim této techniky s miiZeme setkat
napf. u knih, kde se timto zplisobem zvyraznuji ndzvy ¢i jména autorti. Této technologie
se také vyuziva pii tisku slepeckych popisi Braillovym pismem na obaly produktu,
zejména se objevuji na lécich. Typicky se pouziva embosovanych technologii, které jsou
ptibuzné slepotisku, pro realizaci téchto prvka se da vyuzit vSak inapf. sitotisku ¢i

inkjetu.!”

2.3 TECHNOLOGIE TISKU Z HLOUBKY

Pti tisku z hloubky se barva se narozdil od tisku z vySky uchytavd ve vyhloubenych
mistech a z mist na povrchu je vyttena tak, aby ji nebylo mozné vytisknout. V umélecké
grafice se s timto efektem da pracovat, vytfit matrici méné ¢i vice, v celé plose ¢i pouze
na urCitych mistech. V zékladu rozliSujeme dva druhy hlubotisku, které se odviji od
zpusobu zpracovani matrice, tedy principu, jakym jsou vytvotena tisknouci mista. Prvnim
zpisobem je mechanicky zpracovany hlubotisk, pfi kterém se rytim, fezanim ci
jakymkoliv jinym fyzickym odebranim materidlu vytvoii hloubkovy kontrast mezi

tisknoucimi misty. Mezi takové patii tradicni techniky jako je médiryt a jiné rytiny, sucha

'® BANN, David. Polygraficka prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 154.
"7 LABEL DESIGN, A.S. Tiskneme technologii Braillova pisma. Online. C2021 - 2024. Dostupné z: https://label-
design.cz/tiskneme-technologii-braillova-pisma/. [cit. 2024-03-31].
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jehla, technika krejonové manyry ¢i mezzotinta. Druhym zplsobem zpracovani matrice
je vyuziti chemické cesty. Vykrytim netisknoucich mist a naslednou chemickou reaket,
typicky mezi kovem a kyselinou, se nezakrytd mista matrice vyleptaji z jejiho povrchu,
pomoci ¢ehoz docilime vysledného reliéfu. Mezi tyto techniky patii ¢arovy lept, mekky
kryt, akvatinta nebo rezervaz. Alternativné tyto techniky délime na suché (mechanicky

zpracované) a mokré (chemicky zpracované).'®

S hlubotiskem se vSak setkame i mimo uméleckou tvorbu, v polygrafii je stale vyuzivan
pramyslovy hlubotisk. Hlubotisk se do primyslového prostoru dostal i diky ¢eskému
inovatorovi, malifi a grafikovi Karlu KIi¢i, ktery na prelomu let 1878-1879 vymyslel
heliogravuru, kterd znaén& usnadnila azdokonalila reprodukci fotografii.!”
S primyslovym hlubotiskem se také miizeme setkat i na aktudlnich ¢eskych bankovkach,
jejichz navrh zpracoval grafik Oldfich Kulhének.?° Pomoci liniového hlubotisku jsou na
bankovkach v rozmezi od 100 K¢ do 5000 K¢ vytistény napt. nékteré bezpecnostni

a ochranné prvky, ¢imz se zamezuje riziku jejich padélani.?!

2.3.1 PRUMYSLOVY HLUBOTISK

Pouziti hlubotisku v polygrafii z mnoha divodu ustoupilo ostatnim technikam, predevsim
tedy ofsetu. Diive byl hlubotisk pro kvalitu reprodukce obrazovych podkladid hojné
pouzivan pro tisk katalogii, Casopisii a magazinu, dnes si své zvlastni postaveni

zachovava predevsim u potiskovéani hygienickych papirt, obalii a cenin.??

Jeho nejvétsimi nevyhodami oproti ostatnim technologiim je zdlouhavéa, narocna
avzhledem kndkladu draha pfiprava desek pro tisk, velky pocet jednotlivych
technickych operacich a s tim spojena i1 casova narocnost. Uzite¢nd je vSak jeho vysoka
rychlost tisku, dobra reprodukce barev a schopnost udrzovat konzistentni barevnost,
a predevSim moznost jeho vyuziti pfi tisku obalii, bankovek a dalSich hodnotnych

tiskovin.?

'8 MICHALEK, Ondtej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1,s. 73.

1 SKRIVANKOVA, Alena. HLUBOTISK [online]. 2010 [cit. 2024-03-31]. Dostupné z:
https://people.fsv.cvut.gz/~soukup/bkl/skrivankova/hlubotisk.htm 5

2 LEOPOLD, Surga. Ceské bankovky a mince 1993-2012. Praha: JEROME s.r.0. ve spolupréci s Ceskou ndrodni bankou, 2012.
ISBN 978-80-903266-9-9, s. 37.

Tamtéz, s. 44-48.

22 MICHALEK, Ondiej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1,s. 185.

B BANN, David. Polygrafickd prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 100.
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2.4 TECHNOLOGIE TISKU Z PLOCHY

Princip tisku z plochy spociva na vzajemném odpuzovani vody a mastnoty, nenalezneme
zde tedy zadny hapticky patrny reliéf, jako u predchozich technik. Mastna tiskaiska barva
se zachytava na mistech, kde byla provedena kresba motivu, zatimco je ze zbytku matrice
odpuzovéana zakonzervovanymi vodnimi plochami. Tento zpasob vynalezl Alois
Senefelder, ktery si jej vroce 1798 nechal také patentovat. K provedeni tisku slouzil
kamen mramorové bfidlice, nékdy nazyvany podle mista plivodu Solenhofsky vapenec.
I z tohoto diivodu se pro tuto techniku pouziva pojem litografie, vzchazejici z feckych
slov pro kamen, psani a kresleni. Jako zékladni matrici pro tento tisk se vyuziva i jinych
materiali, jako jsou hlinikové ¢i zinkové matrice. Diky této technologii tak bylo mozné
vytvaret kvalitnéjsi, detailngjsi a barevnéjsi obrazové piilohy tiskovin — plakaty, ilustrace,
fotografie novin atp. Kromé jeho komercniho vyuziti byla litografie svou kvalitou
a kvantitou lakadlem pro umeélecky svét — praci s nim se vénovaly osobnosti jako Honoré
Daumier, Henri de Toulouse Lautrec, Marc Chagall a krom¢ mnoha dalSich také Alfons
Mucha. K tisku z plochy miizeme také ptifadit techniku na pomezi malby a grafiky, jiz je
monografie, kterd spociva na principu malby tiskovymi barvami na plochou matrici, ze
které 1ze nasledné vytisknout jeden, nanejvys dva otisky. Tato technologie na rozdil od
litografie v dne$nim primyslovém odvétvi nema praktického vyuziti.?* Litografie
polozila zéklad dneSni technologii ofsetového tisku. Jeho efektivita, spolehlivost
schopnost pojmout vysoké naklady a dnes uz také technologicky snazsi pfiprava z néj

udélala nejpouzivanéjsi technologii tisku soucasnosti.

2.4.1 OFSET

Princip této technologie spociva na objeveni moZznosti, Ze se nemusi tisknout piimo
z matrice na material, ale lze k pienosu barvy pouzit pretiskového vélce. Jednad se
o metodu neptimého tisku. Tiskové forma je vétSinou ziskana zpisobem Computer to
Plate (zkracené¢ CTP), ktery vyuziva pocitacové piipravy, svétlocitlivych materiala
(halogenidi stiibra, polymert) a nasledného osvitu. Lze tisknout z plochych matric, které
valct, ¢ehoz se vice vyuziva v primyslovém tisku. Celd soustava ofsetovych strojii se

sklada nejméné ze 4 zékladnich tiskovych barev CMYK, pii¢emz jsou jednotlivé barvy

2 MICHALEK, Ondiej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Bro: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1,s. 189-191.
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tisknuty v fad¢ po sobé. U nékterych stroji se miizeme setkat i s vicebarevnymi stavy
stroju, které pracuji s Sesti, osmi ¢i desiti barvami. Ty jsou nasledné pouzivany napt. pro
tisk pfimych a specidlnich barev (pfimé barvy PANTONE, fluorescencni,
fotochromatické, metalické ¢i tipytivé, viditelné pouze pod UV svétlem ¢i teplotné
reagujici barvy) nebo pro tisk riznych laki slouzicich pro laminaci a lesk vyslednych
tiskovin. Nékteré stroje dokonce zvladaji 1 dalsi dokoncovaci prace, jako je skladani,
fezdni Ci perforace. V bézné praxi se setkdme se dvéma druhy ofsetovych stroji,
archovymi, které potiskuji jiz natezané formaty materialu a kotou¢ovymi, do kterych je
material odvijen z role.?® Vétsina nevyhod tohoto procesu je zplisobena piitomnosti vody
béhem tisku. Ta mize zptsobit barevnou proménlivost vlivem nespravného poméru barvy
a vody, vlhkost miize mit také vliv na natazeni i zborceni materialu ve stroji. Pomoci
ofsetu je obtizné dosdhnout pokryti silnou vrstvou barvy, stejné tak je omezujici i pevné
dany rozmér ofezu u kotouc¢ovych stroji, coz limituje skalu moznych rozmérti. Vyhodami
této technologie je dobra reprodukce textu, grafiky i fotografii, dnes uz levna a rychla
piiprava stroje atiskovych forem, a Siroka Skdla moznych pouzitelnych materiald —
potiskovaného papiru a tiskovych ¢i specidlnich materialt. Ofset je tak hojn€ vyuzivan
1 pti potiskovani obalil a etiket, umozituje produkcei vysokych nakladt za co nejnizsi cenu

a zaroveh poskytuje dostate¢né velké pole kreativnich moznosti.?®

2.5 TECHNOLOGIE SITOTISKU

Tuto techniku mlzeme také charakterizovat pojmem prutisk. Tisknouci mista jsou
vytvofena na jemném rastru sitoviny pomoci vykryti mist netisknoucich. Skrze nezakryta
mista pak prochazi barva na potiskovany material. Sablona, skrze kterou tiskneme, mtize
byt pfipravena rucné, digitdln¢ ¢i fotograficky. Nejbéznéji pouzivany pracovni postup
dneSni doby vyuziva svétlocitlivé emulze, kterd je nanesena na sito, piekryta
neprusvitnym pozadovanym motivem a poté vysvicena. Exponovana, tedy vysvicena
mista vytvrdnou a ziistanou piichycena na situ, zatimco prostor zakryty Sablonou
nevytvrdne a nasledné se vymyje, ¢imz vznika prostor pro prichod barvy. Barva je

nasledné nanesena na sito a pomoci gumového tfice ru¢né nebo strojove protlacena skrz

2 MICHALEK, Ondtej. Magie otisku: grafické techniky a technologie tisku. Brno: Barrister & Principal, 2016. ISBN 978-80-7485-
098-1,s.212-214.
2 BANN, David. Polygraficka prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 95.
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na material. Sita byla diive vyrabénd z hedvabi, v dnesni dob¢ jde vétSinou o sita kovova

¢i syntetickd, vyrobend napt. z nylonu.?’

Sitotisk je nesmirn¢ versatilni technikou. Lze jej vyuzit pro potisknuti prakticky
jakéhokoliv materialu — papiru, textilu, plastt, kovu, skla ¢i dfeva. Pomoci sitotisku je tak
mozno potiskovat i Sirokou Skalu druhi oballi, od lehce potisknutelnych papirovych
krabi¢ek az po nepravidelné tvarované lahve. VéEtSina sitotiskovych strojl je 1 v dneSni
dob¢ obsluhovana ru¢né, poptipade se setkdme s poloautomatickymi stroji, u kterych je
vSak potteba vykonavat spoustu ¢innosti pofad manualné. I proto zlstava porad pomérné
levnou a dostupnou technikou. Existuji i1automatické sitotiskové stroje, které jsou
schopné tisknout rychlosti az 6000 ks za sekundu, jejich soucésti jsou podavaci

a nakladaci stroje ¢i vakuové desky a tlakové valce.?®

Umoznuje také nanést silnou vrstvu barvy nebo specialni ,,nafukovaci* inkousty, které
vytvaii plasticky dojem. Diky tomu jsme schopni tisknout bilou na ¢ernou s dostate¢né
krycim efektem, coz umoziuje tisk specidlnich barev s vyraznéjSimi vysledky nez
u ostatnich technologii. Sitotisk je vhodny i pro niz$i naklady a bezkonkurenc¢ni vyhodou
je jeho moznost potisku v podstaté jakéhokoliv materidlu. Mezi jediné nedostatky, se
kterymi se setkdme, patii slozitd reprodukce jemnych detailti a tenkych linii, poZzadavky

na suSeni a zatvrzeni barvy (napf. u potisku na textil) a pfi pouziti méné kvalitniho sita

viditelnost jeho rastru.?

2.6 DIGITALNI TISK

Digitalni tisk na rozdil od pfedchozich technologii nevyzaduje vyrobu fyzické tiskové
formy, ze které probiha tisk, coz je jeho nejvétsi vyhodou. Vychozim bodem pro tuto
technologii je digitalni soubor, ktery je prenesen do stroje, ktery jej zpracovava. Hodi se
tak pro tisky minimalnich néklad, pro vyrobu maket a natiskd, jejichz produkce
tradiénimi technikami by byla zbyte¢né slozit4 a ndkladna. Ty pak pii navrhovani designu
muzou slouzit jako kvalitni odezva, na které mizeme snaze reflektovat chyby ¢i si oveftit
potencidlni uskali designu. U téchto stroji jsou nejveétsimi vstupnimi néklady specialni
barvy ¢i tonery, za jejichz pouziti je mozné tuto technologii realizovat. Tento druh tisku
je dnes nejbéznéj$im tiskovym procesem v domacnostech a kancelafich, kde neni tfeba

pfemyslet o nadmérnych nédkladech. V pocatcich tato technologie nemohla svymi

2" BANN, David. Polygrafické prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 104.
28 Tamtéz, s. 104.
2 Tamtéz, s. 106.
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kvalitami konkurovat tradi¢nim technikdm jako ofset, kvalita vystupti byla ¢asto zna¢né
niz$i. Jeji rychly rozvoj vSak umoznil dostatecné zdokonaleni a zvySeni hranice
rentability, pfi které je digitalni tisk vyhodné&j$i nez alternativni technologie. V soucasné

dobé se nejcastdji setkame se stroji laserovymi a inkoustovymi. *°

Mezi jeho nejvétsi nevyhody patii vyssi cena a komplikovangjsi udrzitelnost spotfebniho
materialu (tonerti a barevnych kazet), nizsi rychlosti tisku, kolisavost kvality u levnéjSich
zafizeni C€i neschopnost tisku specidlnich barev na vétSiné dostupnych strojich.
U digitalniho tisku je naopak ocenovana jeho flexibilita pti praci, moznost editace dat ¢i
témef instantni vysledky po zadani tiskové tlohy. Schopnost nizkych a ekonomicky
vyhodnéjsich nékladi, stejné tak jako jeho spolecenskad rozsifenost dnes otevird prostor

pro individualizaci, personalizaci a tvorbu individualnich tiskovin s nizkym nakladem.?!

2.7 SPECIALNI TECHNOLOGIE, DOKONCOVACI
ZPRACOVANI

I pfes to, Ze se jiz nejednd o proces tisku samotného, tyto technologie vyrazné ptispivaji
k dokonceni a zpracovani vysledné vizudlni podoby tiskovin. Jedna se o technologie,
kter¢ jsou poslednim piedstupném hotového vyrobku a maji moznost zna¢né ovlivnit jeho
vzhled a dal$i charakteristiky. S nize popsanymi technologiemi se pii vyrobé etiket

muzeme setkat nejcastéji.

2.7.1 FYZICKA UPRAVA VYTISTENYCH MATERIALU

Kromé¢ tradi¢niho fezani, ke kterému dochazi jiz v tiskovych strojich, tiskneme-li na
kotoucovych strojich, které automaticky fezou produkt na vysledny format, se u mnoha
kreativné¢ zpracovanych etiket mizeme setkat i s dal$im fyzickym zpracovanim
vysledného tisku pomoci vysekavani, perforovani a ryhovani, vyfezavani, vyseky raznici
¢1 zaoblovani rohti. Diky témto technologiim ma designér oteviené pole moznosti, které
mu umoznuji na produktech vytvatet specidlni vyfezy, prihledy a unikatni tvary, které

produkt odlisi od konkurence a pozvednou jeho vytvarnou a estetickou hodnotu.

3" BANN, David. Polygrafické prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 96-98.
3 Tamtéz, s. 99.
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2.7.2 LAMINACE

Chceme-li finalni vytisk jesté zvelebit, je mozné mu dodat lesk, matnost, tipyt ¢i
patfi¢nou ochranu pomoci laminacnich technologii. Na vytistény produkt se pii tomto
procesu v laminovacim stroji tepelné nanasi vrstva folie se zvolenymi vlastnostmi.
U produktt, kde chceme dosdhnout vysokého lesku se vyuziva acetat celuldzy,
u predméti, u kterych dochazi k fyzickému stresu materidlu napt. ohybanim, se vyuziva
laminace orientovanym polypropylenem. NejtypictéjSim zpracovanim je pak laminace
lesklou a matnou folii. Matn4 folie dodava tiskovindm v zésad¢ predevsim ochranu pted
poskozenim, je vSak paradoxné nachylnéjsi na viditelné odérky a Skrabance, pfedevsim
je-li aplikovana na tmavy podklad. Leskla folie pak dodava produktu patfi¢ny jas

a zafivost. 32

2.7.3 LAKOVANI

Pomoci lakovacich technologii mizeme u danych tiskovin docilit zvySeni lesku,
zdokonaleni vzhledu a vytvoreni patficné textury. Lakovani muze stejné jako laminace
slouzit 1 jako ochrana proti fyzickému poskozeni vyrobku. Tato technologie je vétSinou
aplikovéna jiz na findln€ vytiStény vyrobek, jelikoZz jej ptekryva. Nejcastéji se pouzivaji
laky lesklé a matné, objevuji se ilaky zabarvené. MizZeme se setkat také s parcialnim
lakovanim, které zvyrazituje pouze urcitou ¢ast dokumentu. VétSinou se jedna o text,
ilustrace, fotografie ¢i jiné grafické prvky, které maji byt v navrhu upiednostnény
a zviditelnény. PouZziva se také UV lakovani €i strojové natirani laku. Tyto technologie
Casto probihaji na samostatnych strojich az po vytisknuti dokumentu, nékteré laky vSak
mohou byt aplikovany pfimo béhem tiskového procesu, kde funguji jako dalsi tiskova

barva ve stroji.*?

2 BANN, David. Polygraficka prirucka. V Praze: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-029-7, s. 152-153.
3 AMBROSE, Gavin a HARRIS, Paul. Graficky design: typografie. Zaklady designu. Brno: Computer Press, 2010. ISBN 978-80-
251-2967-8, s. 148.
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PRAKTICKA CAST
3 VOLBA TEMATU

Inspiraci pro volbu tématu jsem hledal ve svém domacim prostitedi a v mych
vzpominkach. Sesbirané ovoce ze stromi nasi zahrady nésledné skonc¢ilo nejen na nasem
stole v buchtach, ovocnych knedlicich ¢i jableéném mostu, ale také v plastovych barelech.
Tam pak né¢kolik tydnt kvasilo, nacez z né€j vznikl velmi siln¢ aromaticky prihledny
produkt. Téma domacich destilati a jejich nevzhledny, neprakticky a chaoticky zpiisob

oznacovani vzbudil mij zdjem o zkoumani a snahu o nalezeni feSeni v této oblasti.

Vyznamnou motivaci pro mé byly i1 kreativné zpracované obaly a etikety, se kterymi se
na denni bazi mizeme setkat na pultech obchodi, zejména pak v sekcich alkoholickych
napoji. Vydobytky modernich polygrafickych technologii totiZz umoziiuji tvorbu
nejruznéjSich specidlnich efektd, barev ¢i tvard a dokazi tak vytvofit dojem elegance,
luxusu a prestize. Jejich fyzické zpracovani tak Casto predstavuje kus uzitého umeéni, které
neni radno opomijet. Obal je zaroven nositelem spousty informaci a plni dillezité funkce,

coz ptedstavuje vyzvu pro jejich zpracovani a ovétreni svych zkusSenosti a schopnosti.

4 CILE

Cilem praktické ¢asti této prace je vytvoreni jednotné série etiket pro nejpopularng;si
destilaty u nés. Nejde vSak o vytvoreni etiket pro jakoukoliv znacku ¢i firmu, nybrz vSak
pro potieby domadcich péstitelti, kteti by si své vyrobky radi piehledné a vizualné
uspokojivé oznacili. ,,Je potupné pro napoj téchto kvalit, které garantujeme pocinaje
ovocem na stromé a nékolikaletym skladovanim destilatii, ho nabizet v lahvich bez
odpovidajictho oznaceni obsahu. “3* U t&chto etiket neni jejich hlavni funkei zviditelnéni
produktu za ucelem zvyseni prodeje, ma predevsim podat alespon zékladni informace
o vyrobku a piesvédCit o jeho solidnosti. Piece jen je lahev spolu s etiketou prvnim
dojmem, ktery plisobi na smysly ¢lovéka pii konzumaci. 3> Ve spousté palenic vam dnes
nabidnou etikety pro vas destilat, chybi zde vSak urcitd moznost personalizace
jednotlivych udaji. Vétsinou obsahuji pouze logo a informace o palenici, nadzev destilatu
a obrazek ovoce. Vizudlni atraktivita téchto etiket také byva diskutabilni a kvalita jejich

zpracovani je kolisava.

3 SKOPEK, Josef. Vyroba destilath z vlastniho ovoce. Ceské Bud¢jovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8, s. 89.
35 Tamtéz, s. 89.
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Vzhledem k ¢asové naro¢nému, peclivému a femeslnému postupu celého procesu vzniku
destilatu  povazuji za neuctyhodné oznacCit destilat nedaplnymi informacemi
a nevzhlednym vytvorem, ktery konzumentovi skryva cely proces jeho vzniku. U etikety
by tak mélo byt mozné upravit jednotlivé udaje jako je rok péstovani ¢i vypaleni,
procentudlni obsah alkoholu, jméno péstitele ¢i logo / ndzev palirny. Mou snahou je, aby
byl tento osobni, femeslny a tradi¢ni piistup k vyrobé domdcich destilati zachycen na
etiketach, které by Cestné prezentovaly narocnou a zdlouhavé provadénou praci, kterd

stoji za vysledkem, ktery mé na samotném konci celého procesu konzument k dispozici.

5 RESERSE

Vétsinu destilatd, se kterymi se bézné setkdme na pultech obchodli a v domécnostech,
spojuje vyobrazeni konkrétniho ovoce. U nékterych se setkdme s ilustrativnim ¢i
kresebnym pojetim, u ostatnich spiSe s fotografickym ¢i realistickym zobrazenim. Najdou
se vSak 1ivyjimky, které pracuji spismem nebo kaligrafickymi prvky ¢i ilustraci
kompletné odosobnénou od konkrétniho druhu ovoce. Nékteré vyuzivaji také zminéné
specidlni tiskové technologie, které¢ etiketu vizualn€ povznaseji — razbu, barevné folie,
parcidlni lak adal$i z moznosti. Design také Casto kreativné pracuje s typografii —
setkdme se s riznymi netradicnimi typy pisem ibéznymi bezpatkovymi a patkovymi
pismy. Miizeme pozorovat také Sirokou Skalu tvari a velikosti jednotlivych etiket ¢i
dokonce tiskl na lahvich. Stejné tak se kreativita promita i do lahvi samotnych, které jdou
typicky ruku v ruce s vytvorenou etiketou. ReserSe se ohlizi za nejznaméjSimi vyrobci
palenych ovocnych destilatli unés, pozornost vSak vénuje itém menSim, jejichz

zpracovani stoji za zminéni.

28



5.1 OVOCNE DESTILATY

ZUFANEK

Obr. 1 Soucasné etikety lihovaru Zufanek (Zdroj: Mediat, 2023)

V nedavné dob¢ si etikety znacky prosSly vyraznou vizudlni zménou, ity ptivodni vSak
povazuji za povedené. Tém, stejné jako soucasné pouzivanym etiketdm, dominoval
jednoduchy design, jehoz hlavnim prvkem je vyrazné pocatecni pismeno kazdého druhu
destilatu. Tento koncept je novym designem posunut vice hravym a dynamickym
smérem, kdy jednotliva pismena piipominaji stuzku. U ptivodnich etiket ocefiuji
pfedevsim Cistotu a technicnost grafického zpracovani ¢i pouZzité pismo se zajimavou
diakritikou. Do sou¢asného designu se také pteneslo i chytfe zpracované logo spolecnosti,
které kombinuje symbol % apismeno Z & prace snespisovnymi nazvy destilatl
koncicimi na pismeno A — slivovica, hruskovica atd. Nové provedeni etiket je, zivé, hravé,
vyrazné barevné a odpovida trendiim soucasného grafického designu. Pro hlavni nazev
vyuziva expresivni a dynamicky font, skrze ktery se proplétd jiz zminéné stuzkové
pismeno. Design funguje také v negativnich verzich, které¢ prezentuji uzralé destilaty

v dubovych sudech. Tento povedeny redesign ma na svédomi studio Little Greta.>¢

3 Rodinny lihovar Zufinek méni design, nové etikety vytvorila Little Greta [online]. 2023 [cit. 2024-03-31]. Dostupné z:
https://www.mediar.cz/galerie-reklamy/rodinny-lihovar-zufanek-meni-design-nove-etikety-vytvorila-little-greta/
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R. JELINEK

Obr. 2 Etikety firmy R. Jelinek (Zdroj: R. Jelinek, c2019)

Pravdépodobné nejznamé;jsi vyrobce destilati u nas. Lahvim charakteristického tvaru,
ktery miize pfipominat pytel sesbiraného ovoce, ve vétSin¢ piipadech dominuje trojice
etiket, z nichZ hlavni je ta prostfedni kulatého tvaru. Vrchni etiketa nese nazev / logo
vyrobce, ta spodni pak pojima o konkrétnich informacich jako je objem, procento
alkoholu, proces vyroby ¢i jiné doplilujici informace. VétSina etiket se pySni zlutou
barvou s jemnym barevnym ptechodem do svétle zluté. Pouzivany typ pisma se lisi
vyrobek od vyrobku, nejcastéji se vSak setkdme s bezpatkovym kondenzovanym typem
nebo patkovym pismem. Hlavni etiketé¢ dominuje ilustrativni vyobrazeni jednotlivych
druhii ovoce, které jiz jednoduse podléhaji dlouholeté zavedené tradici. Mimo ilustraci
a nazvu se etiketa py$ni i datem zaloZeni a mistem ptivodu — Ceska republika a Vizovice.
Tyto lahve jsou dnes jiz vicemén¢ synonymni s produkci palenych destilati u nas a neni
tak divu, ze jejich vizualita zGstava vice mén¢ podobnad, i kdyz se nejspiSe nezatadi mezi
ty vizualné nejzajimavéjsi. V portfoliu vyrobce se setkdme s rozsadhlou Skalou
riznorodych vyrobk, jejichZz design a koncept se podstatn¢ odliSuji od vyse popsanych
etiket — utlé a vysoké sklenice s tmavymi etiketami a zlatym tiskem, obycejnéji vypadajici

lahve s vyrazné retro designem, dvoubarevné stylizované etikety atd.
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TRI STROMY

Obr. 3 Obalové feseni destilatu Tri stromy (Zdroj: Drinkito, 2024)

Design vizualné navazuje na nazev destilatu, v detailnim zobrazeni prezentuje jeden
hlavni, Svestkami obsypany strom, do jehoZz koruny je zanesen ndzev znacky. Na etiketé
se setkdme 1 s dalSimi dvéma, menSimi stromy, stejn¢ jako dvéma holubicemi na vrchu
hlavniho stromu. Za pfijemny povazuji i maly detail Zebtiku, ktery ozivuje jinak centralni
a symetricky motiv. Atypicky tvar etikety spolu s podobné ozivenym hrbolatym
designem lahve pak vytvaii hezky, detailni ale zaroven jednoduchy design, ktery se

v regalech obchodi a policich domacnosti rozhodné neztrati.

MARSEN

Obr. 4 Destilaty znacky Marsen (Zdroj: Wineplanet, 2024)
Nejvyraznéjsim prvkem je ornamentalni symetricky vzor, v jehoz centru je ilustrovany
konkrétni druh ovoce, coz destilaty jakoby obléka do tradi¢niho venkovského zdobeného
kroje. Za ptijemné povazuji moderni vektorové zpracovani spolu s vyraznou a typickou
barevnosti. Osobité a vyrazné je také pouzité pismo, které plisobi poZadovanym tradi¢nim

dojmem ale zaroven i modernim Smrncem.
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ANTON KAAPL
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Obr. 5 Anton Kaapl (Zdroj: Lihovar Anton Kaapl, c2024)

Cisté etiketé na jemném strukturovaném papiru dominuje jemna Gernobila kresba
vétvicky s ovocem, kterou nasledné prekryva barevna silueta ovoce spolu s inicidly
vyrobce. Ten zde neni pfitomen pouze jednou, ale na celé lahvi nejméné tiikrat, takze
opravdu nemate Sanci zapomenout, ¢i destilat pijete. Celou etiketu pak dokoncuji napisy
a udaje v jednoduchém bezpatkovém pismu. Celkové se vSak jedna o elegantni a Cisté
feSeni, na kterém najdeme vydobytky sitotisku na skle, pozlacenou kaligrafickou
autogramiadu vyrobce ale i1 spoustu negativniho bilého prostoru, ktery celému navrhu

doptéava dostatek volnosti.

PONESICKA PALENKA
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Obr. 6 Ponésicka palenka (Zdroj: Lihovar PonéSice, c2024)

Etikety ovocnych destilatti se Spetkou lidského doteku. Jejich nejvyraznéjsSim prvkem
jsoumalované vyjevy s pohledy na krajinu s ovocnym stromem jako centralnim motivem,
pres néjz je ve zlatavém tisku provedeno logo / autogram. Jednotlivé malby jsou pak
barevné ladény k danym druhtim ovoce, stejn¢ tak jsou odliSeny i ovocné stromy. Celou
etiketu pak citlivé dotvari kousek jakoby potrhaného papirku, ktery je nositelem
informaci. Najdeme na ném bezpatkové zizené pismo a také kaligraficky zpracované
slovo palenka. Celkové se jedna o vkusny vyrobek, jehoz etiketu jasné definuje 1 vyrazny

tvar lahve.
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PALIRNA RADLIK

Obr. 7 Palirna Radlik (Zdroj: Palirna Radlik, c2019)

Zcela unikétni pojeti designového celku. Lahvi nedominuji zddné ovocné plody, nybrz
technologické motivy trubek a destilacnich zafizeni na zadni strané tvarové specifické
lahve. Druh ovoce je zde minimalisticky zastoupen pouze barevnym krouzkem u hrdla
a prouzkem na etiketé, kterd je celkove ladéna do Cerné barvy s médénymi akcenty. Spolu
snim se zde vyskytuje ispecifickd odrida Svestek, s ¢imZ se tak Casto nesetkame.
Pomérné pochmurna barevnost a pfili§ obycejné pojeti typografie vsak tomuto navrhu
mirné kazi jinak skvélou povést, chapu vSak diraz na industrialni proces vyroby, ktery se

do vizuality promita.
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5.2 OSTATNI PRODUKTY

Inspiraci pro tvorbu vSak lze Cerpat 1 ujinych vyrobcl a u zcela odlisSnych produkta.
Jejich kreativni feSeni je mnohdy natolik origindlni a nesrovnatelné s vyrobky v oblasti
ovocnych destilatl, ze neni radno pii hledani vlastniho vizualniho zpracovani tuto oblast

ptehlédnout.

TATRATEA

Obr. 8 Obalové feseni Tatratea (Zdroj: Designmag, 2010)

Povedeny redesign obalového feSeni Tatranského caje, kterého se v r. 2010 ujmula
trnavskad agentura Pergamen. Vyslednd podoba lahvi, které samy o sobé nedisponuji
zadnou konkrétni etiketou, u niz bychom se mohli inspirovat, byla nékolikrat za sviij
design lokaln¢ i mezinarodné ocenéna, ¢imz se také vyrobce zaslouzené na lahvi pysni.
Inspiraci pro tvorbu hledali designéti v horském prostiedi, které je s ndpojem od pocatku
spojeno — lahve maji pfipominat tvar termosky s hiejivym napojem, jejich vrsek pak
napfiiklad kolecko u hodinek. Dal§im vyraznym prvkem, kromé samotnych lakovanych
nepruhlednych lahvi, je pak i iniciala pismene T, do které se promitaji folklorni motivy
a tradi¢ni lidové symboly spolu s procentudlnim vyjaddifenim obsahu alkoholu. Zbytek
samotné lahve je Cisté a elegantné typograficky doplnén, jednotlivé napoje celé série jsou

pak nepiehlédnutelné odliseny vyraznou barevnosti.>’

3T IVICA, Campova. Tatransky caj dostal novy obal a néazev TatraTea [online]. In: . [cit. 2024-04-01]. Dostupné z:
https://www.designmag.cz/produkty/13444-tatransky-caj-dostal-novy-obal-a-nazev-tatratea.html
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GAME OF THRONES WHISKY

Obr. 9 Kolekce GoT whisky (Zdroj: The Whiskey Reserve, c2024)
Unikatni série 9 riznych druht whisky, kterd doprovazi 8. sérii legendarniho serialu
Game of Thrones. Kazdé baleni a etiketu, az na jednu vyjimku, zdobi graficky zpracované
ilustrace zvifat a kreatur, které symbolizuji jednotlivé rody. Ty napodobuji tradi¢ni
grafické techniky, podobaji se pak predevsim hlubotiskovym technikdm, ¢imz pusobi
sofistikovang a detailn¢. S takovym zpracovanim, které se inspiruje klasickymi rytinami
¢i lepty se setkdme Castéji 1 u dalSich whisky a rumd, jako jsou napt. Penderyn Rhiannon,

Flaming Pig, The Deacon ¢i Glendronach.

GARAGE22

Obr. 10 Lanyzovy gin destilerie Garage22 (Zdroj: Garage22, 2024)

V portfoliu této prazské destilerie najedeme nejeden vizualné zajimavy kousek.
Standardni produkty znacky podléhaji zavedenému vizualnimu stylu a jsou jednoduse
a Cist¢ zpracovany. Dominuje jim prvek kruhu spolu s bezpatkovym, linkovanym
pismem. Najdou se viak i kreativné&ji zpracované kousky, napt. Spek a kien gin si vtipn&
pohravéd s ilustrovanou podobiznou vysmatého a prostorové objemnéjSiho pana,
Lanyzovému ginu pak dominuje hlavni napis napodobujici zakruty a linie povrchu této
houby, Summer ginu zjednodusené zobrazeni slunce anebo zde najdeme Fiesta gin, ktery
zdobi ilustrace pouzitych ingredienci doplnéné o folklorni motivy. Celkoveé se jedna

o pestrou vizualni podivanou, ze které vy¢nivaji predevs§im vySe zminéné kousky.
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THAT BOUTIQUE-Y RUM COMPANY

Obr. 11 Etikety rumil (Zdroj: That Boutique-y Rum Company, c2018)
Zcela netypicky a vtipné pojaté zpracovani etiket. Lahvim dominuje vypravna ilustrace —
tyto rumy totiz pochazeji z riznych mist, dob a destilerii a na kazdé z lahvi tak mame
ptilezitost pozorovat jiny ilustrovany piibéh, ktery vtipnym zpisobem charakterizuje
dany produkt. Setkame se zde tak s elegantnimi psy v londynském metru, davno
zapomenutym a zchatralym prostiedim trinidadské destilerie a dalSimi unikéatnimi

motivy.

TAMAS ESTATES

Obr. 12 Vinné etikety (Zdroj: 1000 obalovy design, 2008)

Etikety této znacky vina jsou netradi¢né stylizovany do podoby palubniho listku. Pracuji
s atypickym tvarem a perforaci (jako kdyby byl listek oznacen privodc¢im) a celkovy
vzhled ptsobi ru¢nim a urcitym retro dojmem. Za vizualné nejzajimavéjsi a pro mou
praci nejinspirativnéjsi prvek povazuji spodni ¢ast etikety, kde jsou ve stylu psaciho stroje
zaznamenany udaje o produktu — rok vzniku, % alkoholu a objem lahve. Design

zpracovalo studio Michael Osborne Design.*®

3% LESAKOVA, Alice. 1000 obalovy design: nejlepsi napady pro kartony, krabice, tasky a lahve. V Praze: Slovart, 2008. ISBN
9788073911911, s. 247.
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5.3 DOMACI ZNACENI

Pfi oznacovani domaécich destilath miizeme narazit na rizné piistupy k zdznamu
podstatnych informaci. Setkdme se tak s jednoduchymi ruén€ psanymi a lepenymi
listecky s popisy druhu ovoce, roku a obsahu alkoholu, standartnimi samolepkami
z palenic bez jakykoliv konkrétnich udajt, ojedin¢le také s informacemi napsanymi
piimo na lahvi ¢i pouzitim nejriznorodé€jSich zkratek pro konkrétni tidaje danych
destilat. Tyto zptsoby jsou zarucené nejsnadnéjsi a nejrychlejsi cestou, jak vydobytky
své prace oznacit, urCité vSak ne tou nejelegantnéjsi. V mnoha ptipadech nejsou vyrobky
poznaceny vibec, ¢imz pak vznika neidentifikovatelna tekutina nejasného ptivodu. Pti
skladovani se pak ve vétsin€ ptipadl pouzivaji lahve komer¢né vyrobeného a jiz vypitého
alkoholu se Sroubovacimi ¢i korkovymi zavity. Ty jsou v lepSim piipadé alespoil zbaveny
ptvodnich etiket, ani to viak neni stoprocentnim pravidlem. Casto se také jedné o lahve
zavedenych vyrobcd, kteti sva loga lisuji pfimo do skla, coz neni zcela ideédlni pro
prezentaci naSeho vlastniho vyrobku, ale jde o zcela srozumitelnou a ekonomicky
svédomitou volbu. Ve sklepech a domacich barech tak nalezneme destilaty skryté ve skle
vyrobci Bozkov, Cinzano, Tullamore, Aperol Spritz, R. Jelinek, Beefeater apod. Pro
skladovani se zuzitkovavaji i pivodni lahve na vino z ¢irého ba dokonce barevného skla,
v zcela krajnich piipadech se také setkame se znovu uzaviratelnymi lahvemi od piva. Pro
skladovani vétSich objemt destilat pak slouzi sklenéné demizony, obcas jsou také

vyuzivany kovové nadoby a barely.

Obr. 14, 15, 16 Ukazka domaciho znaceni destilati (Vlastni zdroj, 2024)
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6 OVOCNE DESTILATY

6.1 DEFINICE

Ovocné destilaty mizeme popsat jako alkoholicky napoj s obsahem ethanolu ziskané¢ho
vyhradné destilaci zkvaSeného ovoce, ovocné diené, Stavy nebo jejich kombinace
s koncovym obsahem ethanolu nejméné 37,5 %. *° Jedna se o destilat vyrabény tradi¢né
v n&kterych slovanskych zemich po domécku ¢&i primyslovymi zptisoby.*’ V dnesni dobé
se setkdme s pestrou nabidkou variant destilati vyrobenych z riiznych druhti ovoce ¢i

zeleniny, které disponuji cukry, které je mozno pretvofit na alkohol.

6.2 HISTORIE

Zijeme v dobé&, kdy se svét ¢im dal vice presouva do digitalniho prostiedi a dochazi
k zéniku ¢i pfeméné dodnes obycejnych aktivit, femesel a ¢innosti. I tak se zde vSak stale
dodrzuji tradice, které pomahaji uchovavat a predavat kulturni dédictvi nasich predki
z generace na generaci. Mezi jednu z takovych tradic na nasem Uzemi bychom moli
zatadit i péstitelskou vyrobu palenych destilatl, kterd je uz témet soucasti nasi kulturni
identity, a to pfedevsim ve venkovskych oblastech a na vesnicich. Ovocné sady byly vzdy
piinosem potravy, a pro to, co se nespotiebovalo, se muselo najit jiné¢ vyuziti —

nezpracované ovoce se zuZzitkovalo praveé pro vyrobu destilati.

Historie vyroby téchto napojli je u nés tizce spjata s déjinami ovocnaistvi. Ovocné stromy,
které k ndm casto doputovaly ze zemi balkanského poloostrova ¢i arabskych zemi, se
u nas na spousté mist zdarné uchytily. Znalost vyroby alkoholu podobnymi zpisoby saha
az do historie starovéku. Pfiprava takovych napojt byla primitivni — plody ovoce byly
ponechany samovolnému kvaseni, ¢imz vznikal alkohol a po skonceni kvasu se §t'dva pila
bez dalSich uprav. Pfesné zasazeni vyroby koncentrovangjsich lihovin a destilace neni
pfesné znamo — literatura uvadi italské klastery jako prvni mista, kde se destilovalo, jina
tvrdi, Ze jejich vyrobou se zabyvali jiz ve starovékém Egypté. Znalost destilace se do
Evropy donesly z arabskych zemi, kde lékaii béhem 10. a 11. stoleti pouzivali tyto
principy pro destilaci lihu s pfimési rostlin. Prvni pfesny popis destilacniho zafizeni
pochazi pak ze 13. stoleti. Do ¢eskych zemi se pak tyto znalosti dostaly skrze Némecko

a Francii, prvni zminky o jejich vyrobé a konzumaci pochdzeji z pfelomu 13. a 14. stoleti,

3 SKOPEK, Josef. Vyroba destilatd z vlastniho ovoce. Ceské Budgjovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8, s. 104.
4 Ottirv slovnik naucny: illustrovand encyklopaedie obecnych védomosti. V Praze: J. Otto, 1905. sv. 23, s. 395. Dostupné také z:
https://www.digitalniknihovna.cz/nkp/uuid/uuid:b622800-13¢0-11e5-a599-5ef3fcbb22f
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velky rozvoj pak nastal za vlady Karla IV., za jehoZz vlady se hojné¢ péstovala vinna réva,
ktera se pak nechala kvasit a destilovat. V 15. stoleti pali¢i vina ziskavali destilaty ze
zkazeného vina, Spatného i dobrého piva a vinnych kvasnic. V 16. a 17. stoleti se pak
destiluje nejen z piva a vina, ale pravé z ovoce jako byly trnky, hrusky, jablka, jahody,
bezinky a Sipky, k nimz se pfiddvalo koteni, byliny, ovocné stavy, kvéty ¢i dokonce
mouka. Behem 17. stoleti se tyto zkuSenosti rozsitily na Moravu a Slezsko, odkud jeho

obliba pokracovala do Polska a Ruska.*!

V soucasné dobé plati i nadale to, ze alkohol se da vytézit v podstaté z ¢ehokoliv, co
obsahuje cukr. To znaéné¢ omezuje zakon, ktery legdln€¢ omezuje vyrobu destilatu na
pouze tzv. péstitelsky zplisob, coz v praxi znamen4, ze nabyti ovoce musi byt v souladu
se zakonem, destilace musi byt provedena skrze zafizeni k této Cinnosti opravnéném,
skrze kter¢ je pak odvedena prislusna dain a mnozstvi ¢istého lihu vyrobeného za rok je

limitovano. Ani tyto komplikace vsak nijak nesnizuji produkci téchto napoji. 42

6.3 VYROBA

Zdanlivé zékladnim, nejdel$im a nejzdlouhavéj$im procesem vzniku destilatu je péce
a starostlivost o ovocny strom. Jedné se o krok, do kterého se promitd spousta okolnosti
(Cas, povétrnostni podminky, lokalita, zavlaha, slunecni svit atp.), které maji zasadni vliv

na kvalitu vysledného produktu, zejména na jeho chut’ a vini.

B¢hem nasledného sbéru ovoce je pak dulezité postupovat tak, aby nedoslo
k znehodnoceni jeho kvality. Hlavni je zralost a nezkazenost ovoce, spravné technika
¢esani jednotlivych druhi ovoce a uréeni spravnych kust pro kvas. Pro ten pak plati

obecn4 pravidla tykajici se &istoty plodu, obsahu pecek, kvality ¢i uleZelosti ovoce.*’

Kvaseni je proces, diky kterému z ovoce ziskavdme alkohol. Ovoce je nasbirano
a rozmé¢lnéno do kvasné nadoby, ve které pak probiha anaerobni rozklad cukri za vzniku

ethanolu (alkoholu) a oxidu uhli¢itého. 44

Y 'DYR, Josef. V¥roba slivovice a jinych palenek. 3., preprac. vyd. Praha: Maxdorf, 1997. ISBN 80-85800-53-5, s. 12—13.
42 SKOPEK, Josef. Vyroba destilatd z vlastniho ovoce. Ceské Budgjovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8, s. 7-8.

4 Tamtéz, s. 41-42.

“DYR, Josef. V¥roba slivovice a jinych palenek. 3., preprac. vyd. Praha: Maxdorf, 1997. ISBN 80-85800-53-5, s. 56.
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Koncovym krokem pii vzniku palenky je faze destilace. Ta probihd v palenicich, kam

o o v TR , P , 45 . P sy
péstitel muze dovézt jiz piipraveny kvas nebo pouze sesbirané ovoce.” Destilaci se jiz
alkohol nevyrédbi, pouze zvysSime jeho koncentraci spolu s odpovidajicimi chutovymi
a aromatickymi vlastnostmi. Jedna se o proces rozdélovani smési latek o riznych bodech
varu, pomoci ¢ehoz se zbavujeme nezadoucich latek a extrahujeme konzumni ¢ast

destilatu.*®

Takto vyrobeny destilat pak projde fedénim na pozadovana objemova % alkoholu tak,
aby byl pfizplisoben chutim a toleranci vysledného konzumenta. Ta probihéd ihned po
destilaci a fedi se destilovanou, pramenitou ¢i balenou vodou. Na vysledné vlastnosti
muze mit vliv ijeho dalsi uskladnéni, jelikoz v destilatu stidle dochazi k latkovym
proménam. Tim miZeme dale ovlivnit jeho chutové ¢i vzhledové vlastnosti, ¢ehoz lze

docilit napf. vétranim, zranim nebo pouzitim dievénych sudi. 4’

Tento zestrucnény popis vzniku vyroby slouzi jako jeden z hlavnich inspiracnich zdroji

pro praktickou ¢ast a je zasadni pro pochopeni zpracovavaného tématu.

45 SKOPEK, Josef. Vyroba destilatd z vlastniho ovoce. Ceské Budgjovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8, s. 7-8.
4 Tamtéz, s. 65—68.
47 Tamtéz, s. 79-84.
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7 PODSTATNE INFORMACE ETIKET

Jelikoz se v této praci nejedna o priimyslove a komeréné vyrabény destilat, miizeme si na
etiketé odpustit nékolik povinnych informaci, které by jinde byly potieba. Mezi né patii
predev§im prvky, které pomdhaji zdkaznikovi s vybérem ¢i s usnadnénim nakupu
samotného, jako jsou kalorické tabulky, ¢arové kody ¢i jiné informace, které musi bézni
vyrobci uvadét. Pro etikety domdcich destilatti jsou nejpodstatnéjsi nasledujici udaje,
které by na etiketé domaciho produktu nemély chybét a jsou stézejni pro informovanost

pestitele a konzumenta:

- Druh — zceho je dana pélenka vyrobena. VétSinou se setkdme s obecnym
nazvoslovim druhu ovoce (slivovice, hruskovice, merutikovice...), nékdy vSak
muze byt pfitomen i tdaj o odrade ovoce (napf. slivy karlatka).

- Vyjadreni objemu alkoholu — na kolik procent je dany destilat nafedén.

- Rok sklizné — tento idaj byva Casto pfimo umérny datu vypaleni, jehoz podstata

je vysvétlena nize.*®

Naésledujici udaje sice nejsou jiz t€émi hlavnimi, povazuji vSak za ptihodné, objevi-li se

na vysledné etiketé.

- Signatura péstitele — pro to Casto na etiketach neni prostor, vétSinou totiz vime, od
koho destilat pochézi, povazuji v§ak za chybné tento udaj nezaznamenat, jelikoz
muze lahev upadnout v zapomnéni a jejiho ptivodu se jiz nedopatrame.

- Objem — udaj dulezity zejména pii skladovani ve vétSich objemech destilatu.
U mensich lahvi vétSinou dokézeme poznat, o jakou velikost se jedna — ve vétSich
o vysledném objemu destilatu.

- Datum vypdleni — datum vypaleni je indikativni zejména nechavame-li destilat
jeste napt. par let dozrat. Je vSak dobré mit piehled o tom, kdy a kolik toho bylo
vyrobeno.

- Udaje o palirné — lokace, nazev nebo logo.

4 SKOPEK, Josef. Vyroba destilatd z vlastniho ovoce. Ceské Bud&jovice: Dona, 2003. ISBN 80-7322-045-8, s. 39.
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8 TVORBA ETIKET

8.1 HLAVNI MOTIV

Cely proces tvorby pro mé zacal reSersi, brainstormingem a vypisem slovnich asociaci
k danému tématu. Po mensi exploraci této oblasti jsem doSel k zadvéru, ze kreativni pole
zvolen¢ho tématu je zna¢né¢ omezené pireddefinovanymi aspekty, které musi etiketa
obsahovat, aZze hledat vlastni vizudlni pojeti bude v takto Uzkém rozsahu bude

komplikovanéjsi, nez se zprvu mohlo zdat.

domaci

slivovice
DoOs®®@

Rak Misto %

Obr. 17 Prvni navrhy, minimalisticka vektorova stylizace (Vlastni zdroj, 2024)

Zcela prvotni navrhy se nesly vduchu jednoduchosti aprice s geometrickymi
a vektorovymi formami a symbolikou motivii. Uz zde se zacala do procesu promitat
mySlenka zpracovani vzniku destilatu jako urcit¢ho piibeéhu. U tohoto navrhu je jeho
zpracovani pojato zastupnymi symboly / piktogramy, pficemz kazdy z nich zastupuje
jednu z fazi procesu vyroby destilatu. Cely navrh vsak vizudlné piisobi ptilis meékkym
dojmem, ktery se ke zvolené tématice nehodi. Ikony nemusi byt dostate¢né pochopitelné
a také celkovy tvar etikety, aC zajimavy, je pfili§ atypicky. Jednotlivé piktogramy ovoce
pusobi také ptili§ jednoduchym dojmem, ktery by mohl byt asociovan napt. s ovocnymi

dzusy, coz neni zcela vhodné.

L X 1ok -

Obr. 18 Stylizace piib¢hu procesu vyroby (Vlastni zdroj, 2024)

42



.....

jako se samostatnymi ilustracemi, pficemz zde vznikla myslenka na vytvoteni série uvnitt
série, kdy by pro jeden druh destilatu vzniklo celkové pét etiket. Tento koncept mi ptiSel
zajimavy, avsak ponékud limitujici, pfedev§im z toho divodu, ze by cely piibéh byl od
sebe odd¢len a limitovan na to, Ze se pokazdé objevi vSech 5 lahvi pohromadg¢. Jednotlivé
ilustrace by tak postradaly pokra¢ovani ¢i zaCatek a cely koncept by tak postradal kontext.
Préace s jednoduchymi vektorovymi formami opét neni viibec vhodna a pfipomina ovocné

dzusy ¢i détskou stravu jesté vice nez prvotni navrh.

N ‘ P MeruhKovica
poVv ¥ [

A A AAAA

Obr. 19 Inspirace folklérnimi motivy (Vlastni zdroj, 2024)

V ramci navrhovani se také nabizela moZnost prace s ur¢itymi folklornimi motivy a rastry
inspirovanymi tradi¢nimi kroji ¢i ornamentalistikou venkovskych chalup, které by
destilaty zasadily do jejich typického prostiedi. Inspiraci pro tento navrh jsem také hledal

u znacky Marsen, kterd pracuje se zrcadlenymi motivy folklornich prvka.

MERUNK@VICE @owce

Obr. 20 Prace s nahrazenim casti slova (Vlastni zdroj, 2024)

43



Nékteré navrhy si také pohravaly se slovnimi hiickami, kde je pismeno O ve slové
merunkovice nahrazeno piktogramem ovoce ¢i kde piktogram zcela nahrazuje nazev
ovoce aje doplnén pouze o koncovku nazvu — ice. Tyto ndvrhy mi pfiSly vtipné,
postradaly vSak hlubsi vyznam, zajimavéjsi vizualni zpracovani a nemély pro mé piilis

potencial pro dal$i rozvoj konceptu.

SRe\Idl  SLIUOUICE

Obr. 21 Navrh stylizace etiket (Vlastni zdroj, 2024)

Tento koncept zcela opousti princip zachyceni procesu, pfinesl vSak zcela nové napady
do tvorby. Vyobrazeni Svestky miize vzdalené pfipominat klasické grafické techniky,
zejména pak rytinu. Typografie navrhu se pak odviji z ostrych hran stylizace a také se

castecné inspiruje ¢eskou historii a gotickou tradici ¢i historii vyroby.

Obr. 22 Inspirace grafickymi technikami a postup stylizace (Vlastni zdroj, 2024)

Spousta etiket napfi¢ trhem je inspirovéana tradicnimi hlubotiskovymi technikami leptu,
rytiny ¢i mezzotinty. Stylizovat hlavni motiv timto zptsobem v digitdlnim prostfedi jsem
se snazil uplatnit na skicu ilustrace, ktera do siluety dané¢ho ovoce komponuje cely ptibch
vzniku destilatu. Pocatecni inspiraci pro mé¢ byly rytiny a sucha jehla, jejichz jemné tahy

by vsak v kompaktnich rozmérech etikety zcela zanikly a nebylo by mozné je rozpoznat.
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Tato zékladni stylizace pak byla nasledné n¢kolikrat zjednodusSena a ptetransformovéana
do rtiznych podob, které vSak pokazdé vedly k podobnému vysledku — nekonkrétnosti

jednotlivych linii a tim i necitelnosti ilustrace.

Tento pfistup mé vsSak dovedl k navratu o krok zpét, kdy jsem se ivzhledem
k nepiehlédnutelnym asociacim k tématu (ovoce — ovocny strom — dfevo) rozhodl
inspirovat pravé technikami dfevorezu a dfevorytu, tedy technik tisku z vysky. Znacnou
inspiraci mi byla také Ceskd grafika, napt. ostrd geometricka stylizace v tiscich Josefa
Capka. Stylizace byla zpo&atku stale piilis sloZitd a ne¢itelna, nebylo mozné od sebe jasné
odlisit jednotlivé komponenty ilustrace. Postupnym zjednodusenim a upravami v tazich
se vSak povedlo najit idedlni pomér, pii kterém tahy a jednotlivé tvary byly dostatec¢né

viditelné i v drobnych velikostech, se kterymi se na etiketé musi pocitat

Obr. 23 Uprava finalni stylizace (Vlastni zdroj, 2024)

Prvni kompletni ilustrace, i pies jasnou rozpoznatelnost jednotlivych prvki vsak ptsobila
prili§ linedrné a plose, kvili cemuz vysledna podoba ovoce nepusobi pfili§ vyraznym
dojmem, ¢astecné se ztraci v kvantité bilého prostoru okolo a neni tak ustfednim motivem
etikety. Z tohoto ditvodu doslo jesté k dalsi upravé, kterd umocnila dojem a podobnost
s klasickymi grafickymi technikami. Ilustrace se tak zacala skladdat nejen z linii ale
1 vétSich barevnych ploch, které vyplnuji oblast stinli, utvari vétsi dojem prostorovosti

a vznika tak podstatny kontrast, ktery z ovoce ¢ini tstfedni prvek.
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Obr. 24 Vysledné jednobarevné ilustrace ovoce (Vlastni zdroj, 2024)

Vysledny navrh komponuje celkovych Sest fazi vzniku destilatu (vliv pfirody, péce
o strom, sbér, kvaseni, destilace a degustace) do urcitého cyklu / kolobéhu, ktery probiha
kolem negativnich prostori uprostied symbolizujicich jadro daného ovoce ave
vysledném zpracovani utvaii siluetu daného ovocného plodu, z néhoz je destilat vyroben.
Hustota jednotlivych prvki je zde umyslnym prvkem, ktery ve vysledku pomahé utvofit
tvar ovoce. Jednotlivé komponenty ilustrace tak na prvni pohled ¢i pii pohledu z dalky
zustavaji skryty a odkryvaji sviij hlubsi potencial az pti bliz§Sim, konkrétnim a osobnim

nahlédnuti.

Vyslednou sérii etiket, kterd zpracovava Sest nejznaméjSich destilatii u nas (slivovici,
hruskovici, merunikovici, jablkovici, tfeSiiovici a mirabelkovici), od sebe pomaha odlisit
nejen tvar ovoce, ale tak tvar jeho jadra. Jelikoz si jsou obrysy jednotlivych druhti ovoce
n¢kdy velmi podobné, kromé barevnosti tak jadro miize pisobit jako jasny odliSovaci
prvek, ktery zaroven dodava posloupnost ¢teni ilustrace po sméru hodinovych rucicek
a charakterizuje tak cely kolobéh vyroby domaciho destilatu. Nejvyraznéjsi zménou vici
pivodnimu tvaru ovoce proslo jablko, které je z ¢asti ukousnuto, a to z divodu lepsi

rozpoznatelnosti od ostatnich druht.

Jednotlivé ilustrace, i kdyZ v principu zachycuji stejny piib&h a mysSlenku, bylo nutné
individualné ptizpisobovat jednotlivym tvariim, a tak prvky nejsou zcela totozné jako na
ostatnich etiketadch, nékteré¢ vSak v zakladu ziistavaji podobné. Nejvyraznéjsi zménou
kazdé etikety je ovocny strom, na kterém dané ovoce roste. Casto se také méni podnebi —
tvary slunci a mrakl. V né€kterych ilustracich jsou také symbolicky zakomponovany mé
osobni zkuSenosti a vzpominky spojené s danym ovocem apomdhaji doplnit jinak
prazdny prostor. Jedna se napt. o hejno Spackd, traktor skryty za stromy, meruikové
kolace, krtinec, plachta se sesypanym ovocem ¢i Spendlik. Minimalnim detailem se pak
nasledné¢ ilustrace odlisuji jeste na lahvich zastupujicich degustaéni ¢ast procesu, kde jsou

na jejich etiketach zaznamenéna pocéatecni pismena vyrobeného destilath.
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8.2 TYPOGRAFIE

Pro utvofeni vizualn¢ kompletniho celku je potieba volba spravného typu pisma. Text je
nejvyznamnéjS$im nositelem informaci v naSem svété aneni radno podceiiovat jeho
informacni, a predevsim pak také vizualni hodnotu. Dtlezité bylo, aby vybrany typ pisma
dostateéné¢ korespondoval a adekvatné doplioval hlavni ilustraci ve tvaru ovoce
a zachoval si dostate¢nou ¢itelnost pii pouziti i v malych velikostech. Pro pouziti na ¢eské
nazvy destilatld je také podstatné, aby disponoval kompletni sadou diakritiky. V rdmci
tvorby jsem experimentoval s nejriznéjSimi druhy pisma, které vSak pfili§ nesouznivaly

s hlavnim motivem ¢i nedisponovaly praveé ¢eskou diakritikou.

Slivovice Slivovice Slivovice Slivovice
Hruskovice Hrushovice  HruSkovice  Hruskovice
Merunkovice Meruiliovice Meruikovice Merunkovice
Responder P Book [bandurNew  Ferryman Jubilat

Obr. 25 Vybér pisma (Vlastni zdroj, 2024)

Pismem pouzivanym ve finalnim navrhu je Fakir Pro pochézejici z dilny pismolijny
Underware. Hlavni napis je vysdzen kapitdlkami fezu Fakir Pro Regular Small Caps.
Tento fez je dale pouZzivan v jeho neupravené verzi i pro dalsi dopliujici texty. Jedna se
o pismo, jez muze pfipominat gotické rukopisy ¢i skripta, zachovava si vsak dostatecné
moderni a originalni vzhled. Ostré hrany a diagonalni serify pak hezky koresponduji se
stylizaci hlavniho motivu. Toto pismo je dostupné k pouZiti pod licenci Adobe Creative

Cloud a dostupné na strankach pismolijny.

Slivovice SLIUVQUICE
Hrugkovice HRUSKOVICE
Merunkovice MERUNKOUICE

Fakir Pro Regular FAKIR PRO REGULAR SMALL CAPS

Obr. 26 Vybrané pismo Fakir Pro (Vlastni zdroj, 2024)
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8.3 ROZVRZENI, TVAR A FORMAT ETIKETY

Vysledna etiketa obsahuje nasledujici prvky:

volny prostor pro signaturu péstitele,
- nazev ovocného destilatu se slovem domaci,

hlavni motiv — ilustraci,

- informace o daném destilatu — obj. alkoholu, rok a misto vzniku, datum vypéleni

nebo Udaj o palirné a také indikaci objemu.

Ty jsou na etiketé uspotadany v jasné€ strukturovaném systému, pfi¢emz nejvyraznéjSim
prvkem je ilustrace motivu ovoce, kterd je centralné umisténa. Druhou dominantni
polozkou je ndzev samotného destilatu, ktery je umistén v horni ¢asti etikety. V prostoru
nad nim se nachézi slovo domaci a vySe pak pomoci horizontalni dé€lici ¢ary vznika
prostor, ktery umoznuje dopsani jména ¢i signatury péstitele. V prostoru pod hlavnim
motivem se pak nachazi oblast pro zapis dalSich informaci — mista vzniku, data vypaleni
/ informacich o palirné a objemu. Stejné jako v horni casti etikety se zde objevuje
oddé€lovaci ¢ara, pod kterou se informace zapisuji. Ta slouZzi pro udrzeni struktury designu
a jako dalsi vizualni a barevny prvek. V prazdném prostoru okolo ovoce se na levé strané
nachdzi misto pro zapsani objemu alkoholu, na pravé stran¢ je pak prostor vyhrazen pro
udaj o roku vzniku destilatu. Tyto tdaje jsou ohrani¢eny hornimi a spodnimi zuzujicimi
se liniemi, které svym roztiepenim kopiruji styl hlavni ilustrace a vizualn¢ ptfipominaji

vetvicky ovocného stromu.

Obr. 27 Finalni rozvrzeni jednotlivych etiket (Vlastni zdroj, 2024)

Tvar etikety byl zna¢né variovan v procesu tvorby, pro findlni podobu byl vSak zvolen
tvar obdé¢lniku, pfi¢emz vrchni hrana je uprostfed vyvySena, ¢imZ vznikd nejen prostor
pro signaturu, ale také tvar domecku, ktery si pohrava s myslenkou, Ze destilat pochazi

z domdciho prostiedi.
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U formatu etikety je pak dulezité zvolit spravnou velikost, kterd bude dostatecné
reprezentativni na riznych velikostech pouzitych nadob. Rozméry vysledné etikety jsou
ptiblizné¢ 70 mm x 100 mm, coz vytvaii potiebny prostor pro dopsani vSech informaci
o destilatu a dava dostatecné vyniknout detailnimu ustfednimu motivu. Etiketu je vSak
mozno jednoduSe upravit a pfizptsobit ostatnim formatim a v pfipadé potieby ptidat
udaje ¢i jej nékterych prvki zcela zbavit. Tento format je dulezity také pro uspornost
navrhu, ktery se do jednoho archu A4 vejde osmkrat a je jednoduSe piizpusobitelny pro
pfediezany format etiket 74 mm % 100 mm. Vytistény materidl tak pti ofezu produkuje
minimalni odpad, pfi pfizplisobeni tvaru etikety a rozvrzeni designu do formatu zminéné

standardni etikety jsou ofezy zcela eliminovany.

8.4 BAREVNOST

Barevné zpracovani je jednim z nejvyraznéjSich prvkl celého névrhu, ktery pomaha
jednotlivé etikety od sebe vyrazné odliSit a prifadit je ke spravnému druhu ovoce, ze
kterého néapoj vznikl. Barevnost se tak Ccist¢ logicky inspiruje charakteristickym
zbarvenim kazdého druhu. Vysledné barevné pojeti kazdé etikety se sklada ze tii odstinu,
pfi¢emz ve vétSing€ piipadl je nejtmavsi odstin pouZzivany v typografickych prvcich a pii
zvyraznéni obryst jednotlivych plodi ovoce, stiedni tony zvyraziuji usttedni ilustrativni
motiv a nejsvétlejsi odstin vypliuje strukturalni a dekorativni prvky etikety jako jsou
oddélovaci linie ¢i vrzeny stin podtrhujici hlavni népis. Vyjimku tvoii etikety
mirabelkovice, meruiikovice a jablkovice, kde je s barvami pracovano lehce odliSnym

zpusobem, stale vSak se stejnym zdmérem.

Obr. 28 Zvolena skala barev (Vlastni zdroj, 2024)
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8.5 LAHVE, MATERIAL A POUZITA TECHNOLOGIE

Zékladni podminkou na lahve ovocnych destilati je pfedevSim jejich zdravotni
nezavadnost, proto je nejvhodnéjsi a nejtypictéjsi vyuzivani sklenénych lahvi, typicky

téch, které jsou jako destilat prithledné.

Jak bylo jiz zminéno vySe, pfi skladovani destilati se vétSinou sejde vice raznorodych
lahvi. Pfi ndvrhu etiket je tak potfeba myslet na to, aby zde byla moznost aplikovat je na
vice tvarl, objemu a forem lahvi. Pro prezenta¢ni Gcely této prace a celistvost zpracovani
jsem vSak vybral i idedlni lahev, ktera vizualné souzniva s navrzenymi etiketami. Nadoba
Zadig znaCky Saverglass nejtypictéjSiho objemu 0,7 L je vyrobena z Cirého skla
a disponuje Sroubovacim uzdvérem pro snadnou manipulaci, udrzbu a dlouhou
trvanlivost. ZuZenim lahve smérem k hrdlu pak kopiruje horni hranu etikety ve tvaru

pomysiného domecku.

Pti vybéru materialu pro vysledné etikety bylo potfeba myslet na jednoduchou aplikaci
a odinstalaci, stalost a odolnost materidlu a v neposledni fad¢ také na jeho estetické
hodnoty. V procesu tvorby tak bylo otestovano né€kolik druhii papiru a na zéklad¢ jejich
barevnych vlastnosti, struktury, dostate¢né gramaze a také schopnosti pfijimat tiskovou
barvu v dostatecné kvalité¢ byl vybran idedlni material. Pro vyslednou sérii etiket byl
zvolen jemné texturovany bily papir, jez svym povrchem piipomind papir akvarelovy. To
vyslednému produktu dodava patficny dojem exkluzivity, je piijemny na dotek
a zarucuje, ze design zlstane vizualn¢ konzistentni s ohledem na nejriznéjSich podminky
a prostfedky, které ma dany péstitel aktudlné k dispozici. Design a vybér daného
materidlu je tedy koncipovan tak, aby byl snadno vytisknutelny ina obycejnych
kancelarskych tiskarnach a eliminoval potifebu pouziti sofistikovanéjsich tiskovych
strojii, byl stdle dostatecné kvalitni ipfi pouziti levnéjSich materiali a byl co
nejpodobnéjsi origindlnimu navrhu i na béZznych ¢i alternativnich samolepicich papirech
(lesklych, matnych, strukturovanych...). Pii tvorbé bylo také potieba vymyslet, jak
vybrany materidl uchytit na povrch sklenénych lahvi. Jako nejpraktictéjsi a nejjednodussi
feseni vzesSlo pouziti oboustranné samolepici folie, kterou je mozno aplikovat na celou
plochu vytisténého forméatu A4 anasledné jej dle potieby natfezat. Dostupngjsi, ale
problematictéjsi, mize byt také pouZziti oboustranné lepici pasky, alternativou pak tisk na

pfimo na samolepici archy.
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Obr. 29 Vybér materidlu, testovaci tisky (Vlastni zdroj, 2024)

Vzhledem k vySe uvedenym divodim jsem se pro vysledny produkt také rozhodl
nevyuzit zadnou ze specialnich tiskovych technologii, a to i ptes to, ze by se zde vyuziti
nékterych z nich nabizelo. Zahrnoval-li by navrh napf. zlaceni, raZbu ¢i parcialni lak, tzv.
po domacku vytistény navrh by ptsobil oproti ptivodnimu navrhu ménécenné. Prave
proto je pro tisk etiket vyuzito digitalnich tiskovych technologii, kterymi dnes disponuje
skoro kazdd domdacnost. Jedna se o finan¢né nendro¢ny a lehce dostupny zplisob tisku,
ktery disponuje dostateCnymi kvalitami pro zachovani v§ech detailli a je schopen diistojné

prezentovat navrzené zpracovani.

Obr. 30, 31 Vysledna série etiket na vybranych lahvich (Vlastni zdroj, 2024)
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9 DOPLNKOVA TISKOVINA

Doprovodnou tiskovinou k této praci je tzv. péstitelsky zapisnik. Jedna se o urcitou formu
deniku ¢i zaznamniku, ktery slouzi jako misto pro uchovavani nejriznéjsich informaci
ohledn¢ péstitelova dila, je vSak zaméien predevSim na sbér ovoce pro konzumaci
a vyuziti v destilatech. Tyto informace se ¢asto jednoduSe zapominaji, je potieba si na n¢
sloZité rozpomenout ¢i je dohledavat, coz uz €asto neni ani mozné. Cilem této tiskoviny
je vytvofit uceleny a ptehledny prostor pro zaznam takovych informaci, aby byly
jednoduse dohledatelné a systematicky zorganizované. U tohoto dokumentu je

vvvvvv

prostorem pro zapis jednotlivych informaci. Brozura obsahuje nasledujici informace:

udaje o péstiteli, o lokaci pozemku a prostor pro dodatecné informace,

- orientaéni plan pozemku, prostor pro jeho nékres a legendu,

- ptehled o vysazenych stromech, o vSech druzich a odriidach, zdznam jednotlivych
let vysadby, kvantitu, pro ulehceni orientace v deniku, pldnku ¢i a redlném svéte
pak obsahuje iprostor pro orientac¢ni Cisla ¢i okénko pro barvu konkrétniho
stromu,

- Udaje vztahujici se k péci o sad, zaznamy nestandardnich ¢i naléhavych informaci
a poznamek (zastiihavani stromkli, pouziti chemikalii, nemoci, ptirodni
katastrofy atd.),

- informace o sbéru — druh, datum, dané stromy, kvantitu a poznamky o sbiraném
ovoci,

- informace o kvasu — druh, datum, dobu kvaseni, ¢islo kvasu a prostor pro dalsi
poznatky,

- informace o destilaci — druh destilatu, datum vypaleni, palirna, vysledna kvantita,
udaje o uskladnéni a prostor pro dal§i poznamky (napt. ohledné dalSiho zrani,
odvétravani, konzumace atd.),

- prostor pro dals$i poznamky, jelikoz vySe uvedenad kritéria a formy nemusi byt pro

veskeré potieby péstitele dostacujici a je dobré pocitat s budoucim rozvojem.

Tyto informace jsou zpracovany do piehledné brozury, kterou je mozné pouzivat jako
fyzickou tiskovinu nebo vyuzivat jeji moznosti v digitalnim prostiedi, které je
mnohonésobné flexibilngjsi a nabizi nekone¢ny prostor pro libovolné rozsifovani tohoto

zapisniku. TiSténa podoba zapisniku pracuje s formatem AS, ktery je dostate¢né
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prehledny a stale skladny. Jeho vizualni zpracovani je ¢asteéné postaveno na designu
etiket — vyuziva vizuality roztfepanych linii a taktéz uziva stejného pisma Fakir Pro.
Obalku tvoii zvétSené ilustrace ovocnych stromd, stejné jako vyrazny napis zasazeny do
napodobeniny pfibité dievéné desky. Ten se promita také na kazdé zalozkach jednotlivych

sekci a v hlavicce kazdé stranky, kde je napis doplnén o ilustraci piejatou z motivu etiket.

Zaznamnik je vytiStén a poskladén do desek s krouzkovou vazbou, coz dodédva flexibilitu
a moznost libovolné ptidavat ¢i odebirat jednotlivé listy dle aktudlni potieby. Je také
moznost svazat listy do obycejné krouzkové vazby auchovavat tak informace dle

jednotlivych let.

Obr. 32, 33, 34, 35 Péstitelsky zapisnik (Vlastni zdroj, 2024)
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ZAVER

Bakalaiska prace zkoumd tématiku ovocnych destilatli, obalového designu
a polygrafického primyslu a zjisténé poznatky aplikuje v praktické ¢asti pii tvorb¢ etiket
pro potieby domacich pdstiteld v Ceské republice. Vyslednda podoba vychézi
z prizkumné reSerse, ktera hledala inspirativni zdroje na trhu a v domacim prostiedi,
charakterizovala je akonstatovala jejich klady azapory. Vychazi také ze
ziskanych teoretickych poznatkli o obalovém designu, jeho funkcich a jednotlivych

komponentech grafického zpracovani.

Proces tvorby prosel znacnym vyvojem, pii kterém bylo prozkoumano né¢kolik cest
a moznosti daného feSeni. Vysledna podoba splituje pfedem vymezené cile a respektuje
zadani. Prace dale rozviji koncept individualizace pftistupu k péstitelstvi a jeho
oznacovani ve form¢ zdznamniku, ktery umoziuje tvorbu peclivych zdznami o praci
v ovocném sadu. Vysledna série etiket je vyraznd, vizualné jednotnd, osobité zpracovana
aotevira dvefe moznostem dalSiho rozpracovani pro dal§i destilaty. Inspiruje se
femeslnym procesem vyroby destilat, ceskou historii a klasickymi grafickymi
technikami tisku z vysky, jejichz vlastnosti a stylizaci aplikuje pii praci v digitalnim
prostfedi. Prezentuje také hotovy produkt, ktery predvadi komplexni obalové feSeni

véetné lahve, materidlu etikety a zptisobu uchyceni.

Findlni etikety bych déle rad nabidnul lokalnim péalenicim v mém okoli jako propagaéni
produkt, ktery mohou distribuovat mezi své zdkazniky. Je mozné je také dale
personalizovat dle konkrétnich potfeb palenice. Tiskové soubory a motivy budou také
voln¢ ptistupné ke staZzeni na digitalnim lozisti pro potieby domacich péstitelit kdekoliv
v zemi. ZvétSené ilustrace jednotlivych druhii ovoce mohou svymi estetickymi
hodnotami slouzit také jako dekorativni tisky, napt. do prostori palenic, sklepti, skladl ¢i

domacnosti.
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