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Statisticka analyza preferenci ve spotiebé piva v okrese
Klatovy

Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva preferencemi spotiebiteld piva v okrese Klatovy. Cilem
prace je analyza preferenci pomoci dat nasbiranych vlastnim marketingovym vyzkumem,

ktery byl realizovan pomoci dotaznikového Setfeni. Sbér dat probihal zacatkem roku 2017.

Prace se skldda ze dvou ¢asti. V prvni Casti jsou teoretickd vychodiska, ve kterych jsou
pomoci odborné literatury popsany metody marketingového vyzkumu, sbéru dat a tvorby
dotazniku. Dale jsou zde uvedeny faktory, které ovlivituji chovani a rozhodovani
spotiebitele pii vybéru a nakupu piva. V této Casti je také obecnd charakteristika piva,
vyroby piva véetné surovin pro jeho vyrobu, nejznidméjsich pivovarii v Ceské republice

a regionalnich pivovart v okresu Klatovy.

Druha c¢ast prace se sklada ze statistické analyzy dat ziskanych pomoci dotaznikového
Setteni. Dotaznik byl nejprve vyhodnocen a poté byly testovany vytvotfené hypotézy

zévislosti 7 faktorti ovliviiujicich spotiebu pomoci programu Statistica.

U vétSiny ze 7 faktora, které ovlivituji spotiebitele byla prokazana alesponi jedna zévislost,

kromé¢ vlivu vzdélani. Z 66 hypotéz byl prokazan statisticky vyznamny vliv u 12 z nich.

Klicova slova: pivo, dotaznik, marketingovy prazkum, statistickd analyza, preference,

spotieba, hypotéza, Klatovy, region



Statistical analysis of beer consumption on preferences
in the district Klatovy

Abstract

This bachelor thesis deals with preferences of the beer consumers in Klatovy district. The
goal of this thesis is to analyse the preferences using data collected in my own marketing
research which was in the form of a questionnaire. The data collection took place in the
beginning of 2017.

The thesis consists of two parts. The first part contains the theoretical basis in which the
methods of the marketing research, the data colection and the questionnaire creation are
described using professional literature. Furthermore, factors which affect the consumer's
behavior and decision-making in the process of a beer purchase. This part also contains
general characteristics of beer, the beer production including raw materials used for beer
brewing and the most famous breweries in Czech Republic and local breweries in Klatovy
district.

The second part consists of statistical data analysis collected by a questionnaire. The
questionnaire had been evaluated first and then the created hypothesis of relations among 7
factors which influence the consumption were tested using the Statistica program.

For most of the seven factors at least one relation was proved except the influence of

education. A significant statistical influence was proved for 12 out of 66 hypothesis.

Keywords: beer, questionnaire, marketing research, statistical analysis, preferences,

consumption, hypothesis, Klatovy, district
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1 Uvod

Historie piva se piSe jiz od starovéké Mezopotamie. V Ceskych zemich se prvni zminka
0 tomto napoji objevuje kolem roku 993. Pivo je jednoznacné nejoblibenéjSim napojem
v Ceské republice a ma zde svou hlubokou tradici a bohatou historii. Co se ty&e spotieby,
jsou Cesi kazdoro¢nd na prvnim misté v Evropské unii. Ro¢né vypiji ¢esti konzumenti az
146 litrh piva na obyvatele. Velkou tradici v Ceskych zemich ma také vyroba piva
a pivovarnictvi obecné. Pivo se vyrabi ze tfech zakladnich surovin, a to chmele, sladu
avody. Ceské pivo, piredevdim plzefiského typu, je znamé po celém svétd. Spotiebitelé
piva jsou ovlivilovani riznymi faktory a vlivy, které vyznamnym zpusobem pusobi
najejich preference pii vybéru a spotiebé piva. Aby pivovary byly schopny uspokojit
veskerou poptavku ze strany spotiebiteld, mély by provadét pravidelné a kvalitni
marketingové vyzkumy, které napomahaji ptizpusobit jejich nabidku poptavce spotiebitelil

a dosahovat tim tak vétSich zisku.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalai'ské prace je analyza preferenci spotiebiteld piva v regionu Klatovy. Analyza
preferenci bude vyhodnocena z nasbiranych dat. Data budou nasbirdna pomoci
dotaznikového Setfeni, jenz bude sestaveno na zdkladé predpokladli vychézejicich

z faktort, které dle odborné literatury ovliviiuji spotiebitele.

2.2 Metodika

Prvni casti prace bude Cast teoreticka. V této Casti bude zpracovani odborné literatury
a ostatnich zdroji, které se zabyvaji marketingovym vyzkumem a oblasti piva
a pivovarnictvi. Druhou casti prace bude cast prakticka, ve které bude provedeno
dotaznikové Setfeni. Na zdklad¢ vysledkd z dotaznikového Setfeni budou potvrzeny
¢i vyvraceny vlivy faktorii na spotiebitele. Zpracovani dat z dotaznikového Setfeni bude

probihat zejména v programech Statistica a MS Excel.

2.2.1 Zavislost kvalitativnich znaku

SvatoSova a Kaba (2008) uvadi, ze pfi statistickych analyzach prizkumi se
vétSinou pracuje se znaky kvalitativnimi. Kvalitativni znaky se d€li na znaky alternativni
(majici dvé obmény) a znaky mnozné (majici vice obmén). Mezi kvalitativnimi znaky
existuje zavislost a intenzita zavislosti obdobné jako u kvantitativnich znaku. V piipadé¢ ze
analyzujeme zavislost mezi alternativnimi znaky, jde o zavislost asociacni. Pokud

analyzujeme zavislost mnoznych znaki, jedna se o kontingenci.
Zpracovavaji-li se asociacni a kontingenc¢ni tabulky fesi se obvykle dva ukoly:
1. zda mezi znaky existuje ¢i neexistuje zavislost

2. V piipadé, Ze existuje zavislost, urcit jeji silu. (SvatoSova, Kaba 2008)

13



2.2.1.1.1 Asociaéni tabulka

Asociacni tabulka se pouziva pii zkoumani dvou kvalitativnich alternativnich znaki.

Rozméry asocia¢ni tabulky jsou 2x2. (SvatoSova, Kaba, 2008)

Tabulka 1 - Asocia¢ni tabulka

Znak B Celkem
Znak A Ano Ne
Ano a b a+b
Ne Cc d c+d
Celkem at+c b+c n

Zdroj: (SvatoSova, Kaba, 2008)

Testy o nezavislosti znaku

Pro testovani nulové hypotézy HO: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost, se uzivaji

dva postupy testovani.
1. y?test nezavislosti
2. Fisherav faktoridlovy test
Pro uziti téchto testovacich metod jsou dana nasledujicimi pravidla:

., 1) Je-li rozsah souboru vétsi nez 40, pouzijemey? pro nezavislost.

2) Je-li rozsah souboru mensi nez 20, pouzijeme Fisheriiv faktoridlovy test.

3) Je-li 20 <n <40, potom je nutno vyjadrit 0cekdavané cetnosti ao, bo, co, do.“ (SvatoSova,
Kaba, 2008)

Pokud jsou vsechny ocekdvané &etnosti vétsi nez 5, pouZijeme test > pro nezavislost.
Pokud je nejméné jedna cCetnost mensi nez 5, pouzijeme Fisheriv

faktorialovy test. (Svatosova, Kaba, 2008)
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v2 Test nezavislosti

Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

H1: mezi sledovanymi znaky existuje zavislost

Tabulka 2 - y? test nezavislosti

Znak B Celkem
Znak A Ano o
Ano a b a+b
Ne Cc d c+d
Celkem at+c b+c n

Zdroj: (Svatosova, Kaba, 2008)

Nulova hypotéza (Ho) o nezavislosti Se testuje pomoci testového kritéria X2:

_ n(ad—bc)*
X = (a+b)(a+c(b+d)(c+d) @)

V tabulkich %2 rozdéleni poté vycteme kritické hodnoty pro %2 « @ a porovname s hodnotou

nami vypodteného testového kritéria. Pokud %2> y? « 1, pak zamitame nulovou hypotézu o

nezavislosti. (Hendl, 2012)

Fisheruv faktorialovy test

HO: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

Tabulka 3 - Fisheriiv faktorialovy test

Znak B Celkem
Znak A Ano Ne
Ano a b a+b
Ne Cc d c+d
Celkem at+c b+c n
Zdroj: (SvatoSova, Kaba 2008)

Pii uziti Fisherova testu musime postupovat tak, ze nejdiive vyhledame nejmensi
skute¢nou sdruzenou cetnost. Poté tuto cetnost v pomocnych tabulkach o rozmérech 2x2
postupné zmensujeme po jedné az na Cislo nula pfi zachovani vSech okrajovych cetnosti.

Pro kazdou jednotlivou tabulku spoéitame pomoci faktoriald pravdépodobnost pi.

: (at+b)(c+d) ! (atc)(b+d)!
pi = (2)

nlalblcld!
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Soucet vSech pravdépodobnosti pi je hodnotou testového kritéria, které se porovnava

s hladinou vyznamnosti a. (SvatoSova, Kaba 2008)

Pokud plati hypotéza nezavislosti nemél by soucet Y pi byt niz§i nez zvolend hladina

vyznamnosti a (Hendl, 2012)

Urceni sily zavislosti

Pokud zjistime, ze mezi znaky v asocia¢ni tabulce existuje zavislost, je mozné urcit silu
této zavislosti. Nejdastéji se pro urdeni sily zavislosti, z mér zalozenych na veliing ¥,
pouziva koeficient asociace. Klasifikovani sily zavislosti 1ze provézt obdobné jako se
hodnoti zavislost v linearni regresi u korela¢niho koeficientu. Pokud je hodnota koeficientu
nula, znamena to nezavislost znakd, hodnota 1 (resp. -1) pak znaci Gplnou zavislost znakd.

(Svatosova, Kaba, 2008)

Koeficient asociace (V)

ad—bc
V= J(a+b)(c+d)(a+c)(b+d) )

Koeficient asociace nabyva hodnot <-1;1>. (SvatoSova, Kaba, 2008)

Pti vypoctu koeficientu asociace lze také vyjit z vypoctené hodnoty testového kritéria 2.

Podle Rezankové (2007) se uziva pro asocia¢ni tabulku koeficient ¢ (fi), kde:

o= @)

Hodnoty koeficientu jsou v intervalu (0;1). (Rezankova, 2007)
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2.2.1.2 Kontingenc¢ni tabulka

Kontingencni tabulka se uzivd pfi pozorovani dvou ¢i vice kvalitativnich znakt, kdy

alespon jeden znak je znak mnozny. (Svatosova, Kaba, 2008)

Tabulka 4 - Kontingen¢ni tabulka

Znak B b1 b2 bj Bm Celkem
Znak A
di N1 Ni2 Naj Nim mn
a N22 N22 e Nyj . N2m n2
i
Nij Nj

ak

Nk1 Nk2 Nkj Nkm Nk
Celkem Ny [n; n; [...  |nm n

zdroj: (SvatoSova, Kaba, 2008)

Testovani nezavislosti znaku

K testovani nezivislosti znak@i v kontingenéni tabulce se uziva y? test, kdy se vychazi
zrozdilu cetnosti skuteénych nij (tj. empirickych) a Cetnosti teoretickych
noj (tj. o¢ekavanych). Teoretické ¢etnosti se vypocitaji jako soucin marginalnich ¢etnosti,

ktery je délen celkovym rozsahem souboru. (SvatoSova, Kaba, 2008)

iy
Ngoj = % (%)
2 test nezavislosti
Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost
,En. " _)2
¢ = Zx e ©)
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Hodnotu y? poté porovname s kritickou hodnotou y? — rozdéleni v tabulkach pii stupnich

volnosti (r — 1)(s — 1) pro zvolenou hladinu vyznamnosti a. Pokud hodnota y? je vétsi

nez hodnota v tabulkach, zamitame nulovou hypotézu. (Hendl, 2012)

Podminky pro uziti y2 testu nezavislosti:

Podil teoretickych &etnosti, které jsou mensi nez 5 nesmi byt vice jak 20 %. Zadna
z teoretickych Cetnosti také nesmi mit hodnotu mensi nez 1. (Svatosova, Kaba, 2008).
Pokud tyto podminky nejsou splnény, musi byt slouc¢eny slabsi skupiny (tak aby vSak
slouceni bylo logicky spravng). Sloucit lze bud’ radky, nebo
sloupce. Potom se opétovné zjisti, zda nejsou podminky pro pouziti y2 testu nezavislosti

poruseny. (SvatoSova, Kaba, 2008)

Urceni sily zavislosti

K wurceni sily zavislosti v kontingencni tabulce je mozno pouzit Pearsoniv koeficient

kontingence (C), ktery nabyva hodnot <0;,/ (g — 1)/q>, kde g = min (r, s) nebo Cramérav

koeficient kontingence (V), ktery nabyva hodnot z intervalu od 0 do 1. Pro oba testy plati,

7e &im vétsi je hodnota, tim je zavislost silngjsi. (Rezankova, 2007)

Z

X
C= Jzm (7)

_ |2
V= e ®

kde g = min (r, s). (Rezankova, 2007)
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P-hodnota

Program Statistica ndm pfi vypoctech asociacnich a kontingencnich tabulek také vypocita
tzv. p-hodnotu. ,, Formalné lze p-hodnotu definovat i jako nejmensi hladinu vyznamnosti
testu, pri niz na danych datech jesté zamitneme nulovou hypotézu. Plati tedy, Ze cim
nizsi P-hodnota testu je, tim mensi nam tento test indikuje pravdépodobnost, Ze plati nulova

hypotéza.*“ (Portal matematické biologie, 2017)

Pokud tedy rozhodujeme o platnosti nulové hypotézy, srovname vyslednou p-hodnotu testu
se zvolenou hladinou vyznamnosti a. Nulova hypotéza je zamitnuta, pokud p-hodnota testu

je nizsi nez tato hladina. (Portal matematické biologie, 2017)
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3 Pivo

“Pivo je slaby alkoholicky napoj, ktery vznikl rizenym kvasenim cukernatého roztoku,
povarenc¢ho s chmelem nebo chmelovym vyrobkem, kvaseny vybranym kmenem
pivovarskych kvasinek pri technologicky urcenych teplotich a dobdch hlavniho kvaseni
a lezeni piva.” (Chladek, 2007)

3.1 Suroviny pro vyrobu piva

3.1.1 Chmel

Mezi zékladni suroviny pro vyrobu piva patii jednoznacné chmel. Chmel je dilezity
pro svou

charakteristickou aromati¢nost a také obsahuje kyseliny, diky kterym je pivo hotké.
Ostatni kyseliny obsazené v chmelu ovliviiyji také pénivost piva nebo maji baktericidni
a konzervaéni ucinky. Chmel je mimo to znamy i pro své 1é¢ivé ucinky. Uzival se
naptiklad na lepsi traveni, nemoci ledvin, nemoci jater, malomocenstvi ¢i revmatismus.
Na vyrobu piva se uzivaji chmelové hlavky ze samicich rostlin. Kvéty pouzitych rostlin by
nemély byt oplozeny. V Cechach se sklizi chmel, ktery je povazovan za jeden z nejlepsich.
Podle Chladka (2007) se chmel s nejlepsi kvalitou péstoval kolem Zatecka a Klatovska.
Mezi nejznaméjsi oblasti péstovani chmele nyni patii Zatecko v Cechach a Ustécko,
na Moravée hlavng trSicka oblast. (Chladek, 2007)

3.1.2 Voda

Voda, ktera je pouzita pii procesu vaieni piva musi byt kvalitou minimalné srovnatelna
jako voda pitna a odpovidat vSem zakonem danym pozadavkim pro pitnou vodu.
(Chladek, 2007)

3.1.3 Obilniny aslad

Obilniny patii mezi hlavni prvki slozeni piva, protoze obsahuji $krob a dalsi cukry, které
se pfeméni na alkohol a oxid uhli€ity. Pivo se nejvice vyrabi z je¢mene. Dal§i pouZivané

obilniny jsou také naptiklad psSenice, ryze, kukufice, oves, proso a zito. (Chladek, 2007)

Naklicenim je¢mene nebo pSenice vznika slad. Kliceni se poté zastavi horkym vzduchem

Vv suSarnach, kde se slad susi. (Chladek, 2007)
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3.1.4 Pivovarské kvasnice

,,Obecné se pivovarské kvasinky zarazuji mezi jednobunécné houby (Fungi), nizsi rostliny
bez chlorofylu. “ (Chladek, 2007). Existuji dva zakladni druhy: kvasinky svrchniho kvaseni
a kvasinky spodniho kvaseni. (Chladek, 2007)

3.2 Postup pri vyrobé piva

Podle Chladka (2007) se jsou pii vyrobé piva téchto postupy: Srotovani, vytirani
a rmutovani, scezovani sladiny, vyroba mladiny, separace horkych kalti, chlazeni mladiny,
provzdusnovani mladiny, zakvasovani mladiny, hlavni kvaseni, lezeni a dokvasovani piva,
filtrace. Od pocatku 20. stoleti se po ukonceni lezeni pivo filtruje. V dnesni dob¢ se také
pasteruje a stabilizuje. Na samém konci celého procesu se pivo staci do lahvi, plechovek ¢i

sudu.

3.3 Historie piva

Vareni a piti piva ma v Ceskych zemi hluboce zakofenénou tradici. Pivo patfi mezi

oblibené napoje. Ceska republika je zemé s nejvice vypitymi litry piva na osobu na svéts.

Prvni Gidajna zminka o pivu pochazi z roku 993, kdy druhy ¢esky biskup Vojtéch udajné
pti vysvécovani Bievnovského klastera mél zakazat mnichim vafit pivo, protoze se vice
vénovali vafeni a piti piva nez véficim. NejstarS§im dokladem, ktery dokazuje péstovani
chmele v Cechach je Nadaéni listina knizete Bietislava 1. vydana pfiblizné 1034-1055.
Bietislav 1. v této listing dava kapitule ve Staré Boleslavi desatek chmele z Zatce a Mladé
Boleslavi. Prvnim dokladem, ktery ptimo dokazuje vyrobu piva, je Nadac¢ni listina prvniho
ceského kréale Vratislava II. vydand roku 1088. V této listin¢ pridélil Vratislav II. mimo
jiné dary také desatek chmele na vafeni piva pro vySehradskou kapitulu. Roku 1118 je

zalozen prvni pivovar, a to v Cechach v Cerhenicich. (Cesky svaz pivovarii a sladoven,
2017)
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Ve 13. stoleti stanovil krdl Vaclav II. pravo vafit pivo (tzv. ,,vareéné pravo*) pouze
mestantm, kteti bydli v kralovskych méstech, resp. uvniti méstskych hradeb. Toto pravo
udélil také klasterim. Pravo bylo udélovano nebo potvrzovano listinou. V roce 1350
potvrdil toto pravo obecné pro vSechna kralovskd mésta Karel IV. Ve své ,,Zlaté bulle®.
Ve 14. stoleti dostala kralovska mésta dalsi pravo a to tzv. ,,pravo milové®. To znamena, ze
Vv okruhu jedné mile nemohl nikdo jiny provozovat a prodavat vyrobky a sluzby jako napf.
vareni a prodej piva. V roce 1353 je v Brné zaloZen prvni sladovnicky cech. Ve 14. az 15.
stoleti vedla mésta spor se Slechtou, kterd také zacala varit a prodavat pivo. Tento spor
trval 33 let. Nakonec byl vyieSen Svatovaclavskou smlouvou, dle které mohli §lechtici
vafit pivo pouze pro svoji potiebu. Roku 1546 zacali pivovarnici pravidelné odvadét
poplatky z vyroby piva. Poplatky jiz dfive pivovarnici odvadéli, ale poplatky se Casto

ménily. (Cesky svaz pivovaril a sladoven, 2017)

V 18. stoleti se 0 novy rozvoj €eskych piv zaslouzil svymi novymi postupy a zatizenimi
pro vyrobu piva slddek FrantiSek Ondfej Poupé (1753-1805). Piedevsim navrhoval pouZiti
vyhradn¢ je¢ného sladu a také upravil obsah chmele. V roce 1842 byl zalozen Mé&stansky
pivovar Vv Plzni, ktery vyrab&l pouze piva spodné kvaSena. Technologické zmény, tj.
pfechod na spodni kvaSeni, vznik novych pivovarl, zavedeni sacharometru, stojni pohony,
vafeni parou, chlazeni strojem, vznik propagacnich stanic a prvni lahvovny zavadéji
obecné Ceské pivovary v poloviné 19. stoleti. 1868 je zalozena Sladovnicka Skola v Praze
pozdégji prejmenovand na Prvni vefejnou sladovnickou Skolu v Praze, 1887 je zaloZen
Vyzkumny tstav pivovarsky a sladaisky. Tyto instituce jsou v roce 1914 spojeny v jednu,
tim vznikly tzv. Védecké ustavy pivovarské. 1910 vznikla Vys$i sladovnickd ctytleta

$kola. (Cesky svaz pivovaril a sladoven, 2017)
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3.4 Piva CR a regionalni pivovary okresu Klatovy

3.4.1 Regionalni pivovary

MéStansky pivovar v Klatovech

Pivovar byl ptivodné zalozen 1818, ktery fungoval do roku 1948. Nov¢ zalozen byl v roce
2014. V pivovaru se vaii piva: 14° Mirzen granat, Klatovské svétlé 11°, Klatovsky
polotmavy lezak 12°, Klatovsky Premium svétly lezak 12° a nové Pokorny lezédk 12°. Piva
lze koupit predevS§im piimo v pivovaru. (Meéstansky pivovar v Klatovech, 2017)

(M¢stansky pivovar v Klatovech — Oficialni Facebookova stranka, 2017)

Restaurace a minipivovar Stara Skola (Chudenice)

Minipivovar byl dokoncen v roce 2012, Nachazi se v prostorach restaurace Stara Skola
vV Chudenicich. Mini pivovar provozuje dvé restaurace, jednu v Chudenicich a jednu
V Plzni a vafi celkem Sest druhti piv: 10 °Fantom, 12° Houwarek, 11° Bubak, 12°
Barbucha, 13, 5° Sukuba a 14° Hopkirk IPA (special). (Restaurace a minipivovar Stara
Skola, 2017)

Bezdékovsky pivovar

Pivo v Bezdékoveé ma tradici jiz od poloviny 19. stoleti. Pivovar v Bezdékové byl po 2. sv.
valce znarodnén a skoncil roku 1950. Soucasny pivovar s restauraci byl nové otevien
vroce 2013. Mezi piva z pivovaru v Bezdékoveé patii 10° Bezd€kovské pivo svétlé
»Medveéd®”, 12° Bezdckovské pivo svétlé ,,Grizzly* a 12° Bezdeékovské pivo polotmavé

,»Grizzlice®. (Bezdékovsky pivovar, 2017)

Pivovar U Svelchii (SuSice)

Pivovar U Svelchti v Susici vznikl v roce 2014. Pivovar vaii tii piva stale produkce, a to
Nuzelicky lezdk 12°, SuSicak 10° a SuSicak 12° polotmavé. V sezéné dale vaii také
Novoro¢ni IPA 15°, PSenice 11°, Summer Ale 10°, Su$icak tmavy 13° a Tmavy visnovy
special. Pivo Ize zakoupit v restauraci nebo vodackych kempech v SuSici. Lahvové lze
zakoupit také v Horazd'ovicich. (Pivovar U Svelchd, 2017) (BeerWeb, 2017)
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Pidipivovarek U Pujice (Strasin-Lazny)

Pidivovarek U Pujice byl zalozen roku 2011. Oficialni otevieni bylo v lednu 2016. Pivo se
vari predevsim pro lokalni ucely. V nabidce pivovaru je az 17 druhil piva, vS§echna nad 12°

(EPM). (Pidipivovarek U Puji¢e Lazny, 2017)

KasSperskohorsky pivovar (KasSperské hory)

Pivovar byl zalozen roku 2016 a pivo lze koupit pouze v restauraci v pivovaru.
Kagperskohorsky pivovar vaii Gtyfi piva: Cikanka 13°, KaSperk 10°, Sibeni¢ak 12°
a Amalka 11°. (BeerWeb, 2017) (KasSperskohorsky pivovar — Oficialni Facebookova
stranka, 2017)

Belveder (Zelezna ruda)

Pivovar Belveder byl po 45 letech znovu otevien 20. 7. 2007 a je soucasti hotelu Belveder
v Zelezné Rudé. Mezi piva stale produkce patii: Belgra 12°, Belveder 11°, Gradl 13°,
Paserak 13° a Svejk 12°. V sezoné se vaii az 8 dalsich druhti piva. (BeerWeb, 2017) (Hotel
Belveder, 2017)

Penzion U Zlatého Srnce (Srni)

Pivovar U Zlatého Srnce na Srni vznikl v roce 2013. Pivo lze koupit pouze v prostorech
restaurace pivovaru. Ve stalé nabidce pivovaru jsou tii piva: Cerny srnec 14°, Zlaty srnec
12° a Zlaty srnecek 11°. V sezdné pivovar do své nabidky ptfidava jest¢ Medovou

dvanactku a Polotmavy srnec 11°. (BeerWeb, 2017)

Pivovar LYER na Modravé

Pivovar LYER byl otevien v lednu 2014 na Modravé. V nabidce pivovar je Svétlé LYER
11°, Tmavé LYER 11° a Svétlé LYER 12°. V zim¢€ je vzdy do nabidky pfidan jeden
special. (Pivovar Modrava, 2017) (Pivovar LYER — Oficialni Facebookova stranka, 2017)
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3.4.2 Velké pivovary

Plzenisky Prazdroj

Plzenisky pivovar patii mezi jedny z nejvyznamnéjsich pivovara v Ceské republice a
vyvazi své pivo do padesati zemi svéta. Plzeniské pivo, které dnes zndme se v Plzenském
pivovaru vaii od 5. fijna 1842 kdy varku tohoto typu piva uvafil sladek Josef Groll. Pod
plzensky Prazdroj spadaji 4 pivovary, z toho dva v Plzni (Plzenisky Prazdroj a Gambrinus),
jeden ve Velkych Popovicich (Velkopopovicky Kozel) a jeden v NoSovicich (Radegast).
Pivovar vyrdbi dvanéct znacek piva, a to Pislner Urquell, Gambrinus, Velkopopovicky
kozel, Radegast, Birell, Excelent, Frisco, Kingswood, Master, Kopparberg, Klasik, Primus.
(Plzensky Prazdroj, 2017)

Staropramen

Prazsky pivovar, druhy nejvétsi producent v Ceské republice byl zaloZen 23. Fijna 1869
na Smichové, kde ma sidlo i dnes. Staropramenu patii dva pivovary, a to prazsky pivovar
na Smichové a pivovar v Moravské Ostravé. Znacky spadajici pod Staropramen jsou
Staropramen, Branik, Ostravar, Staropramen Cool, Sladkova limonada, Velvet, Méstan
a Vratislav. Spolecnost také zajiStuje distribuci znafek Stella Artois, Corona Extra,
Carling, Hoegaarden a Leffe. Staropramen lze koupit ve vice nez 35 zemich svéta.

(Pivovary Staropramen, 2017) (Staropramen, 2017)
Heineken

Spole¢nosti Heineken patii v Ceské republice t¥i pivovary: Starobrno, Velké Bfezno
a Kralovsky pivovar KruSovice. Pod spolecnost Heineken spadaji tyto znacky: Heineken,
KruSovice, Zlatopramen, Starobrno, Bfeziidk, Desperados, Strongbow, Zlaty BazZant,
Hostan, Dacicky, Louny. Heineken patii mezi tfi nejvétsim producentem piva na svéte

a také v CR je tfetim nejvét§im vyrobcem piva. (Heineken Ceska republika, 2017)
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Budéjovicky Budvar

Pivovar, ktery se nachazi v krajském mésté Ceské Bud&jovice je dnes jediny statni pivovar.
Budgjovicky pivovar, dnesni Budé&jovicky Budvar n.p. byl zalozen v roce 1895. Pivovar
ma ve svém vlastnictvim 380 ochrannych znamek, které jsou registrovany ve 101 zemich
svéta. Znacky piva, které pivovar vyrabi, jsou Budweiser Budvar a Pardal. (Budé&jovicky

Budvar, 2017)

Mezi dalsi velké pivovary CR, které jsou v obchodech a restaura¢nich zatizenich v okresu
Klatovy patii: Pivovary Lobkowicz, PMS Pferov, a. s., Rodinny pivovar Bernard, a. s.,
DUDAK — Mg§tansky pivovar Strakonice, a. s., Pivovar Svijany, a. s. (Pivni deniéek,
2017)

3.5 Spotieba pivav CR

Graf 1 - Spotieba piva v CR
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Z grafu &. 1 spotieby piva v CR v obdobi 20042015 Ize vy¢ist, Ze spotieba piva v obdobi
od roku 2005 az 2011 ma klesajici trend. Nejvyssi hodnota byla v roce 2005, a to 163,5

cv v

1425 litru. Od roku 2012 je spotieba piva na osobu pfiblizné na stejné hodnots. (CSU,
2017)
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3.6 Chovani spotrebitele

, Spotrebni chovani je chovani lidi spojené se ziskavanim, uzivanim a odkladanim
(spotiebnich) produktii a sluzeb. Jeho znalost ma zasadni vyznam pro odpovidajici

marketingovou orientaci. * (Koudelka, 2010)

Podle Koudelky (2010) je ¢lovék piedurcen ke spotiebnimu chovani, které ovliviiuji 3
skupiny predispozic: Kulturni, Socialni a Individudlni, které¢ se déli na vnéjsi osobni

predispozice a vnitini psychické predispozice

Kulturni predispozice

Kulturni predispozice spotiebniho chovani jsou podle Koudelky (2010) chapany jako
pusobeni kulturniho prostfedi na spotifebitele a podminuje jeho rozhodovani pti nakupu.
Jednim z nejvyznamnéjSich faktordi ovlivnéni spotiebitele jsou potravni zvyky, které jsou
v kazdém state ¢i regionu jinak nastaveny. To znamena4, Ze spotiebitel v jednom staté jako
naptiklad v Ceské republice ma jiné naroky pii nakupu nez spotiebitel v jiné zemi jako

napi. v USA. (Koudelka, 2010)

Socialni predispozice

Socializace je procesem zaclenéni Clovéka do systému spolecenskych vztahti, ktery
probiha zejména pusobenim socidlnich skupin. V marketingu se uZziva sociologicka
klasifikace na primarni skupiny (maly pocet spotiebitelll) a sekundarni skupiny (velky
pocet spotiebitelll). Do primarnich skupin patii predev§im rodina a blizci pratelé ¢i
kolegové. Tyto skupiny ovlivituji spotiebitele nejvice. Do sekundéarnich skupin se tadi
asociace nebo etnické skupiny. Kazdy clov€k si osvojuje spolecenské prostiredi
a odpovidajici chovéani prostfednictvim socialnich skupin, ve kterych pfijima urcity
socialni status a socidlni role. To znamend, Ze spotiebitel z vy$Si socialni skupiny
pravdépodobné vypije méné piva, které vSak bude mit vétsi kvalitu oproti spotiebiteli
Z niz8i socialni skupiny. ,, Kupni rozhodovani nékdy slouzi k potvrzeni statusu (¢i v tomto
smeru doplikove pusobi), cimz jedinec plni svoji roli* (Koudelka, 2010). Na jedince dale
v rozhodovani plisobi jeho Zivotni styl. Zivotni styl je z ¢asti individualni predispozici, ale

¢astecné je ovlivnén i socidlnim prostiedim, ve kterém se ¢loveék nachazi.
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Lidé s aktivnéj$im zivotnim stylem a kvalitnéjsi zivotospravou vypiji v priméru mén¢ piva

nez lidé s horsi ¢i nekvalitni Zivotospravou. (Koudelka, 2010)
Individualni predispozice:
1. Vngjsi osobni predispozice

., Veétsina individuadlnich vnejsich rysit byva ve vyzkumech chovani spotrebitelii standardné
sledovana v ramci tzv. identifikace a pri analyzach se vseobecné promita do vysledki
vyzkumii ve formé profilovani.“ (Koudelka, 2010). Mezi osobni predispozice patii
naptiklad pohlavi, vék, bydlisté, vzdélani, vyse ptijmu apod. Ocekava se, ze napiiklad Zeny
piji pivo méné nez muzi nebo Ze mladi lidé piji piva vice. Dale sem patii také fyziognomie
jedince, kterd mtize ovlivnit spotiebitelovo chovani. To znamena, Ze naptiklad statny muz

pravdépodobné vypije vice piva. (Koudelka, 2010)
2. Vnitini psychické predispozice

Psychické predispozice se promitaji ve vnimani, ueni, motivaci, tvorbé postojl
a osobnosti spotiebitele. Kazdy spotiebitel vnima podnéty z okoli jinak, pfedev§im podle

jeho moznosti a vytvaii si z nich urcité zavéry. (Koudelka, 2010)

Dalsi faktory, které mohou ovlivnit spotiebitelovo chovani, konkrétn€ pii nakupovani
potravin jsou podle Valdera, Smutky a Hese (2011) kvalita a vlastnosti potravin,
cena, zem¢ puvodu, znacka, vlastni zkusSenost, doporuceni, propagace, ro¢ni obdobi,

nakupni podminky a lokalita.
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Kvalita a vlastnosti produktu

Velmi dualezity faktor pro nakup produktu je jeho kvalita a jeho vlastnosti. Spotiebitel se
asto rozhoduje na zékladé€ informace o slozeni produktu a vybira potraviny, které se tykaji

jeho Zivotniho stylu. (Valder, Smutka a Hes, 2011)
Cena

Jeden z nejvyznamnéjsich faktort, ktery ovlivni spotiebitelovo rozhodovani ke koupi. Pro
spottebitele jsou nejvice zajimavé razné slevy Ci slevové akce. Velka cast spotiebiteli je
vsak za kvalitngjsi vyrobky ¢i znacky ochotna zaplatit cenu vyssi. (Valder, Smutka a Hes,
2011)

Zemé pivodu

Nakup potravin pochazejicich z Ceské republiky se dostava ¢im dél tim vice do popieds,
zatimco po roce 1989 byly nejvice upfednostiiovany potraviny ze zahrani¢ni. (Valder,

Smutka a Hes, 2011)
Znacka

Pii nédkupu vyrobkl patii mezi dulezité faktory také znacka, kterou spotiebitel nejvice
preferuje. Tuto znacku Casto uptednostni pfed ostatnimi, které nezna nebo s nimi nema

zkusenosti. (Valder, Smutka a Hes, 2011)

Vlastni zkuSenost

Pii nakupu se muze spotiebitel fidit dle vlastni zkuSenosti s vyrobkem nebo znackou.

Spottebitel se tak nenechd ovlivnit jinymi vlivy a pouze nakoupi vyrobek, ktery dobie zna.
(Valder, Smutka a Hes, 2011)

Doporuceni

Casto je pro spotiebitele dileZitym faktorem doporuéeni od blizkého &i znamého, kterému

daveéiuje a da prednost tomuto vyrobku pied ostatnimi. (Valder, Smutka a Hes, 2011)
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Obal

Vyrobci se snazi zaujmout zdkaznika predevsim designem obalu a pfinutit ho tak koupit si
jejich vyrobek. Dilezité jsou ovSem také srozumitelné informace o vyrobku nebo jeho
uzivani a informace o jeho slozZeni. V soucasnosti také vyrobci nabizeji rizné¢ druhy obal
a spotiebitel si mize vybrat ten obal, ktery vyhovuje jeho preferenci. U piva Casto vyrobci
nabizeji pivo ve sklenéné lahvi, plechovce, PET lahvi nebo pivo ze sudu. (Valder, Smutka
a Hes, 2011)

Propagace

Spotiebitel je velmi vyrazné ovliviiovan propagaci (reklamou) ke koupi urc¢itého vyrobku
¢i znacky. Mezi formy propagace patii napiiklad slevové akce, ochutnavky nebo rizna

forma prezentace. (Valder, Smutka a Hes, 2011)
Ro¢ni obdobi

Béhem zmén ro¢nich obdobi se méni i preferované nakupy potravin. V letni sezoné se
kupuji pfedevsim chlazené napoje. V zimé se naopak piji napoje teplé. (Valder, Smutka a
Hes, 2011)

Prodejce

Spotiebitelé se velmi ¢asto rozhoduji podle konkrétnich prodejct. Davaji nejvice pednost
prodejnimu fetézci ¢i prodejci, kde se jim nakupuje nejpohodInéji. (Valder, Smutka a Hes,
2011)

L okalita

Podstatny faktor ovliviiujici ndkup spotiebitele je lokalita. V rtiznych lokalitach jsou rizné
preference na zbozi. Nakup ovliviiuje i1 to, zda vyrobky pochazeji od vyrobce z dané¢ho
regionu nebo pokud je v tomto regionu néktery vyrobce pievlada svoji nabidkou. (Valder,
Smutka a Hes, 2011)
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3.7 Marketinkovy vyzkum

., Marketing definujeme jako spolecensky a manazersky proces, jehoz prostrednictvim
uspokojuji jednotlivci a skupiny své potieby a prani v procesu vyroby a smeny produkti
a hodnot. * (Kotler, 2007)

Podle Kotlera (2007) i podle Smithe a Albauma (2005) je marketingovy vyzkum
systematické a objektivni ziskdvéani, shromazdovani, analyzovani a vyhodnocovani

informaci, které se tykaji daného problému jednotlivce nebo skupiny.
Kozel, Mynéarova, Svobodova (2006) definuji marketing jako naslouchéni spotiebiteli.

Svobodova (1994) dale dodava, Ze marketing je cilevédomy proces, ktery ziskava

konkrétnich informace, které by neslo jinak opatfit. (Svobodova, 1994)

3.7.1 Proces marketingového vyzkumu

Ulelem  marketingového ~ vyzkumu  je  ziskat a  vyhodnotit  nazory,

motivace a postoje lidi a je klicovym nastrojem pro rozhodovani. (Kozel, 2006)

Obrazek 1 - Proces marketingového vyzkumu (Kotler, 2007)

Definovat probléem | Vytvorit plan | Shromazdit
a cil wzlimu " vyzkumu 7| informace
L 2
Udinit P Prezentovat | Analyzovat
rozhodnuti |~ Zavay b informace

Kazdy jednotlivy vyzkum, ktery je proveden je originalni, protoze jsou vzdy pfitomny jiné
faktory, podle toho, jaky problém je zkouman. Kazdy vyzkum ma dvé hlavni faze, kdy
jedna navazuje na druhou. Prvni je pfiprava vyzkumu, druha je realizace vyzkumu. Kazda
jednotliva faze vyzkumu se skladd z vice krokt, které na sebe navazuji, vzdjemné se

dopliuji a také spolu souviseji. (Kozel, 2006)
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Faze pripravy

1. Definovani problémi a cile
2. Orienta¢ni analyza situace

3. Plan vyzkumného projektu

Faze realizace

Shér dat

Zpracovani dat
Analyza dat
Interpretace vysledki

o &~ DN

Zaveérecna zprava a prezentace vysledkt

3.7.2 Metody marketingového vyzkumu

Pro sbér dat, konkrétné dat primarnich, existuji tfi zédkladni metody marketingového

vyzkumu: experiment, pozorovani a dotazovani. (Kozel, 2006)

3.7.2.1 Experiment

Pii experimentu se pracuje s vyuZitim dvou skupin, a to experimentalni a kontrolni
skupiny. Testovani probihd v uméle vytvorenych podminkéch a prostedi, kdy jsou urceny

parametry, podle kterych bude experiment probihat. (Kozel, 2006)
Experiment se déli na:

1. Laboratorni experiment
2. Terénni experiment

3. Online experiment

3.7.2.2 Pozorovani

Metoda pozorovani je zavisld na pozorovateli, ptredevSim na jeho zkuSenosti a
schopnostech. Pozorovatel nesmi zaznamendvat data subjektivné. Spravna je metoda

pozorovani a zapisovani tidaji soucasné. (Kozel, 2006)
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Pozorovani se déli na:

1. Osobni pozorovani (pozorovatel je ¢lovek)
2. Mechanické pozorovani (pozorovani zaznamenava technické zatizeni) (Kozel,

2006)

3.7.2.3 Dotazovani

,,Dotazovani predstavuje metodu sbéru primdarnich dat zaloZenou na primém (rozhovor)
nebo zprostredkovaném (dotaznik) kontaktu mezi vyzkumnikem a respondentem podle
predem predepsané formy otazek, jez slouzi ke sjednocovani podminek a usnadneni
zpracovani vysledkii. Vybrani respondenti, kteri budou dotazovani, musi odpovidat cilim

a zamerum vyzkumu. © (Kozel, 2006)

Obriazek 2 - Postup dotazovani (Kozel, 2006)

1. Vytvoreni seznamu informaci, |
které ma dotazovani prinést |

2. Uréeni zptisobu dotazovani |

3. Specifikace cilové skupiny
respondentt a jejich vybér

4. Konstrukce otazek ve vazbé
na pozadované informace

-5, Koristrukce celého dotazniku

6. Testovani dotazniku

Metody dotazovani jsou: osobni, telefonické, online, pisemné. (Kozel, 2006)
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Osobni dotazovani

Osobni dotazovani je zalozené na pfimé komunikaci mezi tazatelem a respondentem.
Hlavni vyhoda osobniho dotazovani je existence piimé vazby pii dotazovani. Tazatel mize
béhem dotazovani otdzky zpiesnit, zménit jejich pofadi ¢i motivovat respondenta
k odpovédim. Pro lepsi pochopeni otazek lze také vyuzit ndzorné pomicky jako napf.
karticky, obrazky nebo vzorky. Pfi dotazovani lze ziskat o respondentovi informace
¢aste¢né 1 metodou pozorovani. Nevyhody osobniho dotazovani jsou ¢asova a finan¢ni

naro¢nost nebo neochota respondentti spolupracovat. (Kozel, 2006)

Telefonické dotazovani

Metoda zalozena na komunikaci tazatele s respondentem pomoci telefonu. Hlavni vyhoda
této metody je rychlost ziskani dat. Z Hlediska finan¢ni naro¢nosti mé tato metoda mensi
naklady nez osobni dotazovani. Hlavni nevyhody této metody jsou diiraz na soustfedénost
respondenttl, kteti stale ve velké mife tento typ dotazovani odmitaji a délka hovort, ktera

by neme¢la trvat déle nez deset minut. (Kozel, 2006)

Online dotazovani

Online dotazovani nejcastéji probiha odeslanim dotazniku pomoci e-mailu nebo jeho
umisténi na webové strance. Vyhody této metody jsou nizkéd financni 1 Casova narocnost
neZ u osobniho nebo telefonického dotazovani. Pii online dotazovéani neni tazatel potieba,
a proto neni respondent nikym ovliviiovan. Mezi nevyhody patii niZs§i vybavenost pocitaci
a pfipojeni k internetu domacnosti v nékterych regionech nebo nedtvéra nékterych

respondentti k novym technologiim. (Kozel, 2006)

Pisemné dotazovani

Pisemné dotazovéani je nejméné vyuzivana metoda dotazovéani. Dotazniky jsou Sifeny
pomoci poSty. NejCastéjs$i vyuziti této metody je hodnoceni zaslaného vyrobku nebo
hodnoceni né&jaké akce naptiklad vystavy. Vyhody této metody jsou nizké naklady nebo
nizky tlak na ¢asové mozZnosti respondenta. Nevyhoda pisemného dotazovani je nizka

navratnost dotaznikl a ¢asové prodlouzeni daného vyzkumu. (Kozel, 2006)
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3.7.3 Tvorba dotazniku

Pro sestaveni dotazniku je nutné stanovit jeho cile a vytvofit vhodné slozeni otazek. Spatné
sloZzeni otdzek v dotazniku muize znehodnotit ziskané udaje a vysledky pak nemusi

odpovidat cilim vyzkumu. (Kozel, 2006)

Konstrukce otazek v dotazniku

Pti tvorbé otdzek je hlavni, aby respondent otazkdm spravné€ porozumél, byl schopen

a ochoten na né odpovédét. (Kozel, 2006)
Konstrukce otazek podle Kozla (2006) by se m¢la fidit nasledujicimi pravidly:

Ptat se ptfimo

Ptét se jednoduse

Uzivat znamy slovnik

Uzivat jednovyznamova slova

Ptat se konkrétné

Maximalizovat informaéni hodnotu otazky
Nabizet srovnatelné odpovédi

Vyloucit otazky s jednoznacnou odpovedi

© ©o N o g bk~ w D

Uzivat kratké otazky

[HEN
o

. Vylouc¢it zdvojené otazky

[EEN
[EEN

. Vyloucit sugestivni a zavadéjici otazky

[EEN
N

. Pomatovat na genderové vztahy

[EEN
w

. Vyloucit neptijemné otazky

[EEN
SN

. Snizovat citlivost otazek

[EEN
o1

. Umoznit neposkytnout odpoved’

[EEN
(o3}

. Vylouc¢it negativni otazky

[EEN
\‘

. Odhadnout vécnou naro¢nost

[EN
o

. Vyloucit odhady

[EEN
O

. Vyloucit motivacni otazky

N
o

. Dodrzovat slusnost
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Konstrukce dotazniku

Obecné by mél dotaznik upoutat respondentovu pozornost. Nemél by byt pfili§ dlouhy,
ptiblizn¢ by mél obsahovat kolem 20 otazek. Dale by nemé¢l byt pro respondenta ¢asove
naro¢ny. Doporucuje se délka ptiblizné 20 minut, bez pfitomnosti tazatele asi 10 minut.
Z psychologického hlediska je také lepSi mit vice otdzek na méné strandch nez méné
otazek na vice stranach. Dotaznik déale musi byt logicky strukturovany, stim souvisi

I poradi otazek. (Kozel, 2006)

Na zacatek dotazniki se Casto voli uvodni otazky, které by méli ziskat diivéru respondenta,
ktery je dale ochotny dotaznik vyplnit. Poté vhodné zvolené filtraéni otazky, které
pomahaji zajistit danou cilovou skupinu respondentii. Ve stfedni ¢asti dotazniku je vhodné
zvolit vécné otazky, které se tykaji dané problematiky vyzkumu. V koncové ¢asti miiZzeme
zvolit 1 nékteré citlivé otdzky, protoze respondent vétSinou chce dokonéit zapocaty
dotaznik, a proto odpovidd na vétSinu zbylych otazek. Na konec dotaznikii patii

identifikacni otazky, které charakterizuji respondenta. (Kozel, 2006)

Typy otazek

Existujyi dva typy otdzek, a to oteviené (voln€) a uzaviené (fizené). Existuje i jejich

kombinace tedy polouzaviené (polooteviené) otazky. (Kozel, 2006)

Otevirené otazky jsou otazky, kde respondent nemd zddnou moznost odpovédi, ale
odpovida pouze vlastnimi slovy. Vyhoda, ale zaroven i nevyhoda je svoboda respondenta
v odpovédich. (Kozel, 2006)

Uzaviené otazky jsou otazky, kde ma respondent dané moZznosti, ze kterych si vybira
jednu nebo vice moZnosti. V porovnani s otevienymi otazky nemusi respondent vzdy
vyjadfit sviij vlastni ndzor nebo miize otazky z ¢asovych nebo jinych divodi nahodile

vyplnit. (Kozel, 2006)

Pro mozZnost vyjadfeni vlastniho nazoru, ¢i pokud respondent nenajde mezi moznostmi tu,
se kterou se ztotozni se pouzivaji polouzaviené otazky. Respondent tak ma moznost

doplnit jeho nazor. (Kozel, 2006)
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4 Okres Klatovy

Okres Klatovy je pifhrani¢nim okresem Ceské republiky. Okresnim méstem jsou Klatovy.
Na severu a zapadé ma spolec¢nou hranici s okresy Plzeii-jih a Domazlice (Plzensky kraj).
Na vychod¢ s okresy Strakonice a Prachatice (Jiho¢esky kraj). Jizni hranice okresu je statni

hranice se Spolkovou republikou Némecko o délce asi 70 km. (CSU, 2016)

Obriazek 3 - Mapa okresit CR
Uzemni &lenéni v roce 2005

Kraje:

Hi.m. prana [l Kralovenradecky
[ sttedozesky [ Parcovicky
B sy [ Vysozina
[ pzeneky [ Jinomoravsky
Kariovarsey [JI] Olomoucky
B vsecy [ 2y

B coerecsy [ voravexosiezsiy

Zdroj: €SU

Rozloha okresu Klatovy &ini 1 946 km? coz je 25,7 % z celkové rozlohy Plzefiského kraje.
Rozlohou je to tedy nejvétsi okres Plzeiiského kraje. K 31. 12. 2013 byla hustota osidleni
44,7 obyvatel na km?. Je to druhy nejfidéeji osidleny okres v Plzefiském kraji. (CSU, 2016)
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Pocet obyvatel k 1. 1. 2016 je 86 617, z toho 42 865 muzi a 43 752 Zeny. Pocet obyvatel
nad 18 let byl 71 651, z toho 35 234 muzi a 36417 zeny. Pocet obyvatel okresu je 15,2 %
z celkového poctu obyvatel kraje. Poltem obyvatel je tedy okres Klatovy druhym
nejvetsim okresem Plzeniského kraje. NejvétSim meéstem jsou Klatovy, kde zije 22 367
obyvatel. V okresu Klatovy je 94 obci, tj. 18,8 % z celkového poétu obci kraje. (CSU,
2016)

Administrativné je okres Klatovy rozdélen do tii spravnich obvodi. Tyto obvody spravuji
obce srozsifenou pusobnosti (ORP): Klatovy, SuSice a Horazd'ovice. Dale je zde
6 povétenych obecnich ufadi (POU): Klatovy, Nyrsko a Planice (ORP Klatovy),
Horazd’ovice (ORP Horazd'ovice), Susice a Kagperské hory (ORP Susice). (CSU, 2016)

V roce 2013 hospodatilo zemédélstvi na 89 819 ha zeméedélské pudy (46,2 % z celkové
vyméry pudy okresu). Z toho 49 177 ha byla orna ptuda (54,8 %). Nezeméd¢lska puda
zaujimala 104 749 ha, z toho 84 082 ha (80,3 %) lesni pozemky. Mezi nejpéstovanéjsi
obiloviny patii pSenice a jecmen. Béhem poslednich let se také zvysila osevni plocha
fepky. Mezi dal$i péstované potraviny patii brambory (konzumni 1 priimyslové).
V zivocCi$né vyrobé je nejvice chovan skot, zvétSuji se také pocty ovcei a koz. Lesy, které
maji 43,2% zastoupeni plochy okresu a jsou dilezitou surovinu pro dievaisky prumysl.

Pati také k vyraznym slozkam Zivotniho prostiedi. (CSU, 2016)

Pro vodni hospodarstvi okresu jsou nejvice dulezité rybniky, které zaujimaji 1 084 ha.
Nejvétsim rybnikem je Koz€insky rybnik. Jeho vymeéra je 104 ha. Mezi dal§i vyznamné

rybniky patfi Hnacovsky (68,4 ha) a Myslivsky (58,1 ha). (CSU, 2016)

Dle registru ekonomickych subjekti bylo k 31. 12. 2013 registrovano v okresu 20 623
ekonomickych subjekti. Nejvétsi slozkou byly fyzické osoby (81,3 %). (CSU, 2016)
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Prumyslova vyroba je nejvice rozvinuta v Klatovech, SuSici a Horazdovicich. Mezi

vyznamné podniky primyslové vyroby patfi:

Rodenstock CR s.r.o., ktery vyrabi brylové obruby a vybaveni pro oéni optiky. Key
Plastics Janovice s.r.o., ktery vyrabi plastové komponenty a pfistrojové desky
do automobilt. Intertell s.r.o., kde se vyrabi a montuji vyrobky z plasti a kovi
pro automobilovy a galanterni primysl. Holz Schiller s.r.0., ktery se specializuje na vyrobu
a montaz dievénych schodist. Holzindustrie Chanovice s.r.0., kde je vyroba dyh a desek
na bazi dieva. OKULA Nyrsko a.s., ve které se vyrabi brylové optiky a plastové dily

pro farmacii a potravinafrstvi.

Mezi dal$i vyznamné zaméstnavatele okresu patii také Dribezaiské zavody Klatovy a.s.,
Mlékarna Klatovy a.s., Pekdrny a cukrarny Klatovy a.s., Zapadoceské konzumni druzstvo

Susice, nemocnice Susice a Klatovska nemocnice a.s. (CSU, 2016)

K 31. 1. 2017 bylo evidovédno 2 512 uchazect o praci. Na 1 volné pracovni misto pfipadlo

piiblizn& 1,9 uchaze&t. Podil nezaméstnanych osob byl 4,1 % (k 31. 1. 2017). (CSU, 2016)

4.1 Struktura Venkova a Mésta

Pro statistickou analyzu okresu Klatovy je také nutné vymezit méstsky a venkovsky

prostor.

Venkovsky prostor

Podle Slepic¢ky (1981) je termin venkovsky prostor definovan jako venkovské osidleni a
volna krajina. Venkovsky prostor tvoii predevsim zeméd¢lska pida, lesy, vodni plochy,
venkovska sidla, polni cesty a mistni komunikace. V evropskych statech zahrnuje takto

definovany venkovsky prostor vétsinou 70-90 % tzemi statu.

Perlin (2010) definuje venkovsky prostor podobé. Venkov definuje jako prostor, ktery
obsahuje jak nezastavénou krajinu, tak i mensi venkovska sidla. Na venkové jsou typické
niz8i intenzity socialn€é ekonomickych kontaktl a nizsi hustota vazeb mezi subjekty, které

se ve venkovském prostoru objevuyji.
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Podle Perlina (2010) je pro statistické ucely nejvice uzivané ¢lenéni zalozené na poctu
obyvatel. V Ceské republice se b&zné uziva hranice 2000 obyvatel v sidle, resp.
Pro vymezené venkovské sidlo (obec). Pfitom je samoziejmé, ze existuji sidla, kterd maji
jednozna¢né venkovsky charakter, ale maji vice nez 2000 obyvatel a soucasné existuji
mald mésta, kterd maji i méné nez 2000 obyvatel, ale jejich struktura, architektura
jednotlivych domt nebo tfeba struktura ekonomickych cinnosti je spiSe méstskd nez

venkovska.

Podle této definice je tedy v okresu Klatovy 89 obci venkovského charakteru, ve kterych je
registrovano 40 501 obyvatel, ztoho 20562 muzi a 19939 zen. Obci méstského
charakteru je 5. Je v nich registrovano 46 116 obyvatel, z toho 22 303 muzd a 23 813 Zen.
(CSU, 2016)
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5 Prakticka cCast

5.1 Vyhodnoceni dotazniku

Prostiednictvim dotaznikového prizkumu byly ziskany data o respondentech v okresu
Klatovy. Celé Setfeni bylo provedeno pocatkem roku 2017 pomoci webové stranky
vyplnto.cz a Sifeno pomoci socialni sité¢ Facebook a emailu. Sbér dat probihal také vlastim
Setfenim V terénu. Celkem bylo osloveno 247 respondentli. Kompletni dotaznik je soucasti
ptilohy. Z 226 respondenti bylo 112 muzi a 114 Zen. V okrese Klatovy zije 71 651
obyvatel nad 18 let, z toho 35 234 muzti a 36417 Zen.

Tabulka 5 - RozloZeni obyvatel v okresu KT x respondenti v dotazniku

muZzi ‘ Zeny celkem
dotaznik 112 114 226
okres KT 35234 36417 71651
celkem 35346 | 36531 71877

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pomoci y? testu dobré shody byla zjisténa hodnota ¥? = 0,0132. Tabulkové hodnoté pro 2.
» odpovida hodnota 3,841. Mezi rozlozenim respondentl a obyvateli okresu Klatovy nad

18 let neni statisticky vyznamny rozdil.

Otazka ¢. 1: Mate trvalé bydlisté v okresu Klatovy?

Cely vyzkum byl provadén na preferencich spotiebitelli z regionu Klatovy. Tato otdzka
byla pouzita jako filtra¢ni otazka. Z celkovych 247 respondenti 21 dotazanych (9 %)
pochazelo z jinych regionti a proto byli z vyzkumu vytazeni. 226 respondentt (91 %) mélo

trvalé bydlisté v tomto regionu. S timto ¢islem se dale pracovalo.
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Graf 2 - Mate trvalé bydli§té v okresu Klatovy?

m Ne ®Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani
Otazka ¢. 2: Pijete pivo?

Otazka ¢. 2 byla polozena z diivodu rozdé€leni respondentti na ty, kteti pivo piji a kteti pivo
nepiji. Otazku zodpovédélo celkem 226 respondentll. 25 dotdzanych oznalilo odpovéd
»Ne“ (10 %) a 201 odpoveéd’ ,,Ano* (90 %). Respondenti, ktefi odpoveédéli, Ze pivo nepiji,
byli pfesmérovani na ¢ast s identifikacnimi otdzkami. 201 respondentim, ktefi piji pivo

byly déle polozeny otazky tykajici se jejich preference ve spotiebé piva.
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Graf 3 - Pijete pivo?

m Ne mAno

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 3: Kolik vypijete tydné piv (pivo = 0,5 litru)?

Ve tieti otazce nejvice respondentl zvolilo moznost ,,3 a méné*, a to celkem 98 (49 %).
Druha nejcéastéjsi odpoveéd byla ,,4-7 piv*, na kterou odpoveédélo 56 dotazanych (28 %).
Odpovéd’ ,,vice nez 11 piv* vybralo 32 dotdzanych (16 %) a ,,8—11 piv* zvolilo 15
respondenttl (7 %).

Graf 4 - Kolik vypijete tydné piv (pivo = 0,5 litru)?

E3améné m4-7 m8-11 mvicenezll

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka €. 4: Kde nejcastéji konzumujete pivo?

V této otazce uvedlo 105 respondentl (52 %), Ze nej€astéj$i misto jejich konzumace je
Domov. Na druhém misté€ byly restauracni zafizeni se 71 odpovéd'mi (35 %). Odpovéd’
,bar nebo klub*“ vybralo 20 respondentii (10 %) a na jiném misté konzumuje pivo 5

dotazanych (2 %).

Graf 5 - Kde nejéastéji konzumujete pivo?

® Doma = Vrestauracnim zafizeni  ® barnebo klub  m jinde

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 5: Jaké pivo preferujete?

Nejvice respondentii preferuje tocené pivo, a to celkem 166 (83 %). 26 preferuje pivo
ve sklenénych lahvich (13 %), 6 pivo z plechovek (3 %) a 3 v PET lahvich (1 %).
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Graf 6 - Jaké pivo preferujete?

m To¢tené m Lahvové(sklo) = Lahvové(PET} m Zplechovky

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 6: Je pro Vas akceptovatelna soucasna cena vami preferovaného piva?

Pro 168 respondenti (84 %) je akceptovatelnd soucasnd cena jimi preferované¢ho piva.

Pro 33 respondentti (16 %) soucasna cena jimi preferovaného piva akceptovatelna neni.

Graf 7 - Je pro vas akceptovatelna soucasna cena vami preferovaného piva?

m Ano = Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 7: Jak ovlivni Vasi konzumaci zvySeni ceny piva?

ZvySeni soucasné ceny piva by konzumaci vétSiny dotazanych nijak neovlivnila. 47
respondentti (23 %) by konzumaci snizilo, 2 respondenti (1 %) by naopak konzumaci

zvysili.

Graf 8 - Jak ovlivni vasi konzumaci zvySeni ceny piva?

m Mijak  m SniZim konzumaci piva = Zvysim konzumadi piva

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 8: Jak konkrétné sniZite konzumaci piva?

Otazka ¢. 8 se tykala pouze dotdzanych, ktefi na otazku ¢. 7 odpovedéli, Ze snizi
konzumaci (47 respondentil). 24 z nich (51 %) by omezilo konzumaci své oblibené znacky
piva, 14 (30 %) by prestalo pit pivo a zvolilo jiny napoj a 9 (19 %) by nakupovalo levnéjsi

znacku piva.
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Graf 9 - Jak konkrétné sniZite konzumaci piva?

m Omezim konzumaci mé oblibené zna&ky m Budu nakupovatlevnéjsi znacku piva

® Prestanu pit pivo a zaénu pit jiny napoj

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 9: Davate prednost velkym nebo regionalnim pivovarim?

Otazka ¢. 9 se tdzala respondentl na preferenci typu pivovari. Velkym klasickym
pivovarim dava prednost 162 respondentli (81 %) a regionalnim pivovarim pouze 39

z dotazanych (19 %).

Graf 10 - Davate piednost velkym nebo regionalnim pivovarim?

m Velké klasické pivovary = Malé regionalni

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 10: Jakou znacku regionalniho piva preferujete?

Tato otazka byla polozena pouze respondentiim, ktefi preferuji regiondlni pivovary (39
dotazanych). Nejvice respondentd, a to celkem 22, vybralo Pivovar u Svelchii v Susici.
Pivovar Belveder na Zelezné Rudé byl vybran celkem 5 respondenty. Bezd&kovsky
pivovar zvolili 4 respondenti, Pivovar LYER na Modravé 3 respondenti. Pidipivovarek
u Pujice, Kaspersky pivovar a Penzion U Zlatého Srnce vybral vzdy jen jeden respondent.
Mgstansky pivovar v Klatovech a Restauraci a minipivovar Stara Skola v Chudenicich

nevybral zadny dotdzany. Jinou regionalni znacka (z jinych regionil) vybrali 2 respondenti.

Graf 11 - Jakou zna¢ku regionalniho piva preferujete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 11: Jaky je hlavni divod Vasi preference regionalniho piva?

Na tuto otazku opét odpovidali pouze ti, ktefi preferuji regiondlni piva. 23 dotdzanych voli
regionalni piva kvili kvalitnéj$i vyrobé téchto piv a lepsi chuti, 15 respondentii chce koupi
podpofit regionalni podnikatele v oblasti pivovarnictvi a jeden respondent voli regionalni

pivo z divodu jeho dostupnosti v regionu.
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Graf 12 - Jaky je hlavni divod vasi preference regionalniho piva?

® Kvalitnéjsi vyroba, lepdi chut ® Podporujiregionalni podnikatele

B Je nejvice dostupné v regionu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 12: Ochutnavate radi nové znacky nebo druhy piva?

Ze vsech respondentii odpovédélo kladné na tuto otazku 148 respondentl (74 %) a 53

respondentt (26 %) jich odpovedélo zaporné.

Graf 13 - Ochutnavate radi nové znacky nebo druhy piva?

® Ano m Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

49



Otazka €. 13: Jaky je Vas nejcastéjsi diivod ochutnavani nového piva?

Na otazku €. 13 odpovidali pouze respondenti, kteti radi ochutnavaji nové znacky ¢i druhy
piva. Nejvice dotdzanych ochutnava nové pivo jen tak, protoze radi ochutnavaji nova piva.
Celkem takto ochutnava nové pivo 71 respondentti (48 %). Druhym nejéastéjsim divodem
je ochutnani nového piva v mist¢ dovolené nebo vyletu. Celkem tuto moznost zvolilo 54
respondentli (36 %). 17 dotazanych (12 %) ochutndva nové pivo kvuli doporuceni

od znamého, kolegy nebo ¢lena rodiny a 6 respondentti (4 %) ovlivnila reklama pivovaru.

Graf 14 - Jaky je vas nejcastéjsi diivod ochutnavani nového piva?

® Reklama, propagace pivovaru
B Jen tak, rad ochutnavam nova piva
Dovolena/ vylet (pivo z oblasti navstévy)

® Doporuceni znamého, kolegy, pribuzného

Zdroj: Vlastni zpracovani

rv we

Otazka €. 14: Jaky je Vas Zivotni styl?

Zivotni styl 128 respondentii (64 %) je aktivni. 73 respondentii (36 %) maji Zivot pasivni.
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Graf 15 - Jaky je vas Zivotni styl?

m Aktivni = Pasivni

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 15: Koufite?
Na tuto otazku odpovédelo 139 respondenti (69 %) ,,Ne* a 62 respondentt (31 %) ,,Ano*.

Graf 16 - KoufFite?

m Ano = Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 16: Jak ovlivni novy protikuracky zakon (Od 31. 5. 2017 ploSny zakaz
kouteni v hospodach, restauracich, barech apod.) Vasi navstévu hospod, restauraci,

baru apod.?

Otazka ¢. 16 byla poloZena respondentiim, kteti kouti. 49 dotazanych novy protikuracky
zakon nijak neovlivni, 10 omezi jejich navstévu a 3 pfestanou uplné do téchto zatizenich

chodit.

Graf 17 - Jak ovlivni novy protikuiacky ziakon (Od 31. 5. 2017 plo$ny ziakaz kouieni v hospodach,

restauracich, barech apod.) vasi navstévu hospod, restauraci, bari apod.?

® Nijak ® Omezim navstévu v téchto podnicich = Prestanu navstévovat tyto podniky

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 17: Souhlasite s tim, Ze bude plo$ny zékaz koureni v hospodich a
restauracich (Od 31. 5. 2017 plo$ny zakaz kouteni v hospodach, restauracich, barech

apod.)?

137 respondentt (68 %) souhlasi s novym protikurackym zakonem. 64 respondentt (32 %)

s protikufackym zakonem nesouhlasi.
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Graf 18 - Souhlasite s tim, Ze bude plo$ny ziakaz kouieni v hospodach a restauracich (Od 31. 5. 2017

plosny zékaz koureni v hospodach, restauracich, barech apod.)?

mAno m Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Posledni ¢ast dotazniku se sklada z otazek identifika¢nich
Otazka ¢. 18: Jste?
Dotaznik vyplnilo 112 muzl a 114 Zen. Ptiblizn¢ tedy 50% od kazdého pohlavi.

Graf 19 - Jste?

= Mu? mZena

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 19: Jaky je Vas vék?

bylo ve véku 31-45 let, 28 respondentd ve vékt 46-60 a 7 respondentll ve véku nad 60 let.

Graf 20 - Jaky je vas vék?

118-30 m31-45 = 46-60 m6lavice

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 20: Kolik obyvatel ma VaSe bydlisté?

Respondentti, jejichz misto bydlisté ma méné jak 2 000 obyvatel bylo 105 (46 %).
Respondentd s mistem bydlisté nad 2 000 obyvatel bylo dotazano 121 (54 %).
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Graf 21 - Kolik obyvatel ma vase bydli§té?

® Ménénez 2000 = Vicenei 2 000

Zdroj: Vlastni zpracovani

A4

Otazka €. 21: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Nejvice respondentti ma nejvyssi dosazené vzdélani stiedoskolské s maturitou, a to celkem
138 (61 %). 44 respondentti vysokoskolské (20 %), 30 stiedoskolské bez maturity (13 %)
a 14 zakladni vzdélani (6 %).

Graf 22 - Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

m Zakladni = Stiredoskolské bez maturity m Stredoskolské s maturitou = Vysokoskolskeé

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 22: Jaky je Vas Cisty mési¢ni prijem?

V posledni otazce dotazniku, ktera se tyka ptijmu, odpoveédélo 104 respondentii(46 %), ze
jejich Cisty mésicni piijem je mensi nez 10 000 K¢&. 75 respondentd (33 %) ma piijem mezi
10 001 a 20 000 K¢, 30 respondentti (13 %) pobira pfijem mezi 20 001 a 30 000 K¢ a 17
respondentl (8 %) ma piijem 30 001 K¢ a vice.

Graf 23 - Jaky je vas ¢isty mésiéni piijem?

o

m Ménénez 10000 K¢ m10001—-20000KE = 20001—-30000KE = 30 001 KEa vice

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.2 Testovani statistickych hypotéz

Podle udaja, které byly nasbirdny dotaznikovym Setfenim byly sestaveny hypotézy, ve
kterych jsou potvrzeny nebo vyvraceny faktory ovlivilyjici spotiebitelovo chovani.
Hypotézy byly testovany pomoci kontingen¢nich a asociacnich tabulek. Testovani vSech
statistickych hypotéz bylo provadéno pomoci programu Statistica na hladin€ vyznamnosti

o =0,05.

Testovani hypotéz je rozdéleno do 7 skupin. V kazdé skupiné byl testovan vliv jiného
faktoru. Jednotlivé faktory vlivu jsou pohlavi, vék, velikost bydlisté, dosazené¢ho vzdélani,
koufeni, vySe pfijmu a zivotni styl. U vSech hypotéz bylo nejdiive ovéfeno, zda spliuji
podminky pro pouZitiy2 testu, ktery byl poté aplikovan. U né&kterych asociacnich tabulek
byl pouzit Fisheriv faktoridlovy test. Pokud byl prokdzan vliv néjakého faktoru, byla
nulova hypotéza zamitnuta. Nékteré hypotézy nebylo mozné testovat z divodu malych
Cetnosti odpovédi, a proto nebyly zahrnut do této ¢asti. U nékterych otazek bylo nutné
slouceni nékterych odpovédi, zejména u otazek ohledné¢ mista konzumace, mnoZstvi
vypitych piv zatyden, vySe pfijmu a dosaZeného vzdélani. Pfi prokazéani statistické
vyznamnosti byla testovana 1 sila zavislosti pomoci Cramérova koeficientu pro
kontingen¢ni tabulky a koeficientu ¢ pro silu zavislosti pro asociac¢ni tabulky.
Vsechny kontingenéni nebo asociacéni tabulky, ve kterych byl prokazan statisticky
vyznamny vliv jsou uvedeny Vv ptiloze. Nékteré vysledky, u kterych to bylo mozné, byly

porovnany s vysledky vyzkumu Centra pro vyzkum vefejného minéni (CVVM).
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Vliv pohlavi

Nulové hypotézy:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Ho:

Pohlavi nema vliv na piti piva.

Pohlavi nema vliv na obal piva.

Pohlavi nema vliv na pocet vypitych piv tydné.

Pohlavi nema vliv na mistu konzumace.

Pohlavi nema vliv na typ pivovaru.

Pohlavi nema vliv na ochutndvani novych piv.

Pohlavi nema vliv na diivod ochutnavani novych piv.
Pohlavi nema vliv na nazor na protikuracky zakon.
Pohlavi nema vliv na diivod konzumace regionalniho piva.

Pohlavi nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.

Tabulka 6 - Pohlavi x konzumace piva

osoby Pijte pivo?

Pohlavi Ano Ne
Muz 104 8
Zena 97 17

celkem 201 25

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 7 - Pohlavi x konzumace piva (v %)

v % Pijete pivo?
Pohlavi Ano Ne
Muz 92,9 7,1
Zena 85,1 14,9
celkem 88,9 11,1

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z prazkumu vyplyva, Ze pivo pije 88,9 % respondentl. 92,9 % z dotdzanych muzl pije

pivo a 85,1 % z dotazanych Zen pije pivo.

Podle vysledkit CVVM pije pivo 88 % muzt a 57 % Zen. Vysledek naSeho prizkumu se
tedy jen nepatrné 1i§i od CVVM v procentu muzi, kteti pivo piji (rozdil 4,9 %). Naopak
U Zen se tyto vysledky neshoduji o rozdil 28,1 %. (Vinopal, 2016)

Dale byl porovnan pocet vypitych piv tydné. Pro vypocet primérného poctu vypitych piv
tydné bylo zintervalu ,,.3 a méné*“ zvoleno ¢islo 3. Pro intervaly ,,4-7°, ,,8-11° byly
zvoleny stfedni hodnoty intervalu a pro ,,vice nez 11 bylo zvoleno ¢islo 12. Vysledny

pramérny pocet vypitych piv za tyden byl u muzi 7,125 piv a 3,995 piv u zen.

Podle CVVM vypiji muzi v priméru 7,7 piv tydné a zeny 2,2 piva tydné. U mizu vysly
tedy srovnatelné vysledky (rozdil 0,575 %). U Zen je tydenni konzumace podle vysledkl
témér dvakrat vétsi. (Vinopal, 2016)

Tabulka 8 - Vliv pohlavi

testové pocet hladina zavislost Craméruav
Vliv Pohlavi na kritérium | stupnd [vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
X2 volnosti a hodnota ne) (V)
Piti piva 3,466353 1 0,05 0,062630 ne -
obal piva 5,171441 1 0,05 0,022960 ano 0,1604013
pocet vypitych piv | 48,50467 3 0,05 0,000000 ano 0,4912401
misto konzumace 16,78022 2 0,05 0,000230 ano 0,2889354
typ pivovaru 0,0858577 1 0,05 0,769510 ne -
°°h”t”a‘;"’;3' noweh |6 o077713| 1 005 |0,648520| ne .
divod ochutndvani | 5 oiase | 0,05 |0,136910| ne ]
novych piv
hazorna. 0,0719997| 1 0,05 |0,788450| ne ;
protikuracky zakon
divod konzumace | 1 q1/507|  4 0,05 |0,687790| ne ;
reg. piva
akceptgi‘;aa”' Y | os38257 | 1 0,05 |0,463160| ne ;

Zdroj: Vlastni zpracovani
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V prvni ¢asti testovani byl zkouman vliv pohlavi. Za statisticky vyznamny se ukéazal obal
piva, kdy muzi vice preferuji tocené pivo nez zeny. Podle Cramérova koeficientu je tato
zavislost slaba. Pohlavi také ovliviluje pocet vypitych piv za tyden. Muzi vypiji piva
v tydnu vice neZ Zeny. Dale ma pohlavi vliv na misto konzumace piva. Zeny piji pivo vice

doma nez muzi. Dle Cramérova koeficientu jsou tyto dvé zavislosti stfedné silné.

Jako statisticky nevyznamné se prokéazal vliv na piti piva, typ pivovaru, ochutndvani
novych piv, divodu ochutnavani novych piv, ndzor na protikufacky zakon, davod

konzumace regionalnich piv, a akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.
Vliv véku

Nulové hypotézy:

Ho: VE&k nema vliv na piti piva.

Ho: V&k nema vliv na obal piva.

Ho: VE&k nema vliv na pocet vypitych piv tydne.

Ho: VE&k nema vliv na mistu konzumace.

Ho: VEk nema vliv na typ pivovaru.

Ho: V€k nema vliv na ochutnavani novych piv.

Ho: V&k nema vliv na divod ochutndvani novych piv.

Ho: Vék nema vliv na ndzor na protikutacky zakon.

Ho: V€k nem4 vliv na diivod konzumace regionalniho piva.

Ho: VE&k nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.
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Tabulka 9 — VEk x pohlavi

Pohlavi
Vék Muz Zena
18-30 62 71
31-45 23 15
46-60 15
61 a vice 4

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice respondentti konzumujicich pivo je dle naseho vyzkumu v kategorii 18-30, jak u

muzq, tak u Zen.

V prizkumu CVVM je naopak nejvice spotfebitell piva u muzi i u Zen v kategoriich

nad 30 let. (Vinopal,

Tabulka 10 - Vliv véku

2016)

testové pocet hladina zavislost Cramérav
Vliv Véku na kritérium | stupnd |vyznamnosti p- (ano/ |koef.kontingence
X 2 volnosti ol hodnota ne) (V)
Piti piva 0,3744031 1 0,05 p=,54061 ne -
obal piva 7,981656 2 0,05 p=,01848| ano 0,199273
pocet vypitych piv | 13,81841 4 0,05 p=,00790| ano 0,1854027
misto konzumace | 1,846833 2 0,05 p=,39716 ne -
typ pivovaru 4,070764 2 0,05 p=,13063 ne -
°Ch”tna‘g’;3' noweh| - cozgag | 2 0,05 |p=02348| ano 0,1932035
divod ochutnavani | | o 009 | 0,05 |p=49107| ne ;
novych piv
hazorna 2004875 | 2 0,05 |p=22370| ne ;
protikutracky zakon
divod konzumace | , oo5 /57 | g 0,05 |p=10710| ne
reg. piva
akeeptovaniceny |,/ ;5995 0,05 |p=,00087 0,2647615
piva 2 ano

Zdroj: Vlastni zpracov

ani
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Statisticky vyznamny vliv véku byl prokazan u Ctyt z deseti kategorii. Vék ovliviiuje obal
piva, protoze mladsi lidé vice preferuji to¢ené pivo. Déle veék ovliviiuje pocet vypitych piv,
jelikoz mladsi lidé piji méné piv tydné. Prokézan byl i vliv véku na ochutnavani novych
piv. Mladsi lidé vice experimentuji a radi ochutnavaji nové druhy nebo znacky piv. Mladsi
lidé také vice akceptuji soucasnou cenu jimi preferovaného piva. VSechny zavislosti jsou

podle Cramérova koeficientu slabé az stiedné silné.

Vliv véku nebyl statisticky vyznamny u piti piva, mista konzumace, typu pivovaru, divodu
ochutnévani nového piva, ndzoru na protikutacky zakon a divod konzumace regionalnich

piv.

Vliv velikosti bydlisté

Nulové hypotézy:

Ho: Velikost bydlist¢ nema vliv na piti piva.

Ho: Velikost bydlist¢ neméa vliv na obal piva.

Ho: Velikost bydlisté nema vliv na pocet vypitych piv tydné.

Ho: Velikost bydlisté nema vliv na mistu konzumace.

Ho: Velikost bydlisté nema vliv na typ pivovaru.

Ho: Velikost bydlisté nema vliv na diivod konzumace regionalniho piva.
Ho: Velikost bydlisté¢ nema vliv na ochutndvani novych piv.

Ho: Velikost bydlisté¢ nema vliv na divod ochutndvani novych piv.
Ho: Velikost bydlist¢ nema vliv na ndzor na protikufacky zakon.

Ho: Velikost bydlist¢ nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.
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Tabulka 11 - Vliv velikosti bydli§té

. ) . .. | testové pocet hladina zavislost Cramérav
Vliv velikosti bydlisté o vo | . .
kritérium | stupnd |vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
na .
X 2 volnosti a hodnota ne) (V)
Piti piva 2,07167 1 0,05 0,150060 ne -
obal piva 1,549911 1 0,05 0,213150 ne -
pocet vypitych piv | 2,531391 3 0,05 0,469640 ne -
misto konzumace 7,262332 2 0,05 0,026490 ano 0,1900816
typ pivovaru 0,0275434 1 0,05 0,881900 ne -

ddvod konzumace

. 0,0002834| 1 005 |0,986570| ne -
reg. piva
°Ch”t”a‘s’i‘3' nowyeh | 1e67013| 1 005 |0,682980| ne -
divod ochutnavani | | 1305 | 005 [0572970| ne ;
novych piv

hazorna. 02544504 | 1 005 [0,613950| ne ;

protikuracky zakon
akceptovaniceny |, joe3195| 1 005 |0,766320| ne ;

piva

Zdroj: Vlastni zpracovani
Statisticky vyznamna kategorie pro velikost bydlist¢ byla pouze jedna z deseti, a to misto

konzumace. Lidé z vesnice (pocet obyvatel mensi nez 2000) piji nejéastéji pivo doma. Tato

zavislost je dle Cramérova koeficientu slabé azZ sttedné silna.

Ostatni kategorie jako piti piva, obal piva, pocet vypitych piv tydné, typ pivovaru, divod
konzumace regionalnich piv, ochutnavani novych piv, divod ochutnavani novych piv,

nazor na protikutacky zdkon a akceptovani ceny piva nejsou ovlivnény velikosti bydliste.
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Vliv vzdélani

Nulové hypotézy:

Ho: Vzdélani nema vliv na piti piva.

Ho: Vzdélani nema vliv na obal piva.

Ho: Vzdélani nema vliv na pocet vypitych piv tydné.

Ho: Vzdélani nema vliv na mistu konzumace.

Ho: Vzdélani nema vliv na typ pivovaru.

Ho: Vzdélani nema vliv na ochutnavani novych piv.

Ho: Vzdé¢lani nema vliv na ndzor na protikufacky zakon.

Ho: Vzdélani nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.

Tabulka 12 - Vliv vzdélani

testové | pocet hladina zavislost Cramérav
Vliv Vzdélani na kritérium | stupid | vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
X 2 volnosti a hodnota ne) (V)

Piti piva 1,150392 3 0,05 0,764930 ne -

obal piva 0,158228 2 0,05 0,923930 ne -

polet vypitych piv [0,523329| 2 0,05 0,769770| ne -

misto konzumace |1,516117 2 0,05 0,468580 ne -

typ pivovaru 3,977408 3 0,05 0,263910 ne -

°Ch“t”a‘;"’i’3' nowyeh |6 620859 | 3 0,05 |0,085020| ne -

fhazorna 3,424198| 3 0,05 |0,330730| ne -
protikuracky zakon

akceptovaniceny |, 250693 2 0,05 |0,255290| ne -

piva

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vliv vzdélani nebyl statistiky vyznamny v Zadné zkoumané kategorii pro tento vliv.
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Vliv koufeni

Nulové hypotézy:
Ho:
Ho:
Ho:
Ho:
Ho:
Ho:
Ho:
Ho:

Ho:

Tabulka 13 - Vliv kouFeni

Koufeni nema vliv na obal piva.

Koufeni nema vliv na typ pivovaru.

Koufeni nema vliv na pocet vypitych piv tydné.

Koufeni nema vliv na mistu konzumace.

Koufeni nemé vliv na ochutnavani novych piv.

Koufeni nema vliv na diivod ochutndvani novych piv.
Koufeni nema vliv na ndzor na protikuracky zakon.

Koufeni nema vliv na diivod konzumace regionalniho piva.

Koufeni nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.

testové
. . kritérium | pocet hladina zavislost Cramérav
Vliv Koufeni na vo | . .
X 2 (nebo | stupnil [vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
>pi) volnosti a hodnota ne) (V)
obal piva 0,235095 1 0,05 0,627770 ne -
pocet vypitych piv 15,54719 3 0,05 0,001400| ano 0,278117
misto konzumace 7,774285 2 0,05 0,020500 ano 0,196667
typ pivovaru 1,36913 1 0,05 0,241960 ne -
°Ch“t”a‘$\'[" noweh 16 357739| 1 0,05 [0,566990| ne -
ddvod ochutnavani 1, 4791561 5 0,05 |0,289510| ne -
novych piv
nazor na protikufacky | g geggs| 1 0,05  |0,000000| ano 0,445317
zakon
dlvod konzumace reg. Spi=
1 -
piva 0,446459 0,05 0,446460 ne
akceptovani ceny piva | 0,563545 1 0,05 0,452840 ne -

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Statisticky vyznamny vliv koufeni byl prokazan u tfech kategorii, a to u poctu vypitych piv
tydn€, mistu konzumace a ndzoru na protikuiacky zakon. Nekutaci piji méné piv za tyden
(slaba az stfedné silna zavislost) a také vice piji pivo doma (stiedné silna zavislost).
Nekuraci také vétSinoveé souhlasi s novym protikufackym zakonem. Tato zavislost je

stfedné silna.

Kouteni nema statisticky vyznamny vliv na obal piva, typ pivovaru, ochutnavani novych
piv, divod ochutndvani novych piv, diivod konzumace regiondlnich piv, akceptovani

soucasné ceny preferovaného piva.

Vliv pfijmu

Nulové hypotézy:

Ho: Pfijem nema vliv na piti piva.

Ho: Pfijem nema vliv na obal piva.

Ho: Pfijem nema vliv na pocet vypitych piv tydn¢.

Ho: Pfijem nema vliv na mistu konzumace.

Ho: Pfijem nema vliv na typ pivovaru.

Ho: Pfijem nema vliv na ochutndvani novych piv.

Ho: Pfijem nema vliv na diivod ochutnévani novych piv.
Ho: Pfijem nema vliv na ndzor na protikufacky zakon.
Ho: Pfijem nema vliv na diivod konzumace regionalniho piva.

Ho: Pfijem nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.
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Tabulka 14 - Vliv pFijmu

testové | pocet hladina zavislost Cramérlv
Vliv Pfijmu na kritérium | stupnd | vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
X 2 volnosti a hodnota ne) (V)
Piti piva 5,9429 3 0,05 0,114420 ne -
obal piva 2,645693 2 0,05 0,266380 ne -
pocet vypitych piv  [16,27012| 6 0,05 0,01238 | ano 0,2011789
misto konzumace 11,01516 6 0,05 0,087910 ne -
typ pivovaru 5,105532 3 0,05 0,164230 ne -
°Ch“t”a‘;"’i‘\r/" noweh 15 767233| 3 0,05 [0,287720| ne -
divod ochutnavani | g 27a506| 4 0,05 |0,172620| ne -
novych piv
nazor na protikufacky | 3 oo1 67| 3 0,05 [0,309060| ne -
zakon
divod kogiz\;‘amace €| 1304728 1 0,05 |0,249750| ne -
akceptovani ceny piva | 3,677918 2 0,05 0,158980 ne -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Statisticky vyznamny je vliv pfijmu pouze pro pocet vypitych piv tydné. Lidé s mensim

Cistym mésicnim piijmem Vypiji tydné méné piv. Podle Cramérova koeficientu je tato

zavislost slaba az stfedné silna.

V ostatnich kategoriich (piti piva, obal piva, misto konzumace, typ pivovaru, ochutnavani

novych piv, divod ochutndvani novych piv, nazor na protikurdcky zakon, divod

konzumace regionalnich piv, akceptovani souCasné ceny preferovaného piva) nebyla

prokazana staticky vyznamna zavislost.
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Vliv Zivotniho stylu

Nulové hypotézy:

Ho: Zivotni styl nema vliv na obal piva.

Ho: Zivotni styl nema vliv na pocet vypitych piv tydng.

Ho: Zivotni styl nema vliv na mistu konzumace.

Ho: Zivotni styl nema vliv na typ pivovaru.

Ho: Zivotni styl nemé vliv na ochutnavani novych piv.

Ho: Zivotni styl nema vliv na diivod ochutnavani novych piv.

Ho: Zivotni styl nema vliv na nazor na protikutacky zakon.

Ho: Zivotni styl nemé vliv na diivod konzumace regionalniho piva.

Ho: Zivotni styl nema vliv na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva.

Tabulka 15 - Vliv Zivotniho stylu

testové
Vliv Zivotniho stylu | kritérium | pocet hladina zavislost Craméruv
na X 2 (nebo | stupnl [vyznamnosti p- (ano/ | koef.kontingence
> pi) volnosti a hodnota ne) (V)
obal piva 7,946252 1 0,05 0,004820| ano 0,1988306
pocet vypitych piv | 1,392615 3 0,05 0,707270 ne -
misto konzumace 5,916924 2 0,05 0,051900 ne -
typ pivovaru 0,6442614 1 0,05 0,422170 ne -
°°h”t”a‘;"’;3' noweh | o 0625287 | 1 0,05 [0,802540| ne -
ddvod ochutnavani | 4 gq4937 | 5 0,05 |0429360| ne -
novych piv
nazorna. 2242221 | 1 0,05 |0,134290| ne -
protikutracky zdkon
dvod konzumace 2pi 1 0,05 |0,158000| ne i
reg. piva =0,158
akceptgi‘g" €NV 1 1424003 | 1 0,05 |0,232600| ne -

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Staticky vyznamny vliv zivotniho styl byl prokazan jen v jedné kategorii, a to v kategorii
obalu piva. Lid¢, ktefi ziji aktivnim zivotnim stylem, vice preferuji tocené pivo. Tato

zavislost je slaba az stiedné silna.

Vliv zivotni stylu nebyl statisticky vyznamny pro pocet vypitych piv tydné, misto
konzumace, typ pivovaru, ochutnavani novych piv, divod ochutndvani novych piv, nazor
na protikutacky zakon, diivod konzumace regionalnich piv a akceptovani soucasné ceny

preferovaného piva.
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6 Zavér

Hlavnim cilem bakalafské prace byl vyzkum a nasledna analyza preferenci ve spotiebé
piva obyvatel okresu Klatovy. Cely vyzkum byl zajistén zejména dotaznikovym Setfenim,
které¢ bylo sestaveno podle ofekavanych vlivii na chovani spotiebitele pfi nakupu a

spotieb¢ piva. Podle ziskanych dat byly nasledné hlavni vlivy rozdéleny na 7 skupin a byly

sestaveny hypotézy, které byly poté testovany pomoci programu Statistica.

Celkovy pocet respondentt byl 247 z nichz 21 bylo vyfazeno z diivodu netrvalého bydlisté
v okresu Klatovy. Ze zbylych 226 dotazanych (114 Zen a 112 muzt) bylo 201 obyvatel (97
zen a 104 muzu), kteti pivo konzumuji a na které byla pfedevsim zamétena analyza jejich
preferenci. Nejvice respondentll bylo ve v€kové kategorii do 30 let. VétSinu dotazanych
tvorili nekufaci a aktivné Zijici lidé. Co se tyce nejvyse dosazeného vzdélani, mélo nejvice

respondentt stfedoskolské vzdélani zakoncené maturitou.

Vliv pohlavi byl prokdzan u typu obalu piva, poétu vypitych piv tydné a nejcastéjsiho
mista konzumace. Muzi podle ofekavani oproti zendm vice preferuji to¢ené pivo a vypiji
v tydnu vice piv. Zeny na rozdil od muzi piji pivo predeviim doma. Naopak nebyl
prokazan vliv pohlavi na piti piva obecné, kdy se ocekavalo, Ze muzi jsou vice konzumenty

piva neZ Zeny.

Druhym zkoumanym faktorem byl vliv véku na konzumaci, ktery byl prokazan u typu
obalu piva, poctu vypitych piv tydné, ochutnavani novych piv a akceptovani soucasné ceny
preferovaného piva. Navzdory o¢ekavani vypiji lidé do 30 let v tydnu méné piv. Podle
ocekavani ochutnavaji lidé ztéto veékové kategorie radi nové druhy a typy piv,

uptednostiiuji tocené pivo a také akceptuji soucasnou cenu jimi preferovaného piva.

Faktor velikosti bydlisté byl tfetim zkoumanym faktorem. Vliv velikosti bydlisté¢ byl

prokazan pro misto konzumace, a to tak, ze lidé z vesnice piji nejCastéji pivo doma.

Ctvrty zkoumany faktor bylo dosazené vzd&lani. V této Gasti nebyl zjistén zadny

vyznamny vliv na zkoumané kategorie.

Déle byl zkoumén vliv koufeni. Bylo prokdzdno, ze nekuiaci nejCastéji piji pivo doma
a vypiji v tydnu méné piv ve srovnani s kuraky. Nekufaci také vétSinove souhlasi s novym

protikufackym zakonem.
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Predposledni faktorem, ktery byl analyzovan byl vliv pfijmu. Tento faktor ma dle vypocti
vliv pouze na pocet vypitych piv tydné. Lidé s nizSim pfijmem konzumuji tydné¢ méné

piva.

Sedmy a posledni bod vyzkumu byl vliv Zivotniho stylu na preference ve spotiebé piva.
Vyznamny vliv ma zivotni styl pouze na typ obalu piva, kdy aktivné Zijici obyvatelé

okresu davaji ptfednost tocenému pivu pied pivem sta¢ené do lahvi nebo plechovek.

Vysledky celého prizkumu prokazaly, ze konzumace piva obecné 1 co se tyce priimérného
poctu vypitych piv v tydnu je u muzt v okresu Klatovy pfiblizné na stejné trovni jako
v celé Ceské republice, u Zen je napoj dokonce vice konzumovan nez v republikovém
méfitku podle prizkumu CVVM. Obyvatelé¢ regionu davaji vice piednost klasickym
pivovarim pred regionalnimi. NejoblibenéjSim regionalnim pivovarem je Pivovar U
Svelchtl v Susici. Obyvatelé regionu, predevsim lidé z mladsi vékové kategorie také radi
ochutnévaji nova piva. NejcasteéjSim diivodem ochutnavani novych piv je, ze lidé radi zkusi
jen tak nové pivo. Druhym nejcastéjSim diivodem je ochutndvani nového piva v misté
dovolené nebo vyletu. Nadpoloviéni vétSina obyvatel regionu, predev§im nekufaci,
souhlasi s novym protikurackym zakonem. Podle kutrakd vSak tento zakon ve vét$iné nijak

neovlivni jejich navstévu restauracnich zafizeni, hospod, barti apod.

Jak jiz bylo uvedeno, bylo osloveno 247 respondentll z nichz 226 pochazelo z okresu

Klatovy. Pro zpiesnéni vysledkt by bylo optimalni zvétsit vybérovy soubor.

Vysledky vyzkumu maji potencial pro dalsi vyuziti pivovard, zejména regionalnich
pivovarli v regionu pro moznost prizptisobeni své nabidky preferencim spotiebitelt

v okrese Klatovy.
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8 Prilohy
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8.1 Vliv pohlavi

Ptiloha 1 - Vliv pohlavi na obal piva

Pohlavi Obal piva
TocCené ‘ Balené celkem
Muz 92 12 104
Zena 74 23 97
celkem 166 | 35 201

Ptiloha 2 - Vliv pohlavi na pocet vypitych piv v tydnu

Pohlav( __ Kolik vypijete tydné piv , i
3 a méné ‘ 4-7 8-11 vice nez 11 celkem
Muz 29 34 10 31 104
Zena 69 22 5 1 97
celkem 98 | 56 | 15 | 32 201
Piiloha 3 - Vliv pohlavi na misto konzumace
Misto konzumace
Pohlavi Restaurace, klub, jiné
Doma misto Celkem
Muz 40 64 104
Zena 65 32 97
celkem 105 96 201
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8.2 Vliv véku

Ptiloha 4 - Vliv véku na obal piva

Vek _ Obal piva :
Tocené Balené celkem
18-30 117 16 133
31-45 27 11 38
46 a vice 22 8 30
Celkem 166 | 35 201

Piiloha 5 - Vliv véku na pocet vypitych piv v tydnu

Vék

Kolik vypijete tydné piv

3 améné 4-11 vice nez 11 celkem
18-30 74 46 13 133
31-45 15 13 10 38
46 a vice 9 12 9 30
Celkem 98 71 32 201
Ptiloha 6 - Vliv véku na akceptovani soucasné ceny preferovaného piva
Akceptujete soucasnou cenu
Vék pref. Piva
Ano Ne celkem
18-30 120 13 133
31-45 25 13 38
46 a vice 23 7 30
Celkem 168 33 201
8.3 Vliv velikosti bydlisté
Priloha 7 - Vliv velikosti bydli§té na misto konzumace
Velikost bydlidté _Misto konzumace —
Doma ‘ Restauracni zafizeni Klub, bar, jiné misto celkem
Méné nez 2 000
obyvatel 56 27 7 90
Vice nez 2 000
obyvatel 49 44 18 111
Celkem 105 71 25 201
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8.4 Vliv koureni

Priloha 8 - Vliv kouFeni na pocet vypitych piv v tydnu

. Kolik vypijete tydné piv
K
euren 3 a méné | 47 | 811 | vice nez 11 celkem
Ano 21 22 2 17 62
Ne 77 34 13 15 139
celkem 98 | 56 | 15 32 201
Piiloha 9 - Vliv kouFeni na ndzor na protikuricky zdkon
Souhlasite s novym
Koureni protikurackym zakonem
Ano | Ne celkem
Ano 23 39 62
Ne 114 25 139
celkem 137 | 64 201
P¥iloha 10 - Vliv koufeni na misto konzumace
. Misto konzumace
Koureni . v A
Doma | Restauracni zarizeni | Klub, bar, jiné misto | celkem
Ano 28 30 4 62
Ne 77 41 21 139
Celkem 105 | 71 | 25 201
8.5 Vliv prijmu
Piiloha 11 - Vliv pFijmu na pocet vypitych piv v tydnu
» Kolik vypijete tydné piv
P
riilem 3 améné 4-11 vice nez 11 celkem
méné nez 10 000 53 28 7 88
10 001 - 20 000 34 25 13 72
20 001- 30 000 7 12 7 26
30 001 a vice 4 6 5 15
Celkem 98 71 32 201
8.6 Vliv Zivetniho stylu
Piiloha 12 - Vliv Zivotniho stylu na obal piva
. Jaky t bal ferujete?
Zivotni styl 2 yv yp,o T prefertje e:
Tocené Balené celkem
Aktivni 113 15 128
Pasivni 53 20 73
celkem 166 | 35 201
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8.7 Dotaznik

Priloha 13 - Dotaznik

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Mate trvalé bydlisté v okresu Klatovy?
a. Ano
b. Ne
Pijete pivo?
a. Ano
b. Ne
Kolik vypijete tydné piv (pivo = 0,5 litru)?
a. 3améné
b. 4-7
c. 811
d. Vicenez 11
Kde nejcastéji konzumujete pivo?
a. Doma
b. V restaura¢nim zatizeni
c. Klub nebo bar
d. jinde
Jaké obal piva preferujete?
a. Tocené
b. Lahvové (sklo)
c. Lahvove (PET)
d. Z plechovky
Je pro Vas akceptovatelna obecné soucasna cena piva?
a. Ano

b. Ne
Jak ovlivni Vasi konzumaci zvySeni ceny piva?
a. Nijak

b. Snizim konzumaci
C. ZvySim konzumaci
Jak konkrétné sniZite konzumaci piva?
a. Omezim konzumaci mé oblibené znacky
b. Budu nakupovat levngjsi znacku
c. Pfestanu pit pivo a za¢nu pit jiny napoj
Davate piednost velkym nebo regionalnim pivovarim?
a. Velké klasické pivovary
b. Malé regionalni
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10) Jakou znacku regionalniho piva preferujete?
Mestansky pivovar v Klatovech
Restaurace a minipivovar Stara Skola (Chudenice)
Bezd¢kovsky pivovar

Pivovar U Svelchi (Susice)
Pidipivovarek U Pujice (Strasin)
Kaspersky pivovar (Kasperské hory)
Belveder (Zelezna ruda)

Penzion U Zlatého Srnce (Srni)
Pivovar LYER na Modravé

Jind znacka

e TQ e o0 oW

11)Jaky je hlavni diivod Vasi preference regionalniho piva?
a. Kvalitngj$i vyroba, lepsi chut’
b. Podporuju regionalni podnikatele
c. Je nejvice dostupné v regionu
12) Ochutnavéte radi nové znacky nebo druhy piva?
a. Ano
b. Ne
13) Jaky je Vs nejcastcjsi divod ochutnavani nového piva?
a. Dovolend/ vylet (pivo z oblasti navstévy)
b. Doporuéeni znamého, kolegy, ptibuzného
c. Reklama, propagace pivovaru
d. Jen tak, rad ochutnavam nova piva
14) Jaky je Vas zivotni styl?
a. Aktivni (Sport, cestovani)
b. Pasivni (aktivity na pocitaci, ¢teni knih, sledovani televize)
15) Kourite?
a. Ano
b. Ne
16) Jak ovlivni novy protikutacky zakon (Od 31. 5. 2017 plos$ny zakaz kouteni v
hospodéach, restauracich, barech apod.) Vasi navstévu hospod, restauraci, bart apod.?
a. Nijak
b. Omezim konzumaci v restauracnich zatizeni
C. Prestanu navstévovat restauracni zafizeni
17) Souhlasite s tim, Ze bude plo$ny zakaz kouieni v hospodach a restauracich (Od 31. 5.
2017 plosny zékaz kouteni v hospodach, restauracich, barech apod.)?

a. Ano

b. Ne
18) Jste?

a. Muz

b. Zena
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19) Jaky je Vas vek?
a. 18-30
b. 31-45
c. 46-60
d. 61 avice

20) Kolik obyvatel ma Vase bydliste?
a. Mén¢ nez 2 000
b. Vice nez 2 000

21) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a. Zakladni
b. Stiedoskolské bez maturity
c. Stredoskolské s maturitou
d. Vysokoskolské

22)Jaky je Vas Cisty mésicni piijem?
a. Méné nez 10 000
b. 10001 - 20 000
c. 20001 -30000
d. 30001 a vice
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