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Další hodnocení:
Poslední věta závěru "Je proto nezbytné se zaměřovat na vše, co má na zákazníka jakýkoliv vliv ..." ukazuje, že
četná pozorování nebyla zpracována do utříděného seznamu s vazbou na obrat. Student dobře pochopil a použil
metodu Mystery Shoppingu.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak se změnil obrat prodejny v důsledku autorových náměrů?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Vysvětlete vztah největšího rozdílu mezi srovnávanými POP prvky a potenciálem přírůstku obratu.

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jak bylo kontrolováno, že prodejce neprohlédl identitu mystery shoppera a nezačal se chovat tak, aby vyhověl
kritériím?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
Charakterizujte jeden článek z vědeckého časopisu se vztahem ke zkoumané problematice faktorů prodeje,
prosím. V seznamu literatury jsem nenašel žádný.
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