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Další hodnocení:
Práce se věnuje marketingové komunikaci v prodejnách automobilů. Práce je ucelená, propracovaná, je v
ní důkladný rozsáhlý rozbor nástrojů marketingové komunikace v této oblasti. Důkladný mystery shopping
doprovázený obsáhlou fotografickou dokumentací poskytuje dostatek podnětů k odvození konkrétních, praktických
a mnohdy i málo nákladných efektivních doporučení pro všechny oblasti marketingové komunikace v místě
prodeje. Práce je zdařilá a svědčí o autorově zájmu a dobré orientaci v problematice. Vytkl bych pouze několik
drobných formálních nedostatků jako: Obrázek 1 by měl být přeložen do čj. Několik podkapitol je formálně chybně
ve čtvrté úrovni. 3.2.1.x Tabulky v textu přesahují na další stránky. I přes tyto formální nedostatky bych práci
hodnotil jako výbornou.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké kreativní prvky byste si uměl představit v prodejnách Škody korespondující s jejím sloganem SIMPLY
CLEVER?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak vidíte budoucnost prodeje automobilů prostřednictvím internetu, e-shopu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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