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Uvod

v

V ramci vyvoje spolecnosti, rustu poznatkli v mnoha oblastech a ptibyvani nejrozmanitéjsSich
jevu reaguje na tento fakt i slovni zasoba ¢eského jazyka. Specifickou oblasti, kterd se vyviji
a méni velice rychle, je slovnik mléddeze. V posledni dobé pod tihou zmén dochazi k zasadni

proméngé i ve zpusobu komunikace mezi mladymi uzivateli.

Tyto skutecnosti jsou jednou z pficin, které vedou k omezené srozumitelnosti mluvy soucasné
generace mladeze pro svét dospélych a pro seniory. Jednim z Cinitelil této zmény jsou socidlni
sité. Svét se pod jejich tihou tak rychle méni — neustale se prodluzuje Cas, ktery uzivatelé stravi
u pocitace, méni se slovni zasoba 1 priority ve zpiisobu komunikace. Souc¢asnou mluvu mladeze
siln¢ zasahla také vina anglicismu. Jejich uziti ptisobi modné a originalné, vyjadieni je jasné a
struéné. Avsak neznalost ¢i pouhé omezené pasivni znalosti anglického jazyka piispivaji

K tomu, Ze je vétSina piejatych vyrazi pro piislusniky starSich generaci nesrozumitelna.

Z pozice ucitelky Ceského jazyka na zakladni Skole musim konstatovat, ze specifickd mluva
soucasné generace mladeze pronikd i do jejich zZivotniho stylu a vyjadfovani mimo zajmovou
oblast socialnich siti, stava se nedilnou soucasti jejich normalniho Zivota, béZné komunikace.
Osobni zkuSenost ze Skolniho prostfedi byla impulzem pro zpracovéani této prace, kterd se

vénuje mluveé a komunikaci souc¢asné generace zaku II. stupné ZS.

Cilem této prace je zjisténi aktualné preferovanych nastrojii komunikace soucasné generace
mladeze. Konkrétni komunikacni situace, které probihaji prostfednictvim komunikacnich
nastrojii, podrobit jazykovému rozboru s cilem zaméfit se na specifika jazyka mladeze a
komunikac¢ni zvlastnosti, které jsou pro soucasnou mladez typické. Zaroven prispét k usnadnéni
a pochopeni komunikace mezi generacemi vytvoienim slovnicku aktualné pouzivanych pojmu

mladeze.

Teoreticka Cast je vénovana ¢eskému jazyku a jeho stratifikaci, slovni zasob€, komunikaci,
socialnim sitim a dal$im komunika¢nim nastrojum. Jednotlivé kapitoly jednak definuji zakladni
pojmy souvisejici s tématem prace, piedevS§im se ale zabyvaji aktualnimi vyvojovymi

tendencemi vyse uvedenych oblasti.

Empiricka &ast je zaméfena na mluvenou i psanou komunikaci mezi zaky II. stupné ZS Sanov
— je charakterizovan vyzkumny vzorek, interpretovana data plynouci z vyzkumného Setfeni a
analyzovany konkrétni projevy mladeze — mluvené 1 psané. Zaver této Casti je reakci na aktualni

trendy slovni zasoby mladeze, pfiCemz piinasi vhled do jejich slovni zasoby — je tedy
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predstaven slovnicek mluvy soucasné generace mladeze s vysvétlenim, jehoz cilem je

eliminovat alespon ¢aste¢n¢ nedorozuméni napti¢ generacemi.



Teoreticka ¢ast

1 Cesky jazyk
1.1 Cestina a jeji stratifikace

Cesky jazyk oznaGujeme jako jazyk narodni. Narodnim jazykem rozumime $iroky souhrn
vyrazovych prostiedkti, které¢ piislusnici urcitého naroda vyuzivaji ke svym komunikac¢nim
potiebam. Cesky narodni jazyk je jazykem obyvatel domécich i téch, jez Ziji v zahraniéi.
Obdobné jako u jinych jazykli ani ceStina nema jen a pouze jednu existujici formu.
Nejvyznamnéj$i postaveni — respektive jadro narodniho jazyka ptedstavuje spisovna cestina,
kterd se tidi kodifikaci a plni reprezentativni funkci. Dle Havranka ,,je jazykovym vyrazem
kulturniho a civiliza¢niho Zivota, vyjadifuje postup a vysledky mysleni filosoficko-
nabozenského, védeckého, politického a administrativné pravniho, a to nejen s cilem
praktického sdélovani, nybrz i odborného pouceni a kodifikujiciho formulovani. Tato odlisna
funkce spisovného jazyka a potieba vyhovét ji odliSila spisovny jazyk od ostatnich forem
jazyka.“ (Havranek, 1963, s. 13). Z ¢ehoz vyplyva, Ze pro spisovny jazyk je charakteristicka
stabilita, sloZitost, propracovanost, kompaktnost. Pro Cechy piedstavuje hlavni nastroj
vzdélavani a spoleCenského uplatnéni, jeji uzivani se predpoklada ve Skolach, uradech,

hromadnych sdé€lovacich prostfedcich, ve véde apod.

V rdmci spisovného jazyka — ten byva ¢asto oznacovan jako standardni jazyk — rozliSujeme tti

vrstvy jazykovych prostiedkii — oznaujeme je jako hovorové, neutralni, knizni.

Protipélem spisovné cestin€ stoji CeStina nespisovnid. Nespisovné jazykové Utvary

diferencujeme dle horizontalnich (teritorialnich) a vertikalnich (socidlnich) kritérii.

Teritoridlné  vymezenymi  jazykovymi  utvary jsou dialekty (neboli  nafeci)
a interdialekty. Predstavuji jednu z nejstarSich forem existence narodniho jazyka, kterd byla
utvorena jesté pred zformovanim spisovného jazyka. Jejich oblast ptisobeni neni v§ak omezena
jen tzemné, nybrz také funkcéné. Jsou totiz vyuZzivany pouze ustn€, v nevetfejné spontanni
komunikaci, postradaji kodifikaci. Pro soucasnou jazykovou situaci je pfiznacny ustup téchto

utvaru.

Mezi slovni zasobu, jejiz uzivani je mistn¢ omezeno, fadime déle jesté obecnou cestinu. Jedna

se o nespisovnou formu Ceského jazyka pouzivanou zejména v bé€zné ustni komunikaci.
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Piivodné $lo o interdialekt vyuZivany piedeviim v Cechach, nyni se rozsifuje i do sfér
vymezenych jazyku spisovnému — jak do mluvné podoby, tak i psané — napiiklad do literatury.
V podstaté predstavuje jazykovy most mezi spisovnou ¢eStinou a uzivateli jazyka. Spisovny
jazyk ma totiZ pro béznou komunikaci fadu nevyhod a uskali, obecna ¢estina je v tomto ohledu

kK mluvéim vstiicnéjsi.

Faktory socialni (profesionalni, skupinové, vékové rozliseni spole¢nosti) klasifikuji dle Grepla
a kol. (2008, str. 94) utvary: profesni mluva, slang a argot. Profesni mluva pfedstavuje souhrn
vyrazu a frazi, které jsou specifické pro skupinu zaméstnancti pii vykonu povolani (napf.
zednici, zdravotnici, ...).

Slang vyjadiuje zptsob projevu skupiny lidi, které poji stejny zdjem (napft. studenti, sportovci,
...). Rozdily oproti spisovné Cestiné spocivaji predev§im ve slovni zasob¢. ,,Slang je svébytna
soucdst ndarodniho jazyka, jez ma podobu nespisovné vrstvy specidlnich pojmenovani
realizované v bé&zném (nejéastéji polooficialnim a neoficialnim) dorozumivacim styku lidi
vazanych stejnym pracovnim prostiedim nebo stejnou sférou zdjml a slouzici jednak
specifickym potfebam jazykové komunikace, jednak jako prostfedek vyjadieni ptislusnosti k

prostiedi ¢i zdjmové sfére” (Hubacek a kol., 1998, str. 24).

Argot mnohé odborné publikace (napiiklad Pfiruéni mluvnice CeStiny) definuji jako mluvu
»spole¢enské spodiny®, tento termin mi vSak nepfipadd korektni, feknéme tedy, Ze je to
neprestizni vrstva slovni zadsoby pouZzivana lidmi (zpravidla izolovanou skupinou) s negativni
,»halepkou® (napf. zlod€ji, narkomani, ...), jiz spole¢nost odmita. V souvislosti s argotem ¢asto
nalézame spojeni ,,tajna fe¢* — z Cisté praktického hlediska — aby informace této skupiny lidi
zustaly utajeny pied vefejnosti. Ztohoto divodu je pro argot charakteristické obrovské

mnozstvi synonym, které se neustile vytvarelo potom, co bylo slovo prozrazeno vetejnosti.

Hranice mezi slangem a argotem je velmi tenka.

V souvislosti se slovni zdsobou je pro profesni mluvu charakteristicka jednoznacnost a
tendence Kk jednoslovnym pojmenovanim, pro slang i argot je pfiznacna expresivita, uplatiuje

se hra s jazykem, metafori¢nost.

Hranice mezi spisovnosti a nespisovnosti vSak neni jasna, ostra, jedno prechazi do druhého,

navzajem se ovliviiuji, oboji se vyviji.
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Graficky bychom mohli rozvrstveni jazykovych prostiedkii zobrazit jako Cechova (2011,

S. 231) na nasledujici ose:
prostiedky

nespisovné spisovné

& »
< |

argot profesni mluva nare¢i obecna CeStina hovorové neutralni knizni archaické

slang

Prestoze jazyk, kterym lidé bézné hovoii, reaguje na zmény flexibilng, ,,spisovny jazyk musi
smifovat dva protikladné pozadavky. Z jedné strany musi udrzovat souvislost s jazykem
pfedchézejicich generaci (nebot’ jejich literarni dilo je pevnou sloZkou narodni kultury) a musi
byt ustalen, aby mohl dobte plnit svou funkci néstroje dorozuméni. Z druhé strany se musi
prizptisobovat ménicim se vyjadfovacim potfebam, nejen intelektudlnim, ale i citovym. Nesmi

ustrnout. (Smilauer, 1972, s. 21-22). Zmény jsou patrné zejména ve slovni zasobg.
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1.2 Slovni zasoba

Vesker¢ lexikalni jednotky — tedy slova a ustalena spojeni — tvoti slovni zasobu daného jazyka.
Ptesny pocet téchto jednotek neni v zddném jazyce exaktné zjistitelny, neustile se méni.

To souvisi s tim, ze jazyk reaguje na promeny zivota spolec¢nosti, vyviji se, neni stabilni.

Cestina patii mezi jazyky s bohatou slovni zasobou. Orientaéni predstavu o $ifi slovni zasoby
nam podavaji vykladové slovniky. Nas§ nejrozséahlejsi vykladovy slovnik Prirucni slovnik
jazyka ceského, 1935 — 1957 sestava z ptiblizné¢ 250 000 heslovych slov, ani on vSak

nezachycuje lexikalni bohatstvi ¢estiny v uplnosti (Salaquardova a kol., 2014, str. 18).

Predpoklada se, ze (samoziejm¢ v zavislosti na véku, mentalnich schopnostech, vzdélani,
socialnim zafazeni apod.) aktivni individudlni slovnik (tedy slovni zasoba, kterou jedinec
aktivné uziva ve svych mluvenych a pisemnych projevech) je tvofena zhruba 5 000 — 10 000
slovy. Pasivni slovni zdsoba (tedy ta, které je jedinec schopen porozumét, ale aktivné

ji nevyuziva) piedstavuje zhruba 40 000 slov (Grepl a kol., 2008, str. 92).

Nejaktualngjsi piehled vyskytu slov nam podava Cesky narodni korpus — volné piistupna
databanka souboru textl v jejich autentické podobé. Mapuje Cesky jazyk a poskytuje tak

moznost podrobit ho dalsimu studiu.

Zakladni faktory, které ovliviiuji vyvoj a promény slovni zasoby, rozdéluje Grepl a kol. (2008,
str. 96) na:

Mimojazykové (souvisi se zménami ve spolecnosti a v pifirod¢, kdy se z jazyka vytraci

pojmenovani jevl zanikajicich a zaroven vznika pojmenovani skute¢nosti novych)

Psychické (slovnik je obohacen o pojmenovani nové se konstituujicich terminti vyplyvajicich

z lidského poznani, mysleni, citového Zivota)

Jazykové (vyvoj lexikalnich jednotek podléhd proméndm jazykového systému).
Zpravidla dochazi k prolinani vSech téchto (a fady dalsich) faktort.

Slovni z4soba se miize ménit nekolika zplisoby:

1. Tvotenim novych slov
- odvozovanim — V €estin¢ se jednd se o nejrozsirené;si slovotvorny zptisob, kdy
spojenim slovotvorného zakladu a piedpon, piipon, koncovek (pfipadné jejich

kombinaci) vznika nové slovo
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- skladanim — kdy spojenim dvou a vice slovotvornych zakladi vznika nové slovo
oznacované jako kompozitum ¢i sloZzenina
- zkracovanim — ze slov jiz existujicich vznika zkracenim zkratky a zkratkova
slova
Vyznamovymi zmeénami existujicich slov — slova postupem ¢asu méni sviij ptivodni
vyznam, piipadn€¢ jsou obohacovany o nové vyznamy (napiiklad metafora ci

metonymie)

Vznikem ustalenych slovnich spojeni

Piejimanim slov — mezi vrstvami narodniho jazyka, Cast&ji vSak prejimanim slov
Z cizich jazykd, coz je podminéno celospolecenskymi zménami a pokrokem; jednotliva

slova jsou pak riznou mérou adaptovana do ¢eského jazykového systému

Zanikem slov — vzhledem k tomu, ze nékteré skuteénosti zanikaji, mizi i jejich ozna¢eni
ze slovni zasoby. V piipad¢, ze se pak takova slova v nékterém ze soucasnych projevi
vyskytnou, jsou oznacovana jako historismy. Existuji vSak i slova, ktera z aktudlniho
slovniku nevymizela z divodu zéaniku redlii, ale proto, Ze byla nahrazena novym

pojmenovanim. V tom piipadé mluvime o archaismu.
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2 Komunikace

Slovo komunikace pochazi z latinského slova communicare a obecné jej lze pielozit jako
komunikace socialni. Sdélovani mtizeme pojmout jako vyménu informaci, v $irSim kontextu
pak jako spole¢nou ¢innost, v jejimz pribéhu si lidé vyménuji i predstavy, ideje, nalady, pocity,
postoje apod. (Mares§ a K¥ivohlavy, 1995, s. 15), které ostatni inspiruji, instruuji, vzdélavaji a

vychovavaji, bavi.

Komunikaci muzeme délit na zakladé nékolika hledisek — naptiklad dle poc¢tu ucastniki,

stézejni deleni vSak komunikacni proces déli na verbalni a neverbalni.

Verbalni komunikaci délime na mluvenou (ustni komunikace) a psanou (pisemna komunikace).

Obé& formy maji sva specifika.

Prostfedkem verbdlni komunikace mluvené je fe¢. Mluvena fe¢ je zpravidla neformalni,
emocionalni a spontanni. Od svého vzdy slouzila jako okamzitd reakce na skutecnost. Neni
zalozend pouze na vymeén¢ informaci, ale vstupuje do ni mnoho paralingvistickych
aspekti — Mare§ a Kiivohlavy (1995, s. 59) uvadi, ze je to intenzita hlasového projevu, ton
hlasu, barva hlasu, délka, rychlost a pfesnost projevu, piestavky v projevu a jejich akusticka
napln, celkovy zpusob piedavani informaci. Zakladnim ptedpokladem pro kvalitni
a srozumitelnou komunikaci je shoda kodovani a dekddovani — tedy pozadavek na promluvu
ve stejném jazyce, aby vyznam pouzitych slov byl pro mluvéiho 1 posluchage totozny,

nezbytnym piedpokladem je tedy zvladnuti slovni zasoby a gramatiky.

Dale je to  prolomeni  komunikacnich  bariér, které do  komunikace
vstupuji. Zakladni déleni rozliSuje bariéry vnitini a vnéj$i. Vnitini se dale Cleni na bariéry na
stran¢ komunikatora - naruseni ¢i vada feci, afazie ¢i odliSny jazykovy styl, Spatna formulace
myslenek, pfipadné zahlceni ¢i zkreslovani informaci, emoc¢ni bariéry, kulturni rozdily. | na
stran¢ pfijemce komunikace shledavame ptekazky, které mohou v pribéhu komunikace nastat
- fyzické, psychologické obtize, zkreslené vnimani, nezdjem, nesoustfedénost. Mezi vnéjsi
komunikac¢ni bariéry fadime nevyhovujici prostiedi, nedostatecny ¢asovy prostor, vyrusovani

ostatnimi osobami.

V mluvenych projevech nejsou vzdy vSechny véci feCeny piimo, nékteré vyplynou ze situace,

maji na mluvciho vetsi naroky, tyto projevy byvaji obsirngjsi.
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Vyjadfovacim prostiedkem psané komunikace je pismo. V klasickych ptipadech (neni tim
myslena elektronickd psand komunikace) se jednd o promyslené texty, jejichz ptiprava
konkrétni, propracovany, musi byt peclivé zvoleny jazykové prostiedky, aby bylo zifejmé, co

tim autor mini.

Ptestoze rozdily mezi témito dvéma formami vyjadfovani jsou nezpochybnitelng, existuje mezi
nimi kontinuum, nelze mezi nimi uvést ostrou hranici, pfiCemz existuji projevy, u kterych
spatfujeme kombinované rysy mluvenosti i psanosti. Souc¢asna doba vyuzivajici informacnich
a komunikacnich technologii s sebou totiz pfinasi nové zplisoby a pozadavky na pisemnou
vyménu informaci — spontanni, rychlé, velkého rozsahu, kdekoliv a s kymkoliv. Siroké
spektrum vizualnich prostfedkt pak doplituje kvalitu komunikace. Obé& tyto formy se tedy kiizi

a nelze je klast do protikladu (Hoffmannova, 1994, str. 51 — 57).

Vztah mezi mluvenosti a psanosti podléha obecnym pravidlim, jejichZz souhrn nazyvame

pravopisem.

rrrrr

vyrazem obliceje, pohyby, fyzickymi postoji, gesty, dotekem, vzdalenosti mezi
komunikujicimi, Upravou zevnéjsku. Casto je oznacovana jako feC téla. Prestoze toto
mimoslovni sdélovani zaujimé v komunikaci nezastupitelné misto, mé také své hranice — ne

vzdy jsou jednoznacna (napf. slzy radosti i smutku).

K tomuto klasickému rozdé€leni Mare§ a Kiivohlavy (1995, s. 18) uvadi jesté tfeti druh
sd¢lovani — ¢asto opomijeny, pfitom v bézném zivote tak vyuzivany — jedné se o komunikaci
¢inem. Prostfedkem této komunikace je konkrétni jednani, ¢in, kterym signalizujeme nas nazor,
postoj, vztah. Tento typ komunikace o nasi osobé mnohé vypovida. Pfi jeho interpretaci je vSak
nutné byt obezietny Jeden konkrétni ptiklad nemuze slouzit k undhlenému vyvozovani zévéra,

je nutné brat ohled na kontext, na ptfedchazejici situaci, na vzajemné vztahy osob.
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3 Jazyk a komunikace souc¢asnosti

7 W W/ e

Jazyk je zivy organismus, ktery se jednak vyrovndva s dédictvim totalitni epochy, jednak
v souvislosti s informacni explozi a progresivnim vyvojem kultury, védy, politiky,
hospodaristvi, ekonomie, techniky a celkové spole¢enskou proménou v mnoha sférach prochazi
vyvojovymi zmeénami, musi reagovat na mnozstvi novych podnét, coz se pochopitelné
nejmarkantnéji odrazi ve slovni zasobé¢, kdy dochazi k nezbytnosti rozsifovat slovni zasobu

(nejen) ¢eského jazyka o nové terminy z Cizich jazyka (Danes, 1997, str. 12 — 24).

Hlavni tendenci v soucasné cestiné je internacionalizace — tedy snaha o vyuzivani
mezinarodnich jazykovych prostiedkd, dale také nartistd pocet piejatych slov. Z dalSich
podstatnych tendenci je tfeba zminit demokratizaci — Snaha o ,,zhovorovéni jazyka — tedy
zvySena mira hovorovosti a jeji pronikdni do spisovného jazyka. Tato tendence je patrné jak

V piemife slangismil a profesionalismil, tak okazionalizmt (Svobodova, 2007, str. 6).

S ptichodem novych redlii se rozsifuje vznik hybridnich kompozit (ekofarma) a kompozit

tvofenych spojenim pocateéniho pismene jednoho slova s dalsim slovem (i-Phone).

Prostiedky vefejné i soukromé komunikace jsou si téméf rovny, dochdzi k uvolnénosti,
neformalnosti, ve sféfe jazykového vyjadfovani tak dale dochazi k familiarizaci,
konverzacionalizaci — jedna se o pfenos z pivodné soukromé, osobni sféry do sféry veiejné

(Cmejrkovéa a Hoffmannova, 2011, s. 283).

Pro odbornou sféru a publicistiku je charakteristicka intelektualizace — tendence
charakterizujici spisovny jazyk, kterd je schopna zachytit urcitost, pfesnost, srozumitelnost
sloZitych, odbornych projevii a mysleni. Projevuje se riznymi zpisoby — zvySuje se podil

odborného jazyka, nartusta pocet abstrakt ((Danes, 1997, str. 68 — 83).

Nutno podotknout, Ze tyto hlavni tendence neptiisobi proti sobg, ale naopak — v mnoha aspektech

se prolinaji.
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3.2 Specifika jazyka mladeze

S ohledem na téma diplomové prace se v této kapitole zaméfime vyluéné na jednu skupinu
uzivatelli — souCasnou generaci mladeze — a jeji typické jazykové zvlastnosti jak v mluvené, tak
1 psané komunikaci. Sledujeme-li vSak otdzku vékové hranice této skupiny, narazime na slozity
problém. Néazory sociolingvistil, jazykovédct a dalSich odbornikii na vékové vymezeni skupiny

mladeze nejsou jednotné.

Leonid Petrovi¢ Krysin za nositele mluvy mladeze povazuje jedince do 35 let véku, A. K.
Babinova pak pouze jedince ve véku 12-30 let, J. G. Borisovova lidi od 14-30 let, A. Jaklova
ptislusniky od 6 do 25 let. M. M. Kopylenko tvrdi, Ze mluvu mladeze uzivaji mladistvi ve véku
14-25 let, dle nasich platnych zakont se pak mladezi rozumi osoby, které neptekrocily 18. rok
veku (Havrlikova, 2007, str. 42).

Pro potieby této prace, kdy budeme pracovat s terminem mladez, nebude striktné vymezena
vékova hranice. Kromé v€kového podminéni tvoti mladez specifickou skupinu jedinci, ktera
je dale charakterizovdna urcitymi spolecnymi fyziologickymi, psychickymi, socialnimi,
osobnostnimi, ale také jazykovymi piiznaky, které souvisi s jejich zivotnim stylem, chovanim,
socialni aktivitou. Vychdzime v této praci z toho, ze za mladez jsou povazovani zéci II. stupné

zakladni skoly.

Vyvstava vSak otdzka, zda je nutné zmiilovat se o jazyku mladeze jako o samostatné oblasti?

Piedstavuje soucasna generace mladeze natolik specifickou skupinu? Kdo tedy vlastné jsou?

V prvé fad¢ je nutné vymezit a definovat samotny pojem generace. McCrindle (2014) o pojmu
generace hovoii jako o ,, kohorté lidi narozenych v urcitém casovém rozpéti (cca 15-20 let),
kteri jsou stejné stari, v podobné fazi Zivota, a které ovlivnily stejné uddlosti, trendy a vyvoj.
V tomto ptipadé se jedna o generaci narozenou od poloviny 90. let po r. 2015. Do této generace

tedy spadaji i zaci II. stupné ZS, ktefi jsou predmétem tohoto vyzkumu.

Tato generace je oznacovana jako internetova generace iGen, nazyvana také Generace Z ¢i déti
nového tisicileti. Oproti star§im generacim maji jiné ambice, jiny pohled na svét. Dle vyzkumu
Aktualné.cz z roku 2019, ktery zpracovala agentura Behavio, tuto generaci nezajima politika,
jsou netrp€livi, nestali, prace jim musi davat smysl a musi se pro n¢ stat zabavou. AvSak
hlavnim diivodem, ktery ji odliSuje od ptedchozich generaci, je vystaveni vlivu internetu
Vv pomérné Utlém veéku. Tato generace v podstaté v on-line prostiedi vyrostla, stdva se pro né

druhym domovem. Nezna zivot bez internetu a ,,chytrych® telefont, je globalné propojena.
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Jejich volny €as 1 vzdélani je spjat s pocitacem, cesty do ciziny pro né nejsou atraktivni a lakavé,
protoze veskeré informace a zajimavosti jsou stejné dostupné na internetu. Je pro né zcela
piirozené své myslenky, dojmy, zazitky, nélady bezprostiedné sdilet on-line na socialnich
sitich, s nékterymi z jejich pratel se nikdy ani nevidéli — znaji se pouze pies internet. Jejich
nazory jsou ovlivilovany Youtubery a dal§imi influencery, jejich spoleCensky Zzivot je
realizovan ptes dotykové displeje. Soucasti bézné vyuky je pro n¢ jakakoliv prace s internetem
— hudba, videa, gaming. Nerozumi tomu, proc¢ se ucit psat rukou, kdyz maji Word? Proc se ucit
pravidla, kdyz si je miizu vygooglit? Tato generace vyrostla v dob¢ technologii a socialnich
siti, zcela jinak ptistupuji k mezilidskym vztahtim, kontroverznim tématim, ... Zptsob jejich
vyjadfovani je natolik poznamendn Ucasti na socialnich sitich, Ze tyto jazykové prostfedky
pfenasi do své slovni zadsoby a pouzivaji je nejen v komunikaci mezi svymi vrstevniky, ale i ve

Skolnim prostiedi.

Svét dospélych povazuji za nudny, svazany a stereotypni. Jejich zivotnim stylem, postoji,
komunikaci se odliSuji, jsou vyjimec¢ni. Stejné jako jejich vlastni jedineCnost, tak také slovni
zasoba a mluva mohou byt jednim z prostfedkli vyjadieni osobitych specifickych hodnot,
predstav, zajmu, pocitl. Jedna se v podstaté o takovy svébytny protest proti pfijatym normam,
o jisty druh revolty. Vlastnim, specifickym jazykem signalizuji sounalezitost, odliSnost od

pravidel a norem, svéta dospélych/“starych* (Kuchaf a kol., str. 84).

Praveé SirSi vetfejnost (pifedevSim starSi generace) totiz povazuji kultivovany zplsob feci
za pozitivni vizitku clov€éka. Znalost dostateného mnozstvi vyrazovych prostiredkd,
dodrzovani pravidel, vystizné formulovani mySlenek apod. Soucasny stav se v$ak s pfichodem
mladé generace jejich narokiim a standardim postupné vzdaluje. Nelpi na nalezité Grovni
vyjadfovani, gramatické spravnosti, stylisticky vhodném vyjadfovani (Hoskovec a kol.,

str. 49 —57).

Mluvena i1 psana varianta jazyka jsou dnes rovnocennymi prostfedky soukromé i vetejné
komunikace, spisovny standard ztraci oporu v aktivni mluvni praxi (Hoffmannova, 2003, str.

57-70).

Mléadez ztraci cit pro rozliSovani jazykovych vrstev, projevy (at uz pisemné, ¢i mluvené)
se vymykaji oficialnosti, slozitosti. Modnim trendem je vyjadiovat se expresivné, registrovan
je zvySeny podil vulgarismil, projeveni své vlastni fantazie, hrani si s jazykem. V oblibé maji
rymovana spojeni, humor, ironii, vyjadiuji se bezprostiedné, bez rozpaki. Neforméalnost jejich

komunikace ov§em Casto zptisobuje nevhodny vybér lexikalnich prostiedk, na dospé€lé reaguji
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jako na své vrstevniky, coz miZe vyvolat neporozuméni, ¢asto i konflikt (Hoffmannova a kol.

2016, str. 22 — 29).

Vliv na jazykové kompetence Clovéka ma jednak jeho vlastni prace s jazykem, jednak jakakoliv
tec, se kterou ptijdeme do styku v nasem okoli (jak v podobé¢ psané, tak zvukové) — feCovy tizus
rodiny, osob — profesionalti v zachazeni s jazykem, jejichz projevy zaznivaji z médii. Soucasny
trend vSak poukazuje na pribyvani faktort, které nejsou kultuie feci piili§ naklonény — ubyva
projevl realizovanych ve spisovném jazyce, vzory pro soucasnou generaci iGen, které maji
podstatny vliv na kulturu feci, k ni nejsou pftili§ vlidni. Pfesto je ale nakonec praktické vyuziti

jazyka stejn¢ individualni odpovédnosti kazdého z nas.

Zakladni odchylky jazyka mladeze vidime pfevazné v intonaci jejich promluvy, barvé hlasu
anedbalé vyslovnosti, kdy v nékterych pripadech dochazi k redukci hlasek i ¢asti slov, zdmérné
(mnohdy az pfehnané) prodluzovéani hlasek — predevSim v prvni slabice slova, coz mize

souviset s jejich snahou vytvaret neotielé varianty, expresivné reagovat.

Nejmarkantngjsi rozdil je vSak patrny ve slovni zasob¢. Na jadro lexika mladeze ptisobi takové
tematické okruhy, které jsou spojeny s jejich stylem Zzivota, z4jmy, potfebami — vliv mé
pfedevsim Skola, neformélni sdruzeni, internet, média, pocitacové hry, hudba, sport, moda.
Pouzivaji citové zabarvend slova — mluvi v nadsazkach, vytvaii novotvary, nezvykla
idiomaticka spojeni. Patrny je sklon k ironii (v€etné sebeironie), smysl pro humor (Miillerova

a kol, 1992, str. 45).

Nedilnou souc¢ast zaujimaji také vulgarismy, které se v jazyce mladeze objevuji velmi Casto,
respektive nadmérné moc. A pravé tato v této skupiné slov projevuje mladez az nebyvalou
vynalézavost a fantazii jak, kdy a jaké slovo pouzit. Ne vZdy jsou vSak vulgarismy pouZity jako

nadavka, jsou vyuzivany i jako osloveni ¢i parazitni slova.

Z dlivodu naruSeni standardu, dosazeni vétsi expresivity, vlozeni néceho piekvapivého,
neo¢ekavaného pouziva mladez i knizni terminy, které stoji v opozici S jejich béznymi
jazykovymi prostiedky. Mnohdy je vSak tento pojem uzit v nespravném kontextu, coz pro né

ale nepredstavuje zadnou piekazku.

Hojnym pouZzivanim nékteré z typickych vyrazl jazyka mladeze pronikaji do obecné cestiny
(napriklad hejbni kostrou, kalit, vole) a mizi tak jejich plivodni zamér odlisnosti. Mladez je
vSak schopna vymyslet dalsi a dalsi obmény, jak se jazykové diferencovat, a cely proces mize

opétovné zapocit (Fialova, 2012, str. 15 — 16).
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Z divodu jazykové ekonomie — tedy tendence vynaloZit co nejmensi feCové usili pfi
vyjadfovani se, je dal§im charakteristickym znakem soucasného jazyka mladeze univerbizace
a uzivani zkratek a zkratkovych slov — a to jak slov ptivodnich, tak slov piejatych. I tento trend
nabizi pftilezitost pro rtizné jazykové hry. Zejména anglickd akronyma jsou typicky
kombinovana s pismeny ¢i Cislicemi (napf. skate — sk8), vyuzivaji alternativniho zapisu
homofonnich slov (4@Il — for all). V souvislosti s témito komunika¢nimi obraty se zacalo
uzivat kompozitum e-Gestina (naptiklad Cmejrkova a kol., 2019, str. 361-376) tedy varianta
Cestiny, ktera prichazi s érou technologii. Mohutny rozvoj pocitacovych a telekomunika¢nich
technologii a socidlnich siti a jejich vliv na komunikaci mladeze vcetné piikladi bude

podrobnéji zkouman nize.

V Cestin€ obecné v souvislosti s technickym rozvojem narista mnozstvi piejatych slov. Ta
rozliSujeme dvojiho typu: slova, kterd se jiz zaradila do naseho lexika — ta jsou obecné
pouzivana; a slova, ktera vnimame stale jako cizi — ta predstavuji nedilnou soucast vzajemné
komunikace (Gstni 1 pisemné) mladeze. Jedna se predev§im o anglicismy. Do Ceské slovni
zasoby je zacleniuji bez ohledu na jazykovou spravnost — ta Casto ustupuje do pozadi.
Ptisuzovéno je to predevsim z diivodu znatelnéjsiho ovladani anglického jazyka soucasnou
mladou generaci, z ¢ehoz také plyne, ze nad slovy vétSinou nepfemysleji a pouzivaji

je automaticky.
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3.3 Specifika komunikace mladeZe ve virtualnim prostredi

V disledku prudkého rozvoje technologii v souc¢asné spolecnosti pozorujeme také dasledky
zmén ve zpusobu komunikace. Pro souc¢asnou mladez, ktera je ,,osvicena“ displejem mobilnich
telefond, se stavaji hlavnim kanalem pro komunikaci socidlni sit¢ a dalS§i komunikacni
spektrum funkci a aktivit, které jsou nabizeny, a tim zaroveit imérn¢ roste obliba ze strany
uzivatelll. Piestoze je obecné rozsifen nazor, Ze je soucasna spolecnost natolik ponofena do
virtualnich svéti, ze osobni — tvaii v tvaf — komunikace je omezena na minimum a postupné
bude vlivem komunikac¢nich siti nahrazena, je potieba si uvédomit, ze nova spole¢nost s sebou
samoziejme piinasi i nove zpisoby komunikace, které v§ak tu osobni neodstraiuji, ale dopliuji.
Samotna komunikace na socialnich sitich, pfipadné dalSich komunikaénich platformach, je
vyrazn€ odlisSnd od té osobni, do které jsou ale prvky internetové komunikace stale Castéji
implementovany. A protoze se svét tak rychle méni, méni se i vztah, postoj a snaha o
ptizptisobeni se rtiznych generaci k témto technologiim. Soucasnd generace mladeze ma
diametralné odliSny vztah k novym technologiim nez jejich rodi¢e a prarodiCe, roste

nepochopeni (Friedlova, 2002, str. 53 — 56; Smahel a kol., 2003, str. 299 — 314).

Komunikaci ve virtudlnim prostfedni mizeme délit na zédkladé nékolika hledisek. Zakladni
rozdéleni koreluje s rozdélenim bézné komunikace. Souvisi s Casovym hlediskem, pfi¢emz
rozliSujeme komunikaci na synchronni a asynchronni. Rozhodujicim kritériem je ptfitomnost
nebo naopak neptfitomnost ucastnikit komunikacniho procesu ve stejny okamzik a na stejném
misté. V tomto piipadé¢ je stejnym mistem mySlena tataz platforma. Pokud se jedna
o synchronni komunikaci, ta je podminéna pfitomnosti ucastniki komunikace ve stejny ¢as na
stejném misté. Asynchronni typ komunikace je takovy, kdy neni nutnd pfitomnost
komunikujicich na siti ve stejny Cas. Zpravu lze odeslat 1 za piedpokladu, Ze pfijemce
(eventualné vice piijemci) neni pravé piipojen k siti, je tedy ve stavu off-line. Ve chvili, kdy

se piipoji k dané siti, miiZe si zpravu piecist a ptipadné odpovédét (Komrskova, 2010, str. 13).

V ramci komunikace rozliSujeme i1 kandly, kterymi jsou informace ptfedavany (opticky,
sluchovy), a Siroké spektrum koda (text, obrazky, fotky, gify, samolepky, nalepky, emotikony,
memoji, digital touch, zvukové nahravky, multimedidlni soubory, videohovory),

prostfednictvim kterych se uskutec¢iiuje komunikace.
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Co se tyce obrazu, skyta v rdmci komunikace ve virtudlnim prostedi vétsi vypovédni hodnotu
nez souvisly text. Jsou pofizovany fotografie a videa rlizného typu, vyznamné postaveni
zaujimaji emotikony. Jednd se o graficky symbol ¢asto oznaCovany jako smajlik — ackoliv ne
vzdy méa podobu Usmévu, sestavajici z grafickych znakl (interpunkéni znaménka, cCislice,
pismena), nebo obrazek. Ptfedstavuje neodmyslitelnou soucast pisemné elektronické
komunikace, jiz uzivatelé pohotové reaguji a vyjadiuji své nazory, pocity, hodnoti skutecnost,
nahrazuji paralingvistické prostiedky. Tento znak je s digitalni komunikaci natolik spjat stejné

jako skute¢na mimika s verbalnim projevem (Jandova, 2006, str. 101 — 102).

Vzhledem Kk tomu, ze se jedna o expresivni vyrazovy prostiedek, mél by byt uzivatel s jejich
pouzivanim obezietny. Baranek (2000, str. 11) doporucuje fidit se nasledujicim pravidlem:
,»Koho neznam, na toho se neksichtim.* Neni zZadouci zasilat v jednom ptispévku velky pocet
emotikonll (znesnadituje to ¢teni nebo rychlou orientaci v prispévku), spiSe jich vyuzivat

k dokresleni situace, doplnéni ¢i upfesnéni vyznamu.

Nastrojem zintenzivnéni reakce, respektive k upozornéni abnormalnimu vyznamu, specialniho
darazu s oblibou vyuzivaji psani velkymi pismeny. V mluvené komunikaci je to ekvivalent ke

zvySenému hlasu, kiiku.

Obecné lze tici, Ze pro zpiisob této komunikace je pfizna¢nad nepfipravenost — spontannost,
autofi jsou limitovani ¢asem — jedna se totiz o rychlou komunikaci/reakci, pfi¢emz vznika
mnoho pieklepti a chyb. Z rychlosti, s jakou ucastnici reaguji na ptispévky ostatnich, také
vyplyva nizky stupenn uspofaddani a organizovani. Mnohokrat je totiz vedena diskuze na vice
témat soub&zné. Dale se zde projevuje neformalnost, Ui€astnici chatu si €asto tykaji, je patrna
silnd vazba na situaci, dynamicnost, subjektivnost, otevienost, emociondlni zaujeti (BartoSek,

2008, str. 120 — 121).

Duivodi, které vedou mladez k velké oblibé a stile castéjSimu vyuzivani komunikace
prostiednictvim  socidlnich siti, je hned n¢ckolik. Upozornuji, Ze se nejednd

o vycet vyhod a nevyhod socidlnich siti, to neni pfedmétem této prace.

Bezesporu nejzasadnéj$i vyhodou je samotny zpusob komunikace — moznost jednoduse,
pohotov¢, rychle komunikovat, zdarma. Zaroven je pro tento typ komunikace pfizna¢na ¢asova

a prostorova neomezenost — uzivatelé mohou komunikovat kdykoliv a odkudkoliv s lidmi po

rrrr
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zaroven probihat s nékolika lidmi najednou. Tuto vlastnost oznacujeme jako multiplicita

(Hasova, 2002, str. 207 — 212).

Charakteristicky rysem pro komunikaci prostfednictvim socidlnich siti je nespisovnost,
pozadavky na stylistickou, estetickou a pravopisnou Uroven jsou minimalni. V souvislosti
s pozadavky na rychlost komunikace jsou pfiznac¢né pieklepy, zkomoleniny, naruseni poradku
slov ve vété, Casto neukoncené véty. Vyuzivany jsou novotvary, prejata slova. Ve snaze o
strucné vyjadiovani vyuzivaji uzivatelé zkratky — jak ¢eského, tak ciziho (zpravidla anglického)

ptuvodu. Jednotlivé zvlastnosti jsou pfedmétem jazykové analyzy v praktické casti.

Uzivatel¢ sleduji novinky =ze Zivota slavnych osobnosti, inspiruji se v raznych
oblastech — v mod¢, oblasti vafeni, bydleni, prace, cestovani, kosmetiky, designu a mnohych
dalsich. Pozndvaji tak nové moznosti, které by v redlném Zzivoté nebyly mozné (naptiklad

navstivit néjakou zemi, pfipravit a ochutnat exotické jidlo, ...), vymeénuji si zkuSenosti a nazory.

Kazdy sleduje téma, které ho zajima, ma povédomi o mnozstvi akci a udalosti, které jsou
potadany, v neposledni fad¢ pak sdili své zazitky — jakéhokoliv charakteru. V tomto ptipadé¢
se stale veétsi oblibé t&si sdileni videa — vizudlni zpracovani totizZ mnohem lépe vystihne emoce

a ndlady uzivatele nez prosty text, je pro ostatni jednoznacné pochopitelny.

Dalsim divodem, ktery kyberprostor nabizi, je vytvafeni vlastni identity. Ta vzdy nemusi
odpovidat té skutecné. Neexistuji zde totiz zadné socialni rozdily ani ptredsudky, zavazky.
Sebeprezentace je jen a pouze Vv rukou uzivatele. CoZ s sebou ale samoziejmé mize nést
i zna¢né hrozby. Toho, Ze si uzivatelé mohou vytvaret rizné identity, mohou nékteii jedinci
snadnéjsi moznost kontaktu s druhymi“ Blinka (2015, s. 14). Mohou tak navazovat kontakty
a oteviené¢ hovofit s ostatnimi lidmi, coz by v realném svété nazivo nedokazali. Prolomit
bariéry a komplexy. Mohou najit lidi, které maji podobné zdjmy a ndzory, a mohou tak ,,né¢kam
patfit, byt ¢lenem néjaké skupiny. Zkusenosti s interakci s dal§imi lidmi a zlepSeni socialnich
dovednosti pak mohou pfenést do redlné komunikace a seznamovani se s ostatnimi, muize
se tak zvysit jejich sebevédomi a spokojenost. Nebo naopak vyuzivat této anonymity, kterou
on-line prostor nabizi, k hledani vlastni identity, k dosahovani svych cila. Zaroven jsou

separovani od rodiny, nejsou pod kontrolou rodici.
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Soucasné si uzivatelé mohou preddvat své zkuSenosti a, neustaly informacni tok a nepfeberné
mnozstvi informaci jim rozsifuje obzory a védomosti, v neposledni fad¢ uzivatelé rozviji své

technické dovednosti.
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4  Socialni sité

Termin socialni sité — anglicky Social Network Sites — zpopularizovaly americké vyzkumnice
danah boyd a Nicole Ellison, podle kterych se jedna o internetové sluzby, diky nimz si mizou
registrovani uzivatelé¢ vytvaret profily (ty jsou jakousi sebeprezentaci) vV ramci uzavieného,
virtualniho systému. Umoziiuji vytvofit si vlastni seznam dal$ich uzivateld, se kterymi navazuji
a udrzuji rizné druhy kontaktl, se kterymi jsou ve spojeni bez ohledu na jejich vzdalenost —
napfi¢ celym svétem - a Snimiz sdili rGzné druhy informaci — vcetné fotografii, videi,

hodnoceni ptispévkl apod. VSe probiha ve virtudlnim svété (Boyd a Ellison, 2007).

Dle soucasného pohledu na socidlni sité miizeme jako prvni socidlni sit’ povazovat stranku
SixDegrees (1997), ktera zaregistrovanym uzivatelim umoziiovala prostiednictvim profilt
navazovat vztahy s ostatnimi (Clovek v tisni, V digitdlnim svété, 2020). Rozmach socialnich
siti souvisi s obdobim ,,neomezen¢ho internetu®, ktery byl do té doby pro vétSinu uzivatelli
ptili§ drahy a prakticky nedostupny. Nejvétsi zlom v oblasti socidlnich siti je spjat s rokem 2004

a vznikem Facebooku (Kozisek a kol., 2016, str. 24).

Diky prudkému rozvoji technologii se dnes socilni sité rychle roz§ifuji. Soucasné je vSak trend
nejoblibengjSich a nejvyuzivangjSich socidlnich siti neustdle ménén. Socilni sité pruzné reaguji
na potieby svych uzivatel, ptichazi s novinkami v oblasti nabizenych sluzeb i vizualniho
zpracovani, chtéji uspét v konkurencnim boji. AvSak zékladnim a zcela pfirozenym znakem
vSech socidlnich siti je nepfetrZita propojenost, neustala interakce, okamzité sdileni a reakce,

Gispora &asu, rozsifovani socialnich okruhti (Smahel a kol., 2003, str. 299 — 314).
To, jak moc roste sila a vliv socidlnich siti, nabizi nasledujici pfehled (LerStudio, 2021):

-V roce 2015 pouzivalo socialni sit¢ 2,07 miliard lidi, v roce 2021 je to 3,96 miliardy lidi
- 50,64 % ze 7,77 miliardy lidi na svété pouziva socialni sité
- 23,96 miliard uzivateli ma 99 % pristup k aplikacim nebo webu prostfednictvim

mobilniho zafizeni, zbytek vyhradné ptes pocita¢

V souvislosti se zaméfenim této prace uvadim vysledky Setfeni EU Kids Online 2020: Survey

results from 19 countries, ze kterého vyplyva, ze Ceské déti stravi denn€ online primérn¢:

- 114 minut déti ve véku 9-11 let
- 182 minut déti ve v&ku 12-14 let
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- 252 minut déti ve véku 15-16 let

Nejcastéji vyuzivanym digitalnim zatizenim jsou mobilni telefony — 82 % déti ve véku 9-16let

je denné vyuziva.
Nejcastéjsi se vénuji témto aktivitam:
sledovani videi:

- 65 % déti ve véku 9-11let

- 79 % déti ve véku 12-14let

- 81 % dé&ti ve véku 15-16let

hrani online her:
- 45 9% d&ti ve v&ku 9-11let

- 45 9% dé&ti ve véku 12-14let

- 39 % dé&ti ve véku 15-16let

vyuZzivani internetu kK plnéni domacich ikoli:

- 10 % dé&ti ve véku 9-11let
- 21 % dé&ti ve véku 12-14let
- 37 % dé&ti ve véku 15-16let

vyuzivani socialnich siti:
- 40 % déti ve véku 9-11let
- 77 % déti ve véku 12-14let

- 93 9% dé&ti ve véku 15-16let

Dal$imi aktivitami, kterymi se déti ve véku 9-16let zabyvaji, jsou:
poslech hudby online — 68 % déti

komunikace s prateli nebo rodinou — 70 % déti

vyhledavani si cen véci, které by si chtély koupit — 27 % déti
zajem 0 zpravodajstvi — 19 % déti
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Jak jiz bylo zminéno, pfedpokladem pro vyuzivani socidlnich siti je vytvofeni si vlastniho
profilu. K vlastnimu pojmenovani neni nutné vyuzivat pouze svého jména, uzivatel si mize
zvolit jakykoliv nick. PfestoZe se do Cestiny tento termin picklada jako ptezdivka, z pohledu
onomastiky neni tento pteklad zcela spravny. Tviircem nicku na socialnich sitich je sam nositel,
prezdivku vytvaii nékdo jiny na zaklad¢ urcité charakteristiky, pojmenovani. Pro potieby této
prace vsak vychazime z toho, ze nick a ptrezdivka, ktera zastupuje skute¢né jméno uzivatele,

jsou synonyma.

Nick tedy plni funkci podobnou jako osobni jméno. Vybér nicku poskytuje uzivatelim urcity
prosttedek anonymity, zaroven produkt jazykové hiicky, sebeprezentace, ktera odkazuje
K inspiraénim zdrojim, exkluzivité, jedineCnosti. Volba je vSak omezena technickymi
a grafickymi limity (omezeny pocet znakil, nepovoleni nékterych znakl, zdkaz paralelniho

pouzivani stejného nicku).

Preference ve vybéru socidlnich siti a ostatnich nastrojit komunikace se 1isi v riiznych statech i
vékovych skupinach uzivateld. Nasledujici kapitoly jsou vénované struéné charakteristice
nejvyuzivanéj$ich socidlnich siti a komunikac¢nich platforem se zaméfenim na zplsob
komunikace, které dané platformy nabizi. Nasledujici vybér vyplynul z vyzkumu, ktery byl
proveden pro potieby této prace mezi zaky II. stupné ZS Sanov. Jednotlivé sité a platformy jsou

sefazeny dle abecedy, bez ohledu na jejich umisténi v zebticku oblibenosti.
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4.1 Discord

Nadseni pro hrani videoher pfivedlo Jasona Citrona a Stana Vishnevskiyho Kk zalozeni
komunikac¢ni platformy, kterd umoziiuje hracu i jejich prateltim po celém svéte komunikovat
béhem hrani on-line her. Historie Discordu saha do roku 2005, prvotné tedy byla uréena hra¢im
her, na platformu urc¢enou pro komunitni komunikaci byla upravena a zménéna v roce 2020
(Discord, 2022). V této skute¢nosti zaroven tkvi originalita a jedinec¢nost této aplikace — kromé
piimé konverzace mezi uzivateli ¢i pripadné skupinovému chatu je mozné zalozit si ,,server®,
piipadné se k jiz vytvofenému piipojit. Jednd se o soukromé komunity, ke kterym se mohou
pfipojit stovky uzivatell. Ti se mohou pfipojovat k hlasovému hovoru ¢i sdilet videoobsah.
Konverzace na téchto skupinovych serverech je pro vétsi piehlednost strukturovana do
kategorii. Ackoliv se jedna o servery soukromé, piijmutim pozvanky v podobé odkazu bude

uzivatel registrovan jako clen.

K dispozici je jesté predplacend urovenn Discord Nitro, kterd timto placenym clenstvim

umoznuje Sirs$i plsobeni (emoji, vylepSeni serveru apod.). Existuje v n€kolika variantach.

Ojediné€lé je u této aplikace také to, ze mlze vice uzivateli pouzivat stejny nick name —
prezdivku. Kazdy z téchto uzivatelti v§ak obdrzi ¢tyfmistny kod, ktery je nutny pro vyhledani

spravného uzivatele. Mezi nick a kod se vklada #.

Po zalozeni Gi¢tu je mozné jako profilovou i hlavni fotografii vyuzit nejen klasickou fotografii

¢i obrazek, ale 1 gif ¢i animaci.
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4.2 Facebook a Messenger

V cele zakladani této socialni sité stal Mark Zuckerberg. Ten zalozil Facebook roku 2004 —
tehdy jako student Harvardu - jako sit’ pfistupnou pouze studentim této univerzity, pozdéji se
Z n¢j stala sit’ piistupna vetejnosti (Treadaway, 2011, s. 28) a nyni zahrnuje tak velké publikum,
ze se fadi mezi jednu z nejpouzivanéjsich siti viibec. Dle portalu statista.com K prvnimu ¢tvrtleti

roku 2022 piekonal pocet aktivnich uzivateld této socialni sit€ hranici 2,9 miliardy.

Facebook slouzi pro komunikaci mezi uzivateli, ke sdileni multimedidlnich dat, uzavirani
pratelstvi a udrzovani vztahti, zabave. Prestoze vétSina uzivateld socialnich siti vyuziva ptistup

prostfednictvim mobilni aplikace, Facebook je mozné vyuzivat i jako webovou stranku.

Komunikace a sdileni informaci na Facebooku je realizovano prostfednictvim riznych kanala

— na chatu, dale pak prostfednictvim statust, pfibéht a ,,zdi‘.

Na chatu dochazi ke komunikaci prostiednictvim zprav, hovort, videohovort, hlasovych zprav,
riznych obrazku, odkazi, sdileni geografické polohy uzivatele. K tomuto typu komunikace
se vyuziva chatovaci aplikace Facebook Messenger. Ta byla puvodné soucasti koncernu
Facebook, pozdé&ji se oddélila a nyni je prezentovana jako samostatna aplikace, nicméné pro

jeji uzivani je bezpodminecné nutné mit zaloZeny ucet na Facebooku.

Je mozné byt v kontaktu s jednou osobou naptimo, nebo si vytvotit skupinu nékolika uzivatelt.
Zpravy mohou byt zaslany piijemciim, ktefi jsou jak on-line, tedy aktualné ptipojeni, tak off-
line, tedy momentalné nejsou piihlaseni, ¢i neznamym uZivatelim, ktefi nejsou v seznamu

,pratel.

Status ¢i piib&h je rychld reakce na aktudlni €innost, sdé€luje pocit, mySlenku, postoj, kdy
zaroven miZe uZivatel odkazovat na aktualni téma. Zed’ si Ize predstavit jako vizitku, volny
prostor uzivatele zobrazujici jeho aktivity (k jaké skupin€ se ptidal, ceho se stal fanouskem,
s kym se spratelil apod.), zvefejnujici informace a novinky, ostatni uzivatelé sem vkladaji rizné

vzkazy, ke kterym se miiZe rozvést diskuze.

Nedilnou soucasti internetu se staly ,lajky* — tedy palec nahoru jako ukazatel popularity
vloZeného obsahu. Piestoze byl lajk poprvé piedstaven v roce 2005 na videoplatformé Vimeo,
do $ir§iho povédomi vstoupil v okamziku, kdy byl piijat Facebookem v roce 2009. A tento
jednoduchy zamér — zbavit se prebytecnych duplicitnich komentati jako gratuluji, dobra prace,

super, souhlasim, taky si myslim ... apod. a nahradit je jednim tlacitkem vystihujicim oblibenost
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ptispévku — se stal fenoménem celého internetu (Clovek v tisni, V digitdlnim svété, 2020,

str. 88).

31



4.3 Instagram

Mike Krieger a Kevin Systorm proménili svou zalibu ve fotografovani v realitu, a tak prichazi
v roce 2010 na trh socidlni sit' Instagram, v soucasnosti jedna znejoblibené&jSich
a nejdynamictéjsich socidlnich siti (Ptacek, 2015) slouzici k chatovani (vCetné kratkych
zvukovych zprav) a zivému vysilani, primarné ale k nahravani a sdileni fotografii a kratkych
videi. Jedna se o druh internetové komunikace mezi lidmi — komunikace obrazem. Fotografie
totiz uz neslouzi k uchovéavani vzpominek, ale nyni se stdvaji nastrojem, ktery slouzi jedincim
ke komunikaci, sebeprezentaci, formovani identity. V soucasnosti tuto platformu vlastni

spole¢nost Facebook (Holzman, 2019).

Na zakladé poslednich statistik portalu statista.com bylo v roce 2021 1,2 miliardy aktivnich
uzivateli této socialni sité, tedy vice nez 28 % svétovych uzivateld internetu a obliba této
socialni sité stale roste. Dle progndz by mél celkovy pocet uzivateli do roku 2025 presdhnout

1,4 miliardy.

Aplikace poskytuje nepieberné mnozstvi filtrti, diky nimz uzivatelé vytvati mala umélecka dila,
ktera slouzi k jejich vizualnimu sebevyjadieni, prezentaci postoje prostfednictvim fotografii
a videa, zadbave, socialni interakci s uzivateli ¢i komunitou, se kterou je majitel uctu ve spojeni
(Kulhankova a kol., 2010, str. 9). V tom spociva sila této socialni sité¢ — Vv jednoduchém,
aktualnim sdé¢leni prostfednictvim obrazkil, oznaceni a kratkych popiskli bez potieby Ipét na
dokonalosti. V souvislosti s nimi se rozsifuje (ve skute¢nosti vznika diive, ale Instagram jej
zviditelnil) fenomén ,,hashtag® — znak # a po ném nésleduje slovo, ev. nékolik po sob¢ jdoucich
slov, kterd nejsou oddélena mezerou. Uzivatel¢ tak kategorizuji své prispévky pomoci
klicovych slov, ¢imZ usnadni orientaci v zaplavé piispévkill a zvysuji také pravdépodobnost, Ze

dany ptispévek zaujme vétsi pocet ,,followers™ — tedy sledujici uzivatelé.

Neodmyslitelnou souc¢ésti jsou 1 ,,stories — instastories® — storycka — ptibehy, které jsou ostatnim
K dispozici pouze 24 hodin. Jedna se o aktualni novinky v podobé¢ fotek, videi, ¢asové smycky

¢1 zivého vysilani, kterymi uzivatelé vyjadiuji nal€havost, vaznost.

Snadno a rychle tak uzivatelé Instagramu potidi snimek ¢i nato¢i video (ev. vyberou z galerie),
upravi, ptidaji popisek, oznaci jinou osobu ¢i geografickou polohu, kde byl snimek potizen

a sdili na svém profilu.
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4.4 Snapchat

Socialni sit, v prvopocatku opét skolni projekt studentli — tentokrat Stanfordské univerzity,
vznikla v roce 2011 (Kubala, 2019). Jejimi zakladateli jsou Ameri¢ané Evan Spiegel, Bobby
Murphy a Reggie Brown a puvodni nazev aplikace znél Picaboo (Némcova, 2017). Tato
aplikace je v mnoha ohledech totozna jako Instagram, nékolik odliSnosti by se vSak pfece jen

naslo.

Ke zméné oproti ostatnim socidlnim sitim dochazi jiz pii zakladani profilu — uzivatelé
si nemohou jako profilovou fotografii zvolit svou fotku ¢i sviij obrazek, ale tvofi si vlastni

animovanou postavicku.

Komunikace je realizovana klasickym zpisobem - formou chatu, kdy si uzivatelé posilaji
zpravy, fotografie, videa, komunikuji prostfednictvim video/hovoru ¢i ptibéht. Specifickou
vlastnosti Snapchatu je vSak, naptiklad oproti jiz zmiflovanému Instagramu, omezeny cas
odeslanych multimedialnich soubort ¢i zprav samotnych. Po vyprseni ¢asového limitu zaslana
zprava zmizi, je smazana, nikam se neulozi a neni dohledatelna. Pro to, aby byla zprava
uchovéana, musi uzivatel zpravu oznacit poklepanim, eventudln¢ si nastavit v daném chatu
povoleni pro ukladani zprav. To je vSak nutné nastavit v kazdém chatu zv1ast’ (neplati obecn¢)
a maximalni povolena doba, po kterou jsou zpravy ukladany, je 24 hodin. Poté automatické
ukladani vyprsi. Snapchat tak oproti ostatnim sitim vytvaii jednak méné virtudlniho odpadu
(naptiklad tfeba Facebook uklada vSechna data i po jejich smazani), jednak jedinecnost
zaslaného obsahu, ktery neni mozné dale vyuzivat/zneuzivat. AvSak v ptipad¢, ze se jedna o

vyhruzné zpravy, ptedstavuje tato funkce znacné nebezpeci.

Jedine¢nost této funkce vSak ma slabé stranky — respektive vynalézavost mlddeZe nezna hranic
— a tak kouzlo nebylo prolomeno ni¢im jednodu$§im nez obycejnym screenshotem obrazovky

a ulozenim fotografie do paméti telefonu. Piijemce zpravy je vsak na tento skutek upozornén.

Urcité fotografie a videa je mozné si ukladat, avSak neukladaji se do paméti telefonu, ale do
Snapchatového alba, ke kterému ma piistup pouze uZivatel aplikace — ptihlaSenim do aplikace,

ptipadné zaheslovanim alba (a ne tieba rodice, kteti détem kontroluji fotoalbum v telefonu).

Ojedinéla je také funkce, kterd umoznuje uzivatelim sledovat polohu ostatnich na map¢.

Uzivatelé tak maji mezi sebou ptehled, kde se kdo nachazi.

211

Pro to, aby byla aplikace vyuzivdna na denni bazi, vyuzili tvirci ,,soutéz*“ v podob¢ sbirani

,,ohynkti*“. Za kazdodenni posilani fotografii mezi uzivateli obdrzi zucastnéni ,,ohynek*. Cim
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vic jich nasbirate, tim lépe. Pokud jeden den zapomenete zpravu poslat, vaSe konto dosud
nasbiranych ,,ohynk(“ se vymaze. Uzivatelé jsou tak podnécovani k tomu, aby aplikaci

vyuzivali na denni bazi (viz ptiloha ¢. 1).
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4.5 TikTok

Predchiidcem mobilni aplikace TikTok byla aplikace Musical.ly. Ta byla spusténa v roce 2014
a umoziovala zvefejiiovat kratka videa na principu lip-sync, tedy vystupovani do melodie
znamych pisni. Zrod samotného TikToku byl ale ovlivnén platformou Douyin, ktera vSak
slouzila vylu¢né ¢inskym uzivatelim. Enormni zajem o tuto aplikaci pfimél tvirce aplikace o
dalsi vyvoj, a tak byl v roce 2017 oficialn¢ spustén TikTok — identicka platforma pro cely svét
(Kopecky, 2019).

Jedna se tedy o aplikaci vlastnici ¢inskou spolecnosti, kterd svym uzivatelim umozinuje natacet
a sdilet kratka videa, jejichz obsahem je zpév, tanec, lip-sync, humor rtizného druhu a tipy

Z oblasti moédy, rady do kuchyné apod.

Komunikace je realizovana prostiednictvim chatu, nejvétsi obliba této aplikace vSak tkvi ve
sledovani a tvorb¢ videi a jejich upravach (k dispozici je uzivatelim cela $kala filtrd), sdileni
a komentovani. Aplikace poskytuje ohromné mnozstvi videi, je tak velice nepravdépodobné,
ze by uzivatelé vSechna videa zhlédli. Piispévky jsou pro vétsi prehlednost fazeny do dvou

kanalu.

Posledni zvefejnény udaj na serveru Statista.com 0 poctu uzivatelt této socialni sité ze zati roku
2021, kdy byla ptekrocena hranice 1 miliardy aktivnich uzivatelti mési¢né, vypovida o tom, ze

se fadi TikTok mezi nejrychleji rostouci socidlni sit’ na svéte.

V souvislosti s touto socialni siti vyvstava hojné diskutované téma bezpec¢nostni hrozby,

pficemz staty prichazi s kroky vedoucimi k omezeni TikToku.
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46 YouTube

YouTube je server slouzici ke sdileni a sledovani videonahravek, jeden z nejoblibengjsich
portald na internetu (KoziSek a kol., 2016, str. 26). Byl zalozen roku 2005 trojici Chadem
Hurleym, Stevenem Chanem a Jawedem Karimem. O rok pozdé&ji byla spole¢nost odkoupena
Googlem (Papadopulos, CT24, 2020).

Pivodnim zamérem bylo volné sdileni domacich videi. Historicky prvni video bylo
na YouTube umisténo v dubnu 2005, mélo nazev Me at the zoo, jeho tviircem byl Jawed Karim
(Papadopulos, CT24, 2020). Postupné se v§ak obsah tohoto serveru rozsifil o hudebni klipy,
vyukové materialy, filmy, videohry. YouTube tak v podstaté predstavuje revoluc¢ni médium,
které dennim podtem piehranych videi po celém svété v fadech miliard (Papadopulos, CT24,

2020) ptetahuje znac¢nou ¢ast divaku od televiznich obrazovek.

V souvislosti s timto portalem vznikl fenomén YouTubersvi, potazmo Youtubeti — tedy lidé,
ktefi tvoii videa a s uréitou pravidelnosti je publikuji na serveru YouTube (Papadopulos, CT24,
2020). Profesionalni YouTubefi — ti, ktefi si zvefejnénymi videi vydé€lavaji penize, a jedna se
tak o jejich zivobyti, se stdvaji vzorem a inspiraci pro mladez, jsou jimi obdivovani.
Nejvlivnéjsi a nejoblibenéjsi Cesti YouTubeti dosahuji sledovanosti v fadu statisicti, svétovi
v fadu desitek miliont. Dle obsahu a zaméfeni videi méd pak kazdy YouTuber svoji
fanouskovskou zékladu, kazdy uZzivatel si pro sebe miiZe najit to pravé. Nasledujici ¢ast prace
je vénovana vyctu nejcastéjSich youtuberskych obsaht véetné konkrétnich ukazek ceskych

YouTuberi (Chvéla, 2015).

- unboxing! — YouTubefi se nata¢i pfi rozbalovani balickd jakéhokoliv charakteru, které
jim zasilaji riizné e-shopy, ve videu jsou tyto pfedméty predstaveny, popsany; jedna
se V podstaté o prvotni recenzi pifedstavovaného produktu.

- haul? - velice podobny typ videa jako unboxing, rozdil tkvi v tom, Ze produkty jsou
pfed nato¢enim rozbaleny. Jednd se vétSinou o videa zaméfena na sledovani trendli

Vv oblasti mdédy a kosmetiky.

1 https://www.youtube.com/watch?v=erOKKkhSAKHc

2 https://www.youtube.com/watch?v=8f41\VVHhn-FO
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- DIY? videa — zkratka pro nazev ,,do it yourself*, tedy ,,udélej si ssm*. Jedna se o rady,
tipy a ndvody pro ty, ktefi jsou kreativni, ktefi si cht&ji zhotovit n&jaky vyrobek. Navod
to mize byt opravdu na Siroké spektrum vyrobkii.

- vlog* — YouTubefi zaznamenavaji priibéh svého dne, nechavaji nahlizet uZzivatele
do jejich osobniho Zivota, permanentné své divaky informuji, coz je zaroven se svymi
fanousky sblizuje.

- autofi videi se dale zamé&fuji na make-up — tedy zpasoby lieni — a to jakéhokoliv,
na zmapovani svého bytu ¢i domu, kdy mohou divaci vidét, jak jejich oblibeny
YouTuber bydli, prezentuji svlij Zivotni pFibéh, piipadné Zivot celebrit a sportovcu.

- zvlastni kategorii jsou pak videa zabavné povahy — prank®, challenge®, eventualng
socialni experiment’ —jedna se o videa, jejichz cilem je pobavit — v prankovych videich
si tvlirci videi piichystaji na nic netusici osobu past a ,,vystieli si z nich®; challenge —
kdy se uzivatelé navzajem nominuji ke splnéni néjakého ukolu, néjaké vyzvy — vétSinou
humorné povahy; socialni experiment — kdy se autofi videi snazi n¢jakou specialni akci
vyvolat reakci okoli.

- live stream — neboli zivé vysilani — tedy vysilani v realnim ¢ase; Casto byva v Zivém
prenosu vyuzivano Q & N — jedna se o zkratku ,,questions and answers*, v ¢estiné tedy
»otazky a odpovédi“, kdy YouTuber ve svém videu odpovidd na zvidavé otazky
fanouskl. Ti mohou ziskat odpovéd’ na otazky, po kterych prahnou.

- let's play® - komentované hrani po¢itatovych her

Komunikace zaregistrovanych uzivateltl spo¢iva v komentovani, hodnoceni videt, sdileni svych

vlastnich videi.

3 https://www.youtube.com/watch?v=kZbZ8YuOoW8

4 https://www.youtube.com/watch?v=y0B8GCmEGQgY

5 https://www.youtube.com/watch?v=JgQTvacml70

6 https://www.youtube.com/watch?v=gfGSkToaauU

7 https://www.youtube.com/watch?v=mGS05Zz-HNs

8 https://www.youtube.com/watch?v=U175wOkUtvk
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4.7 WhatsApp

Mobilni aplikace zalozené v roce 2009 Ameri¢any Brianem Actonema Janem Koumem. Nazev
vznikl jako slovni hti¢ka odkazujici na anglickou frazi ,,What’s up?* — tedy: ,,Co je nového?*
nebo ,,Jak se daii?* V roce 2014 byla spole¢nost zakoupena Facebookem (WhatsApp, 2022).
Tato aplikace umoznuje jednoduse a bezplatné¢ vyménu zprav, multimedidlnich soubort jako
obrazky, gify, videa, zvukové zpravy, také riznych dokumentd, kontakti a polohy na mapé
s jednim ¢i vice dalSimi uzivateli. Po odeslani je mozné sledovat, zda je zprava piijemcem

prectena. Soucasné ale neni mozné odesilani zpravy zrusit.

V podstaté predstavuje samostatnou aplikaci pro chat/skupinovy chat. Zaroven vsak umoziuje
aplikace zdarma volat — a to i videohovorem. WhatsApp je mozné si stahnout také jako
pocitaCovou aplikaci, nebo mlzete vyuzit webové stranky. Chatovat tak mtzete na jakémkoliv
zafizeni.

WhatsApp 0 jednu z oblibenych komunikaénich platforem. Podminkou pro zalozeni tétu je
stejn¢ jako u socidlnich siti registrace uzivatele a vytvoteni si vlastniho profilu, ktery lze do
Jisté miry upravovat (vlozit fotografii ¢i stav — ten je mozny sdilet na Facebooku). Po instalaci
se aplikace synchronizuje s telefonnimi ¢isly v seznamu kontakt uzivatele. Neni tedy nutné

nékoho ,,ptidavat do piatel”. A ucastnici tak spolu mohou bezplatné komunikovat — a to téméft

ze vSech zemi svéta (nekteré zemé pod zdminkou bezpecnostni hrozby tuto aplikaci zakazaly).
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Empiricka ¢ast

Jako zacinajici ucitelka na zakladni Skole jsem byla v poc¢atcich své ucitelské praxe ledas¢im
ptekvapena. Bohuzel v mnohém ve Spatném slova smyslu. Opakované netuspéchy svych zaka
jsem povazovala za své selhani, poskytovala jsem jim dalsi a dalsi Sance s tim, ze dojde ke
zlepseni, hledala jsem moznosti a zplisoby, jak je omluvit. Avsak stale ¢astéji jsem slychavala:
,, To jste predem nerekla! To si uz nepamatujeme! O tom jsme nikdy neslyseli. Kdy jsme to
brali?*“ a podobné. To v lepSim pfipadé. V tom horSim jsem ani neporozuméla jejich
argumenttim, nedokazala jsem se s nimi domluvit, nechapala jsem, o ¢em mluvi, pro¢ mi tykaji,
ptislo mi, Ze se vymlouvaji a k tomu se mi jest¢ vysmivaji, protoze pouzivaji vyrazy, kterym

nerozumim, ¢emuz odpovidal mj prekvapeny vyraz. Ten jim byl samoziejmé k smichu.

Dlouho mi trvalo, nez jsem pochopila, ze soucasnou generaci mladeze nelze se starsi (byt’ jen
o par let) generaci srovnavat. | za n€kolik mélo let lidé zménili Zivotni postoj a styl, mddu,
probéhl rapidni rozvoj védy, techniky, zkratka vyvoj ve vSech smérech. Jen pohled na zaky
tyhle zmény zcela nezasdhly. Mame od nich ocekdvani stejna, jako byla ocekavani od naSich
generaci. Tohle za nas nebylo! My jsme byli jini. To kdybychom rekli/udélali my, to by ... Jak
tohle miize napsat? Ano, je tomu skuteéné tak, ale kazdd generace je spjata s dobou a

podminkami, v nichz zije.

Na jedné strané je u¢ime pracovat s moderni technikou, kterd ndm napomaha pii vyuce i praci,
na druhou stranu kroutime hlavou nad tim, Ze nemuZou bez telefonu a internetu vydrzet. Stejné
jako je uéime cizi jazyky a je naSi prioritou, aby se zaci dorozuméli s cizinci, zaroven ale
nedokazeme pochopit, pro€ si piSou s nékym, kdo bydli v zahrani¢i a nikdy se nesetkali tvaii
V tvar, proC pouzivaji anglicka slova, kdyz ptfece nas jazyk je tak bohaty, pro¢ do slohové prace
uvadi slova a zkratky, ktera nejsou Geska. Zaci slysi zaznivat vulgarni slova v médiich, na
socialnich sitich a mnohdy i ve svych domacnostech, kdyz je ale pak pouzivaji v konverzaci se

svymi vrstevniky, je jim ze strany uciteli vyhubovano.

Postupem casu, kdy jsem jako ucitelka sledovala ndzory, reakce a piedevSim vyjadifovani
soucasné mladeze, dospéla jsem ke smutnému zavéru. Podminky, o€ekavani, jazykova a
komunikac¢ni bariéra mezi soucasnou mladezi a ostatnimi generacemi je natolik velka a tak

rychle se prohlubuje, ze snad k porozuméni nemtize dojit.

39



To byl také impulz k sepsani této prace. Predstavit pohled na to, kdo a jaka je soucasna generace
zakl zékladni skoly, jakym zptisobem vedou konverzace, jakym zpisobem spolu komunikuji,

0 co se zajimaji, snaha o pochopeni napfic¢ generacemi.

V ramci pedagogické praxe jsem tak méla k dispozici — co se tyce této prace — opravdovy
poklad, vychazela jsem z toho, co jsem pfimo vidéla a slysela. Jak jiz bylo naznaceno vyse,
sesbirany material jak mluvenych komunikaci, tak psanych, by vystacil na nejednu praci.
Odrazi tak skute¢nost, jak moc je mluva a zptisob komunikace soucasné mladeze pro tuto
generaci specifickd, ze mira jejiho uzivani presahuje hranice uzkého kruhu uzivatela socialnich

siti.
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5 Vyzkumné Setieni

Vyzkumné etieni bylo realizovano u zaku I1. stupné ZS Sanov. Vyzkumu se zi&astnilo celkem
87 zaku ve veku 11 — 15 let. Vyzkumné Setieni zapocalo 1. 4. 2021, pfi¢emz preference zakt
VvV oblasti vyuzivani socidlnich siti a dalSich komunikacnich platforem byly zjistovany
Vv pritbéhu mésice dubna 2021, veskeré projevy mladeze byly sledovany od 1. 4. 2021 po dobu

jednoho roku.

5.1 Cile vyzkumu

Vyzkumné Setieni této diplomové prace si klade za cil zjistit, jaké komunikaéni nastroje
soudasna generace zaku IL. stupné ZS Sanov preferuje k internetové komunikaci se svymi

prateli.

Vzhledem k tomu, Ze komunikace soucasné generace mladeze oproti zpisobu komunikace
star§ich generaci pros§la proménou, coz se odrazi predevsim ve zpisobu vyjadfovani, stanovuje
si tato diplomova prace jako dalsi cil provedeni jazykové analyzy konkrétnich komunikati se
zaméfenim na specifickou slovni zasobu soudasné generace zaku II. stupné ZS Sanov. Ta je
nastupem novych technologii, mobilnich aplikaci a ti€asti na socialnich sitich hojné rozsifovana
a stale Castéji nachéazi uplatnéni i mimo béZnou komunikaci, coz jako ucitelka na zakladni Skole
pozoruji stale Castéji — napiiklad pii komunikaci zakt s vyucujicim ¢i V jejich pisemnych

projevech (slohové prace).

Dale si tato diplomova prace klade za cil vypracovani slovniCku specifické slovni zasoby
soucasné generace zaku II. stupné ZS Sanov s vysvétlenim. Ten bude vychazet z autentickych
komunikatt, bude slouzit k vét§imu pochopeni mluvy soucasné mladé generace a pokusi se

alespon ¢astecné zabranit genera¢nimu odcizeni pfinejmensim v jazykové oblasti.
5.2 Metody vyzkumu

V této diplomové praci bylo pouzito nékolik vyzkumnych metod.

V prvé fadé byl se viemi 87 zaky II. stupné ZS Sanov veden polostrukturovany rozhovor (viz
ptiloha ¢. 12), jehoz cilem bylo zjisténi, zda viibec a jaké socidlni sité ¢i jiné komunikacéni

nastroje soudasna generace mladeze ZS Sanov k internetové komunikaci vyuziva. Bylo tak
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mozné utiidit nejpouzivangjsi socidlni sit€ a dalsi ndstroje komunikace a zaroven zjistit, jaky

nazor maji zaci na oblibu ¢i nevyhody konkrétnich siti.

S ohledem na povolani ucitelky zakladni Skoly jsem pozorovala konverzace mezi zaky v dob¢
prestavek, zaroven jsem byla pfizvana do internich komunikacnich siti, kde byly vedeny
konverzace mladeze. Na zaklad¢ systematického, zucastnéného pozorovani téchto mluvenych
i psanych komunikaci jsem tak byla ptimo soucasti promluv, které budou analyzovany. Vybér
siti, na kterych probihala komunikace, korespondoval s oblibou konkrétnich siti a mobilnich

aplikaci plynouci z prvniho kroku vyzkumného Setfeni.

Jako material pro vyzkum tedy slouzily texty psané (konverzace na chatech a komunikace na
vybranych socialnich sitich a mobilnich aplikacich). Veskeré projevy mladdeze byly sledovany
od 1. 4. 2021 po dobu jednoho roku. Vybrany jsou pro potieby této prace ty nejadekvatné;jsi.
V nékterych piipadech se jednalo o piepis téchto konverzaci (byly nutné Gpravy z hlediska
pfilisné vulgarity ¢i utoky na jiné osoby), jindy jsou komunikace vlozeny jako print screen

obrazovky bez tprav.

Dale také projevy mluvené (aktudlni, spontanni, nepfipravené), jez probihaly v dob¢ piestavek
mezi vyucovanim a jeZ jsem pozorovala jako uc€astnik — déni jsem se UCastnila pouze okrajové,
plnila jsem spise roli tazatele. Z téchto promluv byly pofizeny audionahravky. Zaznamy byly
potizeny pro studijni ucely a zvefejnény v podobé piepisti — se souhlasem vSech zacastnénych.
Vzhledem k ¢asové i technické naro¢nosti jsou pro tuto praci vybrany pouze ty

nejkomplexngjsi.
5.3 Formulace ocekavani

V souvislosti s enormnim rozmachem technologickych vymozenosti ocekavam, ze soucasna
generace mladeze podlehla nejnovéjsim trendiim a denn€ vyuziva nejednu socialni sit’ ¢i jinou
komunikac¢ni platformu. Ocekdvam také, ze mladd generace vyuziva ty nejmodernéjsi sité,
servery a aplikace vcetné¢ vSech vymozenosti a nastroju, které jsou k dispozici. Proto se
domnivam, Ze se v Zebficku nejpreferovanéjSich komunikacénich platforem objevi takoveé, které

jsou jedny z nejnovéjsich, vizualné nejlakavéjsich ¢i nejoriginalnéjsich.

S ohledem na zmény napfic spolecnosti a oborti o¢ekavam mnozstvi takovych konverzaci, ktera
budou zahrnovat specifika v oblasti slovni zasoby a zptsobu komunikace u soucasné generace

mladeze.
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6 Vysledky vyzkumu

Vyzkumného Setieni se zacastnili vsichni Z4ci II. stupné ZS Sanov. Celkem se jednalo o 87

respondentt ve véku 11 — 16 let.
6.1 Charakteristika respondenti

Z vyzkumného Setfeni vyplyva nasledujici charakteristika respondentii — soucasti vyzkumu
bylo celkem 87 Zzakil, ptficemz z VI. tfidy se zGcastnilo 20 zaki, coZz piedstavuje 23 %
z celkového poctu, ze VIL. tiidy 21 zaka — tedy 24 %, z VIIL. tiidy 28 zaka — tedy 32 % a z IX.
tiidy 18 zakt — tedy 21 % z celkového poctu respondentl.

Graf &. 1: Pocet zak I1. stupné ZS Sanov

Poget zaki II. stupné ZS Sanov (N = 87)

= VI tfida = VIL tfida = VIIL. tfida = IX. tfida

Co se ty¢e pohlavi respondentt, v VI. tfidé z celkového poctu 20 zaku tvoii 60 % chlapci, 12
zaku, a 40 % zastupuji divky, tedy 8 zakyn. VII. tfidu z celkového poctu 21 zakt tvoii 9 chlapct,
tedy 43 %, a 12 divek, tedy 57 %. V VIIL tfidé z celkového poctu 28 zaki prevazuje ve vetsi
mife pocet chlapcli — a to 18, tedy 64 %, pocet divek je 10, tedy 36 %. IX. tfida je slozena z 11
chlapcii, coz predstavuje 61 % z celkového poctu, a 7 divek, tedy 39 %.
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Graf €. 2: Diferenciace zakt V1. tfidy

Diferenciace zaku VI. tridy (N = 20)

40 %

12
60 %

= chlapci = divky

Graf ¢. 3: Diferenciace zaka VI. tiidy

Diferenciace zaka VII. tridy (N = 21)

12

57 % 43 %

= chlapci = divky
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Graf €. 4: Diferenciace zaku VIIL tiidy

Diferenciace zaku VIII. tiidy (N = 28)
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Graf €. 5: Diferenciace zaku IX. tfidy

Diferenciace zaku IX. tiidy (N = 18)

39%

11
61 %

= chlapci = divky
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Z celkového poctu respondenttl je tedy patrné, Ze se vyzkumu ucastnilo 50 chlapci, tedy 57 %

z celkového poctu, a 37 divek, tedy 43 %.

Graf €. 6: Diferenciace respondentil

Diferenciace respondentti (N = 87)

43 %

57 %

= chlapci = divky

S ohledem na vé&kovou diferenciaci respondentl zjistujeme, ze v dubnu roku 2021, kdy byl
vyzkum provadén, bylo 12 zaki ve véku 12 let, tedy 14 % z celkového poctu dotazovanych, 19
zéka ve véku 13 let, coz predstavuje 22 % z celkového poctu, 28 zakl ve veéku 14 let, tedy 32
% z celkového poctu dotazovanych, 22 zakl ve véku 15 let, coz je 25 %, 6 zakl ve veéku 16 let,

tedy 7 % z celkového poctu dotazovanych.

Graf ¢. 7: Vek respondentti

V¢ék respondentii (N = 87)

B
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6.2 Analyza dat

Graf ¢. 8: Denni vyuzivani socidlnich siti a dal§ich komunikaénich platforem

Denni vyuzivani socidlnich siti a komunikacnich platforem

ne
2%

ano
98 %
=ano =ne

Graf ¢. 8 absolutné potvrzuje soucasny trend — oblibu socidlnich siti a internetovych
komunikaénich platforem. PiestoZe je v Ceské republice stanovena minimalni vékové hranice
pro pouzivani sluzeb socialnich siti na 15 let véku (Kopecky, 2020), z celkového poctu 87 zak
ve veéku do 15 let pouze 2 viibec nepouzivaji socidlni sité. Zbyvajicich 85 zakt kazdy den — bez
ohledu na dobu trvani — vyuziva alespon jednu (zpravidla vice) socialni sit’ ¢i internetovou
komunikaéni platformu. Nutno podotknout, Z¢ vyzkumu se Géastnili viichni Zaci II. stupné ZS

Sanov bez ohledu na jejich p¥ipadnou pedagogickou diagnostiku.

Nasledujici grafy zobrazuji oblibu jednotlivych socidlnich siti a komunikacnich nastroja
Vv jednotlivych tfidach. Pro potieby této prace jsou vyobrazeny prvni tfi nejvyuzivané;si socialni

sit€ ¢i komunikacni platformy
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Graf €. 9: Nejvyuzivanéjsi socidlni sit¢ a komunikacni platformy — 1. misto

1. misto (N = 87)

VI. tfida VII. tfida VIIL tiida IX. tiida

e i N
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m Instagram

Jak je z vyse uvedeného grafu patrné, co se tyce preferenci zaku II. stupné ZS Sanov, tak panuje
shoda — absolutng nejvyuzivangjsi socialni siti je nap#i¢ IL. stupném ZS Sanov sit’ Instagram.
Z celkového poctu 87 respondentit 48 z nich (tedy 55 %) oznacilo Instagram za sit’, kterou
nejcastéji pouziva k virtualni komunikaci. V VI. oznacilo Instagram za nejvyuzivangjsi sit’ 12
respondentti z 20, v VIL. tfid¢ 10 respondentti z celkového poctu 21 uvedlo, Ze nejvice vyuzivaji
Instagram, avSak 2 Zaci nepouZivaji Zadnou socidlni sit’ ¢i komunikac¢ni platformu, v VII. t¥idé
oznacilo Instagram za nejvyuZivangjsi sit’ 16 zakt z 28, v IX. tfid€ pak 10 zaka z celkového

poctu 18.

V VL, VIL 1 VIIL tfidé¢ oznadilo shodné — vzdy osm zakl — jako svého pomyslného vitéze
v zebticku oblibenosti a vyuzivani socialnich siti a komunikaénich nastroji TikTok. V VII.
tiidé dal jeden respondent sviij hlas Snapchatu, v VII. tiidé ziskaly zbyvajici body taktéz
Snapchat (celkem 2 z 28) a Messenger (2 z 28).

V IX. tfidé uvedlo na prvnim misté 6 respondenti z celkového poctu 18 Snapchat, 1 respondent

uvedl na 1. misté TikTok a 1 respondent Messenger.
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Graf ¢. 10: Nejvyuzivangjsi socialni sité a komunikacni platformy — 2. misto

2. misto (N = 87)
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V Zebiitku oblibenosti na druhém misté nepanuje absolutni shoda jako u prvniho mista. Zaci
VL. a VIL tiidy ozna¢ili shodné jako druhou nejpouzivanéjii platformu TikTok. Zaci VIII. a

IX. tfidy pak jako druhou nejvyuZivangjsi socidlni sit’ ¢i komunika¢ni néastroj oznacili Snapchat.

V VI. t¥idé oznacilo TikTok na druhém misté 10 respondentti z 20, ostatni rozdélili své hlasy

mezi YouTube (celkem 5 z 20), Instagram (celkem 3 z 20) a WhatsApp (2 zaci z 20).

V VIIL tfidé se na druhém mist¢ umistil taktéz TikTok — celkem 8 zakt z 21, zbyvajici
respondenti uvedli na druhém misté Instagram (celkem 4 z 21) ¢i Snapchat (celkem 3 z 21),
déle po dvou hlasech ziskal YouTube, WhatsApp a dva Zaci nevyuZivaji Zddné komunikacni

platformy.

10 zaka z 28 v VIII. tfidé oznacilo na druhé nejvyuZzivanéjsi pozici socialni sit’ Snapchat.
Dal8imi platformami, které byly taktéZ oznaceny na druhém misté, byly Instagram (7 hlast

z 28), TikTok (5 hlast z 28), Discord (4 hlasy z 28) a dva hlasy ptipadly Messengeru.

Vice jak polovina respondentii IX. tfidy oznacila na druhém misté v Zebficku oblibenosti
socidlnich siti a komunikac¢nich platforem Snapchat. Ziskal 10 hlasii z 18, tedy 55 %. Ostatni
hlasy byly rozdéleny mezi Instagram (6 hlast z 18), po jednom hlasu ziskal Messenger a

Discord.
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Graf ¢. 11: Nejvyuzivangjsi socialni sité a komunikacni platformy — 3. misto

3. misto (N = 87)
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Jak je na prvni pohled patrné, tfeti nejoblibenéjsi a nejvyuzivangjsi socialni sit’ ¢i komunikacéni
platforma je v kazdé ze tiid, ktera se vyzkumného Setieni t€astnila, odlisna.
Pro 10 zaka z celkového poctu 20 v VI tfid¢ je tfeti nejvyuzivanéjsi platformou YouTube, dalsi

hlasy byly rozdéleny mezi Instagram (5 hlasi z 20), TikTok (2 hlasy z 20), Messenger (2 hlasy
z 20) a Snapchat ziskal jeden hlas z 20.

V VIL tfidé se na pomysiném tfetim misté umistil Snapchat s 6 hlasy z 21, avsak tésné za
Snapchatem se objevuje Messenger (celkem 5 hlast z 21), WhatsApp (4 hlasy z 21). Ostatni
platformy ziskaly zanedbatelné mnozstvi hlasti — 3 hlasy Instagram a 1 respondent uvedl na 3.

misté TikTok. Dva z4ci nevyuZivaji Zadnou socidlni sit’ ¢i komunikacni platformu.

V VIIL. tfid¢€ se na 3. misté umistil s 10 hlasy z 28 Discord, hned za nim Snapchat (8 z 28 hlasii),
po tfech hlasech ziskal WhatsApp a Messenger, po dvou hlasech Instagram a TikTok.

V IX. tfidé oznalilo 6 respondentl z 18 jako bronzového vitéze tohoto vyzkumného Seteni
WhatsApp. 4 respondenti z 18 oznacili jako svou tieti nejvyuzivanéjsi komunikacni platformu

Messenger a Discord, 2 respondenti z 18 na treti pficku prifadili Snapchat a Instagram.
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6.3 Vyhodnoceni vyuZzivani socialnich siti a dalSich nastroji komunikace

Z provedeného vyzkumu jasné vyplyva, ze socidlni sit¢ maji v Zivoté soucasné generace zaki
Z8 nezastupitelnou roli. 98 % uzivatelil ZS Sanov dnes a denné vyuzivé socidlni sit’ (zpravidla
vice socidlnich siti) ¢i jinou komunikacni platformu. Absolutné zarazejici je fakt, ze vSichni
dotazovani uvedli, ze prvni pomyslny vstup na socidlni sit’ je ve vSedni den uskute¢nén v Case
mezi probuzenim a prvni vyucovaci hodinou. O vikendu zpravidla ihned po probuzeni berou
do ruky mobilni telefon a oteviraji jednu ze svych oblibenych socialnich siti. Musim ale
konstatovat, ze v ramci dotazovani bylo zase pro soucasnou generaci mladeze zarazejici, ze

star§i uzivatelé vyuzivaji socialni sit’ az v pribchu dne.

Dle vysledku Setfeni lesk diive velice oblibené sité Facebook bledne, respektive vyhasnul.
Hvézdou se stava Instagram. Ac¢koliv 80 % respondentl uvadi, Ze na Facebooku maji vytvoreny
profil, aktivné jej nevyuzivaji, jsou pasivnimi uzivateli, ke svému profilu se neptihlasuji mésice.
Mnohokrat zaznél argument, ze Facebook je pro stary a nic tam neni. Obsah Facebooku se
omezil na zéplavu reklam, sdileni napadu a trikii. Jsou tak potvrzena oficidlni data, dle kterych
se Facebook poslednich par let potyka s pasivitou svych uzivateld, kdy jen zhruba polovina

.7

uzivateli vytvari, komentuje ¢i sdili obsah, zbyvajici ¢ast je pouhymi konzumenty obsahu.

To, Ze je Facebook nahrazovan Instagramem, dle provedené¢ho vyzkumu kromé nezazivného
obsahu a pasivity ostatnich vrstevnikl tkvi pfedev§im Vv nudném, neatraktivnim vizudlnim
obsahu. Instagram zaloZeny piedevsim na vizualni komunikaci ma na zakladé sdileného obsahu
vysokou vypovidaci schopnost, dokdze zaujmout vice nez text. Dotazovani dale uvad¢li, ze
dalsi z pti¢in, pro¢ upozaduji Facebook, jsou vytvotené profily ¢lent rodiny. Era ,,sbirani®
a pridavani co nejvétsiho poctu pratel jiz odeznéla, vétsina starSich uzivatelil je zpravidla na
Facebooku aktivni, dle dotazovanych vSak sdili jen samé nesmysly a maji nas pod kontrolou.
Mladsi generace tak nemaji dostatek ,,prostoru® na sviij projev, coz je zna¢né omezuje, chtéji
byt ,,inkognito*, komunikovat a prezentovat se bez zabran a to jim poskytuje pravé Instagram.
VétSina starSich rodinnych ptislusniki je totiz aktivni pouze na Facebooku a nevytvaii si profil

na dal$i — pro né podobné — socialni siti.

Diulezit¢ je podotknout, Ze dotazovani nepovazuji platformu Messenger jakou soucdast
Facebooku, ale za samostatnou aplikaci. Nabizenymi moznostmi je Velice podobna

WhatsAppu. S tim souvisi i fakt, Ze zadny z uzivatelti aktivné nepouziva obé¢ tyto platformy.

Bezesporu velké obliby dotazovanych se t€si také socialni sit’ Snapchat. Uzivatelé jej po
vizualni propracovanosti srovnavaji s Instagramem, avSak nelze je srovnavat, podstata
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Snapchatu je na rozdil od Instagramu odli$né; tkvi prioritné v zasilani multimedialnich zprav
s omezenou dobou pro zhlédnuti. Odpovédi na takovou zpravu je opét fotografie ¢i kratké
video. Uzivatelé za tuto aktivitu ziskdvaji obrazky ,,ohynka“. Aniz by tak bylo nutné
komunikovat prostfednictvim textu, uzivatelé sami sebe prezentuji, navzajem se ovliviuji,
navazuji a utuzuji socialni vztahy s ostatnimi. Tomu, kdo se v tfidnim kolektivu slovné
neprojevuje, zda se byt zdrzenlivy a plachy, umoziuje socidlni sit' Snapchat vytvofit si své
druh¢ ja — denn¢ zasila fotografie/videa, nikdy nezapomene, nepokazi tento pomyslny fetézec.
Prosttednictvim této specifické funkce Snapchatu mu je tedy umoznéno byt velice oblibenym,
je na n¢j pohlizeno jako na spolehlivého, spolecenského ¢loveéka, ktery je ,,in“. Jak mnohokrat
od uzivateli zaznélo, ,,je jedno, s kym jste v kontaktu, hlavneé, zZe posila fotky/videa. Jde prosté

o ty ohynky “. UZivatelé povazuji tuto funkci za atraktivni, neotfelou, zdbavnou.

Co se tyCe Discordu — aplikace difive znamé ptredev§$im pro tu skupinu uzivatell, ktera
prevaznou ¢ast svého volného ¢asu travila hranim pocitacovych her, roste pocet uzivatelt, kteti
ji vyuzivaji k jinym G€eliim neZ ke hram. Umoziiuje totiz uzaviené skupiné uZivateld sledovat
napftiklad film, pfi€emz mohou v jeho pribéhu komunikovat. Tato funkce ma ptedevsim v dobé
poznamenané pandemickou situaci velky ohlas, uréitym zplisobem totiz alespon zCasti

nahrazuje uzivateltim pocit spolecné navstévy kina.

Server YouTube je uZzivateli hojné vyuzivan a byl Castokrat uveden jako sit’, na které jsou
respondenti aktivni. Neni vyuZivana ke konverzovani prostiednictvim chatu ¢i skupinové
diskuze, ptesto poskytuje uzivatelim moznost komunikace. Uzivatelé se vyjadiuji k obsahu
videi prostfednictvim komentafre, ,,palcem® nahoru nebo doli hodnoti kladné nebo zaporné
pfislusné video, pfipadné ho sdili na ostatnich socialnich sitich. Zaroven se videa stavaji
inspiraci k zivotnimu stylu, ovliviiuji i zptisob vyjadifovani. Dalsi z moznosti, jak s ostatnimi
uzivateli komunikovat, je natoCeni vlastniho videa. Pro uzivatele ma kanal YouTube

vyznamnou roli.

Soucasna rychlost pokroku ale stale pfinasi nové a nové produkty, objevuji se nové vlastnosti,
které uzivatelim nabizi rozli$né sluzby a moznosti souvisejici s ¢im dal tim vétsim komfortem

pfi jejich pouzivani. VSechny generace jsou ovlivnény podminkami, v nichz ziji, a bude

zajimavé, jaké dalsi obzory se ndm v prabéhu nékolika malo let oteviou.
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6.4 Mluvena komunikace a jeji analyza

Rozhovory, které zde budou analyzovany, byly zachyceny ve $kolnim prostfedi — béhem
prestavek mezi vyucovanim, piipadné po skonCeni vyuky. Piestoze byli Zaci sezndmeni s
pofizovanim zdznamu a piestoze byla ucitelka souc¢asti nékterych z konverzaci, neovlivnilo to
nijak atmosféru, zaci byli uvolnéni, bez zabran, chovali se zcela pfirozené. V zavorkach budou
Vv piipadé nutnosti uvedeny pro lepsi pochopeni kontextu poznamky autorky. Za mnohamési¢ni
pozorovani je nasbirdno mnoho materialu, ktery prezentuje zmény mluvené komunikace, avsak
ten by vystacil na samostatnou praci. Proto je predstaven vybér komunikaci napfi¢ ro¢niky,
vzdy jeden, ktery zahrnuje co nejvétsi mnozstvi specifickych jevi. Nasledné je provedena jejich

jazykova analyza.

Piepis rozhovoru

V rozhovoru ¢. 1 komunikuji ¢tyfi zaci Sesté tiidy v dobé prestavky. Stfredem zajmu je hrani

her.

M = Maxim, S = Sebastian, O = Ondfej, V = Viktor

1 S: hej, bukvo, pocem

2 M: komu tikas bukvo, ty smazko?

3 S: drz pysk, tvoje mdma je smazka; jak se dostanu do dal$iho levlu?
4 O: musis furt grandit?

5 M: ukaz

6 V: Sebastian je no lifer

7 M: neasi (minéno né asi)

8 S: Imao

9 M: na - ty se$ nube, muses Ses swipnout

10 S: aj6
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Piepis rozhovoru ¢. 2 zachycuje konverzaci zakyn sedmé tiidy po ukonceni vyucovani,
konkrétné pii presunu ze tiidy do Satny, kdy je jejich rozhovor pterusen a vstupuje do n¢j dalsi

osoba.

P = Petr; K = Katefina; S = Sara; N = neidentifikovatelni zaci

1 K: ukézu ti ten novej ...

2 P: neflexuj

3 K: drz hubu debile

4 P: cos fikala? mam t€ hitnout?

5 S: nesockuj se a tdhni nakonec

6N:ou

7 P: sto pro, neser m¢, uz sem zmlatil nejednu typku
8 S: si zkus

9 K: ser na n¢j

10 N: pocém

Rozhovor ¢. 3 probehl v dobé piestavky v osmé tfid€. Byla zaznamenana komunikace mezi

dvéma zackami.

L = Linda; M = Michaela

1 L: co mas na for ju (minéna kategorie for you na TikToku)?
2 M: ja ted’ka mam na for ja ee nic, protoze mi nefréi net

3 L: tak to refresni

4 M: ee ty ses fakt skiller, to by mé nenapadlo

5 L: sheesh, tak sora¢ no
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6 L: hej stejn¢ sou tam dneska samy sracky

7 M: ck

8 L: hej a co ten Likehouse, ¢ekala sem, ze tam budou vétsi srajdy

9 M: uz chytam nerva, s tim founem jebnu

10 L: maze$ mi fict, pro¢ je Domca upln€ ubreCend (minéno influencerka Dominika)
11 M: nvm

12 L: nechce sdilet kodicky kiili Rusku (minéna valecny konflikt Ukrajiny a Ruska)
13 M: ta je fakt mega moc bozi

14 L: fuck

Rozhovor €. 4 probéhl v dobé prestavky v osmé tiidé. Byla zaznamenana komunikace mezi

tremi zaky.

S = Simon; J = Jan; N = Nikolas

1 S: dneska fifa?

2 J: jj, vas zni¢im jak sviil
3 N: co budete smazit?

4 S: tvou mamu a vysmahni
5 N: Imao

6 J: ty se$ fakt kid

7 N: spis cringe

8 S: jasny borci!
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V rozhovoru €. 5 je zachycena konverzace dvou zaki devaté tridy, kteii konverzuji o testu

z ptirodopisu, ktery bude po skonceni prestavky nasledovat.

O = Ondfej; V = Viktor

1 V: sem to nevedél voe
2 O: bruh

3 V: vas killnu

4 O: cheatni to

5 V: nemam uz time

6 O: tfeba to neposeres

7 V: rip jednotko

V rozhovoru ¢. 6 je zaznamena komunikace zakt devaté téidy v dobé piestavky, do které
vstupuje 1 ucitelka. Ta pfipravuje on-line procvicovani slovni zasoby do hodiny némeckého

jazyka, ktera bude nasledovat. Ostatni zaci pfipravuji cviceni na tablety, mobilni telefony.

U = u¢itelka; R = Radek; P = Patrik; M = Michal

1 U: funguje to vSem?

2 P: sem mél malou speed

3 R: mé to nejde loadnout ta sracka
4 P: ou nebrec, ty nube

5 R: t€ killnu, ty kokot

6 P: uvédom se

7 U: tak co, Rad’o, uz si to rozjel?

8 R: ani hovno, nejde mi se loadnout, to prosté nefici, shit! Se na to vyjebu.
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9 M: tak si vem foun, tam mas data
10 P: hmmm, good népad. A jakej na to mame time?
11 U: kolik budete potiebovat

12 P: 666, tak v poho

Snaha o neotfelost vyjadfovani v kombinaci s tendenci ke zjednodusovani a pohotovou reakci
uzivatell se projevuje v redukci vyjadiovani (net - internet, kiili — kvili, ty kokot — ty kokote,
v poho — v pohode, foun — telefon, pocem — pojd’ sem, sviii — svina, voe - vole apod.). Sklon
k redukci hlasek véetné nedbalé vyslovnosti je patrny i v souvislosti s vyslovovanim slovesa
jsem — sem, jsi — si. Casto dochézi k naruseni, ptipadné nedokondeni vét, pro které je typicka

strohost.

V souvislosti s nespisovnosti je jednim z nej¢astéjSich jevii zména y > ¢j u adjektivni deklinace

na konci slova (jakej, novej).

Stale castéji je ve slovniku souCasné generace mladeZe vyuZzivano slov, ktera jsou uzita

V pfeneseném vyznamu (smazit, vysmahnout, borci).

Ptimé, jednoznaéné a pohotové vyjadiovani vede jednoznacné k nadmérnému uzivani zkratek.
Jedna se o zkratky Ceskych slov (ck — cekej, nvim — nevim, jj — j0jo), zna¢na ¢ast je ale ciziho
pivodu — piedevsim se jedna o zkratky anglickych slov (gl — good luck, gm — good morning,
idk — 7 don’t know, Imao — laughing my ass off, rip — rest in peace). Z téchto zkratek jsou
odvozena dalsi slova (OK - OKdcko, OKe, sorry - sordc). Nutno podotknout, Ze uzivatelé pro

oznaceni zkratek pouzivaji mald pismena.

v

Adjektiva, ktera jsou mezi mladymi lidmi rozsifena, nezastavaji primarné uréenou funkeci, ale
funguji v pfeneseném vyznamu (hustej, jinej, bozi, libova). Velice Casto jsou, ackoliv se jedna
0 slova s pozitivni konotaci, pouzivana s nadsazkou, ironii, eventualné¢ v zaporném smyslu
(mega moc bozi). K tomu slouzi i slova zdrobnéla (kodicky) a dalsi obrazna pojmenovani
(chytat nerva). Kromé adjektiv domaciho pivodu jsou velmi ¢asto vyuzivana adjektiva
odvozena — zpravidla z angli¢tiny (cool, good, best, ezz — easy), které se v komunikaci vyskytuji

V pivodnim, nepfizpiisobeném tvaru.

Velmi €asto jsou vyuZivana slovesa odvozend od slov ciziho pivodu — patrny je vyrazny vliv

anglictiny (killnout, refresnout, loadnout, swipnout se, grandit, flexovat, hitnout, cheatnout).
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Anglictina se stala nezbytnou soucasti svéta kolem néas — zastdva vysadni postaveni ve vyuce
ciziho jazyka, uzivatelé se s ni setkavaji v oblastech jejich zajmu (hudbé, knihach, sportu, mode
apod.). V porovnani s ¢eskymi vyrazy jsou slova ciziho puvodu atraktivnéjsi, ,,trendy*. Vliv
anglického jazyka je vSak patrny nejen u sloves, ale napfic celym lexikem. Uzivatelé anglicka
slova pouzivaji k oznacovani osob (skiller, nube, no lifer, kid, cringe), pfi¢emz se setkavame
S nejriiznéjSimi zpusoby jejich pocesténi. Mnohdy neni tvar anglicismu adaptovan a je tak
ponechan vyraz v ptivodnim tvaru, pfestoze existuje v ceském jazyce ekvivalent tohoto slova

(speed — rychlost, time — cas).

Prestoze poukazujeme na rust frekvence uzivani anglicismt, je nutno podotknout, Ze mlada
generace nepovazuje tato slova za cizi, nepozastavuji se nad pfemirou jejich pouzivani, ale
vnimaji je jako standardni soucést jejich slovni zdsoby a jejich pouZzivani implementuji i do
oblasti tradi¢nich psanych textti a $kolni komunikace. S anglickym jazykem souvisi jeste dalsi
poznatek — a tedy, ze pravidla anglictiny pronikaji do ¢eského jazyka natolik, Ze se mladezi
Casto stava, Ze lidem bez ohledu na postaveni, zdvofilost a ictu tykaji. Nejedna se vSak o urdazku

¢1 nerespektovani autority, pivod tkvi pravé v anglickém jazyce, kterym jsou obklopovani.

Obecné tendence stale cCastéjSiho uzivani vulgarismi vySe uvedené ukazky jen potvrzuji
(sracka, kokot, hovno, vyjebat se, smazka, bukva, drz pysk, debile, neser). Negativni postoj
a emoce jsou vyjadfovany i vulgarismy anglickymi, jejichz vyznam nebyva pro ostatni

uzivatele (pfedevsim star§i generace) pocit'ovan tak silné hruby (fuck, shit, vyfuckovat).

V mluvenych projevech se obecné velice Casto objevuji citoslovce — jak ceského, tak
anglického pvodu (666, ee, hmm, sheesh, ajo, ou, bruh), které jsou jednoznacnymi prostiedky

pro vyjadfeni emoci, pocitd, piipadného ne/souhlasu.

Za zminku stoji je$té zpusoby, kterymi se komunikujici oslovuji. S oblibou je vyuZivano
obecného osloveni hej, v mnohych ptipade je vzajemné oslovovani vSak vyrazné expresivni az

vulgérni.

Co se tyce slovni zasoby, celkové 1ze konstatovat, Ze jednoznacné odrazi styl zZivota mladeze

a jejich zajmy (for you, Likehouse, influencerka Domca).
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6.5 Psana komunikace a jeji analyza

Mluvena komunikace je zaloZena na slovnim sdélovani prosttedks, komunikace tvaii v tvar je
zaroven doprovazena prostiedky vizualnimi, které mohou mit pro celkové pochopeni promluvy
klicovy vyznam. Protoze by byla pisemna komunikace o tyto prostfedky ochuzena, ustalily se
urcité zpusoby psani, které je alespon caste¢né nahrazuji. Vzhledem Kk cilim prace — tedy
jazykové analyze — jsou vybrany takové komunikace, které jsou bohaté na jazykové zvlastnosti.
Predstaveny jsou psané komunikace napfi¢ socidlnimi sit€émi. V ramci piepisu vSak dochazi
Kk eliminaci vizualni stranky, nejsou zaznamenany vSechny grafické prvky, které se v psané
komunikaci projevuji. Z toho diivodu je u vizualné nejoblibenéjsich siti screenshot obrazovky

jakou soucast prilohy této prace.

Nutno podotknout, Ze prvotni odtazitost a rezervovanost zakll ke zvefejnéni soukromych
komunikaci souvisejici s obavami z naruseni jejich soukromi vystiidal enormni zajem podilet
se na tomto vyzkumu. Pfi predstavé, Ze se nékdo zajima o zpusob jejich oblibené komunikace
a vyznam jimi uzivané slovni zdsoby, Ze se mohou osobn¢ podilet (prezentaci jejich vlastni
konverzace) na praci, kterd bude prezentovana na akademické pudé VS, je zaplavila vina
nadSeni a spoluprace probihala nad oc¢ekavani. Dokonce nékteré¢ zaky natolik zaujala, Ze je
inspirovala k vytvoreni seznamu zkratek a jejich vysvétleni, bez kterého bych slovnik, ktery je
soucasti prace, nedokéazala vytvofit. Stejné tak bez jejich ochoty sdilet ¢ast jejich soukromi.

Proto jim patfi ohromné diky!

Piepis ¢. 1 — platforma Discord

Janny: Karolino?
Ptes aku tu stranku sis stahovala songy?
kajush: mp3juices.cc
Janny: thx
kajush: www.mp3juices.cc
nejak tak
xddd
Janny: oh okee
XD
tgx
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Prepis ¢. 2 — platforma Discord
kajush: UUU
HEJ JANUS VIDELA SI UZ TURNING

RED???
Janny: NOPE

kajush: tak pome kukat
Janny: VIDIM TEN NAZEV VSUDE ALE IDK CO
TOE

kajush: mam to tu loadnuty chci ti ukazat ty
EMOS
XDDDDDDDDDD

Janny: OKAYYYSSSYY

Pojdd vc

Piepis ¢. 3 — platforma Messenger

epicFortniteMoment: OKK

vole

tak se napoj
TubaLP: jj
ckj tak 5 min

nebo 3

nebo prosté chvilku

a fakt

chvilku

BitType: ckm
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Prepis ¢. 4 — platforma Messenger

Tomiiiino: Rousku si asi brat nemame

ne?

Tom: Ja nwm

4d1na: J4 si ji pro jistotu vemu
ter.e.zk.a 8:Jataky
Kajdulka: Ja taky

Tomiiiino: Ja taky

adushka: No ja teda taky :D :D

Piepis ¢. 5 — platforma Messenger

Tomiiiino: Imaooo dislike tam hodil chudak ucitel
Nikolasiq: Lmao nebec

Tomiiiino: Pro¢ bych mél lol

Nikolasig: 1dk

Tomiiiino: Jakoby nechapu pro¢ bych mél brecet kuli

tomu Ze jsi dal dislike ucitelovi aleee okeee xd
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Prepis ¢. 6 — platforma WhatsApp

Ucitelka: Od zitika jste v karanténé. Jirka je

pozitivni.
Klara: umm

hmm
Sara: Hm
Lukas: Bomba efio fiunio
Sara: Hmm vyborny
Lukas: Jj moc, 05

Kléara: M¢ by zajimalo jesi se viibec pfihlasim

zpatky na teams
Lukas: Lol
Hej

Wit

62



Prepis ¢. 7 — platforma Instagram

_adinaa. . :onauz s nim zase je?
Sona: Jjj

lilianka631: WTF?1?12!

vlada_brum: Simon smrdi

bigeye_el: vc HNEEEEEEEEEEEED!!!

simon: woe

Piepis ¢. 8 — platforma Instagram

Ucitelka: Zitra ma referat Sona?

Pavel: Nn ja xd

Honzik: to su stresy

Sona: true

xx.luky.xx: IJEEIJEEEIJEEEYYOOOO

Ucitelka: ok
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Prepis ¢. 9 — platforma Instagram

-_-Minty: sem si ztisil tvoje hovory
simonbartik10: Wtf proc¢

-_-Minty: protoze si fikal Ze stisit n¢jaké zvuky

tak nebudeme volat
simonbartik10: jzs pod volat
- _-Minty: NE
simonbartik10: wtf

azv 10

nebud’ nasranej
-_-Minty: Ok ale ne

simonbartik10: lol
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Kreativita a hravost se projevuje jiz pfi vytvaieni profilu na socidlni siti — uzivatelé dbaji na
neottelé nicky - jména osob, které spolu komunikuji. Mladez vyuziva pfi tvorbé nicku rtiznych
symbolu (podtrzitko, zavinag, tecky, ¢isla - t.e.r.e.zk.a_8, 4dlna, adinaa. . , lilianka631, - -
Minty, simonbartik10), kombinuje velka a mala pismena a pocet znaka (epicFortniteMoment,
TubaLP, Tomiiiino). Fenoménem nejen v této oblasti, ale obecné, se stava nahrazovani
nékterych grafému Ceské soustavy — namisto § je psano sh, sch (kajush, adushka), namisto k pak
g (Nikolasiqg), namisto Vv je psano W (nwm), ¢asto dochazi k nahrazovani ¢asti slov ¢islicemi ¢i
znaky (05). Jejich fantazie se projevuje také pii volbé fotky, kterou profil dopliiuji. M¢la by byt

atraktivni, zajimava. Je to zplsob jejich sebeprezentace, zobrazuji svoji osobnost.

Pokud se uzivatelé dobie znaji, vétSinou se oslovuji pratelsky, avsak néktera osloveni, a¢koliv
je chapeme jako vyrazy s pozitivni konotaci (borec, king), jsou pouzivany i v negativnim slova
smyslu. Velmi ¢asto se projevuji vyrazné emoce a ¢astokrat dochazi ke vzédjemnému hanlivému
oslovovani (bukva, exot, degen, ichtyl). Zaroven i do oblasti oslovovani pronikaji anglicismy
(nube, skillere, true) ¢i citoslovee (UWUU, hej, oh). Téchto zvolani a vykiikt, jimiz ptiblizuji
»zvukovou* komunikaci, vyuzivaji v hojné mife, pfipadné jsou kombinovany s dal§imi typy

osloveni (UUU hej Janus).

Z vyse uvedenych ukéazek je na prvni pohled patrnd obliba psani velkymi pismeny. Tento
zpusob predstavuje nastroj k zintenzivnéni reakce, respektive k upozornéni abnormalniho
vyznamu, souhlasu ¢&i jako prostiedek pfivitani. Casto je kombinovan se zmnoZenim grafémi
(OKK) ¢i  interpunkénich  znamének, pfiCemz je naznaCeny duraz umocnén
(HNEEEEEEEEEEEED!!!). V mluvené komunikaci pfedstavuje psani velkymi pismeny

ekvivalent ke zvySenému hlasu, kiiku.

Pro texty je typické vypousténi znaki s diakritickymi znaménky (videla, mam, ukazat, nim).
PouZzivanim vrchni fady pismen na klavesnici zfejmé zbytecné ztraci uZivatelé ¢as. Objevuji se
zde také piepisy zjednodusené vyslovnosti (vemu — vezmu, kiili — kviili, nebe¢ — nebrec, jesi —

jestli, pome — pojdme, pod — pojd).

Frekventovanym prostiedkem jsou zkratky — jak ¢eskych slov (nwm — nevim, nn — ne,ne, jj —
jojo, woe — vole, ckj — cekej, ckm — cekam, jzs - jezis), tak predevs§im slov cizich — v naprosté
vetsing se jedna o slova ptivodem z anglictiny. Tyto zkratky vznikaji z pocatecnich pismen
viceslovnych nazvi, av§ak vétSinou nejsou dodrzena pravidla a jsou psany malym pismenem
(vc — voice chat, idk — 7 don 't know, lol apod.), pokud se nejedna o emocionalni vyjadreni

(WTF), ¢i vznika z inicidlové zkratky zkratkové slovo (Imao — laughing my ass off — ,, strasné
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vtipné, umru smichy“). Zajimavé je, ze ackoliv se uzivatelé piekliknou ¢i slovo jakkoliv
ozvlastni, navzajem si rozumi. Vzhledem k tomu, Ze je totiz u anglickych slov rozdilna graficka
a zvukova podoba, mladez si opravdu velmi ¢asto vymysli svij vlastni, osobity zapis. Ten je
mnohokrat u stejného slova rozdilny. Piesto vSak komunikace neni ohroZena a uzivatelé si

navzajem rozumi, piipadné smysl vydedukuji (namisto thx — tgx — thanks).

Jak v mluvené, tak i psané podobé shledavame jednoznacné velkou oblibu vulgarismi,
hanlivych slov a urazek (woe, vole, Simon smrdi), dale také popularitu anglického jazyka
(songy, dislike). Jak jiz bylo zminéno, angli¢tina je neodmyslitelnou soucasti dne$ni generace.
Dalsimi divody, pro¢ stoupa obliba anglickych slov a frazi je fakt, ze mladez nema potiebu
premyslet nad interpunkci, pravopisem slov, konkrétn¢ psani i, y. Vyuzivani anglicky vyrazi
povazuji v tomto ohledu za efektivnéjsi a Setii tedy Cas, zaroven jim piipadaji atraktivné;si
a moderngj$i. Diivodem ale také mize byt eventudlni bezradnost a neznalost pravidel. Obdobné
jako v mluvené formé jsou anglicismy vyuzivany jak v puvodnim tvaru, tak v jejich

adaptovanych podobach.

Co se tyce interpunkce, jeji vyuzivani je interesantni. UzZivatelé vzhledem k povaze komunikace
témef vzdy pouzivaji kratké repliky, které zacCinaji jak malym, tak velkym pismenem. Pokud
nemaji potfebu zdliraznéni a nepouzivaji otaznik ¢i vykfi¢nik na konci véty (zpravidla ve
zmnoZeném poctu), tak teCkou nekonci zddnd z konverzaci. Také je v drtivém poctu piipadii
vypusténa interpunkce uvnitt souvéti. Kdyz uz uzivatel vytvorii delsi repliku, potfebu vnitiniho

¢lenéni ignoruje.

V souvislosti s nespisovnosti je jednim z nejcastéjSich jevi zména y > ej u adjektivni deklinace

na konci slova (jakej, novej).

Piestoze se mlZe jevit, Ze je postoj Ucastniklli vii¢i pravopisu a korektuie zcela imunni, nutno
podotknout, Ze tvary slovesa byt byly vétSinou napsany spisovné, stejné jako zajmeno jd

Vv ostatnich padech.

V souvislosti s komunikaci nelze opomenout jeden z klicovych prostiedkd internetové
komunikace a témi jsou emotikony. Jak je zuvedenych konverzaci patrné, uzivatelé
nerespektuji Zadnd ,,nepsana“ pravidla, pravé naopak. Nepouzivaji je pouze v nevetejné
komunikaci, ale jejich uzivani pfechazi i do komunikace vetejné, maji tendenci Sifit se 1 do
ruéné psané¢ komunikace. A to i bez znalosti piijjemce. Nadmérnym pouzivanim vyjadiuji
expresivitu, emoce, zastupuji nejazykové prostiedky (gesta, mimiku, intonaci a vysku hlasu),
které psany jazyk nema. Emotikony zastavaji hned nékolik funkci — emotikon byva piidan ke
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slovu, pisatel tak 2x ,,napiSe — jen jinym zplisobem — totéZ slovo, dale nahrazuji interpunkéni
znaménka ¢i celé slovo, ptipadné upiesiuji ¢i doplituji vyznam textu. Uzivatelé maji emotikony
Vv oblibé hned z n¢kolika divodii — t€émi hlavnimi jsou ozvlastnéni textu a ,,uziti emotikonii
souzni ddle se snahou, ktera je typicka pro celou elektronickou komunikaci jako celek, totiz

vyjadrovat se rychle a s co nejmensi namahou *“ (Hoskovec a kol., 2006, s. 157).

Podobnou tendenci jako u emotikonu — tedy piechod z komunikace nevefejné do veiejné - Ize
spatiovat 1 u nejuzivanéjsiho prostiedku internetové komunikace — a tim jsou vyse uvedené

zkratky.

K oziveni textu vyuzivaji uzivatelé vicero prostiedkll, v nékterych ptipadech i slova smyslena
(IJEEIJEEEIJEEEYYOOOO). K doplnéni, konkretizovani a vyjadireni bezprostifedni zvukové
reakce mezi komunikujicimi slouzi citoslovce. Jak je patrné z vySe uvedenych texti, stavajici
se nedilnou soucasti psaného textu (hmm, hej). Ke zvyraznéni také slouzi nadmérné uzivani
stejnych slov. Zajimavé je, ze ackoliv je pro psanou komunikaci na socidlnich sitich
charakteristickd pfedev§im Uspora Casu, uzivatelé jsou schopni né€kolikrat za sebou vyjadrit
stejny nazor k jedné véci (jd taky — ja taky — ja taky). Souvisi to ziejmé s osobni potiebou

kazdého z castniki komunikace vyjadrit se.

Za zminku stoji i neotfelost vyjadiovani v podob¢ pokusu o vyuziti slovenského jazyka, ackoliv

uzivatelé jsou Cesi (aku tu stranku, to su stresy)

Komunikace na ostatnich platformach, které zde doposud nebyly piedstaveny, probiha ponékud

specifickym zptisobem a jeji analyza ptinasi spoustu uskali.

Co se tyCe socialni sit¢ Snapchat a jeji povahy, kdy nejsou (pokud uzivatel nepovoli jinak)
zpravy automaticky ukladané (pfipadné pouze jejich Cast) a zaroven je v pripadé této aplikace
velka obliba zvukovych nahravek, archivace komunikace a jeji naslednd dikladné analyza tak
nebyla mozna (obr. 1 a 2). Kromé chatovani je tato socidlni sit’ oblibena pro sbirdni ,,ohynkt
— tedy dennodenni kontakt v podob¢ posilani fotek ¢i kratkych videi, za coZ uzivatelé sbiraji
,»ohynky* (obr. 3). Pokud sdileni fotografii na den perusi, jejich vzdjemné konto je vynulovéno.

Velice ocenovano je z pohledu uzivatelti i sdileni polohy ostatnich uzivateli aplikace (obr. 4).
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Komplikace nastala i pfi analyze komunikace prostiednictvim TikToku a YouTube. Na obou
téchto sitich travi uzivatele spoustu svého volného Casu, sdileji videa s ostatnimi uzivateli, ale

prioritné je nevyuzivaji ke konverzovani na soukromém/skupinovém chatu.

Sit’ YouTube nenabizi moznost chatu viibec, komunikace probiha formou komentovani videi —
graficky ¢i v podob¢ diskuze. Do t¢é vSak vstupuji i dal$i uzivatelé mimo nas sledovany okruh,

analyza téchto promluv by tak nebyla komplexni.

Chat TikToku je uzivateli primarné vyuzivan k zasilanim takovych zprav, které se vztahuji
k poslanym sdilenym pfispévkiim, k nimz je pfidan kratky komentat (napriklad ciselny udaj o
sledovanosti — 78, 140K, 30 000 1Q) vyuzivajici takovou slovni zasobu, ktera koresponduje
s vysledky totoho Setfeni - vulgarni slova (srdz), zkratky (WTF), pfipadné emotikony (viz
obrazek ¢. 5-8).
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6.6 Slovnicek soucasné slovni zasoby mladeze

Jednim z cilt této prace bylo vytvoieni slovni¢ku (podobné jako u Rysové, 2003), ktery by
alespon Castecné prisp€l k pochopeni mluvy a komunikace napti¢ generacemi. Pti tvorb¢ tohoto
slovniku jsem vychézela z mluvenych i1 psanych komunikaci souasné generace mladeze, které
byly pfedmétem vyzkumu této prace. Jednotlivé terminy byly rozttizeny do skupin na zakladé
spole¢nych vlastnosti, byly sefazeny abecedné, bez ohledu na to, zda se vyskytuji vice

vV mluvené ¢i psané podob¢, mnoho slov je totiz pouzivano v obou formach.

Podstatou slovnic¢ku je samoziejmé vyrazivo, které vede k nepochopeni. Nejedna se o soupis
nejcastéji pouzivanych slov soucasné generace mladeze. Vyznamnou soucasti lexikalni zasoby
ceského jazyka jsou piejatd slova — zejména anglicismy. Staly se nedilnou soucasti sféry
techniky, védy, médii, zasahuji do oblasti zdbavy, hudby a sportu a vyznaéné ovlivnily slovni

zasobu soucasné generace mladeze.

U slov (a nize i zkratek vychazejicich z angli¢tiny) ciziho pivodu je uvedena v piipadé

odli$nosti s psanou formou 1 vyslovnost.

V prvni Kategorii jsou zobrazena anglicka slova, ktera se ustalila ve slovniku mladeze
Vv pivodnim tvaru, ackoliv ne vzdy jsou pouzivana ve stejném smyslu, jako je jejich pravy

vyznam.

best — hodnotici vyraz — nejlepsi

boys! [bojs!] — zvolani — hosi, borci!

bruh — zvolani — jééé

crazy [krejzy] — hodnotici vyraz — husty, cool, Sileny

cringe [krinz] — trapak

flex — vychloubat se (Simone, neflexuj! — Simone, nevychloubej se!)
follow — sledovat

follower — sledujici

good [gid] — hodnotici vyraz — dobry
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gril (pfesmycka), girl — divka, holka

happy [hepy] — vesely, st'astny

hit — udefit

cheat [¢it] — podvod

imagine [imedzin] — ptekvapivy

jump [dZzamp] — vyskok

kick [kik] — vyhodit

kid — décko

Kill — usmrceni

king — doslova kral — pouzivano v kontextu: byt nejlepsi
loser [ltzr] — ztroskotanec, smolaf

like/dislike [lajk/dyslajk] — rad, libit se/nerad, nelibit se, nesouhlasit
link — odkaz

love — penize

no lifer [no lajfr] — ten, kdo 24/7 vyuziva internet
no scope [no skoup] — nékdo nezamitil

nick [nyk] — jméno, prezdivka

nube [nub] — nezkuseny ¢lovek, zacateénik

oukej — ok, ano, dobie

oldschool [oldskul] — stary

opening [oupening] — otevirani

paste [pajst] — vlozit

private [prajvit] — soukromi

rage [rej¢] — roz¢ilovat se
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rage quit [rej¢ kvit] — extra naStvany a vykasle se na néco, co déla
real [ril] — skute¢nost

room [rim] — mistnost

sheesh — [8i§] — hahahahaha

shit/ bullshit [sit/bulsit] — ,,hovadina®, vulg. hovno, sracka
shit on [$it on] — oznaceni pro game over — konec hry
speed — rychlost

sus — podeziely

sussy baka — podeziely

swag [sweg] — cool, frajer (Nikca je swag — Nik¢a je super)
swip — zmén (napi. podobu, chovani, odpovéd’)

toxic — nepiijemny, otraveny

update — aktualizace, obnova

Dale jsou predstavena slova, ktera z anglictiny pochazi, ale jsou riznym zptisobem adaptovana.
Jak je patrné niZe, v naprosté vétSing se jedna o zacleniovani sloves, nejproduktivnéjSim sufixem
je —ova(t). Frekventovana je i adaptace substantiv, konkrétné pojmenovani vznikla formantem
—er. Soucasna generace mladeze je pfi adaptovani piejatych slov velice aktivni a v podstaté si

dokazi v ramci adaptace poradit s jakymkoliv cizim slovem.

boomer [biimr] — ¢lovek, ktery se neorientuje, nerozumi novym hram
callni mi [kolni] — zavolej mi

callnout [kolnout] — zavolat telefonem

comp [komp] — pocitac
grandit — stale hrat

cheatnout — podvést
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joinout [dzojnout] — pfipojit se

jumpnout [dzampnout] — vyskodit

killnout — zabit

loadnout — nacist (napiiklad hra)

nerushuvat [nerasovat] — ztstat na svém misté, neodbihat a nekazit hru
skiller — zkuSeny ¢lovek

sora¢ — promin

swipnout se — zm¢énit se

upgradovat — obnovit, zlepsit
upgradni to! — zlepsi to!
vyfuckovat [vyfakovat] — neformalné poslat pry¢

vygooglit [vygilglit] — najit na internetu pomoci vyhledavace

Tteti kategorie stale souvisi s anglictinou (pfi¢emz potvrzuje klicovou roli anglického jazyka
ve slovniku soucasné generace mladeze) a predstavuje zkratky a zkracena slova, ktera jsou
z anglicisml odvozena. V téchto piipadech je uveden i anglicky vyznam. Prestoze se miize
zdat, ze zkratky jsou vysadou psan¢ho textu, neni tomu tak, mnoho z nich je pouzivano

i v mluvené komunikaci.

afk — away from keyboard — pry¢ od klavesnice
brb — be right back — budu hned zpét

ezz — easy [izy] — jednoduchy
foun — mobilni telefon

gg — good game — dobra hra

gl — good luck — hodné¢ stésti
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glhf — good luck have fun —hodné $tésti a zabavy
gm — good morning — dobré rano

gn — good night — dobrou noc

gtg — got to go — musim jit

idc —i don’t care — je mi to jedno

idk — I don’t know — nevim

ikr — I know right — ja vim, ze ...

irl —in real live — ve skute¢nosti

istg — | swear to god — ja prisaham, ze ho zabiju
jop — ano (odvozeno od ,,jo*)

lel, lol — laughing out loud /lots of laugh — smich

Imao — laughing my ass off — ,,strasné vtipné*

ngl — not gonna light — nebudu lhat
nt — nice try — dobry pokus
n't —,,ne“ — zapor — richn’t — ,,nebohaty* — pouziti jako ,,vtip*

OKacko, OKe — ok, ano, dobfe
omw — on my way — na cesté
PC [pisi], [pisicko] — pocitac
pls — please — prosim

pog — z twiche podle emoji svalnatce — napi. vyhral jsem pog

pov — point of view — z jeho pohledu
rip — rest in peace — odpocivej v pokoji
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rn — right now — pravé ted’ (napf. je mi zima rn)

stfu — shut the fuck up — drz hubu

strx — oznaceni pro udrzeni komunikace

tbh — to be honest — byt upfimny, fict pravdu
thx — thank you — dékuji

vC — voice chat — hlasovy chat

wdym — what do you mean? — co myslis?
wp — well play — dobra hra

witf?! — what the fuck?! — co to kurva je?! Co to ma doprdele znamenat? Coze?!

Z hlediska specifi¢nosti jazyka soucasné generace mladeze nardazime i na slova Ceského
vyznamu, kterd v§ak mladeZ pouziva v jiném kontextu a vedou také k nepochopeni. VétSina

Z nich je hanlivé az vulgérni.
borec — super x ironie — debil, trapny

bukva — gay

degén, deges — hlupak, vypatlanec, blbec

drz pec/pysk — bud’ zticha, drz hubu, ml¢

exot — hanlivé osloveni — divnej

felit se — mylit se

ficet — to fi¢i — to jede, funguje, je ,,in%, je trendy
hafo — hodné¢, velmi, ptili§, mnoho

haksna — koncetina (nej¢astéji noha)

haluz — nahoda

heges — neporadek
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huma¢ — néco krajné nechutné¢ho, hnusného

husty — hodnotici vyraz — super, bezva

chldmat se — smat se

chytit nerv/a — rozc¢ilit se

ichtyl — hlupak

jdi se zahrabat — stahnout se do pozadi, nevy¢nivat

jebnout — uhodit, bouchnout (nékoho, néco)

je mi to Sumak — je mi to jedno

je to kruty — je to skvélé, vyjimecné

jingj — divny (on je jinej)

kekel — néco krajné nechutného, hnusného — viz napt. humag, kentus
kentus — néco krajné€ nechutného, hnusného

kokot — nadavka

kozy — legrace (délat si kozy, prdel — d¢lat si legraci)

lama — amatér, nezkuseny ¢lovek

libovy — vice nez dobré — napf. ona je libova — krasna, ,,kost*
maco — divny, jiny, blby, hloupy (ty si maco — ty jsi divny)

matro§ — material (to je matro§ — ve smyslu droga x ve smyslu material — Zaci, 0sazenstvo ve

tride)

mektat — nemektej — ml¢, nemluvit hloupé&/hlouposti
mimon — hlupak, blazen, je jiny

pafit na kompu — hrat na pocitaci hry

Pepik — hlupék, blazen, je jiny

pojd’ na mit — pojd’ doprostied, na stied

posrat — zkazit (to me¢ poser — to mé podrz — vyraz udivu)
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prudit — otravovat

psycho — divny, jiny, labilni

socka — ¢lovek, ktery se ,,vettel®, ptidal se/piisel bez pozvani
smazit — hrat, byt zavisly na pocita¢. hrach
smazka — ¢lovek zavisly na pocitac. hrach
sracky — byt na sracky — byt opily

sra¢ky — mlet sracky — mluvit nesmysly
stér — dobry argument

tlemit se — smat se

typek — kluk, muz

typka — divka, zena

uvédom se — zamysli se nad sebou

vyjebat se — vykaslat se, upadnout
vysmahni — jdi pry¢

vyzirat — uzurpovat, ukrast

zevlovat — pozorovat, nudit se (to je zevl —to je nuda)

I v ¢eském jazyce se vyskytuji zkraty a zkracend slova, kterd jsou mladezi bézné vyuZivana:

ckj — cekej
cs — Cau
Dis — Discord

jj—]Jojo—ano

jn—jono
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jop — ano (odvozeno od ,,jo*)
kkt — kokot

kuju — dékuji

nn—ne ne

neasi — né asi

nwWm — nevim

toe —to je

tpc — ty pico (zvolani)

tvl, twl — ty vole (zvolani)
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7 Shrnuti vyzkumu

V zavérecné kapitole této diplomové prace bude shrnuto, jakych vysledki vyzkumu bylo

dosazeno.

Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda a jaké konkrétni socidlni sit¢ a dal$i komunikacni platformy
vyuziva soucasna generace mladeze pro komunikaci ve virtualnim prosttedi. Zaroven byly na
zékladé polostrukturovaného rozhovoru zjistovany preference zaka II. stupné ZS Sanov
V oblasti socidlnich siti a dal§ich komunikacnich néstrojt. Bylo zjisténo, ze z celkového poctu
87 zaka I1. stupné ZS Sanov 98 % respondentii denné vyuziva socialni sit’ &i jiny komunikaéni
nastroj. Potvrdilo se tak jedno z ocekavani, ze vétSina soucasné generace mladeze podlehla

vlivu nejnovéjsich trendl v oblasti technologii a ke své komunikaci vyuziva socidlni sité ¢i jiné

komunikac¢ni platformy.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze Zaci VI tfidy fadi mezi nejpreferovangjsi platformy Instagram,
TikTok a YouTube, v zebficku nejoblibenéjSich platforem zakt VII. a VIIL. tfidy jsou
Instagram, TikTok a Snapchat, zaci IX. tfidy pak oznalili za nejpouzivangjsi platformy
jednozna¢né Instagram a Snapchat. Potvrdilo se tak dal$i z oekavani, Ze soucasnd generace

mladeze vyuziva ke své komunikaci jedny z celosvétoveé nejpreferovanéjSich siti a platforem.

Déle byla systematickym pozorovanim mluvenych i psanych konverzaci a néslednou
jazykovou analyzou zjisténa specifika v oblasti slovni zdsoby soucasné generace mladeze, ¢imz
bylo naplnéno dalsi z o¢ekavani. Na zaklade téchto jazykovych zvlastnosti byl naplnén dalsi cil
této praci — vytvoreni slovnicku s vysvétlenim. Jeho podstatou je samoziejmé takova slovni

v

zasoba, ktera vede k nepochopeni napti¢ generacemi.
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Zaveér

Vliv prudkého rozvoje spole¢nosti v mnoha oblastech podporuje mimo jiné oblibu vyuZzivani
socidlnich siti a komunikaci prostfednictvim téchto médii a dalSich komunikac¢nich platforem.
Prestoze s sebou komunikace na socialnich sitich a dalSich komunikacnich nastrojich nese i
znacna rizika, poskytuje predevsim pro mladez fadu vyhod a moznosti — prostor pro
sebeprezentaci — at’ uz realného ¢i idealniho ja, anonymitu zbavenou socialnich, fyzickych,
kulturnich hranic a pfedsudkt. Zaroven zbavuje uzivatele obav z vyjadfovani se, kontaktu
s kolektivem, zvySuje socidlni sebevédomi a spokojenost, podporuje socidlni vztahy.
Nejdilezitejsi je vSak ziejmé rychlost Siteni a velky dosah, kdy si zpravy mize ptecist prakticky
kdokoliv, kdekoliv a kdykoliv.

Shrneme-li poznatky, ke kterym tato prace dospéla, mizeme konstatovat, Ze drtiva Cast
souCasné¢ generace mladeze vyuzivda ke komunikaci socialni sit¢ a dal$i internetové
komunikacni platformy. 98 % dotazovanych vyuZivd denné riizné socidlni sité, coZ ma
vyznamny podil také na vyjadfovani mladeze, kdy se slovni zasoba mladé generace neustale
obménuje, modernizuje, zaroven se ale oddaluje od spisovné podoby ceského jazyka a

pfedevs§im od mluvy starsi generace.

Obecné lze fici, Ze souCasnym trendem v oblasti obliby a vyuZzivani socialnich siti je napii¢
roéniky II. stupné ZS Sanov jednoznaéné Instagram. U zéka VI. — VII. téidy je dale popularni
TikTok, zatimco zaci VIIL. a IX. roéniku jako druhou nejvyuzivangjsi socialni sit’ uvadi
Snapchat. Na pomyslném tfetim misté se u respondentit VI. tiidy umistil server YouTube, kde
komunikace probiha sdilenim, pfipadné nataCenim videi a naslednymi komentati, v VII. tfidé
Snapchat, v VIII. tfid¢ je hojné vyuzivano platformy Discord, ktera prvotné slouzila pro
komunikaci hract pocitacovych her, nyni si ale ziskava oblibu u Sirokého publika uzivateld,

v IX. tfid€ se na tfeti pficce umistil WhatsApp.

V souvislosti s vysledky Setfeni nelze opomenout jeden z klicovych fakti — a sice Ze po mnoho
let oblibena socialni sit’ — Facebook, ztratila u sou¢asné generace zaka II. stupné ZS sympatie.
Jeji pomyslna hvézda vyhasla. Soucasna mladez povazuje tuto kdysi trendovou socidlni sit’ za
platformu ,,pro staré“. Neshledava ji vizudln¢ atraktivni, obsah, ktery tato platforma
zprostiedkovava, pro né neni zajimavy. Zaroven uvadi, ze vétSina starSich Clenli rodiny

Facebook aktivn€ vyuziva a oni jsou tak pod jejich dohledem, coz je pro né€ nepiijatelné.
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Jazyk na socidlni siti ma sva specifika — v psané konverzaci provazi soucasné uzivani ¢eského
jazyka mnoho gramatickych prohieskli, védomé opomijeni interpunkce, interpunkcénich
1 diakritickych znamének, je stirdn rozdil v odliSovani velkych a malych pismen. Vyrazn¢ je
uzivano piejatych slov a zkratek — predevsim z anglického jazyka. Anglicismy jsou adaptované
na riznych urovnich, pficemz mladez nepovazuje jejich piemiru uziti za nijak zvIast
mimotadny jev, ale stdvaji se nedilnou a automatickou soucasti jejich vzdjemné komunikace.
S vyraznym pronikédnim angli¢tiny do Ceského jazyka se prosazuji stale Castéji i nckterad

pravidla — napiiklad tykani ostatnim uzivatelim bez ohledu na zdvofilost ¢i jejich postaveni.

V mluvené komunikaci je hojné uzivano nespisovnych slov, slangovych vyrazi, ptejatych slov,

uzivatelé se nezdrahaji pouzivat vulgarni vyrazy, dochazi k redukci vyjadfovani.

Mluvena i psané podoba jazyka na sebe vzajemné plisobi a ovliviiuji se, veskera tahle specifika
jazyka a komunikace pronika do projevi bézné mezilidské komunikace, vetejné komunikace,

ale také psanych textl. CoZ zplsobuje nepochopeni ze strany star§ich generaci.

Veskeré vySe uvedené zvlastnosti jSou podpoieny systematickym pozorovanim, dotazovanim
a analyzou konkrétnich promluv. K vétSimu porozuméni mluvy mlédeze slouzi slovnicek, ktery

je soucasti této prace.
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Seznam priloh
Piiloha ¢. 1 a 2: Snapchat — ukazky zasilanych fotografii mezi uZzivateli, diky nimzZ sbiraji
symboly ,,ohynki* a udrzuji si komunikaci na denni bazi

Ptiloha ¢. 3: Snapchat — ukazka zaslané fotografie s komentafem Strx, ktery vyzyva k tomu,

aby byli uzivatelé v kontaktu, aby si udrzeli konverzaci
Ptiloha €. 4: Snapchat — ukazka chatu, kterd dokazuje oblibu (a pfemiru) pouzivani emotikoni
Ptiloha ¢. 5 a 6: Instagram — ukézka chatu, z nichz je patrna obliba hlasovych zdznamu

Ptiloha €. 7 a 8: Instagram — ukazka chatu, ve kterém jsou uzity specifické prvky komunikace

soucasné generace mladeze

Ptiloha ¢. 9 - 11: Messenger — ukézka chatu, z nichz je patrna obliba pfemiry emotikontl,

opakovani jedné a tytéZ véci, expresivnich vyrazi, smyslenych slov psanych velkymi pismeny

Ptiloha €. 12: Polostrukturovany rozhovor — otazky
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Prilohy

Priloha ¢. 1 Piiloha ¢. 2

(0] Send a Chat Send a Chat
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Pfiloha ¢&. 3 Pfiloha ¢. 4

E modrasek @ & L & >
LASIR A S
MODRASEK @ &
jejdamanee

kajinka se urazila

ME

|Jo

MODRASEK @ &

aby ses nepo
miluju kdyz delas ze ses nastvana
nebo kdy sees

ME

| Aha takze méam byt nastvana nadale?
MODRASEK @ &

nee nemusiiis

to preziju
© | ¢ @B @

Send ’ Cha' —
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Pfiloha &. 5 Pfiloha &. 6
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Ptiloha €. 12
Polostrukturovany rozhovor — otazky:
1. Kolik je ti let?
2. Pouzivas ke komunikaci socialni sité ¢i jiné komunikacni platformy?
3. Vyuzivas tyto komunikacni néstroje kazdy den?
4. Jaké konkrétni komunikaéni néstroje vyuzivas? Pro¢ zrovna tyhle?
5. Pokus se setadit komunikacni platformy od nejpouzivanéjsi po tu nejmin pouzivanou.

6. Jaky mas diivod k tomu je takto setadit?
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