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Anotace

Cilem mé bakalarské prace ,, Marketingova komunikace a jeji vyznam pro
prezentaci vinarské oblasti Bzenecko“ je popis veskerych informacnich zdrojii,
vyuzivanych timto regionem pro svoji prezentaci. V prdci se zabyvam marketingovou
komunikaci vyuzZivanou mikrorvegionem Bzenecko, jak mistnimi obyvateli, tak
potencialnimi navstévniky regionu.

Praci jsem rozdeélila na cast teoretickou a praktickou. V teoretické casti jsem
pomoct definic uvedenych v literature objasnila zakladni marketingové a jiné teoreticke
pojmy, které by mély prispét k uvedeni do problematiky a seznameni se s nejriznéjsimi
pojmy marketingové komunikace. Soucasti je také predstaveni samotného mikroregionu
a jeho nejvétsich zajimavosti.

V' praktické casti bakalarské prdce jsem pak provedla rozbor konkrétnich

informacnich zdrojit mikroregionu Bzenecko.



Annotation

The aim of my bachelor’s thesis called , Marketing communication and its
importance for wine region Bzenecko” is the description of all possible information
sources used by this region for itself presentation. In this thesis | focused on marketing
communication used by inhabitants of Bzenecko micro-region as well as with the
possible visitors of this area.

1 divided the bachelor’s thesis into the theoretical and analytic part. In the first
part - theoretical | defined basic marketing notions and other similar ideas which you
can find in the literature sources. They have had contribute to the questions and getting
acquainted with various ideas and findings about the marketing communication. This
part also contains presentation of Bzenecko micro — region.

In the analytical part of my bachelor’s thesis I analysed the specific information

sources used in Bzenecko micro-region.



Uvod

Predkladana bakalaiska prace se zabyva tématem tykajiciho se zpusobu
vyuzivani marketingové komunikace na Bzenecku. Tato oblast je zajimava nejen svou
pfirodni rozmanitosti a kulturnimi pamatkami, ale ptfedevSim vinaiskou kulturou a od ni
se odvijejicimi kulturnimi akcemi pofadanymi piedevsim ve Bzenci samotném.

Cilem bakalafské prace je predstavit veskeré informacni zdroje, vyuzivané
regionem ke komunikaci se svymi obyvateli nebo lidmi Zijicimi mimo mikroregion
Bzenecko. Dal$im cilem je zjistit, zda jsou jednotlivé zdroje informaci dostacujici ¢i
nikoli.

Prace je délena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast podava obecné
definice a vysvétleni jednotlivych pojmt, jak je udava literatura. Prakticka Cast se
vénuje rozboru jednotlivych informacnich zdroju.

Bakalaiska prace je rozdélena do Sesti hlavnich kapitol, které jsou dale ¢lenény
na podkapitoly. Prvni kapitola se zamétuje pfedev$im na teoretické vysvétleni samotné
marketingové komunikace a pojmu s ni souvisejici. Dale je zde rozepsano jednotlivé
¢lenéni marketingové komunikace, celd prace se vSak nejvice zaobird casti ,,Prace
S vetejnosti®.

Druha kapitola se vénuje charakteristice regiondlniho tisku vychazejiciho na
Bzenecku. Nejdiive vysvétluje podstatu samotného regionalniho tisku, nasledujici Cast
kapitoly se vénuje konkrétnim periodikiim vychazejicich v tomto regionu.

Tteti kapitola charakterizuje Turistickd informaéni centra. Zpoc€atku se vénuje
funkcim a charakteristice informacniho centra, dale vyjmenovava a popisuje ¢innost
jednotlivych center puisobicich v bezprostiedni blizkosti mikroregionu.

Ve Ctvrté a paté kapitole se prace soustieduje na predstaveni samotného
mikroregionu a predev§im mésta Bzence. Ve ¢tvrté kapitole je pfedstaven samotny
mikroregion. Jsou zde popsany piirodni, kulturni a historické zajimavosti mikroregionu.
JelikoZz je vinafstvi stéZejnim zaméfenim Bzenecka, je mu vénovéna celd pata kapitola.
Ta se vénuje jeho historii, vinim, které jsou zde vyrdbény a vinafskym firmam,
pusobicich ve Bzenci.

Posledni Sestd kapitola, kterd je vcelé praci stézejni, popisuje jednotlivé
informacni kandly, kterymi jsou lidem poddvany informace o veskerém déni na

Bzenecku a tim vytvafena samotna marketingova komunikace.



Kromé¢ toho, ze je Bzenecko velmi rozmanitou oblasti, zasluhujici si pozornost,
bylo nasledujici téma zvoleno také proto, Ze je vzdy velmi zajimavé hovotit v Cechach
o oblasti, ktera se nachazi na Morave.

V praci byly pouzity komparativni a deskriptivni metody.



1.  Marketingova komunikace a jeji uplatnéni v cestovnim

ruchu

Zakladnim cilem komunikace, propagace, je informovani, pfesvéd¢ovani a
ovliviiovani rozhodovacich procest zdkaznikd.

Marketingova komunikace byva ¢asto spojena s pojmem komunika¢ni proces,
coz znamena prenos sdé€leni od jeho odesilatele k piijemci. Pracuje se vztahy mezi
subjekty na trhu, tento proces probiha mezi prodavajicim a kupujicim, firmou a jejimi
potencidlnimi i souCasnymi zakazniky. Marketingovd komunikace ma pon¢kud S§irsi
pojeti nez propagace, protoze zahrnuje i Ustni komunikaci a dalsi formy nesystematické
komunikace. Naplanovana propagacéni strategie je samoziejmé jeji soucésti a v cestiné
se Ize Casto setkat S jejich ztotoznénim. Mluvi se ¢asto o marketingovém mixu, aby se

odligila skutetnost, Ze opravdu jde o marketingové pojeti propagace. *

1.1. Marketingovy mix

Marketingovy mix patii mezi zakladni marketingové pojmy. Tento samotny
pojem lze vymezit jako optimalni skladbu marketingovych prvku, které firma pouziva
na to, aby dosédhla své marketingové cile na cilovém trhu. Jde o nabidku spravného
produktu, na spravném misté, za spravnou cenu, se spravnou reklamni (komunikacni)
podporou. Pojem , mix‘ zdtraznuje, Ze se nepouziva izolované jen jeden nastroj, ale Ze
jde o jejich integraci a koordinaci. Prvni dva nastroje marketingového mixu (cena a
produkt) umoziuji ovliviiovat ¢as vymény piimo, dal§i dva nastroje (marketingova
komunikace, distribuce) ¢as vymény ovliviiuji nepiimo.

Profesor Minesote State University E. J. McCarthy pouzil pro podobu
marketingového mixu ve smyslu nastroji oznaceni ,,4P“ - podle zacatenich pismen
anglickych nazvi:

e Produkt (produkt)
e Price (cena)
o Place (distribuce)

e Promotion (marketingova komunikace)

! NAGYOVA, Jana. Marketingova komunikace. Praha, 1994, str. 11-13.
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Marketingovy mix tvoii souhrn nastroju, které vyjadiuji vztah firmy k jeho
podstatnému (z4jmovému) okoli, tj. zdkaznikiim, distribu¢nim a dopravnim organizacim
a dalsim prostfednikim.

Produktem oznaCujeme cokoliv, co se muizeme nabizet na trhu, a slouZi
K uspokojeni konkrétni potfeby. Produkt mize mit podobu hmotnou (materidlni) a
nehmotnou. Nehmotné produkty jsou vysledkem dusevni ¢innosti.

Cenu se chape jako hodnota produktu, vyjadfenou zpravidla v penézich.
Spottebitelé akceptuji ceny, které jsou umerné spotiebitelské hodnoté produktu.

Distribuce je soubor Ccinnosti, zajiStujici pohyb zbozi od podniku ke
spotiebiteli. Zajistuje prostorovy aspekt piiblizeni produktu nebo sluzby ke spotiebiteli
s cilem zvysit ptilezitost na nakup.

Marketingova komunikace se orientuje na vytvofeni pozitivniho image o
produktu. Marketingova komunikace je forma komunikace, kterou pouziva podnik

. rory v 1x ror Y ror w1 o 2
k informovani, piesvédCovani nebo ovliviiovani spotiebiteltl.

1.1.1. Marketingovy mix v oblasti cestovniho ruchu

Marketingovy mix s ozna¢enim ,,4P*“ je mixem, ktery je tvofen z pohledu
producenta hodnot (z pohledu firmy, organizace, destinace aj.). Tento pohled vsak dnes
jiz nestaci. Stale vice je nutno brat v tivahu pohled zakaznika. Zakaznik je také tim, kdo
spolurozhoduje o byti ¢i nebyti kazdé firmy (organizace, destinace aj.).

V oblasti cestovniho ruchu jsou proto k zdkladnim ctyfem prvkim
marketingového mixu ptifazovany prvky dalsi, a to:

e People (lid¢)

e Packaging (balicky sluZeb)

e Programming (tvorba programil)

e Partnership (spolupréce, partnerstvi, koordinace)
e Processes (procesy)

e Political power (politickd moc) 3

2 HESKOVA, Marie. Marketingova komunikace soucdst marketingového mixu. Praha, 2001, str. 13-14.
$ JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 183.
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1.2. Prostfedky a cile marketingové komunikace uplatiované

V cestovnim ruchu

Cilem marketingového komunika¢niho mixu (také nazyvany ,,propagacni
mix“) je seznamit cilovou skupinu s produktem firmy (vyrobkem nebo sluzbou) a
presvédcit ji o nakupu, vytvorit vérné zakazniky, zvysit frekvenci a objem ndkupu,
seznamit se podrobnéji s vefejnosti a cilovymi zdkazniky a komunikovat s nimi.
jak to fici.*

Obsah marketingové komunikace lze vyjadrit pomoci ,,5M", mezi néz patii:
Mission (poslani), Message (sd€leni), Media (pouziti média), Money (penize),

Measurement (méteni vysledk)

V cestovnim ruchu patii mezi zdkladni komunikacni nastroje reklama (katalogy,
brozury, reklama v médiich, kalendare aj.), podpora prodeje (veletrhy, vystavy, soutéze,
hry, loterie, rizné zvlastni prémie, slevy, kupony na slevy, ochutnavky jidel a napoji
aj.) a vztahy s vetejnosti (s masmédii, s dodavateli, odbérateli, sponzorovani, lobbovani

aj.). Silné uplatnéni nasel internet, a to jako vyrazny komunikacni prostfedek.

Faktory ovliviiyjici marketingovy komunika¢ni mix:

e Cilovy trh, ktery je stézejni ¢asti komunikaéniho planu. Cilova skupina a
jeji kupni rozhodovani ma nejvétsi vliv na rozhodovani o tom, co
budeme sdélovat, komu, kde a hlavné jakym zplsobem, aby sdé€leni bylo
dostate¢n¢ atraktivni a divéryhodné.

e Produkt a jeho znamost, typ, cena, oblibenost.

e Firma a jeji zaméstnanci, vedeni firmy a jejich rozhodnuti o strategii
znaCky a strategii ceny.

e Prostiedi, konkurence a vnimani firmy okolim.

Vzhledem ktomu, Ze cestovni ruch a firmy operujici v riznych sektorech
cestovniho ruchu poskytujicich sluzby zdkaznikliim (navstévniklim, hostiim, klientim

apod.), nepiisobi pouze na uzemi urcité zemée, ale maji ¢asto mezindrodni plisobnost, a

4 CLEMENTE, Mark N. Slovnik marketingu. Brno, 2004, str. 113.
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také stavajici 1 potencialni zakaznici pochdzeji z riiznych zemi, je pro mnoho firem
nutné, aby uplatiiovaly mezindrodni komunikac¢ni strategie globalni nebo adaptacni.
Globalni komunikacni strategii pouzivaji firmy globalné ptsobici. Pouzivaji
stejnd témata a slogany po celém svéte.
Adaptaéni komunikacni strategie se pfizptisobuje podminkdm jednotlivych

zahrani¢nich trhi.’

1.2.1. Reklama

Reklama je jakakoli placena forma neosobni masové komunikace, prezentace
myslenek, vyrobkll a sluzeb urcitého sponzora. Jeji vyhodou je to, ze ji lze vyuzit
k vytvoteni dlouhodobé image produktu, a také to, Ze oslovuje Siroké spektrum
geograficky rozptylenych zakaznik. Dalsi vyhodou je, Ze se jedna o jednosmérny
zpiisob komunikace a Ze je spojena s vysokymi ndklady. Obsah reklamy zadava
objednavatel, ktery reklamu plati. Cilem reklamy je pfesvédcivost v kombinaci
s informativnimi pfistupy. Tyto reklamy se snazi presvédcit recipienta, ze jisté vyrobky
(sluzby) uspokoji jejich potfeby lépe, nez jiné. Snazi se o odliSujici, pokud mozno
unikatni identitu, pfitazlivou pro potencialni zélkazniky.6

K zékladnim vlastnostem reklamy patii: pronikavost (umoznuje opakovat
sdéleni nebo srovnavani produktti s konkurenénimi produkty), zesilena plisobivost
(spravné vyuziti slov, obrazu, zvuku, aj.) a neosobnost.

Ptiprava konkrétni reklamy a medidlniho planu by méla probihat v téchto
nasledujicich krocich:

e vymezit podstatu sdéleni — co fict, uvédomit si, zda informovat o
produktu nebo jeho cené, o nové prodejné atd.,

e urcit cilové publikum — komu to sdélit,

e uyjasnit si divody, pro¢ by méli spotiebitelé tento produkt kupovat,
zejména v ¢em je lepSi neZ konkurenéni — ¢eho se snazit dosahnout,

e zvolit nejvhodnéjsi médium pro sdéleni podle vyhodnoceni jejich
jednotlivych stranek, zejména s ohledem na cilovy segment — jakymi

prostfedky oslovit,

> JAKUBfKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 238-242.
6 HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. Praha, 1996, str. 166-167.
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e zvazit financni stranky nakladd, které si vytvorena reklamni kampan

vyzada — kolik to bude stat, tudiz zda se to vyplati.

Soucasti medidlniho planu je i Casovy harmonogram. Ten urcuje nejen kde, ale
také kdy bude reklamni sdé€leni prezentovano. Samoziejmé ¢im castéji, tim je vyssi
pravdépodobnost, Ze oslovi vefejnost a bude vyslySeno. Frekvenci ovsem mohou
omezovat jednak rostouci finan¢ni néklady a také to, Ze by meéla byt brana do uvahy

v v v v 77
zkuSenost, ze v§eho moc Skodi.

1.2.2. Podpora prodeje

,, Tato forma neosobni komunikace v soucasnosti prekracuje ve vyspélych zemich
V hodnotach reklamu (napr. odévy, nékteré druhy potravin apod.), ackoli je ji casto
chybné prisuzovana druhorada role v celkové komunikacni strategii. Podporu prodeje
tedy lIze definovat jako soubor marketingovych aktivit, které primo podporuji nakupni

chovani spotrebitele a zvysuji efektivnost obchodnich meziclanki. 8

Podpora prodeje usiluje o zvySeni obratu kratkodobymi stimuly a pomoci vyuziti
riznych ndstroji: sniZenim ceny, zvySenim pfitazlivosti zbozi. Dotykd se tak
produktové a distribuéni politiky. Orientuje se jak na zakazniky, tak na
zprostiedkovatele a na vlastni prodejce. Dle nich rozliSujeme rtizné nastroje podpory
prodeje:

e kupony zasilané poStou, vkladané do cCasopisti, umisténé na
pohlednicich, piibalené k produktu nebo dodané zakaznikovi spolu
S uctenkou aj.,

e slevy, zvyhodnéné a provazané balicky,

e soutéze,

e piidavky ke zbozi (tfi v jednom),

e vérnostni programy,

e bezplatné vyzkouseni, ochutnavky,

e zvySeni hodnoty produktu (zakaznik za stejné penize dostane vice).

" FORET, Miroslav. Marketingovd komunikace. Brno, 1997, str. 57-64.
8 NAGYOVA, Jana. Marketingova komunikace. Praha, 1994, str. 64.

14



Do oblasti podpory prodeje se fadi také vystavy a veletrhy, které se fadi mezi
nejstarSi komunikacni nastroje. Jsou misty, kde se vyrobci a obchodnici urcité kategorie
produktii nebo odvétvi setkavaji, aby jednali o obchodu, prezentovali a demonstrovali
své vyrobky, sluzby i jiné produkty, vymeénili si napady a nazory, navazali kontakty a

pfedevsim, aby svou produkei prodavali.®

1.2.3. Prace s veiejnosti (Public Relations - PR)

V praci s verejnosti jde o fizeni vztahii podniku k vetejnosti, tj. ke skutecnym a
potencialnim zakaznikim, ale také k dodavateliim, konkurenci, bankam, pojistovnam,
ufadim a Skolam. Predstavuje planovitou a systematickou ¢innost, jejimz cilem je
vytvafeni a upeviiovani duvéry, porozuméni a dobré vztahy dané organizace s
dalezitymi skupinami vefejnosti. Jejim poslanim je informovat vetfejnost o vSech
zasadnich ¢innostech, zménach, taktickych 1 strategickych cilech organizace. Na druhé
stran¢ vnaSeji do organizace informace o reakcich vefejnosti na jeji ¢innost. To
vyzaduje trvaly tok informaci v obou smérech. Mnoho organizaci pouziva ke své skod¢
pouze jednostranny tok informaci, tj. informuje vefejnost o své ¢innosti, vyrobcich ¢i
sluzbéch, zatimco vyhodnocovani zpétné vazby od zdkaznikl zanedbava.

Nedilnou soucasti prace s vefejnosti je publicita, jejimz ukolem je kontrolovat
redakéni prostor periodik a vysilajicich médii (na rozdil od placené inzerce) s cilem
podpofit nebo jesté vice zviditelnit vyrobek, sluzbu, myslenku, misto, osobu c¢i
spole¢nost.

Obecné publicita zahrnuje jakoukoli samovolnou, neovlivnénou pozornost
novinadil a sdélovacich prostiedkli o dané firmé. Pochopitelné 1 tu nezadouci, kdy se
néco nepovedlo a o CemZ sd¢lovaci prostiedky rady referuji.

Publicita v ramci public relations vSak pfedstavuje vlastni aktivni pfistup Sami
v pfedstihu a pravdivé informovat novindfe, a piedejit tak famadm a nepiesnym

informacim, poskozujicim renomé ﬁrmy.lO

,,Dnes nékteré firmy namisto publicity pouzivaji tzv. marketing public relations

(MPR), ktery jde za hranici publicity a hraje duleZitou roli p7i uikolech, jako jsou:

 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 245-246.
9 FORET, Miroslav. Marketingova komunikace. Brno, 1997, str. 77-80.
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e Asistence pri uvedeni nového produktu.

o Asistence pri znovuuvedeni existujiciho zavedeného produktu.

o Vytvareni zajmu o produktovou kategorii.

e  Ovliviiovani specifickych cilovych skupin.

e Ochrana produktu, ktery zaznamenal verejné problémy.

e Tvorba firemni image zpiisobem, ktery ma priznivy dopad na produkty

o el
spolecnosti.

DalSim z nastroju prace s vefejnosti je sponzoring, ktery predstavuje finan¢ni
nebo materialni podporu urcité udalosti, ¢innosti, osoby, organizace nebo produktu
nespfiznénou organizaci nebo darcem. Sponzoring tedy musi byt zdivodnén
oc¢ekavanym efektem (ten je jeho cilem) — zdiraznénim znacky nebo produktu na
uréitych cilovych mistech. Nejednd se o prosté darovani finan¢nich prostredki.
K vyhledéavani objekti pro sponzoring musi organizace piistupovat aktivné a vybirat si
takové, u nichz je patrna souvislost s organizaci (zvysSuje to uc¢inek komunikace).

Sponzoring tedy mize firm¢ piinaset obchodni vyhody. I kdyz se Vv otdzce
sponzorovani diskutuje pfedevsim o legislativni roviné (vysSe sponzorského daru a jeho
zdéni), nemélo by se zapominat ani na jeho dalsi souvislosti. Pfedné by bylo dobré
rozlisit Gcel. Finan¢ni podpora mize byt poskytnuta z nejruznéjsich dtivodi — od mimo
marketingovych (kdy sponzor poskytovanou podporou ftesi své vlastni aktualni ¢i
ocekavané perspektivni problémy a jeZ jsou fakticky zvySenim vydaji kvili danim nebo
vz4djemnou partnerskou vypomoci, protisluzbou), pres skutecné¢ marketingové
(prezentace firmy a jejich aktivit) az po obecné&jsi, vyssi hodnoty (rozvoj demokraticke,
obcCanské spolecnosti). Pravé v poslednim piipad€é by sponzor védomé bez ohledu na
své vlastni poslani respektoval a prosazoval takové projekty, v nichz jde pfedevsim o
iniciovani a inspirovani obcanli k zdjmu o vefejné zalezitosti a k ucasti na jejich

feseni.'?

Posledni soucésti prace s vefejnosti je lobbovani. Lobby je formaln¢ ustavené
sdruzeni skupiny stoupencii, ktefi maji konkrétni, relativné spolecné zajmy, zpravidla
ekonomické. Tyto z4jmy se snaZi prosadit do zdkonnych nebo jinych obecné zavaznych

predpist.

1 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 251.
2 FORET, Miroslav. Marketingova komunikace. Brno, 1997, str. 80-81.
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Lobbing se casto vyuzivda i v cestovnim ruchu. Lobbuji provozovatelé
ubytovacich a stravovacich zafizeni prostfednictvim svych asociaci za snizeni DPH, za
zmény poplatkli, dopravci za Upravu zakonii a také lobbuji obce, destinace a stfediska

cestovniho ruchu.*®

1.2.4. Osobni prodej

Osobni prodej predstavuje osobni kontakt prodejce se zdkaznikem, jehoz cilem
je uspésné uzavieni obchodu. Je velice efektivnim nastrojem, piedevs§im v situaci kdy se
vytvari preference spottebitell. Diky svému bezprostiednimu osobnimu plisobeni je
schopen mnohem uc¢innéji nez bézna reklama ovlivnit zédkaznika a ptfesveédCit ho o
ptednostech produktu. Ptitom ale v marketingovém chapani prodeje nejde pouze o to
produkt prodat, ale také zédkaznika nalezit¢ informovat o spravném, uc¢inném a vhodném
pouzivani a spotfebovavani produkti. 14

Prodejce je spojovacim ¢lankem mezi firmou a zdkaznikem. Reprezentuje firmu
a zaroven je zdrojem informaci o zdkaznikovi. Proto je nutné vénovat pozornost vybéru
prodejci, jejich zaSkolovéani i kontrole, motivovat je k vybornym vykonlim a zvolit
vhodnou formu jejich odménovani (provize z prodeje nebo kombinace s pifimym
platem).

Osobni prodej je do znaéné miry uménim a je velmi Slozitou zalezitosti.
Rozlisuje se tzv. ,,mekky* a ,,tvrdy* pfistup k prodeji. M&kky zplsob prodeje znamena
zdUraziiovani pftilezitosti, které by zdkaznik mohl vyuZit ve sviij prospéch. Tvrdy
zpusob prodeje je natlak na zakaznika, aby koupil.

Naéstroje osobniho prodeje:

e prezentace pii prodeji
e prodejni setkdni

e stimulagni programy aj.*®

3 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 253.
1 FORET, Miroslav. Marketingova komunikace. Brno, 1997, str. 75.
1> JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 254.

17



1.2.5. Pfimy marketing (Direct Marketing)

Pfimy marketing je zaloZzen na budovani stalého vztahu se zakazniky
prostiednictvim rtznych komunikacnich cest. Jeho pfednosti je schopnost vyvolat
zpétnou vazbu, odezvu na sdéleni, ¢imz je realizace ndkupu produktu. Firmy, které
pouzivaji pfimy marketing, maji bezprostifedni informace o potiebach, ptanich i touhach
zakaznikli a navic nemuseji platit provize zprostiedkovatelim. Pifimy marketing
vyuziva stale vice novych technologii k osloveni potencidlnich zakaznik.

Nedilnou soucasti pifimého marketingu je dnes digitalni marketing. Ten
predstavuje spolecné usili firem, které jsou zaméteny na stejné cilové zakazniky a které
si vzajemné nekonkuruji. Cilem této techniky je oslovit zdkazniky a zaroven snizit
individualni néklady na pfimy marketing.™®

Do ptimého marketingu se tadi naptiklad direct mail, telemarketing, nakupy
prostfednictvim internetu, katalogovy prodej, televizni, rozhlasovy ¢i tiskovy marketing
s ptimou odezvou atd. V soucasné dob¢ je vSak velice perspektivnim zakladem piimého
marketingu databaze informaci o zékaznicich (naptiklad vcetné jejich osobnich udaji,
zdznaml piedchozich ndkupi prostfednictvim magnetickych karet, reakei na zaslané
nabidky atd.). Zde se potom hovoii o tzv. ,databdzovém marketingu“. Pravé tento
pistup je zakladem dlouhodobého vztahu se zdkaznikem a oboustranné komunikace.'’

., V¥hody primého marketingu:

e zacilenost na jasné vymezeny a smysluplny segment,

e efektivnost zacilené komunikace, vytvoreni osobnéjsiho vztahu,
e kontrolovatelnost, méritelnost reakci na nasi nabidku,

e operativnost realizace,

® Ndzornost predvedeni produktu,

cr s e el v/ 18
e dlouhodobost vyuzivani, ¢im delsi, tim miize byt lepsi.

16 Tamté str. 254-255.
e FORET, Miroslav. Marketingova komunikace. Brno, 1997, str. 84.
18 Tamtéz str. 84-85.
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2. Charakteristika regionalniho tisku na Bzenecku

Regionalni tisk ma urcity soubor shodnych charakteristickych znaka, celi
spole¢nym problémim a podléha stejnym trendiim. Patii mezi média s dlouhou tradici a
s nejsilngj$i vazbou se Ctenafi. Je vyznamnou soucasti medidlniho systému konkrétniho
narodniho statu. Tento specificky subsystém lokalniho a regionalniho tisku Ize vymezit
z ruznych hledisek ovliviiujicich podobu médii, napiiklad geograficky, formalné a
obsahové¢. Nejvyznamnéj$im rysem mistnich novin je fakt, Zze jdou za svymi Ctenafi. S
témito informacemi je spojena vlastni zkuSenost a poznani recipientl. A pravé tento
faktor lokalni blizkosti, tésného dotyku tiskoviny s Zivotem a moznost ovéieni si i
nejmensiho detailu o pribchu udélosti, diivérna znalost zvetejiiované problematiky,

napomaha k tomu, ze mistni tisk byva velice obliben.

2.1. Podstata regionalniho tisku

Definice lokalniho a regionalniho tisku, souvisi predev§im s geografickym
rozdélenim Uzemi narodniho mediadlniho systému, zavislym pifevazné na oblasti
distribuce konkrétniho typu média. Pfi vymezovani zakladnich ryst lokalniho a
regionalniho tisku je tedy nezbytné vychézet z charakteristiky lokality a regionu.

Geograficka charakteristika lokalniho nebo regionalniho tisku se odviji od
vymezeni lokality ¢i regionu. Lokalitu a region Ize chapat jako uzemi, na kterém je
distribuovan lokalni a regionalni tisk. Tento ukazatel vSak nelze chapat pouze jako

formalni ohranic¢eni tizemi, ale také jako vymezeni daného spolec¢enského systému.

Lokalita:
e 0Obec
e mgésto
Region:
e okres
e oOblast
o Kkraj
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Lokalitu a region je tfeba chapat jako popis mensi spoleCenské jednotky s
kulturné-symbolickym vyznamem, s vice nebo méné zavazné¢ stanovenymi
charakteristickymi hodnotami, normativnim systémem a funk¢ni zavislosti.

V ptipadé, ze se v ramci charakteristiky lokalnitho a regionéalniho tisku
zkombinuji externi a interni aspekty, mlize se v tomto segmentu medidlniho systému
mluvit o nasledujicich typech tisku.

Regionalni denik. V tomto ptipad¢ se hovoti piedevsim o denicich s krajskou,
oblastni a okresni ptusobnosti. Z hlediska obsahu poskytuje ptedev§im zpravodajsky
servis, ktery je alternativou celostatnich denikii. Celostatni a mezinarodni zpravy jsou
tradi¢n€ soucasti obsahu téchto novin, a to spiSe z hlediska dilezitosti zprav, nez jejich
poctu nebo rozsahu.

Regionalni tydenik. Tento typ média je zastoupen predevsim okresnimi, méné
Casto krajskymi tydeniky. VétSinou jde o spolecensko-politicka periodika urcena
obyvatelim pfiislusného okresu. Pro okresni noviny je také charakteristickd urcita
univerzalnost jejich obsahu v tom smyslu, Ze se zamé&fuji na vnitropolitickou,
ekonomickou, kulturni, t€lovychovnou a sportovni problematiku — vzdy vSak z aspektu
regionu, ve kterém vychazeji.

Lokalni denik. Toto periodikum lze dale diferencovat na metropolitni denik a
pfedméstsky denik. Priméarni odpovédnosti metropolitniho deniku je komplexni
mezinarodni, celostatni a pfedevsim lokalni zpravodajstvi. Pokud tyto ukoly naplnuje,
Prfedméstsky denik ma podobnou odpovédnost jako metropolitni co se tyce nabizeni
celosvétovych, celostatnich a méstskych zprav — ale jeho hlavni zaméteni a nejsilngjsi
daraz je na lokalitu.

Lokalni tydenik. Jde pfedev§im o méstsky ¢i obecni tydenik. Tyto tydeniky
byly obvykle zalozeny a vlastnény lokalné, ale postupné je ovladly regionalni fetézce a
nakonec celostatni nebo nadnarodni korporace. Zpravodajsky obsah takovych novin se
tyka pouze lokality, kde jsou prodavany. Pokud pokryvaji celostatni témata, je to pouze
pfipad s lokalnim uhlem pohledu. Cisté celostatni témata se v nich neobjevuji,
informuje pouze o zpravach z malych mést a ¢tvrti.

Pti charakterizovani lokélniho a regionalniho tisku je nutné mit na paméti, ze

toto vymezeni obsahuje Sirokou paletu typd novin, rozdilnych z hlediska periodicity a
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poctu Ctenait. Tyto faktory ovliviwuji zplsob, jak novinafi pracuji, obsah novin a

charakter podnikéni.™

2.2. Bzenecky zpravodaj

., Radnicni zpravodaje jsou vzhledem k tomu, Ze je vydava mistni samospradva,
vystaveny pochybnosti o své zpravodajské nezavislosti. Nejsou tedy v obecném
profesnim kontextu povazovany za zpravodajska média. “ 20

At jsou ¢i nejsou radni¢ni zpravodaje brany v obecném profesnim kontextu za
zpravodajska média, potfad tady zistava fakt, Ze mnohdy je to jediny tiSt€ny pfisun

informaci o veskerém déni dané obce nebo mésta, a nejinak je tomu i v piipadé Bzence.

Bzenecky zpravodaj je periodikum, které vychazi ctvrtletné. A je zdarma
vhozen do kazd¢ schranky bzenecké domécnosti. Je slozen z dvaceti Ctyf stran,
zamétenych na politiku mésta, kulturu, zajimavosti, spolecenskou kroniku, sport a
inzerci.

Uvodni strana zpravodaje obsahuje pravidelnou rubriku ,,Na slovicko s panem
starostou, ktery se vétSinou vyjadiuje k problematice rozvoje mésta za uplynulé
Ctvrtleti. Nasledujicich zhruba deset stranek nese nazev ,Usneseni zrad a
zastupitelstev, kde jsou popsany jednotlivé body a usneseni ze schizi Rady mésta
Bzence. Pravidelnou rubrikou jsou také ,,Zpravy ze Skoly*, ktera obsahuje informace o
aktualnim déni na ZS Bzenec. Jsou zde napiiklad pozvanky na kulturni akce nebo rtizné
projekty pro déti, které Skola potada. DalSi pravidelnou rubrikou je ,,Spolecenska
kronika*. Ta pravidelné¢ informuje o narozeni novych obcanti, uzavienych snatcich,
zivotnich jubilejnich a Gmrti bzeneckych obcant. Posledni pravidelnou rubrikou je
»oport”, kde se lidé mohou docist o aktudlnim umisténi a postaveni jednotlivych
fotbalovych tymt v ramci TJ Slovan Bzenec.

Nekolik stran zpravodaje byva vzdy vénovana, vyznamnym kulturnim akcim,
které se ve Bzenci budou poradat (mohou to byt pozvanky na tyto akce nebo shrnuti

informaci o jiz probéhlych akcich), obvykle se jedna 0 akce jako je Bzenecka pout,

¥ WASCHKOVA-CISAROVA, Lenka. Vybrané aspekty strukturalni transformace ¢eského lokalniho a
regionalniho tisku po roce 1989. Brno, 2009, str. 3-14.
*° Tamté str. 14.
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Bzenecké vinobrani, Svatomartinské slavnosti nebo nejriznéjsi koncerty potrddané ve
meésté.

A Vneposledni fadé je také tfeba zminit zajimavosti, o kterych informuje
zpravodaj, které se obvykle vztahuji k danému ro¢nimu obdobi. Proto se ve
zpravodajich vychazejicich v obdobi Vanoc nebo Velikonoc miizeme docist o lidovych
tradicich spojenych s témito svatky na Bzenecku. V pfipadé, Ze zpravodaj vychazi
v dobé mimo svatky, jsou tyto stranky popsany napiiklad Zivotopisy vyznamnych

¢eskych literarnich osobnosti.

2.3. Nové Slovacko

Nové Slovacko je regionalni tydenik vychazejici vzdy v atery na Hodoninsku,
Kyjovsku a Veselsku. Je slozen z Sestnicti stran. Cena tohoto periodika je 15 K¢, pro
predplatitele 14 K¢.

Uvodnich pét stran tydeniku se tyka nejaktualngjsiho zpravodajstvi regionu.
Sougasti je i rubrika ,,Cernd kronika®, vénovana tragickym nehoddm, které se
V uplynulém tydnu v regionu uddly. DalSi ¢ast zpravodajstvi je ,,Anketa®”, kde se
nahodné¢ dotazovani ob¢ané vyjadiuji k vybranému aktualnimu problému.

Dalsi pravidelnou rubrikou je ,Kultura®, kde jsou informace a fotografie
z probéhlych akci uplynulého tydne. Kazdé cislo je také doplnéno o ,,Rozhovor
S vyrazngj$i osobnosti ¢eského showbyznysu. Posledni velkou rubrikou je ,,Sport®.
Tato rubrika se vénuje informacim K témét veSkerym druhtim sportu, zastoupenych
v riznych organizacich v regionu. Tradi¢né se nejvetsi pozornost vénuje kopané, které
je v tydeniku, obzvlasté ve fotbalové sezoné€, vénovano hned nékolik stran.

Samotnad inzerce méa v tydeniku zabrany dvé strany, ale rlizné inzeraty se

objevuyji i na ostatnich stranach, souvisejicich s t¢ématem inzerce.

2.4. Hodoninsky denik. cz

Jedna se o internetové periodikum, které patii do sité okresnich deniki v Ceské
republice. Dle momentalniho déni v regionu se zpravy pravidelné aktualizuji, ¢asto je to

Vv rozmezi nékolika hodin.
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Uvodni strana nabizi hned n&kolik rubrik - odkazii, jako jsou zpravy, sport, éerna
kronika, z regionu, kultura nebo ekonomika. Ve spodni ¢asti tivodni strany si ctenar
muze Vvybrat zpravy tykajici se pouze nékterého z regiond nachazejicich se v okrese
Hodonin (Hodonin, Kyjov, Veseli nad Moravou, Straznice, Velka nad Velickou,
Zdanice).

Lze tudiz konstatovat, ze pokud ma ctenat zdjem predevSim o aktudlni zpravy

Z regionu, je toto periodikum tim nejvhodnéjSim.

3. Turisticka informacni centra piisobici na Bzenecku

,, Turistické informacni centrum je ucelové zarizeni poskytujici informace a
pripadné i sluzby ze vsech oblasti souvisejicich s cestovnim ruchem pro potreby
navstevnikii a rezidentu, vcetné postupné realizovanych rezervaci sluzeb cestovniho

ver . v o . 21
ruchu s vyuzitim informacni techniky.

3.1. Turistické informacni centrum

Turistickd informacni centra vyrazné ovliviiuji rozsah a kvalitu sluzeb
poskytovanych turistim, a to predevSim Sirokou Skalou poskytovanych informaci,
roz§ifovanim jejich obsahu, vyhledavanim relevantnich informaci, nabidkou rezervace
sluZzeb nckolika zplisoby veetné on-line rezervace a podporou elektronické komerce.

Informaéni centra naviguji a orientuji turistu pfi ptijezdu do regionu, nabizeji mu
atraktivity a akce v regionu i mimo négj (propojeni nabidky daného regionu s nabidkou
okolnich regionil), a maji tak znacny potencial nejen k prodlouZeni pobytu turisty na

uzemi regionu i v sousednich regionech, ale i k vyssi ttraté turisty za poskytnuté sluzby.

3.1.1. Funkce a charakter informaé¢niho centra

Turistické informacni centrum shromazd’uje na zaklad¢ jim stanovenych zéasad

dokumentac¢ni ¢innosti a vytvaii komplexni databanku cestovniho ruchu dané oblasti.

1 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 33.
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Databanka obsahuje turistické, kulturni a vSeobecné informace, tj. informace o oblasti
svého pusobeni, jejich atraktivitach, ubytovacich a stravovacich moznostech, doprave,
obchodni siti, kulturnich a sportovnich programech. Zakladni podminkou tvorby
databanky je soustavnost a jeji aktualnost. Informac¢ni centrum vSemi dostupnymi
formami poskytuje vefejnosti informace ulozené v databance. Dale mtze pii vykonu
své Cinnosti nabizet dalsi sluzby souvisejici s cestovnim ruchem (napi. pusobit jako
cestovni kancelaf nebo agentura), jestlize nenarusi komplexnost, objektivitu a kvalitu
poskytovanych informaci.

Turistické informacni centrum mé charakter vefejné sluzby, poskytované na
zakladé¢ spolecenské objednavky statni spravy a samospravy. Je otevieno po cely rok ¢i
V sezong, oteviraci doba by méla byt minimalné pét dnli v tydnu a poskytovat bezplatné
verbalni informace minimalné v jednom svétovém jazyce. Mélo by byt piipojeno
K internetové siti. Jako soucast informacniho systému cestovniho ruchu by mélo

zahrnovat: odbornou pracovni silu, technické prostiedky a provozni finance.??

3.2. Informaéni centrum mésta Kyjova®

Informacni centrum mésta Kyjova je zfizovano a provozovano méstem Kyjov,
Odborem skolstvi a kultury, ktery vede PaedDr. Ilona Pechackova.

Jako referenti informac¢niho centra plsobi: Luka$§ Plachy, DiS; Mgr. Michaela
Rivolova a Lucie Tomanova.

Cilem informacniho centra je piedevSim bezplatné poskytovani nejriznéjSich
informaci o mésté a regionu, véetné nabidky doplinkovych sluzeb. V ramci kvalitni
propagace je prioritou piilakat do Kyjova a okoli co nejvice navstévnikii. Z hlediska
jazykoveé vybavenosti personal komunikuje anglicky, némecky a francouzsky.

Z hlediska sluzeb centrum poskytuje obecné cestovni informace, jako jsou napft:
turistické trasy a zajimavosti, dopravni spojeni, informace o sluzbach — instituce,
ubytovaci a stravovaci zafizeni, sménarny, obchody. Také podéva informace o
kulturnich, spolecenskych a sportovnich akcich v regionu. V centru je moznost
zakoupeni propagacnich a upominkovych materidli (mapy, privodci, pohlednice,

brozury, knihy, prezentacni a propagacni VHS, CD, DVD a dalsi suvenyry).

22 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Praha, 2009, str. 33-34.
2% Adresa: Informa&ni centrum mésta Kyjova, Svatoborska 26, 697 01 Kyjov.
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Pro obc¢any je déle v nabidce ovétovani listin a podpist, poskytovani informaci o
institucich ve mésté (Méstsky ufad, organizace s ucasti mésta apod.), formulait M&U
Kyjov a ovétenych vystupti z Informacéniho systému vefejné spravy v ramci sité Czech
POINT (napt. vypisy z KN CR, z OR, z RZP, rejstiiku tresti, aj.).

Z placenych sluzeb je zajemcim k dispozici vefejny internet, tisk z PC a
kopirovaci sluzby. Zdravotné handicapovanym ob¢aniim umoznuje informacéni centrum

bezbariérovy pfistup.24

3.3. Informaéni a vzdélavaci centrum - Bilé Karpaty *

Informaéni a vzdélavaci centrum je zfizovano Ceskym svazem ochranct piirody
(Zékladni organizace Bilé Karpaty), méstem Veseli nad Moravou a Agenturou ochrany
ptirody a krajiny CR. Reditelka informaéniho a vzd&lavaciho centra je Marie Petrt,
DiS.

Informacni centrum se specializuje na osvétu a vychovu obyvatel jihovychodni
Moravy V oblasti ochrany pfirody a zivotniho prostiedi (zejména CHKO Bilé Karpaty a
okresy Hodonin a Uherské Hradisté). Poskytuje vyukové programy pro vSechny stupné
Skol v ramci Skolniho vyucovani i mimoskolni prace s détmi a mladezi (pfirodovédné
krouzky, letni tabory, soutéze). Nebo také semindfe v radmci dalSiho vzdélavéani
pedagogickych pracovnikil i pfednasky pro vetejnost s terénnimi exkurzemi s odbornym
vykladem do chranénych tizemi ptirody s dirazem na CHKO Bilé Karpaty.

Dale centrum podava turistické a jiné informace o mésté Veseli nad Moravou,
regionu a Bilych Karpatech. Provozuje ekologickou poradnu a zapiijcuje odbornou
literaturu, videokazety a pomicky pro ekologickou vychovu. Také pofada akce

k vyznamnym dnéim (nap¥. Den Zemg, Evropsky den parki, Den d&ti atd.)?

? Informaéni centrum mésta Kyjova [online]. Ickyjov.cz, [2012-04-13]. Dostupné z WWW:

<http://www.ickyjov.cz/infocentrum/>.

% Adresa: Vzdélavaci a Informacni Stiedisko Bilé Karpaty, Bartolom&jské nam. 47, 698 01 Veseli nad
Moravou.

20 Vzdélavaci a informaéni stfedisko Bilé Karpaty, o.p.s. [online]. Bilekarpaty.cz, [2012-04-13]. Dostupné
z WWW: <http://www.bilekarpaty.cz/vis/index.php?page=vis>.
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3.4. Informaéni centrum Bat’ova kanalu®’

Informaéni centrum poskytuje kompletni informace o moznostech turistiky na
Batové kanalu - nabidka lodi v jednotlivych pijéovnach a pravidelné plavby po celé
délce kanalu. Také poskytuje informace 0 provozu na vodni cesté (splavnost, prekazky
a opravy), o legislativé (opravnéni a vyhlasky) a o moznostech traveni volného casu v
regionu. Je zde také moznost zakoupeni riznych propagacnich piedméti Batova
kanalu, jako napf. tricka, cyklistické pasky, micky, odznaky, turistické znamky, brozuru

Privodce Batovym kanalem atd.”®

3.5. Informaéni centrum — StraZnice®

Informacni centrum poskytuje informace o meést¢ samotném (firmy, urady,
sluzby ve meésté atd.), pamétihodnostech a atraktivitich regionu. Také informuje o
kulturnich, spolecenskych a sportovnich akcich. Je zde moznost zjisténi vlakovych,
autobusovych a dokonce i leteckych spojt.

Zameéstnanci centra jsou také schopni zajistit vstupenky na kulturni, spolecenské
nebo sportovni akce. Déle je zde mozZnost zakoupeni upominkovych pfedméti, map a

publikaci.30

3.6. Turistické informaéni centrum StraZznicko™

V informa¢nim centru je moZnost ziskat rizny sortiment informaci, od pofadani
kulturnich, spole¢enskych a sportovnich akci v regionu, ptes historické a ptirodni
pamatky, az po informace zcela praktické, jako jsou napf. moznosti ubytovani a

stravovani v regionu nebo jizdni fady CD a CSAD.

2T Adresa: Informaéni centrum Batova kanalu, Zamecka 2, 698 01 Veseli nad Moravou.

®Informaéni centrum Batova kanalu [onling]. Slovacko.cz, [2012-04-13]. Dostupné z WWW:
<http://www.slovacko.cz/sluzba/5464/informacni-centrum-batova-kanalu>.

2 Adresa: Informaéni centrum Straznice a CK IRRA v.0.8., Pfedmésti 3, 696 62 Straznice.

% Informaéni centrum — Straznice [online]. Infocesko.cz, [2012-04-13]. Dostupné z WWW:
<http://sluzby.infocesko.cz/content/slovacko-bile-karpaty-obchod-sluzby-informacni-centra-informacni-
centrum-straznice.aspx>.

31 Adresa: Turistické informa¢ni centrum Straznicko, Vinohradska 35, 696 62 Straznice.
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Dalsi sluzby, které informacni centrum poskytuje je poskytovani propagacnich a

. v s sr10 . . v 0+ w ;e ’ 32
informacnich materidli oblasti nebo je zde moznost zaptijceni jizdnich kol.

4. Prezentace prirodniho a kulturniho potencialu regionu

Mikroregion Bzenecko lezi na jihovychodni Moravé, v severni Casti okresu Hodonin,
obvodu povéieného méstského uradu I11. stupné Kyjov. Oficidlni vznik mikroregionu je datovan

k 26. &ervnu 2002.%

4.1. Poloha mikroregionu Bzenecko

Mikroregion je tvofen tizemim Sesti obci. Pouze Bzenec ma z téchto Sesti obci
statut mésta, u zbylych péti se jedna o vesnice:
e Domanin,
e Moravsky Pisek,
e Syrovin,
e Témice,

¥ .34
e /eravice.

Cely mikroregion Bzenecko poté spada pod region Kyjovsko, ktery je soucasti
Jihomoravského kraje, lezi jihovychodné od krajského mésta Brna.

Meésto Bzenec se nachazi mezi Kyjovem a Veselim nad Moravou, na rozmezi
Kyjovské pahorkatiny a Dolnomoravského avalu® pfi potoku Syrovinka. Jizn&€ od

mésta se nachdzeji velmi rozsahlé borové lesy.

%2 Turistické informa&ni centrum StraZnicko [online]. Straznicko.cz, [2012-04-13]. Dostupné z WWW: <
http://www.straznicko.cz/defrt.asp?IDR=6>.

% Vita Vas Mikroregion Bzenecko [online]. Bzenecko.cz, [2012-04-14]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenecko.cz/stranky/vita-vas-mikroregion-bzenecko-1.html>.

3 Mikroregion Bzenecko ptvodné tvofilo sedm obci, ale 31. bfezna 2011 mésto Vracov oficialnd
ukoncilo své ¢lenstvi.

% Dolnomoravsky tval je rovinatd krajina vyplnéna nanosy fek. Jeji nadmotska vyika se pohybuje
kolem 150 — 200 metrd. Jedna se tedy o nizinu. Severozapadni ¢ast Givalu vypliuje pohoti Chtiby. Celou
oblasti protéka od severu k jihu feka Morava. Dolnomoravsky tval patii mezi nejteplejsi oblasti u nas.
Spolu s irodnou ¢ernozemi to umoZiiuje, e tato oblast patii k nejurodngjsim v Ceské republice. (Pohofi,
hory a niziny [online]. Ic.cz, [2012-04-12]. Dostupné z WWW:
<http://regiony.ic.cz/index.php?clanek=povrch&dir=morava&menu=morava>.)
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Od okresniho mésta Hodonin je vzdalen 24 km.

Z hlediska umisténi mésta se da fici, Ze se nachazi v centru Slovacka. Na jizni
stran¢ protékd feka Morava a mésto zde sousedi s méstem Straznice, které je znamé
svym Mezindrodnim folklornim festivalem. Ze strany vychodni pak sousedi s méstem
Veseli nad Moravou a ze strany zapadni s méstem Kyjov.

M¢ésto mé protahly tvar a rozkldda se na upati vyrazného kopce zvaného Horni
hory. Jeho svahy jsou osdzeny vinicemi, piechazejici v ulicky vinnych sklepii. Bzenec
se svym vinafstvim fadi do Slovacké vinafské podoblasti (oblast Morava).

Uzemi je odvodiiovano Syrovinkou, jejimZ ptitokem je Vracovsky potok. U
Bzence-Piivozu se Syrovinka vléva do Moravy. Pahorkatinna ¢ast je prevazné
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odlesnénd a zeméd¢€lsky vyuzivana, charakteristickym krajinnym rysem jsou vinice.

V soutasnosti méa Bzenec piiblizné 4300 obyvatel*’ a je centrem mikroregionu

Bzenecko.®

4.2. Prirodni zajimavosti Bzenecka

Nejzndméjsim piirodni ¢asti na Bzenecka jsou Vaté pisky s piskomilnou a
suchomilnou flérou a faunou nebo pfirodni pamatka Vojenské cvicisté s unikatnimi
stepnimi spoleCenstvy rostlin a hmyzu.

Dale zde tadime rozsahly lesni komplex Doubrava, ¢i prastaré lipy v arealu

Bzenecké zamecké zahrady.

4.2.1. Vaté pisky

Po obou stranach zeleznice v tiseku stanic Rohatec - kolonie a Bzenec - Piivoz v
délce 7 km se rozklada narodni pfirodni pamatka Vaté pisky (34 ha), vyhlaSend v roce

1990. Dlivodem pro vyhlaSeni tohoto chranéného tzemi byl vyskyt nejvyznamnéjsich

% Vita Vas Mikroregion Bzenecko [online]. Bzenecko.cz, [2012-04-14]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenecko.cz/stranky/vita-vas-mikroregion-bzenecko-1.html>.

Historie a soucasnost [online]. Bzenec.cz, [2012-04-14]. Dostupné z WWW;
<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=109464&p1=5138>.

% Do 31. biezna 2011 se o své centralni postaveni mésto Bzenec d&lilo s méstem Vracov.
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rostlinnych spoleCenstev na nezalesnénych plochach na jizni Moravé. Piida ma velmi
nizké Ph a neobsahuje témét zadny humus. Jde o jedinou lokalitu tohoto druhu v CR.
Vyskytuje se zde piskomilna a suchomilna fléra (z nejznaméjsich napi. kavyl
pise¢ny, smil piseény, matefidouska uzkolistd) a fauna (napt. jeStérka zelena, slepys,
uzovka obojkova, pidalka pis¢innd, saran¢e modrooké, lisaj borovy, okac pisecny).
Vyskytuje se zde i velmi vzacny netopyr stromovy.
Chranéné tzemi je po celé¢ délce obklopeno lesnim porostem, tvofenym

y “ . 39
predevsim borovici.

Sportovni vyZiti

V této oblasti se nachazi naucnd stezka ,,Vaté pisky* a cca 8 km dlouha asfaltova
cesta vhodna pro jizdu na kole i na in-line bruslich. V jarnich a letnich mésicich laka
tato ,,silnice™ spoustu sportovnich nadSenct i amatér prave pro jizdu na koleckovych
bruslich.

Urcitou nevyhodou je mald informovanost lidi o tomto mist¢ a také horsi
dopravni dostupnost (nutnost dopravniho prostiedku), nebot’ se stezka nachazi v lese
mezi mésty. Nesmirnou vyhodou je vSak Cisty vzduch a prostiedi lesa, jimz se tdhne
témcer cela cesta.

Trasa pro brusleni vede lesem a je mirn€¢ zvinénd. Pfiblizné polovina cesty je z
velice hladkého asfaltu, povrch druhé ¢asti je relativn€ drsnéj$i. Trasa je lemovéana
informacnimi cedulemi nau¢né stezky "Vaté pisky". Po celé trase cesty je zakazano

vjezdu motorovym vozidlim, ale ne vzdy toto nafizeni fidi¢i respektuji.

4.2.2. Vojenské cviciSté Bzenec

Stejné jako Vaté pisky patii mezi Pfirodni pamatky. Také zde se nachazi
obdobna unikatni spolecenstva rostlin a teplomilnych druht hmyzu — vietenuska, okac,
kudlanka. Chranéné druhy obratlovcd a fada ptakd — dudek chocholaty, skfivan lesni,
ostiiz krutihlav, lelek, ¢ap ¢erny, atd.

Twtw
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coz byl diivod toho, pro¢ pis¢ina nezarostla. 0

% TRNKA, Filip. Vaté pisky — Narodni pfirodni pamatka [online]. Naturabohemica.cz, [2012-04-12].
Dostupné z WWW: <http://www.naturabohemica.cz/vate-pisky/>.
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4.2.3. Bzenecka Doubrava

Severni Cast roviny Dolnomoravského tvalu pokryva lesni masiv Bzenecka
Doubrava — Straznické Pomoravi. Doubrava se rozprostira na plose témet 100 km?2
vpravo od zelezni¢ni traté¢ Pferov — Bfeclav, konkrétné mezi mésty a obcemi Moravsky
Pisek, Bzenec, Vracov, Ratiskovice, Dubnany, Muténice a Hodonin. D¢li se na ¢ast
Bzeneckou a Hodoninskou.

Je to velmi rozsahlé rovinaté tizemi, které v obdobi tfetihor, tvofilo dno velkého
jezera. Existenci tohoto jezera v souCasnosti pfipominaji vSudypiitomné nanosy
jemného pisku, které jsou na nékterych mistech prolozeny cernymi slojemi malo
kvalitniho hnédého uhli — lignitu.

Toto Gizemi byva také Casto nazyvano ,,Ptaci oblasti“ — v oblasti bylo zjisténo
238 druhi ptaki a z toho 149 druhti zde hnizdi. To vytvaii z této oblasti jedno z mist s
nejbohatsim vyskytem ptactva v Cesku. Vyskytuje se zde nejvice druhi ptiki z

kategorie ohroZeny a kriticky ohrozeny Cerveného seznamu ohrozenych ptaka CR.*

Moravska Sahara

Asi pred 150 lety se na izemi dne$ni Doubravy rozkladala poust’. Diky vétru se
neustale rozsifovala na okolni obdé&lavana pole. Obyvatelé se snazili s piskem bojovat,
avSak odbornici tvrdili, Ze neni v lidskych silach zabranit postupné preméné okoli na
poust’.

S pousti se dokazal vyporadat az lesni inspektor Jan Bedfich Bechtel. Sezndmil
se s kanadskou borovici, ktera méla vyborné vlastnosti k ristu v suchych podminkéch.
Vypracoval plany zalesniovani, které vSak neschvalili tehdejsi lesni odbornici. Bechtel
se nevzdal a za pomoci mladeze zacal s vysadbou stromkid sam. Za tficet let usilovné
prace, v letech 1823 az 1853 tak zalesnil celé 4 tisice hektarti pousté, od Bzence po
Rohatec.

Na jeho pocest mu byl postaven kamenny obelisk, ktery stoji ve Bzenci-Pfivozu
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dodnes a ma ptipominat ,,pokofeni Moravské Sahary* i mladSim generacim.

* TRNKA, Filip. Vojenské cvi&isté Bzenec - P¥irodni pamatka [online]. Naturabohemica.cz, [2012-04-
12]. Dostupné z WWW: <http://www.naturabohemica.cz/vojenske-cviciste/>.

*! Bzenecka Doubrava - Straznické Pomoravi [online]. Bzenecka-doubrava.cz, [2012-04-12]. Dostupné
z WWW: <http://www.bzenecka-doubrava.wz.cz/index_soubory/Page825.htm>.

*2 Moravska Sahara [online]. Bzenec.cz, [2012-04-12]. Dostupné z  WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=109467&p1=4891>.

30



4.2.4. Staré lipy

V arealu zamecké zahrady lze spatfit snad nejvetsi mistni pamétihodnosti - dveé
prastaré¢ lipy, které jsou dnes nejstarSimi stromy na Moraveé. Stari starSi z nich je
odhadovéano na 900 az 1000 let, mladsi na 500 let. Podle listin z r. 1604 starsi lip¢ jiz
tehdy napocitali 500 let. Stala zde jiz za dob krale Pfemysla Otakara II. a vyprav¢lo se,
ze pod touto, dnes jiz minimaln¢ devét set let starou lipou, odpocival a bavil se cisaf
Rudolf 1l. s celou svou gardou.

Kmen lipa dnes jiz nemd. Za vlady Marie Terezie jej vichr rozvratil na 9 dilu.
Jeji vétve jako by vyrlstaly ze zemé. Proto ji dnes podepira dievéné leSeni. Jeji nejdelsi
vétev mefi 19 m a obvod kmene mival 12 m a 85 cm.

Mensi lipa je také i mladsi nez jeji ,,sousedka®. Obvod jejiho kmene je 6 m.
Napis vyryty na kamenné desce u lipy udava i jiné zdivodnéni jeji mensi velikosti. Je
na ni napsano: ,,Nejsem tak stara jako moje sestra, a mimo to rozhlédni se, poutnice, ze
stojim na dutém zakladgé.“ Nedaleko kmene lipy vede vinny sklep, ktery zfejmé branil
jejimu rozrosteni.

Lipy v poslednich n¢kolika desitkdch let odumiraji, coz je ziejmé& zplsobeno
nedostatkem vyzivnych latek v pid€. Na zacatku dvacatého stoleti bzenecéti obyvatelé

oblévali kmeny lip olejem, aby je uchovali sv&zimi.*®

4.3. Historie mésta Bzenec

Prvni pisemna zminka o mésté je datovana k roku 1015, v souvislosti s dobytim
hradu Busic. Okolni tzemi bylo vSak osidlovano jiz v pravéku, dikazem jsou
archeologické nalezy z neolitu, doby bronzové i1 Zelezné, z doby fimské i z doby
stthovani narodd. V obdobi Velkomoravské fiSe po zaniku Velehradu, bylo uzemi
Bzence po urcitou dobu centrem Velké Moravy. Pfimo o Bzenci se hovoii az v listiné
Jana Lucemburského z roku 1330.*

Néazev Bzence je vysvétlovan dvojim zpiisobem — podle starsi verze vychazejici

z povésti bylo jméno spojovano s byzantskou misi Konstantina a Metod¢je a mésta

4 HANAK, Josef. Paméti mésta Bzence. Adamov, 1999, str. 160.
*  Historie a soutasnost [online].  Bzenec.cz, [2012-04-15].  Dostupné  z WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=109464&p1=5138>.
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»Bysanc“ ze kterého pochazeli. Novéjsi verze uvadi odvozeni nazvu podle mista
obrostlého bezem.

Bzenec nebyl nikdy opevnén. Na pecetich ze 14. stoleti je sice zobrazena
hradebni brana, ale pouze jako symbol mésta. Hrad byl v 15. stoleti za husitskych valek
zcela znicen.

Mésto bylo nékolikrat vypaleno — v letech 1605 a 1621 a v nésledujicim obdobi
vyhotelo jesté ctyfikrat — v letech 1709, 1720, 1723 a 1835. Po ni¢ivych pozarech

nastalo vZdy nové budovani mésta, které mu vtisklo raz pretrvavajici az do 19. stoletf.*

4.3.1. Stavebni rozvoj mésta

Na pocatku 17. stoleti se mésto skladalo ze dvou namésti — z Dolniho a Horniho
rynku — a ¢tyf ulic, Suchého fadku, Mlynské, Bzinské a Vracovské ulice.

Jesté na zacatku 17. stoleti se Bzenec fadil po¢tem domu pied Kunovice, Zlin,
Napajedla i Uherské Hradisté, valeéné udalosti, morové epidemie a pozary ale béhem
17. stoleti zptisobily znany pokles obyvatelstva. Hlavni vystavba a rist mésta nastal
proto teprve v poloving 18. stoleti.

Od terezianskych dob je mésto spojeno silnici s Brnem a Uherskym HradiStém.
Dne 19. 9. 1837 byla osada Olsovec*® spojena se Bzencem.

V 19. stoleti vychizelo ze Bzence né&kolik mistnich komunikaci. Zelezni¢ni stanice
Bzenec — Moravsky Pisek, byla dostavéna v roce 1842, prvni jizda zde ale byla
uskutecnéna jiz 27. 3. 1841.

Stavba silnice ze Bzence do Straznice zacala az roku 1910, valka tuto stavbu ale
na nékolik let prerusila.

V poloviné 19. stoleti byl zbudovan novy zamek, v téze dobé byla postavena
rovné&z Zidovska modlitebna. Roku 1869 doslo ke zboteni staré radnice a na jejim misté
byla postavena novd budova. Od roku 1890 byly ve mésté postupné budovany
chodniky, dlazdéno namésti a ulice. V roce 1901 byla provedena rozsahla tprava

hibitova. Roku 1913 byla z namésti odstranéna kaplicka a o dva roky pozd¢ji byla na

* HANAK, Josef. Paméti mésta Bzence. Adamov, 1999, str. 5-9.

*® Dnes je Olovec jednou ze sedmi méstskych &asti Bzence. Dalsi m&stské Casti jsou: Bzenec-Kolonie,
Bzenec-Piivoz, Bzenec-stied, Doubrava (Bzenec), Novosady (Bzenec), Babi (Bzenec). (Méstské ¢asti

[online]. Bzenec.com, [2012-04-15]. Dostupné z WWW: <http://www.bzenec.com/mesto-bzenec>.)
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Dolnim namésti (dnes Namésti svobody) umisténa Maridnska socha, kterd je dnes

dominantou tohoto prostoru. %/

4.4, Turistické zajimavosti Bzence

4.4.1. Historicka architektura ve Bzenci

Ve statnim seznamu kulturnich pamatek jsou zapsany tyto objekty:
e zamek a piedzamci, obelisk u zamku, park u zamku
e fara, kaplicka sv. Jana Nepomuckého, kiiz u kostela, ran¢ barokni farni
kostel sv. Jana Kititele, méstansky dam €. p. 31, dam ¢. p. 393

wewvr

e zidovsky hibitov se smutecni obfadni sini

Ve mésté se nachazeji také objekty, které na seznamu kulturnich paméatek
zapsany nejsou, ale maji historickou nebo architektonickou hodnotu. Jedna se o:
e zficeninu barokni kaple sv. Floriana na kopci nad méstem (tzv. ,,Stary
hrad®), altanek v blizkosti zficeniny
e byvalou sokolovnu u zamku, budovu byvalé zakladni §koly — dnes Dim
s peCovatelskou sluzbou

e vinné sklepy s lisovnami, pod kopcem zvanym Stary hrad

Z¥icenina kaple sv. Floriana na kopci ,,Stary hrad*

Hrad Bzenec byl stfediskem hradskych ufadud, které byly dfive v Bfeclavi a
koncem 13. stoleti ve Vracové. Na pocatku vlady Jana Lucemburského drzel bzenecky
hrad Jan z Vartenberka, roku 1316 jej byl ale nucen vratit krali. Hrad s méstem odkazal
v roce 1371 markrabé¢ Jan Jindfich svému synovi Janu Sobéslavovi, pozdéji mel Bzenec
v drzeni markrabé Prokop. Od pocatku 15. stoleti byl hrad v zéstavé Slechtickych
drziteld. Za husitskych valek byl hrad znicen, snad v roce 1431, kdy probihaly na

jihovychodni Moravé valené operace.

" Stavebni rozvoj mésta [online]. Farnost-bzenec.cz, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:

<http://www.farnost-bzenec.cz/historie2/>.
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Na vrcholu kopce zlstala z hradu ovélného pldorysu patrna pouze terénni
vyvysenina. Beze zbytku zmizelo nadpovrchové zdivo, které bylo v pribéhu doby
ziejme rozebirdno mistnimi obyvateli pro stavebni ucely. Po ptivodnim hradnim areélu,
orientovaném delsSi osou piiblizn€ ve sméru zapad - vychod, zstal v terénu obdélnikovy
pudorys, ziejmy z leteckych snimki. Uprostied tohoto arealu se dnes ty¢i zbytky kaple
sv. Floridna, kterd byla v roce 1945 zni¢ena ustupujici némeckou armédou. Ze
severovychodu obepina lokalitu koryto vyschlého potoka, k hradnimu jadru ptiléha
zbytek pivodniho piedhradi (pfedpoklada se, ze dne$ni Horni namésti bylo dfive
podhradi a jadro stfedovékého meésta). Archeologicky material nalezeny spiSe nahodné
na této lokalité je vesmés datovan do 14. a 15. stoleti. Po hradu, ktery se diive nachazel
na vrcholu kopce nad Bzencem, dnes neni dochovana téméf zadna stopa, jeho existenci

dokladé pouze nazev kopce — ,,Stary hrad«.*

Kostel sv. Jana Kfrtitele

O existenci farni spravy a kostela ve Bzenci jiz v prvni poloving 13. stoleti I1ze
soudit z listiny kralovny Konstancie z roku 1235, ve které se objevuje zminka o
bzeneckém faraii Absolonovi. Pivodni maly kostelik stal na mist¢ dne$niho, v roce
1615 pfi ném vzniklo literatské bratrstvo sv. Jana Kititele. Nevyhovujici kostelni
budova byla zbourdna koncem 17. stoleti a na jejim misté byl 3. kvétna 1696 poloZen
zékladni kdmen dnes$niho kostela. Stavba byla dokoncena v roce 1702.

Vchod barokniho kostela s valenou klenbou je zdoben portdlem s erbem
Krystofa Pruskovského z Pruskova a jeho manzelky. Jednolodni stavba, ke které ptiléha
na severni strané Ctyiboka sakristie, je 45 metrti dlouhd, 13 metri Sirokd a 12 metri
vysoka. Praceli kostela dominovala ptivodné vyssi véz, na kterou byl dan velky zvon z
roku 1613. V roce 1768 byl objednan zvon novy. Dnesni podoba véze je z roku 1746,
tehdy byla do vézni kopule vloZena pamétni listina. Nezménénou soucasti ptivodniho
kostela zlstaly krypty, které slouzily pro €leny hrabéci rodiny a duchovni. Vnitinimu
vybaveni kostela dominuje hlavni oltar se sloupovym retabulem z prvni poloviny 18.
stoleti s obrazem kitu Krista. Vyzdoba oltafe pochazi od O. Schweigla. Pfi sloupech
jsou rozmistény figury evangelisti MatouSe a Jana, figury LukaSe a Marka jsou

posazeny na konzoléch nastavce, na hlavni oltaf navazuji dfevofezby sv. Petra a Pavla. I

“®  Bzenec — Stary hrad [online]. Bzenec.com, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:

<http://www.bzenec.com/bzenec-stary-hrad>.
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dalsi vybaveni kostela pochazi vesmés z 18. stoleti. U kostela stoji sloup sv. Trojice z
roku 1764.

Prostor kolem kostela byl vyuzivan do roku 1812 jako hibitov, pozdéji byl
upraven na park. V roce 1812 byl zbudovan novy, soucasny hibitov, ktery se nachazi

pod kopcem ,,Stary hrad“.*

Zidovska &tvrt
obec se proto fadi k nejstar§im na Moravé. V roce 1863 byla zbudovana pied zdmkem
podle projektu videiiského architekta L. von Forstera nova synagoga v tzv. orientalnim
(novoromanském) slohu, ktera se stala jednou z vySkovych dominant meésta. V
synagoze probihaly aZ do 2. sv€tové valky bohosluzby. V prosinci 1941 byla synagoga
a jeji okoli zdemolovana ¢leny NSDAP. V 50. letech se zvaZovala moznost pfemény
synagogy na kulturni dim, tento zamér ale nebyl pro zna¢né finan¢ni néklady a
technickou naro¢nost celé akce nakonec realizovan a v roce 1960 byly zbytky synagogy
zcela zbofeny.

VétSina domt z kdysi rozsdhlé Zidovské ¢tvrti mezi ndméstim a zamkem je
zachovana. Hibitov stfedovékého plivodu obsahuje cenné nédhrobky barokniho a
klasicistniho typu. Pfi vstupu na hibitov stoji obfadni sifi z obdobi pielomu 19. a 20.

stoleti.>®

Zamek Bzenec

Zamek byl postaven na konci 15. stoleti jako nahrada za hrad, ktery byl zni¢en
v dobach Husitskych vélek. V 16. stoleti byl zdmek upraven do renesancni podoby.
Béhem castého stiidani majitelti, zdmek postupné ménil i1 svou vizaz pres barokni az do
dnesni pseudogotické podoby (posledni piestavba se uskutecnila v roce 1855).

K zamku také nalezi rozsahly zamecky park v anglickém stylu z poloviny 19.
stoleti. Jeho zajimavosti jsou napiiklad jiz zminované prastaré Bzenecké lipy.

Pod zamkem byly vybudovany obrovské sklepy s idealnim mistem pro vinaiskeé

podnikani. Od roku 2007 v téchto sklepech sidlila firma Moravské vinaiské zavody

* Bzenec — Kostel sv. Jana Kititele [online]. Bzenec.com, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenec.com/bzenec-kostel-sv-jana-krtitele>.

0" Z historie zidovské obce ve Bzenci [online]. Bzenecko.cz, [2012-04-14]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenecko.cz/stranky/historie-a-pamatky-mesta-bzenec-13.html>.
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Bzenec s.r.o. (dnes zde sidli spole¢nost ,,Zadmecké vinafstvi®). Vnitini interiéry zamku
nejsou bézné pristupny vetejnosti, vyjimkou jsou pouze obcasné vystavy mistnich
umélct.

V roce 2009 probéhla rozsahla rekonstrukce zameckého parku, ktery se stal
ptistupny vefejnosti a zejména v letnim obdobi se zde konaji napt. koncerty, slavnosti

nebo také svatebni obiady.>*

Vinné sklepy

Byly postaveny ve 30. letech minulého stoleti. Sklepy jsou v ptivodni podobé —
jednopodlazni lisovna s malymi vétracimi okennimi otvory, bilé sparované zdivo,
jednoduché hrubé dvete. Vinné sklepy jsou ve Bzenci hojné rozsifené i na mnoha jinych
mistech, napf. smérem na Témice. Vinafstvi ma ve Bzenci mnohaletou tradici. Podle
dochovanych historickych dokladit méli uz cesti kralové v Bzenci své vinice a ve

sklepich starého bzeneckého hradu kvalitni vina.

4.4.2. Kulturni akce poradané ve Bzenci

v

Ve Bzenci dochazi kazdoro¢né k mnoha akcim, mezi nejznamé;jsi vSak patii:

Prvomajova vystava vin

Na pribéhu tradi¢nich prvomajovych vystav se podili jak &lenové CZS ve
Bzenci, tak 1 samotni vinafi. Vzorky vin posuzuji degustacni komise, slozené z vinafi a
odbornikil s vinafskym vzdélanim. V poslednich letech probihd vystava ve sklepnich

prostorach budovy Sokola.>®

Bzenecka pout’

Porada se vzdy v pili srpna k svatku Panny Marie. Ptijizdi sem navstévnici z

Sirokého okoli za bohosluzbami, privodem ¢i tradiénimi trhy a poutovymi atrakcemi.

8 Vyznamné pamitky mésta [online]. Bzenec.cz, [2012-04-14]. Dostupné z WWW:

<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=109465&p1=4891>.
2 Prvomédjovd vystava vin ve Bzenci [online]. Bzenec.cz, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=110134&p1=5399>,
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Cely vikend pak probihaji béhem vecernich hodin hudebni vystoupeni v zdmeckém

parku.>

Bzenecké vinobrani

Je poradano vzdy v druhé puli zafi na pocest dozravani a sklizni hroznli vinné
révy. Je zde moznost zhlédnout tradi¢ni jarmark s femeslnymi vyrobky, rizné vystavy,
koncerty nebo poutové atrakce. Soucasti vinobrani je priivod méstem, piehlidka
soubort, muzik a vystoupeni pod Sirym nebem, poté se denni akce premisti do Domu
kultury, kde pokracuje vystoupeni folklornich souborti, vypravéce a dalSich, vétSinou

folklorng zamekenych akei.>

Bzenecké Svatomartinské slavnosti
Jsou novou tradici, potfadaji se vzdy v sobotu, ktera je nejblize k terminu 11. 11.
daného roku. Vinafi zde predstavuji sva mlada vina, ktera si mohou nechat i posvétit.

Doprovodnym programem je tazeni napoleonskych vojsk méstem.

4.5. Krajové speciality

4.5.1. Bzenecky ocet

Bzenecka octarna patii k hlavnim vyrobciim kvasného-lihového octa na ceském
trhu. Je témét jedinym vyrobcem tohoto octu. Vyrdbi pouze ocet na piirodni bazi a to az
do 20 % koncentrace.

V tnoru 2006 se Octarna Bzenec stala soucasti holandské firmy BURG GROEP.

Produkty
e Bzenecky ocet kvasny lihovy

e Ocet vinny Cerveny

3 Bzenecka pout’ [online]. Bzenec.cz, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/galerie2.asp?id_org=1727&id_galerie=2196&p1=4899>.
*  Bzenecké  vinobrani  [online].  Bzenec.cz,  [2012-04-15].  Dostupné z =~ WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/galerie2.asp?id_org=1727&id_galerie=2197&p1=4928>.
® Bzenecké Svatomartinské slavnosti [online]. Bzenec.cz, [2012-04-15]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/galerie2.asp?id_org=1727&id_galerie=2198&p1=4929>.
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e Ocet vinny bily
e Jablecny ocet kvasny

e Balzamikovy ocet *°

4.5.2. Lidové kroje

Bzenec jako takovy vlastni kroj nema. Proto lze na tradicnim Bzeneckém
vinobrani vidét nepfeberné mnozstvi a pestrobarevnost krojii nejbliz§itho okoli. Ve
Bzenci se nejcastéji pouziva kroj Kyjovsky a to jak jednoduchy dozinkovy a pracovni,

tak 1 bohaté vysivany a zdobeny hodovy kroj.

Do mikroregionu Bzenecka potom patii jesté kroje:
e Veselsky — Moravsky Pisek, Bzenec
e Osvétimansko-domansky — Domanin, Témice, Syrovin

e Zeravsky — Zeravice

Z lidovych tradic a specialit 1ze zminit jest¢ folklorni soubory:
e Jafinka Témice,
e Marijanek ZS Bzenec,

e SdruZeni piatel slovackého souboru Kyjov.

®  Bzenecky ocet [online]l.  Bzeneckyocet.cz, [2012-04-16]. Dostupné z = WWW:

<http://www.bzeneckyocet.cz/index.html>.
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5. Vinarstvi ve Bzenci

Bzenec je znam pifedevSim péstovani a vyrobou velmi kvalitnich odriidovych
vin. Bzeneckd vinafské oblast je tieti nejmensi vinatfska oblast na Slovacku (410 ha) a
rozklada se v Kyjovské pahorkatiné mezi Vracovem a Tucapy. Tvofi ji pouhych
jedenact vinafskych obci. Oblast proslavil pfedev§im dodnes hojné péstovany Ryzlink
rynsky. Ve Bzenci vzniklo také jedno z nejstarSich vinatskych druzstev, které veslo do
vSeobecného podvédomi svymi dvéma vlastnimi viny. Jsou to "Bzenecka lipka" a

"Zlaty Hrozen".”’

5.1. Historie vinarstvi ve Bzenci

Pisemné dokumenty o vinaistvi ve Bzenci se datuji od 11. stoleti. V listin¢
klaStera na Hradisku u Olomouce z roku 1078 se mluvi o vinafich z oblasti dne$niho
Bzence.

Velkého rozmachu dosahlo vinafstvi ve Bzenci v 18. stoleti. Vrcholem
bzeneckého vinafstvi byl rok 1891, kdy byla spousta okolnich vinic zni¢ena révokazem
a velmi dobrych vysledki dosahovalo pouze zamecké vinatstvi Bzenec. Bylo to diky
tehdejsimu fediteli Frantisku Schwarzmannovi, ktery vytvofil podnoz pro révu vinnou,
odolnou proti révokazu Slechténim z divoké americké révy.

V roce 1855 byly pod zamkem prodlouzeny a upraveny rozsahlé vinné sklepy,
kde dosahuje vyska klenby az deviti metrti. Vybaveni sklepa obsahovalo vice nez 100
drevénych sudd, které zde slouZzily n€kolik desetileti az do roku 1956.

V roce 1875 byla na zamku zaloZena vyroba Sumivych vin. Nejslavné;si
bzenecka Sumiva vina Monopol, Carte noir, Carte blanch, Nanparoil a Cabinet, se s
uspéchem Ucastnily prestiznich svétovych vystav ve méstech, jako byly Madrid, Brusel,
Patiz a Viden.

Zamecké vinafstvi se v roce 1918 stalo ¢lenem Vinatského druZstva Bzenec.
Ukolem druzstva bylo hajit dobrou povést a napomahat dobrému odbytu domécich

pfirodnich vin. Vyroba Sumivych vin se béhem trvani druzstva zastavila.

> Bzeneckd vinaiska oblast [online]. Bzenec.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://www.bzenec.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=1727&id=109469&p1=4958>.
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Od roku 1938 druzstvo jiz plné¢ vyuzivalo sklepnich a pfilehlych prostor
bzeneckého zamku. V roce 1956 zapocala postupna obnova vybaveni sklepa pocinaje
difevénymi sudy a konce vybavenim pro zpracovani hroznl. Velikost novych sudii se
pohybovala od 853 litri az po 11 000 litra.

V roce 1958 byla obnovena vyroba Sumivych vin ve Bzenci. Tato vina navazala
na technologii vyroby z doby ptfedvalecné a opét zacala sbirat ocenéni na svétovych
vystavach. Nevyznamnéjsi byly vystavy v Tbilisi, Vidni a Lublani. Nejvice ocenéni
nasbiralo Sumivé vino s nazvem Elita sekt.

1. ledna 1969 se vinafské druzstvo stava soucasti Moravskych vinafskych
zavodid Mikulov. 1. bfezna 1991 se tyto zavody stavaji samostatnymi jako Moravské
vinafské zavody Bzenec. Od 1. kvétna se firma stava akciovou spolecnosti s nazvem
VINO BZENEC a.s., ktera fungovala az do roku 2002. V obdobi mezi lety 2002 a 2006
patfilo vinafstvi pod Vinium Velké Pavlovice. Béhem téchto Ctyt let byla opét prerusena
vyroba Sumivych vin a vin klasické bzenecké vyroby. Skute¢na obnova zdmeckého
vinafrstvi zapocala v roce 2006.

28. listopadu 2006 zacala vznikat novodoba historie Moravskych vinaiskych
zavodll Bzenec. Byl zménén cely interiér vyrobnich hal, zacalo se s inovaci veskeré
technologie vyroby od pfijmu hroznl az po lahvovaci linku a v roce 2007 probéhlo
prvni vinobrani v modernich podminkach. V poslednich nékolika letech se pracuje na
zptistupnéni pivodnich zdmeckych sklept, probihd narocné repasovani 60 let starych
dievénych suda a renovace vice jak 120 let starych chodeb.

Zamecke sklepy budou téz dovybaveny novymi sudy specialn¢ vyrobenymi tak,
aby autenticky dopliiovaly fady plivodniho osazeni. Kapacita zameckych sklept je v
soucasnosti cca 4,6 mil. litrGi Vv novém provozu a 1,2 mil. litrl v plivodnich zdmeckych
sklepich.

Od 1. ledna 2010 je vinaf'stvi pojmenovano staronovym nazvem ,,Zamecké

vinai'stvi Bzenec*.>®

*® Historie vinafstvi v zameckych sklepich [online]. Zameckevinarstvi.cz, [2012-04-16]. Dostupné
z WWW: <http://www.zameckevinarstvi.cz/o-nas/fotogalerie/sklepy/>.
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5.2. Bzenecké vinice a vina

Oblast Bzenecka, kde se nachazeji vinice, je Clenity a vinna réva se péstuje na
jiznich a jihozapadnich svazich. Vini¢ni plochy jsou rozlozeny na svazich s mirnou jizni
expozici. Na téchto polohach se nachazi urodna kvalitni Cernozem s VysSim obsahem
vapniku. Tento druh ptdy je stiedné tézky, s ptiznivym vodnim rezimem.

Daii se zde piedevsim bilym odridam, a to zejména odridam burgundskym, ale

vysoké kvality zde dosahuji také Frankovka, Svatovaviinecké a Zweigeltrebe.

5.2.1. Bzenecka lipka

Jedno ze dvou nejznaméjsich vin, vyrabénych v oblasti Bzenecka. Toto vino je
vyrabéno z hroznii Ryzlinku rynského, ktery nasel na Bzenecku vyborné podminky pro
uplatnéni svych jakostnich znaki a podle mistnich odbornikd by mél vzdy zlstat hlavni
oporou zdejsiho vinaistvi.

Charakteristika vina je popisovana takto: ,, Vino zlatavé barvy a delikatni viini
pripominajici lipovy kvét s medovymi podtony. Chut vina je plna a harmonicka.
Zakladem Bzenecké lipky jsou peclive vybrana vina odridy Ryzlink rynsky z nékolika
nejprihodnéjsich vinicnich poloh okoli Bzence. Diky nim ziskdva lipka neopakovatelnou

harmonii.

vevr

k driibezimu masu se smetanovymi omackami. Podavejte pri teploté 10-12°C. 60

5.2.2. Zlaty hrozen

Druhym nejznaméjSim vinem, typickym pro bzeneckou oblast, je Zlaty hrozen.
Tento druh zndmkového vina je vyrabén ze smési odriidovych vin Neuburské,

Veltlinksé Cervené rané a Sylvanské zelené, pozdéji pak, kdyz se péstovani téchto odrad

% Bzenecko  [online]l.  Zameckevinarstvicz,  [2012-04-16].  Dostupné z =~ WWW:
<http://www.zameckevinarstvi.cz/vinice/bzenecko/>.

% Bzenecka lipka [online]l.  Chateaubzenec.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://www.chateaubzenec.cz/htdocs/produkty/produkty.php?c=bzenecka-lipka>.
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omezilo, tak se vyrabi predevsim ze smési odrid jakostnich Ryzlink rynsky, Tramin

< , Y - 61
cerveny, Rulandské bilé a Sauvignon.

5.3.  Seznam vinaiskych firem piisobicich na Bzenecku

Zamecké vinarstvi Bzenec

Reditel spoleénosti: Ing. Bofek Svoboda

V roce 2007 Moravské vinafské zavody Hukvaldy, zakoupily vinné sklepy
Bzeneckého zamku a piesunuly své sidlo na novou, vinafsky atraktivnéjsi adresu. Po
prestéhovani do novych prostor se Moravskym vinafskym zdvodim Hukvaldy vytvoftila
nova identita a zménily nazev své spolecnosti na ,,Zdmecké vinatstvi Bzenec®.

Timto krokem Zamecké vinaistvi Bzenec pfevzalo historickou Stafetu vyroby
vina po Moravskych vinafskych zavodech s.r.o. V praxi to znamend, ze vSechna vina,
ktera byla ve Bzenci pivodné vyrabéna, se i nadale vyrabéji ve sklepich byvalych

, Ly (e i A 62
Moravskych vinatskych zavodi s.r.0., dneSnim Zameckym vinafstvi Bzenec.

Vinaistvi Bzenec - JUDr. Blanka Durinovi

Majitelka: JUDr. Blanka Durinova

Jedna se o rodinné vinaistvi, které vlastni vinice s celkovou rozlohou jeden
hektar v bzenecké oblasti Psi hora, ktera ma specifické mikroklima a pfiznivé podminky
pro piivlastkova vina. Kromé toho firma nakupuje hrozny ze smluvné zajisténych ploch
od nejriaznéjsich vinohradniki z pfilehlych obci.

Vinafstvi plisobi na bzeneckém zdmku v pronajatych a modernich vlastnich

zrekonstruovanych prostorach. Podnik také vlastni prostory na Hornim namésti, které

jsou uzivany jako degustacni mistnost.®®

' Bzeneckd vinafska oblast [online]. Vinitorium.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://vinitorium.sweb.cz/cz/oblbz.html>.

2 Kdo jsme [online].  Zameckevinarstvi.cz,  [2012-04-16]. Dostupné z =~ WWW:
<http://www.zameckevinarstvi.cz/o-nas/kdo-jsme/>.

%3 Vinatstvi Bzenec — JUDr. Blanka Durinova [online]. Vinarstvi-bzenec.cz, [2012-04-16]. Dostupné z
WWW: <http://www.vinarstvi-bzenec.cz/o-vinarstvi>.
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Chateau Bzenec, spol. s.r.o.

Vznik spole¢nost Chateau Bzenec se datuje k roku 1994. Pro vyrobu vina
zpracovava hrozny pouze z vlastnich vinic. Zakladni odridou tohoto podniku je Ryzlink
rynsky, ktery je pro tento vinatsky region typicky a tradi¢ni.

Podnik sidli v historickém vinafském statku, v ulici Podhaji.®*

Vinum Moravicum a.s.
Vinaistvi bylo zaloZeno v roce 2005 a je proto nejmladS$im vinafstvim pusobicim
na Bzenecku. Sidli v ulicich Ukolky a Horni namésti. Jako jedno z mala vinafstvi se

také vénuje sloZité vyrob& slamového vina, konkrétng odridy Chardonay.®

Vinarstvi Bunza

Majitel: Ing. Vlastimil Bunza

Vinafstvi je podnik rodinného typu zalozeny v roce 1993. Spolecnost vlastni 14
hektarti vinic na jiznich svazich Bzence. Vino se vyrabi z vlastni produkce hroznti. Ve
vyrobnim programu je Uplny sortiment vin, co do odrtd, stupné kvality, tak 1 zpiisobu
distribuce. Spole¢nost je zaméiena predevsim na vybrand vina piivlastkova, ale vyrabi i
luxusni vino ledové.

V roce 2000 spole¢nost zavedla vlastni znackové vino BUNZOLE.®

% Chateau Bzenec, spol. s.r.o [online]. Wineofczechrepublic.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://www./k2-3-253-chateau-bzenec-spol-s-r-o-cz.html>.

%  Vinum Moravicum [online]. Vinummoravicum.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://www.vinummoravicum.cz/obchod/vino.html>.

% Vinaistvi Bunza [online].  Vino.bunza.cz, [2012-04-16]. Dostupné z WWW:
<http://www.vino.bunza.cz/index.php?option=com_frontpage&Itemid=1>.
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6.  Zpusob vyuziti marketingové komunikace na Bzenecku

,, Vytvoreni strategie ani jeji provadeni by nebylo dostatecne ucinné, pokud by se
o ném nedozvédely zainteresované subjekty — zdkaznici obce. Kromé toho musi mit
zajem i na realizaci strategie. Proto je nutno urcité produkty, které budou vysledkem
strategie, komercializovat a propagovat, jinymi slovy provadét marketing strategie
mésta a/nebo obce s pomoci jiz uvedenych ndastrojii marketingového mixu. Strategii
obce musi jeji predstavitelé jednak vytvaret spolu s obcany a s podniky a musi ji dokdzat
v§em dostatecne srozumitelné sdelit. Pozornost je nutno venovat predevsim
komercializaci primyslovych zon jako nastroje prildkani potencialnich investoru do
obce. “®’

Marketingovy mix obce také obsahuje prvek partnerstvi, které se uziva
predevsim pfi vytvafeni strategie a bez rozsahlé spolupriace se vSemi zapojenymi
subjekty v obci neni moZna jeji Usp&ina realizace.®® Obec je tvofena spoleCenstvim
obcanil, podnikatelii z riiznych oblasti, organizaci vetejného i neziskového sektoru,
zajmovych sdruzeni a dalSich, n¢kdy v obci docasné pritomnych subjektii. Predstavy o
tom, jak by obec méla vypadat a fungovat v budoucnosti, jaka bude jeji tloha a vliv na
zivot vSech téchto rezidentl se rizni. Proto je nutné, aby pfedstava o tom, kde by se
obec méla v budoucnosti ocitnout, byla spolecnym dilem vSech zucastnénych. Jen tak je
mozno zajistit soulad vSech zajm1, i kdyz mnohdy za cenu urcitych kompromisﬁ.69

Co se tyka samotného Bzence a jeho tlohy v cestovnim ruchu, je jeho strategie
naldkani potencialnich navstévnikli mésta pevné stanovena. Za nejvétsi prednost mésta
a mikroregionu je povaZovano vinafstvi. Od né&j se odviji drtivd vétSina potfadanych
kulturnich akci od drobnych vystav vin pofadanych b&hem témét celého roku az po
vrchol vinafské sezony — Bzenecké vinobrani. Propracovanost obeznamovani s témito
akcemi ma Bzenec Vv regionu relativné vysokou. Pozvanky na akce jsou samoziejmé
nejvice rozsifeny ve Bzenci samotném, a to at uz v podobé billboardii ve mésté c¢i
kolem néj, nebo letdkli, vyvéSenych na informacnich tabulich v celém regionu
Kyjovsko. O akcich se lze také dozveédét z tisténych periodik (Bzenecky zpravodaj nebo

Nove Slovacko), regionalnich radii ¢i internetu. Co se ty€e internetu, je hned né&kolik

portall, na kterych se o Bzenci a celém Bzeneckém mikroregionu lze dozvédét takika

" JANECKOVA, Lidmila. VASTIKOVA, Miroslava. Marketing mést a obci. Praha, 1999, str. 165-166.
%8 Tamtéz str. 166.
% Tamtéz str. 136.
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cokoli. Pokud se navstévnici chtéji dozvédét informace o Bzenci samotném, jsou
K tomu uréeny oficidlni internetové stranky meésta na adrese: bzenec.cz. Na téchto
strankach jsou prezentovany veskeré informace, tykajici se struktury mésta, jako jsou
napfiklad historie mésta, jeho samosprava, Méstsky urad, stavebni rozvoj meésta,
Skolstvi, sport a zajmova ¢innost ve mésté. Je zde také moznost online prohlizeni vSech
vySlych Bzeneckych zpravodaji a pozvanek na kulturni akce v Bzenci.

V piipadé, Ze by potencidlni navstévniky nezajimal pouze Bzenec, ale méli
zajem o informace o celém mikroregionu, byl pro tyto ucely vytvofen portal:
bzenecko.cz. Na kterém je moznost se dozvédét informace o samotném mikroregionu,
jeho vzniku a historii, o jeho ptirodé, rozvojovych strategiich, ale piredevsim, o vSech
kulturnich akcich, potddanych v celém mikroregionu. Na téchto strdnkdch se da
vyzdvihnout to, Ze jsou velmi Casto aktualizované, tudiz se d4 vzdy spolehnout na jejich
aktualnost.

V poné¢kud Sir§im pojeti je tvoren portal Centraly cestovniho ruchu pro Jizni
Moravu jizni-morava.cz. Tyto velmi kvalitné propracované stranky informuji o
veSkerych turistickych zajimavostech celé Jizni Moravy. Portal podavad informace o
vSech obcich a turistickych oblastech lezicich prave na Jizni Moravé. Je zde také odkaz
snazvem ,,Co vidét, co zazit“, kde je moznost najit informace napf. o folkloru,
gastronomii, kultufe a uméni, paméatkach, osobnostech, ptirodé€, vinafstvi, sportu a
laznich na Jizni Moraveé. Poslednim z hlavnich odkazli na téchto strankich je o
»Akcich®. Pfi otevieni tohoto odkazu se objevi cela Skala akci, které se v nejblizsi dobé
uskutecni, a tyto akce jsou rozdéleny do riznych odvétvi dle jejich zaméteni. Jsou zde
informace o akcich, které jsou zaméfeny napt. na divadlo, hudbu, historii, folklor,

cirkev, pfirodu, vinafstvi, gastronomii nebo sport.
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Zavér

Cilem predkladané bakalaiské prace bylo predstavit veskeré informacni zdroje,
vyuzivané regionem ke komunikaci se svymi obyvateli nebo lidmi Zzijicimi mimo
mikroregion Bzenecko a také zjistit, zda jsou jednotlivé zdroje informaci dostacujici ¢i
nikoli.

Jako prvni informac¢ni zdroje jsou zde rozebirana tisténd periodika, ktera
Vv bzenecké lokalité vychdzeji pouze dvé. Jsou to tydenik ,,Nové Slovacko* a Ctvrtletnik
»Bzenecky zpravodaj“. Ackoli je Bzenecky zpravodaj periodikum tykajici se pouze
Bzence, je z divodu jeho sporadického vychazeni a ne piili§ velké objektivity (¢lanky
ve zpravodaji nepisi profesionalni novinafi, ale mistni obyvatelé, zainteresovani do
problematiky daného ¢lanku), bran za naprosto nedostacujici. Tydenik Nové Slovacko
je sice periodikum vychazejici relativné casto, avSak jeho problémem =z hlediska
Bzeneckého mikroregionu je ten, ze v n¢kterych ¢islech neni o Bzenecku ani zminka.
Celkové lze fici, Ze tiSténa periodika na Bzenecku jsou k jejich poctu (v bezprostiedni
blizkosti Bzenecka vychazeji periodika pouze dve) a predevsim jejich obsahovym ci
periodickym nedostatkim brana za nedostacujici. AvSak informacni zdroj aktudlnich
zprav z regionu prece jen existuje. Pokud maji lidé zéjem o pravidelny piisun aktualit
Z regionu, mohou navstivit internetové stranky Hodoninského deniku.cz, kde je
aktudlnost zprav naprosto prioritni. Problém vSak milZe nastat pro obyvatele nepftilis
internetové gramotné (vétSinou se jedna o diichodce), ktefi v tomto pfipad¢ stale
zustavaji odkazani na tiSténa periodika.

Dalsimi zdroji informaci jsou Turisticka informacni centra, ktera jsou vSechna
zamé&fena jak na podavani obecnych informaci o regionu, tak maji jeSté sva rizna
specificka zaméteni, napt. Informaéni centrum Bat'ova kandlu, které se zamétuje na
informace o sjizdnosti kanalu. Jelikoz je v blizkosti Bzenecka a samotného Bzence hned
nékolik informacénich center, kterd jsou schopna zodpovédét snad kazdy turisticky
dotaz, nemutze byt k tomuto systému mnoho vyhrad. Jedinou nevyhodou Bzence je to,
Ze ve mésté samotném zadné informacni centrum neni.

Jako dalsi zdroj informaci je pfedev§im v dneSni dobé& bréan internet. O Bzenecku
a Bzenci je k dispozici hned n€kolik velmi propracovanych informacnich portald, jak se
zamétenim na obecné, tak na specifické informace oblasti. V praci je vytvoren rozbor tii

nejpouzivanéjSich, avSak existuje jich mnohem vice. Z nékterych dokonce cCerpa
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predkladana bakalaiska prace a jsou uvedeny v elektronickych zdrojich. Z hlediska
cetnosti a kvality internetovych informacnich zdrojii o Bzenecku, by nemélo byt mnoho
vyhrad, jelikoz kazdy specificky pozadavek zadany do vyhleddvace Google.com, byl
vzdy bez problémt vyhledan na nékteré z uvedenych internetovych adres.

Pti zpracovavani prace nenastal jediny problém s vyhledanim jakékoli informace
0 regionu, coz lze brat jako klad informacnich kanali a tudiz lze konstatovat, Ze
informacni sit’ pro turisty je velmi dobfe propracovana. Avsak jak je jiz zmin€no, horsi
zpusob komunikace je s mistnimi obyvateli, ktefi se aktudlni informace o svém bydlisti
dozvidaji bud’ z internetu, nebo prostiednictvim pouhych dvou tisténych periodik, které
samy o sobé maji velké, jiz zminované, nedostatky (vzhledem ke vztahu

k mikroregionu).
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Priloha é. 1

SKOLNIi VYLET — CERVEN 2012

Termin konani §kolniho vyletu: 4. — 5. Cerven 2012

Utastnici §kolniho vyletu:

e 7ici 7. tfidy ZS Ceské Budgjovice (celkem 28 déti)
e tfidni ucitel + 1 vyucujici jako pomocny dozor

Cil vyletu: Bzenec (okres Hodonin; Jihomoravsky kraj), mistni pamatky + exkurze

podniku ,,Zamecké vinaistvi Bzenec™.
Doprava: vlakova; trasa Ceské Bud&jovice — Brno, Brno - Bzenec

Ubytovani: Taborové centrum Littner (méstska ¢ast Bzenec-Ptivoz); Budeme
ubytovani ve 4-luzkovych chatkach s vlastnim povlecenim. Tabor je

vybaven socialnimi zatizenimi a sprchami.

Stravovani: Prvni den pfevazné vlastni (nutnost, aby mély déti velkou svacinu!). Po
ubytovani spole¢né stravovani jidelniho typu. Prvni den — vecete, druhy

den — snidang; obéd.
Finan¢ni plan:
Doprava: vlakové spojeni Ceské Budgjovice — Bzenec (cena 402 K&)
Ubytovani: 1noc v chatce (cena 140 K¢)

Strava: prvni den — vecete, druhy den — snidan¢; obéd (cena 130 K<)

Celkem: 672 K¢
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PROGRAM:
1. den:

05:40 sraz v hale vlakového nadrazi Ceské Bud&jovice

06:10 odjezd vlaku (smér Brno)

10:37 ptijezd do Brna

11:28 odjezd z Brna (smér Bzenec)

12:48 ptijezd do Bzence a nasledny rozchod po ndmésti (moznost navstévy obhlidky
kostela sv. Jana Kititele stojiciho v bezprostiedni blizkosti ndmésti)

14:00 sraz na namésti u kasny, odchod do aredlu zamku

14:10 prohlidka zdmecké zahrady (v aredlu se nachazeji dv¢ prastaré lipy)

15:00 exkurze podniku ,,Zamecké vinaistvi® s ndslednou prohlidkou zameckého
nadvori

16:00 odchod do tabora Littner

17:45 ptichod do tabora — ubytovani se na chatky

19:00 vecete

19:30 volna zabava (moznost vyuziti bazénu, dvou asfaltovych htist’, beach volejbalu
atd.)

22:00 vecerka

2. den:

07:00 budicek

08:00 volna zabava (+ piiprava na cestu)
11:00 obed

12:00 odchod do mésta a na nadrazi

14:00 rozchod na namésti

15:11 odjezd ze Bzence (smér Brno)

16:33 piijezd do Brna

17:20 odjezd z Brna (smér Ceské Bud&jovice)
22:02 piijezd do Ceskych Budgjovic

Pocet km: Ceské Budgjovice — Bzenec 316 km

52



Priloha ¢é. 2
Obr. 1

BKYV 2007
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Zdroj: <http://www.wineofczechrepublic.cz/c-922-xv-bzenecke-krojovane-vinobrani-
cz.html> [2012-04-17]

Obr. 2

BZENECKA MARIANSKA POUT
nedéle 14. srpna 2011

Program:

8:00 hod" ranni mse sv. — celebruje P. Jaroslav Cigos
9:00 hod zpivané litanie

9:15 hod fazeni procesi u zamku

9:30 hod odchod procesi.se sochami P. Marie
pres.namésti ke kostelu sv. Jana Kftitele

10:00 hod zpé&v scholy
10:30 hod slavnostni mse sv.
celebruje P. Milos SZABO (prazsky vikar)

Zdroj: <http://www.farnost-bzenec.cz/news/bzenecka-pout-14-7-2011/> [2012-04-17]
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Priloha €. 3

Obr. 3: Namésti Svobody ve Bzenci (v pozadi zachycen kostel sv. Jana Kititele)

Zdroj: <http://cantores.wz.cz/loc/b/bzenec_obr.html> [2012-04-17]

Obr. 4: Zamek Bzenec

Zdroj: <http://www.brownfieldy-jmk.cz/detail/?id=5201> [2012-04-17]
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Obr. 5: Bzenecka , tisicileta lipa
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Zdroj: <http://wiki.mapy.cz/index.php/Soubor:Bzenecka_Lipa_m.jpg> [2012-04-17]

Obr. 6: Zficenina kaple sv. Floriana na kopci ,,Stary Hrad*

Zdroj: <http://www.bzenec.com/bzenec-stary-hrad> [2012-04-17]
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Obr. 7: Obfadni sitt Zidovského hibitova ve Bzenci
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Zdroj: <http://hodoninsky.denik.cz/zpravy_region/mesta-regionu-rozdeli-mezi-drobne-
pamatky-vice-nez-milion-korun-20120306.html> [2012-04-17]

Obr. 8: Vinné sklepy v ulici Témicka

erET——

[2012-04-17]

56



Priloha ¢é. 4

Obr. 9: Kyjovsky div¢i kroj (kroj starkovsky)

Autorka: Martina Skladalova

57



Obr. 10: Osvétimansko-domansky kroj (kroj starkovsky)
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Autorka: Barbora Sal¢akova
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Obr. 11: Zeravsky kroj (kroj starkovsky)

Autorka: Petra Knapkova
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