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Anotace

Tato bakalafska prace pojednava o nastrojich politického marketingu a jejich vyuziti v tisténych
médiich. Sledovany jsou také typy interakci, které probihaji mezi novinafi a volebnimi tymy.
Prace je postavena na ptikladu senatnich voleb 2016 a olomouckych tisténych médii. Pouzitou
metodikou jsou kvalitativni polostrukturované rozhovory doplnéné o vyhledavani v archivu
Olomouckého deniku a Mladé fronty DNES. V teoretické ¢asti se prace zabyva vymezenim
politického marketingu, volebni kampani a ucinky médii, konkrétné¢ propagandou

a nastolovanim agendy.
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Summary

This bachelor thesis deals with political marketing tools and their utilisation in print media. The
types of interactions, which take place between journalists and campaign teams are also
observed. The thesis is set on a specimen of Senate elections 2016 and Olomouc print media.
The used methodology is the qualitative semi-structured interviews completed with search in
archives of Olomoucky denik and Mlada fronta DNES. In the theoretical part the thesis deals
with definition of political marketing, election campaign and media effects, specifically

propaganda and agenda setting.
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Uvod

I kdyz se politicky marketing ve svété vyuziva jiz pres pil stoleti, v Ceské republice jde
stale o relativné novy pojem, ktery se v tomto prostiedi objevil az po roce 1989, rozvijet se vSak
zacal az na prelomu 20. a 21. stoleti. Avsak i zde prosel politicky marketing velkym vyvojem
nejen na urovni celostatni, kde si politické strany najimaji rozsahlé tymy, jez maji za ukol zvysit
volebni preference svych zaméstnavatell ve volbach, ale také na nizsich urovnich voleb.

| v senatnich volbach totiz vyuZzivaji volebni tymy jednotlivych stran takzvané néstroje
politického marketingu, které jsou jedinym moznym prostfedkem k dosazeni uspéchu téchto
stran v kratkodobém i dlouhodobém meéftitku, tedy i dlouho pied pldnovanymi volbami.

Politicky marketing se stdle rychleji vyviji, a to 1 diky rozvoji novych prostredkil
komunikace. Televizni vysilani, internet (zejména pak socialni sit€) i mobilni telefony piispély
k propracovangjsim politickym kampanim, které tak mohou cilit na vétsi pocet potencialnich
voli¢ti. 1 pfes rozvoj takzvanych kvartérnich médii'l nezapominaji politické strany ani na
tradi¢ni média, jako je napiiklad tisk. Pravé v tisténych médiich se mohou jednoduse uplatiiovat
n¢které néstroje politického marketingu, jako je reklama ¢i public relations.

Cilem mé bakalaiské prace je zjistit, jaké nastroje politického marketingu a v jaké mife
uzivaly volebni tymy v olomouckych tisténych médiich, aby pomohly svému kandidatovi uspét
ve volbach, tedy nakolik se vyuZivaly standardni néstroje politické komunikace, ale i konkrétni
strategie medialniho lobbingu, a nakolik byly tyto nastroje médii akceptovatelné. Dil¢im cilem
je dale zjistit, jaké probihaly interakce mezi témito volebnimi tymy a samotnymi novinafi.
Konkrétné budeme zkoumat situaci pred senatnimi volbami roku 2016.

Prace se bude vztahovat na oba kandidaty, ktefi ve volebnim obvodé¢ €. 61 postoupili do
druhého kola senatnich voleb, které se konaly 14. a 15 fijna 2016. Konkrétné se v praci
zaméfime na volebni tymy (pfesnéji volebni manazery) Milana Brazdila a Lumira Kantora.
Dale se zaméfime na samotné novinare, kteti pouzivani nastroji politického marketingu
v médiich dokdzi objasnit takzvané z druhé strany. Konkrétné jsem si vybrala zastupce

Olomouckého deniku a olomoucké ptilohy Mladé fronty DNES.

Metodicky bude prace postavena na kvalitativnich polostrukturovanych rozhovorech se
dvéma volebnimi manazery obou vySe zminénych kandidatl (od kazdého kandidata jeden

zastupce) a dvéma vybranymi novindii z Olomouckého deniku a olomoucké ptilohy

! Kvartérnimi médii jsou myslena digitalni neboli sifova média, jde o Sirokou skupinu technologii, které jsou
vzajemné propojené. Radime sem napfiklad internet.
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Mladé fronty DNES (z kazdého média jeden zastupce). V rozhovorech s volebnimi manazery
budu zjistovat, jaké nastroje v médiich vyuzivaly tymy konkrétniho kandidata. V rozhovorech
S novinafi mne bude zajimat predevs§im interakce mezi novinafi a volebnimi tymy, v jaké mife
spolu pted volbami komunikuji a v jaké mife média néstroje politického marketingu akceptuji.
Pro pfipadné doplnéni odpovédi, a i pro jejich pfipadnou verifikaci bude slouzit samotné

periodikum, které¢ umozni informace ziskané v rozhovorech ovéfit.

Bakalatské prace je rozdélend na pét samostatnych kapitol. V prvni kapitole Politicky
marketing vysvétlim za pouziti literatury termin politicky marketing, zaméfim se také na
politickou komunikaci a nastroje politického marketingu. Ve druh¢ kapitole budu na politicky
marketing nahlizet ve vztahu k médiim, u kterych se zamétim predevsim na vefejné minéni,
agenda setting a propagandu a jejich vztah k politickému marketingu. Ve tieti kapitole Volby
do Senatu Parlamentu Ceské republiky 2016 se podivam na samotné senatni volby roku 2016,
objasnim obecn¢ mechanismus senatnich voleb, definuji volebni obvod €. 61 a predstavim
kandidaty za tento obvod. Ve ¢tvrté kapitole nazvané Metodologie seznamim Ctenaie
s pouzitou metodikou prace, tedy s kvalitativnimi polostrukturovanymi rozhovory.
Pata kapitola s nazvem Analyticka ¢ast bude obsahovat analyzy rozhovord a interpretaci

vysledku. Celé piepsané rozhovory poté budou k dispozici v ramci ptiloh.

Dtvodem vybéru tohoto tématu ke své bakalarské praci je fakt, Ze tato oblast neni
v Ceské republice piili§ zmapovana, neméame tak mnoho informaci o tom, jak funguje interakce
médii a politikli pfed volbami. Mnoho védeckych analyz a publikaci na podobnd témata pochazi
prevazné ze Spojenych stat americkych, kde mé politicky marketing také nejdelsi tradici.
O politickém marketingu v Ceské republice nebylo sepsano zatim mnoho publikaci. Asi
nejznaméjSimi autory, ktefi se této problematice vénuji, a ze kterych cerpam 1 ve své
bakalaiské praci, jsou Eva Lebedova-Bradova, Anna Matuskova, Bohumir Stédron &i Pavel
Saradin. Ze zahrani¢nich stoji poté za zminku napiiklad Jennifer-Lees Marshment ¢ Andrzej
Jabtonski. Odborna literatura vénujici se médiim je oproti tomu zna¢né Siroka. Ve své praci tak
cerpam z klasickych autorl zabyvajicich se médii, jako je Denis McQuail, Graeme Burton,
z ¢eskych pak Jan Jirak, Barbara Kopplova a dal$i. V ramci metodologie budu cerpat z knih
Vyzkum médii Renaty Sedlakové a Kvalitativni vyzkum Jana Hendla, které jsou komplexni

metodologickou ptiruckou nejen pii zpracovani a vyhodnocovani rozhovora.



1. Politicky marketing

Termin politicky marketing je podle Stédroné (2013) diléi soucasti vétsiho pojmu
politicky management neboli management v politice. Politicky management Ize dale definovat
jako ,,proces, ve kterém politici, strany a jiné politické skupiny identifikuji kli¢ové zalezitosti,
stanovuji své priority a rozvijeji a sdéluji své pozice o kli¢ovych zalezitostech® (Stédroti et al.
2013, s. 27). Podle Cwaliny (2009) se politicky management nesklada jen z aktivit, jeZ jsou
spojené s vedenim kampani, ale jeho soucasti je také napiiklad lobbing ¢i vztahy s médii.
Cwalina poté charakterizuje politicky marketing jako ,,proces, prostiednictvim které¢ho jsou
politi¢ti kandidati a politické ideje nasmérovany na volice takovym zplisobem, aby uspokojily
jejich politické potieby a ziskaly tak podporu pro daného politického kandidata a dané ideje*
(Cwalina In St&droti et al. 2013, s. 35). Lees-Marshment (2007, s. 10-11) popisuje politicky
marketing jako odvétvi marketingu ,klasického®, ¢ili marketingu, ktery se obecné¢ zabyva
chovanim organizaci na trhu. Politicky marketing podle ni aplikuje veSkeré marketingové
pojmy a postupy ve vztahu k politice a k politickym organizacim, takze i v politickém
marketingu jsou pfedmétem zkoumani terminy jako produkt, cileny marketing, prizkum trhu
a dalsi. Lees-Marshment zaroven dodéava, ze politicky marketing je podle jejiho modelu
marketingu politickych stran ,,spiSe zplisob mysleni politickych stran: jak nahliZeji na potieby
a nazory voli¢u a jak se v souvislosti s nimi chovaji* (2007, s. 11). K podobnosti marketingu
politického s marketingem klasickym se piiklani i Bohumir Stédron (2013), ktery vsak udava
1 podstatny rozdil, a to ten, Ze se politika zabyva osobami, a ne produkty. Zaroven vSak dodava,
ze jsou kandidati politickych stran autory Casto charakterizovani jako jakési neobvyklé
spotiebitelské produkty, které maji za kol posilovat vztahy se spotiebiteli za Gcelem zisku,

kterym je v piipadé politické strany predevsim tispéch ve volbach (Stédroti et al. 2013, 5.35).

Politicky marketing je v Ceské republice mladou disciplinou. K rozvoji volebnich
kampani, na které je politicky marketing vazan, je totiz podle Bradové a Saradina (2006)
zapotiebi demokratického prostfedi, ve kterém miizou existovat svobodné volby stejné jako
kompetitivni stranicky systém. O pojmech politicky marketing, volebni kampang, politicka
komunikace a dal§i lze v ramci ¢eského prostiedi hovofit az po roce 19892 O volebnich
kampanich, které by vSak spliiovaly kritérium kampani postmodernich (viz nize Volebni
kampari), se vSak mizeme zminovat az na prelomu 20. a 21. stoleti. Od té chvile

1 Ceskeé politické prostiedi bralo v potaz dilezitost volebnich kampani, ,,jejichz funkci je mimo

2 Jisté naznaky volebnich kampani miizeme nalézt ale i pied rokem 1948, napiiklad v ramci stranického tisku
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propagaci politikl a presvédcovani volict takeé jejich mobilizace a aktivizace — tzn. snaha docilit
toho, aby se voli¢i zii¢astnili voleb (Bradova, Saradin 2006, s. 237). Politickym marketingem
v ¢eském prostiedi se zabyva naptiklad Anna Matuskova. Matuskova v roce 2006 analyzovala
volebni kampané tehdejSich parlamentnich voleb. Jiz tehdy zaznamenala vzristajici
profesionalitu volebnich kampani v Ceské republice, ktera se projevovala predeviim
pripravenou strategii stran (Matuskova 2006, s.223). Pti svém vyzkumu Matuskova zjistila také
zmeénu zpusobu toho, jak se o kampané zajimaji média, ktera zacala vénovat pozornost jejich

prubéhu a popisu, ale zajimala se také o image a chovani lidrt jednotlivych stran (2006, s. 223).

1.1 Politicka komunikace

Kazda politicka strana si vV rdmci politického marketingu klade za cil mimo jiné ptildkat
nové volice, uspét ve volbach a obecné rozsifovat sviij vliv a své pole plisobnosti. K dosazeni
téchto cila je zapotiebi predev§im komunikace mezi politickou sférou a sférou spolecenskou.
Politické strany by mély byt v neustalé interakci jak s jejich pravidelnymi, tak i potencialnimi
voli¢i. Této interakce dosahuji pravé prostiednictvim takzvané politické komunikace. Stédron
(2013) ve své publikaci Politika a politicky marketing popisuje politickou komunikaci jako
proces predavani informaci podstatnych pro dosazeni politickych cili. Cilem politické
komunikace je potom ovlivnéni postoju lidi, ktefi jsou klicovi pro dosaZeni politickych cilit
(Stédroni et al. 2013, s. 19). Tim mame na mysli jiZ vy$e zminéné pravidelné i potencialni volice
strany. Stédrofi navic dodava, Ze v ramci politické komunikace neni diilezité podavat pravdivé
informace, ale diraz méa byt kladen pravé na ovlivnéni a schopnosti zaptlisobit na vybrané
subjekty (2013, s. 19). Jirak a Richova o politické komunikaci ¥ikaji, Ze je pfedeviim spojena
s komunikaci ,,mezilidskou, verbalni a masovou®, pficemz je dalezité, aby vymeéna zprav v této
komunikaci méla vztah k politice a politickému systému (Jirdk, Richova 2000, s. 7). Zarovei
dodavaji, Ze politickd komunikace dokéze posilovat a rozvijet, nebo naopak rusit politické
symboly, jez ,davaji lidem pocit soundlezitosti, a pfispivaji k rozvoji jejich identity*
(2000, s. 8). Denis McQuail (2009) zdaraziuje propojenost politické komunikace s médii
a definuje hlavni formy politické komunikace: volebni kampan, public relations a propagace,
pfi¢emz jisté nejvyznamnéjsi a nejzkoumangjsi formou je volebni kampan, kterou se budeme

zabyvat i v nasi bakalatské praci.
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1.2 Volebni kampan

Volebni kampang lze zatadit do SirSiho terminu politickych kampani jako jednu z jejich

forem.2 Ctyii hlavni cile volebni kampané nabizi David Denver a Gordon Hands:

1.

»Informovat voli¢e — o konani voleb, o kandidatech, o politickém programu a cilech,
kterych chce strana dosadhnout atd.

Presvédcit volice — aby podpofili jejich stranu (pomoci rozndseni volebnich letak,
volebnich mitinki, osobnich kontaktli s voli¢i na lokalni trovni, vysilani volebnich spott
v televizi, reklamy v médiich na narodni trovni, internetu atd.

Posilit stavajici podporu (reinforcing) — tzn. Posilit, upevnit podporu stoupenct strany.

Mobilizovat voli¢e — zajistit Gicast ve volbach* (In Bradova 2005, s. 20-21)

Definici volebni kampané z ¢eského prostfedi a pfimo zaméfenou na marketingovou

perspektivu nabizi Jan Spousta, podle néhoz volebni kampan¢ piedstavuji organizovanou snahu

kandidati, kterd ma za cil zajiSténi dostatecné podpory témto kandidatiim, a to prostfednictvim

presvédCovani volict (Spousta 2001, s. 58). Spousta piirovnava volebni kampan k bézné

kampani reklamni a jeji cile shrnuje v nékolika bodech:

1.
2.

,Chtit vytvofit trh s novym typem zbozi

Chtit zvysit povédomi o nabizené znacce (tj. stran¢), pokud je nova ¢i mélo vyznamna
Usilovat o zlepSeni jejiho hodnoceni nebo image, a tim se uchazet o vyssi podil na trhu
(). o vyssi preference)

Snazit se udrzet dosavadni pfiznivce (podpofit jejich loajalitu ke stran¢).

Nabizet konkrétni vyhody produktu (napt. konkrétni body programu).

Usilovat o zhorSeni image konkurence (kupf. poukazovanim na jeji slabosti), aby
vynikly vlastni pfednosti.

Snazit se piesveédcit vahajiciho potencialniho zakaznika ke koupi (tj. k volbé&)* (Spousta
2001, s. 58)

Prvni vyzkumy voleb a volebnich kampani byly provadéné jiz ve 40. letech 20. stoleti

Paulem Lazarsfeldem a jeho tymem. Podle Denise McQuaila (2009) vsechny vyzkumy tohoto

typu, které nasledovaly, vykazovaly v mnohém podobné az shodné zavéry, co se uc¢inkl voleb

tykalo. Volebni kampané jsou podle n€j obvykle kratké, intenzivni a béhem nich volici vétSinou

3 Podle Bradové (2005) jsou dal§imi typy: politické kampané spojené s referendy, informa¢ni kampané, kampané
prosazujici urcité zajmy (interest-based) a image kampané.
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nemeni své postoje a smysleni. I kdyz jsou média siln€ vyuzivana volebnimi stranami, malokdy
jsme podle McQuaila schopni najit dikaz, ze média zplsobila markantni zménu vysledkt
voleb. Z tohoto tedy vyplyva, ze média maji ,,jen maly pfimy ucinek na hlasovani (nebo
nehlasovani).” (McQuail 2009, s. 540). McQuail tento zavér vysvétluje tim, ze ,,zakladni
politické postoje jsou vétSinou prili§ hluboce zakoienéné, nez aby byly nachylné k vyraznym
zménam, piestoze upadajici loajalita volicl otevird prostor pro zvySeni vlivu médii.”
(2009, s. 540). I ptesto vSak muze dojit, zejména u (politicky) neznalych piijemcti medialnich
obsaht k jistému ovlivnéni jejich ndzori. Diikkazem miize byt napiiklad vyzkum britskych voleb
provedeny Pippou Norris a jejim kolektivem. Norris prokazala, ze stranické postoje obsazené
ve zpravodajském vysilani mohou svym plsobenim na voli¢e vyznamné ovlivnit voli¢ské
postoje viaci politickym stranam, byt kratkodobé (In McQuail 2009, s. 541). Jinym
a konkrétnéjSim piipadem, kdy média, i kdyZ nepfimo, ovlivnila postoje nezanedbatelné
mnoziny voli¢li, mize byt prosluld predvolebni televizni debata pfed americkymi
prezidentskymi volbami v roce 1960, kterd dopomohla k vitézstvi Johnovi Fitzgeraldovi
Kennedymu. I kdyz v8ak McQuail spise popira fakt, ze masova komunikace muze ovlivnit
vysledky voleb, respektive tvrdi, Ze existuje obvykle velmi malad pravdépodobnost takového
ovliviiovani, nepopird zaroven dilezitost vedeni volebnich kampani: ,,Uspotadani velkolepé,
chytré a sebevédomé kampang je podstatnou soucasti institucionalniho ritudlu. Kandidata, ktery
by zadal podporu vetejnosti a souasné nevedl maximalni moznou kampan, by voli¢i nebrali

vazné.” (McQuail 2009, s. 542).

Volebni kampané se od svych poc¢atkli proménily, ovSem princip zlstava stale stejny.
Kazda volebni kampan ma prirozené za cil pfitdhnout co nejvice volict, ktefi zaruci politické
strané uspéch v nadchazejicich volbach, pfitom podle Blumlera a McQuaila (In McQuail 2009,
S. 541) nejvéetsi Uspéch slibuje zacileni kampané na vice ¢i méné nedobrovolné a pfedem
neinformované publikum, které nemélo jasn€é vymezené preference. V souCasné dobé si
politické strany najimaji celé tymy, zahrnujici konkrétn€ zaméfené experty, které maji za kol
zajistit svému zameéstnavateli volebni uspéch. McQuail tika, Ze v dnesnich politickych
kampanich ,,nescetni poradci a profesionédlni publicisté planuji do nejmenSich podrobnosti
vSechny komunikacni strategie a nachézeji mnohé zpiisoby, jak utracet znacné sumy penéz,

zejména na reklamu v médiich. (2009, s. 542).

Bradova a Saradin (2006) rozliduji tfi hlavni fize vyvoje volebnich kampani —

premoderni, moderni a postmoderni. ,,Postupna proména podoby volebnich kampani souvisela
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S procesem transformace organiza¢niho modelu politickych stran, rozvojem informacnich
a komunikacnich technologii, S posilenim role a vlivu masmédii, a pfedev§im s pieménou
volebniho chovani“ (Bradova a Saradin 2006, s. 231). V sou¢asném, tedy postmodernim,
obdobi je podle Bradové a Saradina charakteristickym znakem ,,zna¢né fragmentované a slozité
medialni prostiedi, v némz strany museji vyvijet enormni usili, aby se jim dafilo kontrolovat
své puasobeni vtomto rychle se vyvijejicim a technologicky nepiehledném prostredi®
(2006, s. 233). Roli zasadniho média této faze zde hraje internet.* Podle Bradové a Saradina
jsou tak ostatni média, jako napiiklad tisk, pouze dopliikovymi nastroji volebnich kampani.
V této fazi je jiz kladen diraz na medidlni experty, volebni manazery a dalsi politické

profesionaly, ktefi jsou schopni zvysit Sance na volebni Gspéch (2006, s. 233).

1.3 Nastroje politického marketingu

Jiz jsme fekli, Ze politicky marketing se od toho klasického v podstaté nelisi. Stejné
tomu je i u takzvanych nastroju politického marketingu. Politicky marketing obvykle aplikuje
klasicky marketingovy model, znamy jako 4P nebo také jako marketingovy mix. Model 4P
pomaha politickym organizacim stanovit svou marketingovou strategii. Sklada se ze Ctyf
slozek: Product, Price, Place, Promotion, které Bohumir Stédroii do oblasti politického
marketingu ptreklada jako ,,trzni segmentace, umisténi kandidata, formulace strategie a jeji
implementace* (Stédron et al. 2013, s. 35). Institut politického marketingu pak zuzil model 4P
na pouhé tii zékladni nastroje politického marketingu, které jsou vzajemné propojené. Patii sem
segmentace politického trhu, umisténi kandidata nebo politické strany (takzvany positioning)

a vytvoreni a aplikace politické strategie.’

Segmentaci politického trhu chapeme jako rozdéleni volici do skupin (segmenttl), jenz
maji urcité spolecné charakteristiky, na kterych je poté aplikovana strategie politické strany.
Tim dokaze politicka strana zjistit reakce skupin voli¢t a vyhodnotit tak, jak s nimi
komunikovat, aby dosahla Gspéchu. Kazda z voli¢skych skupin je totiz jina a vyzaduje také jiny
pfistup (jiny pfistup v komunikaci vyzaduji voli¢i ve véku 18-24 let, jinou voli¢i nad 60 let).
Segmentace tak pomahd politickym strandm oslovit jednotlivé skupiny co nejefektivnéji,
a S nabidkami pfesné vytvofenymi pro jednotlivé skupiny, a to za pouziti nejen odliSné

komunikace, ale také odlisSnych komunikacnich kanall, které konkrétni skupiny vyuZivaji

% Na rozdil od faze premoderni, ve které hraje roli tisk a moderni, pro kterou je zasadnim médiem televize
5 Slovnik politického marketingu: Politicky marketing, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10.
2017]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/politicky-marketing
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nejcastéji. Dalsi vyhodou segmentace je podle Institutu politického marketingu ,,efektivni
nakladani s finanénimi prostredky* stran prave diky efektivni komunikaci a riznym piistupim
k homogennim skupinam. Segmentace politického trhu se vsak neobejde bez piedem
provedeného prazkumu trhu, ktery rozd€li voli¢e do segmentti podle identifikovanych potieb
a priorit voli¢t.® Na proces segmentace navazuje pojem targeting (zacileni), ktery chapeme jako
vybér cilovych segmentll neboli skupin, na které se bude politicka strana se svou strategii
zamé&fovat. Institut politického marketingu dodéava, Ze se targeting neobejde bez nastudovani
silnych a slabych stranek vlastni strany, ale 1 ostatnich politickych stran, stejn¢ jako bez jiz vyse
zmiflovaného prizkumu trhu.” Na segmentaci politického trhu a na targeting navazuje pojem
positioning neboli umisténi (u Stédroné (2013) tzv. umisténi kandidata). Positioning zajist'uje
prezentaci kandidata v pfedem vybranych segmentech. Positioning si klade za cil pfimét uréené
segmenty k tomu, aby volili daného kandidata ¢i stranu, prezentace kandidata vSak musi
odpovidat pozadavkim jednotlivych segmenti i skute¢nym charakteristikdm onoho kandidata.
Tohoto kandidéata (&i celou stranu) poté musi positioning umét odlisit od konkurence.® Pokud
se strana rozhodne zménit vnimani svého kandidata v segmentech, uchyli se k takzvanému
repositioningu. Diivodem pro repositioning byva nejcastéji zvysSeny odliv volicl, poptipade
vyrazngj$i zmény v ramci prostiedi, v némz dand strana pasobi. Proces repositioningu je vSak
slozity, a to predevsim kvili tomu, Ze voli¢i Casto nepiestavaji vnimat kandidata predchozim
zpusobem, laicky feCeno ,,nezapominaji“ naptiklad na predchézejici sliby a dalsi politické
okolnosti, se kterymi je kandidit do jisté miry svdzan.® Poslednim zikladnim ndstrojem
politického marketingu a zaroven dulezita soucdst volebnich kampani je vytvofeni a aplikace
politické strategie. Institut politického marketingu definuje strategii jako ,,dlouhodobé
planovani splnéni urcitého cile v delsim ¢asovém horizontu ¢i SirSim pojeti a zaroven dodava,
ze jde o zamér, jenZ zahrnuje urc¢ité zmény v politické strang, takovy, ktery pomuze strané ke

splnéni svych cili. 1

8 Slovnik politického marketingu: Segmentace, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10. 2017].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/segmentace
7 Slovnik politického marketingu: Targeting, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10. 2017].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/targeting
8 Slovnik politického marketingu: Positioning, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10. 2017].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/positioning
® Slovnik politického marketingu: Repositioning, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10. 2017].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/repositioning
10 Slovnik politického marketingu: Strategie, 2013 [online]. Institut politického marketingu. [cit. 27.10. 2017].
Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/strategie
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Do nastroju politického marketingu muZzeme také zahrnout dalsi nastroje, které se podle
Jabtonského (2006) objevuji v marketingovych strategiich politickych stran. Jde o reklamu
a public relations. Podle Karlicka a Krale (2011) byvaji public relations definovany jako urcity
dialog uskuteCiiovany mezi organizaci a skupinami, které rozhoduji o uspéchu, pfipadné
neuspéchu této organizace, takzvanymi stakeholders. Mezi tyto skupiny Karlicek a Kral
nasledné mimo jiné zafazuji i novinare (2011, s. 115). Public relations zahrnuje také nékolik
podkategorii. Mezi n¢ patii mimo jiné i tzv. media relations, ktera se primarné zamétuji na
komunikaci s médii (2011, s.115). Vztahy s médii jsou vyuzivany primarné k ,,vyvolani
neplacené pozitivni publicity* a také k ,,pfedchazeni a fizeni publicity negativni* (2011, s.117).
Tyto vztahy jsou zalozené zejména na zasobovani novinaft tématy, jez jsou urcitym zptisobem
spjaty s produktem, organem, osobnosti, pro které se snazi organizace ziskat publicitu. Pokud
jsou tato témata pro novindie atraktivni, vyuzije jich ve svych ¢lancich (2011, s. 117). Prave
toto je primarni rozdil mezi media relations, poptipadé public relations a reklamou. Zatimco
reklamu je tfeba si zaplatit, redakcni prostor a ¢as v médiich, na které pravé media relations
mifi, je zdarma (Karli¢ek, Kral 2011, s. 117). Definici politické reklamy se zabyva Andrzej
Jabtoniski (2006). Podle n¢j ,,strany vyuzivaji reklamu pro to, aby o sobé& vytvotily u volic¢t
povédomi a aby probudily o stranu voli¢iv zajem* (Jabtonski 2006, s. 133). Z téchto definic je
ziejmé, ze prostiednictvim politické reklamy uvetejnéné v médiich, ale také vhodnymi media
relations Ize do jisté miry ovlivnit postoje potencialnich voli¢u a nasledné tak ovlivnit i jejich
hlas v nadchazejicich volbach. Jabtonski rozlisuje 4 druhy politické reklamy: vizualni (denni
tisk, broZury, letaky, plakaty, billboardy, mobilni reklama na dopravnich prostfedcich, vlajky
a transparenty), audiovizualni (televizni vysilani), audio (rozhlasové vysilani) a interaktivni

(internet) (Jabtonski 2006, s. 125).

1.4 Medialni lobbing

Medialni lobbing je jednim z dileZitych nastrojii public relations. Je zaloZen na
osobnich kontaktech a komunikaci s médii. I kdyZ se v soucasnosti medidlni lobbing nejvice
vaze pravé na public relations a komunikaci mezi médii a firmami, Burton a Jirdk popisuji
medialni lobbing i ve vztahu k politice. Podle nich je medidlni lobbing o poskytovani informaci
vybrané skupiné novindit politickymi stranami, ale 1 dal§imi Ustavnimi Ciniteli, ktefi si jsou
védomi svého vyhodného postaveni jakozto vyznamnych zdroji informaci (Burton, Jirdk 2001,

5. 134-135).
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Burton a Jirak vSak zaroven poukazuji na otazku ,,vyvazenosti a nepiedpojatosti média“
(Burton, Jirdk 2001, s.136), kterd s medidlnim lobbingem miize souviset. Politika je s médii
uzce provazana, cehoz jsou si védomy i politické subjekty, i samotna média. Politické subjekty,
at’ uz jde o politické strany, ale i ¢leny vlady, vystupuji v médiich tim, ze se napiiklad ucastni
diskuzi, pisi se o nich ¢lanky a jsou tak predmétem novinatského zajmu nebo pisi ¢lanky sami
politici. Podle Burtona a Jirdka jde o nazorny piiklad toho, jak je sféra politickd a medidlni
vzajemné provazana. Média totiz potiebuji politiky jako zdroje informaci a znamé tvare, diky
nimz muize sdéleni ziskat na vérohodnosti. Politici se naopak potiebuji v médiich zviditelnit,
¢imz se mizou snadno dostat do povédomi Sirokého okruhu obyvatel. Média jsou pro politiky
také zaroven platformou, ve které mohou celkem snadno prezentovat své nazory, coz je
vyhodné napiiklad pted volbami (Burton, Jirdk 2001, s.136). Pravé zde se muze naskytnout
otazka toho, zda se politici nezviditelituji v médiich pted volbami ve vétsi mife nez v prubehu
roku, a na druhou stranu, zda a v jaké mife toto média toleruji. Podle Denise McQuaila (2009)
existuji v demokratickych spolecnostech (a nejen v nich) nelehké vztahy mezi médii
a politickym systémem. Tento fakt je podle McQuaila dan pfedevsim tim, ze na jedné stran¢
maji média poskytovat sluzbu publiku, tedy poskytovat informace a nazory, o které ma toto
publikum zajem. Toto v§ak mohou poskytovat pouze média nezavisla na statu a mocenskych
z4jmech. Ovsem na stran¢ druhé funguji média také jako kanal, prostiednictvim kterého se
politické strany, popiipadé také mocenské zaymy, obraceji k publiku a jehoz prostfednictvim

politické strany a dal$i zajmové skupiny vyjadiuji své nazory (McQuail 2009, s. 539-540).
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2. Politicky marketing a média

Média hraji dilezitou roli v modernim politickém marketingu, respektive v politické
komunikaci. Jiz v prvni poloviné 20. stoleti zacalo dochazet k uvédomovani si vztahu mezi
médii a jejich ptisobenim na vetejné minéni. Tyto domnénky se posilily béhem obou svétovych
valek, pfedevsim diky zvétSujici se propagandé, ktera fungovala mimo jiné i v médiich.
K utvrzeni nazoru, ze média vefejné minéni ovliviiuji, at’ uz ptimo ¢i neptimo, piispélo nékolik
sociologickych vyzkumt, ale také nékolik praktickych ptfipadd, kdy média dokazala ovlivnit
mysleni a nasledné chovani lidi. Kromé¢ jiz zminované valecné propagandy, rozsahle fungujici
naptiklad ve Spojenych statech americkych, mizeme uvést i velice znamy piiklad vysilani
rozhlasové hry Orsona Wellese Valka svétl z roku 1938, jejiz odvysilani rozhlasovou stanici
CBS vedlo k hromadné panice nasledované kolapsem dopravy na americkém vychodnim
pobiezi. S dalsim pfikladem, kdy média ovlivnila vefejné minéni, v§ak nemusime chodit daleko
do minulosti ani do zahrani¢i. Sta¢i se podivat na piiklad z ¢eskych médii z podzimu 2017,
ktera zacala ve vysoké mife informovat o zdrazovani masla, ¢imz neptimo napomohla k jeho

masovému nakupovani ,,do zasoby*, a dokonce i hned k nékolika kradezim tohoto vyrobku.!
2.1 Meédia a verejné minéni

Vztahu mezi médii a vefejnym minénim se ve dvacatych letech 20. stoleti vénoval
naptiklad novinat Walter Lippmann ve své knize Vetejné minéni (2015). Lippmann tvrdil, ze
média vytvaii jakési pseudoprostiedi, na které poté reaguje minéni vetejnosti. Vetejnost tak
nereaguje na okolni prostiedi. Nazor pfimého ovliviiovani vefejného minéni médii, tedy nazor,
ze média maji okamzity G€inek na své publikum, netrval dlouho. S nastupem sociologickych

metod empirickych zacalo dochazet k postupnému odklonu od této takzvané teorie magické

strely.

Vyznamny vliv k empirickému zkoumani vztahu médii a vefejného minéni mél

sociolog Paul Lazarsfeld. Vyzkumy provadéné Paulem Lazarsfeldem a jeho tymem ve

11 Piiklady ¢lankid z Seskych médii, které informovaly o zdraZzovani masla:
BELICA, Tomas. Kostka masla za 70 korun! Vyrobci potichu zdrazuji. In Blesk.cz [online]. 3. 7. 2017 [cit. 9. 11.
2017]. Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/479518/kostka-masla-za-70-korun-vyrobci-
potichu-zdrazuji.html
KRYSLOVA, Melanie. Ce$i maji obavy ze zdrazovani masla. Nakupuji do zasoby. In Tyden.cz [online]. 12. 9.
2017 [cit. 9. 11. 2017]. Dostupné z: https://www.tyden.cz/rubriky/domaci/cesi-maji-obavy-ze-zdrazovani-masla-
nakupuji-do-zasoby 445854.html
DIVINOVA, Jana. Maslo se krade. Prodejna Tesco ho zabezpetila ¢ipem. In iDNES.cz [online]. 22. 9. 2017 [cit.
9. 11.2017]. Dostupné z:
https://ekonomika.idnes.cz/kradeze-masla-tesco-040-/test.aspx?c=A170921_134759_ekonomika_div
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Ctyficatych letech 20. stoleti piinesly zavéry opa¢né nez Lippmanova teorie. Ve své studii
Volba lidu. Jak voli¢ utvaii své nazory v prezidentské kampani (1944) se Lazarsfeld zabyval
ucinky médii na v té dobé¢ probihajici americkou prezidentskou kampan. Predné si ve své studii
vSimal téch volicl, ktefi béhem politické kampané zménili svou volbu. Podle Lazarsfelda vsak
na obrat v rozhodovani voli¢t neméla média pfimy vliv. VétSinu voli¢u vSak ovliviiovala
nepiimo, prostiednictvim takzvanych nazorovych vidct (opinion leaders). Podle Lazarsfelda
tak informace z masovych médii putovaly nejprve pravé k ndzorovym viudcim, ktefi je poté
interpretovali dal§im &lentim spoleénosti (In Stédron 2013, s. 28). Vznikla tak hypotéza o
takzvaném dvoustupniovém toku komunikace, ktery vt¢ dobé vyvolal veliké ohlasy.

Lazarsfeldovy vyzkumy tak vedly k teorii minimélnich t¢ink médii'2.

V Sedesatych letech zacalo dochdzet ke zméné vnimdni médii jako néstroje
k pfesvédcovani lidi. V roce 1968 doslo ke zméné tohoto paradigmatu, kdyz Donald Shaw
a Maxwell McCombs (2009) diky svym vyzkumum postoji nerozhodnutych voli¢t piesunuli
duraz pravé od presvédCovani k informovani a ovliviiovani — indoktrinaci. Zde se jiz zacalo
pracovat s pojmem nastolovani agendy (agenda setting). Média podle McCombse a Shawa
nastoluji témata v rdmci politickych kampani a maji tak nezanedbatelny vliv na rozhodovéni
volice.
2.2 Utinky médii
Jak jsme jiz nastinili vySe, média mohou mit nezanedbatelné, ba naopak vyznamné
ucinky na své piijemce. Podle Denise McQuaila jsou medialni u¢inky zjednodusené dasledky
aktivit masovych médii, at’ uz zamyslené ¢i nezamyslené. (McQuail 2009, s. 478). McQuail
zaroven rozliSuje n¢kolik typti medialnich u¢inkl: planované a kratkodobé, neplanované
a kratkodobé, planované a dlouhodobé a v posledni fadé neplanované a dlouhodobé. (McQuail

2009, s. 480-483) Pro nasi bakalafskou praci jsou zajimavé zejména planované a kratkodobé

medialni G¢inky, kam mimo jiné patii propaganda a nastolovani témat (agenda setting).

2.2.1 Propaganda

Propaganda je vSeobecné vnimand jako nastroj politickych systému autoritatskych

a diktatorskych, v nichz jde o zcela legélni nastroj vlady. Burton a Jirdk (2001) definuji

2 Teorie minimalnich u¢inkd médii tvrdi, Ze média maji jen malou schopnost piesvéddovat lidi, protoze lidé
ignoruji informace, se kterymi nesouhlasi a absorbuji pouze informace, se kterymi souhlasi (Stédrofi et al. 2013,
s. 28)
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propagandu i Vv jiné souvislosti: jako ,,mohutnou, ofenzivni komunikaci se skryté ¢i zjevné
persvazivnim (pfesvédcovacim ¢i ovlivilovacim) zaméfenim®, kterd je vyuzivana napiiklad
k prosazeni voli¢ského chovani (Burton, Jirak 2001, s. 137). Burton a Jirak zaroven zdaraziuji,
ze z jejich definice vyplyva, ze propaganda byva Casto spojovana s reklamou nebo public
relations. Jowett a O’Donnell (In McQuail 2009, s. 480) popisuji propagandu jesté komplexnéji.
Podle nich je propaganda ,umyslna a systematicka snaha ovliviiovat vjemy, manipulovat
S poznavanim a usmeériovat chovani s cilem dosdhnout takové odezvy, kterd podporuje
zamysleny zamér propagandisty.” Takto definovanou propagandu pak mohou v ramci médii
vyuzivat napiiklad politické subjekty a samotni politici, kde mohou zvefejiiovat pouze
selektivni a pro n¢ vhodné informace, a tim si sami utvafet vhodny medialni obraz na sebe
samé. Otazkou vSak zlstava, zda takovato propaganda v médiich funguje, a popiipad¢ jak tuto
propagandu v médiich rozeznat. McQuail ve své knize Chovani médii tika, ze propagandu je
,ve zpravodajskych vystupech téméf nemozné s jistotou ¢i systematicky rozeznavat“ (In
Burton, Jirak 2001, s. 139). Napomaha k tomu naptiklad fakt, ze propaganda nemusi vychazet

ze samotného kanalu, ale ze zdroje, ze kterého nasledné média Cerpaji informace.

Do sedmi hlavnich kategorii propagandu rozdé¢luje Jirak a Kopplova (2009). Témito
kategoriemi jsou propaganda politicka, ekonomicka, valecna/vojenska, diplomaticka,
didakticka, ideologicka a eskapisticka (Jirdk, Kopplova 2009, s. 370-371). Pro nasi bakalaiskou
praci je diileZitd zejména propaganda politickd, kterd se zamétuje na ziskéani, potazmo udrzeni
politické moci. Specialni formou politické propagandy je propaganda eskapisticka, ,,vyuZivajici
média k odvedeni pozornosti od spolecenskych problémi, posileni pasivity a klidu, na rozdil

od aktivniho motivovani v uréitém sméru® (Jirak, Kopplova 2009, s. 371).

Znamé dé¢leni propagandy, které vzniklo za 2. svétové valky ve Velké Britanii, je na

bilou, $edou a ¢ernou propagandu.

- Bilé4 propaganda podle Ftorka uZiva informace, které jsou relativné vérohodné a zdroj
téchto informaci lze jasné identifikovat. Pfi této formé propagandy se casto uziva
naptiklad jednostranné prezentace nézoru nebo takzvané vytrzeni urcitych informaci
z kontextu. Cilem takového sdé€leni je snaha vybudovat dtvéru s cilovou skupinou.

- Seda propaganda vykazuje ur¢ité shodné znaky s propagandou bilou, a to v tom, Ze se
informace stale jevi jako neutrdlni, nebo dokonce ptatelské. OvSem zdroje téchto
informaci jiz mohou pochazet z ,nepfatelskych zdroji*“ a tyto zdroje obecné jsou

obtizné identifikovatelné.
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- Cerna propaganda podle Ftorka vyuZivd dezinformaci a 17 tak, aby v koneéném

vysledku vyznély vérohodné a pravdivé (Ftorek 2010, s. 49).

2.2.2 Agenda setting

Termin agenda setting neboli nastolovani agendy definuje Jirdk ve Slovniku medialni

komunikace (Reifova a kol. 2004) dvojim zptisobem:

-V obecné roviné jej Jirak definuje jako proces, pii kterém dochazi k prosazovani
specifickych témat a soucasné také k vylu¢ovani jinych témat z daného diskurzu. Jirdk
rozliSuje celkem tii rozdilné agendy: agendu vetejnou, politickou a medialni (Reifové a
kol. 2004, s.16).

-V roviné¢ medialnich studii hovoti Jirdk o nastolovani agendy jako o hypotéze o u¢inku
médii na vefejné minéni, podle které média mohou (zdmérné 1 nezdmérné) umist’ovat
urcité udalosti a zarovein urcovat potadi diilezitosti t€chto udalosti. Nastolovani agendy
souvisi s terminem gatekeepingu, jenz muzeme definovat jako proces prijeti nebo
zamitnuti ur¢ité udalosti médii. Média rozhoduji o tom, ktera udalost se stane medialnim

obsahem a ktera nikoliv (Reifova a kol. 2004, s. 16).

Termin agenda setting se poprvé objevil v roce 1972 v ¢lanku The agenda-setting fiction
of the mass media Maxwella McCombse a Donalda Shawa, ktery byl vydan ¢asopisem Public
Opinion Quarterly. Maxwell McCombs (2009) se poté zabyva nastolovanim témat v jeho
slavné knize Agenda Setting, ve které v mnoha ohledech navazuje na myslenky Waltera
Lippmana i Paula Lazarsfelda. V knize se zabyva vztahem médii a vefejného minéni, a to Casto
v obdobi voleb. Ve svych zavérech ze zkoumanych voleb v USA, ale i Japonsku, Spanélsku,
Némecku a Argentiné tik4, Ze ,,se obecné da fici, Ze novinafi vyznamnym zplisobem ovliviiuji,
jaké piedstavy o svété ma jejich publikum* (McCombs 2009, s. 43). Thned vSak dodava, Ze je
tento fakt dan nejCastéji malym prostorem, ktery novinafi na témata v médiich maji (at’ uz
mluvime o rozhlase, televizi ¢i tiSténych médiich), a tak se de facto musi sousttedit jen na
samotna témata soupefi o pozornost médii a tim i vefejnosti (McCombs 2009, s. 72). McCombs
se zabyva 1 otazkou Casového ramce ucinki nastolovani agendy na vefejné minéni. Podle jeho
zavera nejsou ucinky nastolovani agendy okamzité¢ (jak se domnivaly ptredchozi vyzkumy,
které se opiraly naptiklad o teorii magické stiely), ovSem projevuji se po relativné kratkém

casovém useku jednoho aZz dvou mésici, McCombs tak predpokladd, Ze vefejna agenda
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reflektuje tu medialni v rozmezi ¢tyf az osmi tydnd (McCombs 2009, s. 78-80) a Ze ,,béhem
nékolika malo tydn dochdzi k pfijeti vyznamnosti témat obsazenych ve zpravodajskych

médiich podstatnou ¢asti vetejnosti® (McCombs 2009, s. 82)

Jak jiz bylo vyse zminéno, McCombs se ve své knize zabyva vztahem agenda-setting
a voleb. Pokud nastavaji volby, da se obecné fici, Ze se agenda médii piesouva pravé k tématu
voleb a knastoleni obrazti samotnych kandidatd. ,,Kandidati soutéZici o politicky urad
piedstavuji — v terminech teorie agenda setting — mnoZinu objektl, jejichz vyznamnost pro
vefejnost mize byt ovlivnéna zpravodajstvim a ptredvolebni kampani* (McCombs 2009, s. 112)
McCombs zdlraziuje vyznam takzvanych atributl, tedy charakteristik a vlastnosti danych
objektt zajmu (McCombs, 2009, s. 111). V tomto piipadé mluvime o kandidatech a jejich
medidlnich obrazech, pfi¢emzZ je potieba zdiraznit, Ze volba atributl mlze ve velké mife
ovlivnit vniméni objektu. Tato volba proto sehrava vyznamnou roli v nastolovani agendy.
,Dulezitou soucasti zpravodajské agendy a jeji mnoziny objektli jsou atributy, které novinafi,
a v dusledku vetejnost, maji na paméti, kdyz o jednotlivych objektech premysleji a hovoti*
(McCombs 2009, s. 112). Je tieba také zduraznit vyznam samotné volebni kampané a jejiho
vztahu k medialni agendé. Pravé volebni kampané maji snahu ovladnout medialni agendu a
podle Jamiesona a Campbella (In McCombs 2009, s. 154) povazuji samotné medialni kampané
toto ovladnuti ¢im dal Castéji za svij bezprostiedni ucel. McCombs poté ptiznava podlehnuti

¢asti agendy masové komunikace bezprostiedni a pfimé kontrole volebnich kampani.

Denis McQuail (2009) u terminu agenda setting zddraziuje také jeden zajimavy aspekt,
ktery se poji prave s nastolovanim témat, a sice priming neboli zdlraznovani témat. Priming je
podle n&j spjat s volebnimi kampanémi a jeho principem je spojovani konkrétnich politikli
S konkrétnimi tématy, a to takovymi, které jsou politikovou silnou strankou (McQuail
2009, s. 529). lyengar a Kinder, ktefi jsou autofi myslenky primingu, zjistili, ze ,,politické
zélezitosti, jimz se dostava co nejvice pozornosti (zaujimaji nejvyssi postaveni na Zebticku
Obecné hodnoceni strany nebo politika tedy zavisi na tom, jak lidé vnimaji jejich vykony

Vv nejvyznamnéjsich zalezitostech.“ (In McQuail 2009, s. 529-530).

Ze zavéri McCombse a Shawa, doloZenych i jejich studiemi, ale i1 z definic ostatnich
autorti je tedy zifejmé, Ze nastolovani agendy je redlnym a neodmyslitelnym néstrojem
masovych médii, ,,ktery pfedstavuje mocny a rozsifeny ucinek masové komunikace, ktery je

vysledkem specifického obsahu masovych médii“ (McCombs 2009, s. 69). A pravé tohoto
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nastroje Ize vyuzit i v rdmci politickych kampani a v ovlivnéni minéni voli¢t na kandidujici

strany ¢i kandidaty samotné.
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3. Volby do Senatu Parlamentu Ceské republiky 2016

Volby do Senatu Parlamentu Ceské republiky neboli senétni volby jsou jednim z druhd
voleb na tzemi Ceské republiky, pii kterém obyvatelé voli zastupce Senatu neboli senatory.
Tyto volby upravuje zakon &. 247/1995 Sb., o volbach Parlamentu Ceské republiky, v platném
znéni. Termin voleb vyhlasuje prezident republiky.

Mechanismus voleb senatnich se od ostatnich voleb na nasem tzemi lisi v nékolika
znacich. Senatofi se voli tajnym hlasovanim v celkem 81 volebnich obvodech po jednom
mandatu, tedy tak, ze v kazdém volebnim obvod¢ je zvolen praveé jeden senator, ktery se své
funkce ujima na Sest let. Senatni volby probihaji kazdé dva roky (vzdy v sudych letech na
podzim), pfi¢emz pii kazdych téchto volbach se voli pouze tietina senatorti. Jedinou vyjimkou
v tomto mechanismu voleb byly vibec prvni senatni volby na tzemi Ceské republiky, které se
uskutecnily V listopadu 1996, kdy se volilo ve vSech volebnich obvodech, ovSem pro ttetinu
zvolenych senatord trval mandat dva roky, pro dalsi tfetinu Ctyfi roky a pro zbylou tietinu Sest
let.

Volby do Senatu se zpravidla skladaji ze dvou kol. Prvni kola senatnich voleb se
vétSinou konaji spolecné s volbami do zastupitelstev obci nebo do zastupitelstev kraji. Volici
vybiraji z kandidath navrZenych politickou stranou ¢i z nezavislych kandidati. Z prvniho kola
vzejdou praveé dva kandidati, ktefi ziskali nejvice hlast, tito poté postupuji do kola druhého.
Vyjimku, kdy se uskute¢ni pouze jedno kolo, tvoii situace, kdy jiz v prvnim kole néktery
z kandidatt ziska vice nez 50% hlasti — takovy kandidat automaticky po prvnim kole postupuje

do Senatu a druhé kolo senatnich voleb se vubec neuskuteéni.

3.1 Senatni volby ve volebnim obvodé ¢. 61

Dle zakona 247/1995 Sb. je volebni obvod ¢islo 61 ,,vychodni ¢ast okresu Olomouc,
ohrani¢ena na zépad€ obcemi Domasov nad Bystfici, Jivova, Dolany, HluSovice, Olomouc,
Kozu$any-Tazaly, Blatec.“*® Prvni Volby do Senatu Parlamentu Ceské republiky se v tomto
volebnim obvodu uskutecnily 15. a 16 listopadu (druhé kolo 22. a 23. listopadu) 1996. Prvnim

senatorem se stal prof. PhDr. Josef Jarab, CSc., zvoleny za Ob¢anskou demokratickou alianci

13 7akon o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné a doplnéni nékterych dalsich zakond &. 247/1995
Sb. [online]. Parlament Ceské republiky. [cit. 27. ledna 2018]. Dostupné Z:
http://www.psp.cz/sqw/shirka.sqw?r=1995&cz=247
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(ODA), ktery byl zvolen na pouhé dva roky, tedy do roku 1998. V tomto roce jej ve funkci
vystiidal prof. PhDr. Frantiiek Mezihorak, CSc., jehoZ na pozici senatora nominovala CSSD.
V potadi tieti volby, uskute¢néné v roce 2004, vyhral prof. Ing. Jan Halek, CSc., zvoleny za
ODS. V roce 2010 v senatnich volbach zvitézil Ing. Martin Tesaiik za CSSD.

V roce 2016 se prvni kolo voleb do Senatu Parlamentu Ceské republiky uskuteénilo
V terminu 7. a 8. fijna, druh¢ kolo se konalo o tyden pozdé&ji, tedy v terminu 14. a 15. fijna 2016.
V tomto terminu prob¢hly volby do Senatu v celkem 27 volebnich obvodech, mimo jiné i ve
volebnim obvodé ¢islo 61 se sidelnim méstem v Olomouci. Tento obvod evidoval celkem devét
kandidatt z deviti politickych stran: Pavel Andr§ (KC), Ivo Bartedek (Soukromnici), Milan
Brazdil (ANO 2011), Eva Hrindova (APACI 2017), Lumir Kantor (KDU-CSL), Jaroslav
Moravek (ODS), Zdenka Szukalska (KSCM), Vaclav Simek (ND) a Martin Tesatik (CSSD),
ktery obhajoval post senatora z ptedchozich voleb v roce 2010.

Do druhého kola postoupil kandidat za KDU-CSL MUDr. Lumir Kantor, Ph.D., prima
novorozeneckého oddéleni Fakultni nemocnice Olomouc, a kandidat za ANO 2011 MUDir.
Milan Brazdil, 1ékai letecké zachranné sluzby a poslanec Parlamentu Ceské republiky. Ve
druhém kole uspél s nepatrnym piedstihem 52,44 % hlastt Lumir Kantor, ktery se tak stal
senatorem. Z tohoto stru¢ného vyctu senator za volebni obvod cislo 61 je ziejmé, Ze zadna
strana nema v tomto obvodu tradici, zadna ze stran zde neni volena pravidelné a voli¢i v tomto
obvodu ani pfili§ nekopiruji volebni vysledky v jinych obvodech, s vyjimkou roku 2004 a 2016,
kdy v tomto obvodu vyhrala strana, ktera zaroven celkové zvitézila v danych senatnich volbach
(celkovi vitézové senatnich voleb ve vySe zminénych letech: 1996 — ODS, 1998 —

AKOALICE!, 2004 — ODS, 2010 — CSSD, 2016 — KDU-CSL).

3.1.1 Lumir Kantor

Rodék z Olomouce, ktery po ucilisti a stfedni primyslové Skole vystudoval Lékaiskou
fakultu Univerzity Palackého v Olomouci je primafem Novorozeneckého oddéleni FN
Olomouc.™ V roce 2016 kandidoval do Senatu Parlamentu Ceské republiky jako nestranik za
KDU-CSL ve volebnim obvodé &. 61. V prvnim kole ziskal 27,62 % hlasa'® a postoupil tak do

druhého kola, v némz porazil druhého kandidata Milana Brazdila se ziskem 52,44 % hlast

14 AKOALICE vznikla v roce 1998 jako koalice étyf pravostiedovych stran KDU-CSL, US, DEU a ODA, jejimz
cilem byl spoleény postup proti ODS a CSSD, které mezi sebou v Servenci 1998 uzavieli tzv. Opoziéni smlouvu.
15 Mj Ptibéh. [online]. Lumir Kantor. [cit. 1. inora 2018]. Dostupné z: http://www.lumirkantor.cz/muj-pribeh/
16 Volby do Senatu Parlamentu CR konané dne 7.10. — 8.10.2016. [online]. Cesky statisticky ufad. [cit. 22. dubna
2018]. Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/senat/se2111?xjazyk=CZ&xdatum=20161007 &xobvod=61
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a stal se tak senatorem.!” V této funkci i nadale setrvava. V Senatu zastava funkci ¢lena Vyboru
pro zdravotnictvi a socialni politiku, Podvyboru Organiza¢niho vyboru pro statni vyznamenani,
Volebni komise, Ové&fovateli Senatu a zaroveii Glenem Senatorského klubu KDU-CSL
a nezavisli. Mezi prioritni agendu Lumira Kantora v Senatu patii pfedevsim socialni otazky
a lékarstvi, do této doby je podepsan pod Ctyimi navrhy zdkona — Zakon o platu a dalSich
naleZitostech spojenych s vykonem funkce piedstavitelti statni moci, Zakon o volbach do P CR,

Zakon o socialnich sluzbach a Ob&ansky soudni ¥ad.®

3.1.2 Milan Brazdil

Lékar letecké zachranné sluzby se stal v fijnu 2013 poslancem za hnuti ANO, diky
preferenénim hlastim pieskocil 9 kandidati. V tomto volebnim obdobi zastaval post Clena
Vyboru pro obranu a Vyboru pro zdravotnictvi.!® Ve své kariéfe poslance se zabyva predevsim
zakony vztahujicimi se ke zdravotnictvi — jeho pisemné pozménovaci navrhy se v prvnim
funkénim obdobi tykaly zejména Novely zakona o zdravotnich sluzbach ¢i Novely zakona
o ziskavani zptsobilosti k vykonu zdravotnického povolani. Byl také piedkladatelem celkem
patnacti navrhti zakont, z toho u jednoho — konkrétné u Novely zakona ¢. 961/0 — trestni
zakonik — vzal pozdgji sviij podpis zpét.?°

V roce 2016 kandidoval do Senatu Parlamentu Ceské republiky za hnuti ANO ve
volebnim obvodé €. 61. I kdyz v prvnim kole ziskal nejvice hlast — 33,13 %, ve druhém kole
byl pti zisku 47,55 % hlasti porazen Lumirem Kantorem. V roce 2017 opét vyhral volby do
Poslanecké snémovny, a to znovu diky preferenénim hlasim. V poslanecké snémovné je
V soucasnosti ¢lenem Vyboru pro bezpecnost a Vyboru pro zdravotnictvi, Stalé komise pro
praci Kancelafe Poslanecké snémovny a zaroven ¢lenem Poslaneckého klubu ANO 2011. Ve
svém druhém funkénim obdobi je piedkladatelem zatim jediného navrhu zakona — Novely

zakona o ochrané zdravi pted Skodlivymi Gc¢inky navykovych latek.

7 Volby do Senatu Parlamentu CR konané dne 7.10. — 8.10.2016. [online]. Cesky statisticky tFad. [cit. 22. dubna
2018]. Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/senat/se2111?xjazyk=CZ&xdatum=20161007 &xobvod=61
18 MUDr. Lumir Kantor Ph.D. — legislativni oblasti. [online]. Senat PCR. [cit. 22. dubna 2018]. Dostupné z:
http://senat.cz/xqw/xervlet/pssenat/zajmoveOblasti?pid=304
19 MUDr. Milan Brazdil. [online]. Parlament Ceské republiky. [cit. 22. dubna 2018]. Dostupné z:
http://www.psp.cz/sqw/detail.sqw?id=6185
2 Sngmovni tisky MUDr. Milan Brazdil — predkladatelem navrhii zakontl. [online]. Parlament Ceské republiky.
[cit. 22. dubna 2018]. Dostupné z: http://www.psp.cz/sqw/tisky.sqw?0=7&nz=6185
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4. Metodologie

Cilem této prace je zjistit, jaké nastroje politického marketingu a v jaké mite uzivaly
ptedvolebni tymy v olomouckych tisténych médiich, aby pomohly svému kandidatovi uspét ve
volbach. Dil¢im cilem je déle zjistit, jaké typy interakci probihaly mezi t€émito volebnimi tymy
a samotnymi novinafi. Chceme tedy zjistit, nakolik se vyuzivaly standardni nastroje politické
komunikace, ale 1 konkrétni strategie medialniho lobbingu a nakolik jsou tyto nastroje médii
akceptovatelné.

Konkrétné zkoumame situaci pted druhym kolem senatnich voleb roku 2016. Vyzkum
se tedy vztahuje na oba kandidaty, ktefi ve volebnim obvodé ¢. 61 postoupili do druhého kola
senatnich voleb, které se konaly 14. a 15 fijna 2016. Konkrétné se tedy zaméetujeme na volebni
tymy (pfesnéji volebni manazery) Milana Brazdila a Lumira Kantora. Déle se zamétujeme na
samotné novinare, ktefi pouzivani nastroji politického marketingu v médiich dokazi objasnit
takzvané z druhé strany. Konkrétné jsme vybrali zastupce Olomouckého deniku a olomoucké
ptilohy Mladé fronty DNES. Pravé tyto dva tituly jsme vybrali z divodu jejich vysoké ¢tenosti
—ve 3. a 4. ¢tvrtleti roku 2016 vykazovaly z denikt jednu z nejvétsich ¢tenosti v Olomouckém
kraji?, ¢&ili predpokladame, Ze se tymy obou kandidatli zamé&fi pravé na tituly, které maji na
Olomoucku nejvétsi zastoupend.

Pro dosaZeni naSich vytycenych cilli jsme si za metodicky postup zvolili analyzu Etyt
rozhovorti — se dvéma volebnimi manazery obou vySe zminénych kandidati (od kazdého
kandidata jeden zastupce) a dvéma vybranymi novinaii z Olomouckého deniku a olomoucké
ptilohy Mladé fronty DNES (z kazdého média jeden zastupce). V rozhovorech s volebnimi
manazery budeme zjiStovat, jaké nastroje v médiich vyuZzivaly tymy konkrétniho kandidata.
V rozhovorech s novinafi nas bude zajimat pfedev§im interakce mezi novinafi a volebnimi
tymy, v jaké mitfe spolu pfed volbami spolupracuji a v jaké mife média néstroje politického
marketingu akceptuji.

Za zastupce tisténych médii jsme konkrétn€ vybrali Ondfeje Zuntycha, ve zkoumaném
obdobi redaktora Olomouckého deniku, a Michala Polacka jako redaktora olomoucké ptilohy
Mladé fronty DNES. Oba tito redaktofi maji nebo méli na starosti politické déni v Olomouci,

psali ¢lanky tykajici se senatnich voleb 2016, a byly tak v kontaktu s obéma volebnimi tymy,

2l Dle Unie Vydavatell byl ve 3. a 4 &tvrtleti roku 2016 v Olomouckém kraji na prvnim misté denik Blesk
(40 tisic ¢tenait), na druhém Mlada fronta DNES (29 tisic) a na tietim Olomoucky denik (28 tisic)
MEDIA PROJEKT. [online]. Unie Vydavatelu [cit. 4. inora 2018].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/filessMP_1604 Prezentace na%:20web.pdf
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poptipad¢ se samotnymi kandidaty. Za tym Lumira Kantora jsme vybrali Michala Kud¢lu a za
tym Milana Brazdila Miloslava Tichého. Oba pracovali ve volebnim tymu svého kandidata na
pozici marketingového manazera, a méli tak na starosti piedvolebni kampan, jejiz soucasti byl
i styk smédii. Se vSemi C¢tyfmi vybranymi zastupci budou provedeny kvalitativni
polostrukturované rozhovory. Renata Sedlakova ve své publikaci Vyzkum médii (2015)
0 kvalitativnich rozhovorech pise, Ze jsou ,,specifickou, uméle navozenou socidlni situaci, ktera
vznikd na popud tazatele. Jde o kontextové zakotveny interaktivni proces ziskavani dat
o postojich, nazorech, ptanich, planech, chapéani véci nebo jejich hodnoceni apod.®
(2015, s. 208).

Sedlakova ptitom zduraznuje, Ze takovyto sbér dat neni neutrdlni, nybrz musime jej
brat jako interakci mezi vyzkumnikem a komunika¢nim partnerem, kterd je interakci aktivni
a ptiniz dochézi k produkci vyznami. Musime tedy brat v potaz i riziko, ze pti rozhovoru mize
dojit k neporozuméni informantovy vypovédi v diisledku odlisné interpretace. Sedldkova sama
uvadi ze ,,v socialni komunikaci dochdzi k mnoha okamzikiim piekladu, k situacim, kdy
dotazovany mtze pochopit otazku jinak, nez jak ji tazatel zamyslel, nebo naopak jeho odpovéd
bude interpretovana odliSn€ (napf. s pouzitim jiného jazykového koédu nebo pod vlivem
odlisnych zkuSenosti ¢i kontextu komunikacniho procesu)* (Sedlakova 2015, s. 156). Tato
tvrzeni vSak u kvalitativnich polostrukturovanych rozhovort plati jen do jisté miry, jelikoz maji
tyto typy interview oproti standardizovanému dotazovani vyhodu v moznosti doptani se na
dané otazky. OvSem urcitou nevyhodou polostrukturovaného rozhovoru miize byt podle
Sedlakové fakt, Ze takové dotazovani klade vyS$i naroky na samotného tazatele ve smyslu
narokti na komunikaéni dovednosti, ale také na otevienost a empatii (Sedlakova 2015, s. 208).

Pti realizaci interview je podle Sedlakové dulezita jiz jeho priprava, tedy priprava
scénafe, ve které klademe diiraz na ptipravu otazek. Sedlakova podotyka, Ze otazky pokladané
v rozhovoru informantovi se neshoduji s vyzkumnymi otazkami. Vyzkumné otazky jsou
takové, na které se ptd vyzkumnik a na né€z poté odpovida v zavéru svého vyzkumu, pficemz
plati, Zze k zodpovézeni vyzkumnych otazek je zapotiebi tdaju ziskanych z nékolika otazek,
které polozime informantovi (Sedlakova 2015, s. 208).

Polostrukturované rozhovory jsou dle Sedlakové jednou z nejcastéji vyuzivanych forem
kvalitativniho dotazovani (2015, s. 211). Jejich vyhoda je v moznosti pfipravit si takzvané
primarni otdzky piedem, avSak zdroven v moZnosti tyto primarni otazky doplnit otazkami
sekundarnimi neboli sondaznimi, které tazatel formuluje az béhem samotného rozhovoru.

Sekundérni otazky, které slouzi ke zjisténi podrobnosti k primarnim otdzkém a také k podniceni
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informanta k dalsi vypovédi, mohou mit rizné podoby. Sedlakova ika, Ze ,,mohou mit podobu
podpirného projevu porozuméni, souhlasu ¢i zdjmu nebo kratkého shrnuti informantovi
vypovédi a zadosti o doplnéni podrobnosti nebo zopakovani primérni otazky tfeba jeji
parafrazi,” pricemz dodava, ze podobnou funkci sekundarnich otazek zastava i mimika a gestika
tazatele (2015, s. 211). Dalsi dulezitou véci u polostrukturovanych rozhovort, co se otazek
tyka, je jejich tazeni. Sedldkovd definuje dv€ moznosti fazeni otdzek — trychtyfovité a
hiebenové. Prvni zpiisob klade otazky od obecnych ke konkrétnim ¢i citoveé zabarvenym, druhy
zpusob pak umoznuje stfidat riizna témata, ke kterym se lze nasledné opakované vracet
(2015, s. 220). Sedlakova vsak sama dodava, Ze je tfeba pfizpusobit se S fazenim otazek
konkrétni situaci a konkrétnimu informantovi: ,,Vzdy je potieba zohlednovat specificky prib¢h
praveé vedeného rozhovoru, reakce dotazovaného i jeho mimovolnou neverbalni komunikaci a
fec téla* (2015, s. 222). Otazky, které tazatel klade svému komunikaénimu partnerovi, by podle
Hendla (2008) mély spliiovat kritéria otevienosti, neutrality, mély by byt citlivé a jasné. Pfi
vymysleni otdzek bychom méli minimalizovat vnucovani ne¢kterych odpovédi jiz samotnou
formulaci otazky (2008, s. 169). Oteviené otdzky umoziuji informantovi zvolit jakoukoliv
odpovéd’ a jakoukoliv volbu slov pii své vypovédi, neutralni otdzky vznikaji jejich samotnou
neutralni formulaci (2008, s. 170-171).

Pted samotnym rozhovorem je potieba komunika¢niho partnera seznamit s prubéhem
rozhovoru a samoziejme 1 s moznosti nevyjadirovat se k nékterym z otazek ¢i dokonce moznosti
Z jeho strany rozhovor ukoncit. Informant by mél pied rozhovorem podepsat takzvany
informovany souhlas, ktery miva nejcastéji pisemnou podobu. Podpisem informovaného
souhlasu informant svoluje ktucasti ve vyzkumu a k pofizovani zdznamu rozhovoru.

(Sedlakova 2015, s. 221)
Otazky pro rozhovory s volebnimi manaZery:

e Jaké je vase povolani?

e Jaka je vaSe konkrétni uloha ve volebnim tymu?

e Jakym zptisobem pomahate svému kandidatovi uspét?

e Jak dlouho pfed samotnymi sendtnimi volbami zacinate jako volebni tym pracovat?

e Co vSechno ma volebni tym na starosti?

e Spolupracujete i s médii? Pokud ano, na jaké tirovni?

e Uzivate i v pfedvolebni kampani n&jaké nastroje politického marketingu? Pokud ano,
jaké a v jaké mire? Uzivate i nékteré konkrétni nastroje v médiich?
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e Jsou pro vas média v piedvolebni kampani dtlezita? Proc?
e Vyuzivali jste v pfedvolebni kampani i1 inzerce v novinach, poptipad¢ néjakou skrytou

inzerci (v podobé ¢lanki, advertoriala atd.)?
Otazky pro novinaie:

e Jaka je vase konkrétni pracovni napln v Deniku/MF DNES?

e Psal jste nékteré ¢lanky, které se tykaly senatnich voleb v fijnu 2016? Pokud ano, kde
jste ktémto Clankim ziskaval informace? Byly jednim ze zdroju informaci piimo
samotné volebni tymy jednotlivych kandidati?

e Spolupracujete pii psani clanki s kandidaty a jejich tymy? Pokud ano, jakym zpiisobem
tato spoluprace probiha? V jaké mife probiha?

e Kontaktovali vas pted volbami i n¢kteti kandidati (potazmo jejich volebni tymy) sami?
Pokud ano, za jakym tcelem? (napf. pfisli sami s tématem do novin atp.)

e Miyslite si, ze mize dochédzet k ovliviiovani novinafti ze stran kandidati a jejich
volebnich tymt?

e Snazi se napfiklad kandidati prosadit do vasich novin nékterd sva témata (naptiklad
prostfednictvim tiskovych zprav nebo plati si napfiklad reklamu?) Pokud ano,

vzpomenete si, zda se takovy pfipad odehral i pfed senatnimi volbami 2016?

JelikoZ se v naSem ptipadé¢ jedna o kvalitativni polostrukturované rozhovory, jsou vyse
vypsany pouze zékladni otazky, které budou ndsledné doplnény o otazky sekundérni, jez
vyvstanou az pii samotném rozhovoru. Diky volbé tohoto typu rozhovorli se musime na otazky
vySe divat spiSe jako na osnovu, jelikoz béhem realizace samotného rozhovoru mize dojit
k situaci, kdy informant jiz nékterou z ptipravenych otazek zodpovi dfive, a tato otazka tak jiz

nemusi byt poloZena, stejné jako se miiZze mirn€ pozménit pofadi kladenych otazek.

Pti kontaktovani informantti k osobnimu setkani svolili oba novinati — Ondiej Zuntych
a Michal Polacek. Miloslav Tichy z volebniho tymu Milana Brazdila se omluvil kvili
nedostatku Casu, a tak se rozhovor s nim uskutec¢nil prostfednictvim nékolika e-mail. Podobna
situace se opakovala 1 u Michala Kud¢€ly z volebniho tymu Lumira Kantora, kde jsme, opét
Z nedostatku ¢asu na osobni setkéani, provedli rozhovor v rdmci e-mail. Divod pro to, Ze jsme
se nakonec rozhodli uskute¢nit rozhovory s obéma volebnimi manaZzery i pies to, Ze se nemohli
dostavit k osobnimu setkani byl ten, Ze neexistuje zadny nahradnik obou zminénych osob,

jelikoz volebni tymy Lumira Kantora i Milana Brazdila nejsou velké a post volebniho manazera
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obou tymu je zastoupen pouze jednim Clovékem z kazdého tymu. Na této pozici tak neslo

kontaktovat nikoho jiné¢ho.
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5. Analyticka ¢ast

V ramci rozhovori vyvstala ur€ita témata, ktera se naptic vypovéd'mi jednotlivych informantt

prolinaji.

5.1 Interakce médii a volebnich tymu

Prvnim tématem je interakce médii, popfipadé novinait a volebnich tymii. Ondiej Zuntych fekl,
ze obecné interakce mezi Denikem a volebnimi tymy probihala nejprve kontaktovanim tymu
ze strany Deniku, pozdé&ji zacaly volebni tymy kontaktovat samotné médium: ,,Nejdiiv jsme se
obraceli my na ty strany a jak se ty volby blizZily, tak ony se zacaly ozyvat samy, tak to je.*
Zuntych nasledné& popisuje 1 to, jak se konkrétn€ volebni tymy ozyvaly do olomouckého deniku:
,Vetsinou daji védét o zahajeni kampani, schvaleni kandidatek, obcas komentuji néjaka
témata.*“ V podstaté stejné na toto téma vypoveédel i Michal Polacek z olomoucké pfilohy Mladé
fronty DNES, ktery potvrdil interakci mezi novinafi a volebnimi tymy, ov§em nemluvi ve své
vypovédi o spolupraci, jelikoz toto slovo vnima jako oboustranny vztah a tvrdi, Ze se v tomto
ptipad¢ o takovéto formé vztahu neda mluvit: ,,Spis je to o tom, ze oni nas jako kontaktuji
a rozhodné neni pravidlo, Ze pokazdé, kdyz oni napiSou néjaké vyjadieni toho senatora, takze
se o tom napiSe. Myslim, Ze by redakce mély fungovat jako né&jaky filtr, takze ne za kazdou
cenu, kdyz se ted’ kandidat k né€emu vyjadii, tak Ze my to do téch novin budeme hned dévat,
to jako rozhodné ne.“ Podle Polacka tedy dochazi pfedevsim k situacim, kdy volebni tymy
kontaktuji média, vtomto piipad¢ tedy MF DNES, napiiklad s tiskovou zpravou, ovSem
S témito zdroji novinafi Mladé fronty pfili§ nepracovali. Jak Polacek fekl: ,,KdyZ to tfeba bylo
jako k n¢jakymu aktualnimu déni nebo prosté ta citace, jako to vyjadfeni, tak se jako v téch
novinach objevit mohla, ale nemyslim si ani, Ze se to stavalo.“ Tento fakt podporuje 1 vyjadieni
Miloslava Tichého z volebniho tymu Milana Brazdila, ktery na otazku spoluprace s médii fekl,
ze ,,urCité nejslozitéjsi piistup je k médiim MAFRA, tedy i k Mladé front¢ DNES. Ohledné
spoluprace s médii ovSem Tichy dale nechtél odpovidat: ,,Tady se omlouvam, ale nemohu
odpovédét... z opatrnosti.“ Vypovédi Michala Polacka a Miloslava Tichého potvrzuje
i vyhledavani v archivu olomoucké piilohy Mladé Fronty DNES. V obdobi od 1. zafi do 15.
fijna, kdy se uskute¢nil posledni den druhého kola senatnich voleb, se vtomto periodiku
objevilo minimum ¢lanki pojednavajicich o senatnich volbach nebo o kandidatech na senatora.
Konkrétné jsme spocitali pouhych pét ¢lankt. Prvnim ¢lankem ze dne 15. zafi je text s titulem

»Senator si najal tfednika, ktery skoncil kviili spornym zakazkdm* (ptiloha 5), jehoz autor je
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Stanislav Kamensky. Jedna se o tzv. otvirdk??> olomoucké ptilohy MF DNES na zhruba piil
strany. Poslednim zafijovym c¢lankem, konkrétné ze 17. zafi, zabyvajicim se nadchdzejicimi
sendtnimi volbami, je ¢lanek ,,Plakéty senatora Tesatika visely bez povoleni. Obce mu je strhly*
(ptiloha 6) autora Michala Sverdika. Také tento druhy &lanek byl v novinach koncipovan jako
otvirak na titulni strané¢ olomoucké ptilohy. V fijnu se pied senatnimi volbami objevily v MF
DNES dalsi tfi ¢lanky. Prvnim je velky ¢lanek Michala Poldcka z 5. fijna s nazvem ,,Senator
a osm vyzyvateli“ (pfiloha 21), ktery zabira vice nez dv¢ tfetiny strany, je ovSem umistén az
na stran¢ druhé. Dalsi ¢lanek Rostislava Hanyse ,,Senatni finale zndmych Iékait (ptiloha 22)
byl vydéan 10. fijna, tedy az mezi prvnim a druhym kolem voleb. Jeho umisténi je v horni
poloving treti strany olomoucké ptilohy. Poslednim redakénim ¢lankem s tematikou sendtnich
voleb byl nasledné ¢lanek ,,Duel o Valdstejnsky palac (pfiloha 23) Vladimira Onderky z 12.
fijna (tedy dva dny ptfed zacitkem druhého kola voleb), ktery je umistén na druhé strané
olomoucké ptilohy a svym rozsahem pokryva zhruba % strany. Z toho je ziejmé, ze MF DNES
opravdu informovala o senatnich volbach 2016 jen ztidka. Ov§em je tfeba zminit vcelku znaény
rozsah jednotlivych ¢lanki a také to, Ze jsme zatim nebrali v potaz inzerci, ktera se samoziejmée

i v tomto deniku objevovala (viz dale).

O vztazich s novinaii vypovédél i Michal Kudéla z ptedvolebniho tymu Lumira Kantora, ktery
rekl, Ze ,,spoluprace s novinaii probihala na standardni Grovni v ramci regionalnich kancelafi
jednotlivych médii.“ Vztahy s novinafi nazyva Kudéla jako obchodni, a to z toho dtvodu, Ze
Vv pritbéhu kampané podle néj dochazelo k objednavani formatl ze strany volebniho tymu
Lumira Kantora, napfiklad PR ¢lanku ¢i rozhovoru. OvSem Kudéla nasledné tvrdi, Ze vSechny
takovéto clanky byly fadné oznaCeny jako inzerce. Takovato inzerce ze strany volebniho tymu
Lumira Kantora se Vv tisténych médiich skutecné objevovala. Mame na mysli pfedev§sim PR
texty umisténé v Olomouckém deniku, a to v obdobi od 2. zaii do 7. fijna. Celkem se jednalo
o Sest ¢lankd, jejichz autorem ma byt ptimo Lumir Kantor, a jejichz nadpis za¢ina vzdy slovy:
,Piimy pohled Lumira Kantora:* (ptfiloha 10). U kazdého jednotlivého Clanku se pak 1isi
podnadpis, ktery reflektuje obsah sd€leni. Dalsim spoleénym znakem vSech téchto clankt je
jejich umisténi na tieti stran¢ Olomouckého deniku v pravé horni ¢asti strany a jejich sloupkovy
format, ktery je rozméroveé u vSech téchto sdéleni stejny. Prvni PR ¢lanek vySel 2. zafi, tedy
relativné brzy pfed prvnim kolem sendtnich voleb, které se uskute¢nilo 7. a 8. fijna. Tento

¢lanek nesl ndzev ,,Pfimy pohled Lumira Kantora: Neziskové organizace nam pomahaji‘.

22 Otvirak je prvni a zaroven nejdilezit&jsi ¢lanek na titulni strance novin.
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Druhy text byl vytiStén 9. zafi s titulem ,,Piimy pohled Lumira Kantora: NejvEtsi osameéni®.
Treti text vySel v Deniku 16. zafi s podtitulem ,Internetové nebezpeci. Podtitul ,Nova
porodnice. Sen nebo realita?* nesl text z 23. zafi, ,,Krajina na Hané* byl poté podtitul ¢lanku
z 27. zari. Zpocatku se tento PR text objevoval v novinach jednou tydné, konkrétné kazdy
zérijovy patek. Vyjimku tvoii posledni ¢lanek, ktery nevysel v patek 30. zari, ale jiz v utery 23.
2016, s podtitulkem ,,I.ze byt soucasné primafem a senatorem?* vysel konkrétné 7. fijna, tedy
V prvni den voleb, a to opét na stejném misté a stran¢ v novinach, jako zatijové ¢lanky. Co se
vyroku Michala Kud€ly o objednani rozhovoru tyka, v tisténych titulech Olomouckého deniku,

ani MF DNES Zadny rozhovor oznaceny jako inzerce nevysel.

5.2 Nastolovani témat ze strany kandidati

Dalsi téma, které nas béhem rozhovord zajimalo, bylo mozné nastolovani vlastnich témat ze
strany kandidatt v médiich. V prvni fad€ zde informanti hovofili o reklamé (inzerci), ktera se
dle jejich vypovedi jevi jako naprosto standardni a tolerovany nastroj politického marketingu.
O inzerci v médiich se zminili oba novinafi, Miloslav Tichy zminil v souvislosti s printovou
reklamou Olomoucky denik, Mladou frontu DNES, ale i 5+2. Co se mnoZstvi zaslanych
inzerath do médii tyce, fekl Tichy: ,,myslim, Ze jen jeden inzerat do kazdého pted kazdym
kolem senatnich voleb.” Michal Kudéla zaroven poznamenal, Ze inzerce byla vyuZita jak
v Olomouckém deniku, tak v olomoucké piiloze Mladé fronty DNES. Inzerce vSak nebyla pied
sendtnimi volbami 2016 jedinou formou prezentace kandidata v médiich. Michal Kudéla fekl:
»VyuZivali jsme moZnosti riznych druhl prezentaci, které média nabizela. At uz formou
rozhovort,, PR ¢lankd nebo pravidelnych sloupkti + inzerce.” Pii ovéfovani téchto vyroki
naSich informantfl, jsme zjistili, Ze ze strany Milana Brazdila se v Olomouckém deniku i v MF
DNES opravdu objevil pouze jeden inzerat (pfiloha 24) ptfed kazdym kolem senatnich voleb
(MF DNES - 6. tijna, titulni strana ptilohy a 13. fijna, opét titulni strana; Olomoucky denik —
6. fijna, titulni strana a 13. fijna, zahlavi titulni strany), ov§em nesmime opomenout také inzerat
ANO, na kterém je mezi vSemi kandidaty na sendtora za tuto stranu zminén za volebni obvod
61 1 Milan Brazdil. V tomto piipadé tak jde rovnéz o jakousi formu Brazdilovy prezentace.
Oproti Brazdilovi se inzerce Lumira Kantora objevovala v médiich cCastéji. Vyse jsme jiz
zminili pravidelné sloupky, o kterych hovoifi Michal Kud¢la. Dale se Kantor prezentoval

1 klasickou inzerci (ptiloha 25), které ve sledovanych periodikach a v daném obdobi vysly
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rovnéz ¢tyii (MF DNES: 6. fijna, 7. fijna, 13. fijna; Olomoucky denik: 14. fijna — inzerce pies

celou jednu stranu novin).

Kud¢la se také vyjadril k nastolovani témat v médiich. Podle néj existovala ,,témata, o ktera
méla média sama zdjem a sama se ozyvala s nabidkou rozhovoru ¢i jiné formy prezentace.*
Témito tématy ovSem Kudéla mysli odborna témata, jez se vztahuji k povolani jeho kandidata
Lumira Kantora — tedy neonatologie a problematika novorozenct obecné. Tato témata se tak
dle Kudély objevovala naptiklad v Ceské televizi (pofad Sama doma), Televizi NOE ¢&i v ramci
rozhlasovych pofadii ve stanicich Ceského rozhlasu, ale také v odbornych ¢&i popularizaénich
casopisech. Druhym typem témat jsou podle Kud¢ly ,témata prezentovana prostrednictvim
,hakupu‘ prostoru — v tomto ptipadé se jednalo o mix témat tykajicich se odborného ptisobeni
kandidata + politickd témata.“ Druhy typ témat tak dokladd Kudé&lovo vySe zminéné
pojmenovani vztahti s novinafi jako ,,obchodni®. V piipadé volebniho tymu Lumira Kantora je
tak zcela patrna vzajemna interakce s médii. Oproti tomu Michal Pola¢ek v rozhovoru potvrdil
snahu volebnich tymu prosazovat kandidatova témata v Mlad¢ fronté DNES, ovsem dodal, ze
noviny musi tato témata filtrovat a ,jestli chtéji mit hodné prostoru, tak at’ si zaplati
inzerci...Volebni tymy by byly hodné naivni, kdyby pocitaly s tim, Ze pokazdé, kdyZ oni nam
poslou prosté n&jaky vyjadieni kandidata nebo ze on se nékde za néco primlouva, tak ze my to
do téch novin dame.“ Miloslav Tichy uvedl dokonce konkrétni ptiklad prosazovani vlastni
agendy do novin: ,,Objevil se problém, ktery zacal na§ kandidat fesit. Média tento problém
oteviela nékdy v zafi a jelikoz se to ptimo dotykalo ZZS Olomouckého kraje, vlozil se do toho
naS kandidat, ktery je sluzebné nejstarSim doktorem ZZS.* Toto téma se ovSem podle
vyhledavani v archivu Olomouckého deniku a olomoucké piilohy MF DNES v téchto denicich
neobjevilo. Tichy nasledné zminil i online rozhovor?, ktery byl vydan na webovych strankach
Olomoucké drbny a oznacen jako PR text. Tichy dale fekl, Ze rozhovor s Milanem Brazdilem
byl vydan také v Olomouckém deniku, a to online i v tisku. V tomto periodiku jde vsak podle
vyhledavani v archivu o jiny rozhovor, a to konkrétné online rozhovor s nazvem ,,Chci byt stale

W,

mezi lidmi. Jako senator i jako 1ékai*, kde kandidat Brazdil odpovida na online dotazy ¢tenaia.

2 Rozhovor: Zachrana muze s tfiskou v srdci. | po sedmi letech vyvolava ¢in Milana Brazdila obdiv. In:
Olomoucka  drbna  [online].  29. 9. 2016 [cit. 10. 4. 2018]. Dostupné z:
https://www.olomouckadrbna.cz/rozhovory/3386-rozhovor-zachrana-muze-s-triskou-v-srdci-i-po-sedmi-
letech-vyvolava-cin-milana-brazdila-obdiv.html
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5.3 Zapojovani kandidata v ¢lancich

Krom¢ nastolovani vlastni agendy kandidaty se rozhovory dotkly i opa¢ného tématu —
zapojovani kandidati do ¢lankd samotnymi médii. V Olomouckém deniku §lo podle Ondieje
Zuntycha o ,,n¢jaky soubor otdzek, jako n¢jaké duely, konfrontacni prosté témata, kdy tam jsou
titeba dvé fotky a oni odpovidaji na stejny otdzky na néjaky stejny pocet znak, aby se prosté
vyjadrili.” Prvni zapojeni kandidata na senatora v clanku se v Olomouckém deniku uskutecnilo
10. zafi na osmé strané. Jednalo se o anketu na téma Skolstvi autora Leose Filipiho s nazvem
,»Osobnosti 0 moznostech ristu Olomouckého kraje* (pfiloha 7), kterd obsahovala mimo jiné
i odpovédi Martina Tesatika, v té dob¢ sendtora za volebni obvod 61, ovsem s jiz ohlaSenou
kandidaturou v nadchazejicich volbach. Druhé zapojeni se tykalo velkého online rozhovoru
s kandidatem Ivo BarteCkem, ktery vySel v Deniku 26.9. na celou stranu 17. Dalsi velky online
rozhovor na % strany, nyni s kandidatem Lumirem Kantorem, vySel 3. fijna na sedmé strané
(ptiloha 11). Ve tfetim velkém online rozhovoru ze 7. 10. na téméf celou stranu se prezentoval
Martin Tesatik. Poslednim timto typem ¢lanku je velky online rozhovor s Milanem Bréazdilem,
ktery byl v Deniku vydan 12.10. na stran¢ 5 na % strany (pfiloha 15). V Olomouckém deniku
rovnéz vysel jakysi dvojrozhovor, kde si pokladali otdzky sami mezi sebou Milan Brazdil
a Lumir Kantor. Tento text nesl nazev ,,Duel kandidatii do Senatu: Z o¢i do o¢i, tfi otdzky na
télo (piiloha 18) a vySel 14. fijna. Otazkou zistava, pro¢ si Olomoucky denik pro rozhovor
vybral prave tyto Ctyfi kandidaty. Ze strany kandidati Kantora, Tesatika a Brazdila je nejspis
ziejmé, Ze v predvolebnich priizkumech méli nejvice preferenci a byli takzvané ,,nejvice videt*.
Na druhou stranu je tato volba dana mozna i tim, ze pravé jejich volebni tymy komunikovali
s médii intenzivnéji. Stale nam vSak zlstava rozhovor s Ivo Barteckem, u kterého se tak nabizi
varianta urCité domluvy s médii. Michal Kudé€la zminil, ze zapojovani Lumira Kantora do
¢lankid samotnymi médii bylo iniciovano hlavné z fad ¢asopist a rozhlasu, nikoliv tedy denikd,
na které se v této praci zamétujeme. Co se témat tyka, fekl Michal Kudéla, Ze se jednalo
predevsim o ty ¢lanky, které byly spojené s lékaiskou profesi jeho kandidata. Kromé vyse
zminéného velkého online rozhovoru ve zkoumaném obdobi v obou denicich se opravdu zadny

dalsi ¢lanek, kde by doslo k zapojovani Lumira Kantora, neobjevil.

K uplnosti celé analyzy musime ovSem zminit 1 ostatni texty na téma senatnich voleb, které se
V denicich objevily. Jedna se pfedevsim o klasické ¢lanky informujici o senatnich volbach
a jejich kandidatech, tedy clanky, ve kterych se objevuje vice kandidati najednou.

V Olomouckém deniku hovotime o textu ,,Kdo bude dal$im senatorem?“ (pfiloha 12) Daniely
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Tauberové z 6. fijna, text ,,O kieslo senatora se utkaji Brazdil a Kantor (pfiloha 13) Aleny
Hesové, ke kterému patii i infografika z 10. fijna (pfiloha 14), otvirdk Daniely Tauberové ,,O
Senat se utkaji dva l1ékari (pfiloha 16) ze 14. fijna, ,,Kandidati uz odvolili* (pfiloha 19 a 20)
Aleny Hesové z 15. fijna. V tomto periodiku vysSel i ¢lanek Ondfeje Zuntycha s nazvem
,»Volebni poutac odstranili straznici* (pfiloha 9), kde Zuntych hovofi jak o krajskych, tak také
o senatnich volbach a o nékterych kandidatech, konkrétné Lumiru Kantorovi, Martinu
Tesatikovi a Milanu Brazdilovi. V ramci olomoucké prilohy MF DNES vysel 5. fijna ¢lanek
»Senator a osm vyzyvatelti* Michala Polacka, 10. fijna text ,,Senatni findle znamych lékaia*
Rostislava HanySe a 12. fijna ,,Duel o Valdstejnsky palac® autora Vladimira Onderky. V MF
DNES se navic v zaii objevily dva ¢lanky, které hovoti pouze o jednom kandidatovi, konkrétné
Martinu Tesafikovi, které vSak pro tohoto kandidata vyznivaji spiSe negativné. Prvni text
snazvem ,,Senator si najal ufednika, ktery skon¢il kvili spornym zakazkam* Stanislava
Kamenského vysel 15. zati. O dva dny pozdgji, 17. zafi, nasledné vysel ¢lanek Michala
Sverdika ,,Plakaty senatora Tesaiika visely bez povoleni. Obce mu je strhly“. Oba tyto lanky
vysly jako otvirdk olomoucké piilohy. Zajimavy je pfedevsim druhy ¢lanek ,,Plakaty senatora
Tesaiika visely bez povoleni. Obce mu je strhly. Clanek pojednava o nelegalné vylepenych
plakatech kandidata Martina Tesatika v n€kolika obcich na Olomoucku. OvSem autor ¢lanku
Michal Sverdik v ném né&kolikrat zmifiuje otevieny dopis, ktery v reakci na vylepené plakaty
napsal druhy kandidat senatnich voleb Lumir Kantor. Kantortiv otevieny dopis Martinu
Tesatikovi piivodn& vySel na webovych strankach Lumira Kantora?®, ovsem byl zcela jisté
sméfovan nejen piimo na Kantorovy volice, ale také na samotna média. V ¢lanku se dokonce
objevuji dvé citace ze zminéného dopisu, a 1 kdyz se v textu zaroven objevuje i1 vyjadieni dvou
starostl a Martina Tesafika, je ¢lanek celkové postaven na informaci, ze Lumir Kantor zvefejnil

otevieny dopis a pro Martina Tesafika tak vyzniva spiSe negativné.

XKANTOR, Lumir. Otevieny dopis Ing. Martinu Tesafikovi. [online]. 15. 9. 2016 [cit. 18. 4. 2018]. Dostupné z:
https://www.lumirkantor.cz/otevreny-dopis-ing-martinu-tesarikovi/
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Obrazek 1: ¢lanek v MF DNES o plakatech senatora Tesatika ze 17. 9. 2016
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Plakaty senatora Tesarika visely
bez povoleni. Obce mu je strhly

Vestranik kandidujici
:a KDU-CSL do Senatu
1a Olomoucko Lumir
({antor se obul do sou-
yefe z CSSD Martina

lesarika. Stavajici sena-

or totiz bez povoleni
mistil na vefejna pro-
transtvi své plakaty.
iékteré obce je uz ne-
haly odstranit. Necho-
‘ejte se mocnarsky
|svévolné, vycetl Kan-
or Tesarikovi. Ten se
iz omluvil a slibil, Ze
'feslap napravi.

Michal Sverdik
redaktor MF DNES

'OLOMOUC Stavajici kampan soclal
niho demokrata a sendtora Martina
Tesafika, ktery obhajuje své kieslo
v horni komofe parlamentu, postra-
da v nékterych ohledech pravidla.
Bivaly primator Olomouce bez pat-
fiéného povoleni obsadil ¢ast vefej-
nych prostranstvi na Hané svymi
predvolebnimi plakaty.

Tesafikiiv postup ostie kritizuje
nestranik a kandidat lidovci do Se-
nétu za Olomoucko, primar novoro-
zeneckého oddéleni Fakultni nemoc-
nice Olomouc Lumir Kantor. ,, Tech-
nické sluzby nékterych obci musely
Vase plakaty odsrranu Uz to je

prostoru je nepfijatelny a nezakon-
ny. Musim Vas zdvofile pozadat,
abyste takto ddle nepostupoval a ne-
chal tyto reldamy co nejdfive odstra-
nit,“ vyzval Kantor v otevieném do-
pise Tesarika.

Senatorovy plakaty uz nechaly od-
Klidit napriklad tifady ve Velké Bys-
tFici nebo v Hluboé’kéch HSchvalili

povolenymi plakaty dokonce zaby-
valo i mistni zastupitelstvo. ,Upozor-
nil na to jeden ze zastupiteld, a tak
Jjsme ty plakaty na ne-

kdybyste se alespoii v pfedvolebni
kampani podle tohoto slibu, kery

chali odstranit. Nelibi se nam a ne-
souhlasime s tim, aby si po obci kdo-
koli spontanné viechno mozné vyve-
Soval. Mame tady vefejné plakatova-
ci plochy a tam nikomu nebranime

jsme, ze Z aninebu-
deme poskytovat vefejné prostory.
Jedina plocha, kterou maji k dispozi-
ci, jsou verejné plakatovaci plochy.
Pokud se kandidati budou chovat
tak, jak maji, a nebudou prelepovat
konkurenci, tak s tim nemame pro-
blém. V ostatnich pfipadech jsme re-
kiamu odstranili,“ potvrdil starosta
Velkeé BystFice Marek Pazdera. Mést-
sky Gifad bude nym zkoumzt zda
kviili nep e zahd-

samo o sobé p
ve zneuZiti vefejnych prosn'edku
Takovyto divoky zébor vefejného

ji spravni fizeni.
V Hlubockach se Tesafikovymi ne-

P si reklamu. Tyto plochy
jsou k tomu urceny,“ sdélil starosta
Hluboéek Ivo Cernik.

Chovejte se podle svého slibu,
vyzval senatora soupei

Kantorovi vadi mimo jiné i to, ze Te-
safik svym jednanim snizuje duvery-
hodnost ostatnich kandidati do hor-
ni komory parlamentu. ,Sendtor ma
slouzit lidem. Nesmi se chovat moc-
narsky a svévolné. Na zacatku nastu-
pu do funkce slibuje, Ze bude ctit
fistayu a zakony. Byl bych velmi rad,

5.4 Dilezitost médii v predvolebnich kampanich

Jste ostatné sam slozil, choval,“ na-
bédal protikandidata Tesafika pri-
mar Kantor.

Tesarik: Je to chyba studentii.

A vasi lidé mne prelepuji

Tesafik tvrdi, Ze jde o pochybeni
jeho $tabu. Chybu pfiznal a celou
véc svedl na skupinu studentit, ktera
jeho plakaty rozmistovala. .0 umis-
téni mych predvolebnich materiali
jsem jednal uz pocatkem roku se sta-
rosty obou mikroregionti v mém vo-
lebnim obvodu na jejich pravidel-
nych zasedanich. S fadou z nich byly
nasledné uzavieny prislusné smlou-
vy. Plakaty poté instalovala skupina
studentu, které jsem touto praci po-
véfil. V nékolika pripadech bohuzel
v rozporu se zadanim rozmistili pla-
katy i v obcich, jejichZ souhlas jsem

doposud nemél. Za to se starosti
obyvatelim omlouvam, v pri§
dnech dame tuto zileZitost do po
ku,* reagoval Tesarik.

Kantora viak soucasné obvinil
mu jeho priznivei pravidelné pi
puji jeho vlastni plakaty. ,,Chcete
kaz? Bézte se podivat na prisly
plakatovaci plochy.* presel do p!
ttoku Tesarik.

Kantor pro zménu na adresu T
fika poznamenal, Ze jeho papur
Kklové desky na sloupech vefejn
osvétleni budi spiSe dojem pout
na cirkus nez seriézniho osloven/
lic. Senatora proto zada, aby p!
volebni kamparn odpovidala nt
politické, ale i estetické kulture. ,
nite to s obéany Olomouce opra
vazné, kdyz jim tyto garazove vy
Ty pripominajici predlistopadove
sténky s klidnym svédomim vnuc
te?* ptd se Kantor.

Z rozhovori vyvstalo i dalsi téma, a to dilezitost médii v pfedvolebnich kampanich. Michal

Kudé¢la potvrdil dulezitost vSech typli médii, pozornost na konkrétni typy byla poté zamétena

podle zasahu daného typu na potencialni volice, coZ je obvykly postup volebnich tymi: ,,Pro

prezentaci byla pfednostné vybrana ta (média — pozn. autora) s nejvétsim dosahem. V ptipadé

nasi kampané se jednalo zejména o Denik, Mladou frontu, Radio Hana a Facebook

a YouTube?®.* Podle nakladu, ceny a cilové skupiny si poté média vybiral volebni tym Milana

Brazdila. Dle Miloslava Tichého pouzival tento volebni tym Olomoucky denik, 5+2 a MF

DNES pro printovou reklamu. Ohledné¢ médii obecné tekl Tichy: ,,Snazime se vyuzivat

vSechno, vytvofit multiplika¢ni efekt. Musite vybrat sprdvné médium ve vztahu k cilové

skupiné. Ale taky samoziejm¢ pométujete cenu. Televize urcCit€¢ ne (video ano, ale nedélali

% Lumir Kantor vyuzival i platformy YouTube. Na jeho osobnim kanale zvefejiioval napiiklad predvolebni
rozhovory s Davidem Hrbkem. Piiklad: Kapitola Prvni: Skaut. In YouTube [online]. 28. 9. 2016 [cit. 24. 4. 2018].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=H6Y8EvVHDgI8&t=
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jsme), tam politickou reklamu nedostanete. Do radia hut, ale jde to. Online média nejvic
socidlni sité. Kdyz mate n&jaky zajimavy zivotni pfibeh, lip se pracuje se socidlnimi sitémi...
K né¢komu se dostanete sndze online, k nékomu printem. Kazdé médium mé néjakou svou
cilovku a ta se nékde prekryva.“ Dilezitost socialnich siti vidi Tichy v rychlé¢ oboustranné
komunikaci: ,,Ale potad je jesté omezena cilova skupina vékem (starsi oslovite hlife)...V naSem
pripad¢ jsme na Facebooku vice akcentovali praci pana Brazdila jako zachranafe, mén¢ politika.
Huife na Facebooku prosadite politika, 1épe jinou jeho zajimavou profesi.” O socialnich sitich
se vyjadiil 1 Michal Polacek, ktery béhem rozhovoru mluvil o vzestupu socialnich siti a mensi
roli tisténych médii v pfedvolebni kampani: ,,Mozna i proto si tolik nevybavuji, ze by ty tymy
byly néjak aktivni, protoze uZ mozna ty noviny pro n¢ nejsou takova priorita. Tak mozné uz
jim chybi ¢ast energie nebo prostfedky na to, aby se vénovaly tisténym médiim, protoze se uz
vénuji spiSe tém socidlnim sitim, Ze spiSe najmou cloveéka na spravu profill, nez aby najaly
clovéka na to, aby prost¢ bombardoval média.” Oproti tomu vSak Miloslav Tichy zminil
setrvavajici dulezitost tisku: ,,Tisténd média stale hraji dalezitou ulohu v marketingu (i v
politickém).” OvSsem Tichy zminil i nevyhodu tisku, a to horsi méfitelnost efektivity oproti

online médiim.

5.5 Interpretace vysledki

Z analyzy rozhovorti a vyhleddvanim v archivu se nam sklad4 vcelku uceleny obraz prace
jednotlivych tisténych médii, ale také obou volebnich tyml v ramci predvolenich kampani.
Mlada fronta DNES ve své olomoucké pfiloze v terminu od 1. zafi do 15. fijna 2016

informovala o sendtnich volbach celkem pétkrat®®

. Oproti tomu Olomoucky denik informoval
ve stejném terminu o volbach desetkrat, z toho vSak §lo 0 pét ¢lankt koncipovanych jako
rozhovory s jednotlivymi kandidaty a pouze polovina ¢lanku tak informovala o senatnich
volbach komplexnégji a zahrnovala dva a vice kandidatd. Inzerce vztahujici se k senatnim
volbam 2016 se v MF DNES objevila celkem Sestkrat, a to navic pouze od 6. do 14. fijna.
V tomto periodiku jsme nalezli pouze inzerci Milana Brazdila a Lumira Kantora, zaroven byla
vzdy uzita klasicka forma inzerce, ktera se v médiich obvykle vyskytuje. V Olomouckém
deniku se inzerce v ramci senatnich voleb v obdobi od 2. zafi do 14. fijna objevila 32krat
a zahrnovala kandidaty Lumira Kantora, Zdenku Szukalskou, Martina Tesafika, Iva Bartecka

a Milana Brazdila, pfi¢emz pocet inzerci Lumira Kantora vyrazné¢ pfevySovala inzerce ostatnich

zminovanych kandidati. V tomto periodiku se kromé klasické novinové inzerce objevila

% Zapocitavame pouze ¢lanky vydané redakci novin (tedy bez inzerce)
38



1 inzerce ve form¢ sloupki s kratkym textem samotného kandidata. Této formy propagace
vyuzil zejména Lumir Kantor, ale také Martin Tesatik. Tyto vycty potvrzuji vyrok Miloslava
Tichého o slozitém ptistupu k Mladé front¢ DNES, kdezto Olomoucky denik je znamy velkym
poctem inzerci na svych strankach. Na druhou stranu vSak vyse uvedena ¢isla u obou periodik
mohou byt dana faktem, ze Olomoucky denik se zamétuje pfimo na Olomoucko, tedy de facto
na volebni obvod ¢€.61, kterym se v nasi praci zabyvame, kdezto olomoucka ptiloha MF DNES
informuje o celém olomouckém kraji, a navic ma omezeny pocet stran.?’ To mize byt diivodem,
pro¢ zrovna Olomoucky denik zminoval senatni volby ve vétsi mitfe a zaroven samotné volebni
tymy kandidati davaly tomuto periodiku piednost, aby se prostfednictvim inzerce dostaly k co

nejvetsimu poctu potencialnich volict.

27 Poget stran olomoucké ptilohy se nejéast&ji pohybuje mezi tifemi az péti stranami
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6. Zavér

Cilem této prace bylo zjistit, jaké nastroje politického marketingu a v jaké mife uzivaly volebni
tymy v olomouckych tisténych médiich, aby pomohly svému kandidatovi uspét ve volbach,
tedy nakolik se vyuzivaly standardni nastroje politické komunikace, ale i konkrétni strategie
medialniho lobbingu, a nakolik byly tyto nastroje médii akceptovatelné. Dil¢im cilem bylo dale
zjistit, jaké probihaly interakce mezi témito volebnimi tymy a samotnymi novinafi. Na tyto
otazky jsme se snazili odpovédét nami zvolenou metodikou — kvalitativnimi
polostrukturovanymi rozhovory s volebnimi manazery dvou postupujicich kandidati za volebni
obvod ¢. 61 do druhého kola, tedy Milana Brazdila a Lumira Kantora, ale také se dvéma
vybranymi politickymi novindfi znami zvolenych periodik — Olomouckého deniku
a olomoucké ptilohy Mladé¢ fronty DNES. Béhem provedenych rozhovort a jejich nasledném
doplnéni o vyhledani ¢lankd Olomouckého deniku a MF DNES s tematikou senatnich voleb
2016 v archivu jsme dospéli k n€kolika zjisténim souvisejicich s naSimi vyzkumnymi otazkami

a cili.

Oba zkoumané volebni tymy uzivaly Vv predvolebni kampani senatnich voleb 2016 nékolik
nastroji  politického marketingu. Oproti klasickym marketingovym nastrojim, jako
segmentace, targeting, positioning a celkova strategie, které v médiich nebyvaji pfilis
rozeznatelné a vztahuji se spiSe k praci samotnych volebnich tymi, uzivaly tyto volebni tymy
Vv souvislosti s médii reklamu a public relations. Oba tymy uzivaly klasickou formu novinové
inzerce, tym Lumira Kantora zvolil navic formu inzerce sloupkové, kterd na prvni pohled ve
Ctenafi evokuje novinovy c¢lanek a ten miize nabyt dojmu, Ze je tento sloupek standardni
soucasti novin. OvSem 1 tyto sloupky jsou fadné oznacené jako inzerce. Inzerci volebni tymy
neuzivaly v obou médiich, tedy v Olomouckém deniku a v olomoucké ptiloze MF DNES,
stejné. Zatimco v Olomouckém deniku jsme zaznamenali za obdobi od 1. zafi do 15. fijna
celkem 32 inzerci, v pfiloze MF DNES se inzerce objevila pouze Sestkrat. V ramci public
relations, pfesn€ji media relations dochazelo dle rozhovorii ke snaze volebnich tymi
o komunikaci a spolupréci s tisténymi médii. Mdme na mysli pfedevs§im rozesilani tiskovych
zprav nebo zvetfejiiovani textll urenych pro média na osobnich internetovych strankach
kandidati. Podle vypovédi informantii vSak rozesilani tiskovych zpradv nebylo pfili§ Casté.
Ohledné¢ textl pro média zvefejnénych kandidaty jsme nalezli pouze jediny pfipad, kdy se Casti
tohoto textu dostaly do ¢lanku v médiich. Konkrétné $lo o ¢lanek ,,Plakaty senatora Tesafika

visely bez povoleni. Obce mu je strhly uvefejnény v olomoucké ptiloze MF DNES 17. zaii
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2016, ktery reflektuje otevieny dopis sepsany Lumirem Kantorem proti Martinu Tesatikovi.
| kdyZ do media relations patii i dal$i formy komunikace a popiipadé spoluprace s médii, jako
naptiklad poskytovani informacni exkluzivity vybranym médiim, poskytovani dokumenti
tymy ve snaze ovlivnit vyznéni medialni agendy atd., Zadnou takovou formu spoluprace se nim
V nasi praci nepodafilo potvrdit. Z rozhovoru i z nasledného vyhledavani v archivech jsme
zjistili, ze nami zjisténé formy media relations i reklamy byly nasimi zkoumanymi médii spise
akceptované, ovSem neplati pravidlo, ze byla kazda zaslana tiskova zprava nebo jina forma

media relations vzdy vyuzita.

Dil¢im cilem nasi bakalarské prace bylo zjistit, jaké typy interakci probihaly mezi volebnimi
tymy a novinafi pfed senatnimi volbami 2016. Z analyzovanych rozhovort jsme zjistili, ze
praveé vySe zminéné formy media relations, jako zasilani tiskovych zprav o zahajeni kampané,
schvaleni kandidatek atp., byly standardni soucasti vztahd mezi volebnimi tymy Lumira
Kantora a Milana Bréazdila a novinafi. Stejné tak je standardnim disledkem interakci téchto
dvou subjektii zvetejiiovani placené inzerce v novinach. Iniciatorem téchto interakci byl vzdy
volebni tym, ktery se timto zplisobem snazil svého kandidata zviditelnit ve vybranych médiich.
Ur¢ité formy komunikace, jejichz inicidtorem byl novinaf, se vSak objevovaly také. V prvé fadé
mame na mysli kontaktovani kandidata/volebniho tymu ve véci vyjadieni se k urcitému tématu,
popiipade k dovysvétleni nékterych véci, napt. po obdrzeni tiskové zpravy. Tato vyjadieni se
nasledné v tiSténych médiich objevila nejcastéji ve formé citaci v €lanku, popiipadeé ve formé
rozhovoru s jednim z kandidatt. Tyto rozhovory se vSak pfed senatnimi volbami 2016 objevily
pouze V Olomouckém deniku, nikoliv v olomoucké ptiloze MF DNES. Z rozhovora
a nasledného vyhledavani v archivech jsme také zjistili, Ze interakce mezi volebnimi tymy
volebni tymy do Mladé Fronty Dnes, coZz nedokazuje jen vyjadieni Miloslava Tichého
a Michala Poléacka o filtrovani zprav v MF DNES, ale také vyrazné mensi pocet ¢lanka a inzerci

Vv tomto periodiku oproti Olomouckému deniku.

Z analyzy rozhovorl a ve vyhleddvani v archivu se ndm také podatilo ziskat obraz toho, jak
velkou pozornost obé¢ média — Olomoucky denik a MF DNES — senatnim volbam v roce 2016
vénovala. Zatimco vV Olomouckém deniku vySlo v nami zkoumaném obdobi celkem deset
¢lanki zabyvajicich se témito volbami, z toho pét rozhovort a 32 inzerci celkem péti kandidatd,
v MF DNES jsme napocitali jen pét clanki a Sest inzerci, které patfily jen dvéma kandidatim

— Lumiru Kantorovi a Milanu Brazdilovi. Musime vSak brat v potaz fakt, Ze zatimco
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Olomoucky denik se soustfedi na témata spojena vyhradné s Olomouckem, olomoucka ptiloha
MF DNES pokryva cely olomoucky kraj. Relativné maly pocet ¢lankt v obou periodikéch je
zaroven dan tim, Ze se ve stejném obdobi, jako prvni kolo senatnich voleb 2016, v Olomouckém
kraji konaly také krajské volby. Pravé o téchto volbach média informovala ¢astéji nez o volbach
senatnich, a to z toho dtvodu, Ze krajské volby jsou vice spjaté s Olomouckym krajem, a tedy

je pro lokalni média dulezit&jsi informovat praveé o nich.

Co se tyka prace obou volebnich tyma ve vztahu k médiim, oba volebni tymy postupovaly
velmi podobné. V obou tymech probihala interakce s novinafi prostiednictvim rozesilani
tiskovych zprav a vyjadreni, tyto vztahy s médii oba volebni manazefi oznacili za standardni.
Pro oba tymy je tisk stale duilezitym médiem v piedvolebni kampani, i kdyz Casto pracuji
i s jejich elektronickymi verzemi (idnes.cz, denik.cz atd.) a také se socialnimi médii. Konkrétni
tiSténa média si oba tymy vybiraly zejména podle nékladu, ceny, cilové skupiny. Oba volebni
tymy v tisténych médiich platily inzerci, tym Lumira Kantora kromé¢ klasické reklamy vyuzil

i inzerce ve formé sloupku s PR textem.

Pokud bychom m¢li tato zjisténi zobecnit, mizeme fici, ze v Ceském politickém 1 mediadlnim
prostiedi dochéazi pied volbami k ur¢itym formam interakci mezi volebnimi tymy a tiSt€énymi
médii. Uroven interakci je ddna pfedeviim Girovni samotnych voleb (jinak nejspise budou
probihat interakce mezi témito subjekty pied prezidentskymi volbami neZ pied komunalnimi),
ovSem miZeme fici, Ze pfed senatnimi volbami se volebni tymy snaZi svého kandidata
v tisténych médiich prosadit hned nékolika zptisoby. V prvé fadé v ramci media relations
rozesilaji tiskové zpravy a riizna vyjadieni do redakci, poptipadé sami zvefejnuji PR Clanky,
napf. na osobnich webovych strankach kandidata ¢i na socidlnich sitich, které jsou pro média
uréené a média nasledné mohou z téchto textil Cerpat pfi psani vlastnich ¢lankt. Na druhou
stranu se mohou ozyvat i samotna média, poptipad¢ konkrétni novinafi volebnim tymiim,
napiiklad s nabidkou vyjadieni k ur¢itému tématu, poptipad€ s nabidkou rozhovoru atd.
Nesmime opomenout ani reklamu, ktera je samozfejmé¢ i1 na této trovni voleb standardnim
nastrojem politického marketingu a volebni tymy ji tak pfirozené vyuzivaji. Ne vSechna ti§téna
média vSak s volebnimi tymy interaguji na stejné urovni, do nékterych periodik mize byt pro
volebni tymy snadngjsi proniknout naptiklad s reklamou nebo s jinou formou prezentace nez
do jinych, stejné tak by mohlo v nékterych periodikach dochazet k ovliviiovani nékterych
¢lanki ze strany volebnich tymi, poptipadé samotnych kandidati. V nasi bakalatské praci se

nam vsak toto tvrzeni nepotvrdilo.
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Tato bakalarska prace si kladla za cil zjistit, jaké nastroje politického marketingu a v jaké miie
uzivaly volebni tymy v olomouckych tisténych médiich, aby pomohly svému kandidatovi uspét
ve volbach, tedy nakolik se vyuzivaly standardni néstroje politické komunikace, ale i konkrétni
strategie medialniho lobbingu, a nakolik byly tyto nastroje médii akceptovatelné. Dil¢im cilem
bylo dale zjistit, jaké probihaly interakce mezi t€émito volebnimi tymy a samotnymi novinafi.
Zjistili jsme, jaké nastroje politického marketingu jsou nejcastéji na této urovni voleb uzivané
a také jak probihd interakce mezi volebnimi tymy a novinaii. Musime vSak brat v potaz fakt, ze
vzhledem Kk pouzité metodice kvalitativnich polostrukturovanych rozhovort nemtizeme zarucit
uplnou validitu odpovédi informantl. I kdyz jsme nasledné k ovéteni téchto vypovedi vyuzili
vyhledavani v archivu periodik, nebyli jsme schopni ovétit kazdou vypoveéd v rozhovorech. Na
druhou stranu jsme také nemohli ovlivnit rozhodnuti informanti odpovédét ¢i neodpoveédét na
urcitou otazku. I pies to muze tato bakalaiska prace slouzit k dalSimu, hlubsSimu zkoumani této

problematiky a mize tak byt vychozim bodem pro dalsi diplomové prace.
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Seznam pouzitych zkratek

ODA
CSSD

OoDS

KC
Soukromnici
ANO 2011
APACI 2017
KDU-CSL
ND

Obcanska demokraticka aliance

Ceska strana socialné demokraticka

Obcanska demokraticka strana

Koruna ¢eska

Strana soukromniki Ceské republiky

Akce nespokojenych obcanti 2011

Alternativa pro Ceskou republiku 2017

Kfestanska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova

Narodni demokracie
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Prilohy

Ptiloha ¢.1: Rozhovor s Ondiejem Zuntychem uskute¢nény 6. 3. 2018 v Olomouci

Vy jste byl v tom Fijnu 2016 tedy redaktorem Olomouckého deniku, je to tak?
Ano
A jaka byla vaSe konkrétni prace zde? Byl jste na néco konkrétné zaméreny?

Obecné v redakci to je tak, ze kazdy ma néjaké ranky, které sleduje a ja jsem mél na starosti

politické déni tady ve mésté, takze hlavné krajské mésto a kraj.

Psal jste tedy i ¢lanky tykajici se Senatnich voleb v Olomouci v roce 20167
Ano, politika byla jednou z naplni mé prace.

Kde jste nejcastéji k témto ¢lankim ziskaval informace?

Tak kazdy redaktor si sestavuje sviij plan tydenni, u t€ch dlouhodobéjsich véci jako jsou tieba
volby se to chystd vic doptedu, je to vétsSinou prace editora. No a jak se volby blizily, tak se
uptesiiovaly ty zpravy, kdo bude kandidovat, kdo nebude, jaky jsou moZznosti a podle toho jsme
ty informace... nejdiiv jsme se obraceli my na ty strany a jak se ty volby blizily, tak ony se

zaCaly ozyvat samy, tak to je.
A jak konkrétné se ty strany nebo ty tymy ozyvaly?

VétSinou davaji védét o zahajeni kampani, schvaleni kandidatek, ob¢as komentuji néjaka
témata. Ted u téch sendtnich voleb to mozna neni tak jednoznacné, tam spiSe jde o ty
jednotlivce. Ale je to tak, Ze kazdy kandidat ma vétSinou néjakyho svyho asistenta, ktery se
S t¢éma novinafema styka. I kdyz tam je to vétSinou... tteba myslim, Ze Lumir Kantor to mél a
Brazdil... tam jsem asi mluvil pfimo s nim a u toho Kantora taky, ale ten byl trochu aktivné;si,

protoze ten mél 1 néjakou kancelar mensi.

TakZe vam zasilaly néjaké tiskové materialy a podobné?

Jo, jo. Urcite.

Zapojovali jste kandidaty i do néjakych ¢lanki, aby se vam vyjadrili jako kompetentni

zdroje?
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Jo, to urcité, nevim ted’ teda zadny téma, moznd jsme méli néjaky soubor otazek, jako néjaké
duely, konfrontacni prosté témata, kdy tam jsou tfeba dvé fotky a oni odpovidaji na stejny

otazky na n¢jaky stejny pocet znakdl, aby se prosté vyjadili.

Vrat'me se jeSté k tém zdrojim informaci, byly tedy jednim z téch zdroji pro vaSe ¢lanky

primo ty samotné volebni tymy?

No, tak pfevazn¢, nevim. Pak samoziejmé jako, nevim, statistiky a takovyhle informace o
backgroundu. Ale tim, jak jsou tyhle volby tak strasné personalizovany, tak tam jakoby neni
moc co ani vymyslet. Pak samoziejmé né¢kdo nékomu vyjadiuje podporu, ale to jsme, myslim,
n¢jak piilis nezohlednovali, to je spis jako véc té€ch staba, ale to se v Deniku moc nenosilo. Ale

nevim no, ja jsem vétSinou mluvil pfimo s téma kandidatama.

Stalo se, Ze by vas kontaktovaly samotné volebni tymy, respektive kandidati prvni, aniz

byste je kontaktovali nejprve vy?

Tak to je standartni soucdst ty situace, novinafi to od nich ocekavaji, oni se musi né&jak
prezentovat. Vim, ze Kantor mél ty zluty kola, tak o tom néjak informovali, pak samoziejmé
informovali 1 pfes socidlni sité, ale to uz je spis piisobeni na vetejnost, coz jako novinafi taky

sledujou, ale neni to vlastné ten primarni komunikaéni kanal

Snazily se kandidati, respektive ty jejich volebni tymy prosadit do Deniku néjaka sva

témata?

Ja ted’ka teda nevim piesné jak to bylo v tom roce 2016, ale jinak si ty tymy plati reklamu, to
je bézna véc, takze bych predpokladal, ze se to tehdy délo taky, ale s tim se ja jako novinar
béZn¢ nepotkdm. Tam je inzertni nebo obchodni oddéleni, a 1 ti kandidati to taky nefesi, na to
maj lidi.

Myslite si vy sam, Ze by mohlo néjak dochéazet k ovliviiovani médii nebo i néjakych

konkrétnich ¢lankii vlastné témi kandidaty?

To asi ne, to se pak mozna déje tieba v hlavnim meésté tieba pii snémovnich volbach, ale tak

tady jsem to aZ tak nevnimal v tyhle situaci.

owrs

Takze na té lokalnéjsi arovni voleb...

ty volby z toho néjak nevy¢nivaji, takze podle mé jako tézko.
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Chtél byste jesté néco doplnit, co tu nezaznélo?

Je to uz dlouho, bohuzel.
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Ptiloha €. 2: Rozhovor s Michalem Polackem uskute¢nény 8. 3. 2018 v Olomouci

V Fijnu 2016 jste pracoval jako redaktor Mladé fronty DNES, je to tak?
Ano, v Mladé fronté pracuji uz osm let.
Mite v redakci néjak rozdélena témata, kdo co zpracovava?

Mame to rozdélené, s tim, Zze maji redaktofi jako Casti okresu, takze kolegyné ma tieba primarné
Pierov, ja jesté s kolegou si délime Olomouc, protoZe to je krajské mésto, takze to je priorita a
tak dale. A pak mame jesté¢ jakoby urcity oblasti, kolegyné¢ tieba k tomu Pierovu ma jesté

zdravotnictvi, ja jesté vedle toho mam jak kdyby historii, politiku a tak dale.

KdyzZ rikate, Ze mate na starosti politiku, psal jste tedy i ¢lanky vztahujici se k senatnim

volbam 2016?
Ano, urcité

Jaké jste pouzival zdroje k témto ¢lankiim? Byly jednim ze zdroji pifimo samotné volebni

tymy kandidata?

Ja si myslim, Ze ur€ité jo, ne ze by tfeba kontaktovaly pfimo mé, ale urcité¢ néjaky kontakt
probéhl jako ,,pfedstavujeme vam tady naseho kandidata®, mozna nécktefi svolavali tiskové
konference, kde je teda oficialn¢ predstavili, ale my jsme se urcit¢ snazili dohledat nebo
informovat o téch kandidatech 1 dfiv. VétSinou kdyz mame ty informace, Ze v téhle strané se
chystaji postavit tohoto kandidata, tak prosté se to jako kdyby se snaZime ov¢fit a napiSeme o
tom co nejdiiv. Neni rozhodné pravidlo, Ze bychom, a to plati obecn¢ u jakychkoliv voleb, Ze
bychom cekali, az nam ta strana toho kandidata jako oficidln€ piedstavi. Prosté kdyz se o tom
dozvime, Ze chtéji toho a toho kandidata nebo Ze ho prosté zvazuji, tak se to snaZime ovéfit a
uz tu informaci pfineseme ¢tenaiim, prosté co nejdiiv. Ted’ jsme, jenom teda odbocim ke
komunalnim volbam, ale ted’ u komunalnich voleb uz jsme méli jak kdyby text, které strany

budou mit které lidry, byt tfeba jeste oficialni kandidatky neptedstavily.
A jak dlouho dopredu jste zacali €lanky vztahujici se k tém volbam psat?

Rekl bych, Ze ta horka ¢ast kampané zagina na konci préazdnin, takZe uréité uz tieba n&jaky
naznaky jsou, ale tak o prazdninéch se asi nechté&ji ty strany lidem cpat do dovolenych, takze
tak v zati se to rozjede naplno. Jako urcité pted témi prazdninami jako taky daji védét, pak je

to takové utlumené, to 1éto a pak to tedy rozjedou na ten podzim.
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Spolupracoval jste pii psani ¢lank i se samotnymi kandidaty, respektive jejich volebnimi

tymy?
Nevim pfesné, jak myslite to slovo ,,spolupracovat®,
Myslim, zda vam tifeba zasilali néjaké tiskové materialy...

To jo, to jo, ale myslim, ze to neni jak kdyby spoluprace. Spolupracovat je podle mé slovo,
ktery vyjadiuje néjakej oboustrannej vztah, coz tak jako rozhodné nebylo. Spis je to o tom, ze
oni nas jako kontaktuji a rozhodné neni pravidlo, ze pokazdé kdyz oni napiSou néjaké vyjadieni
toho senatora, takZe se o tom napiSe. Myslim, Ze by redakci mély fungovat jako néjaky filtr,
takZe ne za kazdou cenu, kdyz se ted’ kandidat k né¢emu vyjadri, tak Ze my to do téch novin
budeme hned dévat, to jako rozhodné ne. TakZze si myslim, ze se o spolupraci jako rozhodné
neda mluvit. Spi§ oni nas kontaktovali a kdyz to tfeba bylo jako k né¢jakymu aktudlnimu déni
nebo prosté ta citace, jako to vyjadieni, tak se jako v téch novinach objevit mohla, ale nemyslim
si ani, Ze se to stavalo. TakZe rozhodné to ne vzdycky padlo na trodnou pidu, ten jejich kontakt
nebo ta jejich snaha, nemiizou se ty noviny pied volbami jako proménit, a to plati zase obecné,
nemuzou se prece promeénit v néjaky predvolebni letaky téch kandidat. Coz je ale dano i tim,
Ze tém senatnim volbam se tfeba ve srovnani s komunalnimi volbami na té regionalni tirovni

nevénuje prosté tolik pozornosti.

KdyzZ uz vas néjaky ten volebni tym kontaktoval, snazil se pii tom prosadit néjaka sva
témata do ¢lanku, Ze vam tieba psal za icelem, Ze ,,nas§ kandidat udélal tohle a tohle nebo

Ze néco nékde rekl“?

Jo, urcité, urcite, tak oni asi nic jinyho ani délat jak kdyby nemtizou. Tak, jak jste to popsala,
to urcité plati, ale je pak samoziejmé zase na té€ch novinach, aby vyhodnotily, jestli to do téch
novin davat nebo ne. Rikdm, nemiizou se ty noviny proménit v jejich predvolebni letak. Jestli

chtéji mit hodné& prostoru, tak at’ si zaplati inzerci. Musi se to prosté filtrovat.

KdyZ uz jsme u té inzerce, ja vim, Ze tohle jde spiS pres obchodni oddéleni, ale vzpomenete

si, Ze si néjaky ten volebni tym zaplatil u vas v novinach reklamu?

Myslim si, Ze urcité se néjaky kandidat objevil, ale kolik jich bylo... Nebo feknu to jinak —
hrozné bych se divil, kdyby u nas pted témi sendtnimi volbami nevysel ani jeden inzerat prosté
s n¢jakym kandidatem. Ale jako rozhodné neplati, alesponl u nés ne, kdyz si n¢jaky kandidat da
inzerat, ze bychom o ném jako automaticky psali vic nebo Ze by se na to bral néjaky zietel nebo

ohled, to viibec. J4 jsem jen ty inzeraty zminil z toho diivodu, Ze by ty volebni tymy byly hodné
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naivni, kdyby pocitaly s tim, ze pokazdé, kdyz oni ndm posSlou prosté¢ n¢jaky vyjadieni

kandidéta nebo ze on se n¢kde za néco primlouva, tak ze my to do téch novin dame.
Jak Casto se stavalo, Ze vam ty volebni tymy takhle néco zaslaly? Bylo to ¢asté?

Tyjo, tak to uz viibec nevim, ale Ze by to byly tfeba desitky maili, to si jako rozhodné nemyslim.
Nemyslim si, Ze by kazdy den dosel n¢jaky e-mail, to rozhodné ne. Myslim si, Ze se ani nestalo,
tteba v dob¢ pred témi senatnimi volbami, Ze by od vSech tymi, kdyz vezmu vSechny tymy, Ze

by se stalo, ze by kazdy den alespon od jednoho piisel e-mail, to si nemyslim.

Vzpomnél byste si alespon, jestli vas néjaky tym, z téch dvou postupujicich, kontaktoval

castéji, byl aktivnéjsi?

Ja si pamatuju, ze pan Kantor mél hodné propracované webové stranky, tak s tim urcité
vy¢nival, ale Ze by néjaky z tymu vyc¢nival aktivitou, tak to ne, to byly asi rovnocenné. Pak si

jesté vybavuju jenom uz na téch socialnich sitich, ze tam byl viditelngjsi ten Kantor.

Myslite si, Ze dnes uz ta tiSténa média nejsou pro ty kandidaty nebo ty volebni tymy

néjakym primarnim nastrojem, Ze dnes uZz to jsou pravé treba ty socialni sité spis?

No, urcité ta role téch tisténych médii je mensi, ten vzestup téch socidlnich siti je jasny. Ale
kdyz tak nad tim pfemyslim, tak mozné jo. Mozna 1 proto si tolik nevybavuji, Ze by ty tymy
byly néjak aktivni, protoZe uz mozna ty noviny pro né€ nejsou takova priorita. Tak moZna uz
jim chybi ¢ast energie nebo prosttedky na to, aby se vénovaly tisténym médiim, protoZe se uz
vénuji spiSe tém socialnim sitim, Ze spiSe najmou ¢lov€ka na spravu profild, neZ aby najali

cloveka na to, aby prosté¢ bombardoval média.

A myslite si i pies to, Ze by jeSté dnes mohlo néjak dochazet k néjakému ovliviiovani pravé

téch tisténych médii?

No, uZ jenom tim, Ze do média poslete tiskovou zpravu, tak to médium defacto ovliviiujete,
protoze se mu snazite nastolit néjakou prosté agendu, které se ma vénovat. Kdyz ten e-mail
neposlete, tak je mnohem vétsi Sance, ze o tom nebudou psat. Tak pak zalezi, jestli myslite
ovlivilovat jako v tom negativnim slova smyslu, jako né&jaké uplatky nebo tak, tak s tim jsem se
J& osobné nesetkal, samoziejmé u Mladé fronty se nabizi spousté lidi, Ze je to stranicky tisk, ale
tak tady za olomouckou redakci muzu fict, ze k nicemu takovému prosté nedochazi, kdyby

k tomu dochazelo, tak ja tam nejsem. Ale samoziejmé nékdo se pta, jestli nam ANO zasahuje
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do préce, ale myslim, Ze i na téch textech tfeba pted témi sendtnimi volbami neni k nalezeni

nic, co by o tom mohlo svédcit.
Chtél byste jesté dodat néco, co tu nezaznélo?

No, uz je to dlouho. Ale dival jsem se, Ze takovy prvni vétsi text s nazvem Senator a osm
vyzyvatell jsem napsal az 5. fijna 2016. Kolega Michal Sverdik psal 17. zai{ je§té o plakatech

senatora Tesatika, Ze visely bez povoleni a obce mu je strhli.
A dokonce poté pan Kantor sepsal v reakci na tuhle udalost otevieny dopis...

Jo, jo, tak to byla prosté soucast kampan¢, samoziejmé ten otevieny dopis byl smérovan pro
média.
Otiskly jste ten otevi‘eny dopis tedy v Mladé fronté?

Ne, ne, to rozhodné ne, to jsme napsali jen ¢lanek, prosté objevil se ten dopis a my jsme napsali
¢lanek o tom, co se stalo i jako tieba s vyjadfenim starosty Velké Bystfice, kde ty plakaty byly

vylepené, pak reakce pana Tesafika a tak.
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Ptiloha ¢.3: Rozhovor s Miloslavem Tichym, uskuteénény 17. 3. 2018 ptes e-mail

Jaké je vasSe povolani?
Marketingovy manazer, PR poradce, asistent poslance.
Jaka je vaSe konkrétni iloha ve volebnim tymu?

Vedu kampané po marketingové strance, zajist'uji veskerou propagaci. V senatni kampani na
mn¢ byla i ideova Cast (program), v letoSnich komunalnich volbach tohle délam s lidrem a

piedpokladam zapojeni vice kandidatl z piednich pozic kandidatky.

Jak dlouho jste pred samotnymi senatnimi volbami 2016 zacali jako volebni tym

pracovat?

Volebni tym se skladal pouze ze mé a kandidita do Senatu. Zacali jsme né¢kdy hned po

Véanocich.
Co vSechno ma volebni tym na starosti?

Uplné viechno — propagace (outdoor, print, direct mail, online, byli jsme i v radiu atd..), PR a
kontakt s médii. Také je dulezity nastavit n¢jaké téma. Protikandidat jel jedno téma od zacatku
(vychodni obchvat mésta), my jsme pockali az na zavérecnou fazi kampané — zafi. Jinak
samoziejmé celou kampani se nesla jednotici linka — bezpe€nost. V tom musi byt kandidat
autenticky, a to doktor zachranné sluzby Brazdil v této oblasti byl. Cim vic se bliZi volby, tim
vic Casu jsme travili venku — ptedvolebni akce, ale i podpora jinych akci (pfedevsim soutéze

dobrovolnych hasicd, ale i sportovni turnaje...)
Spolupracujete i s médii? Pokud ano, na jaké arovni?

Tady se omlouvdm, ale nemohu odpovédét. Jen doddm, ze urcit€¢ nejslozitéjsi ptistup je

k médiim MAFRA (MF DNES, LN).. z opatrnosti.

Jste v kontaktu s novinari? Pokud ano, na jaké tirovni probiha vase spoluprace? Jak

probihala spoluprace s novinari pred senatnimi volbami 2016?

Zcela standardni. Rozesilate tiskové zpravy, vyjadfeni, dnes novinafi sleduji i

Facebook/Twitter. Kdyz néco chce novinai dovysvétlit, zavola.
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Jsou pro vas média v predvolebni kampani dilezitd? Proc¢? Jaky typ médii

(tisk/rozhlas/televize/online média) je pro vas v predvolebni kampani nejdileZitéjsi?

Musi to byt mix, v synergii. Kazdy néstroj ma své vyhody a nevyhody oproti jinému. Snazime
se vyuzivat vSechno, vytvorit multiplika¢ni efekt. Musite vybrat spravné médium ve vztahu k
cilové skupiné. Ale taky samoziejmé¢ poméiujete cenu. Televize urcité ne (video ano, ale
nedélali jsme), tam politickou reklamu nedostanete. Do radia hif, ale jde to. Online média

nejvic socialni sité. kdyz mate néjaky zajimavy Zivotni piib¢h, lip se pracuje se soc. sit€émi.

Kdyz tikate, ze méa kazdé médium svéa pro a proti, jaké vyhody a nevyhody vidite u tisténych
médii?

K né¢komu se dostanete snaze online, k nékomu printem. Kazdé médium ma néjakou svou
cilovku a ta se n€kde prekryva. Tisténa média stale hraji dulezitou ulohu v marketingu (i

Vv politickém). Jejich nevyhodou je horsi méfitelnost efektivity oproti online.

Jak moc jste vyuzivali tiSténa média v predvolebni kampani? Podle ¢eho jste si vybirali

konkrétni tiSténé tituly a jaké konkrétni tituly jste vyuzivali?

Podle néakladu, ceny, cilové skupiny... Pro printovou reklamu Olomoucky Denik, 5+2, MF

DNES. Myslim, ze jen jeden inzerat do kazdého pied kazdym kolem senatnich voleb.

Vyuzivali jste v predvolebni kampani senatnich voleb 2016 i inzerce v novinach,

popiipadé néjakou skrytou inzerci (v podobé ¢lanki, advertoriala atd.)?
Viz pfedchozi otazka + méli jsme online rozhovor, ktery byl potom pfeti§t€n v novinéch.

Snazili jste se v pfedvolebni kampani dostat do médii néjaka sva témata? Pokud ano,

jakym zptusobem?

Ano, objevil se problém, ktery zacal nas kandidat fesit. Média tento problém oteviela nékdy v
zafi a jelikoZ se to pifimo dotykalo ZZS Olomouckého kraje, vlozil se do toho na$ kandidat,

ktery je sluzebné& nejstar§im doktorem ZZS.

Jaké misto v predvolebni kampani maji podle vas v soucasnosti tiSténa média? Jaké misto

dnes mayji socialni sité?

Socialni sité jsou dulezité pro rychlou oboustrannou komunikaci. Ale porad je jesté omezena
cilova skupina vékem (star$i oslovite hlife). Pfes socidlni sité se nejlépe §ifi rizné fake news.
Proto jsou dilezitéj$i pro strany typu SPD. V nasem piipadé¢ jsme na Facebooku vice
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akcentovali praci pana Brazdila jako zachranaie, méné politika. Hafe na Facebooku prosadite

politika, Iépe jinou jeho zajimavou profesi.
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Ptiloha €. 4: Rozhovor s Michalem Kudélou uskute¢nény 17. 3. 2018 pies e-mail

Jaké je vaSe povolani?

Vysokoskolsky ucitel (Slezskd univerzita v Opave); Zaméstnanec Mistni akéni skupiny MAS
Hanacké Kralovstvi (manazer SCLLD a OP VVV)

Jaka je vaSe konkrétni uloha ve volebnim tymu?

Volebni manazer

Jak dlouho jste pfed samotnymi seniatnimi volbami 2016 zacali jako volebni tym

pracovat?
Prvni prace na kampani zacaly v uz$im kruhu v lednu/inoru 2016
Co vSechno ma volebni tym na starosti?

Prakticky vSe. Tvorba strategie kampan¢, planovani, realizace — od objednévek outdoorové
reklamy, pfes tvorbu programu, branding az po organizaci dobrovolniki, pfipravu medialnich

sdé€leni. ..
Spolupracujete i s médii? Pokud ano, na jaké urovni?

Ano. V piipad¢ kampané senatora Lumira Kantora byla vyuzivana takika vSechna dostupna
média — od klasickych tisténych (denni tisk, odborny tisk, zpravodaje obci) pres elektronicka
(elektronické verze novin — Denik, iDnes, Olomoucka drbna, socialni sité — youtube, facebook)
po web a nosice pouzivané v kampani (od skakaciho hradu pfes polep aut, po letaky ¢i volebni

noviny) + radia (Cesky rozhlas, radio Hana)

Jste v kontaktu s novinafri? Pokud ano, na jaké tirovni probiha vase spoluprace? Jak

probihala spoluprace s novinari pred senatnimi volbami 2016?

Spoluprace snovinafi probihala na standardni tGrovni vramci regionalnich kancelari

jednotlivych médii.
Mohl byste toto popsat podrobnéji? Tedy jak konkrétné spoluprace probihala?

V prubéhu kampané, respektive od té doby, co bylo jasné, ze bude pan Kantor kandidovat, se
vztahy snovinafi pohybovaly na zékladné ,,obchodovani“. Mam tim namysli to, ze byl

objednan format (PR c¢lanek, rozhovor) a na zéklad¢ standardni objednavky se postupovalo
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dale. Nazval bych tyto vztahy profesionalni, obchodni. V obdobi, nez byla kandidatura vetejné
znama, byly ¢lanky v tisku v fadé¢ pfipadi iniciovany samotnymi redakcemi, jelikoz mély zajem

o ziskani vyjadfeni pana Kantora jakozto odbornika v oboru neonatologie.

Jsou pro vias média v predvolebni kampani dilezita? Proc¢? Jaky typ médii

(tisk/rozhlas/televize/online média) je pro vas v predvolebni kampani nejdileZitéjsi?

Kampan byla vedena ve vSech typech médii. Nedokézu fict, které médium bylo nejdiilezité;si.
Pozornost jim byla vénovana dle zésahu, ktery jednotliva média na olomoucku maji. Pro
prezentaci byla pfednostné vybirana ta s nejvét§im dosahem. V ptipadé nasi kampané se jednalo

zejména o Denik, Mladou frontu, Radio Hana a Facebook a YouTube

Jak moc jste vyuzivali tiSténa média v predvolebni kampani? Podle ¢eho jste si vybirali

tisténé tituly a jaké konkrétni tituly jste vyuzivali?

Vyuzivali jsme moznosti riiznych druhli prezentaci, které média nabizela. At uz formou
rozhovori, PR ¢lankti nebo pravidelnych sloupkt + inzerce. Primarné jsme cilili na ndkup

prezentace ve dnech, kdy vychazi dané noviny v nejvétsim nakladu.

Vyuzivali jste v predvolebni kampani senatnich voleb 2016 i inzerce v novinach,

popripadé néjakou skrytou inzerci (v podobé PR ¢lanki, advertoriala atd.)?

Ano, ve vSech zminénych, coz 1ze jednoduse dohledat na FB Lumira Kantora ve zminéném

obdobi ¢i archivu jednotlivych periodik. Nerozumim pojmu ,,skrytd inzerce* — co tim myslite?

Snazili jste se v predvolebni kampani dostat do médii néjaka sva témata? Pokud ano,

jakym zpiisobem?

Ano. Rozd¢lil bych to na dvé Casti. 1. Témata, o ktera méla média sama z4jem a sama se ozyvala
s nabidkou rozhovoru ¢i jiné formy prezentace. V téchto piipadech se jednalo priméarné o
odborna témata ve vztahu k povolani kandidata — neonatologie, problematika novorozencu a
pée o n& obecnd. V tomto ohledu bych zminil pofad Sama doma na CT, Televizi NOE &i
rozhlasové potady na CR (Radiozurnal, Vltava atp.) + ti§ténd média (zejména odborné &i
populariza¢ni ¢lanky v Casopisech. 2. Témata prezentovana prostiednictvim ,,nakupu’ prostoru
— Vtomto piipadé se jednalo o mix témat tykajicich se odborného plisobeni kandidata +

politickd témata

Zminil jste témata, o ktera méla zijem sama média, vzpomnél byste si, zda se vam takto

ozval pfimo néjaky denik s tim, Ze ma zijem o né€jakou formu prezentace pana Kantora?
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Jednalo se priméarné o Casopisy a rozhlas, nikoliv tiSténé noviny.
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Ptiloha 5: ¢lanek v MF DNES s nazvem Senator si najal ufednika, ktery skoncil kvili spornym
zakazkam ze dne 15. 9. 2016, autor Stanislav Kamensky

Senétv(.)r si najal urednika, ktery
skoncil kviili spornym zakazkam

Pred dvéma lety mu-
sel Ivo Heger skongcit
na tiskovém oddéleni
krajského uradu, pro-
toze byl jednim z lidi,
ktef1 po radu let zafizo-
vali sporné zakazky

v celkové hodnoté mili-
onu korun. Trestnimu
stihani nakonec unikl
jen kviili uplynuti pro-
miceci Thiity. Nedavno
si ho za svého asisten-
ta najal senator Martin
Tesarik. Prave za jeho
pusobeni na kraji se
pritom ¢ast inkrimino-
vanych zakazek ode-
hrala.

Stanislav Kamensky
redaktor MF DNES

OLOMOUC V¥razné vy platby fir-
mam najatym na pofadani akei,
nezjaké byly redlné hodnoty posky-
tovanych sluzeb, objednavky ne-
zvykle vysokého mnozstvi propa-
gaénich predméti nebo zaplaceni
desitek tisic za ¢innosti jako skeno-
wvani starych clanku & opakované

vytvareni telefonniho seznamu sta-
rostil. S fadou # téchto zakazek z let
2006 ai 2012 byl spojen byvaly
urednik a tiskovy miuvei lmllnxer'.
uktereho nakonec policie konstato-
vala jednani v rozporu se zikonem,

oviem ui promlitené. Nedivno se .

vritil do funkee spojené se statni
spravou, kdy? se stal asistentem se-
natora Martina Tesafika z CSSD,
Ktery byl v letech 2008 az 2012
hejtmanem Olomouckeho kraje.

Nikdy nebyl obvinén, haji
asistenta sendtor
«Ivo Heger je skute¢né jiz i mési-
ce mym asistentem. Vybral jsem si
Je) nejen na zdkladeé dlouholetych
dobrych zkusenosti s jeho praci,
ale také v situaci, kdy mij dlouhole-
ty asistent Filip Zadek odesel praco-
vat do funkce naméstka primatora
a ja Tesil tuto zménu. Ivo Heger pu-
il vétsinu své profesni kariéry
na tiskovém oddéleni Krajského
radu Olomouckého kraje, kde pra-
coval nejen pro mne, ale také pro
dalsi tii hejtmany," reagoval Tesa-
Fik na dotazy MF DNES s tim, Ze na
Hegero igaZovani jako asisten-
ta nevidi nic Spatnék
.V roce 2014 se objevily v médiich
rizné spekulace, Ze se Ivo Heger
jako krajsky urednik mél dopustit

nén, natod aby byl odsouzen, Kraj:
shy tirad jef rovnez nezaloval za #id-
nou tjmu. Ctim presumpei neviny
afidimse fakty,* dodal sendtor, kte:
1y chee v podzimnich volbach obhd-
Jitmandat na dalsich Sest let,
Policie skuteené zakdzky pridéle:
né bez vybeéroveho fizeni (do dastky
200 tistc korun u podobnych akct
nent povinne - poz, red.), které zaii-
zoval Ivo Heger s dalsim tfedni-
kem, nékolikrat provéfovala a opa-

.Policie konstatovala,
Ze u pana Hegera
doslo k jednant

V [OZPOru se
zakonem, bohuzel

je ale promlceno.

Jifi Rozboil, hejtman

kované pripad odloZila s tim, Ze se
zadny trestny ¢in nestal, Nic zavaz-
ného nenasly ani vnitini kontroly
tradu, které oviem zkoumaly jen
formdlni stranku zakazek, tedy jest-
Ii byly v poradku tcetni doklady.
Neresily, jestli bylo tétovano néco,

tom zakizkami znovu zabyvali na
podnét Tes:

Krajska policejnt mluvéi Jitka Dole)

anastupee v kiesle hejtmana Jiftho
Rozborila, ktery podal ve véei pode-
atelyeh zakdzek propiranyeh uz
tou dobou v médiich trestni ozni-
meni, Chtél dle svych slov koneéné
vedet, zdaajaka skoda kraji vznikla
a kdo ji pifpadné zpisobil. Sam
také zdvery vydetfovatelt v bieznu
2015 vefejné prezentoval.

Sovit, podle oficiiiniho zivéru vy-
Setfovini policie zastavila trestnf

akta
Sporné zakazky na krajl

m

stihiiniza P Ve
fejného énitele a piipad odloZila
Jen kvall uplynutt promiceci Ihity,
k éemuz doslo v zaff 2013, ,Skutek
se v piipadé jednoho ze dvou pra-
covniki stal a ke zneuzit pravomo:
¢l doslo, ale uplynula promléect
doba, a tudiz bylo trestni stihéni ne-
* shrnula Dolejsova.

WPolicie Ze U pana
Hegera doslo k jedndni v rozporu
se zikonem, bohuZel je ale proml:
¢eno," fekl tehdy Rozbofil.

Heger, ktery na krajském Gfadu
skonéil po vzijemné dohodé po jed:
ndni s Feditelem tfadu na jafe 2014
Jen krdtce po il

OZiveni: V

Na podezlelé zakdzky upozormila
Hogerova kolagyné Olga Hrabalo-
vé, Podle fejich zji#tén! a informacl
roportéris Coské telavize Heger

4 dalbim dfednikem zafizovall v le«
tach 2006 az 2012 pro kraj zakéz-
Ky, ktoré mimo jiné ziskAvala ob-
Ganska sdruZenl Agentura Atlantis
a Eufour. Heger byl pfitom élenem

spolecnosti by se to stit nemélo
Podle Marka Zelenky z organizace
Oziven, kterd je soucdsti projektu
Rekonstrukee statu tvofeného ne-

o spornych zakdzkich v pofadu Re-
portéii GT a v ME DNES, jakékoliv
provinéni odmitl. Nyni zpochybnil
i duvéryhodnost hejtmana a policie.

O udanijiffho Rozbofila a nasled-
ném provéfovini policif vim pouze
zmédif. Policie mne v této véci vii-
bec nekontaktovala a piipad rov-
nou odlozila. Novindfi poté citovali

mezi i

viadnimi zabyvajici-
mi se problematikou korupee, kli-
entelismu, transparentnostia odpo-
védnosti ve vefejné spravé, je Tesa-
fikovo angaZovani Hegera dalsim
prikladem situace, jez by méla na-
startovat §irsi debatu o sendtor-
skychaa poslaneckych asistentech,
#Tato pozice zistala bez fadné
kontroly v uréitém pravnim vakuu,

i obou. Cell

vé hodnola spornych zakézek byla
nejménd 6,7 milionu, z1oho na
vice nez 2,5 milionu sl priglatato
sdruzenl. Navic napfikiad pfi sra-
zach veteran( v letech 2006

+a 2007, na které kraj najal Agentu-
1uAtlantis, byly skutecné vydaje za
g4l a pohosténi do 40 tisfc, vyttto-
véno ale bylo 190 tisic. Pfi stejnych.
akefch v letech 2008 a 2010 zajiéto-
vanych firmou Omnis, ke které mél
Heger osobnivazbu pfes partner-
ku, prisly rauty na 58 isfc a prona-
jem prostor byl zdarma, kraj ale za

bd

z
a tehdejsim $éfem krajské krimindl-
ky Radkem Petrijem, ktefi jsou
nyni obvinéni v kauze Vidkun, jejiz
podstatou jsou tidajné nepatiicné
vztahy mezi policisty, podnikateli

nékterveh pochybeni. Byla na ngj  co byt iétovino nemélo. apolitiky. Nicméné ja sam jsem Zid-
podanairizna Se-  Prfiposled alepo- ny ikdy nevidélanemo:
treni krajského tradu a policie Zid-  licisté v pripadé Hegerovych ,ne- huseknému vyjadfit," reagoval na
né jeho pochybeni Ivo i* dosli k ji-  otdzky ME DNES.

Heger nebyl ani nikdy z ni¢eho obvi-

nému ndzoru. Paradoxnd se pri-

Jak vdak u2 loni na jafe uvedla

jde pritom doh dy o téméf pét
stovek lidi, protoze fada zikonodar-
et mé dva, JestliZe si sendtor vybe-
re za asistenta élovéka, kter§ nebyl
trestné stihan jen kyvili promléeni

[ y zaplatil 173 tisic. Dale
zaplatil Atlantisu pes 130 tisic za
zpracovani péti zprav a vice nez
80 \isic za skenovani starjch novi-
novych Eldnkd. V letech 2009 a2
2012 pak alo Gy

kauzy, to by se v iy
le¢nosti stavat nemélo. Jestli to
ovlivni volice a bude jim to vadit,
svym zpiisobem néco vypovi o de-
mokratické vyspélosti,* komento-
val Zelenka.

ty
krét béhem dvou let vytvorit databd-
Zi kontaktd na 8éfy radnic, coZ cel-
kem stdlo 176 tisic, a také za vice
nez 1,3 millonu koupilo 24 tisic pro-
pagacnich blokir a 42 tisic igelitek.

66



Piiloha 6: Clanek v MF DNES s nazvem Plakaty senatora Tesafika visely bez povoleni. Obce
mu je strhly ze dne 17. 9. 2016, autor Michal Sverdik
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Pfiloha 7: ¢lanek v Olomouckém deniku Snazvem Osobnosti o moznostech rustu

Olomouckého kraje ze dne 10. 9. 2016, autor Leos Filipi




Ptiloha 8: ¢lanek v Olomouckém deniku S ndzvem Ve volebnim boji se pfiostfuje ze dne
19. 9. 2016, autor Ondiej Zuntych
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Piiloha 9: Clanek v Olomouckém deniku s ndzvem Volebni pouta¢ odstranili straZnici ze dne

19. 9. 2016, autor

;8

Ondfej Zuntych

-—“Jv\-' a

—

| 2 v og o P S )
Volebni poutaé¢ odstranili straZnici

ONDREJ ZUNTYCH

Olomoucky kraj - Krajské
volby nebudou v rukavi¢-
kach. Tohle v&stil pred za-
tatkem leto$nich kampani
koncem minulého roku

Vv rozhovoru pro Denik
hejtman Olomouckého kraje
Jifi Rozboftil (CSSD). Mél
pravdu.

Ziejmé nejviditelngjsi
soucasti pfedvolebnich
kampani je politicka rekla-
ma ve vefejném prostoru.
N&kdy strany vylepuji pla-
katy a vyvésuji poutale tak
horlivé, az se zapominaji
vlastniku sloupd, plott,

a domu zeptat na povoleni.

Banner nové strany Volba
OK se objevil na jednom
z domu v centru Olomouce.
Pro majitele to bylo nepfi-
jemné prekvapeni. Zavolali
proto strazniky a odSroubo-
vali ho. ,Ceduli s pfedvo-
lebni tematikou jsem z fa-

sady domu odstranil, pro-
toZe ji tam nékdo instaloval
bez naseho védomi a svole-
ni. Jak muazZe politické hnuti
hajit vefejny zajem a prava
lidi, kdyZ uz v pfedvolebnim
klani poskozuje jej.ich ma-
jetek a nerespektuje pravi-
dla méstské paméatkové re-
zervace?* povzdechl si spo-
Juvlastnik domu, rezident
a patriot z Dolniho namésti
Marian Horvéth.

Podle zastupce strany $lo
o nedorozuméni. ,Na
schiizce jsme se s kolegy
Aamluvili. Ze veskera pro-

NEPOVOLENY BANNER. Majite
lali strazniky, ktefivolebnibanner odsroubovali. Foto: Denik/Jiff Kopad

pagace bude legalni. Netu-
3im, zda za tim je neznalost,
rozepie nebo jednani tfeti
osoby,” fekl ¢tvrty kandidat
Volby OK a mistostarosta
Litovle Viktor Kohout.
.,V Litovli mam napfiklad
vSe domluveno, je to slus-
nost,“ doplnil.

Vétsi konflikty se objevily
v pfedvolebnim boji o se-
natorské kfeslo za olo-
moucky volebni obvod.
Kandidét do horni komory
Parlamentu Lumir Kantor
(KDU-CSL) napsal otevieny
dopis Martinu Tesatikovi
(CSSD), ve kterém mu vyty-
ké neopravnéné uzivani ve-
fejného osvétleni ve més-
tech a vesnicich na Olo-
moucku. ,Ve vét3iné obci
jste prokazatelné bez védo-
mi jejich vedeni, bez povo-
leni a v nékterych pfipadech
i navzdory jejich zakazu na
sloupy vefejného osvétleni
vylepil moZna stovky nedud-

lé domu v centru Olomouce zavo-

stojnych papundeklovych
desek se svymi volebnimi
plakéty,“ napsal mu.
PYipadti bylo podle néj .
pfinejmensim deset, mezi
nimi Hlubo¢ky na Olo-
moucku. ,Na stfede¢nim
zastupitelstvu na to pfisla

feC. Hned ve Ctvrtek poutace

nase technické sluzby ze
sloupti odstranily. Kdysi
jsme se dohodli, Ze lampy
k reklamé vyuZzivat nebu-
deme a drZime se toho,“ fe-
Kl starosta Hlubocek Ivo
Cernik (KSCM). Martinu Te-
safikovi pak dal v&dét.
Senator podle svych slov
0 umisténi pfedvolebnich
materiald jednal se starosty
zatatkem roku. ,S fadou
z nich byly uzavieny pii-
slusné smlouvy. Plakaty
poté instalovala skupina
studentu, které jsem touto
praci povefil. V nékolika
piipadech bohuzel v rozpo-
ru se zadanim rozmistili
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plakaty i v obcich, jejichZ

souhlas jsem doposud ne-

meél. Za to se starostim

i obyvatelim omlouvam,*

reagoval s tim, Ze v3e na-

pravi.

Na Martina Tesafika za-
mifilo i ANO. Konkrétné
¢lenové hnuti pfipominaji
situaci z prvni zafijoveé so-
boty, kdy ve Smetanovych
sadech v Olomouci zahajo-
vali kamparnil. Na nedalekém
Hornim nameésti se ve stej-
ny €as konaly oslavy 250.
vyroci narozeni vojenského
velitele Radeckého, Prijel
premiér Sobotka (CSSD)

a na namésti se pohybovalo
hodné jeho spolustranikd.
Podle mistopfedsedy ANO
Jaroslava Faltynka tam do-
Slo k situaci, kterou oznacil
za podpasovku. Na akci se
totiZ pfiSel podivat i kandi-
dat ANO do Senatu Milan
Brazdil. KdyZ zamifil k se-
natorovi Tesafikovi, aby mu
podal ruku, mél se dozvédét,
Ze sendtor ,ruku podava jen
lidem, kterych si vazi“,

»Stale tomu nemuizu uvé-
fit, bohuZel mi to potvrdilo
nékolik svédku. CSSD si diky
Ucasti premiéra Sobotky
tuto veselici pfivlastnila
a délala na ni vlastni kam-
pan,” fekl Faltynek. Martin
Tesarik jeho vyrok neko-
mentoval.

O zastupitelich Olomouc-
kého kraje budou voligi
rozhodovat 7.a 8. fijna.
Stejné dny se uskuteéni
1 prvni kolo senatnich voleb.




Ptiloha 10: Ptiklad sloupkové inzerce Lumira Kantora v Olomouckém deniku

INZERCE AR Rl

Primy pohled

Lumira Kantora:

Nejvétsi osaméni...

Tento rok je pro mé
! mimoradny z nej-

~riznéjsich  divoda.
B Jednim z nich je i za-
vrSeni usili o kurz,
na némz bychom si
na Novorozeneckém
oddéleni i Porodnici Fakultni
nemocnice v Olomouci prohlou-
bili znalosti komunikace s rodi-
¢i po umrti ditéte kolem porodu.
Také narozeni ditéte s handica-
pem je pro rodice velkou zkous-
kou. Vzdy mi vadilo, jak strasné
moc se maminky s takovym
ditétem nebo bez néj citi opus-
téné. Vim to z mnoha rozhovoru
s nimi. Personal kolem nich cho-
dil, jako by tam nebyly; ostychal
se s nimi mluvit a nevédél, jak
reagovat. Bylo to pro mé velmi
tizivé a pral jsem si to 1éta zmeé-
nit. Ale vSe ma sviij ¢as. Nyni se
mi povedlo organiza¢né a eko-
nomicky zajistit pro 110 porod-

nich asistentek, sester a 1ékart

dvanéctidilny kurz doprovaze-
ni rodiéu v tizivé situaci. Prvni
skupina v po¢tu 35 prukopnikt
absolvovala v ¢ervnu, dalsi bude
zadinat co nevidét. No a posled-
ni skupina bude kolem Vanoc.
Ja vim, Ze jsou veéci, které se
nékdo nenaudi cely Zivot a ji-
nému jsou dany od Pana Boha.
Ale tento kurz lektort z Prazd-
né kolébky a Dlouhé cesty urcité
pomiize jak rodi¢tim s tragickou
zkusenosti, tak i zdravotnikim.
Vérim tomu. :
" Lumir Kantor,
Koalice pro Olomoucky krajg

s podporou ; starostu~
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Primy pohled
Lumira Kantora:

Nova porodnice.
Sen nebo realita?

U senato-
ra jsou velmi
podstatné jeho
postoje a mi-
nulost. Dnes se
dotknu dalsiho
mého ' tématu.
Nova olomouc-
ka porodnice
nebude jen bu-
dovou, ale budeme muset zménit
i celkovy pfistup. Bude pfinosem
pro nejmen§| déti, rodice a rodi-
ny. Lze néco ménit na soucasném
systému tak, aby to nebyl pouhy
marketingovy tah? Ano. Opakova-
né jsem navstivil jednu porodnici
v Amsterdamu. Je v provozu asi
rok. Musim Fici, Ze bych ji olomo-
uckym pral.

PrlnCIp'P Rodicka pnchazu na ci-
vilné zarizeny pokoj. Zde porodi
a zlstava s dit€tem az do propus-
téni domu. Pokoj je tak pro ma-
minku a dité domovem na nékolik
dni. Odpada prevazeni na vozic-
ku, ztrata intimity. Maminka je s di-
tétem sama, pristup navstév je ale
volny. Na chodbé je jednoduchy }
détsky koutek. Na kazdém pokoji
i prostor pro prespani tatinka. Po-
koje jsou rliznorodé, protoze po-
tfeby zdravych a nemocnych ma-
minek a déti jsou odlisné. Kazdy |
pokoj ma svoji koupelnu a sprchu.

Toto je tedy 'kon'cepce mo-

v-V/

jici i nejnaro¢néjsi rodlce Mym
snem je naplnéni slov kolegyng
z Holandska: ,Drive jsem ja po-
volovala navstévy Nyni prichazim
na navitévu ja." BIiZ3i informace
na www. Iumlrkantor €2;

Lumir Kantor
Koalice pro Olomoucky kraj
s podporou starostu

KOALICE PRO
% OLOMOUCKY KR
SPOLECNE SE STAROSTY




je velmi realna ze dne 3. 10. 2016

Pfiloha 11: Rozhovor s Lumirem Kantorem v Olomouckém deniku s nazvem Nova porodnice

Kandidat do sendtnich voleb za obvod Olomoucko Lumir Kantor:

Nova porodnice je velmi realna

Olomoucko - Na otazky
ttendhl odpovidal dalsf
kandidat do senatnich voleb
Lumir Kantor, primaf novo-
rozeneckého oddéleni olo-
moucké fakultni nemocnice.
Ten se v bliZicich se volbach
uchazl o post sendtora za
obvod 61 jako nezdvisly
kandidat za KDU-CSL

s podporou TOP 09, Strany
zelenych (SZ) a Starostd

a nezdvislych (STAN). Od-
povidal napfiklad na dotazy
ohledné nové porodnice,
kterou ma ve volebnim
programu, ¢i zdkazu koufeni
ve vefejnych prostorech.

On-line rozhovor

Prosim, jaky by byl vas postoj
v téchto vécech:

1. EET

2. $kolné na V3§

3. zvySeni minimalni mzdy

4. plny zikaz koufeni ve
vefejnych prostorech

5. zdkaz nedélniho a svateé-
niho prodeje v supermarke-
tech a obchodnich centrech

1. EET

Napad se mi moc nelibi,
2da se mi, Ze to nadmé&rné
zatiZi drobné Zivnostniky
a podnikatele, ale jedno-
znaény postoj nemam.

2. $kolné na V8

Do uréité miry jsem pro,
selektovat chronickeé stu-

denty by uréité neskodilo.
Vyska Skolného by ale mu-
sela byt pfiméfena a do-
stupnd viem. Jde spiSe

o motivujicf prvek. V Aka-
demickém senatu Lékarské
fakulty UP, jehoZ jsem cle-
nem, o tomto tématu as od
Zasu diskutujeme.

3. zvy3eni minimaln{
mzdy
Nedovedu posoudit do-
pady jak pro zaméstnance,
tak pro zaméstnavatele, do-
pady na nezaméstnanost i
na konkurenceschopnost.
NeZ bych sviij nazor vyslo-
vil, tak bych Cerpal z vice
zdroju, tak jak jsem se tomu
naucil pred néjakym roz-
hodnutim v medicing.

4. Gplny zékaz koufeni ve
vefejnych prostorech

Jsem pro. JestliZe to do-
kézali v tradi¢né silné ku-
fackych statech, tak by to
mélo byt schiidné i u nas.
Jako détsky lékafr se k této
otazce jinak postavit nemo-
hu. Vim, Ze to je i otazka
téméf filozoficka, ale mj
nazor je tento.

5. zdkaz nedélniho a sva-
te¢niho prodeje v super-
marketech a obchodnich
centrech,

Ur¢ité je to proveditelné,
jenom my nakupujici
bychom museli zménit své
navyky. Mé to dle mého vice
pozitiv nez negativ.

Jak vidite celou kampai,
kterd se jiz chyli ke konci?
Vasi i kampané vasich proti-
kandidéata. Jaka byla vase
ofekdvéni? A zarazilo nebo
prekvapilo vas néco?

Dekuji za vage sympatie.
Snazim se mit svoji kampaii
nendsilnou a pozitivni. Je
mozné, Ze po volbach na-
pisu stat o mé prvnf kam-
pani a ptekvapeni, kterych
Jsem se v ni dogkal. (ismév)
Lidé by se nemeli spoléhat
J€N na to, co je na plaké-
tech, ale mgli by nad svymi
kandldély hodné pfemyslet
a hledat j v jingch zdrojich.
Je to zviastni svét, zklamany

LUMIR KANTOR. Priméf novorozeneckého oddélent fakultnine-
mocnice odpovidal na dotazy &tenaftl Deniku, Foto: Denik/K. Kovafikovd

nejsem, ale divim se pofad.
Zamlcovani skutecnosti

a manipulace s voligi jsou
jednozna&né sledovatelné,
nastésti to neni pfipad
viech.

Ve volebni kalkula¢ce mi vy-
§la shoda s vami pouze 52 %.
S jingm kandidatem 70 %.
Z jakého divodu bych vas
méla volit, kdyZ podle volebn{
kalkulaéky se shodnu spise
s nékym jinym y

52 % je GZasné &islo. AZ-
koliv jsme data do volebni
kalkulacky vkladali my,
kandidati, fada otazek je
velmi zjednodusujicich
a zavadéjicich, nez aby na
né 3lo odpovédét ano ¢i ne.

" PHi volbé bychom se méli

Fidit osobnosti kandidata
a jeho Zivotnim pfibéhem,
a ne kalkulatkou na inter-
netu.

Preju vim aspéch ve volbach.
Chci se zeptat, pro kandidu-
jete pravé za KDU-CSL?
KDU-CSL mne oslovila
zhruba pred rokem a ¢tvrt
prostrednictvim Mariana
Jure€ky. S jejich hodnotami
jsem hodné ztotoZnén
a jsem mnoho let jejich vo-
lié. V uplynulych mésicich
jsem ziskal podporu TOP 09,
Strany zelenych a STAN.

Nakolik jste se seznamil

a sourozenclt a mnoho dal-
Sich aprav. Trochu to souvisi
i s moji kandidaturou do
Senétu. Aby se pravidia
mohla zménit v tomto
smyslu, je potfebné upravit
i nékteré zdravotnické
pravni normy. Je to realné.
V mém Ziyoté se mi podafi-
lo uZ mnoho véci, které na
zatatku vypadaly nerealné.

Dlouho byla mezi rodickami
hodné oblibena porodnice ve
Sternberku, posledni dobou
slySim samou chvilu na tu
vasi. Jak vnimate tyto trendy
v oblibenosti porodnic?
Faktori, které o popula-
rité dané porodnice rozho-
dujf, je mnoho. Mimo jiné
nékdo upfednostfiuje vice
komorni prostfedi
Sternberka, nékdo zase véci,
které jsou nové ve velké
porodnici v Olomouci. Né-

které rodicky Cerpaji ze
zkuSenosti svych matek &
kamarédek, pro nékoho je
dileZita vzdalenost. Kazdo-
padné obé dvé porodnice
s politickym prostfedim maji na Olomoucku své
v Olomouci a co si 0 ném tradi¢ni misto. V Olomouci
myslite? se narodi 2400 déti rotné,
Politické vOlo- ve$ kolem tisfce.
mouci je podobné jako Potet porodil v Olomouci
v celé CR, béhem posledni-  stoup4, coZ je pro mne ur-
ho roku a piil se mi podafilo ¢ity indikator kvality. Sna-
trochu nahlédnout do jeho  Zim se jednou tydné projit
jemnych nuanci. Zde pova-  oddéleni a pohovorit, byt
Zuji za svoji vyhodu to, Ze stru¢ng, se viemi mamin-
nejsem nijak svazan s né- kami a zjistovat, co zlep3it.
kterou ze stranickych a po-
litickych her. O to je mi Pracujete ve fakultni nemoc-

lehteji. (dsmév)

Ve volebnim programu mate
nové porodnice, Je
to realita, nebo jen sliby?
rodila v

pred tiemi lety a pamatuju si,
Ze je ta budova stara. Nicmé-
né péce je na velmi vysoké
drovni a hlavné jsme méli
moc ochotné sestficky.
Dékuji za pochvalu,
sestfickam to vyFidim. Nova
porodnice je velmi redlnd,
s feditelem fakultni ne-
mocnice se timto tématem
zabyvame uZ nékolik let.
Nage vize je svym zplisobem
prevratna: maximalné pod-
pofit celé rodiny - to je
trend v nejrozvinutéjsich
zemich. Na§ vzor je v Am-
sterdamu a Torontu.
V principu jde o to, Ze ma-
minka na jednom pokoji
porodi a zistane aZ do od-
chodu domtl. Je zde neo-
mezeny piistup rodi&d

Vazné nemocni novoro-
zenci ze viech esti nemoc-
nic v kraji jsou soustredéni
na mém oddéleni. Pfevazi-
me si je sami s podporou
rychlé zachranné sluzby.
Zabezpeteni novorozenci
ve viech nemocnicich je vi-
ceméné kvalitni a na po-
dobné trovni. Dobrou zpré-
vou je, Ze tiroven se za po-
sledni desetileti radikalné
zménila. Spolupracujeme .
pratelsky a tim se vytvari i
podminky dobré pro déti. g
Jedna se ale pouze o seg-
ment neonatologie, nemohu
tedy posoudit ostatni ne-
mocnice komplexné.

Cely on-line rozhovor
najdete na webu Deniku

ORIGINALNI 120

ALEXANDI

12.5.2017 OLOMOUC, zimni stadion

WWW.ALEXANDROVCLCZ
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Priloha 12: Clanek z Olomouckého deniku s nazvem Kdo bude dal§im senatorem ze dne

6. 10. 2016, autor Daniela Tauberova

Kdo bude dalsim senatorem?

Denik vam prinasi prehled kandidatl do senatnich voleb, ze kterych budete u uren vybirat

© Pavel Andri
(Koruna Ceska)

KozZni lékat
v Prostéjové. Osm
let byl ¢lenem Zastupitel-
stva mésta Olomouce, v le-
tech 2000 aZ 2002 neuvol-
nénym radnim. Patfi k za-
kladajicim ¢lentim Olo-
moucké koalice neziskovych
organizaci (OKNO) a je jed-
nim ze zakladateli Nadac-
niho fondu OKNO. Je pfed-
sedou Zeleného kruhu Olo-
moug, ktery se zabyva
ochranou pfirodniho a kul-
turniho dédictvi. Vyznava
kfestanské principy a jeho
cilem je obnova Ceského
kralovstvi jako konstituéni
monarchie. Prioritami jsou
ochrana prirodniho a kul-
turniho dédictvi, podpora
femeslniku, Zivnostnik
a rozvoj spolkové éinnosti.

© Vaclav Simek
(Narodni
demokracie)

Artista a ,obcan

v odporu®. Jako artista pro-
cestoval fadu zemi, v Nizo-
zemsku studoval komunalni
a astavni politiku. V roce
2004 piisobil nejen jako ar-
tista v muslimskych zemich
v Africe. Do voleb jde s pro-
gramem, v némZ lidem sli-
buje, Ze se zasadi napfiklad
za zvy3eni diichodd, narust
novych pracovnich mist ci
bezplatné dalnice. Chce také
vratit vodu do rukou statu

a bojovat proti korupci.

© Lumir Kantor
(KDU-CSL)

Primar Novoro-

zeneckého oddé-

leni Fakultni nemocnice
Olomouc, predseda Ceské
neonatologické spolecnosti
Ceské lékatské spolecnosti
J.E. Purkyné, pedagog Lé-
kafské fakulty Univerzity
Palackého, soudni znalec

v pediatrii. Ve volebnim
programu ma vybudovani
nové porodnice ve Fakultni
nemocnici Olomouc. Zasadit
se chce o nastaveni pravidel
a zakon, které zvysi
ochranu déti a seniort pfed
internetovymi ,$mejdy".

S jeho podporou mohou
pocitat neziskové organiza-
ce.

© Ivo Bartetek
(Strana
soukromniki)

Historik, ptisobi

na katedre historie Filozo-
fické fakulty Univerzity
Palackého v Olomouci. Je
spolupracovnikem Centra
pro Ceskoslovenska exilova
studia FF UP (Olomouc)

a Stfediska iberoamerickych
studii Univerzity Karlovy
(Praha). Vénuje se vysté&ho-
valectvi a exilu do Latinské
Ameriky. Je popularizatorem
védy a komentatorem sou-
€asného déni. Do Sendtu jde
zejména proto, Ze chce po-
moci na svét takovym za-
konum, které zajisti, Ze
svoboda, hrdost a pravo na
sebeuréeni nebudou za par
let jen vzpominkou na mi-
nulost.

© Jaroslav
Moravek
(ODS)

Clen Konfederace
politickych véziil a ucast-
nik odboje a odporu proti
komunismu. Podnikatel,
ktery pfes 20 let vlastni fir-
mu zabyvajici se ostrahou
objekti. Politicky zdiraz-
fiuje své vymezeni vaci
myslence komunismu, proti
kterému bojoval a v roce
1982 byl podminéné odsou-
zen za hanobeni republiky.
Nazory na zridnost komu-
nistického reZimu dodnes
nezmeénil.

© Martin
Tesafik
(CssD)

Stéavajici senator

za volebni obvod €. 61 -
Olomouc. V horni komore
piisobi mimo jiné jako mis-
topfedseda Vyboru pro
tzemni rozvoj, vefejnou
spravu a zivotni prostredi
Senatu Parlamentu CR, je
také ¢lenem Zastupitelstva
Olomouckého kraje. V ko-
munalni politice ptsobil ja-
ko primator Olomouce
(1998 az 2006), v letech
2008 az 2012 byl hejtma-
nem Olomouckého Kraje.
Dva roky byl také poslan-
cem - do doby zvoleni hejt-
manem. Senatorské kieslo
obhajuje s heslem ,Hajim
tradice a zajmy Hané®.
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© Zdenka zménu a v politice vice lidi,
Szukalska ktefi skutené zastupuji (
(KSCM) obéany. Stavi se proti isla-

mizaci a chce posilovat sa-
Starostka Morav- mostatnost Ceské republiky 1
ského Berouna za KSCM. véetné ochrany hranic.

Jejimi hlavnimi tématy jsou
ochrana Olomouce pred
povodnémi a sniZeni do-
pravniho zatiZeni krajského
meésta. Jako dalsi priority si
vytkla ochranu a podporu
regionalnich a kulturnich

© Milan Brazdil
(ANO)

Poslanec Posla-

Q’
necké snémovny

PCR zvoleny jako nestranik

tradic. Je proti povinnym za hnuti ANO 2011. Pfi vol-
kv6tam na pridélovani pfi-  bé do snémovny byl jednim
stéhovalci a pro zastaveni z nejvétsich ,skokand” -
migraéni viny z muslimské-  volici jej diky preferencnim
ho svéta. Usilovat chce uli na prvni

o navyseni finanénich pro-  misto kandidatky. Je zastu-

stfedku z dafiovych pfijmi  pitelem mésta Olomouce.

krajim a obcim na jejich 0d roku 1991 do soucasnosti

I0ZV0j. piisobi jako lékaf Letecké
zachranné sluzby Olomouc-

© Eva Hrindova kého kraje. Zaméfuje se

(Alternativa zejména na oblasti zdra-

pro CR 2017) votnictvi, obrany a bezpet-
nosti. V pfipadé tspéchu ve

Odbornice v ob- volbach do Senétu by mu

lasti marketingu. V roce automaticky skondil mandat

2006 kandidovala za ODS poslance.

do Poslanecké snémovny Srimicy: archivy kandiciel

Parlamentu CR. Sedm let Denik/Daniela Tauberova

délala asistentku po(slanl;ym

Katefiné Dostélové (ODS). -

v ODS piisobila jako pred- VOLBY DO SENATU

sedkyné mistniho sdruZeni.

Dva roky vedla tym prodej-

ci1 inzerce v Deniku - Olo-

moucky a Zlinsky kraj. Do

voleb jde s tim, Ze chce

INZERCE

SpoleénostOlJ‘ERM&TDOlonmr.a.sseskhn
Janského 469/8, 779 00 Olomouc, jako provozovatel

= OLTERMSID I
1
Plaveckého stadionu v Olomoud, Il

pronajem nebytovych prostor restaurace
s predzahradkou v arealu Plaveckého
stadionu v Olomouci, Legionarska ulice 11

za Gi¢elem poskytovani gastronomickych sluzeb.
Pisemné nabidky zasilejte do 31.10.2016
na adresu: OLTERM & TD Olomoug, a.s.,
Janského 469/8, 779 00 Olomouc.

Podminky pro tcast ve vybérovem fizeni
olterm.cz.

ziskate

Dali informace na telefonnim cisle 585 705 115.




Piiloha 13: Clanek v Olomouckém deniku s nazvem O kieslo senatora se utkaji Brazdil a

Kantor ze dne 10. 10. 2016, autor Alena Hesova

O kfeslo senatora se utka

V prvnim kole senatnich voleb v Olomouci dostalj nejvice hlas( (&

Olomouc nesmi byt Palermem Mora

ALENA HESOVA

fes 33 procent hlas

vyneslo kandidata na

sendtora za Olomouc-
ko Milana Brazdila (ANO) na
Viteznou piieku v prvnim
kole voleb. Do duelu v dru-
heém kole by lekaf rad objel
dalsi obce a setkal se s voli-
¢i. Vyrazi na kole.

Jak s jednodennim odstupem
hodnotite své vitézstvi
v prvnim kole?

Nadseni z uspachu stale
dozniva. Ale hned VZapetf
jsem si uvédomil, ze je to
Spis semifinale. Jegte bude-
me muset ve findle usilovat
0 hlasy voli¢yi, Po prvnim
k]%le Citim viastne jeste vetsf
tihu.

Voliéi si do druhého kola vy-
brali dva lékafe, Co na to Fi-
kate?

Pfipada mi, ze v soucasné
dobé etablovan( politici
nejsou in, coz je dobre, Ta-
kovi politici z profese ne-
maji co nabfdnout. Pichaz
nova sorta lidf, za kterymi
je kus prace, maji zkuge-
nosti. Navic lékafiim lidé
obecné velmi diverujf.

Jakou mate profesni Iékai-
skou zkugenost s vasim pro-
tikandiditem?

Setkali jsme se v dobg,
kdy se fesil v olomoucké
fakultni nemocnici
transport pacientt
do jingch ne-
mocnic, Snazili
Jjsme se vy-
myslet, jak
dat inkubé-
tor bezpet-
né do he-
likoptéry,
jaky

Pactniimo s

tym by mél miminko do-
provazet.

Jaké kroky chystate do na-
sledujici &tyFdenns etapy vo-
lotbn( kampang? Mazou voligi
otekdvat ndfaké vyhrocend;
lm_li;ovlnl? -

V 23dném pipads. lako
zachranaf jsem £ Iidy v;
hrocené situace Tesit a sna-
Zit se, aby se nesifily dal,
Budu chtit znovy oslovit Ji-
di, a to od Facebooku az po
osobni kontakt. Pokud to
potasf dovoli, objedu znovu
alespoi ty vetsf obce regio-
nu na kole,

Do Senatu byvé volebni aéast
nizkd, pfedeviim v druhych
kolech. Jak byste se snazil lidi
motivovat, aby k volbam &li?

Navic si spousta lidi mysli, e | ALENAHESOVA

Senat nema

Ty, ktefi si mysli, e Senat |

nema smysl, nejspis nikdo
nepfesvéde], aby &li k dru-

€mu kolu voleb. Muj nazor

2 pohledu nejen lékare, ale
take politika s tfiletou zku-
Senosti je takovy, Ze Senat

umiru Kantorovi (ne-
| L stranik za KDU-CSL)
chybélo pé&t procent,
l aby oviad! prvni kolo se-
| natnich voleb. Nez vypukne
| druhé, rad by volite pre-
svédil, ze bude pro Olo-

Je pojistkou. Miize se stat, ze | moucko nejlepsi, kdyz se

poslanci zdkon v podstaté
znetvori. Kdyz jde napfiklad
0 zékon tykajici se lékait,
tak se v3ichni poslanci na-
Jjednou stanou v podstaté
lékafi. K chybam ve sné-
movné dochézi, Senat je
miZe napravit.

Prot jste se pustil do politi-
ky? Lékafi jsou lidmi hodno-
ceni jako jedna z nejprestiz-
néjsich profesi, na rozdil od
politika,

V politice jsem se nean-
gaZoval, sympatizoval jsem
S novym hnutim ANO, Ale
byl jsem stranou osloven,
abych kandidoval ve vol-
béch do snémovny, obecni-
ho zastupitelstva a stejné to
bylo v pripadé Senatu. Pre-
ferenéni hlasy ma vynesly
na predni mzta kandidatek.

Ale néco vés asi muselo
Stvat?

Ano, zejména pokud jde
0 vazby politikil, podnika-
telli a policisti v Olomouci,
Vytvari jakousi cho-
botnici. Olomouc
se stala Paler-
mem Mora-
vy. To
Jsem
chté]

| omse e

stane senétorem a jeho
| soupef a kolega Milan Braz-
dil zistane poslancem.

J Jak hodnotite prvni kolo se-
nétnich voleb?

| Jsem velmi rad, ze jsern

’ postoupil. Kandidoval jsem
s tim, Ze chci vyhrét. Horni

| komora je komorou vitéza,

| kde se musi politika dé&lat
naplno. Nechtél jsem se
Gcastnit jen symbolicky,
nebo si jakkoli pohladit ego.

Co vas tedy pHmélo jit do
pol P
Dé&lam primafe dvacet let

a je to vlastné urtity zplisob

politiky. Od zatatku jsem
’ zkuSenost nemél, udalal
| jsem chyby, z nichz jsem se
| Poutil. Podafilo se mi na-
| priklad na ministerstvu
| zdravotnictvi dohodnout
Pro porodnice a novoroze-
necka oddéleni v CR finance
Ve vy3i pres 840 miliont na
obnoveni pfistroji. V poli-
| tce jsou mista, kam se
béZny odbornik ne-
dostane, smij
tam jen poli-
tici. Na za-
kladg zku-
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Senostl jsern si uvEdomil, Ze
kdybych v nékterych pFipa-
dech mél senéatora, na kte-
rého bych se mohl obratit,
viechno by bylo jednodusdi.
Senator mé moZnost pokia-
dat o y statnim orga-
nﬁm'fnznl:?ze byt mediatorem
mezi rlzrymi skupinami.
Senat mé vyraznou roli jako

Ppojistka demokracie.

Kaybyste si musel vybrat
mezi tim byt priméFem, nebo
senétorem?

Kdy? jsemn o tomto pro-
blému hovoril s nejriznéj-
Simi lidmi vietné soutas-
nych a minulych senatord,
Zjistil jsem, Ze je Zadouci,
aby primat byl z&roven
Vv Senétu. V&Zim si toho, Ze
mam kontakt s rodi&i a ko-
legy. jsem od ministra
]ureﬂ};d}éiastal na-
bidku, jestli
nechd kan-
didovat do
Senétu,
moje prvni
odpovad
byla, ze
mém '

svoje (4
oddé-
leni.

ji Brazdil a Kantoy

kafi Milan Brazdil a Lumir Kantor. Pfed dal$im kolem je vyzpovidal Deiny

vy Je Zadoudi, aby v Senatu sedél primar

Kazay by mil kroms suj;
profese délat jests nice
uZiteEného pro ostatri. Ditsy
redicing jsern ziska] §
Spousty proZitkd, nasel jeay,
smys] Zivota, vie se Shagim
vracet

Urlité amo. Bréz-
dila si véZim, nermdm s nim,
Zadne i
Nejsme konfr:gytaim oy,
nechté] bych, ampat
narusila nase vztahy. Vipo.

" minam si na jedno z nasich

prvnich setkéni, asi pred
patnacti lety. V aredlu ne-
mocnice lezel na zemi To-
vk, Zatal jsem Mo resusci-
tovat, zanediouho mi po-
méhala sestfitka, kters iz
kolem. Zavolali jsme saammx
a plijel prévé pan 3
%rﬁézdﬂ. Pochvalil m&,
Ze jsem proved] .
dobrou laickou
(mySleno bez pii-
strojii, pozn. red)
resuscitaci. Paci-
ent se za nekolik
dni probral. Kayby
zUstal pan Brézdi
Ve SnEmovne & & se
stal senatorem,
myslim, Ze bychom s
charakterové Goplto-
vali a mohili
v t&hto rolich udsiar
pro Olomoricko

SN CNABAQTAY AN s o -

v

.



Ptiloha 14: Infografika patfici ke ¢lanku O kieslo sendtora se utkaji Brazdil a Kantor

V Olomouckém deniku ze dne 10. 10. 2016

PRIJDTE ZVOLIT NOVEHO SENATORA ZA OLOMOUC V DRUHEM KOLE VOLEB

KDY: 4 fijna od 14 do 22 hodin, KAM: Ve druhém kole sendtnich voleb budete volit
* 15.rijnaod 8 do 14 hodin * ve stejné volebni mistnosti jako v kole prvnim

VYSLEDKY PRVNIHO KOLA VOLEB DO SENATU CR V OLOMOUCI

Volebni Gcast v prvnim kole: 35,22 %’

E |
4 2

Pavel Vaclav

YoXT

fi Martin Zdenka  Jaroslav Ivo
BMréz“adnil KL:nI::r Tesafik Szukalskd Mordvek Bartetek Hrindovda  Andr3 Simek
KDU-CSL ¢ssD KSCM oDS Soukromnici  APACI 2017 léoruna N&rodni
ANO 2011 ” L1020 8,43% 6,78 % 5,37 % 2,45 % eska demokracie
33’18 % 27,62 % 9 ; 1,50 % 0,91%
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Ptiloha 15: Rozhovor s Milanem Brazdilem v Olomouckém deniku s nazvem Chci byt stale

mezi lidmi. Jako senator i jako Iékar ze dne 12. 10. 2016

Kandidat na sendtora za Olomoucko Mitan Brazdil Tika:

Chci byt stale mezi lidmi. Jako senator i ]ako lékar

2 houti ANO

o "

Jizda
i vice vy i mL Kanciciat na sendtora, l6ka? leteckd zachranné siulty
| radani a policejnich hlidek? na sy Stendl Deniu Ptali se Do nato, jak choe Skioubit peac Poltika a [ékake a ©
\ Podle mych zkusenosti
lékafe zachranné slutby za  Chdl se vas zeptat, co vas pfi-  poslance, tedy tohle u fedi
|
| 25 let dodlo k mimému vedlo k mediciné a pro¢ jste  Ceské zakony. Nejde sedét
i zlepieni. Nyni maji doprav- i vybral zichranku a ne tte-  na dvou 2idlich, jako kdy2
ni vic p h  ba &j3i obor nebo byl olomoucky primator za-
ochran a ne tolik havarif soukromou praxi? roven poslancem nebo
konti K mediciné mé pfivedlo ~ hejtman zaroven sendto-
Stale se ale snaZi to, Ze jsem chtél jako spor-  rem. Sam jsem kdysi va2né
mnoho lidi dohnat tovec v&dét vie o lidském polemizoval o tom, zda Se-
fas. nehoda- téle. Dobfe jsem se uéil, nat je, nebo neni pro nasi
mi bohuzel nestojf ani tak a tak jsem se i na medicinu  zemi potfebny. Kdy2 vim,
maly pocet radar, ale spiSe  dostal. Nejprve jsem atesto-  jak nizné viivové skupiny
nekazen, nepozornost val ve Vojenské nemocnici okaloﬂlvho\mveavnj
3, promiiite mi ten vyraz, Olomouc a poté Sel k nej-
€asto i viastni pitomost fi- Qtvaru pomim ve m!-
dith. Velka v Prost&jové
nehod se stava na silnicich  1éka¥ vysadkaf brigady spe- vmym
uhlidat T:am axl\lle hbl?dka zatal létat e it jaho
t 12 - s plisob: proti
mi. a pohled z nebe a adrenalin tomumﬂol&ﬂ%ﬁmm
| Jsem v3ak pro lepsi tech-  mé tak uchvatil, Ze kdy? se musi byt sluni, poctivi
| nické vybaveni policie, v roce 1991 ap lidé. A senator
vetné aut s bradavici. Jsem  zchranka v Olomouci, hned v tegionn se mi zdd dilezity
pro zajisténi jictho  jsem Porad jako takovy ombudsman,
platového ohodnoceni poli-  se toho jesté n Pro  ktery lidem a celému svému
cistd, které se policii nedo- nékoho je lukrativni byt regionu pomaha. To je role,
stava. A budu prosazovat vedouci pracovnik, fidit né- ktemu bych chtél vykona-
zejména prevenci. jaké oddéleni, stoupat pro-
Je potfeba lidem ukazo- fesné vys. Pro mé bylo
vat, kam aZ miZe hazardo-  vZdycky nejdulezitéjsi byt Pro je podle vis zrufena
véni za volantem zajit, v terénu a poméhat u ne- Alfa-Helicopter, si
trestat pfisné hfiSniky, ktefi  hod, v kritickych situacich. i poFidili vidéni na lét4n{
svévolné ohrozuji jiné. Kazdy 1ékaf to mizZe vidét v noci...
V obcich a méstech spise jinak. Alfa se rozhodla sama
nez stavéni radarti tam, kde nepokracovat, nezii¢astnit
se Fidi¢i daji dobfe nachytat, Zajima mé, pro¢ chcete do se vybérového fizen, a to
preferuji vystavbu technic- Senatu a jak naloZite se syym  muselo byt vypsdno, proto-
kych zpomalovacich prvki,  mandaitem poslance, kdyZ Ze letos kon¢i osmileta
jako jsou ostrivky, retardé-  vyhrajete? smlouva. Prot tolik penéz
1y, kruhové objezdy a po- Po zvoleni senatorem au-  investovali do no¢niho vi-
dobné. tomaticky zanika mandat déni a tolik €asu do prak-

jen do konce letoiniho roki
a nové zastupitelstvo by
mélo tento problém co
nejdrive redit. A ja se jich
samozfejmé budu ptat

| doktofinu?

Mylllm. 2o za 25 let slu2-
by lidem jako zachranaf u2
mam dostatecnou kvalifi-
kaci a lkulo?l:ntl k tomu, :
abych mohl lidem pomahat
i ].’:: politik. Reknéme ta-
kovy ombudsman v nasem

eglonu Myslim, Ze doktor
L lovék, ktery chce poma-
at, a je tak svou profes!
nastaveny. A hlavné pak
zdchranaf v terénu,

Politika ale sama o sobé
neni Zumpa Zu.n:gu zni
deélaji ti, ktefl nechtéji resit
bézneé problémy lidi, ale
chtéji na nl parazitovat
a politikafit. Jako senator
stdle zastanu d?;mm.;:
Je poslani na cel L Po-
necham si vikendové
a notnl sluzby na zachrance
ve volném Ctase. Stejné to
mam i nynl.

Prosté si chci nechat
kontakt s realitou viedntho
dne a nechci ztratit tah
na branku pti zachrafio-
vani lidi. q

Cemu pHzitate aspéch
vmblt Mite
dost hlasd.

ysﬂm i,
je jednoducha. Aniz
planoval, tak jsem vmtné
asi 25 let jako lékaf v terénu
a déinik medldny délal svou

lldmi Lidé me zna]l ]ako

tického vycviku pilotdl a nas  a zdroven byt naplno send-
zachranail a pak se nahle torem. V takovém pfipadé
rozhodli ukontit svoji tin- vzdycky budete muset délat
nost, je mi do dnesni doby  jednu praci na ukor druhé.
trochu zdhadou. Divod:
ukontent jejich ¢innos Pied volbami |ste hodné
neznam a vic o tom bohuZel miluvil o heliportu, o jeho za-
nevim. chrafovéni. Co ted? Jaka je
situace a budete se ,zachra-

Blahopfejl vam k dobrému flovani* heliportu vénovat
vysledku. Ted je to uz jen 1 po volbach? Kde bude heli-
duel dvou doktori. Proé ale  port zichranky?
doktofi, vy | pan Kantor, ucosvlm]serneen
dmundltndm K:o md

:gcruhuhopmm. ]A l!partem istil a ihned

urdité ny a nebudu se- sem psal hejtmanovi. Po
dét na dvou Zidlich. Chci se eho odpovédi jsem vyzval
vénovat naplno senatorské  krajské tele. Reakce
praci a byt stale mezi lidmi. bylawmva. he]l:mansM
ale dél obétuji v podstaté p
sviij volny &as. Tedy chtél m.co]wnchtél!\byse
bych stejny sniZeny tivazel heliport nestéhoval, p
na zdchrance, kte: uZ tam hodn@ investo-
ted. SlouZit o vikendech, vano a je vyborna.
veetné notnich. Jsem jen Je tam také za-
délnik mediciny, fadovy 16-  kladna posadek
Kkaf, ne]sem ve vedoucich sanitn!gb vozidel. Stéhovani
funkcich. si e
reds;la:t. Ze bych zvl.i&l1 jsouhon’zém’:n ‘

afem velkého od- Aktudlni situace t

dgtem nebo nétemu $éfovat  Ze smlouva je pi MM
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mohu i obétavého tlove-
ka a asi to ocenili. Je to sig-
nal, ze uhove !;hujl i poli-

tiky. Je A su
Momﬂkse v!udy
mi rozumi.

rozhovor najdete
it n::.;nbmnm




Piiloha 16: Clanek v Olomouckém deniku s nazvem O Senét se utkaji dva lékaii ze dne 14. 10.

2016, autor Daniela Tauberova

O Senat se utkaji dva lékafi'

Dnes a zitra budou lidé v olomouckém obvodu rozhodovat o tom, kdo je zastoupi v Senatu. Druhé kolo voleb zagina ve 14 hodin

Lumir Kantor | Milan Brazdil

54 let, nestranik za KDU-CSL 53 let, hnuti ANO 2011
S podporou TOP 09, Strany
zelenych a Starost( a nezavislyc

s .powlé,nj;i‘iﬁmé

- Novorozeneckého oddélenf
~ Fakultninemocnice Olomouc
) 4

v

Ziskv. kole:
27,62% (10 215 hlast)

DANIELA TAUBEROVA déni a chtéji promlouvat do  at uZ cht€ji podpofit jedno-  oslovovali volice, rozdavali lednem Milan Brazdil. Na
jeho podoby. Jak ukazala ho, & druhého. letaky a snazili se lidi pfe- segwayi pravé projizdél
Olomouc - Druhé kolo vo- zkugenost samotnych kan- Ve volebnim obvodu na svédcit o dileZitosti Senatu.  Olomouci-Novou Ulici a ba-
leb do tfetiny Senatu pro- didatd na Olomoucku, jsou  Olomoucku zahrnujicim Zadali, at hlavné piijdou vil se s lidmi. ,Zrovna jsem
vazi uz tradi¢né malé vo- dokonce lidé, ktefi vitbec krajské mésto a ast okresu, hlasovat. se setkal s tim, Ze o druhém
lebni Gast. K urnam privadi  netui, Ze se v jejich voleb-  postoupili do druhého kola »Stale oslovuji volice kole nevédeli. Blahopfali mi,
spiSe jen ,politické nim obvodu koné druhé Milan Brazdil (ANO) a Lumir a rozdavam pozvanky, aby 7e jsem pfece vyhral,“ po-
fajndmekry*, ktefi se sku- kolo. Oba soupefi proto Kantor (za KQp-CSL). Oba prisli ke druhému kolu,” re-  znamenal.
tecné zajimaji o politické vzkazuji, aby lidé prisli volit, ~dva jsou lékafi. Pfed finale agoval ve ctvrtek pred po- Pokracovani na strané 2
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Ptiloha 17: Dokonceni ¢lanku v Olomouckém deniku S ndzvem O Senat se v Olomouci utkaji

dva lékafi ze dne 14. 10. 2016, autor Daniela Tauberova
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tfi otazky na t¢lo ze dne 14. 10. 2016

SENATNI VOLBY

Ptiloha 18: Clanek v Olomouckém deniku s nazvem Duel kandidati do Senatu: Z o¢i do oéi,

Duel kandidatt do Senatu: Z o¢i do o¢i, tfi otazKy na télo

Milan Brazdil odpovida Lumiru Kantorovi

A

Tietim rokem jste po-
slancem za ANO. Nyni
cheete odejit od roz-
délané prace ve sné-
movné. Nebylo by zodpovéd-

né viigi duvére, kterou do vas tehdejsi feditel zachranky, Jste pripraven ukonéit
vlozili voli€i, dokonéit obdobi, ktery tu smlouvu na najem svou dosavadni 1ékaf-
zvlasté kdyZ nevidim pozemku podepsal, jak jsem skou profesi nebo se ji
nejmensi divod pro vas od- pred par mésici zjistil. Ze vénovat jen v osobnim
«chod z poslaneckych lavic? SVé pozice jsem mohl fesit volnu jako ja o vikendech?
Nesmimé si vaZim duvé- akorat b&7né p i zale- si Ze
ry, kterou mi lidé vykrouz- feditel izemniho odboru Zitosti, rozpis sluZeb a po- bych dokazal Fidit jako pri-
kovanim na prvni misto Olomouc ZZS OK jste nemohl  dobné. ma¥ velké oddéleni, mit pod
dvakrat dali. Chapu to jako zabranit tomu, co dnes nazy- sebou tolik lidi a zaroves dé-
ocenéni za to, Ze lidem vate zmaFenou investici de- Do Poslaneckeé sné- lat naplno senatora.
25 let pomaham, chovdm se  sitek miliona do heliportu? movny jste byl zvolen Jsem toho nazoru, Ze ¢lo-
normalné, sluiné, nelzu, Problém s pozemky pod za hnuti ANO, do kte- | vék md vykondvat maxi-
nekraduy, jsem p¥atelsky, heliportem jsem zjistil letos rého jste pozdéji malné dvé Cinnosti najed-
Ppracovity a otevieny. Letos v 16t&. Tyka se &asti pozem-  vstoupil. Jaky je vas osobni nou. Jednu k zajisténi exis-
za mnou pfisli lidé, ktefi mé&  ku pod heliportem v Olo- néazor na pana predsedu Ba- tence své rodiny. Ja mam
wvolili, Ze by chtéli takového  mouci, ktera nepatfi kraji, bife? Stésti, Ze je to zaroveni
senatora za Olomoucko. ale developerovi. Ten bohu- V roce 2013 jsem chtél i moje nejmilejsi prace pri-
Zvazoval jsem to, nedokazu  Zel letos vypovedél za- hnuti ANO podpotit jako mafe novorozeneckého od-
ale ovlivnit, Ze volby jsou chranné sluzbé smlouvu nezavisly na kandidatce do | déleni. A druhou, kdy by
letos. Rozhodl jsem se, Ze ©0 ndjmu a ma s mistem snémovny. Chtél jsem pod- | mél Ppracovat pro ostatni.
chdi byt takovym senitorem  vlastni zdméry. To by zna- pofit tu my3lenku zmény, Vice se stihnout neda. J4
ombudsmanem. A dokaZu menalo ohrozeni fungovani  protoZe tehdejai politick4 volim pravé tyto dvé cesty -
tuhle roli také skloubit heliportu a mozna i vjjez- situace mé opravdu d&sila, PIImAT a sendtor. Dvanact
- 5 dové zak pro sanitky. Vlivy riznych lobbisti, let vykon&vam vrcholné
ktery mam nz zichrance. Stéhovéni je podle mé zby- kmotrli a tak d4l. Pana Ba- | funkce v odborné spole¢-
Vim, Ze bych byl dobry se- tetné a nehospodarné. bise jsem do té doby neznal, | nosti. Zadarmo. Stovky jizd,
nétor. OkamZité jsem vyzval kraj-  ale za t¥i 10Ky uZ trochu stovky jednani. Na pidé
ské zastupitele, aby s tim poznal. On je pro mé takovy | snémovny, Senatu a minis-
Tvrdite, Ze letecks néco délali. A vedeni kraje  mezindrodnf unikat. Miliar- terstev. Urcité tisice hodin
zichranné sluZbase  se nastésti postavilo za he-  daf, ktery se ale nejlip citi | pro novorozence a nas
i liport, aby zistal tam, kde  ve svetru mezi lidmi, vystoji | spolecnost. Ve skautu jsme
v sou- je. Ja jsem byl vzdy lékar si frontu na parek a mezi- taky pracovali zadarmo, Po
iecp e ok seiviggi  “Awandf v terénu jen asi tim vysvetluje finanénf po- | viterat se poters opustim
Jste sf jisty, Ze jako tehdejsi rok feditel Gzemniho odbo-  litiku zems, tuto funkci v odborné spo-
RIS £ L EARENE S R B S L 0
o » ?

Lumir Kantor odpovida Milanu Brazdilovi

Pred finalovym soubojem o k¥eslo v Senatu se

. olomoutti kandidati utkali na strankéach De-

niku. Na pfimé otazky padaly pfimé odpovédi

. T, neZ mé misto zrusil
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le¢nosti. Po nabidce KDU-
-CSL jsem okamzité reagoval
Vvétou, Ze z oddéleni neode-
jdu. Ze se nejprve musim
rozhodnout a zjistit, zda je
kombinace funkci senétora
a primafe mozna. Mluvil
jsem s minimalné osmi se-

nutné se v Senatu zorien-
tovat. Aby byl Elovék viibec
uZite¢ny. Ale pfitahuje mg
prace ve vyboru pro zdra-
votnictvi a socialn{ politiky
nebo vyboru pro vzdélavanj,
védu, Kulturu, lidska prava
a petice nebo stala komise
Sendtu pro krajany Zijici

v zahranici. A proc? Vybor
pro zdravotnictvi je mi pfi-
rozené blizky. Vybor pro
vzd@lavani je pfitazlivy na-
piiklad kvili tomu, Ze jsem
desitky let ugitelem lékatské
fakulty, a komise pro kraja-
ny? Znam mnoho emigran-
tl napiiklad z roku 1968
A mnohokrat jsem se nad

natory a mnoha moudrymi
prateli. A tak jsem zjistil, ze
to jde. Ba naopak, Ze je to
zadoucl. O existenci a kvali-
tu mého oddélenf nemusj
mit nikdo obavy.

V jaké komisi nebo
vyboru Senatu chcete
pracovat a hlavné
proé?

JestliZe chce Elovek slou-
Zit, musi pocitat s tim, Ze
mu nemusi vyjit pfani.

A pak musim byt srozumén
s tim, Ze budu povéten Ppraci
V jiné oblasti. Taky nema
smysl hned zpogatku nabi-
Tat mnozstvi komisf a vy-
bort, protoze nejdsiv je

1em emigrace za-
my3lel.

Chci vas poprosit, zda

byste mé podpofil

v boji o zachovani

heliportu letecké zi-
chranné sluzby a vyjezdové
zakladny v sougasné lokalité
v Nefeding proti tlakiim sou-
kromého developera.

Pokud budu vyzvan, po-

miZu. Ale neni tfeba bojo-
vat. Podle poslednich zprév
ma krajsky Gfad v planu
zachovat heliport a ostatnf
zazemi na stavajicim misté
Aktualné o problematice
presunu nikdo neuvazuje. ¢
tieba vycerpat viechny
Ppravni cesty.




Ptiloha 19: Clanek v Olomouckém deniku s nazvem Kandidati uZ odvolili ze dne 15. 10. 2016,

autor Alena Hesova

- Kandidati uz odvolili

Ve druhém kole senatnich voleb na Olomoucku se jesté v sobotu rozhoduje mezi Milanem Brazdilem a Lumirem Kantorem

U UREN. L ékaF olomoucké letecké zachranné sluZby a poslanec Milan Brézdil (ANO) v patek vhodil obalku do volebni urny uz krétce po otevieni volebnich mistnostina olo-
moucké zakladni &kole ve Stupkové ulici (vievo). ,Myslim, Ze icast bude polovicni ve srovnani's prvnim kolem,” fekl. O necelou plthodinu pozdéji vyuzil volebniho prava

ijeho protikandidat Lumir Kantor (nestranik za KDU-CSL), primai Novorozeneckého oddéleni Fakultni nemocnice Olomouc. Uinil tak na zékladni Skole v Helsinské ulici
(vpravo). ,Klisé, ktera zkreslujivyznam Sendtu, stéle pretrvavajl,” objasnil pohled na maly zéjem lidi 0 senatnivolby. (ahe) Snimky: Denik/Jifi Kopé& Vicenastrané3
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Ptiloha 20: Pokracovani ¢lanku v Olomouckém deniku S ndzvem Zajem o druhé kolo voleb je

mensi ze dne 15. 10. 2016, autor Alena Hesova

Zajem o druhé kolo voleb je mensi

s 2

Pate&ni acast rozhodujici
Casti senatnich voleb
byla na Olomoucku nizka

ALENA HESOVA

Olomoucko - Prvni den
druhého kola senatnich
voleb provazela na Olo-
moucku ucast jen okolo
dvanéacti procent. Voli¢i bu-
dou rozhodovat jesté v so-
botu od 8 do 14 hodin
o0 tom, kdo obsadi kfeslo
v Senétu za okrsek 61

Jde o souboj dvou lékaft
Milana Bréazdila (ANO)
a Lumira Kantora (nezvisly

za KDU-CSL). Nahradi dosa-
vadniho senatora Martina
Tesatika (CSSD), ktery pres
prvni kolo neprosel.

Jednim z prvnich voli¢a
byl star$i manzelsky par
v mistnosti Zakladni Skoly
svaté Vorsily v Olomouci.
,Minuly tyden nam po ote-
vieni volebni mistnosti stali
lidé fronty. Ted je situace
jina,“ shodli se ¢lenové
mistni komise.

V Hlu3ovicich, kde byla
v prvnim kole minuly tyden
jedna z nejvyssich volebnich
ncasti, témér 50 procent,
odvolilo v patek Sestnact
procent lidi. ,Prvni kolo

jsem nestihl. Dnes jsem to
pfiSel napravit,“ fekl Tomas
Lenoch z HluSovic.

V olomoucké zékladni
Skole v Mozartoveé ulici pfi-
Slo zatim zhruba patnact
procent volicd. ,Nejvic lidi
pfislo mezi druhou a tfeti.
Dalsi pocetnéjsi skupina
mezi ptl patou a pal Ses-
tou,“ zhodnotila zapisova-
telka Jaroslava Kotelenska.

Komise v prostorach
francouzské sekce Slovan-
ského gymnazia v olo-
moucké Pasteurové ulici
zaznamenala zdjem jen
u necelych osmi procent.
,Celkové mame 1576 regis-

trovanych voli¢u. Zatim jich
pfislo 120,“ vy¢islila zapiso-
vatelka Hana Wozniacka.
Klidné&jsi volby zaZivaji -
i ve Velkém Tynci. ,Néktefi
to nechavaji na posledni
chvili a voli i o pul desaté
nebo pfijdou v sobotu po
pul druhé,” fekl zapisova-

. telka Karolina Srahtilkova.

Z prvniho kola senatnich
voleb, které se konaly mi-
nuly tyden, postoupil 1ékat
olomoucké letecké za-
chranné sluzby Milan Braz-
dil a Lumir Kantor, primaf
Novorozeneckého oddéleni
Fakultni nemocnice Olo-
mouc.
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Piiloha 21: Clanek v MF DNES s nazvem Senator a osm vyzyvateli ze dne 5. 10. 2016, autor

Michal Polacek

l

1 Pavel Andrs konna c;kn

Dvaapadesatilety koznl [ékaf Pa-
vel Andrs kandiduje za Korunu Ces~
kou ~ monarchistickou stranu
Cech, Moravy a Slezska. Je mimo
Jiné pfedsedou jeji clomoucké buri-
ky a élenem celostéatniho pfedsed-
nictva, V minulosti plisobil osm let
v olomouckém zastupitelstvu, v le-
tech 2000 aZ 2002 byl neuvolné-
nym radnim. Zajim4 se o etnografii
severoamerickych indiand, skau-
ting a woodcraft - lesni moudrost.

b &

ZIAV;;:lav Simek waroani domokracio

Véclay Simek se narodil v Praze

roku 1972 v Zimovisti Ceskosloven- |
skych antist. Na svém webu se |
predstavuje jako artista a hrdy otec |
nejmladsi artistky Coské republiky. ‘
Je aktivistou, Géastni se demon-
straci, Kazdou posledni nadéli ‘
v mésici 86 setkava s lidmi u kraj-
ského Gfadu, Na Facebooku pite, |
26 86 od roku 2012 vénuje revizi ‘
sbirky )

3 Lumir Kantor kou-cs.
Ww Lurmir Karor
jde do voleb jako nezavisly kandi- |
dit za lidoves, Podporuje ho také
TOP 09, Strana zelenych a hnutl
Starostové. Je primafem Novoroze- |
neckéno

11 Lkarexé 1kt Univerzity Pa-
M,Odm”m.

4 Ivo Bartecek suans sokiomnii Ch

jde v tiateesdtilotech 4o bojs

0 Senét jako nezavishy kandidit

podw(ousmarvym:omlka
Cosks repubdicy, Jeho oborerm jo

Disident, lékari i poslanec Chtejl M,ﬂm

Sendtor a osm vyzyvatelil

sendtorské keslo, jez ted patii
Martinu Tesafikovi z CSSD. Jestli
ho Obhajl i uspéje néktery

z osmi vyzyvatel(i, bude jasné
po nadchazejicich volbach.

Michal Polacek
redaktor MF DNES

OLOMOUCKY KRAJ Na této strince
je vyfoceny budouci sendtor ¢ send
torka za Olomouc a okoli.

Kdo se jim na daldich dest let stane,
bude jasné nejpozdéfi v poloviné fij-
na po druhém kole sendtnich voleb.
MF DNES pfinafi pfehled viech devi-
1i kandidétix. Pofadi jejich profilih ur
Gila oficialni €isla, kterd jim pro ozna-
Geni hlasovacich listki letos v stpnu
vylosovali Gfednici olomouckého
magistratu,

Sendtorsky mandat, o kterg se nyni
hraje, v tuto chyili stéle patfi Marti-
nu Tesafikovi z CSSD. Zménit se to
miize jiz po prvnim kole voleb, které

Joou spolu  témi krajskgmi naplino
vané jiz na tento patek a sobotu,
Osm Tesafikovgch vyzyvatell to ale
rozhodné nebude mit

5 Jaroslav Moravek o8

minéng trest, Kandiduje jako nezh-
yishy 72 ODB. Na subsm wein e
pledstayje takh jako polticks aki-
wista, hudabnik 2 MOOMVAE.

Jde o dvaasedesitiletého politického
matadora, ktery mi za sebou v bar
vich soci4lni demokracie fadu lispés-
ngch volebnich Kiani. V minulosti

6 Martin Tesafik ceso

rem od roku 2010, v

tak byl i primitorem Olomouce,

hejtmanem € kraje ane-  Zdenka j -" roku 2010

bo poslancem. starostkou Moravského Berouna
K Tesafikovym viznym soupefiim  na Olomoucku. Pozici ve vedeni

patfi bezesporu dvofice muzi s voli-  mésta obhéjila také po volbhch

& obecné oceovanym lékafskym G- vroce 2014, Dolluooyuvm

tulem. Diouholety priméaf Novoroze: ekonomice 8

neckého oddélent olomouckeé Fakult Whvmnwm

i nemocnice Lumir Kantor a také | krajskou zastupitelkou & Elenkou

Milan Brizdil, jenz ma na své strané finanéniho viboru Olomouckého

vyraznou marketingovou podporu  kraje.

Babisova hnuti a image leteckého 74
chrandfe, jim? je od roku 1991, Ziskal
diky tomu uZ | poslanecky mandat.
Na webu hnuti ANO uvidi, Ze o néj
pfi pfipadném dspéchu v sendtnich
volbach automaticky pfijde.

V prvnim kole ziski post senétora
kandidat s nadpoloviénim poétem
hlasii. Obecné se to ale podafi malo-
komu. Lidé pravdépodobné budou
muset vyrazit i na druhé kolo. Tady
uZ0 vitézi mezi dvéma nejlspéinéjii-
mi 7 prvniho kola rozhodne nejvyéii
potet hlash. Kaplinované je na ph-
1ek 14. 2 sobotu 15, fijna.
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16 13 545108 prorde 026106 & 16
wamy. Dnes e pledsedionl spof |
Natvané matky.

9 Milan Brazdil ao 1

O Keslo sendtora usiluje ¥ Hijno-
wijeh volbach \aké
postanec z hnuti ANO Milan Bréz- |
dil. Od roku 1991 a% do soutasnos-

1 pracuje ko Wkat Lstecké 74-
cheanné shuzyy Olomouckého kea-
16 S8 také; soudnim znalosm ur-

1806 & prvni pomaodi, Poslancen se
44l po volohich v 1006 2013, ve
Wumwﬂm
obrané a bezpelnost.




Ptiloha 22: Clanek v MF DNES s nazvem Senatni finale znamych 1ékatt ze dne 10. 10. 2016,

autor Rostislav Hanys
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Piiloha 23: Clanek v MF DNES s ndzvem Duel o Valdstejnsky palac ze dne 12. 10. 2016, autor

Vladimir Onderka

Duel o Valdstejnsky palac

Olomouc bude v Senzty zastupovat lékaf. Milan Brazdil (ANO), nebo Lumir Kantor (KDU-CSL)

Brazdil: Do Senaty

Viadimir Onderka
redaktor MF DNES

prvnim kole olomouckych

sendtnich voleb kandidat

hnuti ANO, poslanec a le-

tecky zichranar Milan Braz-

dil zvitézil, kdyz ziskal
eméF tretinu viech platnych hlasi.
Pokud uspéje i v kole druhém,
bude se muset rozlougit s mistem
Ve Snémovné a zamiFi do horni ko-
mory parlamentu. , Funkci senito-
ravnimam jako ombudsmana regio-
nu, za ktery byl zvoleny. To by byla
mojerole,” fika.

Pro¢ jste se rozhodl kandidovat
na senatora, respektive proé
chcete vyménit kfeslo ve Sné-
‘movné za Valdstejnsky palac?
Diky tomu, Ze jsem poslanec, vim,
jak se v doIni komore tvori legislati-
va. Jak poslance oslovuiji riizné za-
jmové skupiny, lobbuji u nich a kvii-
1i tomu dost ¢asto vznikaji zakony
ve formé riiznych paskvilil. Jako pri-
klad miizu uvést zakon o lékarich
a vzdélavani. Do Senatu kandiduji
proto, ze v ném chci hlidat to, aby
ty zpitvorené zakony nebyly prija-
ty. To je moje prvorada motivace.
Dalsim ditvodem je to, Ze chci po-
moci hnuti ANO posilit jeho zastou-
peni v horni komore.

Kterym oblastem byste se rad
v Senatu vénoval?

Vzhledem k tomu, Ze se pétadvacet
let vénuju medicing, chtél bych zce-
la uréité pracovat ve vyboru pro
zdravotnictvi a socialni politiku.

Co konkrétné byste chtél jako se-
nétor udélat pro sviij volebni ob-
vod ¢i pro Olomoucky kraj?
Funkci sendtora vnimam jako om-
budsmana regionu, za ktery byl zvo-
leny. Ma to byt clovek, ktery budi
vlidech ditvéru v tom slova smyslu,
7Ze za nim chodi se svymi problémy.
A on se jim samoziejmeé snazis témi.
problémy pomoct. To by byla moje
role, prostor na to mam, miizu se li-
dem rozdat, protoze uzmam vsech-
no hotové, mam vyfesenou rodinu,
déti jsou dospélé.

1 jako poslanec pracujete na

Milan Brézdil Poslanec a letecky zachranar zvitézil v prvnim kole voleb do
Senatu, kdyz zfskal téméF tretinu hlast. Foto: Tomas Frait, MAFRA

zkraceny tivazek u letecké za-
chranné sluzby. Platilo by totéz,
pokud byste presidlil do horni
komory parlamentu?

Uréité ano, protoZe nechci prijit
0 kontakt s lidmi, s pacienty. Pote-
buju od nich mit podnéty.

Myslite, Ze byste mél na praci
u zachranky vic ¢asu jako send-
tor nezjako poslanec?

To zatim nemiizu fict, protoze
s praci v horni komore nemam zku-
Senosti. KaZdopadné soucasny
stav, kdy jsem poslanec, olo-
moucky méstsky zastupitel a na
maly fivazek letecky zachranaf, je,
co se tyce casu, docela mazec. Po-
kud by préce v Senitu byla casové
méné narocnd, urcité bych nezi-

, Kantor: Zasadim se
chci, abych mohl délat o vybudovani nove
lidem ombudsmana

olomoucké porodnice

Vladimir Onderka
redaktor MF DNES

o finale olomouckého kia-

ni o post v horni komore

parlamentu  kandidita

KDU-CSL, priméfe novo-

rozeneckého oddéleni

mistni fakultni nemocnice Lumira

Kantora poslalo témérf 28 procent

Gcastnikil voleb. V pfipadé, ze ve

druhém kole voleb zvitézi, bude

| Jako senator bojovat mimo jiné za

| vybudovéni nové olomoucké po-

rodnice. ,,Chtél bych poméhat dé-

tem nejen jako lékar, ale i skrze po-
litiku,* fika.

Pro¢ jste se rozhodl kandidovat
nasenatora?

Jako predseda Ceské neonatologic-
ké spolecnosti (sdruzuje lékare
adalsi odborniky v oblasti péce o no-
vorozence - pozn. red.) jsem absol-
voval uz vice nez stovku nejrizznéj-
Sich jednani na ministerstvu zdra-
votnictvi, ministerstvi pro mistnf
rozvoj, na generalnich feditelstvich
zdravotnich pojistoven a také v par-
lamentu. Mnohde jsem ale narazil
na zaviené dvefe, do kterych bych
se jako politik, respektive senator
dostal. Mam tedy za to, Ze bych
mohl pomahat détem nejen jakolé-
kaf, alei skrze politiku. Neméné dii-
lezitym diivodem, proc jsem kandi-
daturu pfijal, je to, Ze Senat ma byt

Lumir Kantor Primé;

jakousi d. pojistkon, 2l 2l
na které se chei podﬂet.p\slt;uiil el e Eutor St MATRA
sbta:h doné\a;, :::yz;lk u bychk ivotni praxe, imyslim, Ze pfanim  do toho. KdyZbudu konkrétni, pic
ych o néc 3 . témeér kazdého z nas Jje zemfit svédéilyme zejménaschﬁzky s s
erym oblastem byste se rad doma, v rodinném kruhu. Oteviu natory, dohromady jsem ji e
Pokud neuspéjete v senatnich | vSenatu vénoval? také otazku tak el e comoma them:ldma\w
volbich, budete usilovat o to, | Velmi rad bych se zapojil do pra bezpeci détia starsich lidi. Malne€ osm, kterych jsems
abyste raohl kandido:at pristi | viboru pro zd Jl‘lasol‘)ﬁhc:' kil:: dé_uao hc!"px‘_;“'f" {)Otal :]aG{eJlCh Zlﬂl'ienosﬁ: Hra[dn!
mkvtéf:h snémgvnt:_igh.. i politiku. del a z3Konti, které zvysi e &‘veo lztoh? davodu, Ze jsem
Pro mé jsou nyni stéZejni sen: détiaseniort: pred riznymi interne-  val t5 ckém n oddéleni vybude
volby. Udélam vSechno pro to, | Cokonkrétmeé byste chtél jako se- tovymi ,Smiraky a Smejdy*. Vim tym, ktery je ve velmi dobré
abych v nich zitézil tor UdElatprosvilvolebniob- o Cem mluvim, jako soudnt znalee. wone g oG OddElen 2dale
p: pro Olomoug Assiado i, jen omneé,
To je €0 kdyZ to | Budumluvit jen o’hm'::gfelﬁ' dé]ﬁlxldgu'alnggommmmem.

3&;;%'1;: by tato situace nasta: cﬁ:as;@im segdvny? e ;’]{ut;zltym s "
p 3 - | olomoucké porodnice ‘Netaiite g 0st, Ze dokaz 0st0
la, ja si to ale v tuto clgvﬂl nepifl- ‘méla byt nejmodernéj: - ?;gj;tgsg tim, Ze byste réd zii- nohodnotné fungaw: ?:p;obé mé
ook, L hoodicn b e Lot i i

3 i 2 tu. Jste si jisty, Ze 1ze obg funlk “feNoU 2 praxe. Jako predsed
abych za néj kandidoval. Pokud skloubit? Ce  Zminéné Ceske neonatologickés
_l;;lf pfisla, nepochybné bych ji pri- Zvazoval jsem to asi €tyfi masice. ::xmogi 10tz byvam zpravidia
it 3 akdybychisijisty nebyl, neselbycl; pmpege e ¥ PTa%e na riangeh e
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Pfiloha 24: Ukazka inzerce Milana Brazdila

INZERCE
AN@ BEZPECNE
POLITICKE H-NUTi OLOMOUCKO

'MUDY. Milan Brézdil

kandidat na senéatora
za Olomoucko

VOLBY DO SENATU {( Dlomoucko

« Lékar Zdravotnické zachranné sluzby
Olomouckého kraje

» Pfedseda Okresniho sdruzeni
Ceské lékafské komory Olomouc

« Lektor resuscitace a prvni pomoci

» Drzitel Ceny prezidenta republiky
Zlaty zachranafsky kfiz a Ceny mésta

- Olomouce v kategom hrdmsky &éin
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Pfiloha 25: Ukézka inzerce Lumira Kantora
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