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Souhrn

Tato bakalafskd prace, nesouci ndzev ,,Cenové mapy produktd Fair Trade“, se
Vv teoretické ¢asti vénuje obeznameni se zédkladnimi tématy tykajici se programu Fair Trade.
Mezi ty patii zakladni cile Fair Trade, historie, fungovani mezinarodnich organizaci a zptisob
certifikace fairtradovych vyrobki.

Prakticka Gast se zamé&fuje na prodej fairtradovych vyrobkt na uzemi Ceské republiky.
Byly zjistovany moznosti ¢eského spotiebitele jak v internetovych prodejnach, tak i ve
vybranych obchodnich fetézcich zejména na uzemi hlavniho mésta Prahy. Na zaklad¢

prizkumu byly sestaveny tabulky a grafy, které byly v zavéru vyhodnoceny.
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Uvod

Predkladand prace se snazi piiblizit fungovani programu Fair Trade. Tento druh
obchodu zaziva predevsim v zapadni spolecnosti v poslednich letech velky rozmach. Je to uz
vice jak pul stoleti, co se Fair Trade snazi o spravedlivéjsi rozdéleni bohatstvi mezi tzv.
globalnim Severem a globalnim Jihem.

Dalo by se fict, Ze Fair Trade je jakymsi alternativnim modelem mezinarodniho
obchodu k béZznému obchodu, ktery byva ¢asto nazyvan volny obchod, coz je nepiesné
vyjadieni. Farmafi zapojeni do programu Fair Trade maji jistotu, Ze za svoji Grodu nebo
vyrobky dostanou takovou cenu, ktera pokryje nejenom naklady na vyrobu, ale producentovi
zajisti 1 dostatek prostfedka na zakladni zivotni potieby jako je stravovani, bydleni, zdravotni
péce ¢i skolné pro déti.

V teoretické Casti se prace bude zabyvat tématem volného obchod, to jak vlady
bohatych stath podporuji dotacemi své producenty a naopak danémi a rGznymi kvétami
omezuji dovoz do svych zemi. Touto situaci nejvice trpi producenti z rozvojovych zemi, ktefi
na své produkty zadné dotace nedostanou. Dale se bude prace vénovat uz samotnému hnuti
Fair Trade, jeho historii, roli mezinarodnich organizaci, které se staraji o Sifeni

a podporu myslenky Fair Trade. Dulezitym tématem je certifikace Fair Trade, vytvoreni



funk¢niho certifika¢niho systému, ktery spotiebiteli garantuje skuteénou férovost vyrobku,
které kupuje.

Prakticka ¢ast se vénuje prodejem fairtradovych vyrobki na tzemi Ceské republiky.
Pomoci prizkumu mnozstvi eshopt i béznych prodejen bude zmonitorovan trh s vyrobky Fair

Trade. Vysledky tohoto vyzkumu jsou zanalyzovany a podrobné vyhodnoceny.

Cil prace

Bakalafské prace s nazvem Cenové mapa produkti Fair Trade se vénuje tématu Fair
Trade jak po teoretické strance, tak po praktické. V teoretické Casti se bude prace zabyvat
problematice volného obchodu, kdo a pro¢ ho omezuje a jakeé to ma nasledky. Navazujici
kapitola ptiblizuje téma rozvojové spoluprace s ¢imz uzce souvisi Fair Trade.

Cilem praktické &asti bude zjistit, za jaké ceny si mohou zakaznici v CR fairtradové
vyrobky poftidit. Tato ¢ast bude mit formu priizkumu internetovych i kamennych obchodu.
Ziskané informace v podob¢ dat (cen) budou nasledné zpracovany a na jejich zakladé bude
mozno vytvofit urcitou ,,mapu’, podle které budeme moci ur¢it, kde a za kolik nakoupit

férové vyrobky.

Metodika

Bakalatska prace je rozdélena na dvé Casti, teoretickou a praktickou. Teoreticka cast je
zejména popisné a zabyva se predstavenim systému Fair Trade. K tomu byla vyuzita metoda
obsahova analyzy sekundarni literatury — jiz existujicich textd a studii, tak i primarnich
zdroji, jako jsou napf. informace fairtradovych organizaci. Pfi zpracovani této prace byly
z divodu aktudlnosti vyuzivany predevSim pravé informace z internetovych stranek
fairtradovych organizaci, ty byly zanalyzovany a pomoci generalizace vybrany pro tuto praci
ty nejpodstatngj$i. Mimo internetové zdroje bylo vyuzito poznatkti z knih zabyvajicich se
timto tématem, informaénich brozur a vyro¢nich zprav vydéavanych fairtradovymi
organizacemi. VSechny pouzité zdroje Ize nalézt na zavér prace v seznamu pouzité literatury.

Prakticka &ast popisuje fungovani fair trade v Ceské republice se zaméfenim na prode;
vyrobku jak v e-shopech ,tak i v béZnych prodejnach nachazejicich se v Praze, nebo v jejim

nejbliz§im okoli. Byl proveden vyzkum, kdy byly za pomoci tabulek sbirany informace o



cenach vybranych produktt jako jsou kava, ¢aj, Cokolada, kakao a cukr. Ziskané informace

byly zpracovany a nasledné z nich vyvozeny zavéry.

Z.avér

Cilem této bakalatské prace bylo pfiblizit zpiisob fungovani programu Fair Trade.
Bakalaiska prace je rozdélena na Cast teoretickou a ¢ast praktickou. Teoretickd Cast byla
zamétfena na obeznadmeni se zdkladnimi tématy, které bud’to ptimo, nebo nepiimo souvisi
s Fair Trade. Tento zptsob obchodu se vytvofil jako alternativa k béznému mezinarodnimu
obchodu, kde jsou velké zapadni spolecnosti podporovany vladnimi dotacemi a tim jsou
znevyhodnéni producenti z rozvojovych zemi, jejichz vlady si nemohou dotace dovolit. Fair
Trade funguje jako jedna z forem rozvojové pomoci, kterd pomaha zlepsit zivotni podminky
lidi z Afriky, Asie ¢i Latinské Ameriky pomoci obchodu. DilezZitou roli hraji mezinarodni
organizace zastfeSujici program Fair Trade v Cele s FLO, ktera zajistuje vytvareni a nasledni
dodrzovani ptisnych standardii. Finalni spotfebitel méa pak pti ndkupu vyrobku jistotu, ze pfi
jeho vyrobé nebyl do prace nikdo nucen nasilim, vyrobek nebyl vyroben ditétem a Ze za ngj
dostal dany pracovnik férove zaplaceno.

V druhé &asti prace autor zkoumal, jak se vyrobkiim Fair Trade dati v Ceské republice.
A€ ro¢ni trzby nedosahuji zévratnych vysek, kazdym rokem je vidét progresivni nartst
internetu, kde se mnoho prodejct specializuje pravé na prodej férovych produktu. K dostani je
zbozi mnoha Fair Trade organizaci, pfevaznou vétsinou z nich jsou zahrani¢ni, ale uz i u nas
se objevuji druzstva a spolecnosti, ktera si sami dovezou zelenou kdvu, zde uprazi a pod svoji
znackou a s Fairtrade znamkou ji nabizeji spotfebitelim. Pro zakaznika, ktery hleda pohodiny
nakup bez dlouhého hleddni na internetu, se jevi jako nejlep$i variantou specializované
e-shopy na fair trade jakou jsou fairtrademarket.cz, fair tradecentrum.cz,
fairtradeobchudek.cz, kde nemusi byt dané zbozi vZdy nejlevnéjsi, ale ma zde nejvétsi
nabidku férovych vyrobka za kterou, jak je z pfedlozeného prizkumu vidét, nezaplati
0 mnoho vice v porovnani s t¢émi naprosto nejlevnéjsimi obchody.

Pro bézného spotiebitele, ktery nenakupuje potraviny na internetu, je moznosti, kde se
dostat k vyrobkiim Fair Trade, o mnoho mén¢. DM drogerie nabizi pomérné velky sortiment
fairtradovych vyrobku, ktery je bohuzel velmi zavisly na velikosti a umisténi prodejny.

Prodejny mimo Prahu v mnohych piipadech toto zbozi viibec nenabizeji. Retézce Tesco



a Marks & Spencer nabizeji pouze fairtradové vyrobky své vlastni znacky a ne ostatnich
organizaci. Pfesto je pravdépodobné Marks & Spencer pofad tou nejlepsi moznosti, kde miize
zodpovédny spotiebitel svym nakupem podpofit znevyhodnéné péstitele z rozvojovych zemi.
Aby se dostal Fair Trade v Ceské republice na Groveni napiiklad Velké Britanie, je
potifeba masivnéjsi rozsiteni do béznych obchodl, aby mél spotiebitel usnadnénou moznost,
jak si tento vyrobek pofidit. Dal$im problémem je cena, ktera je v porovnani s bé&znymi

vyrobky velmi vysoké a ne kazdy si takto drahé zbozi mize dovolit.
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