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Cenové mapy produkta Fair Trade

Price map of Fair Trade products

Souhrn

Tato bakalarska prace, nesouci nazev ,,Cenové mapy produktd Fair Trade®, se
V teoretické Casti vénuje obeznameni se zakladnimi tématy tykajici se programu Fair Trade.
Mezi ty patti zakladni cile Fair Trade, historie, fungovani mezinarodnich organizaci a zptisob
certifikace fairtradovych vyrobkii.

Prakticka ¢ast se zaméfuje na prodej fairtradovych vyrobkii na izemi Ceské republiky.
Byly zjistovany moznosti ¢eského spotiebitele jak v internetovych prodejnach, tak i ve
vybranych obchodnich fetézcich zejména na uzemi hlavniho mésta Prahy. Na zékladé

prazkumu byly sestaveny tabulky a grafy, které byly v zdvéru vyhodnoceny.

Klic¢ova slova:

Fair Trade, organizace, rozvojové zemé, producent, certifikace, produkt

Summary

This Bachelor thesis titled Price map of Fair Trade products dedicates in theoretical
part to basic topics regarding to Fair Trade, like Fair Trade goals, history of Fair Trade,
international Fair Trade organizations and certification of Fair Trade products.

Practical part focus on seles of Fair Trade products in the Czech republic. All options
for czech consumer on czech eshops and certein chain store mainly in capital city Prague were
detected. Tables and graphs were created based on this research. These graphics were

evaluated in the of the thesis.

Keywords:

Fair Trade, organization, developing countries, producer, certification, product
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Uvod

Predkladand prace se snazi priblizit fungovani programu Fair Trade. Tento druh
obchodu zaziva predevsim v zapadni spolecnosti V poslednich letech velky rozmach. Je to uz
vice jak pul stoleti, co se Fair Trade snazi o spravedlivéjsi rozdéleni bohatstvi mezi tzv.
globalnim Severem a globalnim Jihem.

Dalo by se fict, ze Fair Trade je jakymsi alternativnim modelem mezinarodniho
obchodu k béZznému obchodu, ktery byva ¢asto nazyvan volny obchod, coz je nepiesné
vyjadieni. Farmafi zapojeni do programu Fair Trade maji jistotu, Ze za svoji urodu nebo
vyrobky dostanou takovou cenu, kterd pokryje nejenom naklady na vyrobu, ale producentovi
zajisti i dostatek prostfedkt na zakladni zivotni potfeby jako je stravovani, bydleni, zdravotni
péce ¢i skolné pro déti.

V teoretické Casti se prace bude zabyvat tématem volného obchod, to jak vlady
bohatych statl podporuji dotacemi své producenty a naopak danémi a rliznymi kvotami
omezuji dovoz do svych zemi. Touto situaci nejvice trpi producenti z rozvojovych zemi, ktefi
na své produkty zadné dotace nedostanou. Dale se bude prace vénovat uz samotnému hnuti
Fair Trade, jeho historii, roli mezinarodnich organizaci, které se staraji o Sifeni
a podporu myslenky Fair Trade. Dulezitym tématem je certifikace Fair Trade, vytvofeni
funk¢niho certifikaéniho systému, ktery spotiebiteli garantuje skutecnou férovost vyrobku,
které kupuje.

Prakticka ast se vénuje prodejem fairtradovych vyrobkii na uzemi Ceské republiky.
Pomoci priizkumu mnoZstvi eshopt 1 béznych prodejen bude zmonitorovan trh s vyrobky Fair

Trade. Vysledky tohoto vyzkumu jsou zanalyzovany a podrobné vyhodnoceny.
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1. Cil

Bakalatské prace s nazvem Cenové mapa produktt Fair Trade se vénuje tématu Fair
Trade jak po teoretické strance, tak po praktické. V teoretické Casti se bude prace zabyvat
problematice volného obchodu, kdo a pro¢ ho omezuje a jaké to ma nasledky. Navazujici
kapitola pfiblizuje téma rozvojové spoluprace s ¢imz Gzce souvisi Fair Trade.

Cilem praktické &asti bude zjistit, za jaké ceny si mohou zakaznici v CR fairtradové
vyrobky poridit. Tato ¢ast bude mit formu prizkumu internetovych i kamennych obchodi.
Ziskané informace v podob¢ dat (cen) budou nasledné¢ zpracovany a na jejich zékladé bude
mozno vytvofit uréitou ,,mapu”, podle které budeme moci ur¢it, kde a za kolik nakoupit

férové vyrobky.

2. Metodika

Bakalafska prace je rozdélena na dvé ¢asti, teoretickou a praktickou. Teoreticka Cast je
zejména popisnd a zabyva se piedstavenim systému Fair Trade. K tomu byla vyuzita metoda
obsahova analyzy sekundarni literatury — jiZ existujicich textl a studii, tak 1 primarnich
zdroji, jako jsou napt. informace fairtradovych organizaci. Pti zpracovani této prace byly
z divodu aktudlnosti vyuzivany piredevSim pravé informace z internetovych stranek
fairtradovych organizaci, ty byly zanalyzovany a pomoci generalizace vybrany pro tuto praci
ty nejpodstatnéjs$i. Mimo internetové zdroje bylo vyuZito poznatki z knih zabyvajicich se
timto tématem, informacnich brozur a vyroCnich zprdv vydavanych fairtradovymi
organizacemi. VSechny pouzité zdroje Ize nalézt na zavér prace v seznamu pouzité literatury.

Praktickd Gast popisuje fungovani fair trade v Ceské republice se zaméfenim na prodej
vyrobku jak v e-shopech ,tak i v béznych prodejnach nachazejicich se v Praze, nebo v jejim
nejbliz§im okoli. Byl proveden vyzkum, kdy byly za pomoci tabulek sbirany informace o
cendch vybranych produkti jako jsou kava, Caj, Cokolada, kakao a cukr. Ziskané informace

byly zpracovany a nasledné z nich vyvozeny zavéry.
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3. Volny obchod

Velké ¢ast obchodnich transakci ve svété funguje na principu FREE TRADE (volny
obchod). Volny obchod je Mezinarodni obchod neomezovany ze strany vlad pomoci riznych
cel nebo dovoznich kvot. Tento druh mezinarodniho obchodu by mél zajisStovat stejné
podminky vSem zucastnénym c¢lenim. Rozhodovat by méla hlavné kvalita vyrobku
a rozhodnuti nakupujicich, pro ktery vyrobek se rozhodnou. Cena takto obchodovanych
vyrobkii by méla byt odrazem schopnosti vyrobce a ne rozhodnutim vlady, ktera svymi
zpusoby cenu kontroluje. Je to velmi idealisticky pohled na mezindrodni obchod, ktery ne
pokazdé v praxi funguje.t

Vétsina vlad se nechce pfipravit o moznost ovlivilovat ekonomiku uvniti zemé
a snazi se omezit vliv zvenc¢i. VIady podporuji domaci produkci a omezuji dovoz, ktery by
konkuroval domacim producentiim. Vyrobci a obchodnici z vyspélych a bohatych zemi jsou
tim zvyhodnéni pfed producenty a obchodniky z chudSich statd. Vlady chudsich statt si
nemohou dovolit podporovat své producenty dotacemi, zaroven ale nemohou zavést odvetné
zvySeni cen nebo sniZzeni dovoznich kvot, protoze by to jeste¢ zhorSilo jejich postaveni
v mezinarodnim obchodg.?

Pokusem o zlepSeni situace bylo zaloZeni Svétové obchodni organizace (WTO), ta ma
za cil stanovovat pravidla pro mezindrodni obchod, odstrafiovat piekazky branici obchodu
a teSit spory mezi jednotlivymi cClenskymi zemémi. Bohaté¢ zemé slibily, Ze svym
producentim snizi dotace a oteviou trh pro dovozce zrozvojovych zemi?

Vroce 1999 nastala tzv. bandnova valka. EU povolila bezcelni dovoz bananu
Z byvalych kolonii evropskych zemi. EU vétila, ze WTO ponecha tento systém podporujici
producenty z rozvojovych zemi. Vlada USA spolu s velkymi potravinarskymi koncerny
podala proti tomuto systému podpory stiznost u WTO a dan musela byt sjednocena pro
vSechny producenty. To vedlo k zvyhodnéni velkych nadnarodnich koncernt, které cCasto
zaméstnavaji  déti  pracujici v nelidskych  podminkach. Nadmémym  vyuzivanim
agrochemikalii poskozujici Zivotni prostedi ohroZujici zdravi lidi.*

Jednou z nejvice poskozenych zemi t€mito opatfenimi byla Jamajka. Svétovou bankou

'NADVORNIK, Ondiej. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového vzdélavani. Editor Andrea Volfova.
Praha: Clovék v tisni, spole¢nost pii CT, 2004, str 312-313

’NADVORNIK, Ondtej. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového vzdélavani. Editor Andrea Volfova.
Praha: Clovék v tisni, spole¢nost pii CT, 2004, str 312-313

¥ NADVORNIK, Ondtej. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového vzdélavani. Editor Andrea Volfova.
Praha: Clovék v tisni, spole¢nost pti CT, 2004, str 312-313

*t NADVORNIK, Ondiej. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového vzdélavani. Editor Andrea Volfova.
Praha: Clovék v tisni, spole¢nost pii CT, 2004, str 312-313
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byla nucena otevfit své trhy zahrani¢nim dovozciim, coz mélo zajistit piisun kapitalu. Naopak
dovoz dotovaného mlécného prasku z EU a USA béhem kratké doby téméf zlikvidoval dobie
fungujici producenty mléka. Jamajka nemohla své zemédélce podpofit dotacemi jak
Z finan¢nich divodd, tak i kvili regulim Svétové banky a Mezinarodniho ménového fondu.”
V této situaci jsou i mnohé staty Afriky. Rozsahla obchodni liberalizace vede k podkopani
mistni produkce a omezeni fiskdlnich piijml, coz ma za nésledek negativni dopady na
odstranéni chudoby nebo urovnani konfliktii. Svétova banka a Mezindrodni ménovy fond
prosazuji obchodni liberalizaci jako podminky svych ptjcek. Masivné dotované evropské
dovozy vystavuji mistni producenty ostré konkurenci, kterd ma spiSe ni¢ivé nez tvoiivé

nasledky.®

® NADVORNIK, Ondtej. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového vzdélavani. Editor Andrea Volfova.
Praha: Clovék v tisni, spole¢nost pii CT, 2004, str 312-313

® Koneény, M. Volny obchod z donuceni Africe nepomiize, Dostupné na:
http://theses.cz/id/i9reOc/downloadPraceContent_adipldno_10769
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4. Rozvojova spoluprace

Historie lidstva ma dlouhou tradici, kdy lidé zekonomicky vyspélejSich zemi
pomahali lidem chud$im a to nejen vdobé valky nebo pii pfirodni Kkatastrofé, ale
i vobdobi miru. Tato tradice se po staleti formovala diky etickym hodnotam svétovych
nabozenstvi, modernich filozofickych smért a jinych ideovych zdroja. V historii této tradice
lze najit dva zakladni divody, pro¢ lidé pomahali lidem v nouzi. Prvnim z nich je nabozenstvi
a etika, kdy je podle tohoto principu etické a moralni pomoci lidem v nouzi. Druhy diivod je
Cist¢ pragmaticky. Je politicky 1 ekonomicky vyhodnéjsi poskytnout chudym zemim pomoc
a predejit tim vysS$im investicim v budoucnu, napt. pii zajistovani vlastni bezpecnosti. Jde o
jakousi prevenci pted terorismem, mezinarodnimi konflikty nebo ni¢enim zivotniho
prostredi.’

Obecné 1ze pomoc druhym v nouzi rozdé¢lit na dvé zakladni. Prvni z nich se nazyva
humanitarni (anglicky nazyvanad jako pomoc krizovd). Piedstavuje aktivity, které
bezprostiedné reaguji na humanitarni krizi. Cilem humanitarni pomoci je ochrana Zivota,
zmirnit lidské utrpeni a zachovat lidskou distojnost. Je to pouze kratkodoba pomoc, ktera
lidem pomuze v dob¢ krize uspokojit jejich zékladni potieby a obnovit jejich Zivot do ptivodni
podoby. Kazda humanitarni pomoc probiha ve ¢tyfech sektorech (vody a hygiena, potraviny,
obydli, zdravotni péce). Humanitarni organizace maji  stanoveny povinnosti
a postupy pro kazdého humanitarniho pracovnika.

Druhou formou pomoci se rozumi rozvojova spoluprace. Rozvojova spoluprace je
pojem pouzivany po konci druhé svétové valky. Zaméfuje se na monitorovani socialnich
a ekonomickych podminek, ve kterych ziji lidi v rozvojovych zemich. Hledd moZné zptsoby,
jak tyto podminky vylepsit. Hlavnimi aktéry rozvojové spoluprace jsou vlady zapadnich
rozvinutych zemi a konkrétni lidé v rozvojovych zemich. Patii sem také financni instituce
jako jsou Mezinarodni ménovy fond a Svétova banka. Dale to jsou Détsky fond UNICEF,

Svétova zdravotnickd organizace, Evropska unie, rizné nevladni organizace, ale i Vefejnost.8

" Clovek v tisni— spolecnost pii Ceské televizi, o. p. s. Humanitarni pomoc a rozvojové spoluprace, Dostupné
na:http://www.rozvojovka.cz/humanitarni-pomoc-a-rozvojova-spoluprace
& Clovek v tisni— spolecnost pii Ceské televizi, o. p. s. Humanitarni pomoc a rozvojové spoluprace, Dostupné
na:http://www.rozvojovka.cz/humanitarni-pomoc-a-rozvojova-spoluprace
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4.1 Zakladni témata rozvojové spoluprace

Hlavnimi tématy rozvojové spolupriace se postupem casu staly tfi zékladni problémy.
Prvnim z nich je populacni exploze. Za poslednich sto padesat let doslo na zemi k vyraznému
zvySeni populace. Tento stav vyvolal obavy o celosvétovy dostatek vody, potravin a energie.
Druhym problémem je ekonomicka nerovnovaha, kdy téméf Ctvrtina lidstva je bez domova
nebo jen s nedostateénym piistieSim a bez zdravotni péce. Rozdil mezi severem a jihem se
nedafi zmenSovat, to vytvaii socialni a ekonomickou nerovnovahu riznych ¢éasti zemé.
Poslednim problémem je Zivotni prostfedi. Mnoho rozvojovych témat se zabyva rozsifovanim
pousti, zne¢i§ténim vody, piidni erozi nebo problémem sklenikového efektu.’

V praxi tyto témata znamenaji hlavné boj s chudobou. Lidé umiraji na nedostatek potravin
a vody. Cilem je podpora mistnich producentii potravin a jejich sobé&stac¢nost. Je podporovano

vzd&lani mistnich obyvatel, diky kterému dochazi k rozvoji zem&.*°

4.2 Rozvojove cile tisicileti

Snaha bojovat s celosvétovou chudobou neni nova, jiz od pocéatku padesatych let se
o ni diskutuje na ptidé OSN. Projevovala se snahou zvysit financovani rozvojové pomoci, to
se vSak nedafilo a nedafi. Na konferenci OSN v roce 1964 bylo schvaleno, ze bohaté¢ zemé¢
budou pfispivat jednim procentem HDP na rozvoj chudych stati. O pét let pozdé€ji navrhla
Svétova banka snizeni na 0,7 %, v roce 1970 tuto zménu OSN odsouhlasilo,
1 pfesto mnohé zemé tento zavazek neplni. V zaii 2000 Na Summitu tisicileti vSech 189 ¢lent
OSN spolu s Vatikanem a Svycarskem ztvrdilo svoje odhodlani vyfesit problém extrémni
chudoby na zemi. Zéakladni osnovou Rozvojovych cili tisicileti je 8 cili. Ackoliv jsou
z mnoha stran kritizovany, uz samotny fakt, Ze se na nich 191 statu shodlo, je usp&ch."*
Tyto cile by mély vést ke sniZzeni poctu lidi trpicich extrémni chudobou o polovinu, dale

zajistit zakladni vzdélani pro vSechny lidi, prosadit rovnopravnost muzil a Zen, sniZit vysokou

% Clovek v tisni— spolecnost pii Ceské televizi, o. p. s. Humanitarni pomoc a rozvojova spoluprace, Dostupné
na: http://www.rozvojovka.cz/humanitarni-pomoc-a-rozvojova-spoluprace

10 Clovék v tisni— spole¢nost pti Ceské televizi, o. p. s. Humanitarni pomoc a rozvojova spoluprace, Dostupné
na:http://www.rozvojovka.cz/humanitarni-pomoc-a-rozvojova-spoluprace

' Cesko proti chudobg, Rozvojové cile tisicileti, Dostupné na http://www.ceskoprotichudobe.cz/?id=37-
rozvojove-cile-tisicileti
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umrtnost matek pii porodu a déti do péti let, zamezit Sifeni nemoci jako jsou HIV, malarie
nebo tuberkuloza a posilit svétové partnerstvi pro rozvoj pomoci a obchodu.

K nejsledovanéjSimu tikolu patii snizit na polovinu pocet lidi, ktefi maji piijem méné jak 1
USD na den. Jednd se konkrétné o celosvétové uznavanou hranici extremni chudoby
u ¢loveka s pfijmem mensim jak 1,25 USD. Tento pocet klesl z 1,8 miliardy v roce 1990 na
1,4 miliardy v roce 2005, v procentualnim vyjadieni to je pokles ze 46 % na 27 %. I pies
globalni ekonomickou krizi se o&ekava pokles na 15 % v roce 2015.

Uz se da sjistotou fict, ze vétsiny cill nebude dosazeno, jak se plivodné planovalo.
Celosvétova &isla nebudou vypadat tak $patné, hlavné diky velkému pokroku Ciny. Vzhledem
k nenaplnéni vytyéenych cilti je nutné konstatovat, ze tyto zavazky nejsou zejména ze stran
narodnich vlad brany seriozné. Na védeckych konferencich jiz zacinaji pronikat hlasy
prosazujici jiny zplisob podpory rozvojovych zemi, napf. nechat finance z bohatych statd

ptirozend proudit do chudych regiond.**

12 Clovék v tisni— spole¢nost pti Ceské televizi, o. p. s. Humanitirni pomoc a rozvojova spoluprace, Dostupné
na:http://www.rozvojovka.cz/humanitarni-pomoc-a-rozvojova-spoluprace

B TOZICKA, Tomés. Obcanskd odpovédnost ve svétle globdlni chudoby: prirucka globdlniho rozvojového
vzdélavani. Editor Andrea Volfova. Praha: Educon, 2011 ,str. 34-37

Y TOZICKA, Tomas. Obcanska odpovédnost ve svétle globalni chudoby: prirucka globdlniho rozvojového
vzdeélavani. Editor Andrea Volfova. Praha: Educon, 2011, str. 34-37
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5. Fair Trade

Fair Trade je alternativni zpisob obchodu. Obchodu mezi producentem
a spotiebitelem, jehoz cilem je U¢innd podpora péstitelti, farmaia a femeslnikii ze zemi
Afriky, Asie a Jizni Ameriky. Spotiebitelé maji diky Fair Trade jednoduchou moznost, jak
pomoci kazdodenniho ndkupu velmi snadno a pfimo podpofit konkrétni lidi ze
znevyhodnénych zemi. Nakup fairtradovych vyrobkl neni dobro¢inné ¢innost, ale uvédomélé

chovani zakaznika, ktery za své penize dostava kvalitni a férové zbozi.®

5.1 Definice Fair Trade

Anglicky pojem Fair Trade byva do ceského jazyka prekladan obvykle jako
spravedlivy, mizeme se ovSem setkat i s terminy jako férovy, poctivy ¢i partnersky obchod.
Pravé pifi snaze nékterych lidi pochopit myslenku Fair Trade z ceského piekladu miize
dochézet k mirnému nedorozuméni. Bylo by az pfehnan¢ idealistické si myslet, Ze Fair Trade
neboli Spravedlivy obchod je naprosto dokonaly, bezproblémovy koncept obchodu, ktery se
snazi ve svété mezinarodniho obchodu zavést férovost a spravedlivé podminky pro vSechny
ucastniky. I kdyz je mySlenka opravdu spravedlivého obchodu zajimava, cilem Fair Trade je
ovSem néco jiného. Proto ve své praci budu spiSe pouzivat plivodni, uz i u nds pomérne
roz$ifeny, originalni termin.

Vzhledem k tomu, Ze vyvoj Fair Trade probihal na mnoha riznych mistech, vzniklo
vice definici popisujicich tento koncept obchodu. AZ vroce 1999 piijali vSichni ¢lenové
sdruzeni FINE prvni definici Fair Trade. Ta byla zrevidovana a v platnost pfisla o dva roky
pozdéji: ,,Fair trade je obchodni partnerstvi zaloZené na dialogu, transparentnosti a ucté, jehoz
cilem je vétsi spravedlnost v mezindrodnim obchodég. Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, ze
nabizi lepsi obchodni podminky a chréni prava drobnych vyrobct a péstitelti — predevsim v
rozvojovych zemich. Organizace Fair trade (podporované spotiebiteli) aktivné podporuji
vyrobce 1 osvétu a prosazuji zmény v pravidlech a ve zpisobech konven¢niho mezinarodniho
obchodu®. "Fair Trade is a trading partnership, based on dialogue, transparency and respect,
that seeks greater equity in international trade. It contributes to sustainable development by
offering better trading conditions to, and securing the rights of, marginalised producers and

15 Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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workers - especially in the South. Fair Trade organisations (backed by consumers) are
engaged actively in supporting producers, awareness raising and in campaigning for changes
in the rules and practice of  conventional international trade.«®

V Ceské republice byla prvni definice sepsana pii vzniku Asociace pro Fairtrade
v roce 2004. Asociace prosla mnoha zménami, mimo jiné i zménou nazvu na Fairtrade Cesko
a Slovensko a v aktualni preambuli se setkavame s touto definici : ,,Fair trade (spravedlivy
obchod) je obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, respektu
a transparentnosti, jehoz cilem je dosazeni vétsi spravedlnosti v mezindrodnim obchodg.
Ptispivda k udrzitelnému rozvoji tim, ze nabizi lepSi obchodni podminky drobnym
zemédélcim a dal$im pracujicim v zemich globdlniho Jihu a chrani jejich prava
a svobody."’

V souvislosti s mnoha definicemi Fair Trade se lze ¢asto setkat se sloganem Trade, not
Aid (Obchod, ne pomoc), ktery ndm ve strucnosti fikd ptesné to, o co Fair Trade snazi.
Zaclenit rozvojové zemé& do férového mezinarodniho obchodu je zpiisob pomoci, ktery je
potfeba. Pfimé finan¢ni pomoci riznych nadaci jsou uslechtild véc, ale pouze kratkodoba
nefeSici podstatu problémt v chudych zemich. Fair Trade jim nabizi ptilezitost, jak se vlastni
praci vymanit z chudoby a zit distojny Zivot. Producenti dostévaji spravedlivou odménu za

.. , - , , .y % v s -1
svoji praci a diky tomu se stavaji sobéstacnymi. 8

5.2 Zakladni cile Fair Trade

Platforma FINE sdruzujici mezinarodni organizace FLO, WFTO, NEWS a EFTA

definuje zakladni cile fair trade nasledovné:

o Zlepsit zivotni podminky producentli v rozvojovych zemich zkvalitnénim
jejich pfistupu na trhy, posilenim organizaci prvovyrobci, vykupovanim za
lepsi ceny a dlouhodobou kontinuitou v obchodnim partnerstvi.

e Podporovat piilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentli, zvlasté Zzen

a tradi¢nich naroda, a chrénit déti pred zneuzivanim v pracovnim procesu.

18 Fair Trade Advocacy. . [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://fairtrade-advocacy.org/about-fair-
trade/what-is-fair-trade/161-the-definition-of-fair-trade

17 preambule Fairtrade Cesko a Slovensko

8 Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.
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e ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho
obchodu na producenty tak, aby mohli vyuZzivat svou kupni silu pozitivnéji.

e Vytvofit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog, transparentnost
a vzajemny respekt.

e Vést kampané za zméeny v pravidlech a praktikach konvencniho mezinarodniho

obchodu.

e Chranit lidskd prava propagaci socialni spravedlnosti, ochrany Zzivotniho
«19

prostiedi a ekonomické jistoty

Oproti béZznému obchodu nepatii mezi hlavni cile Fair Trade zisk. Z uvedenych cild je
zietelné, Zze klade diraz na zlepSeni Zivotnich podminek producentli z rozvojovych zemi
a snaha udrzovat dlouhodobé vztahy s producenty, poskytnout jim dostatek prostiedkd, aby
pokryli svoje zivotni néklady. K dosazeni zdkladnich cili je potieba zvétSovat povédomi

o Fair Trade mezi spotiebiteli.”’

5.3 Principy Fair Trade

Svétova fairtradova organizace definuje 10 principli, kterymi se musi ¢lenské organizace

fidit ve své kazdodenni ¢innosti.

e Vytvorit pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce. K hlavnim
cilim organizace patii snizit chudobu pomoci obchodu. Podporuje jak malé farmafte,
tak 1 rodinné firmy nebo druzZstva péstiteli.

e Transparentnost a odpovédnost. Organizace musi byt transparentni ve svych fidicich
obchodnich vztazich. Respektuje obchodni tajemstvi mezi vSemi subjekty.

e Férovost obchodnich praktik. Organizace se nesnazi maximalizovat svij zisk
a obchoduje s ohledem na ekonomicky a socialni ptinos pro znevyhodnéné vyrobce.
Daéle by si méli byt védomi nelehké situace téchto vyrobct a platit za své objednavky
pfi pfijeti dokument. UdrZzovani dlouhodobych vztahi zaloZzenych na divéie
a respektu. Cilem vSech je rlst objemu vzijemného obchodu a S§irSi nabidka

nabizenych produkti.

9 Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
2 Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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Vyplaceni férové ceny. To je takova cena, na které se obé¢ strany dohodly. Pro vyrobce
férova cena predstavuje socidlné piijatelnou odménu za jejich préci, ktera dodrzuje
zasady rovného odménovani muzi a zen.

Vylougeni détské prace. Organizace se fidi Umluvou organizace OSN o pravech ditéte
a mistnimi zdkony. Organizace je odpovédna za to, Ze u jejich ¢lenli nedochazi k praci
déti, nebo k nucené praci. Pokud dojde k zapojeni ditéte do prace napf. uceni se
tradi¢nimu femeslu, je to okamzité oznameno a zjist'uje se, jestli nedochazi k ohrozeni
zdravi ditéte nebo jiné Gjme.

Nediskriminace, rovnost pfilezitosti, podpora ekonomické sobé&stacnosti zZen
a svoboda shromazdovani. Organizace se pii vybéru zamé&stnancl, vysi platu nebo
odchodu do dichodu vyhyba diskriminace na zaklad¢ rasy, narodnosti, nabozenstvi
nebo politického vyznani. Pokud organizace zaméstndva zeny, za stejnou praci
dostavaji mzdu jako muzi. Déle je organizace povinna zajistit Zendm zaméstnanecké
vyhody a bere ohledy na zdravotni a socidlni potieby tchotnych
a kojicich zen. Zaméstnanci maji pravo zalozit odbory nebo se k odboriim ptidat.
Dobré¢ pracovni podminky. Podniky jsou povinni zajistit svym zaméstnanciim
minimalni zdravotni a socialni standardy dané Mezinarodni organizaci prace ILO
a narodnimi zakony. Zaméstnanci maji pravo na odpovidajici mzdu, mohou se
svobodné sdruzovat a maji pravo na vyjednavani. Velky diraz je kladen na bezpecnost
prace (ventilace, unikové vychody, ochranné odévy).

Budovani kapacit. Organizace se pomoci Fair Trade snazi zlepSit zivotni situaci
znevyhodnénych vyrobci. Pomahd jim rozvijet jejich dovednosti a schopnosti.
Organizace spolupracujici s malymi producenty jim pomahaji jak v oblasti
managementu tak 1 napf. pfi zlepSeni vyrobnich procest.

Propagace Fair Trade. Organizace zvySuji povédomi o zakladnich cilech Fair Trade
a potiebe vétsi spravedlnosti v mezinarodnim obchod¢, ktery Ize pomoci Fair Trade
dosédhnout. Svym zakaznikiim poskytuje informace sama o sob¢, o produktech, které
nabizi a o péstitelich, ktefi dané produkty vyrabé;ji.

Ochrana zivotniho prostfedi. Snaha pfi vyrob¢é Fair Trade produktii maximalné vyuzit
mistni udrzitelné¢ zdroje. VyuZivani takovych vyrobnich postupt, které snizuji
spotfebu energie. V ramci ochrany zivotniho prostfeni péstitelé minimalizuji

pouzivani agrochemikalii a pouZivaji ekologicky Setrné vyrobni postupy. Vsechny
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organizace pouzivaji recyklované nebo biologicky snadno odbouratelné obalové

materialy, které nezat&zuji piirodu.?

5.4 Historie Fair Trade

Pocatky Fair Trade se datuji jak v Evropé tak USA po druhé svétové valce. V roce
1946 navstivila dobrovolnice mennonitské cirkve MCC ( Mennonite Central Comitee) Edna
Ruth Byler portorickou Skolu Siti. Zde si vSimla talentovanych zZen, jak vyrabéji prekrasné
vySivky a krajky v naprosto nevyhovujicich podminkéch. Aby mistnim Zendm pomohla,
zaCala jejich vyrobky dovazet do USA. Nejdiive zacala prodavat po farnostech
a kdyz se obchodu zacalo dafit, zaloZila organizaci Self Help Crafts specializujici se na tyto
vyrobky. Rozsah plisobnosti organizace se rozsifil az na deset tisic vesnic, odtud dne$ni nazev
Ten Thousand Villages.?

V roce 1949 zalozili ¢lenové protestantské cirkve Church of Brethen organizaci
SERRYV (Sales Exchange for Refugees Rehabilitation Vocation), ta dovazela dievéné hodiny
z véalky zni¢eného Némecka. Britské4 organizace Oxfam pfisla s ndpadem na podporu €inskych
uprchlika. Vykupovali jejich ru¢né vyrabéné polstarky, které nasledné prodavali v Evropé.
V Nizozemsku vznikla organizace S.0.S. prodavajici zbozi ze zemi tietiho svéta.?

V Sedesatych letech zacinaji vznikat alternativni obchodni organizace ATOs. Ty
pomahaly najit partnery a organizace, které organizovaly vyvoz produkti ze znevyhodnénych
zemi. Cilem bylo vytvofit pro znevyhodnéné producenty takové podminky, aby se sami mohli
svou praci uzivit. V roce 1969 oteviel Oxfam spolu s organizacemi z Belgie a Nizozemi prvni
Svétovy obchod (World Shop).24

Na pocatku sedmdesatych let jiz existovala téméf 120 obchodi prodavajicich vétSinou
femeslné vyrobky pochézejicich z chudych ¢asti svéta. Situaci zemi tfetitho svéta zasadné
ovlivnilo razantni zvednuti cen ropy v sedmdesatych letech. Zemé¢ t€zici a vyvazejici ropu v té

dobé& velmi zbohatly. Za vyhodnych podminek piijCily penize chudym zemim. Diky vladnim

2 Fairtrade Cesko a Slovensko. Principy. [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!fair-trade/principy/plne-zneni

%2 Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manual o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupnéz:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual%20
0%20Fair%20Trade.pdf

2 SIXTY Years of Fair Trade A brief history of the Fair Trade movement November 2006 . . [online]. 4.3.2015
[cit. 2015-03-04]. Dostupné z:http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/History.pdf

“ Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.
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pomérum v téchto zemich se finance nikdy neinvestovaly tam, kam mély. Kdyz v dalsich
letech doslo ke zvednuti trokovych sazeb, tyto rozvojové zemé se dostaly do obrovskych
dluht, které splatit bude pro vétsinu dluznikii témét nemozné.

V roce 1980 se zrodil novy koncept, ktery umoznil oslovit a zapojit do spravedlivého
obchodu Sirokou vefejnost: spolupracovnik holandské rozvojové organizace s cirkevnim
pozadim, ktery pusobil na projektu podpory malych péstiteld kavy z Mexika, priSel
s napadem Fair Trade znacky na vyrobcich. Organizace nakupovaly zbozi od skupin farmaia
v rozvojovych zemich a poté ho prodavaly evropskym a americkym spotiebiteltim. Po splnéni
urcitych podminek mély narok na logo, které by je jednoduchym zpiisobem odlisilo od
konven¢nich produktd. V roce 1988 se tato myslenka stala realitou — vV Nizozemi vznikla
znacka ,,Max Havelaar* (pojmenovana podle hrdiny stejnojmenného romanu, ktery usiloval
o zlepSeni Zivotnich podminek obyvatel Javy b&hem nizozemské koloniadlni nadvlady
ostrova). Napad se uchytil: béhem roku ziskala kava se znamkou téméF tfiprocentni podil na
trhu.®

V néavaznosti vznikaji v Belgii, Francii a Svycarsku nezavislé certifikaéni organizace
stejného jména. Myslenka odliSit vyrobky urcitou zndmkou se stava Gspé$nd a i1 v ostatnich
evropskych zemich vznikaji podobné organizace. Aby se spotiebitel mohl v ¢im dal tim vétsi
nabidce Fair Trade produktd snadno orientovat, bylo potieba vytvofit jednotnou certifikaéni
znamku. Proto byla vroce 1997 zalozena FLO (Fairtrade Labelling Organizations
International). Mezinarodni organice pro oznac¢ovani vyrobku Spravedlivého obchodu, ktera
je zodpovédna za vytvareni a dodrzovani standardd, které jsou nutné pro obdrzeni ochranné
znélmky.26

S nartstajicim pocétem fairtradovych iniciativ v jednotlivych zemich se zvétSuje
potfeba vytvofit jednotnou koncepci, kterd by napomohla vzajemné spolupraci a realizaci
spole¢nych aktivit. V Holandsku vznikd vroce 1989 mezinarodni organizace IFAT
(International Federation for Alternative Trade) sdruzujici vyrobce, vyvozce a dovozce Fair
Trade produktti, od roku 2009 ji zndme pod zkratkou WFTO. O rok pozdéji vznikd v Evropé

EFTA (European Fair Trade Association), zaloZzena nejvétSimi evropskymi dovozci. V roce

% Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manual o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupnéz:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual %20
0%20Fair%20Trade.pdf

% Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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1994 vzniklo sdruzeni NEWS (Network of European Worldshops). Sit Fair Trade obchudka
reprezentuje okolo 2400 obchtidku ve tfinacti evropskych zemich.?’
Vroce 1996 spolu organizace FLO, IFAT, NEWS a EFTA vytvofily neformalni

sdruzeni FINE organizujici politické aktivity téchto ¢ty organizaci. 28

5.5 Fair Trade producenti

Hrace na Fair Trade trhu lze rozd¢lit na pet riznych typli organizaci. Producenti,
asociace, importéfi a konzumenti, mezindrodni sit¢ a lobbystické organizace.?’

Producenti tvofi zdkladni kdmen celého konceptu Fair trade. Jsou to zejména
znevyhodnéni farmai a femeslnici z Afriky, Asie a Latinské Ameriky. Ti jsou soucasti
urcitého druzstva nebo vytvateji spolky na urovni vesnice nebo komunity. Okolo 1.2 milionu
farmari bylo v roce 2012 soucasti né¢jakého druzstva zapojeného do Fair Trade. Uz na konci
téhoz roku to bylo 1.4 milionu. 61% péstitelli a vyrobct pochazi z Afriky, 21% z Latinské

Ameriky a Karibiku a 18% z Asie a Oceénie.®

Graf 1 Procentualni rozdéleni péstitelu
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*" Fairtrade Cesko a Slovensko. nase historie. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!fair-trade/historie

%8 Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.

# pDutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.

% Monitoring the scope of FairTrade fifth Edition. . [online]. 2013 [cit. 2015-03-04]. Dostupné
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Zastoupeni Zen pracujicich ve Fair Trade certifikovanych organizacich kleslo v roce
2012 na 23% oproti 25% Vv roce 2011. Na sestupnou tendenci ma patrné vliv zvySujici se
pocet Fair Trade organizaci v Asii a Oceanii, kde je zastoupeni zen pouze okolo 10%.
Nejvétsi podil Zen je na ¢ajovych plantazich v Cing, a to 55%. 320 000 registrovanych Zen
pracujicich ve Fair Trade neni mnoho, proto by mé¢lo byt snahou celého hnuti udé€lat pro
rozvoj Zen v rozvojovych zemi vice.*

Na konci roku 2012 bylo celosvétové do Fair Trade zapojeno 1 139 organizaci v 70
zemich svéta. V soucasnosti uz je to 1 210, konkrétné 624 v Latinské Americe a Karibiku,

404 v Africe a 182 v Asii a Ocednii.>

5.6 Fair Trade organizace

Organizace jsou jakymsi mostem mezi jednotlivymi Fair Trade druzstvy, které spolu
chtéji spolupracovat nebo se spolu tfeba spojit. Hlavnim cilem organizaci je podporovat hnuti

Fair Trade, k Gemuz kazda pouzivé rozdilné zpasoby.®

5.6.1 Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)

Organizace FLO wvznikla sjednocenim certifikacnich organizaci v 17 statech
a Vv soucasnosti spojuje vSechny vyspélé zemé globalniho severu. Od roku 2002 existuje jedna
spole¢na mezinarodni Fairtrade certifikacni znamka, jenz zékaznikovi uleh¢uje identifikaci
Fair Trade zbozi. V roce 2003 doslo k rozdéleni FLO na dvé nezavislé organizace. FLO
International, které ma nyni na starost stanovovani mezinarodnich standardi pro Fairtrade,
spravuje Fairtrade znamku a vede politicka jednani, druha ¢ast organizace FLO - CERT je

V praxi zodpovédna za dodrzovéni standardi vytvorenych FLO. 3

% Monitoring the scope of FairTrade fifth Edition. . [online]. 2013 [cit. 2015-03-04]. Dostupné
z:http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resources/2013-Fairtrade-Monitoring-Scope-
Benefits_web.pdf

* tamtéz

% Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.

% Fairtrade Labelling Organizations International. [online]. 4.3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné

z: http://www.fairtrade.net/history-of-fairtrade.html
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5.6.2 World Fair Trade Organization (WFTO)

Svétova organizace WFTO, byvala International Fair Trade Organization je
celosvétovy systém, ktery zahrnuje vice jak 300 clenskych organizaci v 70 zemich svéta.
Clenstvi je velmi riiznorodé, jsou zde malé producentské organizace, dodavatelé nebo
obchody majici milionové obraty. Cilem WFTO je zlepsit zivotni podminky producentii ve
znevyhodnénych zemich pomoci propagace Fair Trade organizaci, zvétsit duvéru ve Fair
Trade a vytvaret trh pro Fair Trade. V lednu 2004 byla v Bombaji pfijata vlastni certifikacni
znamka IFAT, kterd na rozdil od certifikacni znamky FLO certifikuje organizace, nikoliv
samotné vyrobky. Spolu s certifikacni znamkou byl vytvofen monitorovaci systém. Ten
spociva v dvouletém sebehodnoceni provadéné kazdym clenem, revizi partneri a ndhodnou
externi kontrolou. Certifika¢ni logo WFTO mohou obdrzet jen ¢lenové spliujici standardy

WFTO a bezproblémovy pribéh monitorovaciho systému.*

5.6.3 Network of European World Shops (NEWS)

Sit evropskych obchtdk je sdruzeni narodnich asociaci Fair Trade obchodt. Ulehcuje
spolupraci svych €lenli porddanim konferenci a kampani. Hlavnim cilem je osvéta o Fair
Trade, podpora profesionalizace world shopli a spoluprace s dalSimi mezinarodnimi

organizacemi.®® Od roku 2008 je soucasti WFTO.%

5.6.4 Fair Trade Federation

Vroce 1994 v USA vznikla North American Alernative Trade Organization
(Severoamericka alternativni obchodni organizace), ktera se o rok pozdéji prejmenovala na
Fair Trade Federation (Sdruzeni Fair Trade). Je to obchodni asociace podporujici
severoamerické Fair Trade organizace. Clenové jsou velkoobchodnici, maloobchodnici

a producenti, ktefi se zavazali poskytnout farmaiim ze znevyhodnénych zemi férovou mzdu

% World Fair Trade organization. . [online]. 4.3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné z: http:/www.wfto.com/about-
us/history-wfto

% Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2008. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné

z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/2008 vz.0e7c.pdf

¥ World Fair Trade organization. . [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné

z: http://www.wfto.com/index.php?option=com_docman&task=doc_download&gid=1445&&Itemid=1
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a dobré pracovni podminky. Federace byla po mnoho let aktivnim ¢lenem Svétové Fair Trade

organizace.*®

5.6.5 Fair Trade Foundation

Vznikla vroce 1992 zorganizaci Oxfam, Traidcraft, The Wold Development
Movemen, CAFOD, Christian Aid a National of Women’s Institutes. Je to organizace
sdruzujici nejprogresivngjsi fairtradové znacky jako jsou CaféDirect, Traidcraft, Divine

Chocolate a People Tree.*

5.6.6 Fair Trade spole¢nosti globalniho jihu

Ackoliv myslenka spravedlivého obchodu pfisla z vyspélych zemi Severu, i na Jihu
existovaly snahy mistnich organizaci o zlepSeni situace producentll vytvofenim alternativy
k béznému mezinarodnimu obchodu. Ve 20. letech minulého stoleti za timto uc¢elem vznikla
vV Indii hnuti Khadi a Indické druzstevni hnuti. Fair Trade organizace na Jihu vznikaly
Z tamnich iniciativ, ¢asto za pomoci nevladnich organizaci ze Severu (SASHA, SILENCE,
SKVIS, TARA, CORR). Fair Trade organizace Jihu kladly diraz na zvySovani pravomoci

producentli, napt. formou demokratickych rozhodnuti tykajici se daného druzstva.®

5.7 Hlavni Fair Trade produkty

Vyrobky Fair Trade se prodavaji dvéma riznymi zpusoby. Zaprvé je to integrovana
cesta, kterd byla vyuzivana hlavné v pocatcich Fair Trade. V soucasnosti se takto prodavaji

pievazné femeslné vyrobky. Ty jsou Fair Trade organizacemi dovazeny a nasledné prodavany

% Fairtrade federation. About us. [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné

z: http://www.fairtradefederation.org/about-us/

¥ Dutch Association of Worldshops (Boonman, Mark, Wendela Huisman, Elmy Sarucco-Fedorovtsjev and
Terya Sarrucco), A Success Story for Producers and Consumers: Fair Trade Facts and Figures 2010.
Culemborg: The Dutch Association of Worldshops, 2011.
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ve specializovanych obchodech (worldshops). Druhou moznosti je labellingova (certifikacni)
cesta, kdy je zboZi oznageno specializovanou Fair Trade organizaci nebo agenturou.*

Prestoze se koncept Fair Trade vyvinul puvodné pro obchodovani s femeslnymi
vyrobky ze zemi globalniho jihu, od 80. let jsou to zejména potravinové produkty, jako jsou
kava, kakao, banany nebo c¢aj, se kterymi se hlavn¢ obchoduje. V poslednich letech se do
obchodu Fair Trade dostavaji netradi¢ni komodity jakymi jsou zlato, kvétiny, sportovni mice
a mnohé¢ jiné.

Snahou Fair Trade je zajistit malym producentim stabilitu obchodu a vyrovnani
nejistoty vznikajici na komoditnich trzich. Komoditni trhy vznikly za uc¢elem zvladnuti rizika
pro producenty i konzumenty. Byly to takové trhy, kde mohli prodejci a zdkaznici
uskute¢iiovat dohody pro piisti obchod.*

Na rozdil od ptvodnich komoditnich trhli, kde mezi sebou obchodovali pfimo
producenti a konzumenti, jsou hlavnimi aktéry dneSnich komoditnich trhu hlavné
prostiednici, kterym jde hlavné o co nejvétsi zisk. Producenti se Casto musi potykat
s nedodrzovanim zavazkl ze strany téchto prostfednikil, neustalym tlakem na sniZeni cen za
zbozi, nebo zneuzivani slabého postaveni prodejcﬁ.43

Fungovani komoditnich trhli ovliviiuji rozvinuté zemé. Staty Evropské unie dodavaji
na trh velké mnoZzstvi dotovaného (levnéjSiho) zbozi. To sniZzuje cenu na svétovych trzich

. , o . , , 44
a rozvojovym zemim zpusobuji ztratu podilu na trhu.

5.7.1 Fairtradova kava

Kava spolecn€ sropou patfi mezi nejobchodovatelngjsi komodity jizni polokoule
a je nejdulezitéjsi zemédélskou komoditou na svété. Pro vice jak 25 miliond zemédélct
prevazné z tropického a subtropického pasma je kava zdrojem obzivy. Celkové se do obchodu
s kdvou zapoji okolo 100 milionti lidi, ktefi se podileji na jejim péstovéani, zpracovani
a prodeji. Péstovani kdvy znamena pro farmafe velmi nejistou obzivu vzhledem k jejim

kolisavym cendm na svétovych trzich. Od roku 1989 se v mezindrodnim obchodé s kavou

! European Parliament, Commitee on Development — Frithjof Schmidt. ,,Report on Fair Trade and
Development: 2005/2245(INI). 6 June 2006.“ http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-
/[EP//INONSGML+REPORT+A6-2006-0207+0+DOC+PDF+VO0//EN

%2 phyllis Robinson. Small Farmers, Big Change. . [online]. 4.3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné

z: http://smallfarmersbigchange.coop/2011/04/06/speculate-this-commodity-markets-vs-fair-trade/

“3 h European Fair Trade Association. Fair Trade Yearbook 1995. Gent: Druk in de weer, 1995. Dostupné také z
[http://www.web.net/~bthomson/fairtrade/fair661.html#TOC].

* European Fair Trade Association. Fair Trade Yearbook: Challenges of Fair Trade 2001-2003. Gent: Druk in
de weer, 2001. Dostupné také z [http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/yb01-en.pdf].
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hovofilo o krizi, kterou vyvolalo zruseni Mezinarodni dohody o kéveé (ICA). Producentské
zem¢& mély neshody ohledné vySe exportnich kvot, které znevyhodiiovaly nové vznikajici
vyvozce jako je  Vietnam. Tato  dohoda  mezi  péstitelskymi = zemémi
a importnimi organizacemi pomahala udrzovat mnozstvi kavovych bobli pomoci systému
kvot, které udrzovaly stabilni cenu kdvy. To umoznilo naprostou otevienost trhu, kdy kazdy
mohl dodavat neomezené mnozstvi kavy.*

Trh s kavou byl po zruseni ICA zasazen tzv. ,,hog-cycle”. Nizka cena kavy vede farmare
ke snizeni nebo uplnému ukonceni produkce. To =zapfiCini snizeni zdsob kavy, coz
samoziejm¢ zpusobi narist cen kavy. Vyssi ceny farméte povzbudi ke zvysSeni produkce az
do okamziku naplnéni trhu a opétovnému snizeni cen. Cyklus trva 8 az 10 let a vyrazné
ovlivituje produkci hlavng drobnych farmara.*®

Pravé tato krize s kavou vedla ke spojeni mexické skupiny farmait s Holandskou
organizaci Max Havellar a nedlouho poté vznikla prvni Fair Trade kava. Organizace zacala
presvédCovat zpracovatele, aby kavu kupovali pfimo od druzstev péstiteld a ne od
prostfednikii  obohacujicich se na tUkor drobnych neorganizovanych farmaig.
Situace se jeSté zhorSila po vzestupu Vietnamu. V letech 1995 az 2000 ztrojnasobil svou
produkci a stal se nejvétsim producentem kavy druhu robosta a po Brazilii druhym nejvétsim
producentem kavy vibec. Cena kavy byla tak nizka, ze v letech 2001 a 2002 nepokryvala
vyrobni naklady. Pro kavu vypéstovanou v ramci Fair Trade plati nasledujici standardy:

e Druzstva péstiteli dostavaji za svoji praci minimalni stanovenou cenu. U kavy typu

arabica to je USD 1.4 za libru, u Bio certifikované kavy dostavaji ptiplatek 30 centd.

e Druzstvo dostane socialni ptiplatek ve vysi USD 20 centii za libru, ktery druZstvo

pouzije na investice do socialni a ekonomické oblasti.

e Do programu fair trade se mohou zapojit pouze drobni péstitelé a ti musi byt sdruzeni

do druzstev.

e Vsichni ¢lenové maji rovnocenné hlasovaci pravo. Je vyzadovano demokratické

rozhodovani.

e Na pozadavek producentti mize byt vyplaceno az 60 % z nakupni ceny pfedem.47

* Jifi Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf

“® European Fair Trade Association. Fair Trade Yearbook 1995. Gent: Druk in de weer, 1995. Dostupné také z
http://www.web.net/~bthomson/fairtrade/fair661.html#TOC.

" FLO. Coffe. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/coffee.html
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5.7.2 Fairtradové banany

Trh s banany je typicky vysokou monopolizaci, kdy celosvétovy trh s banany ovlada
pouze n¢kolik velkych nadnarodnich spole¢nosti, které maji zdsadni vliv na cenu bandni i na
celkovou kontrolu trhu.*® Okolo 80 % viech banant se péstuje na plantaZich ovladanych péti
nejvetSimi ovocnarskymi konce:rny.49 Tyto spolecnosti s péstiteli bananii uzaviely dohodu, ze
budou své banany prodévat vyhradné jim. Odkoupené bandny si odvezou do své zemg,
nechaji je dozrat a s velkymi zisky je déale prodavaji. Vyvozci bananli maji ¢asto absolutni
moc a mohou si sami urCovat vykupni ceny. Mali farmati museji své zbozi prodavat pies
prostfedniky, ktefi vyuzivaji neinformovanost producentii o déni na svétovém trhnu a davaji
jim n€kdy za jejich zbozi méng, nez jsou vyrobni naklady. Mimo jiné velké ovocnarské
koncerny pienechavaji veskerou odpoveédnost za dodrzovani pracovniho prava a pracovnich
podminek svym dodavatelim diky tomu, Ze tyto spolecnosti plantaze nevlastni, ale banany
pouze vykupuiji.*°

Pro péstovani bananl je typické nadmérné uzivani pesticidi, konkrétné az 70
kilogramtl na hektar, coz je desetkrat vice nez kolik pouzivaji zemédé€lci pro péstovani plodin
Vv rozvinutych zemich. Tyto chemikalie maji samoziejmé negativni vliv jak na zdravi farmaru,
tak 1 na Zivotni prostfedi. Na bananovych plantaZich je b&zna détské prace a pracovni doba
délnikéi az 14 hodin bez proplacenych piescasi.”® K nejvétsim producentim banand patfi
Indie, Cina, Filipiny, Ekvador a Brazilie.

Druzstva péstitelit zapojenych do Fair Trade maji pii dodrzovani standardii zajisténou
minimalni vykupni cenu bandni lisici se v kazdé zemi a socidlni prémii ve vysi USD 1 za

18,14 kg krabici. Prémie by méla byt pouZita na vylepsSeni bydleni a pracovnich podminek.52

5.7.3 Fairtradové kakao

Ackoliv je kakao piivodné ze stfedni Ameriky, v soucasnosti se ho nejvice péstuje ve
dvou africkych zemich Ghané a Pobfezi Slonoviny, kde tvofi zasadni ¢ast ekonomiky.

Péstovani kakaa Vv téchto africkych zemi se setkava se dvéma zasadnimi problémy. Farmati

*® Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manuél o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupnéz:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual %20
0%20Fair%20Trade.pdf

* FLO. Bananas. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/bananas.html

% Jifi Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf

1 FLO. Bananas. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/bananas.html

%2 FLO. Bananas. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/bananas.html
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dostavaji za vypéstované kakao tak nizkou cenu, Ze casto dochazi k nucené
a détské praci. Lidé z okolnich statd jako jsou Mali, Burkina Faso, Benin nebo Togo sem jsou
dotlageni pod zaminkou dobrého vydélku.*®

Spatné zakony na ochranu Zivotniho prostiedi a zdravi pracovniki spojené s jejich
nasledném nedodrzovanim umoziuje farmaiim kakaovniky oSetfovat agresivnimi
chemikaliemi. Kakao patii mezi chemicky nejvice oSetfované plodiny na svété. Pfechod na
ekologické zemédelstvi alespon z ur¢ité ¢asti znamena nejenom prakticky, ale i filozoficky
krok. Farmati kvili viding vétSiho zisku péstuji kdvovniky na piimém slunci, ale praveé diky
slunci jsou stromy daleko zranitelnéjsi viici Skidciim a vyzaduji chemické odeteni.>

Pro trh skakaem je typické stiidani obdobi piebytku a obdobi nedostatku, coz
zapii¢inuje Casté vykyvy cen. Tak jako u jinych zemédé€lskych komodit je i trh s kakaem
ovladan velkymi nadnarodnimi korporacemi. Neustaly tlak na snizovani cen ma za nésledek
zhor$ujici se zivotni prostiedi a samoziejmé ovliviiuje Zivotni podminky délnika. Fair Trade
certifikovana cokolada a ostatni vyrobky vyrobené z kakaa obsahuji urCit¢ mnozstvi
ingredienci. FLO definuje podminky, za jakych dany vyrobek certifikaci mtze ziskat.
Minimaln€ 50 % vSech ingredienci vyrobku musi pochazet od certifikovanych producentt
a vSechny ingredience, pro které certifikace existuje, musi pochdzet od certifikovanych
producentt. Fair Trade farmafi se nemusi bat vykyvl na svétovém trhu, je jim garantovana

minimalni cena USD 2000 za tunu a k tomu socialni prémii USD 200.%

5.7.4 Fairtradovy ¢aj

Caj je po vodé druhym nekonzumovangj§im svétovym napojem. Za jednu sekundu se
ho vypije okolo 70 000 hrnecki. Tak jako kakao, cukr a kava je i ¢aj kolonialnim produktem.
Mnoho plantdZzi na Sri Lance a ve vychodni Africe bylo zalozeno v dobéch Britské fiSe %.

Oproti svétovému trhu s kakaem a kavou, kde péstitelé maji pomérné dilezitou roli, se
¢aj péstuje na rozlehlych ¢ajovych plantaZich daleko od okolniho svéta. Sbéraci velmi casto
Ziji ptimo na plantazi, dostavaji nizkou mzdu, ze které sotva dokazou uzivit sSami sebe, natoz
svoji rodinu. Diky Fair Trade maji sbéraci a zpracovatelé Caje moznost zlepsit si svoje zivotni

a pracovni podminky, jejich détem nabidne Sanci ziskat vzdélani, které je Casto jejich jedinou

%% Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manual o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupnéz:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual%20
0%20Fair%20Trade.pdf

* David Ransom. No- Nonsence Guide to Fair Trade. : , 2006.
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prilezitosti na opravdu lepsi budoucnost.>

Od sedmdesatych let se ceny ¢aje témét nezménily. Kdyz vezmeme v potaz inflaci tak
je vidét pomérné znacné zlevnéni. Celosvétové je do obchodu s cajem zapojeno okolo 50
miliont lidi. Mezi nejvétsi producenty patii Cina, Indie, Kefia a Indonésie.

Fair Trade producenti maji jako vzdy zajiSténou minimalni vykupni cenu (USD 2 za

kilo na Sri Lance, USD 1,4 v Indii) a socialni prémii US 50 centi za kilo &aje.®®

5.7.5 Fairtradova bavina

Do svétové produkce baviny je odhadem zapojeno okolo 100 miliont obyvatel ze 70
zemi svéta. K nejvétsim producentiim patii USA, Cina, Indie a zemé zapadni a stiedni Afriky.
Cena baviny na svétovych trzich pada jiz nékolik desetileti. Nejnizsi za 30 let se cena baviny
dostala v roce 2001 az 2002. Klesajici cenu bavlny zapfi¢inil narlst vyuziti umélych vlaken
jako jsou nylon a polyester. Ve 40. letech méla bavina 88% podil na svétovém vyuziti vlaken.
Soucasny podil ¢ini pouhych 40%.

Producenti ve Spojenych statech dostavaji ro¢né¢ okolo 4,2 miliardy dolarti od statu
formou dotaci. Tato castka je ekvivalentem hodnoty jejich celkové trody. Na svétovy trh
S bavlnou jsou az tfi Ctvrtiny americké baviny uvedeny za dotovanou a tim padem za niZ§i
cenu, n¢kdy az pod cenou produkce. Produkce baviny v rozvojovych zemich je diky klimatu
daleko levnéjsi. Produkce jedné libry baviny naptiklad v Beninu stoji USD 30 centd, ve
Spojenych statech vyjde jedna libra na USD 68 centll. Jsou to pravé farmafti z rozvojovych
zemi, kterym nizké ceny na svétovych trzich nejvice skodi, protoZe jen zfidka dostanou statni
dotace.”®

Farmy zapojené do Fair Trade maji zaru¢enou minimalni cenu USD 53 centil za kilo
baviny a socidlni prémii USD 5 centll na rozvoj mistni komunity. Drobni péstitelé jsou
vétSinou sdruzeni do demokraticky fizenych druzstev. Jedinou vyjimku tvofi Indie
a Pakistan, kde néktefi pé&stitelé nejsou sdruzeni do druzstev a své zbozi prodavaji

prostiednikovi, ktery je zodpovédny za zpétné rozdélovani prémii.60

% Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manual o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupnéz:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual%20
0%20Fair%20Trade.pdf

8 FLO. tea. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/tea.html

¥ FLO. cotton. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/cotton.html

8 FLO. cotton. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/cotton.html
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5.7.6 Fairtradové zlato

Zlato nepatii mezi tradicni komodity obchodované ve Fair Trade. Okolo 50 %
celosvétové poptavky je uréeno na vyrobu Sperkli. V roce 2010 se za Sperky ze zlata utratilo
137,5 miliard dolarQ, coz jej fadi k nejvétsim kategoriim konzumniho zbozi. Vice jak 100
milion délnik zapojenych do tézby pracuje v tézkych podminkach za velmi nizkou mzdu.
Nerovnost rozdéleni zisku v dodavatelském fetézci a rozsah trhu dé€laji ze zlata potencionalni
smér pro dal§i rozsiteni spravedlivého obchodu.®

Okolo 90 % délnika podilejicich se na tézbé zlata jsou drobni tézafi, kteti kazdy rok
vytézi 200 az 300 tun zlata, coZ predstavuje 10 % svétovych zasob zlata. Pro chudé obyvatele
Afriky, Asie a Latinské Ameriky je to alternativni zpiisob obzivy, kde je omezend prace
v zemé&délstvi.%

Fair Trade spolecnosti spolu s organizaci Alliance fot Responsible Mining se snazi na
trh uvést férové dolované, férové obchodované a certifikované zlato. Jako 1 u jinych produktt,
1 u zlata Fair Trade nabizi dillnim spolecnostem dlouhodobé obchodni vztahy, minimdlni

vykupni cenu a socilni prémie.*®

5.7.7 Fairtradové primyslové zpracované zbozi

Snahou Fair Trade je se zapojit do oblasti primyslové zpracovaného zbozi. Pfi
pestovani potravin nebo baviny se zamétuje na férové odmény pro vyrobce, v odvétvi
zpracovatelském se spiSe orientuje na socialni a pracovni podminky délniku.

Sportovni mice se staly jednim z prvnich vyrobk, které prosly ur¢itym primyslovym
zpracovanim. Fair Trade certifikace je spjata s praci délnikil zapojenych do vyroby. Hlavni
hodnota sportovnich mi¢li nespocivd v uzitych materidlech, ale v praci délnikt. Certifikaci
vyrobku ziskavaji nejvice pravé délnici.

Fotbal, volejbal, basketbal, ragby a mnohé jiné sou sporty hrané za pomoci pravé
sportovnich mi¢t po celém svété. Okolo 75 % mict na fotbal se Sije v Pakistanu, hlavné na
severu zem¢ v regionu Sialkot. Zde vice jak 40 tisic délniku vyrdbi ru¢né §ité mice ve

Spatnych podminkach béhem dlouhych pracovnich smén. Mezi dalsi velké producenty patii

1 FLO. gold. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/gold.html
82 FLO. gold. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/gold.html
8 FLO. gold. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/gold.html.
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Indie, Cina a Indonésie.®*

Délnici nejsou placeni hodinové, spiSe jejich mzda zavisi na kvalité seSitych mict. Pti
snaze vydélat si alespoii na zakladni potfeby, berou si dé€lnici praci ¢asto domi. To vede
k tomu, Ze pracuji az 12 hodin denné v¢etné vikendi. Rodice jsou $patnymi poméry donuceni
nechat pracovat i své déti. Podle studie FLO provedené v roce 1996 bylo v pakistanském
regionu Sialkot zaméstnano odhadem 7 000 déti ve véku 5 az 14 let pracujicich 11 hodin
denng. Cislo nezahrnuje ostatni regiony Pakistanu nebo déti pracujici na poloviéni pracovni
uvazek. Primérny plat lidi vyrabé&jicich mice je 20 rupii, coz je tfetina minimalni mzdy.65

Mimo jiné Fair Trade standardy pro produkci sportovnich mict jsou:

e Mzdy pracovnikl se minimalné¢ musi rovnat narodni minimalni mzd¢. Standardy
vyzaduji zlepSovani platl a benefitd.

e Vylouceni détské prace

e Kazdy vyrobce sportovnich micl musi mit spolecny vybor managementu, délniki
Ztovarny a reprezentantl SiCl. Spolecny vybor konzultuje cinnost s témi, které

zastupuje a rozhoduje o vyuziti Fair Trade prémie.®®

5.8 Fair Trade certifikace

S rostouci popularitou Fair Trade vyrobkt, ktera znamenala jejich zvySenou poptavku,
bylo zcela nezbytné, aby byly vyrobky férového obchodu oznaceny jednotnou zndmkou,
podle které zakaznik tyto vyrobky jednoduse pozn4.®” Znanka Fairtrade se nejcast&ji objevuje
na béznych potravinach jako je kava, ¢aj nebo cokolada.

Na femeslnych vyrobcich a méné obvyklych potravindch zndmku Fairtrade
nenajdeme. Hlavni zarukou férovosti téchto vyrobkll pro nas je identita Fair Trade organizace,
kterd dané zbozi dovazi a prodava. Pokud se organizace chtéji zapojit do Fair Trade, musi

spliiovat principy Svétové organizace WFTO popsané v kapitole 5.3.

% FLO. sports balls. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/sports-balls.html
8 FLO. sports balls. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/sports-balls.html
8 FLO. sports balls. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/sports-balls.html
8 Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf

~ 33 ~



5.8.1 Certifikace produktt

Zpusob znaceni Fair Trade vyrobku patii do rozsahlé skupiny tzv. eko-labellingu. To
je skupina nastroji, ktera se pomoci trhu a kupni sily spotfebitelti snazi dosahnout zmény
v mnoha negativnich trendech soucasnosti. Do stejné skupiny by se daly zaradit jiz zavedené
znacky jako jsou BIO certifikaty pro vyrobky ekologického zemédélstvi nebo certifikat
Ekologicky Setrny vyrobek. Potifeba oznaCovat zbozi chranénou znamkou zac¢ne v okamziku,
kdy objem obchodovaného zbozi vzroste natolik, ze uz neni mozné se spoléhat na vzdjemnou
divéru producentil a spotiebiteli.®®

Certifikace Fair Trade zaruCuje péstitelim minimalni vykupni cenu za produkt
a navic socidlni ptiplatek. Tato socidlni prémie ma byt vyhradné pouzita na zlepSeni Zivota
celé komunity. O jejim pouziti se demokraticky hlasuje. Péstitelé¢ tak maji jistotu, ze za své
produkty nedostanou méng, nez jsou naklady na p&stovani a distojny Zivot.*

Bylo potieba vytvofit jednotny zpusob certifikace vyrobkil s jasnymi standardy, podle
kterych budou certifikaty udélovany. Za timto ucelem vznikla nezavisld organizace FLO
International. Aby nebylo pochyb o0 nestrannosti, vytvoftila nezavislou certifika¢ni spole¢nost
FLO - Cert. Nevladni ¢ast organizace, FLO e.v., je zodpovédna za vytvareni standardu.
Formaln¢ existuji tzv. obecné standardy a specialni standardy pro jednotlivé vyrobky. Druha
organizace tvofici FLO International, FLO — Cert, zodpovida za certifikaci vyrobku a v praxi
provadi ptislusné kontroly certifikovanych organizaci jestli dodrzuji standardy vytvorené FLO
e.v. Do findlniho zpracovani produktu vcetné¢ jeho zabaleni musi byt vSichni ucastnici
obchodniho fetézce certifikovani u FLO- CERT. Jedna se
o producenty, dodavatelé surovin, prazirny atd. AZ koncova spolecnost prodavajici
fairtradovy vyrobek nemusi mit Fairtrade certifikaci, staci ji pouze licence na pouzivani

znamky Fairtrade.

5.8.2 Ochranna znamka Fairtrade

Spottebitel nyni snadno pozna fairtradovy vyrobek diky certifikacni znamce Fairtrade
na obale. OznacCovani produktll nezavislou znamkou pomohlo Fair Trade vyrobkim

proniknout do béznych obchodnich fetézcli bez toho, aby se n¢jakym zplisobem zmensila

% Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf

% Infolist o Fair Trade. NaZemi. [online]. 4.3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné
z:http://www.nazemi.cz/sites/default/files/infolist_o_fair_trade 2014.pdf
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daveéryhodnost celého konceptu. Z ptivodniho jediného vyrobku kavy se Skala vyrobku, pro
které existuji standardy rozsifila a na soucasnych dvacet.”

»Mezinarodni certifikatni znamka Fairtrade® je exkluzivnim vlastnictvim FLO a je
mezinarodné zaregistrovani jako ochranna obchodni znamka. V Ceské republice je
registrovana u Ufadu pramyslového vlastnictvi. Tato znamka ma vysokou moralni
a finanéni hodnotu a musi tak byt i prezentovana“.”*

Znamka reprezentuje cely certifikacni systém a umoziuje jakousi komunikaci mezi
producenty a spottebiteli. Ti diky ni jsou schopni jednozna¢né rozpoznat bézny produkt od
fairtradového. Jeji pouzivani ma vSak urcitd omezeni:

e Znamka nesmi byt spojena s jinou obchodni znackou nebo zndmkou.

e Vyrobky, které neprosly celym certifikaénim procesem Fair Trade nesmi byt
oznacovany zndmkou Fair Trade.

e Znamka se nesmi pouZzivat mimo kontext vyrobkd, ktery je s touto znamkou jakkoliv
spojen.

e Certifikacni znamka nesmi byt pouzita takovym zpisobem, aby tim ukazovala
podporu ¢i sponzorstvi udélosti porddané organizaci FLO, neméte-li pisemny doklad,
ktery vdm dovoluje tak u€init.

e Jedinou moZnosti pouziti znamky bez spojeni ke konkrétnimu vyrobku je za ucelem
informovani o vyznamu znamky. Musi byt doprovazena textem, ktery ji vysvétluje

a nesmi byt pouzita ve spojeni s konkrétni firmou.

Fairtrade znadmka se ud¢luje konkrétnim vyrobkiim, na organizace a spoleCnosti

obchodujici s témito vyrobky se nevztahuje.

"0 Sarka Spackova, Pavel Chmelaf . Informaéni manuél o Fair Trade. . [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03].
Dostupné
z:http://www.zsskolnivr.cz/Vodnarek%20projekty%20sk/propagace%20FT/Informacni%20manual %200%20Fai
r%20Trade.pdf

™ Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2013-2014. [online]. .3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné

z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf

"2 Fairtrade Cesko a Slovensko. [online]. 4.3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné z:http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!fair-trade/system-fairtrade/znamka-fairtrade
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6. Fair trade v Ceské republice

Koncept Fair Trade v Ceské republice nemé zdaleka takovou historii jako jinde ve
sveété. Prvni  organizaci zabyvajici se na nasem Uzemi problematikou chudoby rozvojovych
zemi byla nadace Jeden svét. Spoleéné s Ekumenickou akademii Praha a Spole¢nosti pro Fair
Trade a rozvojové vzdélani (v soucasnosti NaZemi) zalozily v roce 2004 Asociaci pro
Fairtrade.”

6.1 Fairtrade Cesko a Slovensko

Pied vice jak deseti lety byl zalozena Asociace pro fair trade jako platforma slouzici
pro setkavani neziskovych organizaci a firem zabyvajici se obchodovanim
s fairtradovymi produkty a jejich podporou. Jednim z mnoha cili bylo stdt narodnim
zastupcem Fairtrade International pro Ceskou republiku. To by znamenalo administraci
licen¢nich poplatku za pouzivani FAIRTRADE® znamky. Tento cil se splnil v roce 2009,
kdy Asociace pro Fairtrade uzaviela s FLO smlouvu jako marketingovéa organizace pro CR.
V roce 2012 doslo na piejmenovani z Asociace pro Fairtrade na Fairtrade Ceska republika.
Zatim posledni zména nazvu pfisla v roce 2014, kdy Fairtrade Ceské republika pievzal zastitu
i nad slovenskym trhem a organizace se v sou¢asnosti jmenuje Fairtrade Cesko a Slovensko.
Fairtrade Cesko a Slovensko se zabyva podporou prodeje fairtradovych vyrobki na ¢eském
a slovenském trhu, zvySuje informovanost ¢eské vefejnosti 0 Fair Trade, reprezentuje ceské

hnuti Fair Trade v zahrani&i atd. ™

6.2 Clenové Fairtrade Cesko a Slovensko

Z puvodnich tfech zakladajicich ¢leni Asociace pro Fair Trade, jsou Vv soucasnosti
&leny Fairtrade Cesko a Slovensko pouze Ekumenicka akademie a NaZemi. Jeden svét 0.p.s.

byl ¢lenem do konce roku 2013. V prosinci nasledujiciho roku byly pfijaty nové stanovy,

™ Jifi Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-04]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf

™ Fairtrade Cesko a Slovensko. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!0-
nas/nasehistorie
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podle kterych budou ¢leny pouze takové organizace, jejichz primarni ¢innosti neni podnikani.

Dalsi subjekty, zejména obchodni spolegnosti, si mohou zazadat o status pozorovatele.”

6.2.1 NaZemi

Nevladni neziskova organizace Spolecnost pro Fair Trade a rozvojové vzdélani byla
zalozena skupinou mladych lidi v roce 2003. Uz o rok pozdé¢ji otevieli prvni obchiidek vedeny
dobrovolniky, ktery prodaval fairtradové potraviny. Svého Casu méla organizace jeden
obchidek i v Praze, ale v okamziku rozsiteni fair trade produktti do supermarketi, byl obchod
zavien. Organizace uZ se nyni jmenuje NaZemi. Cilem organizace je zvysit povédomi Ceské
vefejnosti o Fair Trade. Déle se zabyva inovativnimi formami vzdélani. Stale provozuje

fairtradovy obchod a nové také e-shop, kde prodava vlastni kavu a mnohé jiné potraviny

y e 7
a femeslné vyrobky.’®

6.2.2 Ekumenicka akademie Praha

EAP vznikla v roce 1995, spravedlivym obchodem se intenzivné zabyva az od roku
2003. Ekumenicka akademie Praha je neziskova nevladni organizace zabyvajici se vzdélanim
dospélych i mladeze formou studijnich pobytd, seminafii, konferenci & publikovani.”’
Vénuje se otazkam kultury, politiky a velké mife se zaméfuje na otazky okolo vztaht Severu
a Jihu. Po vstupu CR do EU zahéjila dovoz potravin s certifikaci Fairtrade a Bio a stala se

prvnim velkoobchodem s timto druhem zbozi.”®

6.2.3 Arcidiecézni Charita Praha

Pomaha lidem v nouzi bez ohledu na jejich politickou ¢i rasovou ptislusnost nebo
nabozenské presvédCeni. Pomoc poskytuje zejména matkam vV tisni, seniorim, lidem bez

domova, obétem domaciho nasili a lidem se zdravotnim postizenim. Vyznamnou ¢innosti,

™ Fairtrade Cesko a Slovensko. nase historie. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!0-nas/nasehistorie

® NaZemi. o nds. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.nazemi.cz/

" Ekumenicka Akademie Praha. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://ekumakad.cz/cz/0-nas

™8 Jiti Hejkrlik. Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. 2004. [cit. 2015-03-02]. . Dostupné
z:http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bblcdb470322b7c6/brozura_fair_trade.pdf
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kterou Charita zalozila je Adopce na dalku.”

6.2.4 Centrum environmentalnej a etickej vychovy Zivica o.s.

Zivica je nevladni neziskova organizace poskytujici kvalitni vzd&lavaci programy pro
vSechny druhy Skol. Nabada ke snizovani spotieby a celkové skromnosti. Soucasti CEEV

Zivica je i Ekoobchod Zivica, kde se vyrabgji produkty Setrné k Zivotnimu prostiedi.®

6.2.5 Integra

Nadace Integra je neziskova organizace pusobici na Slovensku. Jeji poslani je zajistit
ptilezitosti na dastojny zivot pro znevyhodnéné lidi prostfednictvim vzdélani nebo piistupu na
trh. Poskytuje vzdélavaci a podnikatelska feSeni, kterd maji prosttednictvim nové vzniklych
podnikli  pomoct odstranit chudobu. Tyto podniky maji  velky  socialni
a komunalni dopad. Investice do vzdélani znevyhodnénych lidi u nich pfispiva k vyuziti jejich

potencialu, ktery maji.81

™ Arcidiecézni charita Praha. [online]. [cit. 2015-03-04]. Dostupné z: http://praha.charita.cz/

8 Zivica. [online]. [cit. 2012-03-02]. Dostupné z: http://www.zivica.sk/

8 Fairtrade Cesko a Slovensko. nasi ¢lenové. [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!0-nas/nasi-clenove
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7. Prodej Fair Trade vyrobki v Ceské republice

Stale vice lidi se zajima o plvod a kvalitu potravin, které kupuje. Nektefi
uptfednostnuji vyrobky, u kterych si mohou byt jisti pivodem a podminkami, za kterych byly
vyrobeny. Fair Trade Gsp&$né zapada do tohoto trendu. Cesi a Cesky v roce 2013 nakoupili
fairtradové vyrobky za 174 milionti, coz je narist o 80 % oproti roku 2012. Rozhodujicim
faktorem, ktery rekordn& zvysil spotiebu fairtradovych vyrobkt v CR, je stale se zvétsujici
dostupnost vyrobkii v maloobchodnich a kavarenskych fetézcich. DalSim faktorem nartstu je
zajem Ceskych spotiebitelti o luxusnéjsi vyrobky. Ackoliv znadmka Fairtrade necertifikuje
kvalitu, patii tyto vyrobky k tém kvalitngj$im. Znac¢né procento z nich jsou bio vyrobky,

v v T v ’ . ~rooro s1.71:7 82
popfipad¢ se pii jejich péstovani omezuje pouzivani agrochemlkalu.8

Graf 2 Trzby za Fair Trade vyrobky v mil. CZK
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2013-2014. [online]. .3.2015 [cit. 2015-
03-04]. Dostupneé z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf

Nejprodavanéjsim fairtradovym produktem je u nas stale kava. Vloni se ji prodalo 142
tun v celkové hodnoté 100 miliont korun. Druhé misto obsadila fairtradova bavlna. Mimo
tradicnich potravinovych produktt jako jsou ¢okolada, ¢aj, cukr nebo kakao se k nam pomalu

dostavaji kosmetické vyrobky nebo exotické banémy.83

8 Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2013-2014. [online]. .3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné
z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf
8 Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2013-2014. [online]. .3.2015 [cit. 2015-03-04]. Dostupné
z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf
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Graf 3 Fairtradové produkty na nasem trhu
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko. Vyrocni zprava 2013-2014. [online]. .3.2015 [cit. 2015-
03-04]. Dostupné z: http://lwww.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf

7.1 Prodej Fair trade vyrobku v e-shopech

Jako i u jinych vyrobkd, tak i u vyrobkt Fair Trade hraje dulezitou roli internetovy
prodej. Zakaznikovi, ktery vyrobky Fair Trade znad a vyhledava je, se v e-shopech otevira
pomérné Siroka nabidka zbozi. K plivodnim produktim jako je kéava, caj, kakao nebo
cokolada se s rostoucim zajmem o Fair Trade postupné ptidavaji dalsi produkty jako jsou
med, chipsy, vino nebo rizna kofeni.

Cesta Fair Trade produktl k ¢eskému zdkaznikovi vede hlavné pies importni
organizace oznaované jako FTOs nebo ATOs (zkratky Fair Trade Organisations
a Alternative Trade Organisations). Ve této praci se pracovalo se zbozim pravé téchto
nejvyznamngéjSich organizaci. Aby mél vyzkum urcity vyznam, porovnavaly se stejné
vyrobky od jednotlivych organizaci na riznych ¢eskych e-shopech.

Na prodej pfimo Fair Trade vyrobkl se specializuje pouze n¢kolik eshopl, mezi ty
patii fairtrademarket.cz, fairtradecentrum.cz, fairove.cz a fairtradeobchudek.cz. FairTrade
vyrobky jsou dale k dostani vétSinou u specializovanych prodejcli zamétujicich se na oblast

zdravé vyzivy a bioprodukti.

7.1.1 Fair Trade kava

Fairtradova kava je v Ceské republice nejprodavanéjsim vyrobkem, z grafu 3 je vidét,

ze tvoii vice jak polovinu celkovych trzeb za fairtradové vyrobky u nas. V nasledujicich
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grafickych zpracovani budou vzdy uvedeny tii nejlevnéjsi prodejci (pokud jsou k dispozici) u
jednotlivych druht kdv od zahrani¢nich organizaci Cafédirect, Gepa, DWP eG, EZA,

Neuteboom, El Puente a jedné ¢eské organizace Fair&Bio.

Cafédirect

Cafedirect je britskd organizace zaloZzena vroce 1991 jako odpovéd’ na
celosvétovou krizi z roku 1989. V Britanie to byla prvni kava s Fairtrade zndmkou na
obale. Organizace spolupracuje svice jak 280000 péstiteli ze 12 zemi svéta.®
Alespont 50 % ze zisku investuje zpatky do druzstev se kterymi spolupracuje, aby zlepSila
kvalitu Zivota péstiteld a jejich produkti. Cafédirect patii mezi nejhodnotnéjsi znacky

V Britanii.®°

Graf 4 Kava Cafédirect — nejlevnéjsi prodejci
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A€ neni Cafédirect nejvétsi faitradova organizace pusobici v Evrop€, na ceském

-----

druhy Kilimanjaro a Maccu Piccu jsou k dostani nejlevnéji na biooden.cz, u druhd

Medium mleta a Mleta siln€ prazena vychazi nejlépe jacikramek.cz

8 Small story. Cafédirect. [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.cafedirect.co.uk/smallstory/
8 Small story. Cafédirect. [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.cafedirect.co.uk/smallstory/
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Gepa

Gepa je nejveétsi evropska fairtradova organizace, ktera byla zaloZzena v Némecku roku
1975. Spolupracuje s okolo 190 druzstvy z vice jak 40 zemi Afriky, Latinské Ameriky a Asie.
Nabizi cca. 300 potravinovych produktd, ze kterych je 75 % bio a ptes 1 000 rucné
vyrab&nych produkti.®®

Graf 5 Kava Gepa - nejlevnéjsi prodejci
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Kéva Gepa je na Ceském internetu az piekvapivé malo rozsifena a je velmi nepiesné
délat z tak malého vzorku zavéry ohledné cen. Pro zakaznika, ktery ma v oblibé kdvu znacky

Gepa, je vzhledem Kk nejvétsi nabidee idealni volba mikofair.cz

DWP eG

DWP eG je po Gepa a EL Puente tieti nejvetsi fairtrade organizaci v Némecku. Byla
zalozena tzv. Obchiidkem tietiho svéta v roce 1988. Zbozi dovazi od 50 druzstev ze zemi po

, v 87
celém svets.®

% Gepa. [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.gepa.de/en/welcome.html
¥ Dwp eG. . [onling]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.dwp-rv.de/cm/?getlang=en
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Graf 6 Kava DWP eG - nejlevnéjsi prodejci
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Kava organizace DWP eG ma na ceském trhu silné zastoupeni, konkrétn¢ druhy
Divoka etiopska kava jemnd, Divokd kava zrnkova a Divoka kéava stfedné mleta jsou
prodavany ve velkém poctu e-shopu. Pro nakup kavy DWP eG je nejlepsi moznosti e-shop

bioobchod.cz, ktery nabizi nejlepsi cenu u vSech sledovanych druhti kav.
EZA

EZA je rakouska organizace zaloZena roku 1975 v Salzburgu. %

Graf 7 Kava EZA - nejlevnéjsi prodejci
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8 EZA. . [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.eza.cc/start.asp?1D=226294&b=1265
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Nejlepsi volbou pii ndkupu kévy organizace EZA je e-shop fairtradeobchiidek.cz, kde
jsou tfi ze Ctyf sledovanych druhtt kavy nejlevnéjs$i v porovnani s ostatnimi e-shopy.

Naésleduje fairtradecentrum.cz, které je pouze nepatrné draZzsi.

Neuteboom

Neuteboom je nizozemska prazirna kavy zalozena vroce 1891 specializujici se
zejména na produkci vlastni znacky kavy. Dodava kavu po celé Evropé spiSe malym

odbérateltim.®®

wewrs

Graf 8 Kava Neuteboom - nejlevnéjsi prodejci
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Kavu organizace Neuteboom zastupuje na ¢eském internetu dvojice Bio Natura mleta
a Pralesni kava. E-shop jakzitdlouho.cz nabizi Bio Natura vyrazné nejlevnéji, u Pralesni kavy

jsou rozdily minimalni.
El Puente

El Puente patii mezi prukopniky Fair Trade. Vznikla uz v roce 1972, kdy se snazila
jiz svym nazvem (Spanélsky most) vytvofit symbolicky most mezi bohatym sever
a chudym jihem. Spolupracuje s malymi farmaii nebo druzstvy v Africe, Asii a Latinské

8 Neuteboom. . [online]. [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.neuteboom.nl/
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Americe. Jeji ¢innost se nezaméfuje na zisk. Rozsahla nabidka ¢ita na 5 000 potravinovych

a ru¢né vyrabénych vyrobka.”

Graf 9 Kava El Puente - nejlevnéjsi prodejci
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Idealni volbou k nakupu kavy organizace El Puente je e-shop fairtradecentrum.cz,

ktery nabizi nejlepsi cenu u tii ze ¢ty sledovanych druht.
Fair&Bio

Fair&Bio je obchodni druzstvo ptisobici v Cesku, které dba na socidlni a solidarni
ekonomiku. Hlavni ¢innost je zpracovani potravinafskych produktd, maloobchod
a velkoobchod. Jde hlavné o produkty spravedlivého obchodu, které jsou vétSinou i produkty
ekologického zemé&délstvi. DruzZstvo dovazi zelenou fairtradovou kavu, kterou prazi a dale
prode’wei.91

Kava znacky Fair&Bio je k dostani bohuzel pouze u dvou internetovych prodejci,.
Z tabulky 11 je vidét, ze vSechny Ctyfi sledované druhy kévy jsou k dostani za 164 k¢ na

fairtrademarket.cz a za 165 k¢ na funguj.cz

7.1.2 Fair Trade ¢aj

% E| Puente. [online]. 3.3.2015 [cit. 2015-03-03]. Dostupné z: http://www.el-
puente.de/index.php?language=gb&key=
% Fair & Bio. . [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.fair-bio.cz/
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Piestoze ma &aj podle grafu 3 pouze 2 % podil na objemu prodeje v Ceské republice,
je nabidka ¢ajii pomérné Sirokd. Porovnavany byly druhy ¢aji organizaci Numi, Traidcraft,

Gepa a El Puente.

Numi

Kalifornska spolecnost Numi je mladd organizace specializujici se na vyrobu caje.

V roce 2010 byla organizace Numi nejvet§sim americkym vykupcem (“:atje.92

Graf 10 Caj Numi - nejlevn&jsi prodejci
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U caje organizace Numi vychazi nejlépe nakup na e-shopu  zdravi-vitaminy-
doplnky.cz, ktery ¢aje Numi nabizi shodn¢ za 95 k¢. Nakup v e-shopech jsemfit.cz a day-spa-
shop.cz vyjde na 99 k¢.

Traidcraft

Traidcraft je britska Fairtradova organizace zalozena roku 1979. Dé&li se na dvé ¢asti,
Traidcraft plc a Traidcraft charity. Traidcraft plc ma na starost prodej fairtradovych vyrobki,
a Traidcraft charity spolupracuje a pomahé chudym producentiim v Africe a Asii.”

% Numi organic tea. . [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z: http://www.numitea.com/
% Traidcraft. . [online]. [cit. 2015-03-01]. Dostupné z: http://www.traidcraft.co.uk/
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Graf 11 Caj Traidcraft - nejlevnéjsi prodejci
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Jak je z grafu 4 vidét, fairtrademarket.cz ma u dvou sledovanych c¢aju znacky

Traidcraft nejnizsi cenu. Mikofair.cz a naZemi.cz maji u Zeleného porcovaného Ccaje

respektive Afrického zlata vyrazné vyssi cenu, coz muze pozorné¢ho zakaznika od nakupu

odradit.

Gepa

Graf 12 Caj Gepa - nejlevn&jsi prodejci
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Stejné jako u kavy organizace Gepa, tak i nakup Caje této némecké znacky vychazi

nejlépe  ve-shopu  mikofair.cz, dalsi moznosti by byl fairtrademarket.cz

a fairtradecentrum.cz.
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El Puente

Graf 13 Caj El Puente - nejlevnéjsi prodejci
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Fairtradeobchudek.cz nabizi nejlepsi cenu u tfi sledovanych druhd ¢aja El Puente

a proto se jevi jako idealni varianta pro nakup, druhou nejlepsi moznosti je fairtrademarket.cz.

7.1.3 Fair Trade ¢okolada

PrestoZze vyrobky z Cokolady vyrabi vice organizaci, v této praci byly sledovany
zejména produkty britské organizace Divine, kterd se na oblast ¢okoladovych vyrobki

specializuje a rakouské organizace EZA.

Divine

Organizace Divine chocolate byla zalozena vroce 1998. Je to jedina Fairtradova
organizace vyrabéjici ¢okoladu, ktera je vlastnéna farmaii, konkrétné vlastni farmati z Ghany
45 % této britské organizace Od svych zacatki, kdy organizace zacinala s bilou ¢okoladou

usla dlouhou cestu a v soucasnosti se sortiment zbozi rozrostl pres 50 vyrobki. **

% about us. Divine chocolate. [online]. [cit. 2015-03-01]. Dostupné z: http://www.divinechocolate.com/uk/about-
us
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Graf 14 Cokolady Divine - nejlevnéjsi prodejci
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U vybrané¢ho vzorku téi druhi ¢okolad ma nejnizsi cenu obchod jacikramek.cz, ktery
nabizi v§echny tii ¢okolady za 62 k¢.
EZA

Graf 15 Cokolada EZA - nejlevnéjsi prodejci
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Pro =zakaznika velmi snadnd orientace v nabidce ¢okolad organizace EZA,
fairtradeobchudek.cz je vcenou 41 k¢ nejlevnéjsi, fairtradecentrum.cz prodava za 44,

a nejdrazsi z této trojice je fairtrademarket.cz s cenou 48 k¢.

~ 49 ~



7.1.4 Fair Trade kakao

U kakaa byl zvolen jiny zpisob porovnavani cen vyrobku. V jednom grafickém
zpracovani budou kvili malému poctu druhii kakaa na trhu porovnany tii rizné druhy kakaa
od tii riznych vyrobect. Konkrétné organizace Gepa, Divine a EZA.

Yewrs

Graf 16 Fair Trade kakao - nejlevnéjsi prodejci
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Kakao od organizace Gepa je k dostani nejlevnéji na mikofair.cz a fairtrademarket.cz
shodné¢ za 125 k¢&. Kakao Divine je na jacikramek.cz o 21 k¢ levnéjsi nez na
fairtrademarket.cz a vyjde na 86 k¢&. Posledni kakao je od organizace EZA, které vyjde
nejlevnéji na fairtradeobchudek.cz.

7.1.5 Fair Trade cukr

U prizkumu fairtradového cukru bylo postupovano stejné jako u kakao. Fairtradovy
cukr neni v ¢eskych e-shopech tolik rozsifeny jako kava nebo ¢aj. Pouze dva druhy se
vyskytovaly na vice rtiznych e-shopech u kterych se dalo provést porovnani cen. Témi jsou

cukr Z Malawi a cukr Z Ekvadoru.
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Yewrs

Graf 17 Fair Trade cukr - nejlevnéjsi prodejci
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Z grafu 17 je vidét, ze cukr Z Malawi vyjde nejlevnéji na kaficko.cz, naopak nejdraz
na mammacoffe.cz. Cukr z Ekvadoru je nejvyhodnéjsi koupit na jacikramek.cz, nejvice za

cukr Z Ekvadoru utratite na fairtradecentrum.cz

7.2 Prodej Fair Trade produktu ve vybranych prodejnach

Produkty Fair Trade kazdym rokem pronikaji do vice a vice supermarketti, drogerii
nebo prodejen se zdravou vyzivou. Bohuzel pro takového ceského zakaznika, ktery férové
vyrobky vylozené nevyhledava, je jejich rozsifeni do béznych obchodl stile nedostatecné.

Tato prace se zaméfila na tii prodejce, a to Marks& Spencer, Tesco a DM drogerie. Jsou to

vvvvv

7.2.1 Marks & Spencer

Marks & Spencer je anglicky maloobchodni fetézec zamétujici se na prodej oblecent,
domacich dopliku a potravin. Ve Spojeném kralovstvi ma vice jak 700 prodejen a ptes 300
dalsich v ostatnich zemich. Firma je znama svym odpovédnym piistupem K Zivotnimu
prostiedi, za ktery byla n€kolikrat ocenéna napt. organizacemi Greenpeace, Pratelé zemé nebo
Marine.

M&S u nas patii KnejvyznamnéjSim prodejcim fairtrade vyrobki, kromé
potravinovych produktti nabizi i produkty z fairtradové baviny. V prodejnach M&S bychom
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nenasli vyrobky fairtradovych organizaci jako jsou Gepa, Cafédirect nebo EZA, férové
produkty M&S prodava pod svoji vlastni znackou s Fairtrade znamkou na obale. Nabizené
kavy jsou ve tiech cenovych hladinach. Kavy Columbian, Kenyan, Peruan a New York za 149
k¢, Italien, Lazy weekend a French za 129 k¢ a Instantni kava za 109 k¢.

100 g ¢okolady vyjde v M&S na 59 k¢, k dostani je sedm piichuti. 500 g titinového
fairtradového cukru stoji v M&S 57 k¢.

V M&S je k dostani mén¢ obvyklé fairtradové zbozi jako jsou dZzemy, ty stoji od 59 k¢
do 69 k¢ podle druhu. Dale napf. fairtradové vino od producentt z Afriky za 119 k¢.

7.2.2 Tesco

Podobn¢ jako Mark&Spencer ani Tesco neprodava fairtrade vyrobky znacdek
dostupnych na internetu, ale produkty nabizi pod svoji vlastni znackou. Konkrétn¢ se jedna
0 znacku Tesco Finest oznacujici vyrobky nejvyssi kvality. Zakaznik, ktery hleda kvalitni,
respektive férové vyrobky, ma Vv prodejnach Tesco velmi uleh¢enou situaci. Ve vétsing
prodejen je toto zbozi umisténé ve specialni sekci, tudiz neni zapotiebi zdlouhavé hledani.
Velikost nabidky se odviji od velikosti prodejny.

Z tabulky 17 je vidét, ze vSechny prodejny Tesco, kromé Tesco Maj, maji stejnou cenu
svych vyrobkil. Kavy Tesco za 94,90 k&, ¢aj Cerny porcovany za 139,90 ké&. Tesco Maj nabizi

kévy Columbian Supramo a Guatemalan, ob¢ za 100,60 k¢.

7.2.3 DM drogerie

Prodejny DM Drogerie Market nabizi fairtradové produkty jiz od roku 2007. Nabidka
je pomérné pestra, od kavy pies kakao az k riznym sladkostem. Pro zakaznika je nakupovani
v DM drogerii velmi pohodiné, fairtradové vyrobky jsou zfetelné oznaCeny, nemusi ztracet
¢as dlouhym hledanim. Sortiment produktd je v Praze az na malé vyjimky totozny, ceny
shodnych vyrobku V jednotlivych prodejnach byly stejné. Bohuzel nékteré prodejny DM
drogerie mimo Prahu fairtradové produkty vibec nenabizeji. Konkrétni vyrobky a jejich ceny

jsou uvedeny v tabulce 18.

7.3 Ceny Fair Trade produktu v UK

Pro srovnani uvadi autor prace né€kolik prikladi cen z obchodt ve Velké Britanii.

~ 52~



Fairtrade ma v UK 0 poznani silngjsi postaveni nez v CR. Na trhu je vice jak 4 500 vyrobki
a trzby za jejich prodej se pohybuji okolo 1.8 miliardy liber. Na tom ma velkou zasluhu
masivni rozsiteni fairtrade vyrobka do supermarketi. Kromé Marks&Spencer a Tesco, které
nabizeji i v Ceské republice, Ize nakupovat férové potraviny ve velkych fetdzcich jako je
Sainsbury’s, Waitrose a Asda.

Nabidka Marks&Spencer v Britanii se nijak vyrazné neodlisuje od nabidky ¢eskych
prodejen tohoto anglického fetézce. Zrnkové kavy New York, French, Espresso
a Italien za £ 4.0. Kenyan, Columbian a Rwandan za £ 4.80. Mleta Italien za £ 3.60. Ceny
ceského a britského Marks and Spencer jsou jen mirné odlisné, v soucasnosti by nas nakup v
¢eském M&S vysel o trochu levnéji nez v Britanii.

V Tescu v UK je kdostani fairtrade kava Guatemala, Costa Rican a Ethiopian
a Kenyan Coffee za £ 2.99, coz pfi je soucasném kurzu okolo 110 k¢&. Ta sama kava
v Ceskych prodejnach Tesco vyjde na 95 k¢. | zde vyjde nakup v ¢eské prodejné levnéji nez v
britské. Mimo své vyrobky znacky Tesco Finest prodava i kavu znacky Cafédirect, konkrétné
Machu Picchu a Medium Roast, ob¢ za £ 3.5. Pti porovnani s ¢eskymi cenami je ziejmé, ze
i nejnizsi cena ceskych e-shopt je stale 0 10 korun vyssi nez je bézna cena v Tescu v Britanii.

V fetézci Sainsbury’s nabizeji mimo jiné nam znamou znacku Cafédirect, konkrétné
kavy Machu Picchu a Kilimanjaro. Cena opét £ 3.5.

Za stejnou cenu prodava kavu Machu Picchu i supermarket Waitrose. K piesnéjSimu
porovnani nebylo nalezeno dostate¢né mnozstvi shodnych produkti, ale ptesto je evidentni,
pro¢ jsou fairtrade vyrobky v Britanii daleko prodavanéjsi nez u nds. Britsky zdkaznik ma
daleko snazsi cestu ke koupi fairtrade vyrobkt nez ¢esky zakaznik. Dalo by se fict, Ze témef
V kazdém supermarketu ma moznost si takovy vyrobek koupit. Krom vyjimek, které jsou
Z jisté miry ovlivnény oslabenim koruny, stoji fairtradové vyrobky v Britanii o poznani méné

nez v Ceské republice.
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8. Zavér

Cilem této bakalatské prace bylo ptiblizit zpiisob fungovani programu Fair Trade.
Bakalatska prace je rozd€lena na cCast teoretickou a cast praktickou. Teoretickd Cast byla
zaméiena na obeznameni se zdkladnimi tématy, které bud’to piimo, nebo nepifimo souvisi
s Fair Trade. Tento zplsob obchodu se vytvoril jako alternativa k béznému mezinarodnimu
obchodu, kde jsou velké zapadni spolecnosti podporovany vladnimi dotacemi a tim jsou
znevyhodnéni producenti z rozvojovych zemi, jejichz vlady si nemohou dotace dovolit. Fair
Trade funguje jako jedna z forem rozvojové pomoci, ktera pomaha zlepsit Zzivotni podminky
lidi z Afriky, Asie ¢i Latinské Ameriky pomoci obchodu. Dulezitou roli hraji mezindrodni
organizace zastfesujici program Fair Trade v Cele s FLO, ktera zajistuje vytvareni a nasledni
dodrzovéni pifisnych standardl. Finalni spotfebitel ma pak pti ndkupu vyrobku jistotu, ze pii
jeho vyrobé nebyl do prace nikdo nucen nésilim, vyrobek nebyl vyroben ditétem a Ze za ngj
dostal dany pracovnik férové zaplaceno.

V druhé &asti prace autor zkoumal, jak se vyrobkim Fair Trade dati v Ceské republice.
A€ roéni trzby nedosahuji zévratnych vysSek, kazdym rokem je vidét progresivni nartst
internetu, kde se mnoho prodejct specializuje prave na prodej férovych produktt. K dostani je
zbozi mnoha Fair Trade organizaci, pfevaznou vétsinou z nich jsou zahranicni, ale uz i u nas
se objevuji druzstva a spolecnosti, ktera si sami dovezou zelenou kavu, zde uprazi a pod svoji
znaCkou a s Fairtrade znamkou ji nabizeji spotiebiteliim. Pro zakaznika, ktery hleda pohodlny
nakup bez dlouhého hleddni na internetu, se jevi jako nejlep$i variantou specializované
e-shopy na fair trade jakou jsou fairtrademarket.cz, fair tradecentrum.cz,
fairtradeobchudek.cz, kde nemusi byt dané zbozi vzdy nejlevnési, ale ma zde nejvétsi
nabidku férovych vyrobkli za kterou, jak je z ptedloZzeného priizkumu vidét, nezaplati
o mnoho vice v porovnani s t€émi naprosto nejlevnéjsimi obchody.

Pro bézného spotiebitele, ktery nenakupuje potraviny na internetu, je moznosti, kde se
dostat k vyrobktim Fair Trade, o mnoho méné. DM drogerie nabizi pomérné velky sortiment
fairtradovych vyrobkl, ktery je bohuzel velmi zavisly na velikosti a umisténi prodejny.
Prodejny mimo Prahu v mnohych piipadech toto zbozi viibec nenabizeji. Retézce Tesco
a Marks & Spencer nabizeji pouze fairtradové vyrobky své vlastni znacky a ne ostatnich
organizaci. Presto je pravdépodobné Marks & Spencer poiad tou nejlepsi moznosti, kde mtize

zodpovedny spotiebitel svym ndkupem podpofit znevyhodnéné péstitele z rozvojovych zemi.
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Aby se dostal Fair Trade v Ceské republice na Groven napiiklad Velké Britanie, je
potfeba masivnéjsi rozsifeni do béznych obchodi, aby mél spotiebitel usnadnénou moznost,
jak si tento vyrobek pofidit. Dal§im problémem je cena, ktera je v porovnani s béznymi

vyrobky velmi vysoké a ne kazdy si takto drahé zbozi mize dovolit.
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Prilohy

Tabulka 1: Procentualni podil obyvatel rozvojovych region s prijmem mensim nez 1,25
UsD

Vvchodni Asie 60.1 35.6 15.9 30
Jizni Asie 49,5 42,2 38.6 25
Jihovvchodni Asie 39.2 35.3 18,9 20
Zanadni Asie 2,2 41 58 11
Severni Afrika 4,5 4.4 2,6 2.2
Subsaharska Afrika 575 58.3 50,9 29
Latinska Amerika a 11.3 10.9 8.2 57
JiZni a vvchodni 0.1 1.9 0,5 0,1
Spolecenstvi 2,7 7.8 53 13
Rozvojové zemé 45,7 33 26,6 23

Zdroj.: TOZICKA, Tomds. Obcanska odpovédnost ve svétle globalni chudoby: prirucka globdlniho rozvojového
vzdélavani. Editor Andrea Volfova. Praha: Educon, 2011

Tabulka 2 Kdva Cafédirect

Kilimanjaro Maccu Medium Mleta,silné
Piccu Mleta prazena

Bioobchod.cz 165 165 139
Obchod.nazemi.cz 177 177

Fairtrademarket.cz 165 165 136 136
Bio.country.cz 155 155 129
Webareal.cz 150 150 127
biooden.cz 139 139 139
Bio-info 140

Bioobchod.cz 165 165 139
Samuelcz.cz 169 166

Fairové.cz 165 165 139 139
Bio.cz 159 169

Jacikramek.cz 150 150 127 127
Bazalkahk.cz 175 139
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Zdroj: viastni zpracovani

Tabulka 3 Kava Gepa

Bio schon
Kaffe
Miko Fair 180
Fairtradecentrum.cz
Fairtrademarket.cz 180

Bio sereno

Bio mleta Bio espreso
z Kolumbie/Nikaragua

190 183

213

Zdroj: viastni zpracovaini

Tabulka 4 Kava DWP eG

Divoka etiopskd jemna

Divoka kava zrnkova

Divoka kava stiedné

mleta

Fairtrademarket.cz 261 261
Fairtradecentrum.cz 261 261 261
Mikofair.cz 250 250
Fairtradeobchiidek.cz 258 258 258
Bioobchod.cz 249 249 249
Samuelcz.cz 249 266
Zdravicko.cz 298 298 298
Jacikramek.cz 270
Zdrave-eleje 276 279
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 5 Kava EZA

Organico bio Mundo Jambo Abessa

mleta
Fairtradeobchudek.cz 125 125 125 150
Fairtradecentrum.cz 128 128 128 153
Fairtrademarket.cz 147 147 175
Biokvalita.cz 160
Bez-chemie.cz 116
Zdrave-oleje 165
Biomana.cz 188
Vitalitybrno.cz 145 177

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 6 Kava Neuteboom

Bio Natura mleta

Fairtrademarket.cz 116
Fairtradecentrum.cz 116
Jacikramek.cz 120
Zdrave oleje.cz 126
Jakzitdlouho.cz 89

Fairtradeobchiidek.cz 113

Pralesni kava trestal 500G
218

208
212

205

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 7 Kava El Puente

Oromia mleta
Fairtradecentrum.cz 175
Fairtradeobchtidek.cz 289
Jacikramek.cz 178
Zdravé-oleje.cz 188
Zdravi¢ko.com 198

Bolivie,zrno
161

174

Nicamex,zrno
153

150
156

Nicaragun
168

177

Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 8 Kava Fair Bio

Kava Uganda

Kava Honduras

Kava Nikaragua

Kéva Guatemala

Gumutindo, Copan, zrnkova  Jinotega,zrnkova Duro,zrnkova

zrnkova 200g 200g 200g 200g
Fairtrademarket.cz 164 164 164 164
Funguj.cz 165 165 165 165
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 9 Caj Numi

Bily ¢aj Orange Earl Grey Lemon
Fairtrademarket.cz 109 109 109 109
Biooo.cz 109 109 109 109
bioeden.cz 119 119 119 119
Jsemfit.cz 99 99 99 99
Day-spa-shop.cz 99 99 99 99
Zdravi-vitaminy- 95 95 95
dopnky.cz
Zdravicko.com 96,30
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 10 Caj Traidcraft
Earl Grey English Zeleny Africké zlato
breakfast porcovany

Mikofair.cz 85 85 115 115
Fairtrademarket.cz 82 99 119
obchodNazemi.cz 85 105 125
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 11 Caj Gepa

Bily sypany Zeleny sypany Sypany Earl Grey Ear Gray

Darjeeling Dajjeeling porcovany

Mikofair.cz 160 145 145
Fairtradecentrum.cz 152 152 107
Fairtrademarket.cz 160 145
Fairtradeobchudek.cz 149 149 104
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 12 Caj El Puente

Ajurveda Darjeeling Kilimajaro z Roibos Ibiskovy

Pitta porcovany Tanzanie $vestka a Sypany
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skofice

Fairtracecentrum.cz 116 62 89
Fairtrademarket.cz 116 64 75 77 76
Jacikramek.cz 64 84 68
Fairtradeobchudek.cz 113 59 59 86
Biokvalita.cz 149 65 76
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 13 Cokolada Divine

Hotka Mlécn Mlécna Mlécn Hotkéa(maliny,mang

zazvor- a pomeran acelé 0,

Qomeran ¢ mandl| Kokos,méta)

¢ e
Fairtrademarket.c 72 72 72 72 72
z
Fairové.cz 69 69 69 69 69
Jacikramek.cz 62 62 62 62 62
naZemi.cz 74 74 74
Samuelcz.cz 69 69 69 69
Bio-country.cz 75 64 65 75
Zdroj: viastni zpracovaini
Tabulka 14 Cokolada EZA

Milecna keSu- Miécna Milécna MIlécna
rozinky kavova ofiskova medova
Fairtrademarket.cz 48 48 48
Fairtradecentrum.cz 44 44 44 44
Fairtradeobchudek.cz 41 41 41 41
Biomama.cz 50 50
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 15 Fair Trade kakao
Kakao Gepa 250¢g Kakao divine 1259 EZA Eqgiata 375¢g
Fairtrademarket.cz 125 107 128
Fairtradecentrum.cz 137 128
Jacikramek.cz 140 86
Fairtradeobchudek.cz 134 125
Mikofair.cz 125
Zdrave-oleje.cz 148
Fairove.cz 95
Bio-country.cz 88
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 16 Fair Trade cukr
Z Malawi Z Ekvadoru, El Puente

Fairtrademarket.cz 106 135
Fairtradecentrum.cz 120 114
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Fairtradeobchudek.cz
Jacikramek.cz
Ceskedelikatesy.cz
Mammacoffe.cz
Kaficko.cz

Kava.cz
Vegastore.cz

117
114
114
114
99

139
124

112
104

Zdroj: viastni zpracovaini

Tabulka 17 Nabidka Tesco

Tesco Maj Tesco Zli¢in Tesco Hostivice Tesco Kladno iTesco
Columbian 100,60 94,90 94,90 94,90
Supramo
Costa Rican 94,90 94,90 94,90
Guatemalan 100,60 94,90 94,90
Ethipian Sidamo 94,90 94,90 94,90
Honduras 94,90 94,90 94,90
Kenyan 94,90 94,90 94,90
Espresso 94,90 94,90 94,90 94,90
Cerny ¢aj 139,90 139,90 139,90 139,90
porcovany 160
sacku, 500g
Zdroj: viastni zpracovani
Tabulka 18 Drogerie DM

OC sestka Metropole Zli¢in Palladium

Bio Cafe Natura 134 134 134
Gepa schod kafe 219 219 219
Gepa Puro Noble 209 209 209
Gepa kakao 147 147 147
Cukr titinovy 500g 74,90 74,90 74,90
Mascobado
Puro ¢aj hefmankovy 79,90 79,90 79,90
Susenky s kousky 32,90 32,90 32,90

cokolady

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 1 Znamka fair trade

FAIRTRADE

Zdroj: http://fairtrade.com.au/page/fairtrade-mark
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