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Abstrakt

Bakalatsk4d Diplomova prace se zaméfuje na studium oblasti médy a formovani vizualni
identity znacky. Praktickd ¢ast zac¢ina popisem vizudlni identity, kterou znacka potiebuje.
Pokracuje v tématu marketingu modnich znacek, typt tiskl, udrzitelnosti a kon¢i médnim
stylem spojenym s autorskymi dily. Nasleduje teoretickd ast, kterd zacind analyzou a
vytvofenim znacky, pro¢ ji autor zalozil, jaky je ucel znacky a jak vypada soucasna
komunikace znacky. Po podrobnéj$im popisu znacky autor zkouma marketingové strategie,
které by pro znaCku mohly fungovat. Bakalafska Diplomova prace kon¢i popisem

vytvateni novych vizualnich vzhledi a strategii, které znacky budou i nadale pouzivat.

Autor posledni ¢asti dila nakonec ukaze kolekci spojenou s novym stylem znacky.
Klic¢ova slova:

Graficky design, modni pramysl, znacka, vizualni identita, vizualni styl, obleceni



Abstrakt

The Bachelor's Thesis focuses on the study of fashion and the formation of visual brand
identity. The practical part starts with a description of the visual identity that the brand
needs. It continues with the topic of fashion brand marketing, types of prints, sustainability
and ends with fashion style associated with the author's works. This is followed by the
practical part, which starts with the analysis and creation of the brand, why the author
founded it, what the purpose of the brand is and what the current brand communication
looks like. After a more detailed description of the brand, the author explores marketing
strategies that could work for the brand. The Bachelor's Thesis ends by describing the
creation of new visual looks and strategies that brands will continue to use. The author
concludes the last part of the thesis by showing the collection associated with the new

brand style.
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Teoreticka ¢ast
1. Uvod

Kazdému z nis nékdy nebylo piimo do smichu. Zijeme v dobg, kdy jsme neustile
zahlcovani upravenym obsahem, ktery zfidka pfipominéd redlny svét. Neni tedy ¢emu se

divit, ze ani sami nevime, kdo jsme.

To samé plati ve svété mody, kde jsme piehlceni lacinou médou bez vkusu a hlubsi
myslenky. Moderni znagky postradaji lidskost a strukturu, jsou tuctové a neoriginalni. Cim
vice je lacinych rychlych znacek, které se zenou pouze za vydélkem, tim vic si v§imam, ze
by se s tim mé¢lo néco delat. Ja sdm jsem toho byl soucasti a myslim si Ze také proto se mé

znacce nedarilo tak, jak bych si ptedstavoval.

Cilem této bakalaiské prace je analyzovat konkurenci, zjistit co funguje a co nefunguje a
vytvofit podle toho néco, s ¢im budu 1 j& spokojen a nebude to pouze vyrobek konzumni
doby. Po analyze lokélni konkurence a prozkoumani potiebnych témat vyuziji svych nové
nabitych védomosti a zkuSenosti na tvorbu vizudlni identity a znacky, se kterou se ¢lovek

bude moci ztotoznit.

2. VIZUALNI IDENTITA

Vzhled a image jsou dulezitymi faktory pii budovani znacky, at’ uz v moédé nebo jinde.
Tato identita nejen odliSuje spolecnost od konkurence, ale také definuje jedine¢ny vzhled
celé organizace. Funguje jako prostiedek komunikace mezi vefejnosti a cilovou skupinou,
ve které se snazime vytvaret silné dojmy a pozitivni reakce.! Jednotny vizudlni styl
umoziuje potencidlnim zékaznikim rychle utvafet mysSlenku spole¢nosti, coz ma

vyznamny dopad na jejich prvni dojem a celkové vnimani znacky.

1 Wheeler, 2006



Navzdory skutecnosti, Ze vizualni styl je normou po celad desetileti, neustale se vyviji a
musi se pfizplisobovat souCasnym trendiim a strategiim, které odpovidaji soucasnému
sveétu. Dnes dominuji socialni sité€ jako hlavni marketingovy nastroj. Protoze kazda z téchto
platforem odpovida konkrétni cilové skuping, je nutné dikladné analyzovat aktudlni

zamgéieni socialni sité a to, co konkrétni skupina uzivatelti hleda a oc¢ekava.

Identita znacky je zamcfena na osloveni smyslli. Je to viditelné, nékdy hmatatelné a
muzete to slySet nebo citit.2 Identita znaCky poskytuje uznéani, zdiraznuje rozliSovani a
zptistupniuje velké mySlenky a vyznamy. Identita znacky kombinuje rtzné prvky a

integruje je do celého systému.

2.1. Jednotny Vizualni Styl

Jednotny vizualni styl je sada prvki, které vytvareji vizudlni obraz a dojem znacky nebo
organizace. Mezi tyto prvky patii naptiklad loga, barvy, typografie, fotografie a dalsi
vizualni prvky pouzivané v propagacnich materidlech, webovych strankach, produktech a
dalSich komunikacnich kanalech. Cilem jednotného vizualniho stylu je konzistentni,
snadno rozpoznatelny piistup, ktery pomahd budovat divéru, identitu a rozpoznatelnost u

cilového publika.

Branding je proces pouzivany ke zvySeni povédomi a rozSifeni loajality zdkaznikl. To
vyzaduje ochotu investovat do budoucnosti.? Branding je vyuziti kazdé piilezitosti k
vyjadieni, pro¢ by si lidé méli vybrat jednu znacku pted druhou. Touha vést, udrzet si
naskok pfed konkurenci a poskytovat zaméstnancim ty nejlep$i nastroje k osloveni

zéakaznikl je diivodem, pro¢ spolecnosti pouzivaji branding.*

2 Wheeler, 2006
3 Wheeler, 2006

4 Ptibova, 2000



2.1.1. Znacéka

V ramci vizudlni identity je znacka vniméana jako kombinace prvkil, které ptedstavuji
organizaci, spole¢nost, produkt nebo sluzbu. Tento prvek je zaméfen na identifikaci
subjektli, pomaha je odlisit od konkurence a vytvaii nezapomenutelny dojem na zédkazniky
a Sirokou vefejnost.5 Uspéch prodeje zavisi nejen na kvalité samotného produktu nebo
sluzby, ale také na samotné znacce, kterd dava spottebiteli ur¢itou pozici a fadi ji do stejné
skupiny jako ostatni spotiebitelé této znaCky. Ptiklady zahrnuji znacky jako Apple,

Balenciaga a dalsi.

2.1.2. Logo

Logo je graficky prvek, ktery odliSuje subjekty, jako jsou organizace, spolecnosti, produkty
a sluzby, od konkurence. Jedna se o vizudlni znacku, kterd pomaha spotiebitelim
rozpoznat a zapamatovat si znacku.6 Logo muze obsahovat text, symboly, ikony nebo
jejich kombinaci, které se pouzivaji k vytvareni jednotlivych obrazkii a komunikaci s

cilovou skupinou.

Logo by mélo pftilédkat a oslovit cilovou skupinu zpisobem, ktery rezonuje s o¢ekavanimi
cilové skupiny a jejich vnimanim znacky a organizace.” M¢lo by byt snadno
zapamatovatelné a okamzit¢ rozpoznatelné, aby bylo okamzit¢ vyleptano do pameéti.
Kromé toho by logo mélo uc¢inné vyjadiovat dilezité hodnoty a osobnost znacky, ¢imz by
prispélo k vytvoreni silné a konzistentni znacky. Je dulezité, aby vizudlni prvky loga
podporovaly a zlepSovaly celkovy obraz znacky, a tim pomahaly budovat divéru a
loajalitu mezi zdkazniky. Logo se obvykle sklada z loga, znaCky a sloganu. Ale nemusi to

tak byt vzdy. Nékteré znacky nemaji slogany a pouzivaji pouze loga a znacky. $

5 Aaker, 2003
6 Aiery, 2010
7 Wheeler, 2006

8 Aiery, 2010

10



2.1.3. Barevnost

Barva neni jedinym dllezitym prvkem firemniho designu, ale hraje velkou roli v
rozpoznavani znacky. Konkrétni barevnad kombinace mliZze naznacovat identitu znacky a je
zadouci, aby se znacka barevné¢ liSila od svych konkurentli v oboru. Kazdé barva ma urcity
vyznam a spojeni s uréitymi vlastnostmi, takze je dilezité peclivé zvazit vybér barvy pii
vytvateni firemniho designu nebo loga. Upozorniujeme vSak, ze vyznam barev neni
univerzalni a mize se liSit v zavislosti na geografickém a demografickém kontextu, ve
kterém znacka plsobi. Krom¢ toho mohou moédni trendy dlouhodobé ovlivnit vnimani

barvy a jeji vyznam.

2.1.4. Typografie

Typografie je velmi dualezitym prvkem v designu. Vybér spravné typografie je
nepostradatelnym prostfedkem komunikace a vizualizace. Pii spravném pouzivani pisem

muzete zcela zménit cely obrazek konkrétniho designu.®

Samotna typografie zahrnuje vybér pisma, velikosti, fadkovani a dalSich atributl textu.
Tyto prvky maji vyznamny dopad na vnimani designu a komunikaci s uzivatelem.!0 Zde je

podrobné;jsi popis toho, jak typografie ovlivituje vnimani designu:

1. Kazdé pismo ma svou vlastni osobnost a charakter. Naptiklad Patkova pisma se mohou

zdat tradiénéj$i a formalnéjsi, zatimco Patkova pisma jsou obvykle modernéjsi a

vvvvv

e v

designu.!!

9 Baines, Haslam, 2002
10 CompanyFolders, 2015

11 Baines, Haslam, 2002
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3. Barva textu a kontrast mezi textem a pozadim mohou ovlivnit jeho viditelnost a
pamét’.12 Spravné vybrana paleta barev a kontrast pomohou vytvofit vizualné pfitazlivy

design a zvyraznit dilezité informace.

4. Rizné styly, jako je tu¢né pismo, kurziva a podtrzeni, vdm umoznuji zvyraznit dilezité
¢asti textu a vytvoftit rozdily v informacich. Spravny styl mize uZivatelim pomoci lépe

porozumét obsahu a prochdzet designem.

5. Vybér typografie by mél byt proveden s ohledem na kontext a cilové publikum. To
znamend, 7e typografie musi odpovidat ucelu designu a preferencim uZivatele, které

mohou byt ovlivnény demografickymi udaji, kulturou a trendy v tomto odvétvi.!3

2.1.5. Piktogram

Piktogram je obvykle jednoduchy symbol nebo obrdzek zobrazujici naptiklad aktivitu,
objekt, aktivitu a dalsi.!4 Obvykle se pouziva pouze pro vizualni komunikaci bez textu, pro

dopravni znacky a dalsi.

Pouziti piktogrami v mddnich znackdch muze ptfinést mnoho vyhod a zajimavych

moznosti:

1. Pomoci piktogramli vytvoite jedine¢nou identitu znacky, kterd vas odliSuje od

konkurence. Dobie navrzeny piktogram miize vyjadfit hodnoty a styl znacky.!>

2. Piktogramy funguji jako prostiedek k rychlému a snadnému vizualnimu vyjadieni

urcitych konceptl, jako jsou rizné druhy obleceni a stylt.

3. Piktogramy lze pouzit k oznaceni jednotlivych produktd, coz zdkaznikim usnadiiuje

navigaci v sortimentu znacky a snadné&j$i nalezeni toho, co hledaji.

12 DesignShack.com
13 Bringhurst, 2015
14 Wheeler, 2006

15 Aaker, 2003
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4. Piktogramy lze také pouzit k vytvareni ndvrhd, které inspiruji obleceni a dopliky.
Kombinaci piktogrami s dal§imi designovymi prvky mizete vytvofit zajimavé a originalni

vzory.

5. V digitdlnim marketingu muZzete pomoci piktogramli vytvaret ikony na webovych
strankach, socidlnich médiich nebo mobilnich aplikacich. Poméhaji zvySovat povédomi o

znacce a vytvaret konzistentni vizualni identitu.16

At uz se jedna o dalsi designovy prvek nebo diilezity prvek identifikace, Zpusob pouZziti
piktogramu zavisi na samotné znacce. Je dulezité, aby piktogram byl v souladu s celkovym

obrazem znacky a cilového publika.

3. Marketing modni znacky

Marketing modnich znacek zahrnuje Sirokou Skalu strategii a technologii zaméfenych na

propagaci mddnich znacek a jejich produkti.
Zde je podrobnéjsi ptiklad:

1. Zékaznické prizkumy: modni znacky provadeji zékaznické prizkumy, aby Iépe
porozumély potifebam, preferencim a chovani svych cilovych zdkazniki. Tato studie mtize
zahrnovat analyzu trendl, shromazd’ovani zpétné vazby od zdkaznikt a sledovéani chovani

spotiebiteld.

2. Branding a identita znacky: vytvofeni silné vizudlni identity je zasadni pro UspéSny
marketing modni znacky. To zahrnuje definovani jasné identity znacky, hodnot, poslani a

estetiky, které oslovi zdkazniky cilové skupiny.

16 designshack.com
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3. Marketingova strategie: modni znacky vyvijeji komplexni marketingovou strategii, ktera
zahrnuje rizné kandly a taktiky. To zahrnuje online marketing (socidlni média,
elektronicky obchod, influencer marketing), event marketing (modni piehlidky,

sponzorstvi udalosti) atd.

modnich znacek. To zahrnuje vytvaieni obsahu, jako jsou ¢lanky, blogy, videa a fotografie,

za ucelem osloveni zakaznik( a budovani vztaha s nimi. 17

5. Maloobchodni a vizualni Merchandising: pos a vizudlni merchandising jsou klicem k
prezentaci produkti modni znacky. Design obchodl, vylohy obchodli a prezentace

produktii hraji klicovou roli pfi vytvaieni zdkaznickych zkuSenosti a fizeni prodeje.

Tyto aspekty tvoii komplexni marketingovou strategii pro modni znacky zaméfenou na

dosaZzeni, zapojeni a udrzeni loajality zdkaznikii v konkuren¢nim modnim pramyslu.!8

3.1. Socialni sité

Marketing socidlnich médii pouzivd weby jako Instagram, Twitter a Tiktok ke
kontaktovani stavajicich klientii, kontaktovani novych klienti a propagaci produkti a

sluzeb.19

S ptichodem pandemie v roce 2020, kdy vSichni museli byt v domdci karanténé, se tento
zpisob marketingu velmi rozrostl. Nejvice ale roste takzvany short-form obsah, naptiklad
kratké video nebo néco, co se snadno vsttebava. Obsah kratké formy si ziskal popularitu s
ptichodem Tiktok, ktery byl prikkopnikem tohoto typu obsahu.20 V reakci na aplikaci
Tiktok vSak Instagram spustil rozsifeni pro aplikaci, kterd funguje na stejnych principech

jako Tiktok

17 ppeprofits.cz
18 The Business of Fashion
19 investopedia.com

20 orangeacademy.cz
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3.1.1. Inluencer marketing

Influencer marketing je nyni jednou z nejlepSich moznosti online marketingu. Je to dano
tim, Ze "influencefi" neboli osobnosti zndmé na socidlnich sitich se znackou spolupracuji a
propaguji ji mezi svymi sledujicimi, fanousci Casto povazuji své oblibené influencery za
divéryhodné,2! takze pokud jejich oblibeni influenceti néco propaguji, je velka
pravdépodobnost ze to také budou chtit koupit. U mddnich znacek to obvykle funguje s
vyménou. Znacka bud’ posle obleceni influencerovi, nebo také posle financni Castku v
zavislosti na dosahu, a influencer vyfoti oble€eni, které mu znacka poslala, oznaci socialni

sit’ znacky a sdili ji se svymi sledujicimi.

4. Tisk

Je velmi dulezité vénovat pozornost stylu tisku aplikovaného na latku. Existuje mnoho
typt tisku, ale ne vSechny jsou vhodné pro vSechny druhy tkanin. Pfi tisku je také dulezité
vzit v ivahu rozliSeni doty¢ného obrazku nebo grafiky, aby se Tri€ko neznecistilo nebo

nezhorsilo.

4.1. Druhy Tisku

4.1.1 Sitotisk

Sitotisk neni jen textilni, ale také tradi¢ni tiskova technologie. Sklada se z tisku ptes
specidlni Sablonu, nazyvanou také sito nebo rastr, natazenou na ramu. Poté se na néj nanese
specialni barva, rovnomérné€ ji rozlozi na Sablonu a vytiskne materiél pfes hledi na Sablonu

odpovidajici designu. Poté musi byt barva fixovana teplem a drZena v tisku. Nevyhodou

21 yeeliste.cz
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sitotisku je, Zze kazd4 barva vyzaduje vlastni Sablonu, takze zde nejsou zadné detaily a
barevnost. Proto je sitotisk lepsi pro jednodu$si ndvrhy, vcetné naptiklad 3 barev.

Nevyhodou je, Ze sitotisk je rucni, takze neni ¢asové efektivni.

4.1.2 digitalni tisk (DTG-pFimo na obleceni)

DTG printing je moderni technologie tisku, kterd umoziuje prenaset digitalni obrazky a
navrhy pfimo do textilii pomoci specializovanych tiskaren. Tiskdrna ma specialni inkoust,
ktery se nanasi pfimo na latku ptes hlavu. Poté by m¢l byt inkoust fixovan teplem nebo UV
svétlem, aby byla zajiSténa trvanlivost a trvanlivost tisku. Tato technika je vhodna zejména
pro komplexni a detailni grafiku obleceni, jako jsou tricka, mikiny a dokonce i polStaie.
Tiskarna DTG dokéze tisknout malé davky produktt s rychlosti a u¢innosti, coz je vhodné
pro personalizované odévy a malé textilni vyrobky. Ve srovnéni se sitotiskem je DTG

velmi efektivni, protoze sitotisk je rucni, ale DTG je zaloZen hlavné na tiskarné.

4.1.3 sublimace

Sublimace je specidlni typ tisku, pfi kterém se barva ptfenasi na textil teplem a tlakem.
Idealni pro tisk syntetickych materialli, jako je polyester. Nevyhodou je, Ze pro tisk na

synteticka vladkna to neni nejjemnéjsi.

4.1.4 Pienosovy tisk (DTF - pFimo na film)

Tato technologie je podobnd technologii DTG, ale misto tisku pfimo na tkaninu je
vytiSténa na specialni tiskovou f6lii, ze které se teplo a tlak pouZivaji k prenosu designu na

tkaninu.
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5. Udrzitelnost

vvvvvv

dopadu moddniho primyslu na Zivotni prostiedi se musime zaméfit na udrzitelnost.2?
Znacka muze prispét pouzitim ekologicky Setrnych certifikovanych materidla a

technologii, které nepfiznivé neovliviiuji Zivotni prostiedi.

Adidas spolupracuje se spolecnosti Parley for the Oceans, aby poskytla inovativni feseni
proti znecisténi plasty. Recykluji a fesi problém aplikaci téchto materialii na produkt. Jeden
z nejznamgjSich vysledkll této spoluprice je vyroben z recyklovaného plastu, ale

zachovava vysoké standardy vykonu, pohodli a estetiky. 23

6. MODNI STYLY

Modni styly jsou riznorodé¢ a 1isi se podle kultury, historie a osobnich a socialnich faktorti.
Moda je velice abstraktni a individualni a proto je nutné dané mddni styly rozliSovat podle
jejich kultury a estetiky. Modni znacka se nemusi drzet jednoho mddniho stylu, ale Casto
ano pro zachovani jednoty a dané estetiky znacky. Zde jsou piiklady mddnich styli které

jsou relevantni k moji bakalarské praci a znacce obleceni:

6.1. Streetwear

Streetwear uZz podle jeho ndzvu odvozeného z anglického slova Street = ulice je styl
ovlivnény pouli¢ni kulturou a subkulturami jako je naptiklad hip-hop, skateboarding a
graffiti. Je spojovan s volnymi a vétsimi kousky, pouli¢nimi grafickymi prvky a riznymi
dal§imi detaily. Jeho pocatek byl kolem 90. let a je kombinaci surfarské, hiphopové a

Japonské poulicni kultury.24 Hlavnimi prvky jsou jednoduché véci jako tricka, dziny a

22 infomineo.com
23 adidas.cz

24 temple-wear.com
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kultura také blizce spojovana.

6.2. Punk

Punkovy styl vznikl v 70. letech 20. stoleti hlavné v USA a Britanii. Je spojovan s hudebni
kulturou punk rocku a je znamy kvili své provokativni a odvaZzné estetice.25 Punkové
kousky jsou obohaceny riznymi fetizky, prsteny a naramky kvuli kterym tento styl vynika.
Dale pod Punk patii naptiklad roztrhané dZiny, tricka bez rukéavi, tricka s potrhanymi
detaily a velkou grafikou na pfedku nebo zadku tricka. Nemohu vynechat ani naptiklad

kalhoty s velkym poctem nésivek, nebo tfeba kozené bundy a kalhoty.

6.3 Sportovni/atleticky styl

Ve sportovnim stylu jde pfevazné o funkénost pii aktivitach, jsou z prody$ného nebo
naopak tfeba nepromokavého materidlu, aby se ¢lov€k moc nepotil, nebo mu nebyla zima.
Ptiklady jsou tieba mesh” neboli sitované krat’asy, které zarucuji volnost a dychatelnost,
ale zaroven jsou styloveé a estetické. Takové krat'asy se pouzivaji naptiklad na basketbal,
fotbal a dalsi sporty. Opakem jsou potom outdoorové véci na aktivity typu turistika,
kempovani a podobné venkovni aktivity. Dobrym piikladem je technologie Gore-Tex,
ktera je nepromokava a udrzuje teplotu, takze je perfektni na studené a mokré pocasi. Tato
technologie se vyuziva na obleCeni jako jsou bundy, kalhoty a nebo také obuv. V
poslednich letech se vSak tento styl rozrostl mezi S$ir§i vefejnost a lidé ho zacali

kombinovat s jiZ zminénim Streetwearem.

Prakticka ¢ast

25 fashion-era.com

18


http://fashion-era.com

7. ANALYZA ZNACKY MISERIA

7.1 Vznik zna¢ky miseria

O modu jako takovou se zajimam jiz delSi dobu a vzdy mne bavilo tvofit. Prvni zajem o
obleceni a jeho tvorbu jsem jevil jiz v détskych letech na prvnim stupni zékladni Skoly kdy
jsem si kreslil na obleceni. Uz od té doby jsem d¢lal naptiklad vtipna tricka pro zndmé,

nebo dokonce merchendise pro youtubery.

V roce 2022 jsem si poprvé fekl, ze bych to se znackou mohl zkusit a zacal jsem premyslet
nad myslenkou, ndzvem a estetikou znacky. Nechtél jsem, aby byla ma znacka byla jako
kazda druhd na trhu a ptsobila tuctové. Presto Zze ptivodnich par nevydanych designi tak
mohlo vypadat, rozhodl jsem se znacku vést za né¢jakou myslenkou, aby plsobila osobité a
aby se potencionalni zdkaznik se znackou ztotoZnil. Hlavni mySlenkou znacky je mentalni
zdravi, se kterym vétsina lidi bojuje a nedokaze vyhledat pomoc. Mentélni zdravi je v nasi
1 pfedchozich generacich velice zanedbané téma a proto bych na n¢j chtél poukazat. Tak
jsem tedy u vymysleni nazvu oteviel latinsky slovnik a hledal slova kterd by byla lehce
vyhledatelnd, chytlavd a spojena s hlavni myslenkou znacky a narazil jsem na latinské
slovo MISERIA, které v pfekladu do CeStiny znamena utrpeni. Déle je znacka spojena s

¢islem 1133, které¢ symbolizuje nadéji na lepsi zitiky.

Zameér s estetikou Miseria je predevsim aby se v nékterém z designi ¢loveék nasel a soucitil
s nim. Estetika znacky je stavéna pfevazné na Cernobilé, grunge estetice, kterd vyvolava
negativni emoce a pocity, pied kterymi se ¢loveék snazi utéct. Znacku vedu prevazné do
stylu streetwear, ale urcité bych chtél experimentovat a zkusit zakomponovat i dal§i modni
styly. V. momentalni chvili existuji pouze tricka, ale mdm v planu tvoftit naptiklad dopliiky,
teplakové soupravy a vlastni stiihy tricek, které nebudou ptisobit obycejné. Dilezitd je také
dostupnost, kterd je omezend aby m¢l zakaznik pocit, Ze ma néco vyjimecného. Obleceni
které vyjde je limitované a uz nikdy nebude vydané znovu, coz zvysuje prestiz znacky a

vzacnost jednotlivych kust obleceni.
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7.2. CiL ZNACKY MISERIA

Mym cilem je tvofit jedine¢né a kvalitni kusy obleceni, které v €lov€ku probudi emoce
pied kterymi se snazi utéct a nevi, jak si fict o pomoc. V pozdéjsi fazi, az se znacka
dostane do SirSiho podvédomi, bych chtél udélat napiiklad dobrocinnou kolekei, kdy

vSechny vydélky z té kolekce piijdou na vybranou nadaci mentélniho zdravi.

7.3 AKTUALNI KOMUNIKACE

Aktudlni komunikace se zd4 nekompletni. Znacka ma pouze logo a vSe ostatni se odviji
podle kolekce kterou zrovna vydava, takze neni vSe jednotné. Socidlni sit¢ znacky jsou
aktivni pouze kdyZ se bliZi a vychazi kolekce, proto znacka stagnuje a nemiZe mit dosah,
jaky bych si ptedstavoval. Chtél bych se zaméfit na uceleni vizuélni identity a socidlni sité,

aby znacka pusobila kompletn¢ a profesionalné.

7.3.1 Socialni sité

V momentélni chvili znacka vyuziva Instagram pomoci ptispeévkli samotnych kust
obleceni a fotkami zakaznikt v trickach Miseria. Instagram a celkova komunikace
postradala systém a estetiku, je to nevyhovujici a neefektivni a proto jsem se rozhodl pro
zménu. Mym cilem je pfedélat komunikaci tak, aby zastihla co nej$irsi Skalu konzumentt

ale zarovei plsobila originalné.

7.3.2 Cilova skupina

Momentalné nema znacka jasné danou cilovou skupinu, coz mize zplsobit problém kdy
zakaznik nevi, jestli produkt pro n¢j vlastné je. Mym cilem je mifit na skupiny ve véku od
15 az do cca 25 let a zajimaji se hlavné o modu a muziku, konkrétné hlubsi a temné;si

muziku.
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7.4. SITUACE NA TRHU

Znacka aktualn€ neni znama, na socialnich sitich ma pouze 220 sledujicich, z ¢ehoz je
piiblizné¢ polovina neaktivni. Z kazdé kolekce se primémé prodalo 30 kust tricek.
Podvédomi o znackéch obleCeni se ale v poslednich letech zvedlo, takze je trh az
pfesaturovany a konkurence je nadmérnd, coz ale plati i pro zdjem o obleCeni a proto je

tteba se odlisit od zbytku konkurence a zaptisobit tak na potencionalni zékazniky.

7.4.1 Konkurence

Jak jsem jiz zminoval, konkurence je velkd. Vybral jsem si tedy par piikladi které jsem

analyzoval a nastudoval jejich strategie.

7.4.1.1 Notime.eu

Notime je jedna z prednéjSich ¢eskych znacek, kterd vznikla v roce 2021. Byla jednou z
prvnich zna¢ek v Cesku, ktera zacala tlagit styl ”Y2K”. Y2K je zkratka pro ”Year 2000 a
odkazuje tedy na prelom tisicileti. Styl je spojovan s futuristickym vzhledem a sci-fi
estetikou. Dominuji hlavné motivy s metalickymi a lesklymi prvky, pestrymi barvami,
futuristickymi doplinky a designy inspirovanymi digitdlnimi technologiemi. https://
wwd.com/feature/2000s-fashion-trends-1235924893/ V dobé kdy znacka Notime vznikla,
byl tento styl dominujici napfi¢ internetem a hlavné v mdédnim a designovém svéte. V té
dobé nejvice dominovala socidlni sit TIKTOK, kterou Notime zuzitkoval ve svij
prospéch. Znacka si také vzala inspiraci ze svéta amerického hip-hopu a zacala vytvaret
obleceni s fotkami prominentnich rapperi a tvari, coz znacku velice posunulo. Mezi
popularni kousky znacky Notime patii prevazné jejich full zip mikiny, které podle svého
nazvu maji zip az k vrchu kapuce a na kapuci design vyobrazujici oblicej. Tento koncept
vznikl pravé v obdobi Y2K a opét se zpopularizoval s prichodem socidlni sité¢ TIKTOK.
Tyto mikiny zn4zoriiuji napiiklad zvifata, rizné pfiSery nebo také animované postavicky.
Znacka se proslavila predev§im tim, ze se drzela aktualnich trendd, ¢ehoz nejlepsim
pfikladem jsou pravé full zip mikiny. Notime cili pfevazné na mladsi vékovou kategorii od

12 az po ptiblizné 20 let. To usuzuji hlavné kvili mikindm které symbolizuji naptiklad

21



jezka Sonica. Jejich silnou strankou jsou tedy prahové designy pievazné obsahujici
popularni hip-hopové umélce a mikiny se zipem az na vrch vyobrazujici rizné obliceje na

kapuci.

7.4.1.2 Kanto Starter

Kanto starter, stejn¢ jako Notime vznikl v roce 2021 a proslavil se pomoci socidlni sité
Tiktok. Znacku Kanto starter zalozil Martin Castor, znamy ¢esky navrhatr. Kanto starter
taky naskocilo na vlnu Y2K a proslavilo se pfevazné full zip mikinami, které vyobrazuji
postavi¢ky z animovaného serialu ”Pokémon”. Sam Castor, zakladatel znacky Kanto fekl,
ze se jedna o takzvany bootleg.26 To je vyraz pro nelegalni kopii, nebo piratstvi a kradez
ciziho napadu. Mize to také znamenat upravenou nebo alternativni verzi néjakého
produktu, kterd je vytvotfena bez souhlasu pivodniho tviirce. Mezi Sirokou vefejnosti se
Kanto rozrostlo a proslavilo az tak, ze ho zna cely svét. Velice chytrou taktikou kterou
znacka vyuziva je jiz zmiflovany Influencer Marketing. Znacka se dostane do kontaktu s
vefejné znamou osobnosti, které zasle obleceni, ta se potom vyfoti a fotku sdili na socidlni

sit¢, ¢im prinese znacce dosah a potencionalni zakazniky.

7.4.1.3 Cyyvist

Cyvist je jedna z mladsich ceskych znacek, ale zaroven i jednou z nejdominantnéjSich.
Znacka Cyvist je zndma svymi netradi¢nimi stfihy a vySisovanosti jejich a stfihy dZint.
Dziny pfipominaji naptiklad pavuciny, podle kterych se druh dZind jmenuje. Nedélaji vSak
jenom kalhoty, ale také tricka, svetry a nebo tfeba naramky a karabiny na kalhoty.. Cyvist
vyrostl organicky pouze pomoci pfispévkill na instagramu. Cyvist ma také sesterskou firmu
MudMetal, kterou tvofii stejny ¢lovék. Zlomovy bod MudMetal byl, kdyz vydali naramek
pripominajici nabijeci kabel od znacky Apple a sdilela to populdrni stranka zabyvajici se
moédou s nazvem HYPEBEAST. Cyvist a MudMetal se velice odlisSuji od zbytku

konkurence a proto si myslim ze tak dominuji.

26 Youtube
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7.4.1.4 Kompfas

Kompfas je také relativné nova znacka, ktera je inspirovana ceskou pouli¢ni kulturou.
Jejich designy jsou pomérné jednoduché, ale chytlavé. Podobné jako Notime, Kompfas
Dale ale také zduraznuji nasili tricky se zbranémi a nebo nendvist k policii Casto
vyznaCenym cCislem 1312. Tato znacka, stejné¢ jako Kanto nebo Notime, se proslavila
hlavné pomoci socidlni sité tiktok, kam ptidavala videa a fotky svych nadchazejicich
kouskt. Oproti ostatnim zmifiovanym zna¢kam vSak neni tak rozséhlé a to si myslim Ze ma
na svédomi nenavistna a agresivni natura znacky. Presto, ze se s mySlenkou znacky
neztotoznuji, musim uznat ze nekteré jejich produkty jsou dobie provedené, jako tieba

taska pfes rameno z jejich posledni kolekce.

7.4.1.5 Life is Porno

Life is Porno je jedna z nejznaméjSich a nejstarSich znacek. Znacka stoji na jejich
loajalnich a stale vracejicich se fanouScich. Znacka je velmi inspirovanad graffiti a
streetartem. Casto spolupracuji s umélci, sportovci a pofadaji nebo jsou souéasti riiznych
akci, kde propaguji a prodavaji své obleCeni. Obleceni je vyzyvavé a nespisovné, aby
zaujalo urcitou cilovou skupinu. Znacka nema stanoveny styl, kazdy kus obleceni vypada
jinak. Casto je na obledeni vyobrazené logo riiznymi styly pfipominajicimi streetart a
graffiti. Jejich hlavni pakou jsou limitované kusy obleCeni ve spolupraci s umélci, ktefi

dodaji svijj vlastni element.
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8. Novy koncept vizualniho stylu znacky

Novy vizualni koncept jsem tvofil na zéklad¢ reSerSe konkurencnich znacek a aktudlnich
trendll. Vytvorené koncepty jsem nasledovné konzultoval s vedoucim mé price MgA.
Antoninem Jumrem, kterému bych timto chtél pod€kovat za spolupraci a ochotu vést mou

Bakalatskou praci.

vvvvvv

bych ja sam nosil. Mym cilem bylo se distancovat napiiklad od stylu Y2K, které¢ho se v
poslednich letech snaZi chytit skoro vSechny nové znacky. NejvétSi inspiraci nového
vizualniho stylu pro mne byla hlavné hudba kterou posloucham a moji oblibeni designéfi a
navrhafi. Dalsi inspiraci jsem bral také tfeba ze zahranicnich znacek které mé oslovili a
zaujali, jako je napfiklad Vicinity, Sixshooter nebo YLSK, nebo z metalovych log a

merchendisu punk rockovych kapel.

8.1. Logo

Pfi ndvrhu nového loga jsem chtél zachovat temnou a trochu $pinavou estetiku, proto jsem
bral inspiraci z log a symboli metalovych kapel. Loga metalovych kapel jsou symetricka,
obohacena riiznymi detaily, které vypadaji napiiklad jako vétve stromil, rostliny s
bodlinami nebo véze kostelti, hradi a zamki. I pfesto, ze je logo dulezitou soucasti
identity, jsem se rozhodl ho ne vzdy pouzivat jako hlavni prvek mych designt, ale spise
jako detail, tfeba jako tetovani, fetizek nebo ceduli s ndzvem ulice. Na né€kterych kusech
obleceni vSak bude samotné logo pro skupinu lidi, co chtéji spiSe podpofit znacku nez ze

by se jim libil n¢jaky design.
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8.2. Typografie

Staré 1 nové logo jako takové nevyuzivaji zadny specificky font, protoze jsou délana ru¢né.
Znacka nebude mit dany konkrétni styl pisma kvuli odliSnosti kazdého designu. Pisma
pouzitd v designech se budou liSit podle tématu jednotlivych grafik. Pisma nebudou
udrzovat pivodni formu, budou deformovana a pteskladana pomoci displacement map,
nebo se budou michat dohromady. Rozmanitost raznych pisem u grafik je dulezitd kvuli
udrZeni odliSnosti jednotlivych designt a zachovani jejich autenti¢nosti. Ve stylu kterym se

znacka vydava by nedavalo smysl mit dany jeden styl pisma.

8.3. Barevnost

Barevnost nebude pestra a rozmanita kviili udrzeni temné estetiky znacky. Designy budou
pirevazné Cernobilé, bez prvkii obsahujicich jiné barvy. Jsou zde vyjimky kdy budou
pouzity jiné barvy, ale pouze ziidka jako detail. Cerna barva s bilou tvoii hezky temny
kontrast ktery pfesn¢ vystihuje ur€enou estetiku znacky. Samotné kusy obleceni nebudou
pouze cerné a bile, ale nebudou pouzity zddné vyrazné barvy, spiSe tmavsi barvy jako

napftiklad Seda.

8.4. Grafické prvky

Grafické prvky jsou dopliujici elementy, jejichz pouziti je volné. V mém ptipadé¢ budu
pouzivat zmensené logo nebo piktogram. Grafické prvky zahrnuji naptiklad samolepky,
vlastni obaly, cedulky nebo visacky. Motivy nalepek budou vytvoteny z loga, piktogram,
ale naptiklad také ze samotnych designli. Na obalu, ve kterém obleCeni bude naptiklad

kvili ochrané¢ pfed prachem nebo poskozeni bude vyobrazené logo. Visacky budou
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obsahovat jak logo, tak naptiklad n&jaké informace o daném designu a rizné vzory, které

rezonuji s momentalni kolekei.

//.,/'

Obrazek 2 - Novy

piktogram znacky Miseria

9. MARKETING ZNACKY MISERIA

U tvorby vizualni komunikace jsem kladl diiraz pfevazn¢ na online formu marketingu. Pfi
propagovani modni znacky neni offline komunikace zdaleka tak efektivni, jako ta online.
Offline komunikace bude ale také zakomponovadna, jenom nebude tak rozsahlad jako

komunikace napiiklad na socialnich sitich.

9.1. Socialni sité

Socialni sité budou vyuzity jako hlavni forma marketingové komunikace znacky. Zijeme v
dobé¢, kdy socidlni sit€¢ vladnou internetovému, ale i redlnému svétu a je skoro nemozné se
jim vyhnout. Jak jsem jiZ zminoval, jednim z nejzasadnéjSich a nejefektivnéjSich zplisob
propagace na socialnich sitich jsou short form videa. S pfichodem socidlni sité Tiktok v
dobach pandemie, kdy vSichni museli byt v karantén¢ doma, se short form videa rozrostla
neskute¢nym zplisobem. Od té doby je tato strategie pouzivana nejen v moédnim primyslu,
ale ve vSech moznych primyslech. U této strategie je dulezité sledovat aktudlni trendy a

hudbu nebo zvuky, které jsou aktualné nejvice frekventované pouzivané.

AvSak soucasti propagace na socialnich sitich nejsou pouze short form videa. Dtllezité jsou
jejich celkovy vystup, schopnost se odlisit, jedine¢nost produkti a dalsi faktory. Na

socialnich sitich by znacka neméla propagovat pouze produkty jako takové, ale spiSe
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néjaky zivotni styl, ktery se znackou zakaznika spoji a d4 mu moznost se se znackou
ztotoznit. Znacka totiz musi zkoumat, co vlastné jeji spotiebitelé chtéji a vyhledavaji, jaké

jsou jejich zajmy a pro€ by je zrovna dand znacka méla zaujmout.

Hlavni propagacni platformou bude socialni sit’ Instagram, kde znacka jiz od samého
zacatku funguje a ma tam maly, ale néjaky dosah. Jeho vyuziti se bude délit na n¢kolik
casti.

jednou denné, pridavat na Instagram. Obsah by mél vyobrazovat produkty tak, aby to bylo
vizualné pfitazlivé a upoutalo to zdkaznikovu pozornost tak, aby s pfispévkem aspoil néjak
interagoval a zvysil tak dosah a moznost toho ze algoritmus dany ptispévek protla¢i mezi

vice lidi.

User Generated Content je obsah tvofeny spotiebiteli znacky, sluzby nebo produktu, ktery
znacka sdili. Je to nejefektivnéjsi spolecensky dikaz, coz se v kontextu marketingu
vyuziva k posileni ditvéryhodnosti znacky, produktu nebo sluzby.2? Diky User Generated
Contentu zadkaznika si novy zdkaznik muze ud¢€lat lepsi piedstavu o tom jak obleCeni sedi a
vypada, kdyz ho nékdo ma na sob¢ ale také se ujisti ze sviij produkt opravdu obdrzi. D4 to
brandu osobnéjsi pocit a zédkaznik se poté miize citit, ze je néeho soucasti.28 Dobrym
ptikladem je naptiklad instagram automobilové znacky BMW, kter4 nabada své sledujici a
hlavné spottebitele aby ptidavali fotky a videa pod hashtagem #BMWRepost, coz jim
potom da moznost byt na samotném profilu a pro BMW to znamena, Ze se az 5x vice lidi

instagramu. Jeding, co se méni je nazev vybéru a jeho ndhled, kde bude piktogram clovéka.

Posledni ¢asti bude samotny short form content na Reels a Tiktoku, ktery bude cilit na ten

nejvyssi dosah. Videa budou ze Zivota a ze zakulisi foceni a toceni znacky.

27 upgates.cz

28 marketup.cz
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9.2. Webové stranky

Webové stranky jsem se rozhodl Ze necham jednoduché kvili funkénosti. V poslednich
letech je trendem mit vstupni stranku s videem nebo animaci kviili oslnéni zakaznika, coz
ale ubird na funkcnosti a stranka mize jednoduseji podlehnout tlaku z velké navstévnosti.
Ptib¢h a vizualizace znacky bude ukdzana hlavné na Instagramu, webové stranky budou
slouzit pouze ke koupi produktli a proto disponuji pouze jednou stranou, na které jsou
ptimo produkty. Kazdy produkt bude mit dv¢ az tii fotky, jednu fotku samotného produktu,
jednu fotku produktu na modelovi a v piipad€ potisku zad jesté fotka produktu zezadu.
Dale bude u kazdého produktu popis ptibéhu dané¢ho produktu, pro¢ a jak vznikl, vyuzité

materialy, stfih a velikostni tabulka.

Pro tvorbu webovych stranek jsem zvolil platformu Shopify, kterd je idedlni pro lidi bez
schopnosti a védomosti kodovani. Jednoduse ¢loveék stranku nastavi podle svych ptedstav
diky Siroké skale jiz pfedem postavenym Sablondm, které uz jenom upravi podle sebe.
Diky roz$ifenim, které lze zakoupit ¢i stdhnout zdarma muze ¢lov€k jednoduSe nastavit
naptiklad dopravu, sledovani objednavek nebo naptiklad ptihldSeni k Newsletteru, pies
ktery posila naptiklad slevové kody, nebo predbézny piistup k produktim, coz zvysi Sanci
ze se zékaznik stane stalym. S timto ale zkuSenosti nemdm a tak jsem se zamétoval

pfevazné na produkty a propagaci piimo jich.

9.3. Znamé internetové osobnosti

Jak jsem jiz zminoval, je tato strategie také jednou z nejefektivnéjSich. Kvili oddanym a
stalym fanouSkiim prominentnich osobnosti na socidlnich sitich je pro znacku velice
vyhodné zasilat oble¢eni mikro a makro influenceriim, ktefi produkt propaguji mezi jejich
oddané fanousky. Mikro influencefi jsou skupina influencerti s po¢tem sledujicich od 1000
az po 10 000 a Makro influencefi jsou skupina s poc¢tem sledujicich od 10 000 do 100 000.
Dalsi skupinou jsou Mega influencefi, ktefi maji vice nez 100 000 sledujicich, ale to uz
neni tak vyhodné, jelikoz potom nedokaze Influencer udrzet vztah s fanousky dostate¢né
uzky, a proto se hodi spiSe na velké a masové kampang. Perfektnim piikladem je naptiklad

spoluprace banky AirBank a influencera Nikose, ktery si svoji fanouskovskou zakladnu
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vybudoval pfes moderovani v TheMag, coz je samozvané nejrelevantnéj$i médium pro
generaci Z. Proto bylo pro AirBank vyhodné s nim spolupréaci navazat, aby apeloval na

mladsi cilovou skupinu.

Pro znaCku Miseria bude tedy vhodné zvolit né¢koho ve skupiné Mikro ¢i Makro
influencerli, kteti se zabyvaji pfevdzné tématem mody, nebo s nim jsou asponl néjak
spojovani. Dale je moznost zkusit navdzat kontakt napiiklad s hudebniky, jako jsou
rappefi, kteti se velice Casto o moédu hodné zajimaji. Rappetfi maji vétSinou také velice
oddanou fanouskovskou zékladnu, kterd je povazuje za vzor a velice jim divéfuji, proto
kdyz uvidi kus obleceni na svém oblibeném umeélci je velkd Sance, Ze si ho budou také

chtit poridit.

9.4. Propagace na akcich

Propagace na akcich bude jedinou formou offline marketingu, kterou bude znacka Miseria
vyuzivat. Bud’ miize znacka pouze akci podporovat napiiklad finan¢né, nebo dodanim
merchendisu na danou akci a na oplatku bude logo znacky vyobrazeno na propagacnich
materidlech dané akce. Dale je také moznost stanku a prodeje vlastniho obleceni piimo na
misté. Tuto formu jsem jiz saim vyuzil a projevila se jako velice efektivni, proto ji budu

vyuzivat i nadale.

Prvni Miseria offline komunikace kterd spoc¢iva ve spolupraci s mym dal§im projektem
”Meet The Game™. Meet The Game je hip-hopoveé zalozena akce kde se hraje muzika
netradi¢ni pro prazské podniky a davdme prostor nadchazejicim, ale i zabehlym umélctim
co délaji DJing nebo rapuji. Na akcich méme stanek, kde se prodava limitovany
merchandise s tematikou dané akce. Tricka ale nejsou ¢isté znacky Miseria, ale spiSe jako
ze je Miseria zafizuje a dodava. Logo Miseria je vyobrazeno pouze na cedulce zevnitf

tricka.

Dalsi formou propagace na akcich budou pop-up obchody. Pop up obchod je nestale
obchodni misto pouzité naptiklad na predstaveni nového produktu nebo celé kolekce. Tim
Ze pop-up udelame na misté s vysokou frekventovanosti lidi, mifime na poteciondlni nové

zakazniky.
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10. Navrh nové kolekce

Pfi navrhovani nové kolekce jsem se soustfedil na originalitu a jedine¢nost jednotlivych

kust obleceni.

10.1. Tricko 1

Prvnim kusem bude ten nejlevné;jsi, tricko s ndzvem ,,I just need to get through this week*.
Design na tricku je jednoduchy, ale ma jasny zamér.Vsichni jsme si nékdy tekli, ze uz je
skoro konec tydne, ze uz ten zbytek zvladneme, ale ve skutecnosti je to stale se opakujici

cyklus ze kterého lze ven pouze vlastni viili a neni to néco, co by pteslo.

<) JUST NEED TO
~ GET THROUGH
THIS WEEK

Obrazek 3 - Tricko ,,I just need to

get through this week*

Tricko bude z kolekce nejlevnéjsi, protoze chei udrzet moznou dostupnost pro vsechny,
nehled€ na cenu. Tricko bude potisklé na Gildan Hammer bez potisku, které jsem zvolil
kvali kvalité vici cené. Jako potisk na tento kus zvolim Sitotisk, protoze je nejlevnéjsi a

nejefektivnéjsi pfi tisknuti jedné barvy.
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10.2. Tricko 2

Druhym kusem z kolekce bude také tricko, ale jiz z kvalitnéjSich materidlt a s jinym
stithem. Tricko bude potisténo DTG tiskem, protoze se v designu nachézi vice, nez dvé
barvy. Tricko bude decentné zkracené na spodni Casti bficha, aby ptlisobilo proporéné a
esteticky lépe. Tricko mé nazev ,,Mild headache®, coz v ptekladu do ceStiny znamena
,,mirna bolest hlavy“. VSem se nam stalo ze nékdo nam blizky vypadal sklesle, ptesle nebo
smutn¢ ale kdyz jsme se zeptali co se déje, smetl to ze stolu, nebo to zjednodusil, abychom
o n¢j nem¢li strach. Sekyra zaseknutéd v lebce vyznacuje presné to co ¢lovek v tu chvili citi.
Vi ze potfebuje pomoci, ale nevi jak si o ni fict, tak nechd sekyru v hlavé a nazve to

mirnou bolesti hlavy.

Obrazek 4 - Tricko ,,Mild Headache*

10.3. Teplakova souprava

Poslednim a nejdraz§im kusem kolekce bude tepldkova souprava. Teplakova souprava
bude mit kompletné na miru udélané rozméry a potisténa bude také sitotiskem, jelikoz je

jeji design jednobarevny. Lebka nachazejici se na kapuci a zadni kapse teplakt bude vysita
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pro vétsi detail. Teplaky déle budou potiStény jako jediny kus z kolekce samotnym logem.
Mikina mé zeptedu Design kostela, u kterého je detail mrtvého andéla. Design na mikiné

symbolizuje samotu a strach z ni.

11. Zavér

Pti psani a zpracovavani mé bakalaiské prace jsem fesil vlastné nefeSitelny problém. I pres
veskerou snahu obcas nelze pomoci a nelze pomoc pfijmout a proto je to individudlni boj a
je na kazdém, jak se k nému postavi. Jak jsem jiz zminoval v pfedchozi kapitole, postupem
casu bych se rad podilel a pfispel na nékterou z nadaci pro mentéalni zdravi, protoZe to je

opravdu téma, které by se mélo vice fesit a neni dostate¢né medializovano.

Problém jsem tedy sice nevyiesil, ale myslim, Ze jsem na n¢j aspoit dokazal poukézat.
Meédia jsou pfesycena zbyteCnymi a nepotiebnymi informaci a nedévaji dostate¢ny diraz

na véci, které se jiz tak dlouho zanedbavaji.
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