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Abstrakt

Bakalarska Diplomova prace se zaméruje na studium oblasti mody a formovani vizualni
identity znacky. Prakticka Cast zacCina popisem vizualni identity, kterou znacka potiebuje.
Pokracuje v tématu marketingu modnich znacek, typu tiska, udrZitelnosti a kon¢i moédnim
stylem spojenym s autorskymi dily. Nasleduje teoreticka cast, kterd zacina analyzou a
vytvorenim znacky, pro€ ji autor zalozil, jaky je ucel znacky a jak vypadd soucasna
komunikace znacky. Po podrobnéjsim popisu znacky autor zkouma marketingové strategie,
kter¢ by pro znacku mohly fungovat. Bakalafska Diplomova prace konci popisem
vytvafeni novych vizualnich vzhledd a strategii, které znaCky budou i nadale pouzivat.

Autor posledni Casti dila nakonec ukaze kolekci spojenou s novym stylem znacky.
Klicova slova:

Graficky design, modni pramysl, znacka, vizualni identita, vizualni styl, obleceni



Abstrakt

The Bachelor's Thesis focuses on the study of fashion and the formation of visual brand
identity. The practical part starts with a description of the visual identity that the brand
needs. It continues with the topic of fashion brand marketing, types of prints, sustainability
and ends with fashion style associated with the author's works. This is followed by the
practical part, which starts with the analysis and creation of the brand, why the author
founded it, what the purpose of the brand is and what the current brand communication
looks like. After a more detailed description of the brand, the author explores marketing
strategies that could work for the brand. The Bachelor's Thesis ends by describing the
creation of new visual looks and strategies that brands will continue to use. The author
concludes the last part of the thesis by showing the collection associated with the new

brand style.
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Teoreticka Cast
1. Uvod

Kazdému z nas nékdy nebylo piimo do smichu. Zijeme v dobg, kdy jsme neustale
zahlcovani upravenym obsahem, ktery zfidka pfipomina realny svét. Neni tedy Cemu se

divit, ze ani sami nevime, kdo jsme.

To samé plati ve svét€¢ mody, kde jsme prehlceni lacinou modou bez vkusu a hlubsi
myslenky. Moderni znatky postradaji lidskost a strukturu, jsou tuctové a neoriginalni. Cim
vice je lacinych rychlych znacek, které se zenou pouze za vydélkem, tim vic si v§imam, ze
by se s tim mélo néco de€lat. Ja sam jsem toho byl soucasti a myslim si Ze také proto se mé

znac¢ce nedafilo tak, jak bych si predstavoval.

Cilem této bakalatské prace je analyzovat konkurenci, zjistit co funguje a co nefunguje a
vytvorit podle toho néco, s ¢im budu 1 ja spokojen a nebude to pouze vyrobek konzumni
doby. Po analyze lokalni konkurence a prozkoumani potfebnych témat vyuziji svych nové
nabitych védomosti a zkuSenosti na tvorbu vizualni identity a znacky, se kterou se clovék

bude moci ztotoznit.

2. VIZUALNI IDENTITA

Vzhled a image jsou dilezitymi faktory pii budovani znacky, at' uz v mode€ nebo jinde.
Tato identita nejen odliSuje spole¢nost od konkurence, ale také definuje jedineCny vzhled
celé organizace. Funguje jako prostiedek komunikace mezi vefejnosti a cilovou skupinou,
ve které se snazime vytvaret silné dojmy a pozitivni reakce.! Jednotny vizudlni styl
umoziuje potencialnim zakaznikim rychle utvafet mysSlenku spoleCnosti, coz ma

vyznamny dopad na jejich prvni dojem a celkové vnimani znacky.

1 Wheeler, 2006



Navzdory skuteCnosti, ze vizudlni styl je normou po cela desetileti, neustale se vyviji a
musi se pfizpisobovat souCasnym trendim a strategiim, které odpovidaji soucasnému
svétu. Dnes dominuji socialni sité jako hlavni marketingovy nastroj. Protoze kazda z téchto
platforem odpovida konkrétni cilové skupin€, je nutné dikladné analyzovat aktualni

zaméfeni socialni sit€ a to, co konkrétni skupina uzivateld hleda a oCekava.

Identita znacky je zaméfena na osloveni smysla. Je to viditelné, nékdy hmatatelné a
muzete to slySet nebo citit.2 Identita znaCky poskytuje uznani, zdirazfiuje rozliSovani a
zptistupnuje velké mysSlenky a vyznamy. Identita znacky kombinuje razné prvky a

integruje je do celého systému.

2.1. Jednotny Vizualni Styl

Jednotny vizualni styl je sada prvka, které vytvareji vizualni obraz a dojem znacky nebo
organizace. Mezi tyto prvky patfi napiiklad loga, barvy, typografie, fotografie a dalsi
vizualni prvky pouzivané v propagacnich materialech, webovych strankach, produktech a
dalsich komunikacnich kanalech. Cilem jednotného vizualniho stylu je konzistentni,
snadno rozpoznatelny pfistup, ktery pomaha budovat divéru, identitu a rozpoznatelnost u

cilového publika.

Branding je proces pouzivany ke zvySeni povédomi a rozsifeni loajality zakaznik(. To
vyzaduje ochotu investovat do budoucnosti.? Branding je vyuziti kazdé pfrilezitosti k
vyjadreni, pro¢ by si lidé méli vybrat jednu znacku pfed druhou. Touha vést, udrzet si
naskok ptfed konkurenci a poskytovat zaméstnancim ty nejlepsi nastroje k osloveni

zakaznikd je dGvodem, pro¢ spolecnosti pouzivaji branding.4

2 Wheeler, 2006
3 Wheeler, 2006

4 Piibova, 2000



2.1.1. Znacka

V ramci vizualni identity je znaCka vnimana jako kombinace prvki, které predstavuji
organizaci, spolecnost, produkt nebo sluzbu. Tento prvek je zaméfen na identifikaci
subjektli, pomaha je odlisit od konkurence a vytvaii nezapomenutelny dojem na zakazniky
a §irokou vefejnost.5 Uspéch prodeje zavisi nejen na kvalité samotného produktu nebo
sluzby, ale také na samotné znacce, ktera dava spotiebiteli urcitou pozici a fadi ji do stejné
skupiny jako ostatni spotfebitelé této znacky. Priklady zahrnuji znacky jako Apple,

Balenciaga a dalsi.

2.1.2. Logo

Logo je graficky prvek, ktery odlisuje subjekty, jako jsou organizace, spole¢nosti, produkty
a sluzby, od konkurence. Jedna se o vizualni znacku, ktera pomaha spotiebitelim
rozpoznat a zapamatovat si znacku.® Logo muZze obsahovat text, symboly, ikony nebo
jejich kombinaci, které se pouzivaji k vytvareni jednotlivych obrazki a komunikaci s

cilovou skupinou.

Logo by mélo prilakat a oslovit cilovou skupinu zpisobem, ktery rezonuje s ocekavanimi
cilové skupiny a jejich vnimanim znacky a organizace.” Mélo by byt snadno
zapamatovatelné a okamzité rozpoznatelné, aby bylo okamzit€ vyleptano do paméti.
Krome toho by logo mélo ucinné vyjadiovat dulezité hodnoty a osobnost znacky, ¢imz by
prispé€lo k vytvoreni silné a konzistentni znacky. Je dulezité, aby vizualni prvky loga
podporovaly a zlepSovaly celkovy obraz znacky, a tim pomahaly budovat divéru a
loajalitu mezi zakazniky. Logo se obvykle sklada z loga, znacky a sloganu. Ale nemusi to

tak byt vzdy. Nékteré znacky nemaji slogany a pouzivaji pouze loga a znacky. 8

5 Aaker, 2003
6 Aiery, 2010
7 Wheeler, 2006

8 Aiery, 2010
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2.1.3. Barevnost

Barva neni jedinym dilezitym prvkem firemniho designu, ale hraje velkou roli v
rozpoznavani znacky. Konkrétni barevna kombinace mize naznacovat identitu znacky a je
zadouci, aby se znacka barevné liSila od svych konkurenti v oboru. Kazda barva ma urcity
vyznam a spojeni s urCitymi vlastnostmi, takze je dulezité peclivé zvazit vybér barvy pfi
vytvareni firemniho designu nebo loga. Upozortiujeme vsSak, ze vyznam barev neni
univerzalni a maze se liSit v zavislosti na geografickém a demografickém kontextu, ve
kterém znacka pisobi. Kromé toho mohou modni trendy dlouhodobé ovlivnit vnimani

barvy a jeji vyznam.

2.1.4. Typografie

Typografie je velmi dulezitym prvkem v designu. Vybér spravné typografie je
nepostradatelnym prostfedkem komunikace a vizualizace. Pfi spravném pouzivani pisem

muzete zcela zménit cely obrazek konkrétniho designu.?

Samotna typografie zahrnuje vybér pisma, velikosti, fadkovani a dalSich atributl textu.
Tyto prvky maji vyznamny dopad na vnimani designu a komunikaci s uzivatelem.!0 Zde je

podrobnéjsi popis toho, jak typografie ovliviiuje vnimani designu:

1. Kazdé pismo mé svou vlastni osobnost a charakter. Naptiklad Patkova pisma se mohou
zdat tradicnéjsi a formalnéjsi, zatimco Patkova pisma jsou obvykle modernéj§i a

minimalisti¢téj§i. Volba pisma muze predstavovat hodnotu znacky a cilové publikum.

2. Velikost pisma a mezery ovliviiyji Citelnost a jasnost textu. Spravnym nastavenim
velikosti a fadkovani mohou uzivatelé¢ snadnéji Cist obsah a zlepsit celkovy dojem z

designu.1!

9 Baines, Haslam, 2002
10 CompanyFolders, 2015

11 Baines, Haslam, 2002
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3. Barva textu a kontrast mezi textem a pozadim mohou ovlivnit jeho viditelnost a
pamét.12 Spravné vybrand paleta barev a kontrast pomohou vytvofit vizualné pritazlivy

design a zvyraznit dilezité informace.

4. Ruzné styly, jako je tucné pismo, kurziva a podtrzeni, vam umoziiuji zvyraznit dilezité
Casti textu a vytvorit rozdily v informacich. Spravny styl mize uzivatelim pomoci 1épe

porozumét obsahu a prochazet designem.

5. Vybér typografie by meél byt proveden s ohledem na kontext a cilové publikum. To
znamena, ze typografie musi odpovidat ucelu designu a preferencim uzivatele, které

mohou byt ovlivnény demografickymi udaji, kulturou a trendy v tomto odvétvi. 13

2.1.5. Piktogram

Piktogram je obvykle jednoduchy symbol nebo obrazek zobrazujici naptiklad aktivitu,
objekt, aktivitu a dalsi.!# Obvykle se pouziva pouze pro vizualni komunikaci bez textu, pro

dopravni znacky a dalsi.

Pouziti piktogrami v modnich znaCkach muze pfinést mnoho vyhod a zajimavych

moznosti:

1. Pomoci piktogramti vytvoite jedineCnou identitu znacky, ktera vas odliSuje od

konkurence. Dobie navrzeny piktogram muze vyjadiit hodnoty a styl znacky.!5

2. Piktogramy funguji jako prostfedek k rychlému a snadnému vizualnimu vyjadfeni

urcitych konceptl, jako jsou rizné druhy obleceni a styla.

3. Piktogramy lze pouzit k oznaCeni jednotlivych produktd, coz zakaznikim usnadiuje

navigaci v sortimentu znacky a snadné&jsi nalezeni toho, co hledaji.

12 DesignShack.com
13 Bringhurst, 2015
14 Wheeler, 2006

15 Aaker, 2003
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4. Piktogramy lze také pouzit k vytvafeni navrhl, které inspiruji obleCeni a dopliiky.
Kombinaci piktogramu s dal$imi designovymi prvky muzete vytvofit zajimavé a originalni

vzory.

5. V digitalnim marketingu muzete pomoci piktogramt vytvaret ikony na webovych
strankach, socialnich médiich nebo mobilnich aplikacich. Pomahaji zvySovat povédomi o

znacce a vytvaret konzistentni vizualni identitu. 10

At uz se jedna o dalsi designovy prvek nebo dulezity prvek identifikace, Zptsob pouziti
piktogramu zavisi na samotné znacce. Je dulezité, aby piktogram byl v souladu s celkovym

obrazem znacky a cilového publika.

3. Marketing médni znacky

Marketing modnich znacek zahrnuje Sirokou Skalu strategii a technologii zaméfenych na

propagaci modnich znacek a jejich produkta.
Zde je podrobnéjsi priklad:

1. Zakaznické prazkumy: modni znaCky provadeji zakaznické prizkumy, aby lépe
porozumély potiebam, preferencim a chovani svych cilovych zakaznikt. Tato studie mutze
zahrnovat analyzu trendd, shromazdovani zpétné vazby od zakaznika a sledovani chovani

spotiebiteld.

2. Branding a identita znacky: vytvofeni silné vizualni identity je zasadni pro GspeéSny
marketing modni znacky. To zahrnuje definovani jasné identity znacky, hodnot, poslani a

estetiky, které oslovi zakazniky cilové skupiny.

16 designshack.com
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3. Marketingova strategie: modni znacky vyvijeji komplexni marketingovou strategii, ktera
zahrnuje razné kanaly a taktiky. To zahrnuje online marketing (socialni média,
elektronicky obchod, influencer marketing), event marketing (mddni prehlidky,

sponzorstvi udalosti) atd.

4. Obsahovy marketing: obsahovy marketing hraje stale dilezitéjsi roli pfi propagaci
moddnich znacek. To zahrnuje vytvareni obsahu, jako jsou ¢lanky, blogy, videa a fotografie,

za ucelem osloveni zakaznikt a budovani vztaha s nimi. 17

5. Maloobchodni a vizualni Merchandising: pos a vizualni merchandising jsou klicem k
prezentaci produkti modni znaCky. Design obchodt, vylohy obchodi a prezentace

produktl hraji klicovou roli pfi vytvareni zakaznickych zkusSenosti a fizeni prodeje.

Tyto aspekty tvofi komplexni marketingovou strategii pro modni znacky zaméfenou na

dosazeni, zapojeni a udrzeni loajality zakazniki v konkuren¢nim méodnim primyslu.18

3.1. Socialni sité

Marketing socialnich médii pouziva weby jako Instagram, Twitter a Tiktok ke
kontaktovani stavajicich klientd, kontaktovani novych klientd a propagaci produkti a

sluzeb.19

S pfichodem pandemie v roce 2020, kdy vSichni museli byt v doméaci karanténé, se tento
zpusob marketingu velmi rozrostl. Nejvice ale roste takzvany short-form obsah, naptiklad
kratké video nebo néco, co se snadno vstiebava. Obsah kratké formy si ziskal popularitu s
pfichodem Tiktok, ktery byl prikopnikem tohoto typu obsahu.20 V reakci na aplikaci
Tiktok vSak Instagram spustil rozsifeni pro aplikaci, ktera funguje na stejnych principech

jako Tiktok

17 ppcprofits.cz
18 The Business of Fashion
19 investopedia.com

20 prangeacademy.cz
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3.1.1. Inluencer marketing

Influencer marketing je nyni jednou z nejlepSich moznosti online marketingu. Je to dano
tim, Ze "influencefi" neboli osobnosti znamé na socidlnich sitich se znackou spolupracuyji a
propaguji ji mezi svymi sledujicimi, fanousci Casto povazuji své oblibené influencery za
divéryhodné,2! takze pokud jejich oblibeni influencefi néco propaguji, je velka
pravdépodobnost ze to také budou chtit koupit. U modnich znacek to obvykle funguje s
vyménou. Znacka bud’ posle oblecCeni influencerovi, nebo také posle financni castku v
zavislosti na dosahu, a influencer vyfoti obleCeni, které mu znacka poslala, oznaci socialni

sit’ znacky a sdili ji se svymi sledujicimi.

4. Tisk

Je velmi dalezité vénovat pozornost stylu tisku aplikovaného na latku. Existuje mnoho
typu tisku, ale ne v§echny jsou vhodné pro vSechny druhy tkanin. Pfi tisku je také dulezité
vzit v uvahu rozliSeni doty¢ného obrazku nebo grafiky, aby se Tricko neznecistilo nebo

nezhorsilo.

4.1. Druhy Tisku

4.1.1 Sitotisk

Sitotisk neni jen textilni, ale také tradicni tiskova technologie. Sklada se z tisku pfes
specialni Sablonu, nazyvanou také sito nebo rastr, natazenou na ramu. Poté se na né€j nanese
specialni barva, rovnomérné ji rozlozi na Sablonu a vytiskne material pfes hledi na Sablonu

odpovidajici designu. Poté musi byt barva fixovana teplem a drzena v tisku. Nevyhodou

21 yeeliste.cz
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sitotisku je, ze kazda barva vyzaduje vlastni Sablonu, takze zde nejsou zadné detaily a
barevnost. Proto je sitotisk lepsi pro jednodussi navrhy, vcetné naptiklad 3 barev.

Nevyhodou je, ze sitotisk je ru¢ni, takze neni ¢asové efektivni.

4.1.2 digitalni tisk (DTG-primo na obleceni)

DTG printing je moderni technologie tisku, kterd umoziiuje prenaset digitalni obrazky a
navrhy pfimo do textilii pomoci specializovanych tiskaren. Tiskdrna ma specialni inkoust,
ktery se nanasi pfimo na latku ptes hlavu. Poté by mél byt inkoust fixovan teplem nebo UV
svétlem, aby byla zajisSténa trvanlivost a trvanlivost tisku. Tato technika je vhodna zejména
pro komplexni a detailni grafiku oblecCeni, jako jsou tricka, mikiny a dokonce i polstare.
Tiskarna DTG dokaze tisknout malé davky produkti s rychlosti a ucinnosti, coz je vhodné
pro personalizované odévy a malé textilni vyrobky. Ve srovnani se sitotiskem je DTG

velmi efektivni, protoze sitotisk je ru¢ni, ale DTG je zalozen hlavné na tiskarnég.

4.1.3 sublimace

Sublimace je specialni typ tisku, pfi kterém se barva prenasi na textil teplem a tlakem.
Idealni pro tisk syntetickych materiald, jako je polyester. Nevyhodou je, ze pro tisk na

synteticka vlakna to neni nejjemné;si.

4.1.4 Prenosovy tisk (DTF - primo na film)

Tato technologie je podobna technologii DTG, ale misto tisku pfimo na tkaninu je
vyti§téna na specialni tiskovou folii, ze které se teplo a tlak pouzivaji k pfenosu designu na

tkaninu.
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5. Udrzitelnost

Udrzitelnost se stava stale dulezitéjsim aspektem, nejen mdédou. Vzhledem k negativnimu
dopadu moédniho pramyslu na Zivotni prostiedi se musime zaméfit na udrzitelnost.22
ZnaCka muze prispét pouzitim ekologicky Setrnych certifikovanych materiald a

technologii, které nepfiznivé neovliviiuji zivotni prostiedi.

Adidas spolupracuje se spolecnosti Parley for the Oceans, aby poskytla inovativni feSeni
proti znecisténi plasty. Recykluji a fesi problém aplikaci t€chto materialti na produkt. Jeden
z nejznaméjSich vysledkl této spoluprace je vyroben z recyklovaného plastu, ale

zachovava vysoké standardy vykonu, pohodli a estetiky. 23

6. MODNI STYLY

Modni styly jsou riznorodé a lisi se podle kultury, historie a osobnich a socialnich faktort.
Moda je velice abstraktni a individualni a proto je nutné dané maodni styly rozliSovat podle
jejich kultury a estetiky. Modni znacka se nemusi drzet jednoho mddniho stylu, ale Casto
ano pro zachovani jednoty a dané estetiky znacky. Zde jsou piiklady modnich stylt které

jsou relevantni k moji bakalarské praci a znacce obleCeni:

6.1. Streetwear

Streetwear uz podle jeho ndzvu odvozeného z anglického slova Street = ulice je styl
ovlivnény pouli¢ni kulturou a subkulturami jako je naptiklad hip-hop, skateboarding a
graffiti. Je spojovan s volnymi a vét§imi kousky, pouli¢nimi grafickymi prvky a rdznymi
dal§imi detaily. Jeho pocatek byl kolem 90. let a je kombinaci surfafské, hiphopové a

Japonské pouli¢ni kultury.24 Hlavnimi prvky jsou jednoduché véci jako tricka, dziny a

22 infomineo.com
23 adidas.cz

2 temple-wear.com
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ksiltovky. Casto jsou tou nejdilezitj§i soudasti streetwearového outfitu boty, s nimiZ je

kultura také blizce spojovana.

6.2. Punk

Punkovy styl vznikl v 70. letech 20. stoleti hlavné v USA a Britanii. Je spojovan s hudebni
kulturou punk rocku a je znamy kvili své provokativni a odvazné estetice.25 Punkové
kousky jsou obohaceny riznymi fetizky, prsteny a naramky kvuli kterym tento styl vynika.
Dale pod Punk patfi naptiklad roztrhané dziny, tricka bez rukavu, tricka s potrhanymi
detaily a velkou grafikou na predku nebo zadku tricka. Nemohu vynechat ani naptiklad

kalhoty s velkym poctem nasivek, nebo tfeba kozené bundy a kalhoty.

6.3 Sportovni/atleticky styl

Ve sportovnim stylu jde prevazné o funkcénost pii aktivitach, jsou z prody$ného nebo
naopak tfeba nepromokavého materialu, aby se ¢lovék moc nepotil, nebo mu nebyla zima.
Priklady jsou tfeba “mesh’ neboli sitované krat'asy, které zarucuji volnost a dychatelnost,
ale zaroven jsou stylové a estetické. Takové kratasy se pouzivaji napfiklad na basketbal,
fotbal a dalsi sporty. Opakem jsou potom outdoorové véci na aktivity typu turistika,
kempovani a podobné venkovni aktivity. Dobrym pfikladem je technologie Gore-Tex,
ktera je nepromokava a udrzuje teplotu, takze je perfektni na studené a mokré pocasi. Tato
technologie se vyuziva na obleCeni jako jsou bundy, kalhoty a nebo také obuv. V
poslednich letech se vSak tento styl rozrostl mezi Sir§i vefejnost a lidé ho zacali

kombinovat s jiz zminénim Streetwearem.

Prakticka c¢ast

25 fashion-era.com
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7. ANALYZA ZNACKY MISERIA

7.1 Vznik znacky miseria

O modu jako takovou se zajimam jiz delsi dobu a vzdy mne bavilo tvofit. Prvni zgjem o
obleceni a jeho tvorbu jsem jevil jiz v détskych letech na prvnim stupni zakladni Skoly kdy
jsem si kreslil na obleCeni. Uz od té doby jsem délal naptiklad vtipna tricka pro znamé,

nebo dokonce merchendise pro youtubery.

V roce 2022 jsem si poprvé fekl, ze bych to se znackou mohl zkusit a zacal jsem premyslet
nad myslenkou, nazvem a estetikou znacky. Nechtél jsem, aby byla ma znacka byla jako
kazda druha na trhu a piasobila tuctové. Presto ze puvodnich par nevydanych designa tak
mohlo vypadat, rozhodl jsem se znaCku vést za néjakou myslenkou, aby puisobila osobité a
aby se potencionalni zdkaznik se znackou ztotoznil. Hlavni mySlenkou znacky je mentélni
zdravi, se kterym vétSina lidi bojuje a nedokaze vyhledat pomoc. Mentalni zdravi je v nasi
1 predchozich generacich velice zanedbané téma a proto bych na n¢j chtél poukazat. Tak
jsem tedy u vymysleni nazvu otevrel latinsky slovnik a hledal slova ktera by byla lehce
vyhledatelna, chytlava a spojend s hlavni mySlenkou znacky a narazil jsem na latinské
slovo MISERIA, které v prekladu do CeStiny znamena utrpeni. Déle je znaCka spojena s

Cislem 1133, které symbolizuje nad¢€ji na lepsi zitrky.

Zamér s estetikou Miseria je pfedevsim aby se v nékterém z designt ¢loveék nasel a soucitil
s nim. Estetika znacky je stavéna prevazné na Cernobilé, grunge estetice, kterd vyvolava
negativni emoce a pocity, pred kterymi se Cloveék snazi utéct. Znacku vedu prevazné do
stylu streetwear, ale urcit€ bych chtél experimentovat a zkusit zakomponovat i dal§i modni
styly. V. momentalni chvili existuji pouze tricka, ale mam v planu tvofit naptiklad dopliky,
teplakové soupravy a vlastni stiihy tricek, které nebudou puisobit obyCejné. Dilezita je také
dostupnost, ktera je omezena aby mél zakaznik pocit, Ze ma néco vyjimecného. Obleceni
které vyjde je limitované a uz nikdy nebude vydané znovu, coz zvySuje prestiz znacky a

vzacnost jednotlivych kust obleceni.
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7.2. CIL ZNACKY MISERIA

Mym cilem je tvofit jedine¢né a kvalitni kusy obleceni, které v ¢loveéku probudi emoce
pred kterymi se snazi utéct a nevi, jak si fict o pomoc. V pozdé&jsi fazi, az se znacka
dostane do S§ir§iho podvédomi, bych chtél udélat naptiklad dobrocinnou kolekci, kdy

vSechny vydélky z té kolekce ptjdou na vybranou nadaci mentalniho zdravi.

7.3 AKTUALNI KOMUNIKACE

Aktualni komunikace se zda nekompletni. Znacka ma pouze logo a vSe ostatni se odviji
podle kolekce kterou zrovna vydava, takze neni vSe jednotné. Socialni sit€¢ znacky jsou
aktivni pouze kdyz se blizi a vychazi kolekce, proto znacka stagnuje a nemiize mit dosah,
jaky bych si pfedstavoval. Chtél bych se zaméfit na uceleni vizualni identity a socialni sité,

aby znacka pusobila kompletné a profesionalné.

7.3.1 Socialni sité

V momentalni chvili znacka vyuziva Instagram pomoci piispévkt samotnych kust
oblecCeni a fotkami zakaznikt v trickach Miseria. Instagram a celkova komunikace
postradala systém a estetiku, je to nevyhovujici a neefektivni a proto jsem se rozhodl pro
zménu. Mym cilem je predélat komunikaci tak, aby zastihla co nejSirsi skalu konzumentt

ale zaroven pusobila originalné.

7.3.2 Cilova skupina

Momentalné nema znacka jasné danou cilovou skupinu, coz maze zpusobit problém kdy
zakaznik nevi, jestli produkt pro n¢j vlastné je. Mym cilem je mifit na skupiny ve véku od
15 az do cca 25 let a zajimaji se hlavné o modu a muziku, konkrétné hlubsi a temnéjsi

muziku.
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7.4. SITUACE NA TRHU

Znacka aktualné neni znama, na socialnich sitich ma pouze 220 sledujicich, z ¢ehoz je
pfiblizné polovina neaktivni. Z kazdé kolekce se primémeé prodalo 30 kust tricek.
Podvédomi o znackach obleCeni se ale v poslednich letech zvedlo, takze je trh az
presaturovany a konkurence je nadmérna, coz ale plati i pro zdjem o obleceni a proto je

tieba se odlisit od zbytku konkurence a zapusobit tak na potencionalni zakazniky.

7.4.1 Konkurence

Jak jsem jiz zminoval, konkurence je velka. Vybral jsem si tedy par piikladd které jsem

analyzoval a nastudoval jejich strategie.

7.4.1.1 Notime.eu

Notime je jedna z prednéjSich Ceskych znacek, kterd vznikla v roce 2021. Byla jednou z
prvnich znaéek v Cesku, ktera zacala tlacit styl ”Y2K”. Y2K je zkratka pro ” Year 2000” a
odkazuje tedy na prelom tisicileti. Styl je spojovan s futuristickym vzhledem a sci-fi
estetikou. Dominuji hlavné motivy s metalickymi a lesklymi prvky, pestrymi barvami,
futuristickymi doplilky a designy inspirovanymi digitalnimi technologiemi. https://
wwd.com/feature/2000s-fashion-trends-1235924893/ V dobé kdy znacka Notime vznikla,
byl tento styl dominujici napii¢ internetem a hlavné v mdédnim a designovém svéte. V té
dobé nejvice dominovala socialni sit TIKTOK, kterou Notime zuzitkoval ve sviij
prospéch. Znacka si také vzala inspiraci ze svéta amerického hip-hopu a zacala vytvaret
obleCeni s fotkami prominentnich rappert a tvafi, coz znacku velice posunulo. Mezi
popularni kousky znacky Notime patti prevazné jejich full zip mikiny, které podle svého
nazvu maji zip az k vrchu kapuce a na kapuci design vyobrazujici obliej. Tento koncept
vznikl pravé v obdobi Y2K a opét se zpopularizoval s pfichodem socialni sité TIKTOK.
Tyto mikiny znazoriuji naptiklad zvifata, rizné prisery nebo také animované postavicky.
ZnaCka se proslavila predevsim tim, ze se drzela aktualnich trendl, cehoz nejlepsSim
piikladem jsou prave full zip mikiny. Notime cili pfevazné na mladsi v€kovou kategorii od

12 az po priblizné 20 let. To usuzuji hlavné kvili mikinam které symbolizuji naptiklad
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jezka Sonica. Jejich silnou strankou jsou tedy prahové designy pievazné obsahujici
popularni hip-hopové umélce a mikiny se zipem az na vrch vyobrazujici rizné obliceje na

kapuci.

7.4.1.2 Kanto Starter

Kanto starter, stejné jako Notime vznikl v roce 2021 a proslavil se pomoci socialni sité
Tiktok. Znacku Kanto starter zalozil Martin Castor, znamy Cesky navrhat. Kanto starter
taky naskoc€ilo na vlnu Y2K a proslavilo se pfevazné full zip mikinami, které vyobrazuji
postavicky z animovaného seridlu "Pokémon”. Sam Castor, zakladatel znacky Kanto tekl,
ze se jedna o takzvany bootleg.2¢ To je vyraz pro nelegalni kopii, nebo piratstvi a kradez
ciziho napadu. Mize to také znamenat upravenou nebo alternativni verzi néjakého
produktu, ktera je vytvofena bez souhlasu ptivodniho tviirce. Mezi Sirokou vefejnosti se
Kanto rozrostlo a proslavilo az tak, ze ho zna cely svét. Velice chytrou taktikou kterou
znacka vyuziva je jiz zminlovany Influencer Marketing. Znacka se dostane do kontaktu s
vefejné znamou osobnosti, které zasle obleCeni, ta se potom vyfoti a fotku sdili na socialni

sité, ¢im pfinese znaCce dosah a potencionalni zakazniky.

7.4.1.3 Cyvist

Cyvist je jedna z mladSich Ceskych znacek, ale zaroven i jednou z nejdominantnéjSich.
Znacka Cyvist je znama svymi netradi¢nimi stiihy a vySisovanosti jejich a stiihy dzint.
Dziny ptipominaji naptiklad pavuciny, podle kterych se druh dzinG jmenuje. Ned¢€laji vsak
jenom kalhoty, ale také tricka, svetry a nebo tfeba naramky a karabiny na kalhoty.. Cyvist
vyrostl organicky pouze pomoci pfispévku na instagramu. Cyvist ma také sesterskou firmu
MudMetal, kterou tvoii stejny ¢loveék. Zlomovy bod MudMetal byl, kdyz vydali naramek
pfipominajici nabijeci kabel od znacky Apple a sdilela to popularni stranka zabyvajici se
modou s nazvem HYPEBEAST. Cyvist a MudMetal se velice odliSuji od zbytku

konkurence a proto si myslim ze tak dominuyji.

26 Youtube
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7.4.1.4 Kompfas

Kompfas je také relativné nova znacka, ktera je inspirovana Ceskou pouli¢ni kulturou.
Jejich designy jsou pomémneé jednoduché, ale chytlavé. Podobné jako Notime, Kompfas
vyobrazuje na svych trickach hip-hopové umélce z ameriky ktefi ziji pouliénim zivotem.
Dale ale také zduraznuji nasili tricky se zbranémi a nebo nenavist k policii Casto
vyznaCenym Cislem 1312. Tato znacka, stejné jako Kanto nebo Notime, se proslavila
hlavné pomoci socialni sité tiktok, kam pfidavala videa a fotky svych nadchazejicich
kouskt. Oproti ostatnim zmifiovanym zna¢kam vsak neni tak rozsahla a to si myslim ze ma
na svédomi nenavistnd a agresivni natura znacky. Pfesto, ze se s myslenkou znacky
neztotoziuji, musim uznat ze nékteré jejich produkty jsou dobie provedené, jako tfeba

taska pfes rameno z jejich posledni kolekce.

7.4.1.5 Life is Porno

Life is Porno je jedna z nejznaméjSich a nejstarSich znacek. Znacka stoji na jejich
loajalnich a stale vracejicich se fanouScich. Znacka je velmi inspirovana graffiti a
streetartem. Casto spolupracuji s umélci, sportovci a poradaji nebo jsou soudasti riznych
akci, kde propaguji a prodavaji své obleCeni. ObleCeni je vyzyvavé a nespisovné, aby
zaujalo urcitou cilovou skupinu. Znacka nema stanoveny styl, kazdy kus obleCeni vypada
jinak. Casto je na obledeni vyobrazené logo riznymi styly pfipominajicimi streetart a
graffiti. Jejich hlavni pakou jsou limitované kusy obleceni ve spolupraci s umélci, kteti

dodaji sviij vlastni element.
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8. Novy koncept vizualniho stylu znacky

Novy vizualni koncept jsem tvoril na zakladé reSerSe konkurencnich znacek a aktualnich
trendd. Vytvofené koncepty jsem nasledovné konzultoval s vedoucim mé prace MgA.
Antoninem Jumrem, kterému bych timto chtél podékovat za spolupraci a ochotu vést mou

Bakalarskou praci.

Nejdalezit€jsi pro meé pii zpracovavani bylo vytvofit néco, s ¢im jsem ja sam spokojen a co
bych ja sam nosil. Mym cilem bylo se distancovat naptiklad od stylu Y2K, kterého se v
poslednich letech snazi chytit skoro vSechny nové znacky. Nejvétsi inspiraci nového
vizualniho stylu pro mne byla hlavné hudba kterou poslouchdm a moji oblibeni designéfi a
navrhafi. DalSi inspiraci jsem bral také tfeba ze zahrani¢nich znacek které mé oslovili a
zaujali, jako je naptiklad Vicinity, Sixshooter nebo YLSK, nebo z metalovych log a

merchendisu punk rockovych kapel.

8.1. Logo

Pfi navrhu nového loga jsem chtél zachovat temnou a trochu §pinavou estetiku, proto jsem
bral inspiraci z log a symbolt metalovych kapel. Loga metalovych kapel jsou symetricka,
obohacena ruznymi detaily, které vypadaji napiiklad jako vétve stromu, rostliny s
bodlinami nebo vé€ze kostelt, hradi a zamku. I pfesto, ze je logo dulezitou soucasti
identity, jsem se rozhodl ho ne vzdy pouzivat jako hlavni prvek mych designi, ale spise
jako detail, tfeba jako tetovani, fetizek nebo ceduli s ndzvem ulice. Na nékterych kusech
obleceni vSak bude samotné logo pro skupinu lidi, co cht&ji spise podpofit znacku nez ze

by se jim libil n¢jaky design.
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8.2. Typografie

Staré 1 nové logo jako takové nevyuzivaji zadny specificky font, protoze jsou délana rucné.
ZnaCka nebude mit dany konkrétni styl pisma kvali odlisnosti kazdého designu. Pisma
pouzita v designech se budou lisit podle tématu jednotlivych grafik. Pisma nebudou
udrzovat puvodni formu, budou deformovana a preskladana pomoci displacement map,
nebo se budou michat dohromady. Rozmanitost riiznych pisem u grafik je dalezita kvili
udrzeni odlisnosti jednotlivych designi a zachovani jejich autenti¢nosti. Ve stylu kterym se

znacka vydava by nedavalo smysl mit dany jeden styl pisma.

8.3. Barevnost

Barevnost nebude pestra a rozmanita kvali udrzeni temné estetiky znacky. Designy budou
prevazné Cernobilé, bez prvka obsahujicich jiné barvy. Jsou zde vyjimky kdy budou
pouzity jiné barvy, ale pouze ziidka jako detail. Cerna barva s bilou tvoii hezky temny
kontrast ktery presné vystihuje urenou estetiku znacky. Samotné kusy oble¢eni nebudou
pouze Cerné a bile, ale nebudou pouzity zadné vyrazné barvy, spiSe tmavsi barvy jako

napfiklad Seda.

8.4. Grafické prvky

Grafické prvky jsou dopliujici elementy, jejichz pouziti je volné. V mém piipadé budu
pouzivat zmenSené logo nebo piktogram. Grafické prvky zahrnuji naptiklad samolepky,
vlastni obaly, cedulky nebo visacky. Motivy nalepek budou vytvoreny z loga, piktogramu,
ale napfiklad také ze samotnych designi. Na obalu, ve kterém obleCeni bude naptiklad

kvuli ochrané pred prachem nebo poskozeni bude vyobrazené logo. Visacky budou
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obsahovat jak logo, tak naptiklad néjaké informace o daném designu a rtizné vzory, které

rezonuji s momentalni kolekci.

//.,/'

Obrazek 2 - Novy

piktogram znacky Miseria

9. MARKETING ZNACKY MISERIA

U tvorby vizualni komunikace jsem kladl diraz prevazné na online formu marketingu. Pfi
propagovani modni znacky neni offline komunikace zdaleka tak efektivni, jako ta online.
Offline komunikace bude ale také zakomponovana, jenom nebude tak rozsahla jako

komunikace napfiklad na socialnich sitich.

9.1. Socialni sité

Socialni sité budou vyuZity jako hlavni forma marketingové komunikace znagky. Zijeme v
dobé, kdy socialni sité vladnou internetovému, ale i reallnému svétu a je skoro nemozné se
jim vyhnout. Jak jsem jiz zminoval, jednim z nejzasadnéjsich a nejefektivnéjsich zptisobu
propagace na socialnich sitich jsou short form videa. S pfichodem sociélni sité¢ Tiktok v
dobach pandemie, kdy vSichni museli byt v karanténé doma, se short form videa rozrostla
neskuteCnym zpusobem. Od té doby je tato strategie pouzivana nejen v modnim pramyslu,
ale ve vSech moznych prumyslech. U této strategie je dulezité sledovat aktualni trendy a

hudbu nebo zvuky, které jsou aktualn€ nejvice frekventované pouzivané.

Avsak soucasti propagace na socialnich sitich nejsou pouze short form videa. Dilezité jsou
jejich celkovy vystup, schopnost se odliSit, jedineCnost produkti a dalsi faktory. Na

socialnich sitich by znacka neméla propagovat pouze produkty jako takové, ale spise
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néjaky zivotni styl, ktery se znackou zakaznika spoji a d& mu moznost se se znackou
ztotoznit. Znacka totiz musi zkoumat, co vlastné jeji spottebitelé chtéji a vyhledavaji, jaké

jsou jejich zajmy a pro€ by je zrovna dana znacka méla zaujmout.

Hlavni propagacni platformou bude socialni sit' Instagram, kde znacka jiz od samého
zacatku funguje a ma tam maly, ale néjaky dosah. Jeho vyuziti se bude délit na ne€kolik

Casti.

V prvni fadé je nejdilezitéjsi mit kvalitni obsah, ktery se bude pravideln€, tedy aspori
jednou denné, pridavat na Instagram. Obsah by mél vyobrazovat produkty tak, aby to bylo
vizualné pritazlivé a upoutalo to zdkaznikovu pozornost tak, aby s ptispévkem aspon néjak
interagoval a zvysSil tak dosah a moznost toho ze algoritmus dany piispévek protlaci mezi

vice lidi.

User Generated Content je obsah tvoreny spotfebiteli znacky, sluzby nebo produktu, ktery
znaCka sdili. Je to nejefektivnéjsi spoleCensky dikaz, coz se v kontextu marketingu
vyuziva k posileni diveéryhodnosti znacky, produktu nebo sluzby.2” Diky User Generated
Contentu zakaznikl si novy zakaznik mize ud€lat lepsi predstavu o tom jak obleceni sedi a
vypada, kdyz ho nékdo ma na sobé ale také se ujisti Ze svij produkt opravdu obdrzi. Da to
brandu osobné&jsi pocit a zakaznik se poté muze citit, ze je néCeho soucasti.28 Dobrym
piikladem je napfiiklad instagram automobilové znacky BMW, ktera nabada své sledujici a
hlavné spotrebitele aby pridavali fotky a videa pod hashtagem #BMWRepost, coz jim
potom d4a moznost byt na samotném profilu a pro BMW to znamena, ze se az 5x vice lidi

instagramu. Jediné, co se méni je nazev vybéru a jeho néhled, kde bude piktogram cloveka.

Posledni casti bude samotny short form content na Reels a Tiktoku, ktery bude cilit na ten

nejvyssi dosah. Videa budou ze zivota a ze zakulisi foceni a toceni znacky.

27 upgates.cz

28 marketup.cz
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9.2. Webové stranky

Webové stranky jsem se rozhodl Ze necham jednoduché kvuli funkcnosti. V poslednich
letech je trendem mit vstupni stranku s videem nebo animaci kvili oslnéni zakaznika, coz
ale ubira na funkénosti a stranka muze jednoduseji podlehnout tlaku z velké navstévnosti.
Piibéh a vizualizace znacky bude ukazana hlavné na Instagramu, webové stranky budou
slouzit pouze ke koupi produkti a proto disponuji pouze jednou stranou, na které jsou
ptimo produkty. Kazdy produkt bude mit dvé az tii fotky, jednu fotku samotného produktu,
jednu fotku produktu na modelovi a v pfipadé potisku zad jesté fotka produktu zezadu.
Dale bude u kazdého produktu popis piibéhu daného produktu, pro¢ a jak vznikl, vyuzité

materialy, stfih a velikostni tabulka.

Pro tvorbu webovych stranek jsem zvolil platformu Shopify, ktera je idealni pro lidi bez
schopnosti a védomosti kdédovani. Jednoduse ¢lovék stranku nastavi podle svych predstav
diky Siroké Skale jiz pfedem postavenym Sablonam, které uz jenom upravi podle sebe.
Diky rozsifenim, které lze zakoupit i stahnout zdarma muze Cloveék jednoduse nastavit
napiiklad dopravu, sledovani objednavek nebo napfiklad prihlaSeni k Newsletteru, pies
ktery posila naptiklad slevové kody, nebo predbézny pfistup k produktim, coz zvysi Sanci
ze se zakaznik stane stalym. S timto ale zkuSenosti nemam a tak jsem se zaméfoval

prevazné na produkty a propagaci piimo jich.

9.3. Znamé internetové osobnosti

Jak jsem jiz zmifioval, je tato strategie také jednou z nejefektivnéjSich. Kvuli oddanym a
stalym fanouskim prominentnich osobnosti na socialnich sitich je pro znacku velice
vyhodné zasilat obleCeni mikro a makro influencerim, kteti produkt propaguji mezi jejich
oddané fanousky. Mikro influencefi jsou skupina influencert s poctem sledujicich od 1000
az po 10 000 a Makro influencefi jsou skupina s poctem sledujicich od 10 000 do 100 000.
Dalsi skupinou jsou Mega influencefi, ktefi maji vice nez 100 000 sledujicich, ale to uz
neni tak vyhodné, jelikoz potom nedokaze Influencer udrzet vztah s fanousky dostatecné
uzky, a proto se hodi spise na velké a masové kampané. Perfektnim prikladem je naptiklad

spoluprace banky AirBank a influencera Nikose, ktery si svoji fanouskovskou zakladnu
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vybudoval pfes moderovani v TheMag, coz je samozvané nejrelevantn€jsi médium pro
generaci Z. Proto bylo pro AirBank vyhodné s nim spolupraci navazat, aby apeloval na

mladsi cilovou skupinu.

Pro znacku Miseria bude tedy vhodné zvolit né€koho ve skupiné Mikro ¢ Makro
influencert, ktefi se zabyvaji prevazné tématem mody, nebo s nim jsou aspon néjak
spojovani. Dale je moznost zkusit navazat kontakt naptiklad s hudebniky, jako jsou
rappefi, ktefi se velice ¢asto o modu hodné zajimaji. Rappefi maji vétSinou také velice
oddanou fanouskovskou zakladnu, ktera je povazuje za vzor a velice jim duvéfuji, proto
kdyz uvidi kus obleceni na svém oblibeném umélci je velka Sance, ze si ho budou také

chtit poridit.

9.4. Propagace na akcich

Propagace na akcich bude jedinou formou offline marketingu, kterou bude znacka Miseria
vyuzivat. Bud muze znacka pouze akci podporovat napiiklad finanén€, nebo dodanim
merchendisu na danou akci a na oplatku bude logo znacky vyobrazeno na propagacnich
materialech dané akce. Dale je také moznost stanku a prodeje vlastniho obleceni pfimo na
misté. Tuto formu jsem jiz sdm vyuzil a projevila se jako velice efektivni, proto ji budu

vyuzivat i nadale.

Prvni Miseria offline komunikace ktera spociva ve spolupraci s mym dalSim projektem
”Meet The Game”. Meet The Game je hip-hopové zalozend akce kde se hraje muzika
netradi¢ni pro prazské podniky a davame prostor nadchazejicim, ale i zabéhlym umélctim
co délaji DJing nebo rapuji. Na akcich mame stanek, kde se prodava limitovany
merchandise s tematikou dané akce. Tricka ale nejsou ¢isté znacky Miseria, ale spiSe jako
ze je Miseria zafizuje a dodava. Logo Miseria je vyobrazeno pouze na cedulce zevnitf

tricka.

Dal§i formou propagace na akcich budou pop-up obchody. Pop up obchod je nestale
obchodni misto pouzité napiiklad na pfedstaveni nového produktu nebo celé kolekce. Tim
ze pop-up udeélame na misté s vysokou frekventovanosti lidi, mifime na potecionalni nové

zakazniky.
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10. Navrh nové kolekce

Pfi navrhovani nové kolekce jsem se soustfedil na originalitu a jedine¢nost jednotlivych

kusu obleceni.

10.1. Tricko 1

Prvnim kusem bude ten nejlevnéjsi, tricko s nazvem ,,I just need to get through this week*.
Design na tricku je jednoduchy, ale ma jasny zamér. VSichni jsme si nékdy tekli, ze uz je
skoro konec tydne, ze uz ten zbytek zvladneme, ale ve skutecCnosti je to stale se opakujici

cyklus ze kterého lze ven pouze vlastni vili a neni to néco, co by pteslo.

;‘i@:lUST NEED TO
~ GET THROUGH
THIS WEEK

Obrazek 3 - Tricko ,,I just need to

get through this week*

Tricko bude z kolekce nejlevnéjsi, protoze chci udrzet moznou dostupnost pro vSechny,
nehled€ na cenu. Tricko bude potisklé na Gildan Hammer bez potisku, které jsem zvolil
kvuli kvalité viuci cené. Jako potisk na tento kus zvolim Sitotisk, protoze je nejlevnéjsi a

nejefektivnéjsi pii tisknuti jedné barvy.
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10.2. Tricko 2

Druhym kusem z kolekce bude také tricko, ale jiz z kvalitn€jSich materiald a s jinym
stitthem. Tricko bude potisténo DTG tiskem, protoze se v designu nachazi vice, nez dvé
barvy. Tri¢ko bude decentné zkracené na spodni Casti bficha, aby pusobilo propor¢né a
esteticky lépe. Tricko ma nazev , Mild headache®, coz v prekladu do CeStiny znamena
,,mirna bolest hlavy“. V§em se nam stalo ze nékdo nam blizky vypadal sklesle, pfesle nebo
smutné ale kdyz jsme se zeptali co se d€je, smetl to ze stolu, nebo to zjednodusil, abychom
o n¢j nemeli strach. Sekyra zaseknuta v lebce vyznacuje presné to co cloveék v tu chvili citi.
Vi ze potiebuje pomoci, ale nevi jak si o ni fict, tak necha sekyru v hlavé a nazve to

mirnou bolesti hlavy.

Obrazek 4 - Tricko ,,Mild Headache*

10.3. Teplakova souprava

Poslednim a nejdraz§im kusem kolekce bude teplakova souprava. Teplakova souprava
bude mit kompletné na miru ud€lané rozmeéry a potisténa bude také sitotiskem, jelikoz je

jeji design jednobarevny. Lebka nachazejici se na kapuci a zadni kapse teplaka bude vysita
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pro vétsi detail. Teplaky dale budou potistény jako jediny kus z kolekce samotnym logem.
Mikina ma zepfedu Design kostela, u kterého je detail mrtvého andé€la. Design na mikiné

symbolizuje samotu a strach z ni.

11. Zavér

Pfi psani a zpracovavani mé bakalaiské prace jsem fesil vlastné neteSitelny problém. I pres
veskerou snahu obcas nelze pomoci a nelze pomoc piijmout a proto je to individualni boj a
je na kazdém, jak se k nému postavi. Jak jsem jiz zminoval v pfedchozi kapitole, postupem
Casu bych se rad podilel a ptispél na ne€kterou z nadaci pro mentalni zdravi, protoze to je

opravdu téma, které by se mélo vice fesit a neni dostate¢né medializovano.

Problém jsem tedy sice nevyfesil, ale myslim, ze jsem na né aspon dokazal poukazat.
Meédia jsou presycena zbyteCnymi a nepotfebnymi informaci a nedavaji dostatecny diraz

na véci, které se jiz tak dlouho zanedbavaji.
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