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Streamovani na socialnich sitich

Abstrakt

Cilem préce bude analyza a komparace platforem pro streamovani na socialnich
sitich za ucelem marketingového vyuziti pro firmu TRIPSI studio s.r.o.. Cilem této
diplomové prace je pomoci v budovani vztaht s partnery a spotiebiteli streamu
vysilanych touto spole¢nosti. Pro dosaZeni cile bude pouZzita odborn4 literatura a
spoluprace s firmou, ktera ma s komer¢nim streamovanim zkusenosti. Analyza jejich
prace bude provedena na riznych platformach.

Prace je rozdelena do dvou ¢asti. Prvni ¢ast je zaméfena na teoretické poznatky,
historii a vyvoj vysilani a streamovani na internetu a socidlnich sitich. Druha ¢ast prace
je zaméfena na analyzu a predstaveni soucasného stavu spole€nosti, analyzu YouTube,
Facebooku, Twitche a vicekriterialni analyzu. V praktické ¢asti byla provedena SWOT
analyza, ktera platforma bude pro streamovani u¢innéjsi z hlediska uspokojeni

streamovaciho subjektu. Za timto Gc¢elem je streamovano na vSech tfech platformach.

Kli¢ova slova: Streamovani, Socialni sité, Internet, Média, YouTube, Twitch, Facebook



Streaming on social networks

Abstract

The aim of this thesis will be the analysis and comparison of platforms for streaming
on social networks for marketing use by the company TRIPSI studio s.r.o .. The aim of
this thesis is to help build relationships with partners and consumers of streams broadcast
by this company. To achieve this goal, professional literature and cooperation with a
company that has experience with commercial streaming will be used. The analysis of
their work will be performed on different platforms.

The work is divided into two parts. The first part focuses on theoretical knowledge,
history and development of broadcasting and streaming on the Internet and social
networks. The second part of the work is focused on the analysis and presentation of the
current state of company, analysis of YouTube, Facebook, Twitch and multicriteria
analysis. In the practical part, a SWOT analysis was performed, which platform will be
more efficient for streaming in terms of satisfaction of the streaming entity. For this
purpose, it is streamed on all three platforms.

Keywords: Streaming, Social networks, Internet, Media, YouTube, Twitch, Facebook
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1 Uvod

Zivé prenosy jsou snami uz od pocatki televizniho vysilani. Rychly rozvoj
internetu a socidlnich siti ndm pfinesl nové moznosti v zivém vysilani. Zasahuji do naseho
zivota pasivné 1 aktivné. Vidime je at’ uz ve zpravach v televizi, na internetovych
televizich nebo socidlnich sitich. Vyskytuji se profesiondlni i amatérské produkce.
Streamovat dnes miZze prakticky kdokoliv a odkudkoli diky vysokorychlostnimu
pfipojeni na internet.

Stremovani na socialnich sitich se dnes vyuzivd k mnoha ucelim. UZivatelé
vyuzivaji streamy na ruznych socidlnich platforméch za ucelem propagace nebo
monetizace. Je proto vyznamnou soucdsti marketingu na socidlnich sitich, kterd se
V dnesni dobé dockala velké popularity. Kazda platforma ma sva pravidla, komunitu a
trendy, které jsou zaklady pro tvofeni obsahu. Nasledné jsou to pak technologic a
programy pies které se obsah na platformu dodava.

Tato bakalafska prace je tematicky zamétena na analyzu a komparaci platforem pro
streamovani na socialnich sitich za u¢elem marketingového vyuziti pro firmu TRIPSI
studio s.r.o.

Hlavnim cilem bakalafské prace je vybrani a optimalizovani internetovych
streamovacich platforem pro firmu TRIPSI studio s.r.o., zejména Twitch.tv, YouTube a
Facebook.

Prace je tematicky rozdélena na dva oddily. V prvnim oddilu je prace zamé&fena na
historii, vyvoj a charakteristiku vybranych streamovacich platforem. Druhy oddil se
zabyva analyzou soucasného stavu spole¢nosti, vypracovanim dat z Twitche, YouTube a
Facebooku a vypracovani analyzy. SWOT analyza optimalizuje pouziti platforem pro
uzivatele.

Vypracovany projekt vyuziva streamovaci platformy pro potieby spolecnosti
TRIPSI studio s.r.0., je zaméfeny na realizaci navrhu, které pomohou zdokonalit

streamovaci sluzby v budoucich projektech této firmy.
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2  Cil prace a metodika

2.1. Cil prace

Bakalatska préce je tematicky zaméfena na problematiku streamovani na
socialnich sitich. Hlavnim cilem prace je vybrani a optimalizovani internetovych
streamovacich platforem. Dil¢i cile prace jsou:

- vypracovani ptehledu nejpouzivanéjsich streamovacich platforem

- vypracovani ptehledu vyvoje streamovani na socialnich sitich.

2.2. Metodika

Metodika feSené problematiky bakalatrské prace je zalozena na studiu a analyze
odbornych informacnich zdroji. Vlastni prace spo¢iva v analyze tii vybranych
streamovacich platforem a jejich komparaci a porovnani pro potieby uzivatele. Z téchto
vysledkd vychazi navrhy a vylepseni provedeni online pfenosu a streamovacich sluzeb,
za ucelem vylepsSeni vysledného produktu. Druhd ¢ast praktické ¢asti je zamétena na
analyzu streamovacich platforem a vyhodnoceni nejoptimalné;jsi platformy pro
spole¢nost. S vypracovanymi daty bude provedena vicekriteridlni analyza a SWOT
analyza. Na zaklad¢ syntézy teoretickych poznatkii a vysledkt praktické ¢asti budou

formulovany zavéry bakalarské prace.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1. Historie a souc¢asnost vysilani

3.1.1. T¥i generace Televize

Vyvoj samostatné televizni discipliny mtizeme rozd¢lit do tii generaci. V kazdé ze
svych generaci vétSina uzivatelli nevnimala potfebu néceho pokrocilejsiho, nez jiz méli.
A v kazdé z téchto generaci lidé neocekavali dopad nového média, kdyz se objevilo S
velkym naskokem. Televize ma zatim dvé hlavni generace.

Prvni z nich byl limitovany over-the-air broad-casting. Zacalo to Cernobilymi
obrazky a pokracovalo se k barvenym.

Druhd generace byla vicekanalova televize, zalozena distribuci platformy
kabelovych televizi, satelitnich a domacich video piehravaét. Casem se signaly pro
vysilani 1 pro vicekandlovou televizi pfesunuly z analogového na digitalni, coz umoznilo
ostfej$i obraz a integraci do Sir§iho digitdlniho technologického systému pocitact a

spotebni elektroniky (Noam, 2021).

3.1.2. Prvni generace: Broadcast TV

Televize byvala jednoduchd. N&kolik vysilacich kanald, licencovanych statem a
Casto kontrolovanych a ptisn€ regulovanych. V zdvislosti na zemi museli byt politicky
vyvéazeny napfi¢ hlavnimi stranami. Mé&li omezeni ve svych obchodnich modelech, v
jejich vlastnictvi, podpofe narodnich kultur a dal$i. Dopad vysilani na spolec¢nosti byl
ohromny. Zacalo to rozhlasem, ktery zavedl mnoho modeld, které byly poté rozsifeny do
televizni podoby. Pficemz prvotni o¢ekdvani byla primarné sméfovana pro ucely zprav,
informaci a vzdélavani.

Rozhlas a pozdéji i televize, se rychle staly spise zabavnym médiem, i kdyz s velmi
vlivaym zpravodajskym prvkem. Jeho Sifeni bylo pomérné rychlé. Zatimco vykon a
uzivatelska privétivost pfijimact rostly, tak ceny za poskytované sluzby klesly. Ve vSech
hlavnich zemich bylo rozhlasové vysilani hlavnim zpravodajskym a propagandistickym
prosttedkem, v politickych a vojenskych otfesech Velké hospodarskée krize, druhé svétové

valky a studené valky (Noam, 2021).
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Vysilaci televize byla vzdy smiSenym pozehnanim a soucasné ukazovala pozitivni
1 negativni aspekty rezimu, sémiotické a politické reprezentace, ve které byla spolecna,
zobecnéna zkuSenost na obrazovce a v zdkonodarnych sborech zastoupena
profesiondlnimi a odbornymi elitami (herci, politici). Byli zde zastoupeni vSichni.

Vsechno bylo realistické, ale nic nebylo skute¢né (Turner, Tay, 2009).

3.1.3. Druha generace: Multichannel

Kabelova televize

Lidé¢ Zijici v odlehlych horskych nebo silné¢ méstskych oblastech nemohli pfijimat
jasny Sirokouhly signal. Kolem roku 1948 prodejci elektrickych spotiebic¢ti obsluhujici
meésta v odlehlych udolich v Pensylvanii, ktefi kvtli Spatnému piijmu signalu nemohli
prodavat televizni pfijimace, pfisli s ndpadem postavit antény na vrcholky kopct a vést
kabely k domiim v doli a nabizet je jako sluzbu. Kdyz kabelova sluzba zacala, byla
povazovana za zafizeni ,,bézné komunitni antény* (CATV) pro béznou televizi.
Dotazovani lidé byli spokojeni s poctem kanalti, které dostali vzduchem, i kdyz to bylo
obvykle jen 3-5. V 80. letech 20. stoleti kabelova televize ptidala fadu novych kanala,
véetné placenych. Brzy se dostal do vétSiny domacnosti ve Spojenych statech. Do roku
1989 bylo téméf 90 procent americkych domi pfipojeno kabelem a 57 procent se
piihlasilo k odbéru. Pocet kabelovych programu se zvysil na 79.

Mnoho dalsich zemi zazilo podobné rozsifeni o kabelovou televizi, zejména v
malych prosperujicich zemich, kam se dovaZzelo nejvice zbozi, nebo kde byly geografické
podminky nepiiznivé pro pozemni vysilani. Napiiklad ve Svycarsku bylo v roce 2000

vice nez 83 procent domacnosti pedplatiteli kabelové televize (Noam, 2021).

Satelitni televize

Satelitni televize vznikla v 80. letech minulého stoleti jako vedlejsi produkt
satelitniho pfenosu do systémi kabelové televize. Prvni televizni signaly byly pfenaSeny
prostfednictvim sateliti v roce 1978 na mistni televizni stanice a kabelové stanice.
Uzivatelé brzy zacali tyto signdly zachytdvat na vlastnich velkych parabolickych
anténach, ¢imz obchazeli kabelové operatory. Casem byl satelitni pfenos nabizen piimo
domacnostem jako piedplacena sluzba. Objevily se prvni pramyslové satelitni televize —

poskytovatelé direkt broadcast satelit (DBS) nebo direct to home (DTH) (Noam, 2021).
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3.1.4. Treti generace

Technologie vSak nezistala stat. V devadesatych letech se internet stal prostfedkem
masové komunikace, ktery piekracuje svij puvod jako sit’ pro védu a techniku. Text byl
brzy rozsifen o obrazky, zvuk a poté pohyblivé obrazky: video. V roce 2015 si 57 procent
americkych domécnosti objednalo online video sluzbu. Témét kazdd domacnost
samoziejm¢e sledovala n¢jaké video podporované reklamou bez piedplatného. Kdyz se k
tomu pfida rozsifené pronikani chytrych telefont, které poskytuji ptistup k videu, velka
¢ast populace alespon né¢jakou televizi sledovala novym zptisobem. V roce 2018 sledovali
Ameri¢ané zhruba 15 hodin videa tydné na streamovacich sluzbach. To bylo 39 procent
veskeré tydenni spotieby videa. (Béhem vrcholici epidemie Covid-19 s povinnosti zistat
doma, podle jednoho prizkumu primérny ptedplatitel online video sluzeb streamoval
osm hodin denné nebo 56 hodin tydné.) Soucasné divaci také upoustéji od predplatitelt
kabelové televize. Diky vysokorychlostnimu internetu pfisla nova generace televize
(Noam, 2021).

Na internetu se produkce rozrostla i 0 malé tvirce, ktefi dokazali svou snahou a
originalitou pifekonat nedostatky v technice a kvalité. Nabizeny obsah, diky svému
zpracovani nemusel byt z technického hlediska dokonaly. Timto pfistupem se tvirci
vypracovali na poloprofesiondlni uroven a dnes pouZzivaji stejné vybaveni a techniku jako

velké filmové produkce.
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3.2. Historie streamovani

Streamovani je internetovy format ptejaty z televizniho zivého pienosu. Jedna se 0
vytvafeni video-obsahu Vv realném case. Jeho vyhody oproti videu jsou v interakci
s divakem, ktery mize do obsahu zasahovat nebo ho i ovliviiovat. Dnes je livestreaming
ve svéte stejné popularni jako sledovéani offline videi. Mnohdy autor povoli zpétné

sledovani zaznamu pro divaky, kteti se nemohli zivého pienosu zucastnit.

VétSina primych pfenosi je doprovazena textovymi okny, kde mohou divaci psat
zpravy. Mohou spolu hovofit nebo se snazit upoutat pozornost 0soby, ktera streamuje.
Diky tomu je streamovani jedine¢nou kombinaci televizniho vysilani a chatovaci
mistnosti. Streamovani se stalo jednou z nejpopularnéjSich forem zabavy na svété témet

hned, jak bylo zavedeno koncem dvacatych let minulého stoleti (Gregory, 2020).

Zivé pienosy jsou dnes vétsi nez kdy diiv a najdete je téméf ve viech aspektech
socialnich médii. Pfed nékolika lety Amazon koupil Zivou streamingovou platformu
Twitch za 970 miliont americkych dolara. V srpnu 2014 bylo pro technologicky svét
neocekavané, ze Amazon investoval téméf 1 miliardu dolard do webové stranky pro zivé
vysilani hrani videoher. Netrvalo dlouho a tento nakup pro Twitch se zménil ze
streamovani her na streamovani ¢ehokoliv od IRL (v realném zivoté) streamt, po
kreativni streamy jako kresleni, malovani a psani. Vzhledem k tomu, Ze Twitch je
prikopnikem Vv tomto odvétvi, netrvalo dlouho a ostatni velké spolecnosti zainaji své
platformy piizptsobovat pro streamovani.

YouTube jiz na jejich strankach poskytoval zpiisob Zivého pienosu, ale vzdy to byla
druha myslenka, protoZze vétSina obsahu byla jesté pfedem nahrana. Microsoft koupil
Beam, nyni nazyvany Mixer, ktery mohli hraci bez pocitacii streamovat ptimo ze svého
Xbox One. Facebook se opozdil, ale poskytnul uzivatelim zputsob, jak sdilet zivy obsah
pomoci sluzby Facebook Live. Bylo to jasné rozhodnuti vzhledem k tomu, Ze kazdy mésic
je na Facebooku 2,83 miliardy uzivateli. Twitter vyvinul vlastni aplikaci Periscope.Ten

umoziuje snadny zptisob streamovani z mobilniho zafizeni. (Roberts, 2019).
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Obr. €. 1 - Sledované hodiny streamovacich platforem

Streaming platform hours watched: 2018 vs 2019

Platform 2018 2019  YoY Growth

twitch) 7,777,879,411 9,340,229,175 A
YD GAMING 2,310,000,000 2,681,436,455 A
facebook gaming 114,754,621 356,242,965 -ii'ﬂ b
miycer 142,223,690 353,777,685 A

zdroj: https://blog.streamelements.com/state-of-the-stream-2019-platform-wars-the-new-king-of-
streaming-most-watched-game-and-more-ab0596d5c13d

3.3. Vybrané streamovaci platformy

Platformy pro streamovani slouzi tviircim jako ptsobisté pro jejich tvorbu. Tvofi
zde svlij kontent (obsah) pomoci néstroji a prostiedki, které dand platforma nabizi.
Predtim, neZ zacne autor sviij obsah na platformé tvofit, musi uzaviit smlouvu
s platformou. Smlouva udava jednotliva pravidla a povinnosti, které musi obé strany
dodrzovat. Za nedodrzeni pravidel je uzivatel penalizovan podle sjednanych pravidel.
Uzivatel ma ovSem pravo vyuZivat sluzby, které mu platforma nabizi. Ty mu poméhaji
vytvéafet a upravovat obsah podle jeho potieb.

Nedilnou soucasti platforem jsou uzivatelské ucty. Ty jsou potiebné jak pro tvurce,
tak pro divaky, kteti obsah sleduji. Pomoci téchto uctt spolu divaci zanechavaji odezvu

Vv riznych podobéch.

3.3.1. Twitch.tv

Twitch je jedna z nejpopularngjsich streamovacich sluzeb pro videohry. V daném
okamziku v priméru vice nez 1 milion lidi sleduje streamy na Twitchi. Mezitim v
pruméru streamuje zive piiblizné€ 50 000 lidi najednou. A to pouze na jedné streamovaci
sluzbé (Gregory, 2020). Popularita této platformy se drzi téméf ve vSech zemich na
prvnich mistech. Jak uz z charakteristiky platformy vyplyva, hlavni cilové skupina jsou
fanouSci videoher. Proto by méla vaSe reklama vzdy zapadnout do herniho
prostfedi. Skoro polovina uzivatel na Twitchi je ve vékovém rozmezi 18-34 let. Druhou
nejpocetnéjsi skupinou jsou uzivatelé ve véku 13-17, téch na platformé naleznete 21 %

(Nehasil, 2021).
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V roce 2011 spustil Twitch partnersky program pro autory. Ten umoznuje tvirctim
obsahu mit pfijem z reklamy, kterd se divakiim zobrazuje. Pokud se divak rozhodne,
muze svého oblibeného streamera finanén€ podpofit. Jednou z moznosti je odbér
streamera. To plati pouze u partnerskych kanalu. Pfedplaceni kanalu trva jeden mésic od
nakupu (Twitch, 2019). Cena odbéru je:

e 499 € za predplatné 1. urovné
e 9,99 € za predplatné 2. urovné
o 2499 € za predplatné 3. urovné

Vyhody, které plynou z ptedplaceni vyssi trovné, urc¢i streamer. Nejcastéji jde o
specialni emotikony (obrazky v textu pouzivané na platforme), nebo o odznaky, které se
ukazuji vedle uzivatelského jména v chatu ptenosu. Odbér se plati pfimo platformée
Twitch a to pomoci sluzeb: PayPal, Paysafecard, platebni kartou nebo pfevodem u
vybrané banky.

Obr. €. 2 - Priklad ptfedplaceni kanalu na Twitch.tv

x
Agraelus @

Sestupna spirdla videoher

Podporujte kaZdy mésic a kuple si pfedplalng, aby
™ kandl Agraelus mohl délat lo, co déla.

Jako podékovani od kandlu Agraelus:

64 vlastnich emotikond, diky klerjm se miZete vyjadfit v
chatu

E® 2098
PUEINEERYL Y.

Odznaky pro piedplatitele, diky kterym miZete ukdzat, jak

dlouho uZ tady jste

v oo

Tmésicn Imésitni  Brmasicn Trocn:

Anezapomefte...

€] = =] (D]

rezvijet vysilani diky

Vynaloite dodatené dsill a ziskejte na oplétku

i Kupte si pfedplatné 3. Grovnd 24,99 €
& Dejte do tono vic i ~

SLEVAY Predplafte si delSi dobu a usetiete ~

W Ziskajle zdarma mésicni pledplatnd diky Prime Gaming. Zareg

&y Darovat pfedplatné i Pfedplatit 499¢€

zdroj: twitch.tv/agraelus
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Dal8i moznost finan¢ni podpory jsou donate (jednorazovy financni dar). Tato
moznost podpory nepiinasi zddnou dlouhodobou vyhodu jako pfedplaceni. Uzivatel tak
ale mize vice zasdhnout do déni vysilani. Jak moc miize do streamu zasahnout, zavisi na
nastaveni tviirce. To mize streamer kdykoliv poupravit. Nejcastéji se jedna o kratkou
zpravu, kterd se objevi ve vysilani nebo usek videa ¢i zvuku. Dar se plati v méné, kterou
si uzivatel pfedem vybere a zaroven musi pfesahnout stanovené minimum, které je
nastaveno tvircem. Nékteré streamy maji také volbu animace nebo specialnich efektu,
které stoji vice penéz. Tyto penize se do vysledné sumy, ktera se zobrazuje, jako darovana
nepocitaji. Vas donate se pak zatradi do zebticku nejvyssich prispévkl za dané obdobi.
Placeni zde probiha pies portal StreamElements. Zde je mozné platit pomoci PayPalu,

Paysafecard nebo platebni kartou.

Obr. ¢. 3 - Piiklad donate na twitchi

1 lastgamebli... A
A 4 -
2 tomlincoln91 ‘l..D
14 -
- - . 3 LastGameB... { TD
Your Name CZK - K 7 Y
1k ymou
Tip Amount 4 e kubis011
Minimum: KE59.07
B joker211111
Tip message (\') ® e
6 0 Anonymous
7 Q bOrkur
Will play for O seconds from 00:00 to 00:00 Max request duration: 30:00
Cost per second: K¢1.02
8 a TheHowker
P PayPal ﬂ Spaysate
PayPal Credit Card Paysafecard 9 e Czechgamehunter
PAY ARG
10 mirunanervoza
By clicking Tip. you confirm you've read and approve our Terms of Service C7288

zdroj: streamelements.com/agraelus/tip
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Jeden z dalsich zptsobu, jak mize streamer ziskat na Twitchi finan¢ni obnos je
prostiednictvim Bitl. Za ty muzou uzivatel¢ koupit takzvané ,,Cheermote® (oslavné
emoty, fanditka) a nasledné je jednorazové pouzit v chatu. 1 bit = 1 americky cent.
Fandéni déla chat zajimavéjsi pro celou komunitu. Fandéni dokaze zvysit hlas v chatu a
vyjadfit tak divakovo momentalni nadSeni béhem vysilani diky interaktivnim Zebtickiim
a roz§itenim. V ptipad¢ specidlnich udalosti naptiklad pfi esportovych turnajich nebo

charitativnich akcich mohou tento podil zménit (Twitch,2021).
Obr. €. 4 - Priklad bith na Twitchi

X
Cheering 100 Bits

Cheering Supports Your Streamer!

Select a Cheermote to start your Cheer A

How do | cheer?
[0 cheer Anonymously (O cheer Anonymously
. @ o N {
4 € ® & A b O O
100 1000 5000 10000
Q@ = a2 Aa

Show All Cheermotes

Next badge unlocks in 1 Bits! Next badge unlocks in 1 Bits!

You have & 771Bits Get Bits You have & 771Bits Get Bits

Send a message A ®)] Cheer100 Congrats! GG AN ®)

o N I
zdroj: twitch.tv/bits

Tvirci maji na Twitchi své uzivatelské prostiedi v podobé kanalti. Tyto kanaly
funguji jako profilova stranka ostatnich socidlnich siti. Maji zde svou profilovou fotku a
uzivatelské jméno, pod kterym na platformé plsobi. Pro partnerské kandly se zde mize
nachazet Channel Trailer (upoutavka kanalu). Video, které si mtze autor dat na ivodni
stranu svého kanalu, aby nalakal nové navstévniky. Pod svym uzivatelskym jménem ma
pocet sledujicich. Toto ¢islo udava, kolik lidi se ptihlasilo k odbéru novinek ohledné
tohoto kanalu. Pfi vstupu na kanal se zobrazi indikator, ktery tik4, jestli je stream online
nebo offline — vypnuty nebo zapnuty. Pokud je stream offline, ma streamer moznost
nabidnout v danou chvili alternativu pro své divaky v podobé¢ hostovani. Hostovani je na

Twitch sdileni jiného Zivého vysilani v dob¢, kdy je autor offline. Streameti ho pouziva;ji
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pro podporu svych ptatel nebo jinych partnerskych kanald k rozsiteni povédomi o jejich
pusobnosti.

Profil uzivatele je rozdélen do Ctyi zalozek.

V zalozce Domi najde divak piehled nedavné aktivity uzivatele. Také zdznamy
s velkym poctem zhlédnuti v nedavné dobé¢. Dalsi, co se nachazi v této zalozce, jsou
kategorie, které na Twitchi slouzi k tfidéni obsahu podle aktivity na streamu.
V neposledni fad¢ se zde vyskytuji kanaly doporucené timto uzivatelem. To je ovSem
volitelné a uzivatel na svém kandle nemusi mit zddné doporucené kanaly.
informace o streamerovi a jeho vysilani. Nejcastéji se zde nachazi uzivateliv zivotopis a
odkazy k propojeni s ostatnimi socialnimi sitémi, aby si divak dokazal udélat obrazek o
tom, kdo vlastné autor je. Tyto informace pomadhaji zlepSit viditelnost kandlu
poskytovanim obsahu pro SEO (Search engine optimization — funkce pro optimalizaci
vyhledavace na strance (Smicka, 2004)). Ten zdokonali vyhledavac pro uZivatele, ktefi
se snazi vyhledat obsah podobny tomuto uzivateli. Maximalni rozsah je 300 znakd.

Tteti zalozkou je Rozvrh. V této zaloZce najdeme plan streamu, ktery funguje jako
kalendaf. Do ngj streamer zanasi plany svého streamu, aby jeho divaci védéli, jaky obsah
maji kdy ocekavat, poptipad¢ si zpétné vyhledat zdznamy vysilani. Doba v kalendafi neni
zavazna a muze slouzit pouze jako odhad, kdy vysilani zacne.

Posledni z kanalovych zalozek je zalozka Videa. Zde najde divak knihovnu videi,
ktera pochdzi z pfedeSlych vysilani na kanale. Jsou rozdé€leny na Nedavnd vysilani,
Oblibené klipy a VSechna videa. Kontrolu nad tim, co se v knihovné nachazi, ma autor
kanalu. Ma moznost néktera videa smazat, nebo jim dat omezenou dobu, po kterou se
zobrazuji (Twitch, 2021).

Nachazi se zde i tlac¢itko Chat. To otevie chatovaci okno se vSemi divaky, ktefi
jsou na kanale v danou chvili aktivni. Chatovat se da i ve chvili, kdy je stream offline. Je
to nezbytnou soucasti Twitche, protoze pfes n¢j komunikujete nejen s ostatnimi ¢leny
komunity, ale také se streamery. Pro zapojeni do chatu musi byt uzivatel pfihlaSen do
svého Twitch Uctu. V chatovacim okénku se da délat n€kolik véci. Uzivatel si mize
zobrazit seznam vSech aktudln¢ ptfihlaSenych v Chatu, vetné streamerti, moderatord,
spravcli. Miize si 1 nastavit chat pomoci ikonky ozubeného koleCka tak, aby mu
vyhovoval vzhled, rychlost a dalsi.

K udrzeni potfadku v chatu slouzi takzvani moderatofi. Ty se daji rozdé€lit na mece

a Stity. Mezi Stity patii pasivni ochrana v podobé naprogramovanych botu (odvozeno od
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robot — program napodobujici uzivatele) v chatu. Témto botiim se fika AutoMod. Mize
hlidat, zda maji uzivatele v chatu ovéfené e-mailové adresy, omezovat pouzivani jistych
slov v chatu, nebo blokovat odkazy. Muze také pomahat aktivnim moderatorum tim, Ze
jim zpomali chat diiv, nez ho uvidi ostatni divéaci. Tato pravidla musi novi divaci
odsouhlasit ve vyskakovacim okn¢ v chatu. Aktivni moderatofi jsou ozna¢ovani mecem.
Tuto roli mize pfifadit ostatnim uzivateliim autor kandlu. NejCastéji se jedna o divaky,
kteti se s tviircem znaji od zacatkl jeho streamovani. V jejich pravomoci je blokovat
trvale ¢i doCasné divédky, zapinat rizné mody v chatu nebo mazat jednotlivé zpravy
(Twitch, 2021). Nejdulezitéjsi polozkou je pole pro zpravu do chatu. Tam muze divak
psat svij vlastni text obohaceny o Emoty (Emotikony platformy Twitch) (Twitch, 2021).

Obr. €. 5 - Ukazka Twitch chatu
- CHAT STREAMU s

Speedee3s # Caemlyn W 76
< ¥ 78 & Duggas.. ®70 2

michaeluies: ne

marfysta: @twitchuser00100 v mém okoli
bohuzZel dva znamy podlehly této nemaci. Je to
fakt stradny, Ze u nds neni povolend asistovand
sebevraZda.

) twitchuser00100: hackerCD

MalivoCZ: boomer

B Odpovéd uZivateli @racek_cz: zaviete u? plebs
fekses: Sadge

PepegaClapp2: ZZoomer ne
8 i ciffenko: ZZoomer

[ TremorOtorinolaryngolog: BBoomer Moc
rychly na mé

@" JarinDL: Co David proved| chat, to jsem tu
nebyl

&P ondraczm: ne OkayChamp

Y¢ Poslat zpravu $ ®

B [ > £

zdroj: twitch.tv/czechcloud
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Emoty jsou nedilnou sou¢asti Twitch komunity. Pro platformu jsou velmi ikonické

a v komunité velmi oblibené. Pomahaji divakovi vyjadfit emoce, které chce v chatu se

svou zpravou sdilet. Je to také zptisob, jak mohou partnefi a piidruzené spolecnosti posilit

své znacky a osobnosti a poskytnout fanouskiim zptisoby, jak oslavit urcité okamziky

(Twitch, 2020).

Emote Code
:Kappa:

‘HeyGuys:
‘LUL:
:CoolStoryBob:
:4Head:
:FrankerZ:
:Jebaited:

:PJSalt:

:NotLikeThis:
: WutFace:

: VoHiYo:
:SeemsGood:
:ResidentSleeper:
:bleedPurple:
> TwitchUnity:

: GivePLZ:

:CoolCat:

: CurselLit;

Tab. & 1 - Emote Lexicon

Emote Vyznam
a Sarkazmus nebo ironicky humor. Kappa je podpisovy Emote na Twitchi.
=

ﬁ‘ Neformélni pozdrav. PouZiva se pfi piipojeni k chatu nebo pii ptivitani nékoho ve streamu.

5:9 Smich. Emote verze Laugh Out Loud - LOL.

A

g Twitch verze ,,Skvély ptibéh, bracho®. Pouziva se sarkasticky, kdyz nékdo tika néco
nedutlezitého nebo blaboli.

I3 Smich, ale trochu posméiné. Casto se pouziva jako litostny smich, kdyz nékdo fekne trapny

vtip.
ﬂ PES! Pouziva se tam, kde se diskutuje o psu, nebo kdyZ se pes zobrazuje ve streamu. Obecné
® psi véci.
9 Kdy?z je n&kdo ,,napaleny*. Casto se pouziva ve hrach, kde je hra¢ piekvapen nebo vlakan do
pasti.

@ Kdyz n&kdo ve své hie nebo tymu ,,soli“(vztekd se). Casto se pouZiva v kanalech esportil
LY

nebo profesionalnich hraca.

Pouziva se k vyjadfeni zdéseni nad vysledkem, obvykle kvili smtle nebo Spatné he.

Pouziva se k vyjadieni Soku, znechuceni nebo k zaznamenani hlasitého a rusivého hluku ve

streamu.

Pouziva se k oslavé anime, JRPG a vseho, co je kultura Otaku. Také se pouziva, kdyZ se

O OM

néco opravi.

Lezérni souhlas, Ze je néco dobré nebo v potadku. Vlastni forma ,,palce nahoru na Twitchi.

Kdyz je nudna scéna nebo udalost. Nebo kdyz nékdo doslova usne.

Casto tikame ,,BleedPurple®, abychom reprezentovali hrdost Twitche. Tento emote je toho

. ¥ 2

vizualni reprezentaci.

Twitch Unity je zptisob, jakym oslavujeme rozmanitost a zaclenéni do nasi komunity.

Pouziva se pti pozadavku na néco, ¢asto hru nebo cenu.

¥

3 B

K

Twitch verze popularniho emodzi ,,oheii*. Casto se pouziva stejnym zptisobem jako na ostatnich

N Je to kocka, ktera je Cool. MiiZzete ho pouzit, kdyz uvidite kocku. Zvlast’ pokud je to cool.
s Q_
-

socialnich sitich
zdroj: twitch.tv/creatorcamp/
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3.3.2.YouTube

YouTube je nejveétsi a nejzndméjsi platforma pro ukladani a sdileni videoobsahu.
Spole¢nost byla =zaloZzena byvalymi zaméstnanci spole¢nosti PayPal Chadem
Hurleyem, Stevem Chenem a Jawedem Karimem. V roce 2006 byla spolecnost
odkoupena nadnarodni korporaci Google, za 1,65 miliardy americkych dolarQ
(Cashmore, 2006).

Platforma je primarn¢ ur¢ena k nahravani a naslednému sdileni a sledovani videi.
Proto se firma od roku 2009 pokousela rozsifit sviij videoobsah o zivé pienosy
prostfednictvim technologie tietich stran (Gross, 2010). V roce 2010 zacal YouTube
vytvafet vlastni infrastrukturu pro streamovani (BBC, 2010). V roce 2011 YouTube
oznamil svou vlastni streamovaci sluzbu YouTube Live, kde bylo streamovani umoznéno
pouze vybranym autorim. Cilem bylo pfenaSeni popularnich koncerti, sportovnich
akci a rozhovort V redlném case (Siegel, Hamilton, 2011).

V roce 2013 se stalo streamovani dostupné v§em uzivatelim s 1000 odbérateli (The
YouTube Team, 2013). Pozdg&ji byl limit zrusen. Tvorba Zivych vysilani se posunula
S pfedstavenim této funkce v oficialni mobilni aplikaci YouTube. Limit v aplikaci byl
pivodné stanoven pro uzivatele s 10 000 odbérateli (Palladino, 2017). Pozdéji byl

minimalni pocet odbérateld snizen na 1000.

Zivé pienosy jsou ve vétsing piipadii doplnénim videoobsahu, ktery autor na
YouTube vytvaii. Na YouTube je nejvétSim méfitkem uspéchu pocet zhlédnuti. Pocet
odbératelt, ktery uzivatel ma na svém kanale zobrazuje to, kolik divakd ma o kanal zajem
a ptihlasilo se k odbéru novinek.

Pro zpenézeni na YouTube se musi autor dostat do PPY (Partnersky Program
YouTube). Tim je ptekroceni uritého milniku, diky kterému vam YouTube nabidne
partnerstvi. V ramci tohoto partnerstvi mohou autofi zacit zpenézovat sviij obsah. Pro
vstup musi splilovat podminky t¢asti ohledné celkové doby sledovani a poctu odbérateli.
Po odeslani zadosti kontrolni tym YouTube ovéii, jestli kanal neporusil zdsady YouTube
ohledn¢ zpenézeni. Pokud ne, miize vstoupit do programu, a ziskat tak pfistup
k reklamam a dal$im moznostem zpenézeni. Zaroven se jim zpiistupni podpora v podobé
nastroje Copyright Match Tool, ktery jim pomuze s ochranou obsahu. Pro piijeti do
programu je nutnosti dodrzovat zasady YouTube ohledné zpenézeni, pokyny pro

komunitu, smluvni podminky a zasady programu Google AdSense (Google, 2021).
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Moznosti vydélavani penéz v rdmci Partnerského programu YouTube je nékolik:

e Vynosy z reklam

e Clenstvi v kanalu

e Panel s reklamnim zbozim

e Superchat a nalepky Super Sticker

e Vynosy ze sluzby YouTube Premium

Jako prvni je ve vy€tu Vynos z reklam, ktery se aktivuje po zapnuti zpené&zeni videa.

Diky tomu se vedle, nebo ptimo ve videu, zaénou zobrazovat rizné typy reklam.

Tab. ¢. 2 - Moznosti reklamy dostupné ve Studiu YouTube

Format Popis Platforma Specifikace
videoreklamy
Preskocitelné Preskocitelné videoreklamy miize divak po Pocitace, mobilni | Piehravaji se ve

videoreklamy

5 vtetinach pteskodit.

zafizeni, televize
a herni konzole

videopfehravaci (moznost
preskocit po 5 vtefinach).

Nepteskocitelné
videoreklamy

Nepteskocitelné videoreklamy musi byt
zhlédnuty pted prehranim videa.

PocitaCe, mobilni
zafizeni, televize
a herni konzole

Piehravaji se ve
videopiehravaci.
Délka 15 az 20 sekund
podle regionalnich
standardu.

Mikrospoty

Kratké nepieskocitelné reklamy o maximalni
délce 6 sekund, které musi byt zhlédnuty pied
prehranim videa. Mikrospoty jsou zapnuty,
kdyz jsou zapnuty pteskocitelné nebo
nepieskocitelné reklamy.

Pocitace, mobilni
zafizeni, televize
a herni konzole

Prehravaji se v piehravaci
videa, maximalni délka je
6 sekund.

Piekryvné reklamy.

Prekryvné obrazky nebo textové reklamy se
mohou objevit ve spodnich 20 % videa.

Pouze pocitace

468x60 nebo 728%90
pixeli

zdroj: https://support.google.com/youtube/answer/2467968

Pro usnadnéni vkladani reklam YouTube nabizi Vychozi nastaveni reklam, které se

opakuje u vSech reklam. Autor tak pouze poupravuje vychozi nastaveni (Google, 2021).

Dalsi zptisob, jakym mohou autofi na YouTube ziskavat zisk je ¢lenstvi na jejich

kanalu. Clenstvi si mize divéak platit mési¢né a ziska tak napt. odznaky, emodzi a dalsi
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https://support.google.com/youtube/answer/188038

exkluzivni vyhody pro ¢leny. Pro moznost mit ¢lenstvi na svém kanale musi autofi splnit

nasledujici podminky:

o Kanal musi mit alespoii 1 000 odbérateli.

o Kanal musi byt v Partnerském programu YouTube.

o Autor musi byt starsi 18 let.

e Musite se nachazet v nékteré z podporovanych zemi.

o Kanal ma kartu Komunita.

o Kanal nesmi byt nastaveny jako urceny pro déti.

o Kanal nesmi obsahovat vyznamnéjsi pocet nezptisobilych videi.

o Videa nastavena jako uréend pro déti nebo videa s naroky na hudbu jsou
povazovana za nezpusobila.

o Udelit souhlas s YouTube podminkami a zasadami (vetné relevantniho dodatku

ohledné komer¢nich produktti) (Google, 2021).

Panel s reklamnim zboZim je dal$i zptisob, jakym mohou kanaly vydélavat penize.
Fanousci si mohou prohlizet a nakupovat oficialni reklamni zbozi, které je prezentovano
na strankach sledovani. Superchat a nalepky Super Stickers je zplisob vydélavani penéz
na YouTube pfi Zivych pienosech. Béhem Zivého pienosu nebo premiéry s aktivnim live
chatem si divaci mohou koupit barevnou zpravu nebo animovanou nalepku, ktera ziistane
po uréitou dobu piipnuta v horni ¢asti chatu. Cim vice divak zaplati, tim vice je vyrazna
jeho zprava a tim déle ztstane v horni ¢asti chatu (Google, 2021). V ptipad¢, ze autortiv
obsah sleduje piedplatitel YouTube Premium, ma autor pravo na pomérnou ¢ast z jeho

ptedplatného.

Streamovani na YouTube je mozné pomoci webkamery, mobilu nebo
streamovaciho kodéru. Kodér mtze byt softwarova aplikace v pocitaci nebo samostatné
zafizeni, které stream zprostfedkovava pro platformu. Kodéry se nejcasteji pouzivaji pro
vysilani slozité grafiky, nebo pfi streamovani videoher. JelikoZ je YouTube primarné€ o
videich, je mozné zde sledovat v podobé¢ Zivého pienosu premiéry podobné jako u filmt.
Premiéra umoziuje naplanovat zvetejnéni videa a vyuzit vefejnou stranku sledovani ke
sdileni a vytvotreni atmosféry o¢ekavani. Po nastaveni premiéry se vytvofi vefejna stranka
sledovéani videa, kterda autorGim, interpretim, vydavatelim a jejich divakim umozni
sledovat a uzit si nova videa spole¢né (Google, 2021). Moderovani je na YouTube také

mozné podobné jako na ostatnich platformach. YouTube ma vlastni funkci néstroje pro
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moderovani chatu. Tam mulze autor kanalu ur¢it moderatory chatu, zablokovat n¢ktera
slova, odkladat nevhodné piispévky ke kontrole, vyuzivat pomaly rezim nebo chat Giplné
vypnout. Pro lepsi dosah Zivych pienost vytvofil YouTube vlastni kategorii, kde se
podobn¢ jako u ostatnich kategorii algoritmus stara o to, aby se divaci dostali k obsahu,
ktery je zajima. I zde je pak rozdé€leni zivych pienostu podle zanrd — hry, hudba, madda,

uceni a dalsi.

3.3.3. Facebook

Facebook je webova stranka socialni sité, ktera byla spusténa v roce 2004
studentem Markem Zuckerbergem. Tato platforma umoznuje zivé streamovani od roku
2015. V tomto roce se streamy uzivatelim zobrazovaly na News Feedu a uzivatelé je
mohou komentovat v realném Gase. Ziva vysilani se automaticky ukladaji jako video
prispévek na stranku streamerti. Z poc¢atku byla tato funkce dostupna pouze pro ovéfené
vefejné osoby prostiednictvim aplikace Facebook Mentions (Constine, 2015).

Zivé vysilani za¢alo byt dostupné pro vefejné pouziti v lednu 2016,
pocinaje aplikaci Facebook pro iOS ve Spojenych statech. V dubnu 2016 Facebook
predstavil APl (application programming interface) pro zivé vysilani, jehoz cilem je
umoznit vyvojaiim pouzivat jakékoli zafizeni, vCetné profesionalnich videokamer
a dront k integraci s platformou pro zivé vysilani videa (Wagner, 2016).

Facebook také aktualizoval svou mobilni aplikaci, aby poskytla vyhrazenou sekci
pro ptedvadéni aktualnich a nedavnych zivych vysilani. Aby Facebook podpofil jeho
pfijeti, poskytl vydavateliim a celebritdim pobidky k provadéni zivych ptenost, véetné
penéznich odmén (Wagner, 2016).

V biteznu 2017 Facebook rozsitil podporu zivého vysildni na PC. V kvétnu byl
Facebook Live aktualizovan naiOS, aby umoznil dvéma uZivatelim streamovat
spolecné. Nasledujici mésic Facebook ptidal podporu skrytych titulki k zivému videu
(Gartenberg, 2017). Na konci roku 2017 byl Facebook Live aktualizovan, aby nabizel

podporu pro zivé vysilani her Facebook Messenger (Moon, 2017).

I u Facebooku je zivé vysilani ve vétSiné piipadt doplnénim videoobsahu, ktery
autor na Facebooku vytvari. Divaci mohou streamy sledovat na telefonu, pocitaci nebo
pfipojené televizi. Streamovat je mozné na strance, ve skupin€ nebo v ramci udalosti na

Facebooku.

26


https://en.wikipedia.org/wiki/Unmanned_aerial_vehicle

Pti streamu na strance je k dispozici vice néstroji a moznosti nez pii streamovani
ve skuping¢ nebo udalosti. K témto funkcim patii:
e Moznost crosspostovat na jiné stranky. Crosspostovat je mozné jen ziva vysilani na
strance.
e Moznost prohlizet si podrobné ptehledy v Creator Studiu.
e Moznost omezit pfistup k zivému streamovani na konkrétni geografickou oblast

nebo vékovou skupinu.

Facebook k tomu nabizi funkci omezeni pfistupu na zakladé veéku a geografické
oblasti. Na Facebooku je mozné vysilat dvéma zplsoby. Z mobilu pies aplikaci

Facebook, nebo pies kameru se streamovacim softwarem.

3.4. Ucel a monetizace streamovani

Monetizace nebo jak fikdme Cesky zpenézeni je zpiisob, kterym dostaneme za
stream zaplaceno. Existuje nckolik moznosti, jak ze streamovani ziskavat penize.
Monetizace je zasadnim krokem pro vSechny tviirce obsahu. Pomaha jim nejen rozsifit
dosah, ale také investovat do nového vybaveni a v kone€ném dusledku zlepsit obsah.

Reklamy- Online reklama existuje jiz 1éta a mize byt efektivnim zpisobem, jak
zpenéZit obsah. Streamovaci platformy jako YouTube, Twitch a Facebook umoziuji
b&hem streamil prehravat reklamy ptred videem a uprostied videa, takze je divaci uvidi a
streamer bude dostdvat podil za jejich zobrazeni. Vyplaty se li§i podle sledovanosti a
kliknuti na tyto reklamy.

Pay-Per-Views - Princip Pay-Per.Views funguje tak, Ze streamer G¢tuje divakim
vstupni poplatek za ptistup k streamim. Jednoduse feCeno, divaci plati za ,,virtualni
vstupenku®, aby vidéli obsah. Tato moznost zpenézeni je oblibena pro umélce jako jsou
hudebnici, komici, instruktori fitness, tviirce kurzt a dalsi.

Clenstvi a piedplatné — Tento zpiisob monetizace je stile popularngjsi, zejména
proto, Ze lidé miluji byt sou¢asti komunity. Zivé penosy lze zpenézit nabidkou ¢lenstvi
na webech jako YouTube, Twitchi nebo Buy Me a Coffee (Kup mi kavu). Tento postup
vyZzaduje exkluzivni obsah a zazitky, které jsou pouze pro Cleny. Ptikladem jsou specialni
rozhovory v pfimém pienosu nebo ¢4asti pouze pro ¢leny.

Superchaty, Super Samolepky a hvézdy — Tento zpisob monetizace je pro tvirce,
ktefi vyuzivaji kontaktu s komunitou. Na YouTube se tomu fika superchaty a ndlepky, na

Facebooku hvézdy. Tyto funkce umoznuji live divakim nakupovat nalepky nebo
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hvézdicky, které propaguji jejich komentdfe nebo obsah v Zivém chatu a také na
streamu. Je to skvé€ly zptsob, jak se divaci mohou citit soucasti zazitku a také jak
upozornit na superfanousky.

Affilate programy — Mnoho znaéek a podniki ma affiliate programy, které vam
umozni ziskat provizi za kazdy jejich uskute¢nény prodej. Pro mnoho tviircii obsahu jsou
affiliate programy tzasnou prilezitosti k pasivnimu pfijmu. Stejné jako sponzorstvi, je byt
ptfidruzenym partnerem skvély zpusob, jak navazat partnerstvi se spole¢nostmi. Pokud se
Vv zivém vysilani mluvi o produktech, sluzbach a aplikacich nebo odkazech na n¢, mize
to pomoci nejen spolecnosti, kterd je tim propagovana, ale také divakim, ktefi véri
doporucenim a radam streamera.

Sponzorstvi - Sponzorstvi umoziuje nejen dostavat pravidelné platby za obsah,
ktery je vytvaren na streamu, ale také mize pomoci rozsifit dosah a zaujmout divaky a
fanousky vécmi, jako jsou darky, specidlni akce, exkluzivni nabidky a uzite¢né
informace. Mezi nejlepsi sponzory a partnery patii ti, se kterymi je mozné vytvofit
vzajemné prospésny vztah tak, aby se mohl dlouhodobé rozvijet a nejen jako jednorazova
spolupréace. Nejlepsi sponzofi jsou ti, jejichZ produkty a sluzby streamer zn4 a pravidelné

je pouziva. To vytvaii vétsi autenti¢nost. (Ecamm, 2021)

3.5. Streamovaci softwary

Bez softwaru neni stream. D4 se s jistotou fict, ze kazdy stream je tvofen n¢jakym
druhem softwaru specifického pro streamovani. At uz se jedna o jednu z bé&Znych
aplikaci, kterou pouZziva vétSina vysilacich spolecnosti, nebo o specializovanéjsi software,
vSechny kombinuji vice zdroji do jednoho videosignalu, ktery mé byt streamovan. Toto
video se pfenese na server streamovaci platformy, ktery se nazyva server pro piijem
(ingest server), a poté platforma odesle stejné video na vSechny servery, aby jej mohli
vSichni sledovat. To vylucuje potiebu piimého spojeni streamera s divakem. Je to vS§echno
o ptipojeni divaka k nejbliz§imu serveru platformy, coz vam jako provozovateli vysilani
pomiuze oslovit co nejvétsi publikum, alespon teoreticky. Platforma je navrzena tak, aby
oslovila maximalni pocet lidi po celém svéte, ale jeji dosah urcuje nastaveni streamera.
(Prima Games, 2019)

Vysilaci aplikace umoziuji ¢etnd ptizptisobeni. Obvykle umoziuji vice ,,scén®, na
které muze vysilatel pfejit kdykoli béhem svého zivého vysilani. Tyto scény lze
individudlné nastavit tak, aby zobrazovaly rizné varianty hrani a webové kamery. Nékteti

streamefi napiiklad vytvareji scénu ,,Starting Soon®, kterd obvykle zobrazuje zpravu s
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odpocitdvanim c¢asu. Zobrazuji tuto scénu na zacatku, kdyz poprvé spousti sviyj zivy
prenos, aby méli divaci Cas vstoupit do kandlu a pfipravit se na zacatek skute¢né show.

(Prima Games, 2019)

3.5.1.0BS Studio

OBS je zkratka pro Open Broadcaster Software. Program se poprvé objevil v roce
2012 a vytvofil jej jisty Hugh Bailey znamy pod svou prezdivkou Jim. Program je uréeny
pro prenos zivého videa pies streamovaci kli¢ na streamovaci platformu. Program je
open-source (otevieny software) a nabizi mnoho zakladnich funkci, které jsou ke
streamovani potieba. Hlavni vyhodou softwaru je, ze je zdarma. Program mimo
streamovani nabizi nahrdvani videa a dalSi funkce jako michdni obrazu a zvuku
S neomezenym poctem scén mezi kterymi lze ptfepinat za pomoci ptizplsobitelnych
prechodul. Software je jednim z nejvice pouzivanych diky jeho dostupnosti a moznostem.

Program je mozné pouzivat na Windows macOS i na Linuxu. (OBS, 2022)

Obr. &. 6 - Uk4zka OBS Studia

€ OBS 26.1.0 (64-bit, windows) - Profile: Streaming - Scenes: Demo - O X

File Edit View Profile Scene Collection Tools Help

{:} Properties @‘ Filters Image File C:/Us /Pictures; v169B6.png Browse

Sources Audi e Scene Transitions Controls

Fade = {} Start Streaming
~
>

Duration 300 ms Start Recording
Start Virtual Camera
Studio Mode
Settings

Exit

LIVE: 00:00:00 REC: 00:00:00 CPU: 0.4%, 60.00 fps

zdroj: https://obsproject.com/cs
29



3.5.2.XSplit

XSplit byl vytvoien v roce 2009 vyvojaii z Splitmedialabs s vizi zjednodusit
vizualni komunikaci. Rozhodli se vytvofit snadno pouzitelny nastroj, kterym by lidem
pomohli vytvéiet televizni vysilani pro internet z jejich notebooku nebo stolniho pocitace.
Z toho vzniknul XSplit Broadcaster , aplikace pro zivé vysilani a nahravani, kterou nyni
pouzivaji miliony lidi po celém svété k vytvareni videoobsahu pro platformy jako
YouTube, Twitch, Facebook a dalsi. Ve skutec¢nosti to byl jeden z katalyzatort, které
pomohly vytvofit primysl zivého vysilani videoher v mnoha miliardach dolart.

Od roku 2016 spole¢nost XSplit rozsifila svou sadu produkti o Gamecaster,
efektivnéjsi aplikaci pro tviirce herniho obsahu a rozsifila své produktové portfolio
akvizicemi Player.me, Strexm. a Challonge (od té doby, co byly prodany spole¢nosti
Logitech). Tyto nové ziskané technologie a jejich tviirci pomohli podpofit neustaly rast
XSplit, protoze se rozsifil do aplikaci XSplit VCam a XSplit Connect: Webcam. Software

je taktéz zdarma a je mozné si jej nainstalovat na Windows a macOS. (XSplit, 2020)

Obr. ¢. 7 - Ukazka XSplitu

zdroj: https://www.xsplit.com/broadcaster
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3.5.3.vMix

VMiX je softwarovy video mixer a pfepinac, ktery vyuziva nejnovéjsi pokroky v
pocitacovém hardwaru k poskytovani zivého mixovani HD videa, coz byl ukol diive
mozny pouze u drahych specializovanych hardwarovych mixaznich pulti. vMix funguje
také jako software pro zivé vysilani, ktery vam umoziuje publikovat vase zivé produkce
piimo na internetu. Software byl vyvinut vyvojafi ze spole¢nosti StudioCoast Pty Ltd a
bézi na platform¢ Windows 10. Je kompletni softwarové feseni pro produkci zivého videa
s funkcemi véetné LIVE mixovani, pfepinani, nahravani a LIVE streamovani SD, full HD
a 4K video zdroju v¢etné kamer, video souborti, DVD, obrazkt,, Powerpointu a mnoho
dalsiho. Vzhledem k tomu, ze je VMix software, uzivatelé si mohou postavit vlastni
pocitace na miru za zlomek ceny tradi¢niho Zivého produkéniho zafizeni. (VMix, 2022)

vMix se musi na rozdil od OBS Studia nebo XSplitu platit, aby ho mohl streamovaci
subjekt pouzivat. Jedna se o jednorazovou platbu za bali¢ek sluzeb v trvani jednoho roku.
Po uplynuti této doby nebude mit vlastnik pfistup k aktualizacim od vyvojara.

Tento streamovaci software také nabizi fadu doprovodnych aplikaci jako vMix
Call, vMix Replay, nebo vMix Social. Tyto aplikace nabizi podobna rozhrani jako
televizni vysilani.

Obr. &. 8 - Ukézka vMixu

STREAM  REC

VAix Call Muttiview |

zdroj: https://www.vmix.com/software/features.aspx
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4 Vlastni prace

4.1. Zaméteni spolecnosti Tripsi Studio s.r.o

Spole¢nost Tripsi Studio s.r.o. je video-produk¢ni spoleCnosti zabyvajici se
predevim Zivymi pienosy, produkci TV pofadi a Video-grafikou. Tripsi Studio s.r.o.
pusobi na trhu od roku 2015, se sidlem Husinecka 903/10, Zizkov Praha 3, 130 00. Jeji
pravni forma je spolec¢nost s ru¢enim omezenym a zakladatelem je Vojtéch Novak, ktery
je jednatelem a zaroven i feditelem spolecnosti.

Obr. €. 9 - Logo spolecnosti Tripsi Studio s.r.o.

zdroj: https://tripsistudio.tumblr.com/

Spoleénost predstavuje vVideo-produkéni tym, ktery nabizi klientim profesionalni
distribuci streamu piedev$im v oblasti e-sportu a tématikou zaméfenou na videohry.
Soucasti produkce je zajisténi techniky a grafiky na miru pro dany stream. V ptipadé
zajmu zakaznika i poskytnuti prostoru studia pro potadani eventu. Cilem je dlouhodoba
spolupréce a spokojeni klienta. Streamy jsou pofddany na zakazku zdkaznikim, kterym
je podle jeho pozadavki vystaven cenik na danou akci. V piipadé vlastni produkce je
projekt podporovan partnery a sponzory projektu.

Tato spolecnost je vhodna pro firmy, které cht&ji své streamy vysilat ve vysoké
produkéni kvalité nebo firmy, které chtéji propagovat svilij produkt v projektech, které
tato firma vytvari.

Zakladatelem spolecnosti je Vojtéch Novak, ktery ma s herni scénou a video-
produkci bohaté zkuSenosti. Je byvalym vyvojatem z ceského herniho vyvojatského
studia Bohemia Interactive. Producentem potadu Score LIVE nebo herniho pofadu RE-
PLAY vysilaného na televizi Prima COOL. Mezi klienty spole¢nosti Tripsi Studio patii

vyznamné ¢eské firmy s dlouholetou tradici.
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4.1.1. Mercedes-Benz Virtual GP

S

Mercedes-Benz Virtual GP je nejprestiznéjsi Cesko-slovensky Sampionat ve
virtualnich zavodech. Dfive se Sampionat jezdil na zdvodnim simulatoru Assetto Corsa.
Dnes uZ se jezdi v simulatoru iRacing. Sampionat virtualnich zavodt Virtual GP pisobi
na Cesko-slovenském trhu jiz od roku 2014. Od té doby si tato série vybudovala svou
prestiz. Jiz od prvnich zavodu $lo o unikatni projekt, véetné zahraniéi. V roce 2020 piisla
nejvetsi zmeéna v historii Sampionatu, a to s prechodem na simulétor iRacing a také se
zacatkem vysilani na sportovni stanici O2 TV Sport. Organizaci a produkci zajistuje tym
PROESPORT.cz.

Vyznamnou spolupraci je partnerstvi se spole¢nosti Mercedes-Benz. Tato
spole¢nost je generalnim partnerem celého Sampionatu Mercedes-Benz Vitrual GP. Tato
spoluprace piinasi predevsim hlavni cenu pro vitéze. Jedna se o zaptjceni vozu Mercedes-
Benz Ttidy A na cely jeden rok. Jak je vidét na obrazku (Obr. ¢. 7), Sampionat ma mnoho

sponzoru a partnerd.

Obr. ¢. 10 - Partneti Sampionatu Mercedes-Benz Vitrual GP
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one tp-link

zdroj: https://www.virtualgp.cz/cs/
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4.2. Analyza Facebooku

Na Facebooku je Virtual GP zaregistrovano od roku 2014. Sampionat 1ze dohledat
pod jménem Virtual GP nebo @VirtualGP. Stranka ma URL adresu

https://www.facebook.com/VirtualGP

V profilu Sampionatu se nachéazi zakladni informace, jako odkaz na Facebook
Messenger, webovou stranku a pracovni mail Virtual GP a odkaz na socialni sité
Instagramu, YouTube a Twitteru. Tento profil je propojeny spolu s Instagramem a
webovou strankou Sampiondtu. Profilovy obrazek na Facebooku ptedstavuje logo
zavodu. Soucasti loga je logo generdlniho partnera Mercedes-Benz. Vzhled uvodni

stranky na Facebooku je mozné vidét na obrazku (Obr. 10).

Obr. &. 11 - Facebook Virtual GP

Virtual GP

@VirtualGP - Liga e-sporta

D Prehrat video

Hlavni stranka Videa Fotky Dalsi v 1l Tohle se mi libi @ Zprava Q
Zeptejte se stranky Virtual GP @ Vytvorit prispévek

g
“Je nékdo na chatu?" @ Zeptat se

lu Fotka/video o Oznamit polohu ;’ Oznacit pratele

“Mam otézku. MazZete mi
Zeptat se
pomoct?” © Zep

= : Virtual GP
Napiste otazku 2h-@

Dnes by jedna z nejvétsich ikon Formule 1 oslavila své 72. narozeniny.
V Kvétnu to bude presné 40 let co Gilles Villeneuve zemrel po nehodé
Informace Zobrazit vie v Belgickém Zolderu.
0 Mercedes-Benz Virtual GP je

nejprestiznéjsi cesko-slovensky sampionat N 4 o 7 a ;g
ve virtuélnich zavodech! Jezdime na /, i g T MY |

zdroj: https://www.facebook.com/VirtualGP
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42.1. Komunita

Jednim z prvnich ukazatelli uspéSnosti Sampionatu na Facebooku, je pocet
sledujicich na Facebooku. Na konci fijna roku 2020 byl pocet followerd 7174. Na konci
roku 2020 se cislo sledujicich stranku zvysilo na 7528. V tomto kratkém obdobi je to
velky narist 4,9 %. V tomto obdobi nebyla pouzita zddné reklama. V ¢ervenci roku 2021
se pocet sledujicich zvysil na 7726. I ptes placenou reklama na Facebooku v fijnu roku
2021 se pocet sledujicich ke konci roku snizil na Cislo 7719 sledujicich. Snizeni mohlo
byt zpusobeno velkou cistkou Facebooku. V tomto obdobi Facebook smazal velké
mnozstvi neaktivnich uctd, které po dlouhou dobu nevykazovaly ¢innost, nebo se na né
nikdo nepiihlasoval. Dosah byl na strance sledovan od konce roku 2020 a ¢ini 549205
uzivatell, kterym se stranka Virtual GP zobrazila. V ¢ervenci roku 2021 stranka zasahla
311965 uzivateld a na konci tohoto roku to bylo 416988 uzivatelt. V piipad¢ dosahu se
placena reklama projevila vice nez na poctu followert stranky.

Z analyzy demografického slozeni vyplyva, ze vétSinu fanouskt tvoii muzi. Slozeni
fanouskd v roce 2020 je 96% muzt a 4% Zzeny. Tento daj se v roce 2021 nezménil.
Nejpocetnéjsi skupinu tvoii muzi ve vé€ku 25-34 let, a to 35% z celkového sloZeni, druhou
nejvetsi skupinou jsou muzi ve véku 18-24 let s 34%. Velké zastoupeni ma i skupina
muzu ve véku 35-44 let. Naopak minimalni zastoupeni tvofi skupiny ve véku od 55-64
let a 65+ let s pouhymi 2%. Malé zastoupeni zen mizeme piipsat Zanru streamu. Toto
procento zastupuji Zensti ¢lenové rodin jezdci Sampionatu.

Graf ¢. 1- Slozeni fanouskd na Facebooku podle pohlavi

MUZI / ZENY

B Muii EZeny

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Facebooku
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Graf ¢. 2 - SloZeni fanouskt na Facebooku podle véku

Slozeni fanouski podle véku
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Facebooku

Na grafu (Graf ¢. 3) mizeme vidét geografickou analyzu Facebookové stranky
z roku 2020. Na grafu lze vidét, ze 4327 fanouskd je z Ceské republiky, z toho 796 je
z Prahy. Na Slovensku je to 796 fanouskd. Dosah z Ceské republiky pro Facebookovou
stranku je 21047 uzivateli a na Slovensku 960. V Praze byl dosah 3796 fanousku této
stranky. Jelikoz se Virtual GP vysila 1 v anglickém jazyce, je proto velké zastoupeni
fanouskl 1 v zahrani¢i. Konkrétné v Spojenych statech americkych je 442 fanouskl a
dosah 1945. Ve Velké Britanii je to 435 fanouSka a dosah je 754. Stat, v jehoz rodném
jazyce se Virtual GP nevysila, a i pfesto ma velky pocet fanouskd, je Francie. Tam ma

Sampionat 423 fanouskl a dosah 303.
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Graf €. 3 - Geografické slozeni fanouskt na Facebooku

Pocet fanousku

m Ceska republika m Slovensko = USA  m Velkd Britdnie = Francie

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Facebooku

4.2.2. Prispévky

vyhod vyuZivani socidlnich siti pro propagacni a marketingové ucely a aktivné je vyuziva.
Diky Facebooku komunikuje se svymi fanousky a zakazniky, §ifi povédomi o virtudlnim
zavodeéni a zvySuje navstévnost riznymi piispévky, jako napiiklad sestiihy ze zavodu,
zajimavostmi ze svéta zdvodeéni a piispévky o samotnych jezdcich zadvodu. Ptispévky jsou
ve formé¢ vizualizaci (videa, obrazky nebo fotografie).

Ptispévky jsou sdileny po cely tyden a to nejen na facebookové strance Virtual GP,
ale také na facebookovych strankach partnert Sampionatu. Partnerské stranky mayji velky
pocet sledujicich, a proto jsou tyto stranky velkym ptisunem fanousku na strance Virtual
GP. Dalsim faktorem, ktery zvysSuje pocet fanouskt je placend reklama na stranku, kterou
nabizi pfimo Facebook. V minulém roce nartist novych fanousk na strance za tfi placené

piispévky pfinesl v priméru 1000 novych uzivatelt, kteii stranku navstivili.
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Obr. ¢. 12 - Prispévek zobrazujici sestfih ze zdvodu

‘ Virtual GP D Prehrat video
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&2 7 760 lidi to sleduje o To se mi libi () Komentar &> Sdilet
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&J Zaznam Wy https://www.youtube.com/watch?v=HGUi7K116Zk
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Virtual GP
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zdroj: https://www.facebook.com/Virtual GP
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1.1.1 Streamy

Streamy jsou nejdilezitéjsi casti facebookové stranky Virtual GP. Uzivateliim se
zobrazuji jako udalost, kterou si mizou zaznamenat do kalendare. I v tomto piipadé
pomaha strance placend reklama pro uzivatele, ktefi by se mohli podle algoritmu zajimat
0 virtualni zavodéni. Na strance se vysilaji také jiné, doprovodné zavody, napiiklad
kvalifikacni zdvody na pfisti rok, kde divaci mohou vidét kandidaty na jezdce v pristi
sezon¢, nebo charitativni streamy, kde se vybiraji penize na charitativni ucely. Po

skonc¢eni vysilani si uzivatelé mohou stream pustit zpétné jako video na strance.

4.2.2.1. Rok 2020

V roce 2020 mél nejlepsi sledovanost jedenacty zavod v Indianapolis 3694
zhlédnuti. Velky vliv na to mél obsah vysilani. Zde se rozhodovalo o vitézi zavodu, ktery
m¢él dostatek bodl na to rozhodnout o vitézstvi v Sampionatu. Nejnizsi sledovanost mél
¢tvrty zavod v Spa-francorchampsu, ktery mél 112 zhlédnuti. Primérny pocet zhlédnuti
na strance je 1290,5. Anglické zaznamy streamii se vysilaji nasledujici den po zavodée
jako premiérové video. Zde bylo primérné sledovani 1370 zhlédnuti.

Jednotlivé zavody Sampionatu se také vysilaji pies crossposty (zptisob pouzivani
videi na vic strankach) na facebookovych strankach partnerti. Partner zdvodu Benzina
ORLEN zaznamenal na své facebookové strance nejvice zhlédnuti také u jedenactého
zavodu s 60700 zhlédnuti a nejméné u Sestého a sedmého zavodu s poctem 18000
zhlédnuti. Primérny pocet zhlédnuti na strance Benzina ORLEN je 37641,67 zhlédnuti.
Facebookova stranka, ktera s Virtual GP souvisi je stranka herniho pofadu RE-PLAY,

ktera také crosspostovala vysilani zavodl. Zde je pramér sledovani 11546 zhlédnuti.
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Graf ¢. 4 - Sledovanost Virtual GP na Facebooku 2020
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaju z Facebooku

Obr. &. 13 - Sestiih ze zavodu na strance Benzina ORLEN

Benzina ORLEN
30. z4i71 2020 - Q

V 11. podniku Mercedes-Benz Virtual GP 2020 tym Benzina ORLEN nejen, Ze zvitézil v zavodé, ale
také vyhral sampionat mezi tymy. 11 Erik Vizi pak zdstava ve hre o titul mezi jezdci a rozhodne se
v poslednim zdvodé. @ #% Podivejte se na sestfih z amerického Indianapolis &)
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zdroj: https://www.facebook.com/BenzinaORLEN
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4.2.2.2. Rok 2021

V roce 2021 se streamy na Facebooku zménily z hlediska crossposti. Tento rok
Benzina ORLEN nevysilala na své strance ptenosy, ale jini partnefi a stranky ano. Ke
strankam Virtual GP a RE-PLAY se ptidaly stranky partnerti Big Shock a ERT, kteti maji
Vv zavod¢ svou stdj. Také se ptidala facebookova stranka e-sportového tymu Entropig,
ktery mé¢l nové tento rok také svou stdj v zavode€. V neposledni fadé stranka Proesport,
pod jejimz tymem nyni vysilani vznika.

vvvvvv

vvvvvv

zhlédnutimi. Pro tym ERT to byl tfeti zdvod v Daytoné s 189 zhlédnutimi. Tym Big

Shock na své strance odvysilali pouze ¢tyfi zavody pro naldkani fanouskl na stranku

Virtual GP. Zde bylo primérné sledovani 471 zhlédnuti.
Graf ¢. 5 - Sledovanost Virtual GP na Facebooku 2021
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zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ udaju z Facebooku
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4.2.2.3. Sprint Cup

V doprovodném Sampionatu se Vroce 2021 nov¢ vysilaly zavody Sprint Cup.
Téchto zavodl se mohl zGcastnit kdokoliv a ziskat tak juniorsky titul Sampionatu Virtual
zavod, ktery vidélo 1700 uzivateld. Nejméné sledovany byl posledni zavod, ktery mél
399 sledujicich. V praméru tento Sprint Cup sledovalo 844 divaka.

Tab. ¢. 3 - Sledovanost Sprint Cupu na Facebooku

Zavod Zhlédnuti

1 Oulton Park, Velka Britanie 1700

2 Charlotte Motor Speedway, USA 921
3 Lime Rock Park, USA 800

4 Tsukuba, Japonsko 674

5 Okayama, Japonsko 572

6 Laguna Seca, USA 399

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaju z Facebooku

4.2.2.4. Doprovodna videa

Dalsi novinkou v roce 2021 se staly sestiihy z jednotlivych zavodi. Ugelem téchto
zavodl bylo informovat o vysledcich predeslych zavodi, aby divak mohl dalsi pienos
sledovat informovany. Zaroven muizZou fanouSci sledovat pouze sestithy a byt
informovani o Sampionatu, aniz by museli sledovat celé ptfenosy. V tomto roce byl
sledovany sestfih byl zavod sedmy, 370 zhlédnuti. Stejné sestfihy jsou pak postovany na
stranku s anglickym komentéaifem. Tyto sestfihy jsou nej€astéji navstévovany pres odkaz

na webové strance https://www.virtualgp.cz/en/.
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Tab. &. 4 - Podet zhlédnuti sestfiht na Facebooku

956
421
375
7219
409
409
325
574
369
576
256
387

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Facebooku

Tab. ¢. 5 - Pocet zhlédnuti anglickych sestfihi na Facebooku

187
223
99
132
87
101
84
108
76
106
250
62

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Facebooku
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4.3. Analyza YouTube

YouTubovy kanal Virtual GP byl registrovan 21. 10. 2016. Lze ho dohledat pod
URL: https://www.youtube.com/Virtual GP. Kanal je ovéfeny, coZz mu zpiistupniuje:
Nahravani videi del$ich nez 15 minut, Pfidavani vlastnich miniatur, Zivy pienos,
Odvolani proti narokiim v systému Content ID. Na konci roku 2021 se na kanale
nachazelo 308 videi. Zaroven jsou videa rozfazena do 21 playlistii, pod kterymi muize
divak vyhledavat jednotliva videa. Na domovské strance se nachazi uvodni video a
playlist videi ze sezoény 2021. V zéloZce informaci jsou odkazy na ostatni socialni sité

Virtual GP. Kanal vyuziva kli¢ova slova pro vyhledani kanalu #VGP #VIRTUALGP.

Obr. &. 14 - YouTube kanal Virtual GP

|
@ VitiGP § @

e ——

Virtual GP ShEERAT
1,01 tis. odbératelt
DOMOVSKA STRANKA VIDEA PLAYLISTY KOMUNITA KANALY INFORN >

#11 Mercedes-Benz Virtual GP 2021 - Long Beach - (English)
221 zhlédnuti + pfed 4 mésici

The biggest challenge of the Mercedes-Benz Virtual GP 2021
season has come! The penultimate round of the season takes
place at the streets of Long Beach, USA. And it is this race that
can decide the whole championship. Let's watch the Round 11
of the year, with the Dallara IR18 IndyCar single-seaters and the
best 22 Czech and Slovak drivers competing for glory.
Commentary by Justin Sutton (FakeGhostPirate) and Chris ...
DALSI INFORMACE

Mercedes-Benz Virtual GP 2021 P PREHRAT VSE

All the videos from the Mercedes-Benz Virtual GP 2021 season!

RACE HIGHLIGHTS

zdroj: https://www.youtube.com/c/Virtual GP
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https://www.youtube.com/VirtualGP

4.3.1. Komunita

Stejné jako na Facebooku 1 na YouTube je diileZitym ukazatelem pocet pravidelné
sledujicich divaki. V pfipadé YouTube se jedna o Odbératelé. Ti dostavaji upozornéni o
novych videich a pfenosech. Na konci fijna roku 2020 byl pocet odbératela 781.
V cervenci nasledujiciho roku pocet odbérateli vzrostl na 933. Za tuto dobu byl narast
odbératelll 0 19,5% a na konci roku 2021 byl nértst o 25,2%, tedy na 978 odbératelt. Za
cely rok 2021 tvofil nartst 349 odbératelil.

Na YouTube byl dosah sledovan od konce roku 2020. V tomto obdobi
zaznamenavame dosah 227100 zasazenych uzivateli kanalem Virtual GP. Na konci roku
2020 vzrostl na 250800. Od zacatku roku 2021 do €ervence té¢hoZ roku byl dosah 198100
v roce 2020.

Dle demografické analyzy youtubového kanalu Virtual GP opét vyplyva, ze velkou
vétSinu fanouskd tvofi muzi. V roce 2020 bylo mezi odbérateli 98% muzi, zatimco Zen
pouze 2%. Ani na YouTube se tento udaj v roce 2021 nezménil. Nejvice pocetnou
skupinu v roce 2020 jsou muzi od 25-34 let. Tato skupina tvoii 49% a v roce 2021 se toto
procento snizilo na 38%. Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou muzi od 18-24 let. V roce
2021 se oproti piedeslému roku zvysil pocet odbératell u skupiny 13-17 let a 54+, které

v roce 2020 méli procentudlni zastoupeni nulové.

Graf ¢. 6 - Demografické slozeni fanouskti na YouTube
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zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ tidaji z YouTube
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Graf ¢. 7 - Slozeni fanouskd na YouTube podle véku
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z YouTube

Geograficky 1ze na YouTube mapovat, zda jsou sledujici z Ceské republiky, nebo
ze Slovenska. V roce 2020 bylo 92% sledujicich z Ceska a 8% ze Slovenska. Na konci
roku 2021 YouTube zaznamenal 94% sledujicich z Ceska a 6% ze Slovenska.

YouTube také zaznamenava, jaké zatizeni divak pouziva. Lze tak zjistit kolik
uzivatelli videa a ptenosy sledovalo ptes prohlize¢ pocitace, nebo z mobilni aplikace.
V roce 2020 49% divaka pouzivalo prohlize¢ a 39% mobilni aplikaci. V nasledujicim
roce se tato bilance obratila a v mobilni aplikaci sledovalo ptenosy a videa 58% uzivateli

a v prohlizeci jen 37%.
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Graf €. 8 - Geografické slozeni fanouskii na YouTube
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udajti z YouTube

Graf ¢. 9 - Slozeni fanouskt podle zafizeni na YouTube
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Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ udaji z YouTube

4.3.2.Streamy

Na platformé¢ YouTube jsou dominantnim formatem videa. V pifipadé kandlu

Virtual GP jsou to livestreamy. Ty se pozdéji stanou sledovatelnym zaznamem v podobé
videa. Streamy se nejdiive divakiim zobrazi jako nadchézejici zivy pienos, ktery je
naplanovan na urcit¢ datum a Cas. U zavodi Virtual GP jsou nadchazejici streamy

vytvoreny minimalné den pied zaCatkem zédvodu. Streamy maji svou vlastni miniaturu a

47



8000

7000

6000

5000

4000

3000

2000

1000

jsou zarazeny do playlistu zdvodid z dané sezony. V kategoriich jsou zafazeny pod
kategorii hry, konkrétné simulator iRacing. Sledovani je mozné pro kohokoliv a je
povolené retrospektivni piehravani chatu u zaznamu. | na YouTube algoritmus
doporucuje streamy divakam, kteti sleduji podobny obsah ohledn¢ virtualniho zavodéni.

To lze podpofit finan¢né pro lepsi dosah. Tuto moznost kanal Virtual GP nepouziva.

4.3.2.1. Rok 2020

Na YouTube nebyl rok 2020 pro kanal Virtual GP pfili§ uspésny. Pti¢inou mohla
byt vétsi koncentrace divakl na Facebookové prenosy, na které bylo v tomto roce promo
stranek smétované kvili crosspostim. Na YouTube se Sampionét vysilal pouze na kanal
Virtual GP. Nejsledovangjsi pfenos na YouTube v roce 2020 byl dvanacty zavod Road
America. Ptenos sledovalo 1090 divakt. Druhym nejsledovanéj$im zavodem byl desaty
zavod v Belle Isle. Ten sledovalo 1024 divaki. Nejméné sledovany byl zavod druhy
v Daytoné s 229 divaky. Primérny pocet sledovani vSech zadvodu je 556 zhlédnuti.

Nejsledovanéjsi zdvod s anglickym komentdiem byl posledni dvanacty zavod
Vv Suzuce. Ten sledovalo 228 divaki. A nejméné sledovany byl druhy zavod v Daytoné
s 52 divaky. Primérny pocet anglicky komentovanych zavodi byl 105 divak.

Graf ¢. 10 - Sledovanost Virtual GP na Facebooku 2020
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zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ udaji z YouTube
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4.3.2.2. Rok 2021

V roce 2021 se velka ¢ast divaku piesunula s Facebooku na YouTube. Jednou
Z pti¢in byla zména partnerii na jejichz Facebookové strance se zdvody vysilaly. Zaroven
YouTubovém kanale Virtual GP byl prvni zdvod v Imole. Na vysilani se koukalo 14456
divakt. Druhym nejvice sledovanym zavodem byl zavod étvrty v Motegi. Ten sledovalo
7764 sledujicich. Nejméné divaku sledovalo desaty zdvod v Road America, 832 divak.
V roce 2021 byla v priméru sledovanost hlavnich zavoda 6826 sledujicich divakda.

U anglickych pfenost byl v roce 2021 také nejsledovangjsi prvni zavod v Imole.
Tento ptenos sledovalo 1474 divakl. Nejméné sledovanym streamem byl paty stream

v Niirburgringu. Ten sledovalo 48 uzivateli. Primérné se na pienosy divalo 265

sledujicich.
Graf ¢. 11 - Sledovanost Virtual GP na Facebooku 2021
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udajti z YouTube
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4.3.2.3. Sprint Cup

Doprovodny juniorsky Sampionat Sprint Cup se vysilal 1 na youtubovém kanalu.
Nejvice uspesny zavod byl prvni. Sledovalo jej 335 divakl. Nejméné sledovany zavod
byl zavod ¢tvrty. Ten sledovalo 158 divak.

Tab. ¢. 6 - Sledovanost Sprint Cupu na YouTube

1 Oulton Park, Velka Britanie 335

2 Charlotte Motor Speedway, USA 243
3 Lime Rock Park, USA 187

4 Tsukuba, Japonsko 158

5 Okayama, Japonsko 160

6 Laguna Seca, USA 232

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaju z YouTube

4.3.2.4. Doprovodna videa

Na kanale Virtual GP jsou videa velmi dillezita. Nachazi se zde i videa ktera nejsou
na jinych platformach neZ na YouTube. Videa na kanale maji v popisku odkazy na ostatni
socialni sit€ a informace o videu. Jednim z takovych videi jsou i sestfihy ze zdvodi. Prvni
sestfih ze zavodu v Imole byl nejsledovanéjsi. M¢l 189 zhlédnuti. Nejmén¢ sledovanym
sestithem byl sestiih desaty z Road America. Sledovanost na tomto sestiihu byla 35
zhlédnuti. Stejné sestiihy byly postovany s anglickym komentatem. Tyto sestfihy jsou

nejcastéji nav§tévovany pies odkaz na webové strance https://www.virtualgp.cz/en/.

Obr. ¢. 15 - Sestiih ze zavodu na strance Virtual GP

zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=ICLteYLKyaY &t=20s&ab_channel=VirtualGP
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Tab. ¢. 7 - Pocet zhlédnuti sestfihu na YouTube

189
140
73
61
52
62
45
97
79
35
121
61

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad€ udaji z YouTube

Tab. ¢. 8 - Pocet zhlédnuti anglickych sestfih na YouTube
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zdroj: vlastni zpracovani na zaklad€ udaji z YouTube
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4.4. Analyza Twitche

Twitch kanal Virtual GP byl vytvofen 21. ledne 2018. Tento kanal je mozné
dohledat na URL.: https://www.twitch.tv/virtualgp/. Virtual GP na Twitchi sleduje 552
sledujicich. Kanal VirtualGP je v programu partneru Twitche. To mu pifidava vyhody
ohledn¢ moznosti predplatného kanalu, emotikony, bity a reklamy. Partnerstvi v§ak kanal
ziskal po sezon¢ 2021, takze tyto moznosti do této doby nebyly vyuzity. Jak lze vidét na
obrazku (Obr. ¢. 14), v zalozce O sluzbé se nachazi zakladni informace o kanale a jsou
zde také odkazy na sociélni sit€¢ Sampionatu.

Obr. &. 16 - Twitch kanal Virtual GP

e
§  Kdyzje VitualGP
offfine, podivejte se na:

Pravidla na Twitch

_ e

zdroj: https://www.twitch.tv/virtualgp

4.4.1. Komunita

Na rozdil od Facebooku nebo YouTube mé& Twitch rozdilnd data. Hlavnim
divodem je tzkd specifikace platformy na streamovani. Data byla ziskana ze stranky
TwitchTracker (Graf ¢. 12) ptes kterou lze ziskavat data o kanalech na Twitchi. URL
stranky je: https://twitchtracker.com/virtualgp. Data ziskana na TwitchTrackeru jsou:

e Nartst followeril
e Zhlédnuti
e Streamované hodiny
e Hodiny sledovani
e Primér divaka
e Nejvetsi pocet divaka
e Aktivni dny
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Narast followert v roce 2020 byl ze 182 na 266. V roce nasledujicim zacalo kanal
followovat 271 novych uzivatelii. Na konci tohoto roku zaznamenavame 537 sledujicich
kandl Virtual GP.

Zhlédnuti na Twitchi byly na zac¢atku roku 2020 zaznamenany na 2800 celkovych
zhlédnuti na kandle. Toto Cislo se na konci roku zvysilo na 3700 zhlédnuti. V roce 2021
se pocet celkovych zhlédnuti navysil na 9400, tedy 0 5700 zhlédnuti.

Streamované hodiny se pocitaji jako soucet vSech celych vysilanych hodin. V roce
2020 se Sampionat vysilal 22 hodin. V roce 2021 to bylo o dvé hodiny vice, tedy 24 hodin.

Hodiny sledovani se udavaji jako doba, po kterou divéaci streamu vysilani
prehravali. Jedné se o dobu, po kterou byl na jejich zafizeni stream piehravan. V roce
2020 byl pocet sledovanych hodin 246. V nasledujicim roce to bylo 801 hodin.

Primér divakl nam fik4, kolik je primérny pocet divaka za dany stream. V roce
2020 jeden stream v pruméru sledovalo 11 divakd. V roce 2021 se na stream divalo
v pruméru 33 divakd. Za oba roky je to v pruméru 23 divaku za jeden stream.

Nejvétsi pocet divakt udava nejvice divaku sledujicich stream. Lze si to predstavit
jako nejvice divaku sledujicich stream v jeden moment. Nejvice divakd v jednu chvili
mél v roce 2020 prvni zavod v Imole. V jednu chvili se zde seslo 27 divaku. Nasledujici
rok se nejvice divaka seslo u zadvodu v némeckém Niirburgringu a to 212 sledujicich.

Aktivni dny udavaji pocet streamovanych dni. V roce 2020 to bylo 12 dni a v roce
2021 13 dni. V tomto roce se navic na konci udal specialni stream, kde se vyhlasovaly
vysledky, ptedavaly ceny a délaly se posezonni rozhovory.

Graf ¢. 12 — Statistiky z TwitchTrackeru

01/Jan/20626 -+ 31/Dec/2021

Followers gained Wiews gained Hours Streamed Hours Watched Average Viewers Peak viewers Active Days

355 6.7K 46 1.0K 23 212 25

zdroj: https://twitchtracker.com/virtualgp/statistics
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4.4.2. Streamy

Na Twitchi jsou nejvétsim formatem streamy. Videa se zde nachéazi pouze ve forme
zdznamu z prenosl, nebo takzvanych klipt. Klipy jsou samostatné useky ze streamu,
které miize ze streamu tvofit kdokoliv. Daji se tak vytvaret kratkd videa ze zajimavych
¢asti streamtl. Na kanale Virtual GP se zdznamy z ptenost neukladaji. Pro jejich opétovné
zhlédnuti musi divak navstivit Facebook nebo YouTube.

Streamy maji svij vlastni popisek, ktery divakovi fika, co se na streamu odehrava.
Dalsi, co se u streamu divakovi zobrazuje jsou tagy, které pomahaji novym divakim
stream najit, jako naptiklad lokalizace jazyka nebo druh streamu. U streamu se také
zobrazuje hra nebo ¢innost, ktera se na streamu odehrava. V piipadé Virtual GP se jedna
o simulétor iRacing. I na Twitchi algoritmus doporucuje streamy divakim, kteti sleduju

podobny obsah ohledné virtualniho zdvodéni.

4.4.2.1. Rok 2020

Virtual GP se v roce 2020 na Twitchi vysilalo pouze na kanale Virtual GP. To je
jednim z divodu, pro¢ nejsou zhlédnuti tak vysoka, jako v roce 2021. Dal§im diivodem
byla primérni propagace Facebooku a YouTube, protoze zde se komunita zavodl vice
pohybuje. Tento rok byl nevice sledovany zavod druhy. Tento zavod v Daytoné mél 218
zhlédnuti. Druhy nejvice sledovany zavod byl zavod v Imole. Ten sledovalo 116 divakd.
Nejméné sledovany byl zavod Sesty v Okayamné s 19 zhlédnutimi. To mizeme vidét

znazornéno na grafu(Graf ¢. 13).
Graf ¢. 13 - Sledovanost Virtual GP na Twitchi 2020
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udajt z Twitche
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4.4.2.2. Rok 2021

V roce 2021 se vysilani Virtual GP na Twitchi zménilo. Od tohoto roku se vysila
nejen na kanale Virtual GP, ale také na kanale nového medialniho partnera Sampionatu
spolecnosti PLAYzone. Jedné se o spolecnost, kterd nékolik let provozuje mistrovstvi
Ceské republiky v pocitatovych hrach a potfada mnoho esportovych turnaja. Virtual GP
se vysilal na vedlejsi kanal této spole¢nosti jménem PLAY zoneUP. ProtoZe se spole¢nost
zabyva streamovanim esportu uz dlouhou dobu, jeji vysilani na svij kandal piinasi vice
zhlédnuti na Sampionatu na Twitch (Graf ¢. 14). Nejvice sledovanym zavodem na tomto
kanale byl tfeti zdvod v Zolderu. Tento stream sledovalo na kanale PLAYzoneUP 3914
divakl. Na kanale Virtual GP byl nejvice sledovany zavod Sesty v Niirburgringu. Tento
stream sledovalo 2215 divakl. Nejméné sledovany byl na kanale PLAYzoneUP dvanacty
zavod s 10 zhlédnutimi a na kanale Virtual GP sedmy zavod s 15 zhlédnutimi. Nejvice

sledovanym z&dvodem na obou kanalech byl zavod osmy s 4127 zhlédnutimi.

Graf ¢. 14 - Sledovanost Virtual GP na Twitchi 2021
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé udaji z Twitche
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4.5. Zhodnoceni analyzy streamovacich platforem

4.5.1. Parametry analyzy platforem

Parametry zkoumani je soubor parametra, které jsou zkoumany u vsech platforem.
Jedna se o tyto parametry:
e Pocet fanouski
e Dosah
e Zhlédnuti
e Doprovodny obsah
e Anglicky obsah
Vsechny parametry jsou zvolené autorem prace a budou vyhodnoceny
vicekriteridlni analyzou variant. Ta bude vyhodnocena bodovaci metodou jejiz vysledek
bude vychazet z aritmetického priméru ohodnocenych parametrii. Kazdé kritérium je
ohodnoceno jinou vahou podle jeho dopadu na celkové hodnoceni platformy.
Kritéria jsou pocitdna jako procentudlni zlepSeni mezi roky 2020 a 2021
Vv jednotlivych kritériich. Toto vyhodnoceni bude nasledné zohlednéno z hlediska
preference daného kritéria. Z vysledné tabulky bude u€inén zavér vicekriterialni analyzy
(Tab. ¢. 9).
Parametr pocet fanouskd je vzdy pocitan jako rozdil fanouskt z roku 2021-2020.
V ptipad¢ YouTube se jedna o odbératele, u Facebooku o sledujici a na Twitchi také o
sledujici.
fanousci 2021 — fanousSci 2020
fanousci 2020

.100 = Pocet fanouskli v %

Dosah se pocita obdobné jako pocet fanouski. V ptipadé Twitche je dosah nulovy.

Platforma Twitch nabizi pouze Ziva vysilani, ktera tento parametr nemaji.

dosah 2021 — dosah 2020
dosah 2020

Zhlédnuti se pocitaji také stejnym zplisobem. V tomto Cisle jsou zahrnuty veskera

.100 = Dosah v %

zhlédnuti, v€etné partnert, kteti Sampionat vysilali na svych facebookovych strankach.
zhlédnuti 2021 — zhlédnuti 2020
zhlédnuti 2020

Doprovodny obsah se pocita jako veskera zhlédnuti z Ceskych a anglickych sesttihti

.100 = Zhlédnuti v %

a Sprint Cupu. Soucet téchto videi se nasledn¢ vydéli souctem zhlédnuti vSech videi
z Facebooku. Soucet videi z Facebooku tvoti zakladni procentualni jednotku, od které se

ostatni odvozuji. Jelikoz na Twitch neni mozné vkladat videa tak je ptirtistek nulovy.
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CZ sestrih + Sprint Cup + EN sesttih
vysledek doprovodného obsahu FB °

100 = Doprovodny obsah v %

Anglicky obsah se pocita stejn¢ jako zhlédnuti. Tento parametr je pocet zhlédnuti

z anglicky komentovaného zdznamu. I tento parametr je na Twitchi nulovy.

EN zhlédnuti 2021 — EN zhlédnuti 2020

_ - 0
EN 2hlédmuti 2020 .100 = Anglicky obsah v %

Tab. ¢. 9 - Zpracovani dat do vicekriterialni analyzy

Vypocet Vysledek Ptevod na %
978-781 197 25%
274000-227100 46900 17%
81917-6673 75244 1128%
1015+1315+663 2993 4%
3177-1268 1909 151%
Pocet fanouskii 7719-7174 545 8%
Dosah 416988-549205 -132217 -24%
Zhlednuti 27449-467186 -439737 -1602%
Doprovodny obsah 12276+55066+1515 68857 100%
Anglicky obsah 6707-16449 -8227 -50%
537-266 271 102%
0 0 0%
9400-3700 5700 154%
0 0 0%
0 0 0%

zdroj: vlastni zpracovani
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4.5.2. Vicekriterialni analyza

V teseni problematiky streamovani na socialnich sitich pro Sampionat Virtual GP

byla vybrana vicekriteridlni analyza variant kviili porovnavani kritérii s rozdilnou vahou.

Z tohoto dtiivodu bylo pfidano kritérium vaha, které ptida vahu kazdému hodnocenému

Kritériu podle dulezitosti daného aspektu. Z tohoto diivodu byly body rozdéleny takto:

Soucet vah kritérii se musi rovnat 1.

Pocet fanouskid = 0,17

Dosah = 0,23
Zhlédnuti = 0,4
Doprovodny obsah = 0,1

Anglicky obsah = 0,1

Tab. ¢. 10 - 1. krok vicekriterialni analyzy variant

Pocet fanouski | Dosah Zhlédnuti | Doprovodny obsah | Anglicky obsah
YouTube 25% 17% 1128% 4% 151%
Facebook 8% -24% -1602% 100% -50%
Twitch 102% 0% 154% 0% 0%
vaha 0,17 0,23 0,4 0,1 0,1
zdroj: vlastni zpracovani
V druhém kroku se jednotliva kritéria vynasobila vahou kritérii.
Tab. &. 11 - 2. krok vicekriterialni analyzy variant
Pocet fanouskd | Dosah Zhlédnuti | Doprovodny obsah | Anglicky obsah
YouTube 4,25% 3,19% 451,20% 0,4% 15,1%
Facebook 1,36% -5,52% -640,8% 10% -5%
Twitch 17,34% 0% 61,6% 0% 0%
vaha 0,17 0,23 0,4 0,1 0,1

zdroj: vlastni zpracovani
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V poslednim kroku vicekriteridlni analyzy variant se Cisla ptevedla z procent na

Cisla a secetly se ziskané body z kritérii. (Tab. ¢. 12) Z analyzy vyplyva, ze nejvetsi

pokrok za rok 2020 a rok 2021 byl na platform¢ YouTube. I pies maly narast zhlédnuti

na doprovodném obsahu je jeho pokrok vétsi nez u Facebooku. Tento vysledek neni tolik

ptekvapivy vzhledem k tomu Ze Benzina v roce 2021 na Facebooku jiz necrosspostovala

zavody Sampionatu.

Tab. ¢. 12 - 2. krok vicekriterialni analyzy variant

Pocet fanouskti | Dosah | Zhlédnuti | Doprovodny obsah | Anglicky obsah | Vysledek
YouTube 0,0425 0,0391 4,512 0,004 0,151 4,75
Facebook 0,0136 -0,0552 | -6,408 0,1 -0,05 6,40 |
Twitch 0,1734 0 0,616 0 0 0,79

zdroj: vlastni zpracovani

4.5.3.SWOT analyza streamovacich platforem

Tato SWOT (Strengths Weaknesses Opportunities Threats) analyza zahrnuje silné

a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby streamovacich platforem. Analyza je tvofena dvéma

¢astmi. Analyza vnitiniho prostredi, kde byly zkoumdany silné a slabé stranky a analyza

vngjsiho prostiedi kde byly zkoumany hrozby a ptilezitosti.

S- silné stranky

W- slabé stranky

e Pravidelné vysilani e Sledovani v redlném cCase
e Komunikace s divakem e Chat na vice platformach
e Doprovodny obsah o Casové vytizeni
e Kategorizovani obsahu o Korekce chyb

T- hrozby O- prilezitosti

Pravidla platformy
Popularita streamovani
ZruSeni platformy
Selhani techniky

e Nov¢ streamovaci platformy
e LepSi podminky pro streamery
e VEtsi povédomi vetejnosti

Silné stranky:

Pravidelné vysilani - Silnou strankou pfi streamovani je urcité pravidelné vysilani.

Pti pravidelnosti vysilani si divaci zvyknou pfichdzet na streamy a tim se zvySuje

sledovanost. Pravé z tohoto diivodu platformy nabizeji kalendaie a planovani premiér

vysilani.
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Komunikace s divakem — Komunikovani s divaky je jednim z hlavnich rozdilt
oproti videoobsahu. Moznost komunikace s divakem prostiednictvim chatu nebo donatu
je velka vyhoda zivého vysilani na socialnich sitich, ktera dodava obsahu unikatni format
videoobsahu. Je proto silnou strankou, kdyz platforma pfi zivém vysilani poskytuje
komunikaci s divakem.

Doprovodny obsah — Velkou vyhodou platforem je doprovodny obsah, ktery
divaka informuje o déni na streamu, kdyz autor nevysild. V pfipad¢, ze platforma
doprovodnym obsahem nedisponuje, je autor nuceny davat doprovodny obsah na jinou
platformu.

Kategorizovani obsahu — VétSina stramovacich platforem vyuziva rozdélovani
streamil podle kategorii. V ptipad€ her se streamy dé€li podle hry, kterd se na streamu
hraje, poptipad€ na aktivitu. Dal$i kategorie, které platformy nabizeji jsou podle regionu
nebo jazyka ve kterém je stream vysilan. Toto rozdélovani je silnou strankou kazdého

streamu.

Slabé stranky:

Sledovani v reialném c¢ase — Nevyhodou streamovani je, Ze se odehravaji vzdy
v jeden moment. V ptipad¢é nékterych platforem neni ani mozné si stream vratit o par
vtefin zpét a kdyz divak néco propasne, mize byt tento moment nenavratné pryc.
Nevyhodou je tedy i fakt, ze divak, ktery v dobu streamu nemad ¢as, nema ani moznost
stream vidét ani v piipad€ velkého zajmu.

Chat na vice platformach — Chat je velkou vyhodou streamovani. Pokud ale
streamer vysila na vice platformach, je sledovani chatu problém. Pro sledovéni vice chati
existuji aplikace, které vSak pfinas§i mnoho nevyhod. Komunikace s chatem na vice
platformach je obecné brano za slabou stranku.

Casové vytiZeni — Streamovani zabira mnoho Gasu. K tvofeni videa na socialnich
sitich nemusi autor nutn¢ stravit tolik ¢asu jako pfi vysilani zivého pfenosu. Zaroven i ¢as
nataceni videa neni fixni jako pfi streamovani, které je naplanované tak, aby jej mohl
divak sledovat.

Korekce chyb — Zivé vysilani se odehrava v realném &ase. Je proto nemozné
odstranit lidské chyby, které jsou nevyhnutelné. At uz se jedna o $patné pouziti hardwaru
nebo vysloveni nekorektnich nebo nechténych slov, neni mozné to vzit zpét. Proto musi

byt autor streamu velmi opatrny a pfipraveny na kazdé vysilani.
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Hrozby:

Pravidla platformy — Velkou hrozbou pro streamery jsou pravidla platformy.
V historii streamovani doSlo mnohokrat k poruseni pravidel, které vyvolalo paniku mezi
ostatnimi streamery. Pravidla se na platformach ¢asto méni. K vyhodnocovani prohteski
jsou pouzivani boti, ktefi casto neumi pouzivat jazyk ve kterém se stream vysild. Po
odvolani za prohiesek proti pravidlim platformy je pak vyzvan moderator
k pfekontrolovani prohiesku. Z téchto dtvodu jsou pravidla platforem stale velkou
hrozbou pro streamery.

Popularita streamovani — Streamovani je Vv souCasné dobé velmi popularni.
Ptedpovidani trendli ve spoleCnosti je obtizné, a proto neni jisté, ze se streamovani udrzi
v mainstreamu jako dosud.

ZruSeni platformy — ZruSeni platformy je také jednou z hrozeb, ze které maji
streameti obavy. V historii se tento scénaf nékolikrat naplnil a platformy kvili neaktivité
komunity zanikly. Poté se musi streamer i se svou komunitou piesunout na jinou
platformu, kde riskuje, Ze se jeho obsah neuchyti jako na platformé piedchozi.

Selhani techniky — Béhem zivého vysilani Casto nastavaji situace, se kterymi
streamer nepocital. Jednou znich je selhani techniky. Streamefi se ¢asto na chyby
techniky piipravuji, ale i pfesto je obCas néco piekvapi a ve vysilani se tyto chyby projevi.
Nejedna se jen o chyby v hardwaru, ale také v internetovém pfipojeni, které autor jen

tézko ovlivni.

Ptilezitosti:

Nové streamovaci platformy — Na sStreamovaci scéné existuje nékolik
dominantnich platforem, které nemaji v oboru konkurence. Nékolik velkych spole¢nosti
se snazilo témto platformam konkurovat, ale netspésné. VeEtsi rozmanitost
Vv streamovacich platformach stejné jako u socialnich siti by zejména zacinajicim
streamerim pomohla.

LepSi podminky pro streamery — Kazdy streamer, ktery na platformé pisobi
vybirat podminky, za kterych mohou na platform& ptsobit. Tento pfistup je vzdy
vyhodnéji naklonén platformé, ktera si diky dominanci na trhu mutize tento pfistup dovolit.

Vétsi povédomi verejnosti — Streamovani je v posledni dobé velmi popularni.
Stale se ale nedockava stejné popularity jako naptiklad televizni vysilani. Je proto velkou

prilezitosti, aby se streamovani ve spole¢nosti stalo vice popularni.
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S5 Zavér

Cilem préce bylo vybrat a optimalizovat internetové streamovaci platformy na
socialnich sitich. Prace je zamétena na platformy Twitch, YouTube a Facebook a
poc¢inani firmy TRIPSI studio s.r.o0. a jejiho projektu Mercedes-Benz Virtual GP na
téchto platformach. Analyzovany byly pfedevsim aspekty jako dosah, pocet fanouskt
nebo sledovanost, ktera je ve firmé¢ dulezitym aspektem pro zpenézeni od partnert.
Ziskana data pfimo ze streamovacich platforem kandlu Virtual GP, nebo kanalt
partnerd, byla pouzita k vytvofeni vicekriterialni analyzy variant, kterd vyhodnotila
pocinani projektu Virtual GP v letech 2020 a 2021. Dale byla pouzita SWOT analyza
k vyhodnoceni aspektl pro streamovani na streamovacich platformach.

V praktické ¢asti byla provedena analyza poc¢inani projektu Virtual GP v letech
2020 a 2021 na jednotlivych platformach. Na zdkladé téchto dat byla vytvofena
vicekriteridlni analyza variant, ktera vyhodnotila platformu YouTube jako nejvice
progresivni v uréeném casovém obdobi s vysledkem 4,75 bodi v vicekriterialni analyze.
Druhou nejvice progresivni platformou byl Twitch kanal Sampionatu s 0,79 body.
Nejméné progresivni platformou byl Facebook s -6,40 body. Tento vysledek byl
zapti¢inén mnoho aspekty. Jednim z nejvétsich byl odstup od crosspostovani partnerem
Benzina ORLEN, ktery tvofil témét 25% sledovanosti v roce 2020. Vzhledem k druhu
zpenézeni streamu prostfednictvim partnert je pro projekt Mercedes-Benz Virtual GP
nejlepsi variantou nadale streamovat na vSech zvolenych platformach za ucelem co
nejvice zhlédnuti.

Z vysledkti SWOT analyzy vyplyva, Ze pro streamovaci subjekty, at’ uz firmy
nebo soukromniky, je nutné navrhnout strategii ve které si urci cile streamovani a druh
zpenézeni. Na zaklad¢ této strategie uvazi silné a slabé stranky, hrozby a ptilezitosti
platformy. Na tomto zaklad¢ zacne streamovat na dané streamovaci platformé, ktera
vychézi jako nejoptimalné;si.

Pro streamery s malou komunitou divak je nejlepsi volbou Twitch, ktery nabizi
velké vyhody pro podporu streamera a dobré prosttedi pro divéky. Pro tviirce
videoobsahu s ob¢asnym zpestfenim svého obsahu zivym vysilanim je dobrou volbou
YouTube, ktery timto zptisobem propojuje své divaky videi. Univerzalni variantou pro
streamovani je platforma Facebook, kterd nabizi velky zasah socialnich skupin.

Prosttedi pro streamovani a zpenézeni je zde velmi omezeny.
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