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Role regionalniho produktu v regionalnim rozvoji

Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva roli regionalniho produktu v rozvoji regionu.
Teoreticka ¢ast priblizuje obecné pojmy regionalniho rozvoje a regionalni znaceni
vyrobkti v Ceské republice i v jinych statech Evropy. V kapitole charakteristika
prostiedi je popsan region Mélnicko a Stiedocesky kraj, pod ktery spada. Vlastni terénni
Setfeni bylo provadéno kvantitativnim a kvalitativnim Setfenim. V zavérecné Casti byly
shrnuty vysledky Setfeni a podan navrh vyuziti regionalniho produktu pro region
Stfedocesky kraj, oblast Mélnicko se zaméfenim na obor vinafstvi. Vystupem prace je
doporuceni zjednodusit a sjednotit udélovani znacek regionalnim produktim a zavést
mobilni aplikaci ,,Ceské vinaistvi® po vzoru aplikace ,,Ceské pivovary* nebo ,,Vinaistvi

Spanélska“.

Klic¢ova slova: Regionalni produkt, regionalni znacka, regiondlni potraviny, cestovni

ruch, Mélnicko, Polabi, Ceské vino.



The Role of Region Products in the Regional
Development

Abstract

This bachelor thesis focuses on the role of regional products in the development
of a region. The theoretical part introduces general terminology in the regional
development and outlines regional product labelling in the Czech Republic as other
European states. The chapter Description of the Environment describes the Mélnik
District within the Central Bohemian Region to which it is subordinate. The final part of
this thesis summarises the outcomes of the research and provides a proposal for the use
of regional products in the Mé&Inik District within the Cental Bohemian Region,
particularly in the wine-making field. Based on the research conducted, this thesis gives
a recommendation to simplify and unite the labelling of regional products, and to

introduce a mobile application “Czech Breweries” or “Wineries of Spain”.

Keywords: Regional product, regional label, regional food, tourism, Mélnik District,

Polabi, Czech wine.



L UVOM.c.oo s 11
2 Cilprace a metodika ............c.coooviiiiiiiiii 12
3 Teoretickd vYChodiSKa ..............ccooiiiiiiiii e 13
3.1  Zakladni pojmy 1regionalniho 10ZVO0Je .......ccccvvvviiiiiiiiiii i 13
3.2 Regionalni ZnaCeni........cocuieiiiiiiiiiiic i 16
3.2.1  Regionalni znac¢eni napii€ EVIOPOU.......ccceiiiiiiiiiiniici e 16
3.2.2  Regionalni znateni v Ceské republiCe .......c.ovuvvrvrereereereereernseieeieneseeesenes 18
3.2.3  Vino z Ceské republiky na prvni pohled .........cocovveverernrercierierireeenenns 22

4 Charakteristika prostredi..............cccooooiiiiiiiiiii s 30
4.1 CeSKA TEPUDIKA ......cv.cveevecececeeeeeeeeeeese et 30
4.2 StEedOCeSKY KIaj .....ccooiiiiiiiiiiiciic e 30
4.3 OKIes MEINIK......cceiiiiiiiiiiie e 31
4.3.1  Historie MEINICKa ........ccoiiiiiiiiiiiiiii e 33
4.3.2  Meélnickd vinarskd podoblast ............ccoveiiiiiiiiiiiii 34
4.3.3  Meélnické vinobrani a Mélnicky KOSt ........cccccovvviiiiiiiiiiiin 34

S Terénni SEtFeni..........cccccooiiiiiiiiiii i 36
5.1 Kvantitativid SEFENT .....cccviiiiiiiiiiie e 36
5.2 Kvalitativid SEtENT ....cciuveiiieiieiie e 44

6 Zhodnoceni vysledKii a diSKUSe...............cccoooiiiiiiiiiiiiic e 46
T ZLAVEY ...ttt bbb b 49
8 Seznam pouZitych ZArojll ............ccooiiiiiiiiiii 51
D PFILOMY ...t 53



Seznam obrazku

Obrazek 1 - Znacka Produkt s mistni identitou ..........cocvvviiieiiiiiiiceeeee e 17
Obrazek 2 - Znacka Goérolsko Swoboda — regionalni produkt .............cccccevvveivivieieeieennn, 18
Obrazek 3 - Znacka Asociace regionalnich znacCek .........ccccovvvviiiiiiiiiiii e, 18
Obrazek 4 - Mapa regiontl ARZ .......c.coviiiiiiiicii e 20
Obrazek 5 - Znacka Polabi regiondlni produkt...........cccocvviiiiiiiiiiiii e 21
Obrazek 6 - LOg0 MAS POdlIPANSKO........c.ccviiiieieiie it 22
Obrazek 7 - Znacka VINa Z MOTAVY......coiuiiiiiieiiiie it 23
Obrazek 8 - Mapa vinafské oblasti MOTava...........ccveiieriiiiiiieiisee e 24
Obrazek 9 - Znadka Vina Z CeCh ......o..viiivieiieiieseeeeeees et 25
Obrazek 10 - Mapa vinatské oblasti CeChy ..........cccccveureveieeieieieieieiesse e 25
Obrazek 11 - Znak Cechu €eskych vINatt .......c.ccovveiiiiiiiiiiiii e 26
Obrazek 12 - Znacka VOC MEINIK........ccoiiiiiiiiiiiiiieiie e 27
Obrazek 13 - Znacka Vinatsky fond CR .......ccoovuevevieeeiiceieeeceseeeee e 28
Obrazek 14 - Znacka Visegradska vinarfska stezka .........cccocviiiiiiiii 29
Obréazek 15 - Mapa - Okres MEINIK .........ooiiiiiiiiiiiiieee e 32
Obrazek 16 - Znacka — MEINIicky KOSt........ccoviiiiiiiiii 34

Seznam tabulek

Tabulka 1 - Preference €eskych VYTODKIU. ......ccucviiiiiiiiiecicees e 37
Tabulka 2 - Navstévnost Mélnického kostu ¢i Mélnického vinobrani .........cc.ccccevviviiennnn. 42
Tabulka 3 - Ochota nakupu RP i pfes jeho vyssi cenu podle pfijmt domacnosti ............... 43

Seznam grafi

Graf 1 - Preference Ceskych VYTODKUL .......cc.oiviiiiiiiiiiicc s
Graf 2 - Vyznam regionalniho produkiu...........ccociiiiiiiiiiieiiiseseeeee s
Graf 3 - Cetnost nakupu regionalniho produktu — MUZI/ZENY .........ccoceveerveereresesisreeserisrnnanes
Graf 4 - Cetnost NAKUPU RP — VESNICE/MESLO ........cvverereerecirieerceeseieeeeseeseseesessesesseses s esnensanes
Graf 5 - Navstévnost a povédomi o akcich Mélnicky kost a Mélnické vinobrani....................
Graf 6 - Ochota koupit regionalni produkt i pies jeho VyS$i CeNU........ccevvereiiiiniiiniiicenes



Seznam pouzitych zkratek

ARZ — Asociace regionalnich znacek

CHKO — Chranéna krajinna oblast

LAU — Mistni spravni jednotka

MAS — Mistni akéni skupina

NUTS — Nomenklatura izemnich statistickych jednotek

PGRLF — Podptirny a garan¢ni rolnicky a lesnicky fond, a.s.

PMI — Produkt s mistni identitou

SAPS — Single area payment scheme — Jednotné platby na plochu
SOT — Spole¢né organizace trhu s vinem

UVSH — Ustav pro védeckou soustavu hospodaieni

VOC — Vino originalni certifikace

10



1 Uvod

V soucasné dob¢ se jiz pojmy jako regionalni produkt a regionalni znacka dostavaji
do povédomi cCeskych spotiebitelt, ktefi se snimi sSetkavaji témét kazdy den,

at’ uz v ochodech s potravinami nebo v televiznich pofadech a reklamach.

Mozna i vlivem dobré ekonomické situace spotiebitelé vice dbaji na kvalitu vyrobkil
a vybiraji si vyrobky jim znamé a osvédcené, popiipad¢ vyrobek, ktery ma garantovany

puvod a jeho vyroba ma co nejmensi vliv na zivotni prostiedi.

Také v oblasti cestovniho ruchu je patrnd snaha ¢eskych obyvatel poznat vice rizné
¢asti republiky, jednotlivé regiony, dozveédét se néco o jejich historii, na vlastni oci
spatfit jejich pfirodni krésy, ale také ochutnat potravinaiské speciality nebo si odvézt

mistni tradi¢ni vyrobek domil, at’ uz pro sebe na pamatku nebo jako darek.

Na tento fakt reaguji mistni obyvatel¢, firmy a vyrobci. Nejen pro tuzemské,
ale i pro zahrani¢ni navs§tévniky dostavaji regionalni vyrobky diky znaceni pfitazlivy
vzhled, ktery navic potvrzuje jejich slozeni, puvod, vyrobce i kvalitu. Mistni obyvatelé
potadaji riizné trhy, slavnosti a kulturni akce, kde jsou jejich vyrobky nabizeny. Nékteré

tyto akce se stavaji tradici a zakaznici je navstévuji pravidelné.

To vSe pfispiva ke zvySeni propagace, vyroby, zaméstnanosti v regionu, ke spolupraci

jednotlivych vyrobcet, ale i k hrdosti mistnich obyvatel a jejich celkové spokojenosti.

Pro mou praci jsem si vybrala nejsiln&jsi region vinaistvi v Cechach — Mélnicko. Tato
oblast spadd pod stfedoCesky kraj a zaroven do regionalni oblasti Polabi. V tvodu se
zabyvam objasnénim zdkladnich pojmi regionalniho rozvoje a zdkladnim pravnim
ramcem regionalni politiky Ceské republiky. V dalsi &asti popisuji systém regionalniho
znadeni v Ceské republice a v ostatnich Gastech Evropy. Nasleduje charakteristika
prostfedi a terénni vyzkum, ktery se skladad z kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni.

K zavéru mé prace jsou shrnuty jeji vysledky a navrhnuta feSeni pro piinos regionu.
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Cil prace a metodika

Cilem této bakalarské prace je navrh moznosti pfinosu regionalnich produktii pro region

Stiedocesky kraj, oblast Mélnicko se zamétenim na oblast vinafstvi.

Dil¢im cilem je vymezit pojmy souvisejici s problematikou regionalnich produkta,
shrnout systémy znaceni regionalnich produktii v Ceské republice a v dalSich statech
EU apfiblizit historicky, hospodaisky a kulturni vyvoj dané¢ho regionu a jeho vliv

na soucasnou produkci regionu.

Pti psani prace budou vyuzity informace Cerpané z odborné literatury, z odbornych
¢lankd, ze statistickych udaju, z internetovych stranek, z katalogt, letakd a brozur a dale

informace ziskané pomoci osobniho Setieni.

Sbér dat bude provadén kvantitativnim Setfenim formou ankety pomoci dotazovani mezi
Sirokou vefejnosti. Otazky budou smétovat na bydlisté, pohlavi a v€k dotazovaného,
na jeho povédomi o regionalnich produktech, jak ¢asto se s nimi setkava a kde, jak Casto
regionalni produkty sam zakoupi, do jaké miry dava ptfednost regionalnim produktim

pted produkty s nizkou cenou.

Nashromazdéna data budou pouzita k objasnéni otazek, zda je pojem regionalni produkt
mezi obyvatelstvem dostatecné znamy, zda je zna¢nad Cast obyvatelstva ochotna si
za kvalitu regiondlniho produktu pfiplatit. Déale budou zdrojem pro potvrzeni c¢i
vyvraceni hypotéz. Prvni hypotézou bude vliv pohlavi na navs§tévnost a povédomi
0 regionalnich kulturnich akcich Mé&lnicky kost a Mélnické vinobrani. Dalsi hypotézou
bude Setieni, zda Cisty piijem domacnosti ma vliv na ochotu zakoupit regionalni produkt

1 pres jeho vyssi cenu.

Dale bude provaddéno kvalitativni Setfeni 0 mélnickém regionu pomoci
polostrukturovanych rozhovorti s vyrobci, prodejci, spolky a cechy. Otazky budou
sméfovany na prvopocatek jejich €innosti, na jejich plany, cile a ptfani do budoucna
a zaroven na jejich ndzory na piinos regionalnich produkti. Vysledky Setfeni budou

shrnuty a bude stanoven zaveér.

12



3

3.1

Teoreticka vychodiska

Regionalismus dnes patfi jiz k zndAmym tématim, a pfesto je neustdle neprobadany.

Charakteristickym projevem regionalismu je snaha o vytvofeni regionalni samospravy

-----

Zakladni pojmy regionalniho rozvoje

Region

Pojem region se pouziva jiz dlouhou dobu, ale jeho vymezeni je velice slozité a zaroven
posuzovano z nékolika hledisek. Z geografického hlediska jsou regiony Casti tizemi,
které se odliSuji od svého okoli a ¢lenime je na regiony pfirozené (vytvorené piirodou)
a umg¢lé (vytvotené clovékem). Malé tizemni celky jsou oznacovany jako mikroregiony,
vét§i jako mezoregiony a vys$si uzemni samospravné celky jako makroregiony. Ceska
republika se z geografického hlediska sklada ze tfi makroregiont, které se ztotoznuji
spovodimi hlavnich fek. 1. polabsky, tj. Cechy, 2. podunajsky, tj. Morava,
3. poodersky, tj. Slezsko (Grospic, a kol., 2001, s. 47). Z funk¢niho hlediska ¢lenime
regiony na administrativni regiony a regiony ucelové. Na zaklad¢ stejnorodosti
na regiony homogenni a heterogenni a konecn¢ podle jejich ekonomické vykonnosti
na ristové, stagnujici a problémové. Na zéklad¢ Ceské pravni upravy délime regiony
podle potieby piispévku na jejich rozvoj, a to na strukturdlné postizené, hospodarsky
slabé, venkovské a ostatnil. Na zdkladé regiondlni politiky EU ¢lenime regiony

na NUTS a Euroregiony (Ja¢, a kol., 2010, s. 14).

Pivodni mySlenka vztahu ,,blizkost™ vznikla ve Francii a dale se rozsifovala. Nejprve se
pracovalo na definovani a kategorizaci riznych typt blizkosti a jejich tlohy v socialné-
ekonomickych systémech. Pozdé&ji se zavedly dva typy blizkosti, a to ,,geografickou
blizkost* a ,,organizacni blizkost”. Na rozhrani téchto dvou typa blizkosti se naléza
takzvand ,izemni blizkost“, coz je pojem, ktery se zabyvd produktivnimi

a prostorovymi vztahy a jejich vzajemnou vazbou (Torre, Wallet, 2014, s. 16).

1Z.¢&. 248/2000 Sb. Zakon o podpote regionalniho rozvoje, uéinnost od 01. 01. 2001
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Regionalni disparity

Nezadouci regionalni rozdily, které jsou z celospolecenského hlediska nezadouci,
oznacujme jako regiondlni disparity. Tyto rozdily mohou byt v ekonomické, socidlni
a ekologické urovni rozvoje regionu. Vznikaji dusledkem geografické polohy,
ptirodnich jevt, vybaveni pfirodnimi zdroji, v disledku lidské ¢innost i politickych
vlivi. Rozdily vyvolané subjektivni lidskou ¢innosti je potieba fesit (Jac, a kol., 2010,

s. 18).

Regionalni politika

Regiondlni politika pfedstavuje snahu spolecnosti o zmirnéni regiondlnich rozdild.
Predevsim je to snaha o ekonomicky rist, o udrzeni kvalitniho Zivotniho prostfedsi,
socialni a bytové politiky, rovnosti piilezitosti obyvatel, o co nejspravedlivéjsi rozdéleni

piijmu, které je zaroven ekonomicky stimulacni (Ja¢, a kol., 2010, s. 39).

Nastroje regionalni politiky

Nastroje regionalni politiky délime na makroekonomické a mikroekonomické.
Makroekonomické néstroje plisobi plosné a jedna se piedevsim o fiskalni politiku
(pterozdélovani statniho rozpoctu), monetarni politiku (ovlivilovani mnozstvi penéz
v ob&hu) a protekcionalismus (napt. dovozni limity a cla). Mikroekonomickymi nastroji
jsou nastroje ovlivitujici prostorovy pohyb pracovnich sil a prostorovy pohyb kapitalu

a jsou tedy vice adresné (Jac, a kol., 2010, s. 41).

Rozvoj obce

Podle vyzkumného projektu ministerstva pro mistni rozvoj CR? je rozvoj obce
dlouhodoby proces vyvazeného a udrzitelného zlepSovani situace sidla a jeho okoli.
Dulezitymi prvky jsou ekonomické mozZnosti obce, jeji lidské zdroje, ale predevSim
,»Vvize* rozvoje obce. Predstava o budoucim Zadouciho stavu obce. VSe musi byt

samoziejm¢ planovano v SirSim kontextu. Rozhodujici je poloha obce, jeji dopravni

2V ramci vyzkumného projektu Ministerstva pro mistni rozvoj CR (WD-39-07), Rozvojovy interaktivni
audit (2007-2011) vznikla publikace Obec a jeji rozvoj v §irSich souvislostech (Jan Holecek, a kol., 2009,
5.16)
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obsluznost, jeji izemné technicka vybavenost a pfirodni prostfedi (Jac, a kol., 2010,
s. 41).

Pravni ramec regionalni politiky Ceské republiky

Za prvni regionalni pravni piedpis v Ceské republice mizeme oznadit zakon
¢.299/1992, o podpore malého a stfedniho podnikani®. Jako prvni podpofil podnikani,
zaméstnanost a konkurenceschopnost, vedl ke snizeni zaostalosti né¢kterych regiond.
Zasadnim pravnim pfedpisem v regionalni politice je zdkon ¢. 248/2000 Sb., o podpote
regionalniho rozvoje?, ktery uréuje podminky pro ziskani podpory na regionalni rozvoj.
Hlavnim cilem je vyvazeny rozvoj viech regionii Ceské republiky a koordinace
a realizace hospodatské a socidlni soudruznosti. Najdeme zde definice oblasti podpory
regionalniho rozvoje. Jsou jimi rozvoj podnikani, rozvoj lidskych zdroji, vyzkum
a technologicky vyvoj, infrastruktura a zajisténi dopravni obsluznosti. Hlavni instituci
zabezpetujici regionalni politiku v Ceské republice je Ministerstvo pro mistni rozvoj,
Centrum pro regiondlni rozvoj, Ridici a koordinaéni vybor (zfizen ministerstvem
pro mistni rozvoj), Narodni programovy vybor monitorovaci vybor pro oblast
hospodatské a socidlni soudruZnosti, Asociace krajii Ceské republiky, Svaz mést a obci
Ceské republiky a Rozvojové agentury (Czechlnvest, CzechTourismus, CzechIndustry,
CzechTourismus, Agentura pro regionalni rozvoj a Ceska energeticka agentura). Dal3im
zakonem, ktery upravuje kontrolu organu vefejné spravy a kontrolu dotaci je zédkon

&. 218/2000 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé °(J4¢, a kol., 2010, s. 43-44).

8 Zakon ¢. 299/1992 Sb., Zakon Ceské narodni rady o podpoie malého a stfedniho podnikani, platnost od 23.
06. 1992, zruseno k 01. 01. 2003 z. ¢. 47/2002 Sb., zdkon o podpofe malého a stfedniho podnikani ...

4 Zé&kon ¢&. 248/200 Sb., Zékon o podpoie regionalniho rozvoje, u&innost od 01. 01. 2001

5 Zakon ¢. 218/2000 Sb., Zakon o rozpod&tovych pravidlech a o zmé&né nékterych souvisejicich zdkont
(rozpoctova pravidla), u¢innost od 01. 01. 2001

15



3.2

3.2.1

Regionalni znaceni

Znaceni regionalnich vyrobkll je ureno ptredevsim pro lepsi orientaci nakupujicich.
Dovoluje nasavat atmosféru navstiveného regionu a mistnim podnikatelim dava

moznost ,,podpisu‘‘ svého vyrobku.

Podle dat, kterd nasbirala spole¢nost STEM v roce 2004 od 6966 respondenttl, téméef
dvé tretiny (63 %) ob&ant Ceské republiky povazuji tradice regionu za dileZité pro jeho
rozvoj. Podle mensi ¢asti (37 %) vefejnosti maji tradice maly nebo zaddny vliv na rozvoj
regionu. https://www.stem.cz/tradice-regionu-povazuji-lide-za-dulezite-pro-jeho-rozvoj-
v-uplynulych-ctyrech-letech/ [05. 03. 2019]

Regionalni znaceni napri¢ Evropou

V dobé, kdy regionalni znacky v Ceské republice vznikaly, byly velkou inspiraci
aktivity z evropskych zemi, které mély jiz vice nez desetileté zkuSenosti. Kazda
regionalni znacka je svym ptivodem originalni, ale diivod pro jeji zalozeni byva velice
Casto stejny nebo alesponi podobny. Kazdy vyrobce nebo poskytovatel sluzeb ma touhu
se zviditelnit a zaroven potfebu urcité spoluprace. Dlivody jsou pfedev§im ekonomické.
Na mistech, kde regiondlni znacky funguji, maji efekt podpory mistniho spolecenstvi
avytvafeni novych vazeb mezi lidmi, které spojuje misto plvodu (bydliste).
Spottebitelé, 1 pres vyssi cenu, védi, Zze regiondlni produkty jim zarucuji vysokou

kvalitu (Cadilova, 2011, s. 60-61).

V ramci projektu ARZ, kde si vyrobci vymeénili zkuSenosti, se potvrdilo, Ze maji 1 velmi
podobné problémy. Z téchto divodi pfirozené vyplynula i spoluprace a pokusy
o spojeni znacek. Ptikladem je projekt Evropské zndmky teritoridlni kvality, ktery
zastteSuje znaceni ve Spanélsku, Francii, Italii a Recku. Znacka ,,Venkovska kvalita
spojuje celkem 23 uzemi ve Spanélsku, Francii, Italii a Recku od zaii 2007. Tato znacka

sjednocuje zeméd€lstvi, vyrobu potravin, poskytovani sluzeb v cestovnim ruchu,
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femesla, ale 1 mistni kulturu a pamatky. Kazdy produkt s touto znackou se stdva na trhu
viditeln€j§im a konkurenceschopnéjSim. Podminkou pro ziskdni znacky ,,Venkovska
kvalita® je splnéni naro¢nych pozadavkii na ekonomickou, socidlni a environmentalni
kvalitu. Posuzuje se zde také spotieba vody, energii, pfirodnich surovin, kvalita
odpadového hospodafstvi, hlucnost, znecisténi ovzdusi a vody, integrace na zivotni
prostfedi, ale také bezpecnost pii praci. Dulezité je zaclenéni do mistni komunity,
vzajemna spoluprice, podpora zameéstnancl, sladéni prace arodinného Zivota,

spokojenost zakazniki a Gestna soutéz (Cadilova, 2011, s. 136-137).

Obrazek 1 - Znacka Produkt s mistni identitou

- -
2 My
o’ a
¢ o
’0 ‘\
EnpyaX

Zdroj:  http://www.regional-products.eu/cs/aktuality/detail/77/produkt-s-mistni-identitou-pmi-

systemy-udrzitelne-podpory-pro-obyvatele-venkova-v-evrope, [17. 02. 2019]

Ptikladem mezinarodni spoluprdce v propagaci regionalnich venkovskych produkti je
projekt ,,Produkt s mistni identitou (PMI)* (obrazek 1). Asociace regionalnich znacek
z Ceské republiky, Loty$ské venkovské forum a ,Nadace pro rozvoj venkova“
z Rumunska v ném spojily své sily s cilem nejen vytvofit a podpofit model, ktery je
zalozeny na tradicich mistniho spolecenstvi, odraZi identitu, nabizi ekonomické ptinosy,
ale také zjistit zivotaschopnost PMI pomoci zkuSenosti ziskanych v dalSich statech EU.
Tento projekt je spolufinancovan programem Evropské unie ,,Evropa pro obcany*.
http://www.regional-products.eu/cs/aktuality/detail/77/produkt-s-mistni-identitou-pmi-

systemy-udrzitelne-podpory-pro-obyvatele-venkova-v-evrope [17. 02. 2019]
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3.2.2

Obrazek 2 - Znacka Gorolsko Swoboda — regionalni produkt

Zdroj: http://www.regional-products.eu/cs/znacky/detail/380/gorolsko-swoboda-regionalni-
produkt, [17. 02. 2019]

Ve vibec prvnim pieshraniénim regionu, ktery se nachazi na hranicich Ceska, Polska
a Slovenska, vzniklo v roce 2007 logo GOROLSKO SWOBODA — regionélni produkt
(obrazek 2). Tento projekt patfi do systému Domaéci vyrobky. Oblast ma specifickou
kulturu, staleté tradice a houzevnaté obyvatele s vlastnim nafec¢im. K vyznamnym
méstiim a obcim tohoto mikroregionu patii &esky Jablunkov, slovenska Cadsa
a Turzovka a polsky Ustron, Wisla a Istebna. Znacka se pouzivé zejména pro piirodni
produkty, zemédélské a femesIné vyrobky a ud€luje ji PZKO — mistni skupina
Jablunkov.  http://www.regional-products.eu/cs/znacky/detail/380/gorolsko-swoboda-
regionalni-produkt, [17. 02. 2019]

Regionalni znaceni v Ceské republice

Obrazek 3 - Znacka Asociace regionalnich znacek

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/, [15. 02. 2019]

V roce 2004 vzniklo oznaceni Regiondlni produkt pro znaceni vyrobki, sluzeb
a zazitkii. Jednim zdavodl vzniku této znaCky bylo zviditelnéni konkrétniho
zapojen¢ho regionu a upozornéni na mistni produkty a stim spjaty zdjem o region
spojeny s rustem cestovniho ruchu.
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V soucasné dob¢ (2019) je v Asociaci regionalnich znacek, z.5. (ARZ — obrazek ¢. 3)
zaregistrovano 27 regiontl — Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory,
Moravské Kravaisko, Gorolsko, Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hana,
Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky, Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytifi,
Zelezné hory, Moravskd brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko,
Kru$nohoi, Kraj Pernstejnti, Ceské stfedohoti, Poohii a Kutnohorsko. Kazdy tento
region ma svou znacku, kterd je zarukou kvality, Setrného piistupu k zivotnimu
prostiedi a predev§im plvodu. Na rozdil od znacek Klasa a Regionalni potravina, je
tento projekt fizen zdjmovym sdruzenim a nikoli statni organizaci. Vizudlni zaklad
vSech znacek je jednotny — jednd se o ndzev regionu s dovétkem ,,regionalni produkt®
nebo ,,origindlni produkt® a dale typicky graficky symbol, ktery by mél evokovat danou
oblast.

V kazdém z27 regioni (viz. Obrazek 4) pusobi regionalni koordinator, ktery
komunikuje s ARZ as vyrobci a zajistuje spravu dané znacky. O udéleni znacky
rozhoduje nezavisla certifikacni komise jednotlivych regiont. Narodnim koordinatorem

systému znaceni je Asociace regionalnich znacek, z.s. (ARZ).

Vseobecnd pravidla pro udéleni znacky jsou stejnd pro vSechny regiony, kdy je velmi
dulezity puvod v regionu, ohleduplnost k zivotnimu prostiedi a regionalni vyjimecnost.
Podminka regionalni vyjimecnosti miize byt splnéna vazbou na tradice, kulturu ¢i
historii daného regionu, pouZitim mistnich surovin nebo specifi¢nosti pro konkrétni
region. Dale ale existuji jesté specifické pozadavky regionu, které oblast od oblasti lisi.
Po splnéni podminek je moZzno pouzivat na produktech (¢i sluzbach a zazitcich) logo
daného regionu. Za udéleni znacky je pozadovan jednorazovy poplatek a poté se hradi
rocni poplatek za uzivani znaCky. Poplatky se li§i v zéavislosti na daném regionu

http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/, [15. 02. 2019]
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Obrazek 4 - Mapa regionit ARZ

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/, [16. 02. 2019]

Asociace regionalnich znacek, 0.z. spolupracovala a spolupracuje na riznych narodnich
1 mezinarodnich projektech. Napiiklad ,,Bohatstvi naSich regiont®, ,,NasSe regiony —
komunikac¢ni platforma a marketingové nastroje, ,,Putovani za regionalnimi produkty*,
,LPutovani za regionalnimi zazitky*, ,Regiony maji, co nabidnout, ,Na znacky,
na venkov®, ,,Regional Brands of Quality*, ,,Produkt s mistni identitou (PMI) — systémy
udrzitelné podpory pro obyvatele venkova v Evrope®, ,,Sdileni zkuSenosti a vytvoteni
mezinarodni platformy v oblasti podpory regionalnich produkti®, ,,ZvySovani povédomi
o vyznamu regionalni produkce”, ,,Social Inclusion and Empowerment of Youth
Through Support to Development of LC in Eco produkcion®. Jejimi partnery
a podporovateli jsou Ministerstvo zemédélstvi CR, Ministerstvo pro mistni rozvoj CR,
Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR, Svaz venkovské turistiky, ale 1 Mezinarodni
visegradsky fond, Evropsky socialni fond a dalsi http://www.regionalni-
znacky.cz/arz/cs/o-nas/, [16. 02. 2019]
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Historie znaceni

ZnaGeni regionalnich vyrobkii zvedlo Regionalni environmentilni centrum Ceské
republika, o.s., dnes Apus. Projekt Natura 2000- Lidé piirod¢, pfiroda lidem v letech
2004-2006 financovala Evropskd komise (DG Environment). Jelikoz hlavnim ukolem
projektu bylo zvySovani povédomi obyvatelstva o celoevropské soustavé chranénych
tizemich Natura 2000, byly vybrany narodni parky Krkonose a Sumava a CHKO
Beskydy. V roce 2005 stanovil APUS podrobna pravidla a kritéria znaceni vyrobki,
véetné nazvu a podoby znaCky a zvoleni mistniho koordindtora. Béhem roku 2005
a 2006 byly jiz udéleny prvni certifikaty. Béhem dalSich let se systém zacal nazyvat
»Domaci vyrobky®, systém znaceni se rozsifil na sluzby cestovniho ruchu a ubytovaci
a stravovaci sluzby, vznikla Asociace regionalnich znaéek, 0. z. (2008) a seznam
regioni se rozSifil do dne$ni podoby. http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nasl/,
[16. 02. 2019]

Obrazek 5 - Znacka Polabi regionalni produkt

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/polabi/, [16. 02. 2019]

Polabi

Polabi je ptevdzné venkovsky zemédélsky region. Je to velice trodny kraj, nazyvan
krajem zlatych klasti, bohaty mlékem a strdim, ktery si vybral pro sviij lid praotec Cech.
Jeho oblast se doslova rozprostira kolem feky Labe. Nachazi se ve sttedoCeském kraji,
na Gzemi okresu M¢lnik, Praha — vychod, Kolin, Nymburk a ¢asteéné i okres Mlada
Boleslav. Patii sem obce Veltrusy, M¢lnik, Kokotin, MSeno, Dobrovice, Kosik, Loucen,

Milovice, Nymburk, Podébrady, Kouiim a mnohé dalsi.

Hlavnim organizatorem znaceni V Polabi (obrazek 5), ktery udé€luje certifikaty

a propaguje vyrobky na kulturnich a akcich a veletrzich je MAS Podlipansko, 0.p.s.
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(obrazek 6). Jeji naplni je i zprostiedkovani grantl a dotaci pro mistni podnikatele. Svou
¢innosti predevsim piinasi predevSim konkurenéni vyhodu, zvySeni odbytu, propagaci

vyrobkl, spojeni regionu pii vzajemné spolupraci.

Obriazek 6 - Logo MAS Podlipansko

MAS
PODLIPANSKO

0.p.s.

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/polabi/cs/o-nas/, [16. 02. 2019]

Mezi certifikovanymi vyrobky V Polabi patii, vedle tradi¢nich ru¢né vyrabénych
femesinych vyrobkll a pfirodnich produkti, pfevazné potravinaiské a zeméedélské
produkty. Najdeme zde pod udélenou znackou ovoce, zeleninu, vejce, maso, uzeniny,

mlécné vyrobky, ale i pivo a mélnické vino z mélnického vinatstvi Lobkowicz.

3.2.3 Vino z Ceské republiky na prvni pohled

Od dubna 2017 maji vinaii z Ceské republiky povinnost pouZivat jednotné znaceni
vina®, které garantuje ¢esky a moravsky ptivod. Ugelem nového znadeni je snazsi

orientace zékaznikil, ochrana konzumentl a zaroven vyrobct vina.

Z pruzkumti vetejného minéni vyplyva, ze tuzemsti zakaznici povazuji vina moravska
a Ceska za kvalitngj$i oproti zahrani¢nim. Oznaceni tuzemskych vin zamezi zahrani¢nim
vyrobciim, vydavat jejich vina za vina z Moravy a Cech a podpoii vSechny tuzemské

poctivé vinafe a ochréani je pted nekalou konkurenci.

Vzhled loga je piesné stanoven § 16 odst. 4 vinafského zakona’. Logo je na bilém

podkladu a je vysoké 12-16 mm. Vinaiska oblast v Ceské republice se déli

6a "Z.¢.26/2017 Sb., Zakon, kterym se méni zdkon ¢&. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi a 0 zméné
nékterych souvisejicich zakontt) zdkon o vinohradnictvi a vinafstvi), ve znéni pozd¢jsich predpist, a nekteré
dalsi zakony, u¢innost od 01. 04. 2017
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na Vinaiskou oblast Morava“ (obrazek 7) a ,,Vinaiskou oblast Cechy* (obrazek 9).
https://www.wineofczechrepublic.cz/o-nas/znaceni-vin-z-ceske-republiky.html,
[17.02. 2019]

Vinafsky a vinohradnicky sektor miize Cerpat na svoji Cinnost dotace a podpory
z ruznych prostiedkl a tematickych oblasti. Tento sektor je podporovan prostfednictvim

dotaci EU a z narodnich finan¢nich zdrojt.

Jedna se predevsim o tyto piivody financovani:

<> Podpory z prostfedkit CR — Nérodni dotace vyplyvajici z dotace zemddglstvi.

X Podpory z prostiedkt vinaiského fondu.

<> Podpory poskytované Podplirnym a garanénim rolnickym a lesnickym
fondem, a.s. (PGRLF).

<> Podpory z prostfedktt EU — podpory v ramci Spole¢né organizace trhu s vinem
(SOT).

X Podpory vramci Jednotné platby na plochu (SAPS — Single area payment
scheme).

<> Podpory z prosttedkit EU i CR v ramci Programu rozvoje venkova.
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/rostlinna-vyroba/rostlinne-komodity/reva-

vinna-a-vino/situacni-a-vyhledove-zpravy/, [28. 02. 2019]

Obrazek 7 - Znacka Vina z Moravy
vina z Moravy

Zdroj: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska-oblast-
morava.html, [17. 02. 2019]

Vinarska oblast Morava (obrazek 8) obsahuje témét 96 % vSech vinafskych ploch
v Ceské republice. Roéni pramérna teplota je 9,42 °C, primér roénich srazek je 510 mm

a primérnd ro¢ni délka slune¢niho svitu je 2444 hodin (78lety prameér). Vegetacni
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obdobi je krat$i nez v zapadni Evropé¢, ale pocasi vynikd vyssi teplotou v letnich
meésicich. Z tohoto divodu se zde péstuji odridy s pozdnim vyzravanim, z kterych se
vyrabi vysoce kvalitni jakostni vina. Zrani hroznt zde probihd pomaleji, a proto je
V nich vétsi mnozstvi aromatickych latek. Vinafska oblast Morava se dale déli na Ctyii
podoblasti: mikulovskou — 4 432 ha, slovackou - 4188 ha, velkopavlovickou — 4 741 ha
a znojemskou — 3 153 ha. Na Morav¢ se nachazi také nejvice vinaiskych oblasti (312),
vini¢nich trati (1 126) a péstitelu (18 874).

Obrazek 8 - Mapa vinai'ské oblasti Morava

Brno
Uherské

3 2 Hradiité ' 4 432 ha »
4 :

Znojmo
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1 Velké P.aviovice 2 - slovacka podoblast

Zdroj: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska- ~ oblast-
morava.html, [17. 02. 2019]

»Vinarska oblast Morava mda vyborné predpoklady pro vyrobu vina. Vznikaji zde skveélad
bild vina se zajimavym spektrem viini a korenitosti dopliujici minerdlnost a latkovou
plnost, kterou réva Cerpa ze zdejsich urodnych piid. Souhru vini a chuti pak podtrhuji
svezi kyseliny. Stejné tak k Moravé odnepaméti patii cervena vina. Jejich chutovy
projev nikdy nepostradal zemitou esenci doprovdzenou ovocitym charakterem. Diky
modernim technologickym postupum se moravska cCervend vina meéni — jsou jemnd
a harmonicka. Jihomoravska krajina a jeji unikatni prirodni podminky vytvareji zaklad
pro jedinecny, a pritom riiznorody charakter zdejsich vin.*
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska- oblast-
morava.html, [18. 02. 2019]
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Obrizek 9 - Zna&ka Vina z Cech

¥

vina z Cech

Zdroj: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska-oblast-
cechy.html, [18. 02. 2019]

Vinai'ska oblast Cechy (obrazek 10) se nachézi v okoli Mé&Inika, Litométic a Mostu.
Na Mélnicku je primérna rocni teplota 8,7 °C, pramérné ro¢ni srazky 547 mm. Osdzeni
vinic neni souvislé a sklada se z jednotlivych piihodnych lokalit lezicich na jiznich
svazich v niz§i nadmotské vySce rozprostienych kolem fek Vltavy, Labe, Berounky
a Ohfe. VéEtsi proménlivost pocasi v jednotlivych letech nuti ceské vinafe
k dlouholetému uchovavani a zrani vin na sudech. Vinaiska oblast Cechy se déli
na mélnickou — 360 ha alitoméfickou — 293 ha. Je zde 72 vinafskych obci, 152

vini¢nich trati a 164 péstitelt.

Obrizek 10 - Mapa vina¥ské oblasti Cechy

Praha

Zdroj: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska-oblast-
cechy.html, [18. 02. 2019]
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wVinarska oblast CECHY patii k nejsevernéjsim vyspam evropského vinohradnictvi.
Praha lezi na 50° severni §irky stejné jako Wiesbaden v Poryni. Nejvétsiho rozvoje
dosadhlo ceské vinarstvi za viady Rudolfa II., kdy bylo v Cechdch kolem 3500 ha vinic.
Tehdy bylo nejvice vinic v Praze a okoli, v Mélniku, Litoméricich, Mosté a v Lounech.
Inicidatorem rozvoje ceskeho vinarstvi se stal cisar Karel IV., ktery mu dal zdaklad svymi
narizenimi z roku 1358%. https://lwww.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-

regiony/vinarska-oblast-cechy.html, [19. 02. 2019]

Obrazek 11 - Znak Cechu ¢eskych vinari

Zdroj: http://www.cechcv.cz/, [19. 02. 2019]

Cech Ceskych vinaiia

Cech ceskych vinait (obrazek 11) je zajmovou organizaci vinait, kterd slouzi prevazné
k vyméné¢ zkusenosti a nazorti ve vinafské oblasti. Cech zastituje rizné prednasky
avystavy, organizuje exkurze Vtuzemsku i V zahrani¢i. Kazdy rok také porada
slavnostni shroméazdéni a rizné spolecenské akce. Svoji existenci pomaha k upevnéni
postaveni péstitelt a vyrobcti vina v Cesku. Je soudasti Svazu vinaii CR a zarovefi
partnerem dalSich spolkli a organizaci podobného zaméfeni. Mladym a zacinajicim
vinafiim poskytuje potiebné odborné rady. http://www.cechcv.cz/informace/poslani-
cechu, [19. 02. 2019]

Historie ¢eského vinafstvi sahd do doby Karla IV., ktery se zasadil o hospodaisky
rozvoj zem&. Majitelé Ceskych vinic zakladali cechy, které dohlizely na dodrzovani
viech nafizeni, kontrolovaly jakost vina a fesily spory a ukladaly tresty. Cinnost téchto
cecht se fidila tzv. vini¢nim pravem, které bylo psano formou artikulfl. V pobélohorské
dobé¢ vlivem hospodaiského tipadku cechy zanikly. Nékteré vinice se vSak zachovaly.
Postupné vznikaly spolky nové. Napiiklad Vinaisky spolek pro Litométice a okoli,
Spolek absolventl vinafsko-ovocnické Skoly na M¢lnice. Spolky vydavaly své vlastni
Zasopisy — Véstnik a Cesky vinaf. V roce 1948 byly veskeré spolky statem zruseny.

V roce 1968 byl zalozen Cech &eskych vinatt pod vedenim Ustavu pro védeckou
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soustavu  hospodafeni (UVSH). Za sidlo cechu byl zvolen Mélnik.
http://www.cechcv.cz/informace/poslani-cechu, [19. 02. 2019]

., Cech ceskych vinaru stoji v Cele péstitelii révy vinné, vyrobcii i milovniku vina v ceské
vinarské oblasti a pokracuje v dedictvi predkii, u nichz bylo vinarstvi a vino spojoviano
S optimismem,  kulturou, pratelstvim, veselou naladou a dobrou pohodou.*.

http://www.cechcv.cz/informace/poslani-cechu, [19. 02. 2019]

Obrazek 12 - Znacka VOC Mélnik

Zdroj: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/voc/voc-sdruzeni/voc-melnik.html,
[07.03.2019]

Vino originalni certifikace Mélnik

Sdruzeni VOC Me¢lnik vzniklo roku 2015 a bylo prvni VOC zalozené ve vinaiské
oblasti Cechy. Cilem spolku je podpora typickych odriid vinné révy pro oblast Mélnik,
marketingova podpora vin a zvySeni prestize M¢lnika jako jedné z nejstarSich
vinorodych obci v Ceské republice. Odborn& byly vybrany ,trat& zu¢astnénych
vinafstvi 1 vhodné odridy. Pfesna a ptisna pravidla plati i pro technologicky postup
vyroby vin. Je ddna jejich cukernatost a musi vykazovat typické senzorické vlastnosti
dané odridy a odpovidajici oblasti. V soucasné dobé ma VOC M¢€lnik ¢tyfti ¢leny, ktefi
vyrabéji vina s oznacenim VOC Me¢lnik (obrazek 12).

https://www.wineofczechrepublic.cz, [28. 02. 2019]

Ustanoveni VOC spolki a jejich ¢innost podléha dozoru Ministerstva zeméd¢lstvi dle §
23 zakona ¢. 321/20014 Sb. VOC vina zatfiduji dle § 23 odst. 9 tohoto zakona
na jednotlivé spolky prostfednictvim degustatort nominovanych spolkem za splnéni
urcitych podminek. V roce 2017 bylo registrovano 11 spolkti VOC a bylo zatfidéno

celkem 3 744 hl VOC vin (Ministerstvo zeméd¢lstvi, Situacni a vyhledova zprava, Réva
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vinna a  vino,  2018).  http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/rostlinna-
vyroba/rostlinne-komodity/reva-vinna-a-vino/situacni-a-vyhledove-zpravy/, [28. 02.
2019]

Obriazek 13 - Znadka Vina¥sky fond CR
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Zdroj: https://vinarskyfond.cz/, [20. 02. 2019]

Vinaisky fond Ceska republika

Vinaisky fond (obrazek 13) vznikl zakonem o vinafstvi v roce 2002. Jeho hlavnim
ukolem je podpora vysadby vinic a marketingu vina, informovéni vetejnosti o vinafstvi
a podpora vinaiské turistiky. Velkou inspiraci pro néj byly obdobné instituce napft.
v Némecku a Rakousku. Vinaisky fond zastieSuje a organizuje kampan ,,Vina
z Moravy, vina z Cech®, vydava propaga¢ni materialy, zajistuje propagaci v médiich.
Velmi UspéSnym a zndmy je projekt ,,Svatomartinské®, ktery se kona kazdy rok 11.
listopadu. Dale fond podporuje pofadani riznych vystav, seminaii, vinobrani, otevieni
sklepti, vydavani tiskovin. Prostiedky pro svou ¢innost fond cerpa piredevsim z odvodi
za vino a vinice aze statniho zakonného ptispévku. https://vinarskyfond.cz/,
[20. 02. 2019]

Pfijmy Vinafského fondu jsou tvofeny odvody za vino uvedeného do ob¢hu
(0,50 K¢ /1), odvody z vinné plochy (350,-- K¢/ha) a z podpory statu. V roce 2017
dosahly tyto piijmy vyse 76,9 mil K&, ale zaroven Vinatsky fond vydal jen na propagaci
vinafstvi v roce 2017 cca 52,75 mil K¢ (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, Situa¢ni a vyhledova
zprava, Réva vinna a vino, 2018). http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/rostlinna-
vyroba/rostlinne-komodity/reva-vinna-a-vino/situacni-a-vyhledove-zpravy/,

[28. 02. 2019]
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Obrazek 14 - Znacka Visegradska vinaiska stezka
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Zdroj: http://iregio.org/?page_id=223, [20. 02. 2019]

Visegradska vinarska stezka

Mali a stfedni podnikatelé nemaji bohuzel takové moznosti, aby obstali v tvrdé
konkurenci domadcich i zahrani¢nich velkych vyrobci vina. Jejich €innost je velmi
citliva na jakékoliv vykyvy vyroby i produkce. Oblasti Podkarpacie (Polsko), Vychodni
Slovensko (Slovensko), Jizni Podunaji (Mad’arsko) a Morava (Ceska republika)
vytvofily spolecny pteshranicni turisticky projekt Visegradska vinarska stezka. Projekt
ma spole¢né logo (obrazek 14), slogan i usporadani, vicejazyéné webové stranky,
propagaéni brozury a pofadd spolecné propagacni a spoleCenské akce.

http://iregio.org/?page _id=223, [20. 02. 2019]
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4.1

4.2

Charakteristika prostredi

Pro tuto praci byl vybran region Mélnicko, ktery ma nejvyssi pocet vinatskych
obci (42), nejvyssi pocet vini¢nich trati (82), nejvyssi pocet péstitelti vina (92) a vlastni
nejvetsi plochu registrovanych vinic v Cechach (360 ha).
https://www.czso.cz/csu/xs/charakteristika_okresu_melnik,.[21.02.2019],.https://www.
wineofczechrepublic.cz, [21. 02. 2019]

Ceska republika

Ceska republika mé rozlohu 78.866 km?, déli se na 14 samospravnych kraji
(13 + Praha) a ptiblizné 6253 obci. Od roku 2008 je v Ceské republice zaveden systém
statistické klasifikace tizemnich struktur, v souladu se systémem Eurostatu a déli se
na dvé casti. Prvni ¢asti je CZ — NUTS — Kklasifikace popisujici Gzemni struktury
do urovn& kraji (NUTS 3). Casti druhou je klasifikace LAU, ktera je zejména uréena
NUTS 4) tvoii v Ceské republice okresy. Uroveti LAU 2 tvoii obce.

http://www.risy.cz/cs/administrativni-cleneni-nuts-cesko, [21. 02. 2019]

Stredocesky kraj

Stredocesky kraj

Mélnicko spadd pod Stiedolesky kraj, ktery je nejvétsim krajem Ceské republiky
a zarovei mé nejvysii hektarové vynosy sklizné hlavnich zemédélskych plodin v Ceské
republice (Statisticka ro¢enka CR 2017). Jeho rozloha je 11.016 km? (idaje zroku
2015) a zabira tak 14 % tizemi CR Jeho tizemi doslova obklopuje hlavni mésto Prahu
a deli se na 12 okresi. K 1. lednu 2003 byly na zakladé reformy statni spravy zruseny
okresni ufady. StfedoCesky kraj mé& 1.326.876 obyvatel (tidaje roku 2015) a je
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4.3

nejlidnat&j$im regionem Ceské republiky. V tomto kraji se nachazi 26 spravnich obvodii
S roz§ifenou puisobnosti a 1.145 obci (idaje roku 2015). Poloha Stfedoceského kraje je
pricinou uzké vazby s hlavnim méstem a kraj je tak pro Prahu zdrojem pracovnich sil,
zasobuje Prahu potravinami, poskytuje Praze sviij rekreacni potencidl a ma krom¢ Prahy
nejhustsi, ale také nejpretizenéj$i dopravni sit’ v republice. Zaroven krajem prochazi
zhruba % délky jediné vodni cesty v CR pro vnitrostatni a mezinarodni piepravu
vsouasné  dobé - — Labsko-Vltavské  vodni  cesty. https://www.kr-

stredocesky.cz/web/kraj/zakladni-informace , https://www.czso.cz, [21. 02. 2019]

Okres Mélnik

Uzemi okresu Mélnik (obrazek 15) se rozklada kolem soutoku fek Labe a Vltavy.
Je druhym nejmensim okresem Stfedodeského kraje. Jeho rozloha je 701 km? a 65,7 %
Z této rozlohy zabira zemé&délska ptida. Na 18,8 % z jeho rozlohy se rozprostiraji lesy.
Pocet obyvatel okresu M¢lnik je vice nez 100 tisic a hustota zalidnéni je Ctvrta nejvyssi
v Kkraji, a to 153 obyvatel na km2. Od 1. ledna 2003, kdy probéhla reforma statni spravy,
ma okres Mélnik 3 spravni obvody srozSifenou plsobnosti (Mélnik, Kralupy
nad VItavou, Neratovice) a 4 spravni obvody obci s povéfenym obecnim ufadem
(Mélnik, Kralupy nad Vltavou, Neratovice, MSeno). Celkem naleZi do okresu 69 obci
asedmi z nich nélezi statut mésta. Uzemi okresu se sklada pfevazné z rovin a niZin.
Pouze v jeho severni ¢asti se nachdzi vySe polozené Kokofinsko. Na tzemi okresu
az do poloviny minulého stoleti pifevladalo zemédélstvi, z divodu trodnosti pudy
v okoli velkych fek. Po druhé svétové valce vSak zemédélské zaméteni zaCalo ustupovat
zejména chemickému, energetickému a potravinarskému primyslu. Piesto Mé&lnicko
patii stale k vyraznym zemédélskym oblastem stfednich Cech a vyznamné je zde také
ovocnafstvi a zelinafstvi. https://www.czso.cz/csu/xs/charakteristika_okresu_melnik,

https://www.wineofczechrepublic.cz, [21. 02. 2019]

31


https://www.kr-stredocesky.cz/web/kraj/zakladni-informace
https://www.kr-stredocesky.cz/web/kraj/zakladni-informace
https://www.czso.cz/
https://www.czso.cz/csu/xs/charakteristika_okresu_melnik
https://www.wineofczechrepublic.cz/

Obrazek 15 - Mapa - Okres Mélnik
ADMINISTRATIVNI ROZDELEN|I OKRESU MELNIK - STAV K 1.1.2008
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K neprospéchu tohoto okresu je jeho Spatné zivotni prostiedi, které zapficinil chemicky
pramysl a vyroba energie. V poslednim desetileti se vSak situace vyrazné zlepsila.
Nejlépe je na tom chranéné Kokotfinsko, které zasahuje i do sousednich okresii
(LitoméFice, Mlada Boleslav, Ceska Lipa). Tato oblast je bohatd na vyskyt vzacnych
druhti ptactva, srné¢i, kanci, mufloni zvéfe, na podhorské a horské rostliny, a zaroven
i na suchomilné a teplomilné rostliny. Krajina je velmi malo poznamenana lidskou
¢innosti, a proto je vyznamnou rekreac¢ni oblasti. Nachazi se zde ndrodni pfirodni

pamatka Polabské cernava a Holy vrch.

Meélnicko mé celou fadu kulturnich pamatek. Snad nejzndmé;si je hrad Kokoftin, ktery
pochazi ze 14. stoleti. Déle je to barokni zamek Veltrusy, renesancni zamek
v Nelahozevsi, zamek v Liblicich, zamek v Libéchové a renesanéni zdmek v okresnim
mésté M¢lnik, ktery stoji nad soutokem fek Labe a Vitavy a je obklopen vinohrady.
Meélnicko je jedinou oblasti ve stiedoCeském regionu, kde se péstuje vinna réva.

https://www.czso.cz/csu/xs/charakteristika_okresu_melnik, [21. 02. 2019]
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4.3.1 Historie Mélnicka

Osidleni mélnického regionu saha do doby starSi kamenné, a tim se stava velmi
dalezitym z hlediska archeologickych nalezli. Kralovské meésto M¢elnik (historicky
PSov) se od 10. - 11. stoleti stalo centrem regionu. Vyznamnymi mésty byl Kostelec
nad Labem, Mseno, Chlumin a Bysice. M¢lnik byl spiSe méstem femeslnicko-
zemede€lskym a v jeho ekonomice zhruba od poloviny 14. stoleti mélo dulezitou ulohu
vinafstvi. Vysazenim burgundské révy cisafem Karlem IV. nastal rozkvét produkce
vina, ktera pfinasela méstu vysoké zisky a proménu Krajiny. Vinafstvi se stalo impulzem
pro demograficky rozvoj M¢lnicka. Nejdiive se vinafstvim zabyvalo mésto M¢lnik
a cirkevni vrchnost. Pozdéji se k péstovani a zpracovani vina ptfidala i Slechta. Mélnicko
bylo postizeno opakované morovymi epidemiemi, ale nejhor§Sim obdobim byla
tiicetiletd valka. Obyvatelé utikali z mést i vesnic. Pro nékteré se stal novym domovem
les skalnatého Kokoiinska. Oblast Mélnicka byla zuZzovana i vpadem Svédu.
Az do osmdesatych let 17. stoleti, kdy vyzenili majetek Cerninii Lobkovicové, se
vrchnost Mélnicka ¢asto ménila. Roku 1781 bylo zruseno poddanstvi.

Meélnicko bylo domovem n¢kolika zndmych osobnosti. Napiiklad rodina Frantiska
Palackého zdédila zamek Lobkovice, kde také pobyvala Bozena Némcova.
V Nelahozevsi se narodil Antonin Dvotdk, na Kokotfinsku spisovatel Vaclav Bolemir
Nebesky, v Obfistvi ¢asto pobyval Bediich Smetana a Svatopluk Cech. V 19. stoleti
na Mé&lnicku pfibyvaly Skoly, sokolovny a muzea a celkové se zvySovala Zivotni Groven

obyvatelstva.

Mnichovskym diktatem roku 1938 se stalo z Mélnicka pohrani¢i a nasli zde domov lidé
ze Sudet. Némci zacali vyuzivat predevS§im chemickou vyrobu v Neratovicich

a z Libéchovského zamku si udélali lazaret.

Po druhé svétové valce se na M¢lnicku rozvijel predevS§im chemicky a tézky primysl

Vznikaly podniky jako Spolana, Lachema, Sepap, Kaucuk a elektrarna u Ktivenic.

Po roce 1989 né&které podniky zanikly, né&které byly zprivatizovany a pozemky
I pamatky byly navraceny puvodnim majitelim. Region se stal oblibenou turistickou
destinaci. Nové€ se oteviela vefejnosti néktera muzea a zdmky. Mnohé pamatky ale opét

poskodila v roce 2002 povoden. (Kilian, 2009, s. 6-25).
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4.3.2

433

Mélnicka vinaiska podoblast

Meélnicka vinaiskéd podoblast se nachazi na soutoku ek Labe a Vitava. Ma 343 ha vinic
(2,4 % vinic CR) a 37 vinaiskych obci. Mélnické vinice se nachézeji pievazné
na vapenitém podkladu opuky a hlinitopis¢itych naplavach. Jsou pted vétrem chranény
masivem Ceského stiedohofi. Labe svymi teplymi vypary dodava podzimnimu vinu
zvlastni chut’ a buket. Pida je lehka a vytvari vyborné podminky pro péstovani modrych
odrid. Proto se zde (nejstarSi Ceska vinice sv. Lidmily) diive péstovala piedevsim
odrida Rulandské modré, ktera pochazela z Burgundska. Dnes tvori vétsinu ploch vinic
této oblasti odrida Miiller Thurgau, Rulandské Sedé, Rulandské modré a Modry
Portugal.
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska-oblast-
cechy/melnicka-podoblast.html, [21. 02. 2019]

Mgélnické vino slavi opakované uspéchy i v narodni soutézi Salén vin CR. Vino
Skolniho statku Meélnik zvitézilo v roce 2018 ve dvou z péti kategorii ve vinafské
oblasti Cechy. V soutézi bylo hodnoceno 171 vin z 30 vinaistvi. Vinati z Cech ziskali 4
velké zlaté medaile., tedy ocenéni pro opravdu mimotfadna vina. Ndrodni soutéz

vin [online]. [cit. 2019-03-05].

Mélnické vinobrani a Mélnicky kost

Mélnické vinobrani je tfidenni slavnost, ktera slouzi jako oslava a pfipomenuti dlouhé
tradice péstovani vinné révy na M¢lnicku. Navstévnici zde pravidelné mohou ochutnat
burcak, gastronomické speciality a také vino ¢eskych vinaifl. Zaroven je zde pripraven
vZzdy rozmanity kulturni program.

https://www.vinobranimelnik.cz/stranky/4-melnicke-vinobrani-2018, [22. 02. 2019]

Obrazek 16 - Znacka — Mélnicky koSt
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Zdroj. https://www.melnik.cz/mesto-vina/ds-1024, [21. 02. 2019]
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Spolek Mélnicky kost (obrazek 16) ma v soucasné dobé 15 ¢lend, ktefi pochazeji
Z M¢lnika a jeho okoli. Prvni ro¢nik kostu byl uspotddan po zalozeni spolku v roce
2006. Jeho obliba u navstévniki stoupa a prostory slavnosti se postupné rozsifuji.
Vsechny laka moZnost ochutnat jinak neprodejna vina malovinaiti a srovnat jejich chut’
a kvalitu s viny profesionalnich vyrobci. Letos (rok 2019) se bude poradat jiz 13. ro¢nik

této akce. http://www.melnickykost.cz/o-sdruzeni-a-kontakty.php, [21. 02. 2019]

Vinaiska turistika byla popsana fadou riiznych autort. Hlavnim motiva¢nim faktorem
pro navstévniky je podle Halla a Macionese (1998) ochutnavka vina, navstéva vinic,
vinnych sklept, vinafskych vystav a slavnosti. Regiony vina pfitahuji stile vice
navstévnikil svymi vinnymi festivaly a v nasledujicich letech se predpoklada stale vétsi
zdjem o vinaiskou turistiku po celém svété. www.cic.czu.cz (eds.b.ebscohost.com)®
[26. 02. 2019]

Cestovni ruch méa nemaly podil na ekonomice Ceské republiky. V roce 2006 vydal
Cesky statisticky titad publikaci ,,Satelitni udet cestovniho ruchu Ceské republiky 2003-
2005“. Odvétvi cestovniho ruchu se vroce 2005 podilelo na tvorbé hrubé pridané
hodnoty ¢eské ekonomiky 2,8 %, na HDP 3,1 %. V roce 2005 doséahla celkova spotieba
vnitiniho cestovniho ruchu na uzemi Ceské republiky 217 mld. K&, coz znamenalo

oproti roku 2003 navyseni o 10 %. https://www.czso.cz/czso [05. 03. 2019]

8 THALIATH, AvinaD. n. s. KUMAR. ANALYZING THE CORRELATION ASPECT LINKING
CONSUMPTION OF WINE AGAINST UNDERSTANDING WINE TOURISM AT THE SILICON
VALLEY OF INDIA: UNCORKING WINE TOURISM IN BANGALORE. Scholedge International
Journal of Multidisciplinary [online]. 2015, 2(8), 23-42 [cit. 2019-02-26]. ISSN 2394336X
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5.1

Terénni Setreni

Terénni Setfeni bylo provadéno pomoci kvantitativnich i1 kvalitativnich metod. Cilem
byl navrh moznosti pfinosu regiondlnich produktii pro region StfedoCesky kraj, oblast

Meélnicko se zaméfenim na oblast vinafstvi.

Kvantitativni Setifeni

Cilem kvantitativniho Setfeni bylo zanalyzovat povédomi S§iroké vefejnosti

0 regionalnich produktech.

Byly stanoveny hypotézy:

<> Pohlavi respondentli ma vliv na povédomi a z4jem o regionalni kulturni vinaiské
akce.

<> Cisté ptijmy domacnosti (na jednoho ¢&lena) maji vliv na ochotu zakoupit

regionalni produkt i ptes jeho vyssi cenu.

Pro zkoumani prvni hypotézy byli respondenti rozdéleni podle pohlavi. Pro zkoumani

druhé hypotézy byli rozdéleni podle ¢istych piijmi domacnosti na 1 osobu.

Pro ucely ankety formou vetfejného dotazovani byla oslovena nahodila vetejnost (mistni

residenti i nav§tévnici).

Pomoci nestandardizovanych rozhovora byly zjistény zakladni postoje 30 respondentti

k regionalnim produktiim.
Pro Setfeni mezi Sirokou vetejnosti byla zvolena metoda ankety pomoci dotazovani. Byl

vypracovan dotaznik, ktery obsahoval 13 otazek. Z celkového poctu otazek bylo

8 zaméfeno na regionalni produkt a 5 otazek na udaje o samotném respondentovi.
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Podle Dismana je pfedvyzkum testem nastroji, které hodlame ve vyzkumu vyuzit, a je
provadén na malém vzorku na$i cilové populace®. Piedvyzkumu se zicastnilo
10 nahodnych osob. Vysledkem bylo snizeni po¢tu odpovédi u otazek 4 a 5 a zaroven

byla upfesnéna otazka ¢. 12.

Disman kvantitativni vyzkum oznacuje jako testovani hypotéz o skupindch, a ne
0 jedincich. Sbér dat probihal od 01.02. do 15.02.2019. Béhem dotazovani nebyly
zaznamenany zadné dotazy a nedostatky. Celkem se Setieni z(¢astnilo 115 respondentii.

1 dotaznik byl vyfazen pro obsahové vady. Zpracovavano bylo tedy 114 dotazniku.

Cilem prvni otazky bylo prokazat piedpoklad, Ze alespon ' respondenti dava
prednost pri svych nakupech ¢eskym vyrobkiim.
Z celkového poctu respondentti jich 81,58 % odpovédélo kladné a 18,42 % zéporné.

Odpoveéd’ ,,rozhodné ne neuvedl ani jediny respondent (tabulkal, graf 1).

Tabulka 1 - Preference ¢eskych vyrobki

Rozhodné Spise Spise Rozhodné Celkem
ano ano ne ne
Do 20 let 2 16 11 0 29
20-39 let 6 20 3 0 29
40-59 let- 15 27 3 0 45
60 let a vice 1 6 4 0 11
Celkem 24 69 21 0 114

Zdroj: Vlastni sbér dat

9 Miroslav Disman, 2011, s. 122
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Graf 1 - Preference ¢eskych vyrobki

Preference ceskych vyrobkl v %

do 20 let 20-39 let 40-59 et 60 let a vice

EANO ™ NE

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cilem druhé otazky bylo zjistit, zda prevazna ¢ast respondenti se jiZ setkala
s pojmem regionalni produkt.
Celkem 88,6 % respondent odpovédélo, ze ano a 11,4 % se vyjadiilo, Ze se s pojmem

regionalni produkt dosud nesetkali.

Cilem dalsi, v potadi tfeti, otdzky bylo si ovétit, co si dotazovani predstavuji a spojuji
S pojmem a s oznacenim regionalni produkt.

Bylo zjisténo, ze pro 61,4 % respondentli znamena pojem regiondlni produkt predevsim
vyrobek vyrobeny v daném regionu. Pro 52,6 % z dotdzanych znamena tento pojem
vyrobek vyrobeny z regionélnich surovin a pro 21,4 % toto oznaeni urcuje kvalitu
vyrobku.

Pouze 0,9 % respondenti oznacilo, ze pro né¢ vySe uvedeny pojem znamena finan¢ni

usporu a 6,1 % nevédelo.
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Graf 2 - Vyznam regionalniho produktu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Ctvrta otazka byly zaméfena na prostiedi, kde se nejcastéji dotazani setkdvaji
S regionalnim produktem

51,8 % respondentli se nejvice setkava s regionalnim produktem na trziStich. Stejny
pocet dotazanych 20,2 % uvedlo, Ze se s regionalnim produktem nejcastéji setkavaji
V obchodech a na kulturnich akcich. 7,9 % uvedlo, Ze se s regionalnim produktem nikde

nesetkavaji (graf 2).

Cilem dalsi otazky bylo zjistit, odkud se o regionalnim produktu respondenti dozvidaji,
zda se o ném dozvidaji nejcastéji ze sd¢lovacich prostiedkl apod.

Nejcastejsi odpovedi (35,1 %) byla opét trziste, dale (19,3 %) byly uvedeny sdélovaci
prostiedky. 14 % uvedlo jako zdroj informaci o regionalnim produktu své ptatele.
8,8 % respondentli uvedlo jako misto setkdni sregiondlnim produktem vylety

a dovolené a 7 % uvedlo kulturni akce.
Sest4 otazka byla zaméfena na Eetnost nakupu regionalniho produktu.

Vice nez polovina (51,8 %) respondentt zakoupi regiondlni produkt n€kolikrat do roka.

17,5 % jednou za mésic, 16,7 % kazdy tyden a 0,9 % uvedlo dokonce kazdy den.
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Naproti tomu 6,1 % dotazanych uvedlo, Ze regionalni produkt zakoupi 1x za rok a 7 %

méneé nez 1x do roka.

U této otazky byly vyhodnoceny vysledky cetnosti ndkupu regionalniho produktu

u muzu a zen (graf 3) a zaroven pro obyvatele mést a obci (graf 4).

Graf 3 - Cetnost nakupu regionalniho produktu — Muzi/Zeny
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 4 - Cetnost nakupu RP — Vesnice/Mésto
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Dalsim cilem Setfeni byly ochota zakoupeni regionalniho produktu i pies jeho vyssi
cenu.

Celych 52,6 % respondentt uvedlo, ze jsou ochotni si koupit regionalni produkt i pies
jeho vyssi cenu, pokud je osvédceny a 27,2 % je ochotno si ho zakoupit bez vyhrad.
12,3 % z dotdzanych uvedlo, Ze jsou ochotni zakoupit drazsi regionalni produkt, ale jen

jednorazové a 7,9 % neni ochotno ho zakoupit viibec.

Cilem sedmé otazky bylo prokazat zajem Siroké verejnosti o regionalni kulturni akce
Mélnicky koSt a Mélnické vinobrani a zaroveil zanalyzovat povédomi o téchto
akcich.

Z celkového poctu respondentil, 8,8 % navstévuje tyto akce zcela pravidelné a celych
27,2 % je navstévuje alespon nepravidelng. V souctu navstivilo tyto akce celych 36 %o
respondentt.

Velice zajimavé je, ze dalSich 23,7 % dotazanych o navstévé téchto akcei jiz uvazuje.
Pro 13,2 % je lokalita Mélnicka ptespftili§ vzdalena, 14,9 % nevyhledava tento druh

akci a 12,3 % o nich viibec neslyselo.

Celkové se ankety pomoci dotazovani zic¢astnilo 65,8 % Zen a 34,2 % muzu.

Vékove byla zastoupena nejsilngji skupina mezi 40 az 59 lety, a to z 38,6 %. Dale
z 26,3 % skupina mezi 20-39 lety, z 25,4 % respondenti do 20 let a z 9,6 % dotazujici
nad 60 let.

Podle ¢istych piijmi na jednu osobu domacnosti byly nejéastéjsi odpoveédi zvoleny
zaroven rozmezi mezi 20.001,-- — 30.000,-- K¢ a mezi 10.001,-- - 20.000,-- K¢, a to
z 34,2 %, dale z 25,4 % ptijmy nad 30.001,-- K¢. Ptijem do 10.000,-- K¢ uvedlo jako

odpovéd’ 6,2 % respondentt.

67,9 % dotazanych pochazelo z mésta a 32,1 % z vesnice.
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Hypotézy

Uvedené udaje byly pouzity ke zkoumani pravdivosti hypotézy, Ze pohlavi
ovliviiuje navstévnost a povédomi o regiondlnich kulturnich akcich, konkrétné
Mélnického koStu a Mélnického vinobrani. Byla zkoumana zavislost znakd pomoci
kontingenc¢ni tabulky a vypocty byly provadény ze zjisténych vysledkii, uvedenych

Vv nasledujici tabulce (tabulka 2).

Tabulka 2 - Navstévnost Mélnického kostu ¢i Mélnického vinobrani

Zeny Muzi Celkem
Ano, pravidelné 9 2 11
Ano, nepravidelné 25 8 33
Ne, ale uvazuji 0 18 6 24
tom
Ne, lokalita je 9 7 16
vzdalena
Ne, tyto akce 9 9 18
nevyhledavam
Ne, o téchto akcich 5 7 12
jsem neslysel/a
Celkem 75 39 114

Zdroj: Vlastni sbér dat

Byla stanovena nulova a alternativni hypotéza, hladina vyznamnosti a vypocitany
teoretické Cetnosti. Pro dal§i vypocet byl pouzit test dobré shody (ptiloha 2). Vysledek
byl porovnan s tabulizovanou hodnotou kritického rozdé€leni. Toto srovnani potvrdilo
existujici zavislost mezi pohlavim a navstévnosti a povédomim o vySe uvedenych
akcich.

DalSim krokem byl vypocet sily zavislosti znakd, a to pomoci Pearsonova koeficientu

(ptiloha 2). Byla prokazana stiredné silna zavislost.
Nejvice zajimavé na vysledcich tohoto bodu kvantitativniho Setfeni bylo zjisténi, Ze vice

navs§tévuji M¢élnicky koSt a Mélnické vinobrani Zeny. Ty také maji vétsi povédomi

0 téchto regionalnich akcich (graf 5).
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Graf 5 - Navstévnost a povédomi o akcich Mélnicky ko$t a Mélnické vinobrani

Ndvstévnost akci Mélnicky kost a Mélnické
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neslysel/a
Zeny mMuii

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pravdivost druhé hypotézy, ze vySe piijmi domacnosti ma vliv na ochotu koupit
regionalni produkt i pres jeho vysSi cenu.

Byla zvolena nulova hypotéza, alternativni hypotéza a hladina vyznamnosti (5 %).
Zavislost byla posuzovana pomoci kontingencni tabulky. Hodnoty byly ptepocitany

na ocekavané Cetnosti (piiloha 2).

Tabulka 3 - Ochota nakupu RP i pres jeho vyssi cenu podle pFijmi domacnosti

Ano Osvédceny Jen Ne Celkem
vyrobek Jednorazové

Do 10.000,-- 2 4 3 1 10
10.001,-- - 10 18 6 4 38
20.000,--

20.001,-- - 9 25 4 0 38
30.000,--

30.001,-- 10 12 2 4 28

a vice

Celkem 31 59 15 9 114

Zdroj: Vlastni sbér dat
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5.2

Jelikoz vice nez 25 % ocekavanych cCetnosti mélo mensi hodnotu nez 5, doSlo ke
slouceni sloupcii. Dale byl pouzit test dobré shody, ktery po srovnani s tabulizovanou
hodnotou kritického rozdé€leni, zamitnul nulovou hypotézu a potvrdil zavislost znaka.

Graf 6 - Ochota koupit regionalni produkt i pies jeho vyssi cenu

Ochota koupé RP i pres jeho vyssi cenu

20.000,-- K¢ a vice H
do 20.000,- K& L
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HNe len jednorazove len za osvédceny vyrobek W Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vypoctenim Pearsonova koeficientu (ptfiloha 2) byla vSak potvrzena jen slaba zavislost

vySe uvedenych znaku (tabulka 3, graf 6).

Kvalitativni SetFeni

Kvalitativni Setfeni probihalo pomoci polostandardizovanych rozhovort s vyrobci
a prodejci Mélnického vina, se zastupci Cechu Ceskych vinaiti a zaroveih s MAS

Podlipansko, kam M¢lnicko spada.

Bylo osloveno né€kolik vyrobct a distributortt mélnického vina. Z casovych diivodi
bohuzel n&kteii rozhovor odmitli. Setfeni se zi&astnil Skolni statek Mé&lnik a firma
Black Point. s.r.o., ktera se specializuje na prodej mélnickych i ostatnich regionalnich

produktl a specialit.

Otazky se tykaly zkuSenosti s udélovanim regionalnich znacek, zplsobu kontroly

ey e
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Vv regiondlnich sdruzenich, prib¢hu podnikatelské ¢innosti, dosazenych tspéchti a plant

do budoucna, ale také toho, co by se mélo v podpoie podnikani v regionu zménit.

Doslovné piepsané rozhovory s vyse uvedenymi aktéry jsou uvedeny Vv ptiloze ¢. 3.

Nézory na uzivani znaceni regionalni produkt se velice lisi. Néktefi z aktérii rozhovora
o nich nemaji informace a ¢ast z nich nema zajem si o znaceni pozadat. Divodem je
nedavéra Vv regionalni znaceni. Zminéno bylo i veliké mnozstvi regionalniho znaceni
na trhu, a tim zptsobend neptehlednost. Pro vétSinu drobnych vyrobeli znamena zadost
0 znaCku regiondlni produkt velkou administrativni zaté¢z a povinnost platit s tim
spojené pravidelné poplatky. Firmy, které jiz regionalni znaceni uzivaji delsi dobu, jsou
s timto znaéenim spokojeni. Znacka jim pomaha v propagaci jejich vyrobku a zakaznici

tyto vyrobky opakované vyhledavaji. (ptiloha 3).

oy e

pii prvnim podani o obnovu znaceni ¢i pii podani podnétu k proSetieni. Drzitel znaceni

ma po celou dobu povinnost dodrzovat garantovana kritéria (ptiloha 3).

Me¢lnicti vinafi dosahuji vybornych vysledki a narodnich ocenéni. Kazdym rokem
ptibyva piihlasenych vzorki vin i samotnych ¢eskych vinafi. Zastupce Skolniho statku
Me¢lnik si nejvice vazi ocenéni zlatd medaile Salon vin za roky 2016,2017, 2019

a Sampion Vinafskych Litoméfic 2017 (ptiloha 3).

Nékteti dotdzani si mysli, Ze pro rozvoj regionu a potazmo regionalniho vinafstvi je
nutna celkova koncepce, n€kteti by uvitali vétsi propagaci Ceskych vin. Také je trapi
zastavovani vinic novou vystavbou a problém soucasné situace na trhu prace, tj.

nedostatek pracovnich sil (pfiloha 3).
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Zhodnoceni vysledkii a diskuse

Bylo jednoznaéné prokazano, ze spotiebitelé upiednostiiuji pii svych nakupech ceské
vyrobky (vysledky dotaznikového Setieni, strana 36). Zaroven maji nejen povédomi
0 regionalnich vyrobcich, ale Casto je vyhledéavaji a jsou ochotni je zakoupit i1 ptes jejich
vysSi cenu (vysledky dotaznikového Setieni strana 37-40). Tim bylo potvrzeno,

ze regiondlni znac¢eni ma na trhu pro spotiebitele své dilezité uplatnéni.

ey e

vyuzitim spokojeni a dale toto znaceni vyuzivaji. Je ale nemaléd ¢ast podnikatelt, ktefi
0 znaceni regionalni produkt nemaji zajem. Roli v jejich rozhodnuti hraji nejen poplatky
a administrativni zatéz, ale také velké mnozstvi regionalniho znaceni, které je
nepiehledné a v nékterych ptipadech zavadégjici, coz potvrdilo i vyjadieni zastupce

spole¢nosti Black Point s.r.o. (strana 46) a zastupkyné MAS Podlipansko (strana 45).

Zajimavym vysledkem Setfeni je, Ze Siroka vetejnost (vysledky ankety pomoci
dotazovéani, strana 38) a zaroveit i MAS Podlipansko (strana 45) se shoduji na nazoru,
ze znaceni regiondlnich produktl je viditelné a prospéSné zejména pro distribuci

produktii na trzistich.

Jako soucést vyznamu regiondlniho produktu oznadila kvalitu vyrobku jen mensi
skupina respondentt (21,1 %, vysledky ankety pomoci dotazovani, strana 37).
Spole¢nost MAS Podlipansko kontroluje kvalitu vyrobka pfi podani Zadosti o udéleni
znaCky a dale po dvou letech pii podani zadosti o obnovu znaceni. Poté je znaceni
udéleno na dalsi tfi roky a po jejich uplynuti se jiz zdjemce nemusi zucastnit zasedani
certifikacni komise a pfedlozit vzorek vyrobku ke kontrole jakosti. Kvalita vyrobku se
dale nekontroluje. Pouze na zakladé podnétu. Po dobu platnosti certifikatu garantuje
vSak vyrobce neptetrzité plnéni kritérii, kterd uvedl v Zadosti, a je povinen hlasit
koordinatorovi jakékoli zmény skuteCnosti uvedenych Vv Zadosti, a to pisemné,

nejpozdéji do 3 tydni od vzniku zmény. (strana 45).

Dal$im zajimavym poznatkem bylo vysoké povédomi o kulturnich regionalnich

mélnickych vinafskych akcich u Siroké vefejnosti. Jen 12,3 % respondenti ankety
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pomoci dotazovani 0 nich neslyselo (strana 40). Jejich zejména ekonomicky piinos pro
mistni vinate vyzdvihuje také mélnicky rodék a podnikatel, zastupce firmy Black Point,
s.r.o. Na druhou stranu zminuje, ze se ztratil pivodni zamér téchto regionalnich
slavnosti a kvalita nabizenych produkti klesd (strana 45). Pfesto se stal vyvoj
vinafskych festivald pfilezitosti pro vinafe Cerpat z turistického ruchu. Pfidanou
hodnotou jsou také ptijmy pro mistni restaurace, hotely a taxisluzby. Spolu s uzivanim
festivalll se rozvinula pro vinafe moznost, jak pfilakat turisty. Vinarské festivaly se tak
staly i do budoucna rozhodné¢ dobrym marketingovym nastrojem. (HOLMES, Mark
robert. Integrated rural wine tourism: a case study approach. Journal of Wine Research
[online]. 2017, 28(3), 216-238 [cit. 2019-03-07]. DOI:
10.1080/09571264.2017.1336081. ISSN 09571264.)

Statistickymi vypocty byly potvrzeny obé hypotézy.

Byla prokdzana stfedné silnd zavislost navstévnosti a povédomi o kulturnich
aregiondlnich vinafskych akci Mélnicky koSt a M¢élnické vinobrani na pohlavi
dotazovanych. Prokazatelné¢ mély zeny vyssi povédomi i zdjem o vySe uvedené akce
(strana 45).

Dale byla prokazana slaba zavislost vyse ¢istych pfijmit domacnosti na ochotu zakoupit

regionalni produkt i pies jeho vyssi cenu (strana 42).

Meélnickym vinafim v dal§im rozvoji podnikdni brani v soucasné dobé piedevSim
nedostatek pracovnich sil. Déle je trapi Ubytek vinatskych ploch, kterym hrozi doCasné
pozastavena zastavba rodinnymi domy (Cech ¢eskych vinaid, strana 45). Dle tvrzeni
zastupce firmy Black Point, s.r.o. by rozvoji regionu nejvice pomohl funkéni koncept

(strana 45).

M¢ vlastni doporu€eni je zjednoduSit a sjednotit udélovani znafek regionalnim

produktiim, které by pfisp€lo k lepsi orientaci vyrobctl 1 spotiebitelil.
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Dale bych doporu¢ila mobilni aplikaci ,,Ceskd vinafstvi“ po vzoru aplikace ,,Ceské
pivovary“ nebo ,,Vinatstvi Spanélska“. Aplikace by v mapach nalezla viechna vinafstvi
v okoli auzivatel¢ by zde nalezli nabizend vina, vCetné hodnoceni vin 1 prostiedi

piedchozich navstévniki.
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[ Zavér
Moderni doba nés svou rychlosti a ur¢itou neosobnosti nuti hledat néco, co nas spojuje
a zaroven v dobrém odliSuje od ostatnich. Stale vice mame potiebu se vracet ke svym
kofenim a zachovat kus naSi historie. Ziskavame obdiv a uctu k femeslim
a dovednostem naSich predkt. Nektefi podnikatelé se tyto dovednosti snazi co nejlépe

naulit a predat dalSim generacim. Vytvafime si opét vztah k pidé a chceme okoli

presveédcit o kvalité své prace, svych vyrobki a produktii.

I pfes problémy se vzrastajici administrativou a ubyvanim zemédélské pudy
se podnikatelé¢ snazi své produkty a vyrobky zviditelnit a zatraktivnit pro mistni

I mimoregionalni spotebitele.

Spotrebitelé maji prokazatelné o regionalni produkty velky zajem, davaji jim pfednost
a neodrazuje je ani jejich vyssi cena. Je tak patrné, Ze regionalni produkty si nasly

stabilni misto na ¢eském trhu.

Casto vyhledavané jsou také regionalni akce zaméfené na kulturu a prodej regionalnich
produkti. Tyto akce jsou nezanedbatelnym piinosem cestovniho ruchu a mistni

ekonomiky.

Regiondlni znafeni produkti je v souCasné dobé zejména pro velky pocet znalek
na trhu nepiehledné. Nazory vyrobcl na né€ se lisi. Pro nékteré vyrobce jsou odrazujici
I poplatky a administrativni zatéz. Naopak ostatni podnikatelé znaceni regionalnich

produktll spokojené vyuZzivaji jiz fadu let.

Nékolikaleté usili podnikateli, regiondlnich sdruZeni, cechi, statnich a dalSich
organizaci zcela jisté ptispélo k podpofe a propagaci regionalnich produktt, k vzdjemné
spolupraci a ptredavani si zkuSenosti mezi jednotlivymi vyrobci, zvySeni zaméstnanosti

a hrdosti ob¢anti na sviij region.
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Ti, co jsou vSak nejvice spokojeni, jsou samotni spotiebitelé. Maji moznost porovnat
kvalitu vyrobkli, ochutnat mistni speciality, nasat atmosféru trhti a regionalnich
kulturnich akci, které jim ptinasi moznost odpocinku a setkani s ptateli. Navic odchazi

s dobrym pocitem, Ze podpofili mistni podnikajici obCany.
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Priloha 1 - Dotaznik

VaZend panifVazeny pane,

rada bych Vds poZddala o vyplnéni anocnymniho dotaznikw. Zjisténé udaje budow zpracovany pro
ugely studentské prace.

1. Dévéte piednost pii swych ndkupech Seskym vyrobkim?
2 rozhodné ano o rozhodné ne
o spite ano o spisene

2. Setkalfa jste se Jif s pojmem regiondlni produkt?

o ano o mne
3. Co pro Vas znamena wyrobek s oznatenim regionalni produkt?
o kvalitni wirobek o ekologicky viTobek
o wyrobek vyrobeny v daném o finanini Gsporu
regionu o mevim

o wyrobek vyrobeny
z regionalknich surovin

4. Kde se s regiondlnim produktem nejéastéji potkavate?

o wobchodech o |pii mistnich slavnostech
o na trastich o nikde
5. Odkud s o regionalnim produktu nejtastéfi dozvidate?
o zesdélovacich prostiedki o na kultumich akcich
o odkamaradi o nadovolené a na wyletech
o na traistich o jinde

6. lak tasto néjaky regionélni produkt zakoupite?

o méné nei 1x do roka o jednou za mesic
o 1xdoroka o kaZdy tyden
o nékolikrdt do roka o kaZdyden
7. Jste ochoten/ochotna zakoupit regionalni vyrobek i pres jeho vyssi cenu?
o ano o ano, ale jen jednorazove
= ano, zle jen za osvédieny o ne
viTobek
8. Mavitivil/a jste nékdy Mélnicky kost & Mélnické vinobrani?
o ano, pravidelné o me, tyto akce nevyhleddavam
< ano, ale nepravidelné o ne, o téchto akdch jsem
o ne, ale uvaZuji o tom neshysel/a

= ne, lokalita je pfili vzdalena
9. VaSe pohlavi?

o Iema o muz
10. V&S vék?
o do 20 ket o 4059 let
o 20-39 et o 60 leta vice
11. Vase nejvyisi dosaiené vzdélani?
o zakladni o stfedni s matwritou

o stiedni o wysokoskolske



12. Jake jsou pribliiné Cisté prijmy na jednu osobu Vasi domacnosti?

o do 10.000,- KE o 20001, - 30.000,~ KE
o 100001, — - 20.000,— KE o 30.001,— KE a vice

13. Vase misto bydlisté je?
o miésto o wesnice

Dékuji Vam za vypinéni dotaznikou.



Priloha 2 - Vzorce pro urceni statistické zavislosti

Pilcha  wvzorce prouréeni statistické zivislost vice mnaki a vypoéteni jeji sily.

Pearsoniv koeficient pro urfeni sity zvislost znaki (c)

xI

£= r’r+n

_ ris)—1

mar = | rie)

c

Stanoveni hypotéza se ramita_je-li y sy



Piiloha 3 - Prepis rozhovoru

MAS Podlipansko, o0.p.s.

Otazka: Co podle Vas odrazuje drobné vyrobce od Zadosti o udéleni znacky Polabi
— regionalni produkt? A Jaké vyhody by jim spoluprace s Vasi spolecnosti

prinesla?

Odpoveéd: ,,Nékteré vyrobce od zadosti o udéleni znacky odrazuje povinnost platit
poplatky za certifikaci, uzivani a obnoveni certifikati a spojena administrativa — zvlasté
v ptipad¢ drobnych vyrobcl/péstitell — nékterym se to nevyplati. Zajem je spise z tad
téch, ktefi jezdi prodavat na trhy apod. Pokud n€kdo prodavé v okruhu mista vyroby,
nevidi tolik pfinosy znacky. Dal§im odrazujicim faktem je velké mnozstvi riznych typt
znacek, z ¢ehoz prameni nepiehlednost, nékdy i nediivéryhodnost znacek. Jak vyrobci,
tak zékaznici se ve znackach neorientuji. Vyhodou regionalnich znacek je, Ze spadaji
pod Asociaci regionalnich zna¢ek, pokryvaji velké tizemi CR a stavaji se tak
viditeln¢jsimi a dostavaji se vice do povédomi (shodnym grafickym designem
a spole¢nou propagaci). Vyhody pro drzitele znatky POLABI — regionalni produkt jsou
moznost odlisit se od konkurence, zaruka mista ptivodu, kvality a Setrnosti vyroby k ZP,
pozvanky na prodejni akce pro vyrobce, propagace vyrobcti v aktivitach MAS
Podlipansko (Zpravodaj, web, na nase akce se snazime alespon ¢ast obCerstveni zajistit
z certifikovanych vyrobka a podobné¢), dale spole¢na propagace od ARZ. Drzeni znacky
je také bodoveé zvyhodnéno v ramci preferen¢nich kritérii v Zadostech o dotaci z

Programu rozvoje venkova (to se tyka ale také znacek Klasa, Regionalni potravina...)".

Otazka: Jedinym vinarstvim z regionu Mélnicko, které ma udélenou znacku Polabi
— regionalni produkt, je vinafstvi Lobkowicz Mélnik (vinafstvi Bettina
Lobkowicz). Kdy byla tato znacka vinarstvi udélena a jak byste ohodnotili Vasi

dosavadni spolupraci?



Odpovéd: ,,Znacka byla udélena 16. 8. 2010. Na podzim loniského roku jim byla
platnost certifikatu na jejich zadost prodlouzena. Se znackou jsou spokojeni, o cemz

ey e

pouzivaji v€lenénou do své pekné graficky zpracované visacky na lahve.*

Otazka: Jak €asto kvalitu vyrobkd, které jiz maji Vase oznaceni, posuzujete, a jak?

Odpovéd: ,,Znacka je napoprvé ud€lena na 2 roky. Pfi jejim udéleni vyrobce popisuje
vyrobni postup a prezentuje vzorky vyrobki certifikaéni komisi. Po projednani
certifikacni komisi je znacka udélena/neudélena. Néasledné prodluzovani platnosti
certifikatl se provadi na zékladé¢ Zadosti o obnovu znacky, po prodlouzeni plati
certifikat 3 roky. Vyrobci jsou na zasedani CK, kde se projednava prodlouzeni platnosti
certifikatu, zvani. Pokud se dostavi, donesou vzorek vyrobkd. Mohou se vSak také
Z jednani omluvit a zaslat pisemné zpétnou vazbu k uzivani znacky. Po dobu platnosti
certifikdtu garantuje vyrobce nepfetrzité plnéni kritérii, kterd uvedl v Zadosti, a je
povinen hlasit koordindtorovi jakékoli zmény skutecnosti uvedenych v Zzadosti, a to
pisemné, nejpozdéji do 3 tydni od vzniku zmény. Jinak se kvalita vyrobki

nekontroluje. Pouze na zéklad¢ ptipadného podnétu se provede kontrola u vyrobce.*

Black Print, s.ro.

Obchod s regionalnimi potravinami a vinem (tradi¢ni Mé&lnicky kalamat, Skolni statek

Me¢lnik atd.)

Otazka: Jak dlouho v tomto oboru podnikate? Vyvoj Vaseho podnikani. Vase plany
do budoucna

Odpovéd: .,V oboru podnikdm 25 let. Provozoval jsem restauraci Na gtépéné
a nasledné penzion Kokoftin a zaroven od roku 2003 obchod s vinem. Oba provozy byly
zaméfeny na regiondlni suroviny a spolupracovalo se s mistnimi malododavateli.
Do budoucna chystame zaloZeni malého rodinného vinafstvi a socidlni podnik zaméteny

na zpracovani lokéalnich surovin a vyrobu delikates z téchto.*



Otazka: Jaké regionalni produkty nabizite? S jakymi regiondlnimi dodavateli

(spolky, sdruzeni, cechy) pravidelné spolupracujete?

Odpovéd: ,,Pii provozovani restauraci jsme spolupracovali s vinaistvimi Skolniho
statku Mé&lnik, ktery téZ zastupujeme na trhu (prazské restaurace, internetové obchody,
celorepublikové prezentace, mezinarodni soutéze vin) a vinaistvim Kraus, ¢i malovinaf
pan Riha. Zvéfinu, kraliky, hovézi z Kokofinska dodaval zpracovatelsky zavod
Maxmilian Hostin u BySic, husy statek pana Lunaka ze Sytné, kde jsme téz odebirali
prémiové veptové, mléko, vejce, med. Ryby zrybafstvi Lib&chov, Stampach
a Preplatilov. Vyznamnymi dodavateli byli téz sportovni rybafi zejména u vzacnych
druhil ryb chytanych v Cistych vodach na udici (candat, lin, okoun, poto¢ni pstruh,
siven, lipan nebo sumec), hovézi (Galloway) téZ dodaval chovatel z Dubové hory
(Kokotinsko), Eko farma Osinalice pana Pauzra (Black Angus), kde jsme téz brali
jehné&¢i a skopové masnych plemen, téZ vejce, krity, kufata. Brambory a cibuli, mrkev
adalsi od pana Fialy zJelenic, salaty, Spenat, kedlubny, Salotku, cukety, ovoce
z Tuhané a Vsetat. Ofechy, diinek, jedlé kaStany, Svestky kifen medvédi cesnek
samosbér Kokotinsko odkud pochdzela i voda z pramenu Lad¢ina na degustace vin,
¢i vyrobu vlastniho piva v mélnickém pivovaru Némy Medvéd. Chiest z Hostina
u Vojkovic, jahody Vrananské a houby z mistnich lesti dodaval pan Jaroslav Maly

od kvétna do listopadu.®

Otazka: Uvazoval jste nékdy o tom, Ze poZadate o udéleni regionalni znacky?

A pro¢?

Odpoved: ,Neuvazoval, doneddvna byly nediivéryhodné, a hlavné nepiehledné

a myslim, ze i diivéra v tyto u zdkaznika neni nic moc.*

Otazka: Zaznamenavate vliv akci Mélnicky koSt a Mélnické vinobrani na VaSe

podnikani?

Odpovéd’: ,, Tyto akce jsou piedevsim pro mélnické obCany jako dnes jiz tradicni zptisob

zabavy. Jednd se vice méné o konzumaci kvantity bez dalsi pfidané hodnoty. Je vSak



velmi prospéSnd mistnim vinafiim, co se ty¢e ekonomiky. Nazval bych tyto akce
kulturné spolecenskymi a s ptivodnim zdmérem dnes jiz nemaji mnoho spolecného,

¢imz netvrdim, ze jsou Spatné.*

Otazka: Co si myslite, Ze by se mélo v podpore regionalniho podnikani zménit?

Odpoveéd: ,,Osvéta, organizovanost farmaiti, vinaii, majiteli restauraci... marketing
regionu tak jak je to v Rakousku, nebo Francii, kde se jiz v materidlech pro turisty
nabizi konkrétni vina ke konkrétnim lokélnim pokrmtim, ktera si navstévnik nenecha
ujit. Tézko se takovy koncept implementuje do naSeho prostfedi plného kebabu
a asijskych bister, ¢i restauraci pracujicich s polotovary a smazenym syrem. Tento stav
je dan téZz pfetrzenim femeslné a kulturni tradice regionu komunistickym reZimem.
Obecné chybi funkéni koncept, kdy konceptli maji radni plné Supliky, ale povétSinou se
jedna o projekty vypracované za ti¢elem utraceni financi z dotaci (viz Smart City) stava
se tak, ze béhem 10 ti let necha mésto vypracovat n¢kolik konceptl cestovniho ruchu
za miliony, které vypracoval nékdo, kdo region ani nezna. Tyto koncepty musi stat
na konkrétnich lidech a podnicich, které jsou schopni tento postupné napliovat
a postupné téz pribirat dalsi ¢leny. Rakouské vlade¢ trvalo 25 let, nez dosahla navratu
rakouskych vinafti mezi elitu po aféfe s fridexem ve vin€. Je to béh na dlouho trat, ale
je se kde inspirovat. Akorat realizaci nesmi mit na starosti politik, nebo tfednik, ale

zkuseny manazer. Jinak se utrati miliony, politik si vyplati odmény a provize a tim bude

zase po podpote.*

Cech Ceskvch vinaru

Otazka: Ma VOC Mélnik stale pouze 4 ¢leny?

Odpovéd: ,,Ano, jsou to Bettina Lobkowicz, Skolni statek Mé&lnik, CZU Vinaiské
stiedisko Mélnik a Vinafstvi Be. Ludék Vondrak.«

Otéazka: Co si myslite, Ze v sou¢asné dobé mélnické vinare nejvice trapi?



Odpovéd: ,,V soucasné dob¢ je nejvice trapi nedostatek pracovnich sil. Dale je to
moznost dal$i, zatim pozastavené, zastavby na pozemcich historickych vinic v méstské

¢asti Chloumek*.

Skolni statek Mélnik

Otazka: Je Vase stiedisko ¢lenem néjakého sdruzeni ¢i cechu?

Odpovéd: ,,Nase stiedisko je clenem Cechu ¢eskych vinafa tfi roky, a ¢lenem VOC
Me¢lnik Ctyfi roky. NaSe spolupréce je pro ob¢ sdruzeni klicova. Jsme jeden z hlavnich
motort spolkii.*

Otazka: Pozadali jste nékdy o udéleni regionalni znacky? A proc?

Odpovéd’: ,, O regionalni znacku jsme nepozadali, jelikoZ nevim, jaké regionalni znacka

se pro vino ud¢luje.*

Otazka: Vase vino dostalo v minulych letech nékolik ocenéni. Jakych si Vy osobné

nejvice vazite?

Odpovéd: ,, NejvyznamnéjSim ocenénim je pro mé zlatd medaile Saléon vin CR roku

2016, 2017, 2019 a Sampion Vinatskych Litométic 2017.%

Otéazka: Co by podle Vas pomohlo rozvoji vinarstvi v regionu Mélnik?

Odpoved’: ,, Rozvoji vinafstvi by velice pomohla vétsi propagace eskych vin “



