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Cil prace: Cilem této prace je rozebrat reklamu pro firmu TECHTEX, s.
r. o., firma ma vice zajmovych odvétvi, kterymi se zabyva.
Prace se zaméri konkrétné na reklamu Techtex sportu v
Hostinném. Ukolem je prozkoumat stavajici propagaci
firmy, ktera je realizovand hlavné prostiednictvim
billboard(i a vlastnimi internetovymi strankami. Cilem je
navrhnout mozné Upravy a vylepseni reklamy pro firmu
Techtex sport.
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Vyuzitelnost vysledk(i prace v teorii (v praxi)



Dil¢i pripominky a naméty:

Autorka se velmi spravneé snazi i v teoretické casti formulovat své myslenky a zvySovat
prinos textu prostrednictvim prikladd z praxe a dalSich poznatk(. Bohuzel, stylistické a
jazykové prostredky autorky maji své hranice, takze i peclive formulované vety nekdy
znéji nejasné, neodborné nebo dokonce nesmysiné ("Internetova reklama je pro firmy
urcité hodné dulezita, protoze jak to tak vidim, dnesni mladez uz se od pocitace skoro
nehne" /strana 2/). Nicméné rozsah poznatkl, které se autorka snazi nastradat
k pozdéjsimu pouZziti, je velky.

Analyza reklamnich produktl (tedy napriklad bilboard(l) je na jednu stranu hodné
konrétni (autorka se napriklad zminuje o "zaclanéjicim krovi", na stranu druhou by
mohla byt myslenové bohatsi. Nicméné rozbor internetovych stranek pomoci tabulek
povazuji za velmi napadity a peclivé provedeny.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace ma své silné i slabsi stranky. Autorka si bohuzel nenechala dostatek casu na
Upravu svého textu podle pokynl vedouciho prace a text mohl (@ mél by byt) jesté
kvalitnéjsi.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Doporucujete, aby se v okoli bilboard(l upravila zelen takovym zplsobem, aby se
zlepsila viditelnost. Je to vibec legislativné mozné? Pokud ma firma pronajatou
reklamni plochu a reklamni agentura zase plati najem za umisténi konstrukce celého
bilboardu, kdo by vlastné mél kosit travu, rezat kere a kacet stromy? A co kdyz to
majitel pozemku nepovoli?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobre - dobre (podle vysledku obhajoby)

V Hradci Krélové, dne 2.9.2015
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