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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Hlavni vytku, kterou Ize mit k praci studentky je nepfehlednost textu vlastni prace. Zatimco
se v teorii i praxi vénuje tomu, jak by mély vhodnym zplsobem vypadat webové stranky
firmy, aby byly pro zédkazniky zajimavé a poutaveé, na urovef zpracovani viastni zavérec¢né
prace studentka nedbala v podstaté vibec. Pro praktickou ¢ast studentka provedla rovnéz
dotazovani. Prvni pfedstavovalo soubor otédzek na tvarce billboardd. To je pouzitelné jako
zdroj informaci, ale o propagacnim efektu téchto billboardd na zakazniky to studentce nic
nefekne. Druhé dotazovani na webové stranky je naprosto nedostatecné s ohledem na velmi
nizky pocet respondentu. Zavéry dotazovani jsou tak jakékoliv dalsi hodnoceni nepouZitelné.
| samotny dotaznik urCeny pro tuto Cast neodpovida souCasnému pojeti dotazovani, je
neprehledny, plny emotikond. Pfinosnost takového dotazovani pro marketingovy vyzkum i pfi
dostate¢ném rozsahu souboru respondentu by byla velmi omezena.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

V teoretické Casti prace studentka zpracovala vychodiska pro naslednou aplikaci v praktické
Casti. Vyznamné se v teorii vénuje vizualni strance reklamy a vhodnému obsahu webovych
stranek. V praktické Casti provadi predevSim vlastni analyzy jak billboardl, tak webovych
stranek. Tyto &asti jsou pro praci pfinosné a studentka predklada skuteCne relevantni
zjisténi. Naproti tomu je pfinosnost provedeného dotazovani v podstaté nulova. Studentkou
navrhovana fedeni by mohla byt ku prospéchu efektivity reklamnich sdéleni firmy. Zarover
z ¢asti svych doporuceni méla poudit i sama studentka a pfistoupit Iépe k celkové Upravé své
prace. Cil prace studentka ovsem naplnila.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Jaké hlavni nedostatky posuzovanych reklamnich nastroji vedou k jejich snizené
efektivnosti?

2. Ktera z navrhovanych opatfeni povazujete za nezbytna k realizace a z jakych divod?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobfe
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