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Potencial zvolené destinace na trhu cestovniho ruchu v Ceské republice

Chosen Destination Potencial on the Tourism Industry Market in the Czech Republic

Souhrn

Cilem této diplomove prace je charakterizovat Japonsko jako destinaci cestovniho ruchu.
Prace se zaméfuje na popis Japonska z riznych uhli pohledu, nasleduje komparativni
analyza v podobé¢ srovnani nabidky zajezdt vybranych cestovnich kancelafi na ceském
trhu. Soucésti prace je také vystup z dotaznikového Setfeni, které mélo za cil zjistit
poptavku po zajezdech do Japonska a jeji jednotlivé aspekty. V zavéru prace jsou navrzeny
poznévaci zajezdy i s kalkulaci jednotlivych nakladu.

Summary

The goal of this diploma thesis is to charakterize Japan as a destination of Tourism. The
thesis is focuses on the description of Japan from various angles, followed by acomparative
analysis in the form of a comparison of offers tours of selected tour operators on the Czech
market. Part of the work is also output from the questionnaire investigation, which had the
objective to determine the demand of package tour to Japan and its individual aspects. At
the end of thesis are designed two package tours with the calculation of costs.

Kli¢ova slova:Cestovni kancelaf, cestovni ruch, destinace, Japonsko, sluzby cestovniho

ruchu, zajezd

Keywords: Tour operator, Tourism, destination, Japan, tourism services, package tour.
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1 Uvod

Cestovni ruch v dnesni dobé predstavuje dulezitou oblast narodniho hospodafstvi, je
vyznamnou soucasti spotieby stale vétsi skupiny obyvatel a je také jednim z prostiedkt
zvySovani zivotni urovné. Poskytuje ekonomické a socialni ptilezitosti vS§em angazovanym
subjektum. Stejné jako japonska ekonomika, se i cestovni ruch dynamicky rozviji,
kazdodenn¢ se objevuji nova mista, lakajici svou atraktivnosti a vyjimecnosti turisty
z blizkého okoli i z celého svéta. Dulezitym podnétem pro rozvoj cestovniho ruchu je
samoziejm¢ vSudypfitomnd globalizace, umoznujici bezproblémové piekonavani

vzdalenosti i komunikaci napfic¢ svétem.

Cestovani a sluzby s nim spojené se postupné stavaji nedilnou soucasti Zivota kazdého
z nas, z luxusni potieby se stava potieba bézna.Jiz zminéna globalizace, piinasi také stale
se zvySujici tlak konkurence mezi jednotlivymi objekty cestovniho ruchu i1 mezi
komplexnimi destinacemi. Tento tlak posouva jednotlivé subjekty stale dopiedu a motivuje

je k nabidce novych a kvalitnéj$ich produktt.

Pro vétSinu z nés predstavuje Zemé vychazejiciho slunce moderni technologie, pfeplnéné
metropole, Sinkansen, kvetouci sakury ¢i gejSi a samuraje. Tato zem¢é ma vSak mnoho
tradic a mist, které pro nas mohou byt velkym ptekvapenim. MacFarlane uvadi v jedné ze
svych knih, posttehy Wintera:,, Cizinec, ktery pristane na japonskych ostrovech, ci brzy
uvédomi, zZe se ocitl ve svete, vnemz plati viastni zdkony v Kazdé oblasti kondni a
uvazovani...smysl pro orientaci a Zebricek hodnot mu lehce narusi vSeobecné panujici
., prevrdaceni prirozeného poradku®, projevujici se témér systematickym zaménovanim
levého s pravym, pred a po, mluveni a ticha. Kazdé gesto, tvar nddob, vétny rytmus,
pravidla chovani v domdcnosti nebo ve skolni tride, i naaranzovani kvétin ve vize —
vSechno nese nezaménitelnou pecet typickou vyhradné pro tuto zemi.” (Winter in

MacFarlane, 2013)

Legendy pravi, ze japonské souostrovi bylo stvofeno z kapek padajicich do Tichého
oceanu z kopi, kterym bohové michali vody na Zemi. Dnes je Japonsko zemi neskuteénych
kontrastu.Stale je také jednou z nejsilnéjsich ekonomik a na druhé stranéje mistem, kde na

kazdém kroku dycha tisicileta kultura a hodnoty.

I vjednadvacatém stoleti zlstava Japonsko zemi zajimavou a exotickou, zemi, kterd si

zachovava svou typickou odliSnost a svym charakterem pfitahuje statisice turisti.



2 Cil a metodika prace

2.1 Cil préace

Cilem diplomové prace je na zéklad¢ analyzy soucasného postaveni zvolené destinace na
trhu cestovniho ruchu v Ceské republice zpracovat doporudeni pro podnikatelské subjekty
zabyvajici se danym teritoriem a vytvofit vlastni navrhy poznavacich zajezda.Vybranou

destinaci pro diplomovou praci bylo Japonsko.

Dil¢éi cile diplomové prace predstavuje definovani a charakterizovani cestovniho ruchu
z vybranych zdrojti. Dale predstaveni a porovnani zdjezdl v nabidce cestovnich kancelafi.
V této ¢asti bude uvedena charakteristika cestovnich kanceldii a piehled jejich nabidky
Vv souvislosti se zvolenou destinaci. Poslednim dil¢im cilem jsou navrhy vlastnich zajezdu i

s kalkulaci nakladu.
Pro dosazeni cilti diplomové prace jsou stanoveny nasledujici ukoly:

» Prostudovat odbornou literaturu zabyvajici se cestovnim ruchem.

» Poznat Japonsko jako destinaci cestovniho ruchu dle odborné literatury, privodct a
na zakladé rozhovori s navstévniky této destinace.

* Analyzovat Cesky trh cestovnich kanceldifi a urcit tour operdtory zijezdl do
Japonska.

» Vypracovat navrh rozpoctu zajezdu i s jednotlivymi ndkladovymi polozkami.

2.2 Metodika prace
Pro dosazeni stanovenych cili prace byly pouzity nasledujici metody:

= popisna analyza,

= komparativni analyza,
= dotazovani,

= kalkulace.

Popisna analyza

Popisna analyza shrnuje metody slouZzici k poskytnuti informaci o zkoumaném prostiedsi,

V naSem piipad¢ destinaci. Pro ucely této prace je podstatna kategorie ¢lenéni informaci na
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zaklad¢ jejich zdroji. Zdroj je pro informaci zasadni, jelikoz zajistuje jeji kvalitu,
aktudlnost a spolehlivost. Dle zdroje clenime informace na primarni a sekundarni.

(Vastikova, 2008)

Sekundarni data jsou k dispozici pfi zahajeni vyzkumného projektu. Jedna se o informace
vétsinou volné a rychle dostupné, méné ndkladné, ale je potieba vénovat pozornost

aktudlnosti a vhodnosti pro na$ dany ucel. (Kozel a kol., 2011)

U vétSiny marketingovych vyzkumi nestaci sekundarni udaje, a proto je potieba piikrocit
ke zjistovani primarnich tdaju. Primarni Gdaje jsou poprvé shromazdény pro konkrétni
projekt, jsou ziskany prostfednictvim vlastniho vyzkumu, hlavni vyhodou je aktudlnost a
jistota jejich pivodu. Mezi zpusoby shromazd’ovani primarnich udaja se fadi pozorovani,

dotazovani a experiment. (Ptibova, 1996)
Komparativni analyza

Obecn¢ komparativni analyza slouzi k hodnoceni parametri ve vztahu ke konkurenci,

Vv ramci odvétvi nebo v poméru k jinému subjektu.(Kozel a kol., 2011)
Dotaznikové Setieni

Dotazovani je nejrozSifenéjsi metodou sbéru dat. Uskutectiuje se pomoci néstroji
(dotaznikt, zdznamovych archtl) a vhodné zvolené¢ho zplsobu kontaktu s respondentem.
Kontakt mize byt pfimy, bezprostfedni, jako je tomu pii pisemném zodpovidani otazek,
nebo muze byt zprostfedkovany tazatelem, vstupujicim mezi vyzkumnika a respondenta

pii osobnim ¢i telefonickém dotazovani. (Foret, Stavkova, 2003)
Pouzité typy dotazovani:

Osobni — nejpouzivanési typ dotazovani s nejvétsi navratnosti odpovédi. Osobni kontakt
tazatele a respondenta zajiStuje okamzité reakce a pfimou zpétnou vazbu, kterd umoznuje

upfesnit nejasnosti ¢imz je dosazeno vysoké kvality ziskanych udaji.

Online (elektronické) — nejmlad$i metoda dotazovani, informace ziskavany
prostiednictvim dotaznikli rozesilanych e-mailem ¢i vyplnovanych pfimo na webovych

strankach

Dotaznik je nejrozsifenéj$i nastroj, ktery predstavuje sled otdzek, v logické struktuie,

predkladanych respondentovi k odpovédi. Pfi sestavovani dotazniku si musime rozmyslet,
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jak budeme formulovat otazky, jak je spravné klast a v jakém potradi. Pfi formulovani
otazek vychazime z toho, jakou informaci chceme zjistit. V' dotaznicich se mohou objevit
rizné typy otazek. Pii sestavovani dotazniku pro zjisténi zajmu o zajezd do Japonska byly

pouzity nasledujici typy:

e dichotomickeé — otazka nabizejici dvé odpovédi,
e multiple choice — otazka nabizejici tfi a vice odpovédi.(Kotler, Armstrong, 2001)
Otazky byly voleny formou polouzavienych, tzn., byly nabidnuty pfedem pfipravené

odpovédi a misto pro vlastni vyjadieni.

Po sestaveni dotaznikti byla provedena pilotaz na vzorku respondentt, ktera odstranila

nedostatky, které by ovlivnily kvalitu ziskanych dat.

Dotaznik byl po dohodé uvefejnén ve formé elektronického odkazu na vybranych
webovych strankach nabizejicich poznavaci zéajezdy. Dale byl distribuovan

prostiednictvim socialnich siti a probihalo i osobni dotazovani.

Zpracovani ziskanych dat z realizovanych Setfeni vétSinou za¢ina uspofadanim udaju do
piehledngjsi podoby, abychom se dostali ke kvalitnim zavérim. Cilem je nepiehledné

materidly uspotadat a ziskat prvni poznatky o analyzovaném problému. (Pfibova, 1996)

Pfed samotnou prezentaci je zhodnoceno, zda jsou zavéry Setfeni opravdu odpovédi na
zkoumany problém. Dale se kontroluje potvrzeni ¢i vyvraceni naSich hypotéz/piedpokladi
a co pripadné ovlivnilo jejich nepotvrzeni. Doporuceni vyplyvajici z vysledki by méla
odpovidat zadani a cilim vyzkumu, a méla by byt pouzitelnd pro dal$i rozhodovani pti

feSeni problému. (Pfibova, 1996)
Kalkulace

Kalkulace ceny zajezdu vychazi z toho, o jaky typ zajezdu se jedna, jaké jsou poskytovany
sluzby a dal$i.VSechny soucasti zajezdu, které jsou nezbytné pro realizaci, musi byt

zahrnuty v kalkulaci. Prodejni cena zajezdu zahrnuje minimalni nakladovou cenu a marzi.

Pti vypoctu ceny vychdzime z minimalni ceny nakladl a k této ¢astceptipo€itaivame marzi.
Minimalni ndkladovou cenu tvoii piimé + nepiimé(rozpocitatelné) nédklady.Za piimé
naklady oznac¢ujeme polozky, jako jsou naptiklad ubytovani, stravovani,vstupné, cestovni
pojisténi. Nepiimé neboli rozpocitatelné ndklady jsoundsledujici: doprava, ndklady na

instruktory, akce za pevné skupinove ceny, aj. (Ryglova, 2009).
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3 Teoreticka vychodiska

Ur¢it jednotnou definici cestovniho ruchu neni snadné, je to dano slozitosti procesu, jakym

cestovni ruch je, zvlasté jeho mnohooborovosti a prafezovosti.

Malé a kol. (2002) uvadi definici WTO z roku 1991, kterd definuje cestovni ruch jako:
,,Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné prostredi a to na
dobu kratsi nez je stanovena (mezindrodni cestovni ruch — 1 rok, domaci cestovni ruch — 6
mésicii), pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondavani vydelecné cinnosti
V navstiveném miste.Dale je zde také poukdzano na fakt, Ze autofi vétSinou ve svych
definicich zdlraziuji rizna hlediska, mnohdy v zavislosti na tom, z pohledu které védni

discipliny cestovni ruch zkoumaji.

Z vySe uvedené definice vyplyva, Zze za cestovni ruch nepovaZujeme cesty v ramci

bydlisté, cesty za praci a dlouhodobou migraci.

Heskova (2006) poukazuje na cestovni ruch jako na spole¢ensko-ekonomicky fenomén,

jak z pohledu jednotlivce, tak i spole¢nosti.

Kratké a obecné definovani cestovniho ruchu uvadi Hornerové a Swarbrooke (2003), ktefi
ho vymezuji jako: ,kratkodobi presun lidi na jin& mista, nez jsou mista jejich obvyklého

pobytu, za ucelem prijemnych cinnosti.

3.1 Typologie a systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch se v praxi projevuje v riznych druzich a formach, které se neustale vyvijeji
v zavislosti na poptavce Ucastnikli a moznostech nabidky. Ani odborna literatura se
neshoduje na jednotném c¢lenéni. Prehlednou a stru¢nou typologii dle riznych hledisek

uvadi Jakubikova (2012) viz Piiloha ¢. 1.

V souvislosti s ¢lenéni cestovniho ruchu se mizeme setkat také s ¢lenénim na formy a
druhy. Dle tohoto pohledu jsou druhy cestovniho ruchu ur¢ovany podle motivu ucasti na
cestovnim ruchu a formy predstavuji vymezeni podle podminek, ve kterych se cestovni
ruch uskuteciuje. Tento zpiisob ¢lenéni se vyuzival v diiveéjSich dobach a nebyl zcela

jednoznacny, pojeti druhti a forem se liSilo dle autora. (Kotikové, 2013)
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Tabulka ¢. 1 Druhy a formy cestovniho ruchu

Druhy o rekreadni e zdravotni
e  sportovni e  obchodni
e  dobrodruzny e kongresovy
e myslivecky a rybarsky e stimulaéni
e nabozensky (poutni)
o lazensky
Formy z geografického hlediska e podle po¢tu ucastniki
o domaci/zahrani¢ni o individualni/skupinovy
o mezindrodni/vnitini o masovy
o narodni
o regionalni
podle zptisobu organizovani e podle véku ucastniki
o individualni cesty o cestovni ruch déti
o organizovany zajezd/pobyt o mladeZnicky
o klubovy cestovni ruch o rodinny
o  seniorsky
podle délky ucasti e podle pfevazujiciho mista pobytu
o vyletni o méstsky
o kratkodoby o ptiméstsky
o vikendovy o venkovsky
o dlouhodoby o agroturistika
o horsky, vysokohorsky
o piimorsky
podle roéniho obdobi e podle pouzitého dopravniho prostiedku
o sezénni (zimni, letni) o motorizovany
o mimosezoénni o zelezni¢ni
o celoroéni o letecky
o lodni
z hlediska dynamiky e sesociologického hlediska
o pobytovy (staticky) o navstévy piibuznych a znamych
o putovni (dynamicky) o socialni
o komercni
o etnicky

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Heskoveé, 2006

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém tvofeny dvéma z&kladnimi subsystémy,

kterymi jsou:

e subjekt cestovniho ruchu — navstévnik, ktery vystupuje jako spotiebitel statkl a
sluzeb typickych pro cestovni ruch;
e objekt cestovniho ruchu — cilové misto, podniky a organizace cestovniho ruchu,

jako poskytovatelé statkt a sluzeb cestovniho ruchu.

Heskova (2006) poukazuje na pfitomnost ostatnich systémid pusobicich na fungovani
cestovniho ruchu. Jde o systémy a vazby tvorici okoli — wvné&jsi prostiedi. Jde o

ekonomicke, politické, socialni, technicko-technologické a ekologické prostiedi.
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3.2 Cinitelé ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu

Primarni podminkou rozvoje cestovniho ruchu je mir a pifiznivé mezinarodni klima.

Obecn¢ mizeme Cinitelé ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu rozdélit z do tii skupin:

e selektivni (stimulacni) faktory;
e lokaliza¢ni podminky;

e realiza¢ni podminky.

3.2.1 Selektivni faktory

Selektivni faktory stimuluji vznik a rozvoj cestovniho ruchu ve funkci poptavky, urcuji,
zda jsou obyvatelé schopni Ucastnit se cestovniho ruchu. DéEli se dale na objektivni a

subjektivni.

Obrazek ¢. 1 Selektivni faktory

Objektivni predpoklady Subjektivni pfedpoklady

psychelogické pohnutky vedouci
k tcasti na turismu a k vybéru lokality

Y

politické pfedpoklady

Y

zkuienosti s cestovanim

Y

ekonomické predpoklady

]

propagace vedouci k médnosti destinaci

¥
Y

demografické pfedpoklady

charakterové vlastnosti naroda

Y

urbanizaéni predpoklady

> ekologické predpoklady

Zdroj: Hamarnehova, 2012 s. 14

Objektivni, které kromé zakladni mirové podminky vymezuji celou fadu dalSich faktori

ovliviyjicich rozvoj cestovniho ruchu, naptiklad:

= politické faktory — valky, charakter politického systému, kriminalita;
» ckonomické piedpoklady — sménitelnost mény, vyse realné mzdy;
» demografické skutecnosti — pocet obyvatel, mobilita, urbanizace;

= ekologické podminky — kvalita Zivotniho prostiedi;
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» administrativni podminky — celni a devizové ptedpisy, pasové a vizové podminky;
= socialni vlivy — zivotni Groven a styl, fond volného ¢asu;

= technicke vlivy — rozvoj informacnich technologii, rezerva¢ni systémy.
Druhou skupinou jsou subjektivni faktory, které zahrnuji predevsim faktory psychologické
a dalsi impulsy ovliviwgjici kulturni uroven obyvatel. (Ryglova, 2007)
3.2.2 Lokaliza¢ni podminky

Lokaliza¢ni podminky rozvoje cestovniho ruchu vymezuji konkrétni misto a moznosti

vyuziti dané oblasti z pohledu pfirodnich a kulturné-historickych predpokladi.

Obrazek ¢. 2 Lokaliza¢ni podminky

Prirodni predpoklady Spoletenské predpoklady

s klimatické poméry || kulturné-historické pamatky
l—p| podzemni a povrchoveé vody —=| kulturni zafizeni a akce
—®  morfologie (vertikalni a horizontalni) —| sportovni a zabavni akce
—™ fauna afléra

Zdroj: Hamarnehova, 2012 s. 17

Pro pfirodni podminky plati, ze ¢im neobvyklejsi terén, zvifata ¢i scenérie, tim 1épe pro
rozvoj cestovniho ruchu. Dilezité jsou také klimatické podminky a reliéf oblasti.

Kulturné historické piedpoklady ptitahuji velké mnozstvi navstévnikl. Nejveétsi vyznam
v ramci spoleCenskych atraktivit maji pamatky, nejvySe postavené jsou pamatky zapsané
na Svétovém seznamu kulturniho dédictvi UNESCO. Neméné atraktivni jsou i ostatni

pamatky, tradice a zvyky, sportovni udalosti ¢i karnevaly. (Drobné, Moravkova, 2004)
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3.2.3 Realizac¢ni predpoklady

Realiza¢ni ptredpoklady zabezpecuji vlastni realizaci turizmu a vytvaii podminky pro
funkéni vyuziti lokaliza¢nich piedpokladt. Déli se dvé ¢asti na suprastrukturu, ktera
predstavuje sektor ubytovacich a stravovacich sluzeb a dalsi zafizeni, kterd maji pozitivni
vliv na rozvoj turizmu (sportovné-rekreacni stfediska, sménarny). Druhou casti je
infrastruktura, ktera ptredstavuje dopravni infrastrukturu v dané destinaci (vefejnd doprava,

parkovaci plochy). (Hamarnehova, 2012)

Obrazek €. 3 Realiza¢ni predpoklady

- sektor ubytovacich sluzeb || dopravni inftrastruktura v zemi
| sektor stravovacich sluZzeb | wvefejna doprava
= doplfkova zafizeni | tzv. doprava v klidu

Zdroj: Hamarnehova 2012 s. 19

3.3 Nabidka a poptavka v cestovnim ruchu

Obecné muzeme trh charakterizovat, jako misto, kde dochdzi ke stfetu nabidky
s poptavkou a uskute¢fiuje se sména. Tak je tomu i na trhu cestovniho ruchu, ktery ma
ovSem sva specifika vyplyvajici z charakteru potteb klienti a sluzeb v cestovnim ruchu.

Mezi hlavni specifické rysy cestovniho ruchu tadi Jakubikova (2012) nasledujici:

» zavislost na ptirodnich a kulturné-historickych atraktivitach;
* rozvoj podminén politicko-spravnimi podminkami;

* mistni a ¢asové odd¢€leni nabidky, poptavky a spotieby;

= podnikéani je dlouhodobého charakteru;

= sezOnnost;

* nehmotny produkt nelze vyrabét na sklad;

= vysoky podil lidské préace;
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* tésny vztah nabidky a poptavky;

= mezinarodni charakter.

3.3.1 Poptéavka v cestovnim ruchu

Poptavku v cestovnim ruchu miZeme popsat, jako projev potieb ucastniki cestovniho
ruchu podlozeny jejich koupéschopnosti neboli ochotou sménit ur¢ité mnozstvi penéz za

statky cestovniho ruchu. (Palatkova, 2011)

Potieby uspokojované prostiednictvim cestovniho ruchu muzeme délit do dvou skupin.
Prvni skupinu tvofi potieby, jejichz uspokojeni je hlavnim cilem cestovniho ruchu, byvaji
oznacovany jako primarni nebo motivacni. Jsou to predevSim potieby regenerace
fyzickych a psychickych sil, poznéani, socialni kontakty a profesni motivy. Tyto potieby
chépeme v celé jejich §ifi a uvédomujeme si, ze existuje cela fada zpusobd, jak tyto
potieby uspokojit v zavislosti na individudlnim jedinci. Druhou skupinu tvoii potieby,
jejichz uspokojeni je podminkou udrzeni biologického zivota, takze je nemozné je vyloucit
I v ptipadé 0casti na turismu. Jde samoziejmé o potieby stravovani, spanku ¢i hygieny.
(Jakubikova, 2012)

3.3.2 Formovani poptavky v cestovnim ruchu

Poptavka v cestovnim ruchu je velmi proménliva, pfi¢inou muze byt pocasi, politicka

situace, médnost, ménovy kurz ¢i vySe diichod.

Obrazek €. 4 Faktory ovliviiujici formovani poptavky

SOCIALNI OSOBNOSTNI MABiZEJici
« kultura « Zvotnl styl « charakter a destupnost
« referenéni skupiny  [—# = Zivotni hodnoty produktu
« tridy = zkuienosti * cena
-

vnimani * propagace

v v

LIMITUJICE
@ EAKTORY POPTAVKA

t +

VROZENE VNEIS| PODNET POPTAVAJICI
= jidle + vliv propagaéniho + disponibilni dichod
« spanek mixu « volny cas

« zdravotni stav

Zdroj: Palatkova, Zichova, 2011
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Vychodiskem pro formovani poptavky jsou vySe zminéné potieby a z nich plynouci
preference, které jsou ovliviiovany celou fadou faktord. Tyto faktory mizeme rozdélit na
motivacéni, které vedou k potiebé ucasti na cestovnim ruchu, a je jen na jednici, zda se chce
ucastnit. A faktory limitujici, které urcuji, zda se jedinec miize u€astnit a jakym zpiisobem.

(Palatkova, Zichov4, 2011)

3.3.3 Nabidka v cestovnim ruchu

., Predmétem nabidky v cestovnim ruchu jsou objekty predstavované souhrnem atraktivit,
sluzeb, hmotnych statkii a uzitecnych efektu, které jsou v urcitém misté a case k dispozici
pro uspokojeni potieb ucastnikii cestovniho ruchu a které prodavajici chteji na trhu

realizovat. “(Mala, 1999)

Dle Kiralové (2003) je pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci dualezita pravé nabidka,

ktera ptilaka navstévniky a uspokoji jejich potieby a pozadavky.

Nabidku cestovniho ruchu muzeme rozdélit na dvé ¢asti — atraktivitu cilovych mist a
vybavenost cilovych mist. Casto také nazyvané primarni a sekundarni nabidka. Atraktivita
cilovych mist mé4 schopnost pfilakat navstévniky do destinace, patii sem atraktivity
ptirodni, atraktivity vybudované pro ucely cestovniho ruchu a atraktivity vybudované pro
jiné uclely, ale vyuzivané také pro cestovni ruch. Zatimco atraktivity nadvstévnika ptilakaji,
vybavenost a sluzby cilové destinace uspokoji jeho potieby vyplyvajici z pobytu mimo
obvyklé prostfedi. Vybavenost mista vyrazné podporuje rozvoj cestovniho ruchu

v destinaci. (Palatkovd, Zichova, 2011)

3.3.4 Vazby mezi nabidkou a poptavkou

Middleton (2001) uvadi, ze ve vztahu mezi nabidkou a poptavkou na trhu cestovniho ruchu
plni velmi dilezitou funkci marketing. Pro kaZzdou spolecnost je kli¢ové znat své
zdkazniky a jejich ndkupni chovani, diky cemuZz je moZné spravné cileni vSech
marketingovych aktivit. Obrazek €. 5 zachycuje vztah trzni poptavky v pfirozeném
prostfedni ucastnika, nabidky produktu v cilové destinaci a také zapojeni vSech subjektl
spojenych s cestovnim ruchem. Nutno poznamenat, Ze ne vSichni navstévnici cilového
mista jsou ovlivnéni marketingovymi aktivitami, vyjimku tvofi napiiklad navstévy

piibuznych.
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Obrazek ¢. 5Vazby mezi nabidkou a poptéavkou, vliv marketingu

Travel Destination
organizers erganizations

Mational tourist offices
Regional tourist offices
Local tourist offices

Tour operatars,
travel agenrts, othars

|
Gﬂmﬂng

- influences -
{rmarketing
U NG

Market demand Product suppl
{in areas of origin) {at destinations
WVisitors Activities
tourists I Attractions
same-day visitors Accommodation
International, domestic Other facilities
Transportation
air
- rivand -
> sea
rail

Transport infrastructure and
physical access to destinations

Zdroj: Middleton, 2001

3.4 Destinace

Definici destinace dle WTO uvadi Kiral'ova (2003) jako: ,, misto s atraktivitami a s nimi
spojenymi zarizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo
skupina vybira pro svou ndvstevu a které poskytovatelé prindseji na trh*. Dle Palatkove
(2006) je destinace piedstavovana: ,,svazkem riiznych sluzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytoviany v navaznosti na potencial cestovniho ruchu

(atraktivity) mista nebo oblasti“.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (2002) vymezuje destinaci z uzsiho pohledu jako
., cilovou oblast v daném regionu, ktera je typickd vyznamnou nabidkou atraktivit
cestovniho ruchu a infrastruktury cestovniho ruchu “‘rozsiteni potom obsahuje i lidskou silu

a dalsi oblasti, jejichz vysledkem je velk& dlouhodoba koncentrace navstévnika.
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Kazdou destinaci cestovniho ruchu charakterizuji jeji jednotlivé komponenty, dle Buhalise
(2000) jsou to:

= Attraction (atraktivity) — primarni nabidka cestovniho ruchu, ktera vyvolava
navstévnost;

= Accessibility (dostupnost) — vsSeobecna infrastruktura umoznujici pristup do
destinace a pohyb v ni;

= Amenities (vybavenost) — sekundarni nabidka, infrastruktura cestovniho ruchu;

= Avaible packages (dostupné balicky) — predptipravené produktové balicky;

= Activities (aktivity) — vSechny c¢innosti, které jsou pro navstévnika v destinaci
dostupné;

* Ancillary services (dopliitkové sluzby) — sluzby vyuzivané rezidenty i turisty.

Typologizace destinace

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (2002) popisuje typologizaci destinace jako: ,, proces
vymezovani typu destinaci podle kritérii, vybranych podle ucelu typologizace — zpravidla
vSak podle prevazujiciho a nejtypictéjsiho typu atraktivity CR v dané destinaci®. Velmi
Casto jde o schematické rozdéleni a v realité¢ jedna destinace odpovida vice destina¢nim

typim.

Na trhu cestovniho ruchu se dnes nachazi cela fada typ destinaci, na néz ptisobi mnoho
vlivli. Palatkovad (2006) poukazuje na rozli¢nost destinaci, které: , se navzdjem [isi
velikosti, fyzickymi atraktivitami, virovni infastruktury, prinosem pro klienty i ekonomickou

zavislosti na turismu “.

3.5 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzbami vSeobecné rozumime ekonomické statky nehmotného charakteru. Produkce
sluzeb ma na rozdil od produkce zbozi charakteristické znaky. Sluzby cestovniho ruchu
charakterizuji jak obecné znaky sluzeb, tak i znaky typické pravé pro cestovni ruch.
(Orieska, 2010)

Sluzby cestovniho ruchu jsou sluzbami komplexnimi a jejich mnohaoborovy charakter

naznacuje, ze krome¢ ucastnika cestovniho ruchu spottebovavaji sluzby i dalsi spottebitelé.
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Tabulka €. 2Charakteristické znaky sluZeb

Znaky sluzeb

Vseobecné znaky sluzeb

Specifické znaky sluzeb cestovniho ruchu

e nehmotnost
e  vysoka spotieba zivé prace

e Ucast zadkaznika pfi procesu poskytovani

sluzeb
e  pomijivost

e Casovd a mistni vazanost
primarni nabidku cestovniho ruchu
komplexnost a komplementarita
zastupitelnost

neoddé¢litelnost zprostfedkovani
mnohaoborovy charakter

dynamika a sezénnost

e vysoké pozadavky na informovanost

e neanonymita spotiebitele

sluzeb na

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Orieska, 2010

Primarné mizeme sluzby cestovniho ruchu rozdélit na dvé zékladni skupiny:

1. sluzby cestovniho ruchu — takové, které vyluéné nebo prevazné uspokojuji potieby

ucastnikd cestovniho ruchu a jsou produkovany podniky cestovniho ruchu;

2. ostatni sluzby — které produkuji podniky s polyfunkénim charakterem a jejichz

sluzby spotiebovavaji t€astnici cestovniho ruchu, ale i mistni obyvatelé.

Obrazek €. 6 Struktura sluzeb v cestovnim ruchu

Sluzby v cestovnim ruchu

|
shizby v cestovnim ruchn
|

dodavatelské zprostfeditovatelsicé
sluzby sluzby
I |
informacni informacni
dopravni cestovnich kancelafi
ubytovaci cestovnich agentur

sportovné-rekreacni
kulturné-spoleéenské
lazefiske

kongresove
venkovského cestovniho
ruchn

privodcovske

a asistencmi

antmaéni

Zdroj: Heskova (2006)

|
ostatni shazby
|

|
specializovane
shFby

cestovrl ruch
|

informacni
pojistovaci
sménarenskeé
pasovich orgami
celnich orgam
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sluzby mismi
infrastrultury
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informacni
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zdravotnickée
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postovni a
telekomunikcaéni



3.6Podnikatelské subjekty cestovniho ruchu

Specifickym zdkonem pro podnikani cestovnich kancelafi a agentur je zakon ¢.159/1999
Sb., o nékterych podminkach podnikani v oblasti cestovniho ruchu. Tento zakon stanovuje
dalsi pozadavky a upfesiiuje obecné pozadavky legislativy na ¢innosti v cestovnim ruchu,
tato Gprava ma piednost pfed obecnou upravou v jinych zakonech. Zakon zaroven
vymezuje zakladni pojmy cestovniho ruchu, jako jsou cestovni kancelaf, cestovni agentura

¢i zajezd a cestovni smlouva. (Palatkové a kol., 2013)

Cestovni kancelare
Zakon ¢.159/1999 Sb. vymezuje cestovni kanceldt nasledovné: ,, Provozovatel cestovni
kanceldre (dale jen "cestovni kancelar") je podnikatel, ktery je na zdakladé koncese

opravnén organizovat, nabizet a prodavat zdajezdy. *

Cestovni kancelafe tvofi zakladni provozni jednotky cestovniho ruchu, funguji na principu
obchodniho mezi¢lanku - prostiednika a ptedstavuji jediné podniky v tomto sektoru, které

nejsou podskupinou jinych odvétvi (Jakubikova, 2012).

Hlavni nabidku cestovnich kancelafi tvoii dle jejich opravnéni vytvafené zajezdy. Mezi
dal$i nabizené sluzby miizeme zatadit sjednani cestovniho pojiSténi, obstardvani viz a

prodej dopliikového sortimentu — mapy, pravodce (Drobna, Moravkové, 2004).

Cestovni kancelafe nabizeji celé spektrum produkti, které se mohou lisit v mnoha smérech

Horner a Swarbrook (2003) uvadéji vybrané typy produkta:

o balicky slozené pouze zproduktl tuzemskych (nebo naopak zahrani¢nich)
destinaci;

o podrobné naplanované zajezdy s piredplacenymi sluzbami,

o volngjsi balicky sluzeb s moznosti individualni volby;

o balicky obsahujici sluzby zastupcii ve zvolenych destinacich;

o Siroké portfolio produktl obsluhujici celou fadu trhii;

o specifické typy produkti pro konkrétni segment zakaznika (cyklisté).

V systému cestovniho ruchu maji cestovni kanceldfe mnoho dulezitych funkci, mezi
nejdilezité)si patii napiiklad transformacni, pfeklenovaci (prostoru a ¢asu mezi nabidkou a
poptavkou), zkoumani spotiebitelské poptavky, informacni, realiza¢ni ¢i vychovna
(Jakubikovd, 2012).
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Vsechny cestovni kancelafe museji byt dle zakona pojiStény proti tpadku.

Cestovni agentury

Cestovni agentury rovnéZ funguji na principu obchodniho mezi¢lanku — dealera cestovnich

kancelafi. Cestovni agentury spojuji producenta sluzeb — cestovni kancelaie se zakazniky.

,, Cestovni agentura je podnikatel, ktery je opravnén na zakladeé prislusneho oboru volné
Zivnosti nabizet a prodavat jednotlivé sluzby cestovniho ruchu a ty kombinace, které
nesplnuji definici zajezdu *“ (Palatkova a kol., 2013).Prodej jiz sestavenych zajezdiu muze
pouze zprostiedkovavat pro cestovni kancelaf, ktera ma platné opravnéni k podnikani.
Mimo prodej zajezdl velmi Casto nabizeji prodej vstupenek, map a dal§iho dopliikového

zbozi.

3.6.1 Zajezd

., Zajezdem se rozumi predem sestavend kombinace alespon dvou z nasledujicich sluzeb,
jeli prodavana nebo nabizena k prodeji za souhrnnou cenu a jeli sluzba poskytovana po

dobu presahujici 24 hodin, nebo kdyz zahrnuje ubytovani pres noc* (Zakon ¢.159/1999
Sh.).

Kombinaci sluzeb za ticelem sestaveni zajezdu mohou tvofit:

e doprava;

e ubytovani;

e jiné sluzby cestovniho ruchu, jeZ nejsou dopliikem dopravy nebo ubytovani a tvofi
vyznamnou ¢ast zdjezdu nebo jejichz cena tvofi alesponn 20% souhrnné ceny

zajezdu.

Smérnice 314/1990/EHS o soubornych sluzbach pro cesty, pobyty a zdjezdy vymezuje
zajezd, jako kombinaci sluzeb, jez je prodavana nebo nabidnuta k prodeji za souhrnnou
cenu, je pfedem pfipravena (nyni plati i pro kombinace sestavené na ptani zédkaznika) a
zahrnuje minimalné 2 sluzby z dopravy, ubytovani a jinych sluzeb cestovniho ruchu, které

nejsou doplitkem dopravy nebo ubytovani a tvofi vyznamnou ¢ast souboru sluzZeb.

Jakykoli popis uvedené kombinace sluzeb nabizenych spotiebiteli (napt. katalog) musi

konkrétn¢ a srozumiteln¢ uvadet cenu a informovat o nésledujicich polozkach:

o misto uréeni cesty, pouzity dopravni prostiedek, jeho vlastnosti, kategorie;
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o druh ubytovani, jeho poloha a hlavni charakteristické znaky, turisticka klasifikace;
o stravovani;

o plan cesty;

o obecné informace o pasovych a vizovych pozadavcich;

o casovy rozvrh plateb v¢etné vyse zalohy;

o informace o vyzadovani minimalniho poctu ucCastnikii a mezni termin pro

informovani klienta o zruseni cesty (Palatkova, Mrackova a kol., 2013).
Pii prodeji zdjezdid vznikd mezi prodavajicim a kupujicim smluvni vztah zalozeny na
zakladé cestovni smlouvy. Na zakladé cestovni smlouvy je dle Ryglové (2011) ,.cestovni

kancelar povinna pravdivé, srozumitelné, uplné a radné informovat o vsech skutecnostech,

které jsou ji znamy a mohou mit vliv na rozhodnuti zdjemce o koupi zdjezdu.
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4Vlastni prace

Japonsko. Zem¢, ktera mnohého nadchne svou malebnosti, poetikou, historii plnou boju a
intrik ¢i snad kontrasty, 0 které neni nouze. Namétkou dlouholetd umysina izolace od
okolniho svéta stiidajici se s piekotnym pfijimanim cizich vzori, mirumilovnost ¢ajového
obfadu a krvela¢nost japonskych vojsk za druhé svétové valky hranicici s fanatismem,
poklid horskych vsi, kde se c¢as jakoby zastavil a ruch nejlidnatéjsich méstskych

aglomeraci svéta. To v§e a mnohem vic tato uZasna zem¢ nabizi.

4.1 Obecna charakteristika Japonska

Japonsko se rozkl4dd v misté stietu Ctyi litosférickych desek (vizPiiloha ¢. 2) pii
vychodnim okraji asijského kontinentu. Tato poloha urcila Japonsko, jako jedno z
geologickynejaktivnéjSich mist na svété. Posledni velké zemétieseni zasahlo Japonsko
v roce 2011, bylo tak velké, Ze posunulo cely ostrov Honsu o 2,4 m na vychod a zpiisobilo
nepatrné vychyleni zemské osy(Berlitz, 2013). Samotné ostrovy byly vyzdviZzeny ze dna
oceanu pohyby zemské kury. Nachazi se zde Sest tisic osm set ostrovi sope¢ného ptvodu.
Pétici nejvétsich tvo¥i Honsu, Hokkaido, Kjust, Sikoku a Okinawa. Z nejseverngjsiho

nez tii tisice kilometru.

Skoro tii ¢tvrtiny zemé jsou hornaté, nejvyssi horou je hora Fudzi (3776 m). Nejznaméj$im

pohofim jsou tzv. Japonské Alpy V centralni ¢asti ostrova Honsu.

Poloha Japonska uréuje také zdejsi podnebi, které je v ramci zemé velmi rozmanité od
chladného klimatu na Hokkaidd az po subtropické na Okinawé. Japonskotaké lezi pomérné
blizko asijské pevniny, z které hlavné v zim¢ vanou chladné vétry, které se stietavaji
s vlhkymi a teplymi vétry z Tichého oceanu. Z toho divodu na strané piivracené k asijské
pevnin¢ pada vice sné¢hu. Na klimatické podminky maji velky vliv také motské proudy,

sever ovliviiuje chladny proud Ojasio a jih otepluje proud Kurosio, vizPfiloha ¢. 3.

., Znalci japonského podnebi tvrdi, Ze jest primo idedlné zdravé pro vek détsky. Ménée pry se
hodi lidem dospelym, zvlaste belochum, pro znacnou a v nékterych obdobich velmi

neprijemnou vlhkost vzduchu. ZkuSenosti bylo pry rovnéz zjisteno, Ze delsi pobyt
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vV Japonsku Skodi mnohem vice béloskam nez bélochum. Trpi velmi silnou nervosou a

plicnimi chorobami “(Svojsik, 1913).

Letni teploty se pohybuji od +20°C po +30 °C, nejteplejsi dny pfichazeji po obdobi destt
(polovina Cervna az zacCatek Cervence). Na konci léta ptichazeji tajfuny, po nichz se vycisti
obloha a nésleduje krasny podzim. Zima byva chladna a vlhkéa s teplotami od -10 °C po
+16°C. Zacatek jara oznamuji od konce Unora po zacatek brezna rozkvétajici slivoné a

sakury (postupné dle zemé&pisné polohy).

Piestoze je vétSina japonského Uizemi hornatd, Japonci nejsou horskym narodem. Davaji
prednost zivotu v prelidnénych rovinatych oblastech. VétSina obyvatel, tovaren, domu a

vefejnych instituci je natésnana na 20% celkové rozlohy Japonska(Berlitz, 2013).

Zije zde vice nez 127 milionti obyvatel, a jejich po¢et ma v poslednich letech klesajici
trend, ktery je pfedpovidan i do budoucna, viz Ptiloha ¢.4.Jednou z pii¢in je starnuti
populace, které zachycuji populacni stromy, viz Pfiloha ¢. 5.Z hlediska etnické piislusnosti
je Japonsko homogenni zemi,piiblizné 98% tvoii Japonci. Kromé Japonct zde maji svij
domov také Korejci (asi 700 tisic), Ciiani (900 tisic) a asi 900 tisic obyvatel jinych
narodnosti (Filipinci, Indonésané, aj.). Hustota zalidnéni je okolo 366 ob/km? (Statistics
Japan, 2014).

Ur¢it ptislusnost k ndbozenstvi je v Japonsku povétSinou nemozné. VétSina obyvatel se
hlasi k dvou hlavnim smértim, $intoismu i buddhismu zéarovei.,, V raném véku vodi rodice
své potomky do Sintoistickych svatyn, ti pak maji v dospélosti pseudokrestanskou svatbu a
nakonec budhisticky pohrreb*“(Berlitz, 2013).

Sintoismus je povazovan za ptivodni a nejstar$i nabozenstvi v Japonsku, které ovliviiuje
vétsinu aspektd japonské kultury a spole¢nosti. Je to smér ptirodniho nabozenstvi, nema
zadné vSemocné bozstvo, posvatné obecné zavazné spisy ¢i kodex. Jednd se v podstaté o
animistickou viru zahrnujici uctivani bozstev kami. Kami muze piebyvat v kazdé zivé i
nezivé véci — zvifeti, rostliné, kameni, hote. Vedle pifirodniho nabozZenstvi je Sintoismus
chapan také jako soubor postojli, mysSlenek a praktickych navodi ke kazdodennimu zivotu.
Sviyj nézev sinto ziskal az po ptfichodu buddhismu, aby se od novych smérd odlisil.
Buddhismus se do Japonska dostal 6. stoleti n. I., k jeho rozsiteni ovSem doslo az o 300 let
pozdé&ji. Buddhistické chramy a Sintoistické svatyné spolu velmi ¢asto sousedi, dokonce se

stava, zZe se nachazeji v jedné budove.
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Mezi dalsi viry, které Japonsko nabizi, patii samoziejmé kiest'anstvi, jenz prvné ptivezli
ztroskotani Portugalci, k masivngj§imu rozsifeni doSlo az po pfijezdu Frantiska
Xaverského v roce 1549. Déle se zde miZe narazit na Sugendd, coZ je razovita smés
buddhistického ezoterismu a tantrického uceni Cinskych taoistickych kouzel. Ze stejnych

sméru Cerpaji i riznoroda lidova nabozenstvi(Richmond, 2008).

S nabozenstvim jsou tzce spjaty svatky a slavnosti. Japonske slavnosti maji mnoho podob,
od velkolepych privodu, pies posvatné tance az po ohiové ritudly, ale jednoznacné jsou
nedilnou soucdsti Zivota vSech obyvatel. Nékteré se slavi po celé zemi, jiné jsou pouze
lokélniho charakteru. Jsou pojitkem mezi pozemskym a bozskym svétem a Casto ukazuji
na jednotlivé faze péstovani ryze ¢i na udalosti historické. Zvlastnosti u japonskych svatkt
je, ze pokud pfipadne statni svatek na nedéli, pfesouva se volny den automaticky na

pond¢li. Kompletni prehled statnich svatka viz Priloha €. 6.

Leden: GandZicu - Novy rok, je den kdy se vSichni vydavaji do chramu a svatyn, aby se
modlili za $tésti v nasledujicich dvanacti mésicich. Vétsina Japonci ji v pfedveéer nového
roku nudle soba, aby se doZili vysokého v€ku. V poloving mésice je oslavovana Jamajaky
— slavnost paleni travy v Nafe, aby se tim podpofil rist nové travy. Druhy nejvétsi svatek
V lednu ptipada na druhé pondéli, kdy dvacetileti slavi sviij vstup mezi dospélé - Seidzin-

no-hi.

Unor: Unor zaéina vymitanim zlych sil a zimy, které je provadéno v chramech pomoci
rozhazovani sojovych bobi. Zacatkem mésice také probihd Sapporska sn¢hova slavnost,
pfi které jsou vytvareny a vystavovany obii sné¢hové sochy. Slavnosti sné¢hu v Sapporu
patii mezi nejznamé;jsi a nejstarsi snézné slavnosti na svete.

Bfezen: Prvni bfeznovou slavnosti je Slavnost ¢erpani vody, kdy se v Nate Cerpa tiinacty
den ve ctrnact hodin voda za doprovodu staré nabozenské hudby. Nasleduje svatek
panenek Hina Macuri, v tuto dobu rodiny vystavuji panenky, které predstavuji cisaiskou
rodinu a jejich dvorany oblecené do starobylych kostymu. Biezen je také mésicem, kdy

zaCinaji slavnosti tfesSiiovych kvéti, které nasledné trvaji do zacatku kvétna (rozkveét sakur

dle klimatickych podminek a polohy).

Duben: Duben je ve znameni Buddhovych narozenin, které se slavi ve vSech chramech a

nezbytnou soucasti je polévani sosky Buddhy ¢ajem.
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Kvéten: Prvni kvétnovy svatek je vénovan dni déti, nasleduji privody a oslavy k odvraceni
bouii a zemétieseni. V poloviné mésice se kona jeden z hlavnich tokijskych svatkd, ktery
se kona jednou za dva roky (kazdy sudy rok). Lidé obleceni do kostymt z obdobi Heian pfii
ném nesou ulicemi osmdesat pienosnych oltait. Druhy privod s oltafi se kona ke konci

meésice. Kvéten je také mésicem, kdy se zacina sbirat a prodavat prvni ¢aj.

Cerven: V ¢ervnu se dle starobylych tradic slavi setba ryze, jejiz soucasti jsou tance a
pévecka vystoupeni. Pfiblizné v poloviné¢ mésice (pouze v liché roky) probihaji v ulicich

Asakusy privody s oltafi.

Cervenec: Prvni polovina ¢ervence je vénovana slavnosti ve Fukuoce, ktera je zavrcholena
péetikilometrovym zavodem, pii kterém ucastnici nesou nebo tdhnou pienosné oltaie a
ptihliZejici je pfi tom polévaji vodou. Kona se také Slavnost hvézd, kdy se dle legendy na
jediny den v roce setkaji na své cest¢ Mlécnou drahou astralni milenci. Druha polovina
meésice je charakteristickd pirehlidkami obfich alegorickych vozi, které jsou oveSeny
hedvabnymi a papirovymi lampiony. Nakonec posledni sobotu v mésici se kona letni

ohnostrojova piehlidka pfimo v hlavnim mésté u biehu feky Sumida.

Srpen: Prvni tyden v srpnu se konaji letni slavnosti s piehlidkami osvétlenych papirovych
postav. Nésleduje jedna z nejvétsich slavnosti Slavnost dusi — Obon, béhem které se schazi
celé rodiny kolem hrobii svych pfedkli, aby spolecné uvitali duSe mrtvych a uctili je
zvlastnimi tanci Bon-odori. Nejslavnéjsi tance se konaji v Tokusimé, kde se do ulic vydava

az osmdesat tisic tane¢nika.

Zati: V zaii se v Kamakufe kond piehlidka luciStnikd na konich, odénych do tradi¢nich
samurajskych brnéni.

%

Rijen: Na zacatku mésice se konaji nejveétsi slavnosti v Nagasaki, které piedstavuji draci
tance a privody a alegorickymi vozy tvarem pfipominajici ¢inské a holandské lodé.
V pribéhu mésice nasleduji dal§i privody a vSe je zakonceno ohmnostrojovou slavnosti

nedaleko Kjota.

Listopad: Polovina listopadu patii détem, které se oblékaji do tradi¢nich japonskych odév
a spolecné navs$tévuji mistni chramy a svatyné. V listopadu se kond také netradicni
slavnost hrabi, kdy jsou nedaleko Asakusy nabizeny bohaté¢ zdobené hrabé, aby se kazdy

na druhy rok ptfehraboval v penézich.
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Prosinec: Kratce pied piichodem nového roku se pted pilnoci rozezni chramové zvony sto
osmy Udery, které maji dle budhistické viry odpovidat lidskym slabostem. Lidé

se shromazd'uji u velkych svatyn a uctivaji bohy prvni navs§tévou v novém roce.

Administrativni déleni Japonska ma v soucasné dobé podobu, kterou polozilajaponska
vlada v obdobi Meidzi roku 1871. Do té doby pouzivané feudalni izemni celky han se
pfeménily na prefektury. Japonsko je administrativné déleno systémem Todofuken do Ctyt
druht jednotek. Zakladem je 47 administrativnich jednotek nejvyssi arovné, jejich slozeni

je nasledovné:

¢ | metropolitni mésto - Tokio
e 1 spravni okruh - Hokkaidd
e 2 méstské prefektury — Osaka a Kjoto

o 43 prefektur

Prefektury se pak dale déli na mésta a okresy, n¢které okresy se podrobnéji déli na mensi
mésta a obce. Casto jsou uvadény regiony slozené z prefektur, toto rozdéleni viak nema
pravni podklad, aslouzi vétsinou pro potieby cestovniho ruchu. Mapa rozdéleni prefektur a

jejich zaclenéni do regiont, viz Ptiloha ¢. 7.

4.1.1 Historie

Nejen diky své zemépisné izolovanosti a socialni soudrznosti je Japonsko jednim
z nejstarSich a nejstabilnéjSich naroda na svété. Predpoklada se, ze Japonci jsou potomky
skupin, které na ostrovy migrovali z pevninské Asie zhruba deset tisic let pfed na$im
letopoctem. Plvodni obyvatelé se postupné pod vlivem nové piichozich pfesouvali stale
vice k severu, kde dodnes ziji zbytky pivodnich obyvatel Ainuové. Nyni budou stru¢né

vymezena jednotliva historicky vyznamna obdobi japonskych déjin.

Vzestup rodu Fudziwara

Velmi vyznamnou postavou tohoto obdobi byl princ Sétoku, ktery v roce 604 vytvofil
prvni japonskou Ustavu a pfijal ¢insky kalendar. V roce 645 se ujal vlady rod FudZiwara,
ktery se nasledné stal nejvlivnéjSim rodem japonskych déjin. Hlavnim dtvodem bylo
zavedeni snatkové politiky (cisafovny byly ztohoto rodu vybirdny az do 19. stoleti)

V tomto obdobi se velké podpory dockalo konfucianské mysleni a podiizena role zen.
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Obdobi Heian (794-1185)

Hlavni znakem obdobi Heian bylo piestéhovani celého cisatského dvora do hlavniho mésta

miru, které pod pozd¢j$im nazvem Kjoto ziistalo oficidlnim spravnim centrem Japonska az

do roku 1869.

Obdobi Kamakura (1185-1333)

Po zavedeni vojenské vlady vojeviidcem Joritomem, bylo celé vladni centrum piesunuto
daleko od cisarského dvora, do mésta Kamakura. Odtud Joritomo vladl z ud€leného titulu
Soguna prakticky celé zemi namisto cisafe. ACkoli byla tato éra pomérné kratka, zemi
vyrazné ovlivnila. Zdokonalilo se zemédélstvi a dochazelo k pomalému riistu populace a
ekonomiky. Relativné stabilni poméry se zhroutily v disledku netspésné mongolské

invaze, kterd kamakursky §6gunat zna¢n¢ oslabila.

Obdobi Muromaci (1333-1573)

Obdobi Muromaci je poznamenano rozdélenim moci v zemi mezi dva dvory (severni a
jizni), které pretrvalo az do roku 1392. Vojenska tiida se zacala zajimat o kaligrafii, Cajové
obfady hudbu ¢i tanec. Vrcholu dosdhlo dekorativni uméni a vzniklo znamé divadlo no.
Soucasné dochazelo k rozsifovani zen-budhismu. V roce 1543 ptipluly k japonskym
bfehtim portugalsti moteplavci, nasledné€ se k nim ptidal v roce 1549 i FrantiSek Xaversky,

ktery se zaslouzil o rozsifeni kiest'anstvi.

O opétovné sjednoceni Japonska se zaslouzili ti1 schopni generalové, kteti vladlipostupné

po sobé¢ - Nobunaga, Hidejosi a Tokugawa.

Tokugawsky S6gunat (1600-1868)

Témét okamzité po nastupu vlady rodu Tokugawa bylo pfemisténo centrum spravy do Eda
(dnesni Tokio). Dlouhd vlada rodu a vérnost vjeho moc byla zajiSténa predevSim
zavedenim moralniho kodexu buSidé (oddanost panu, obrana vlastniho statutu a cti a

plnéni vSech povinnosti).

Doslo k uzavieni zemé& viici okoli, které zastavilo technologicky a institucionalni rozvoj, na
druhou stranu dala tato izolace vzniknout jedine¢né narodni identité s nesmirnym
kulturnim rozvojem. Uzavfeni trvalo az do roku 1853, kdy do zemé se svou flotilou

znamou pod oznacenim ,,Cerné lodé*“ ptiplul komodor Matthew Perry, na jehoZz odrazeni
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neméla zem¢ dost sil. Nasledné byly cizincim otevieny vSechny vétsi piistavy. Vpad
zapadni kultury po tak dlouhém obdobi izolace vazné zasdhl japonskou spolecnost.
Dochéazelo k ¢astym stietim s cizinci, coz bylo doprovazeno velkymi $kodami nejen na
majetku, ale 1 Zivotech obou stran. Tyto nepokoje vyustily v podobé vnitinich boji ke

svrzeni posledniho vladce rodu Tokugawa a nastdva obdobi reforem Meidzi.

Era Meidzi (1868-1912)

Béhem pomérné kratké éry Meidzi proSlo Japonsko velkymi zménami, stavély se
zeleznice, byla zavedena povinna Skolni dochdzka a vojenska sluzba, byl zrusen feudalni
systém a zaveden solarni kalendaf. Rychla modernizace a ptiblizovani zapadu sebou nesla
zna&né rozpory uvniti zemé i rAmci sousednich statil. Vrcholily spory s Cinou a Ruskem o

jednotliva izemi Koreji a Mandzuska.

Obdobi Taiso6 (1912-1926)

Divoka dvacata léta zasahla i vétSinu velkych mést Japonska, v ulicich zavladl dzez,
moderni uméni a modni levicové ideologie. Veseli bylo pferuseno velkym zemétfesenim v
Kantdv roce1923, které srovnalo se zemi Jokohamu a velkou ¢ast Tokia. V kone¢ném
dusledku pfispéla tato katastrofa k rozvoji Japonska, v podobé rekonstrukce do moderni

funkéni podoby znicenych oblasti.

Cesta k vélce a valka v Tichomofti (1926-1945)

Kromé rychlé industrializace a modernizace se bliZila hrozba vale¢ného konfliktu nejdiive
v podobé vpadu do Ciny a nasledné po ttoky na Pearl Harbour, se Japonsko také zapojilo
do 2. svétové valky. Svou porazku pfipustilo az po svrzeni atomovych bomb na Hirosimu a

Nagasaki.

Americka okupace (1945-1952)

Americka okupace sebou pfinesla demilitarizaci a novou ustavu. Misty se vynotfovaly také
negativni vlivy v podob¢ rostouci prostituce, cenzury a nerovného pravniho vyrovnani.
Okupace trvala az do roku 1952, vté dob& jiz nabyvala japonskd ekonomika
pfedvalecnych hodnot. Doslo k oziveni automobilového primyslu a Japonci s nadSenim

piebirali zapadni technologie.
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Sedesats 1éta — hospodéisky zazrak

V roce 1964 se Japonsko dostalo do spolecnosti nejbohatsich zemi svéta (Organizace pro
hospodaiskou spolupraci a rozvoj) uvedlo do provozu prvni vysokorychlostni vlak a
potadalo olympijské hry. Japonsky obchod rostl nékolikrat rychleji nez svétovy. Dan za
tento rychly rust pfisla v podobé velkého poskozeni zivotniho prostiedi, které se Casto

podepisovalo na kvalité Zzivota mistnich obyvatel.

Nevyhnutelny kolaps

Pocatek inflace v osmdesatych letech vedl k velké finan¢ni bubling, vytvofené hlavné
nizkymi uroky, vysokymi cenami pozemkid a rostoucim akciovym trhem. Nasledny
ekonomicky propad pfinesl rekordni pocet bankrotl a ristnezaméstnanosti, jelikoz firmy

byly nuceny zvysit efektivitu, aby viibec mohly piezit.

Devadesata léta — vystiizlivéni

Smrti cisafe Hirohita v roce 1989 a nastupem Akihita na triin zac¢alo nové obdobi — obdobi
Heisei. Devadeséta léta byla tedy ve znameni korunovace cisafe Akihita a zaroven piinesla
politickou krizisouvisejici s valkou v Perském zalivu. Japonsko mohlo v povale¢né dobé
poskytnou pouze finan¢ni podporu a az pozdé€ji bylo zemi dovoleno ucastnit se
zahraniénich mirovych misi. Velké rozpory byly mezi vladnoucimi stranami
socialistickych a liberalnich demokrati. Po politickych rozporech a ni¢ivém zemétieseni
Hang$in oznamila vlada v roce 1998, ze se zemé propadla do recese, coz spolu s padajicim

jenem a vysokou nezaméstnanosti vedlo k definitivni pordzce liberdlnich demokrat.

Hospodarské zotaveni

Az po roce 2003 se japonské hospodaistvi vratilo k ristu. A zavedeni potiebnych reforem
se ovSem zacalo projevovat az v pozdé&jSich letech. Hospodarska krize v letech 2007-2009
neminula ani Japonsko a zpomalila tak ekonomiku celé zemé. Japonsko coby zemé silné
zavisla na exportu, byla zna¢n¢ ponicena. V1ada se snazila celu situaci zachranit a nalila do
ekonomiky nezmérné ¢astky jenil. Dalsi rana ovSem pfisla v podobé ni¢ivého zemétieseni
v roce 2011, které mélo kruté nasledky a podrazilo o¢ekavané oziveni hospodaistvi. Slo o
nejhorsi otfesy, jaké zemé za poslednich sto let moderniho méteni zazila. Kromé destrukce

budov a zaplaveni rozsdhlych tzemi kultivované plidy vyvolalo zemétiesni az Ctyficeti
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metrové viny. Pravé tyto niCivé viny zplsobily znacné problémy v jaderné elektrarné
v prefektufe FukuSima. Vyvoland jadernd krize, vedla v japonské spole¢nosti k néCemu
ne¢ekanému - K politickému aktivismu. Nespokojeni obéasné se vydali protestovat proti
zpusobu vladniho jednani a zavislosti na jaderné energetice. Proces obnovy bude

pravdépodobné trvat nékolik desetileti.

Jak jiz bylo v historii zem¢ ukazano, Japonci jsou vytrvaly narod, ktery se navzdory vSem
okolnostem, diky svym hodnotam a tradicim, vzdy navratil ke kazdodennimu Zivotu. Diky

tomu tato zemé¢ zistava jednou z nejpozoruhodnéjSich zemi svéta.

4.1.2Japonska kuchyné

,,Jednim z nejprijemnéjsich zazitku, které na vas cekaji behem pobytu v Japonsku je
bezesporu moznost vyzkouset zdejsi nesmirné pestrou, pro naprostou vétsinu cizincu velmi

exotickou kuchyni a neméne neobvyklé a zajimavé ndapoje* (Richmond, Dodd, 2008).

Jidlo

Japonské jidlo se sklada z rozmanitych malych pokrmi, které jsou vzdy servirovany tak,

aby se vzajemné doplnovaly.
Susi, sasimi a morské plody

Susi je mozné dostat v riznych podobach a ne vzdy musi byt jeho soucasti ryba, ndzev susi
odkazuje na jidlo pfipravené z ryze s octem, kterd muze byt doplnéna platkem syrové ryby,

vafenym masem ¢i zeleninou. Filety syroveé ryby poddvané bez ryze se nazyvaji saSimi.

Mezi nejznamé;jsi druhy susi patii Makizusi, které tvoti susi ryze s kousky ryby, nakladana
¢i Cerstva zelenina a vSe je zabalené do opecené moiské fasy. Ura-maki neboli obracené

rolky, je varianta, kdy je vSe zabaleno do ryze.

Pro gurmany a adrenalinové nadSence nabizi vybrani $éfkuchafi proslulou rybu fugu,
kterou vdm naserviruji pouze ve specializovanych restauracich, které zaru¢ené poznate dle

obrazku nebo modelu nafukovaci ryby.

Nudle

v

Mezi cenové nejdostupnéjsi jidlo v Japonsku bezesporu patii nudle. Prodavaji se tii hlavni

typy: soba, udon a ramen. VSechny nudle se podavaji v ruznych variacich v polévce,
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s masem, zeleninou ¢i jen se sGjovou omackou. Soba jsou tenké pohankové nudle, podavaji
se jak teplé tak i studené. Nudle udon jsou silngjsi a vyrabi se z pSeni¢né mouky, téZ se
podavaji studené i teplé. Ramen zluté nudle z p$eni¢né mouky, ptivodem z Ciny, jsou
povazovany za tradi¢ni japonsky pokrm. Nejcastéji se podavaji v husté polévce, ktera se
vyskytuje ve tiech zékladnich variantach: miso (ochucena kvaSenou fazolovou pastou), $io
(s mnozstvim soli) a $6ju (se s6jovou omackou).

RyZova jidla

Neodmyslitelna soucast japonské kuchyné, kromé zakladni podoby se z této suroviny
vyrabi, na co jen si vzpomenete. Napiiklad kolaCky moci ¢i zmrzlina. Populdrni je také
lehkd svacina onigiri coz jsou ryzové trojuhelniky plnéné sojou, tundkem, losose Ci

zeleninou a vSe je Uhledné zabaleno do motské tasy.
Masita jidla

Krom¢ dari mofe jsou Japonci zastanci i jinych druhti mas. Naptiklad sukijaky, tenké
platky hovéziho se sdjovou omackou a zeleninou. K velmi oblibenym masitym pokrmum
patii tonkacu, veptfové kotlety obalené ve strouhance a dokfupava osmazené (obdoba

evropského fizku).
Vegetarianské jidla

Vegetarianstvi zatim neni v Japonsku moc rozsitené. Mezi hlavni bezmasé pokrmy
bezesporu patii, dnes jiz svétoznamé, tofu vyrobené ze zahusténého sdjového mléka, které
se dale pouziva v riznych variantach a podobach. V Japonsku nejcastéji v podobé malého
platku se strouhanym zazvorem, jarni cibulkou a s6jovou omackou s drobnymi kousky

makrely.

Népoje
Tradi¢nimi napoji v Japonsku jsou saké a zeleny ¢aj. Oba napoje maji za sebou dlouhou

historii a z jejich obliby se stalo gurmanstvi.

Slovo sake, je v Japonsku pouzivano pro oznaceni veskerého alkoholu, pro nas Evropany,
je hned jasné o jaky napoj se jedna. Casto je sakéoznadovano, jako ryzové vino, vinu se

vSak blizi snad pouze vini. Vyrdbi se nékolikandsobnou fermentaci ryze, ¢imz jeho
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ptfiprava pfipomind vafeni piva. Podava se studené, teplé nebo horké dle chuti a ro¢ni

doby. Obsahuje vétsinou mezi étrnacti az sedmnacti procenty alkoholu.

Mezi dalsi popularni alkoholické napoje patii také pivo, kterého se v zemi vaii nékolik
druhti. Vyrabéna a hojné vyvazena je I mistni whisky Suntory, ktera se vyznacuje jemné&jsi

chuti.

Caj, nejtypi¢t&jsi japonsky napoj, ktery nalezneme v riiznych podobach po celé zemi.
Japonci ho piji v ramci svého pitného rezimu, jako Evropané limonady ¢i §tavy. Japonsky
¢aj je odstupiiovan dle kvality, v nabidce je mnoho variant, jak cenovych tak
kvalitativnich. S ¢ajem je také spojeny Cajovy obfad, ktery predstavuje tradi¢ni ritual, pii
némz je ¢aj obfadné pfipravovan zruénym odbornikem a serviruje se nejcastéji malé
skupiné hosti béhem poklidného sezeni. Béhem ¢ajového obiadu se podavaji dokonale
tvarované a upravené malé dortiky ¢i jiné sladkosti, nejéastéji vyrabéné z drcené ryze,

mistnich fazoli ¢i jedlych kastanti.

K nejpopularnéjsim znackam nealkoholickych napoju, které jsou Siroce dostupné ve vSech

prodejnich automatech, patii znacky Calpis Water a Pocari Sweat.
Praktické informace

Viza a pasy: Ob¢ané CR potiebuji pro navitévu Japonska platny cestovni pas. Doba
platnosti by méla byt alesponn o dva mésice delsi nez je doba pobytu. Pro pobyt
nepiesahujici 90 po sobé jdoucich dni neni potieba obstaravat vizum. V ramci této doby
navstévnik nesmi vykonavat placenou praci ¢i zde obchodovat. V letadle navstévnik obdrzi
imigra¢ni dotaznik, v némz vyplni prvni stranu tykajici se pfiletu. Druha ¢ast je vloZena do

pasu a odevzdava se pii odletu.

Doprava do zemé: VétSina turistli mificich do Japonska pfistane na nékterém ze zdejSich

letist (mezindrodni letist¢ Narita a 6sacké Kantai a Chubu nedaleko Naogiji). Mén¢
tradiéni zptisob jak se dostat do Japonska nabizi trajekty z Ciny, Koreje a Tchaj-wanu,

ptipadna kombinace trajektu a Transsibitské magistraly z Ruska.

Piimé letecké spojeni do Japonska z Prahy neexistuje. Cestu sjednim mezipiistanim
V Moskvé nabizi napiiklad ruska spole¢nost Aeroflot, s mezipfistanim ve Frankfurtu

Lufthansa. Délka letu s jednim mezipfistanim je mezi 14 a 15 hodinami.
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Doprava v zemi

Taxi: Taxiky jsou jasné zluté nebo zelené. Ve vétsing pripadi jsou zadni dvete dalkové
ovladané fidicem. Pro jistotu je lepSi mit adresu napsanou na listku, ne vSichni fidi¢i mluvi

anglicky.

Metro: Linky metra ve velkych méstech jsou pro lepsi orientaci barevné rozlisSené. Metro
byva v provozu do pulnoci. Jizdenky se tradi¢né kupuji v automatech pti vstupu do metra.
V nabidce je napiiklad i jednodenni jizdenka, nebo kombinovana, ktera plati 1 na linky

autobusu a vlaku.

Autobus: po celé zemi je rozsahla autobusova sit’. V Tokiu se nastupuje ptednimi dveimi,
kde se u fidie také plati. V jinych méstech se pfi ndstupu zadnimi dvefmi odebere

jizdenka z automatu a zaplati pti vystupu prednimi dveifmi.

Vlak: Traté japonskych statnich drah Japan Railways, pokryvaji vSechny oblasti Japonska.
Mensi oblasti zastiesuji téz soukromi dopravcei. Vlaky JR byvaji levnéjsi, az na Sinkansen.
Znamé Sinkanseny jezdi az rychlosti 270 km/h. Sinkanseny maji odd&lena nastupiits,

turnikety 1 prodej listka.

Pro navstévniky je vyhodné pofidit si Japan Rail Pass, ktery umoziuje neomezené
cestovani po Japonsku vlaky JR, autobusy a trajektem na MijadZimu. Prikaz je nutné

zakoupit pied ptijezdem do zem¢&, ma platnost 1,2 nebo 3 tydny.

Leteckd doprava: pravidelné spoje mezi velkymi mésty zajist'uji mistni velké aerolinky
(Japan Airlines, All Nippon Airlines,..) pokud je letenka zakoupena s piedstihem byva

podstatné levné;jsi.

Ubytovani: V Japonsku je Kk dispozici fada raznych typti ubytovani, od luxusnich

mezinarodnich hotell az po buddhistické chramy.

Hotely: vétsina hotelti zamétenych na zahrani¢ni turisty nabizi pokoj s vlastni koupelnou a
zakladnim vybavenim. Vybaveni se vétsinou odviji od stafi hotelu. Ceny za dvoulizkovy
pokoj se v luxusnich hotelech pohybuji od 30 000 JPY vyse, v hotelech stfedni kategorie se
plati vétSinou mezi 15 000-20 000 JPY. V nékterém z levnych jednoduse vybavenych
hotelech 1ze sehnat dvoultizkovy pokoj za 7000 -10 000 JPY

Rjokany: noc stravend v takovém zafizeni je nezapomenutelny zazitek. Pokoje jsou

zafizeny v japonském stylu S rohozemi tatami a bavinénymi matracemi futon, slouzicimi
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jako postel, koupelna je ve vétsin¢ piipadii spolecnd. Ceny ubytovani v rjokanu znaéné
zavisi na sezén€ a na kvalité nabizeného jidla. Za noc v jednodusSe zafizeném rjokanu se
plati okolo 9000 JPY, zatimco ve stylovéjSich kde se jidlo serviruje, az na pokoj je tieba
pocitat se sumou okolo 15 000 JPY.

Minsuku: levnéj$i rjokany plynule pfechazeji v minsuku, rodinné hostince nabizejici
ubytovani ve stylu B&B, tedy nocleh se snidani. V piipadné nejlevnéjsi minsuku stoji noc
piiblizné 4500 JPY na osobu bez jidla, se snidani a vecefi 6 000 JPY. Na Uzemich
narodnich parkt, lazenskych stfedisek a dalSich mist, kde je vysokd koncentrace turistil
jsou kdispozici misto minsuku statni ubytovny kokuminSukuSa, které jsou zaméteny
hlavné na pocetnéjsi skupiny a rodiny s détmi. Primérna cena za noc vcetné vecete se

pohybuje okolo 8 000 JPY.

Chramy a svatyné: ackoli jsou tato mista tradi€né vyhrazena poutnikim a mnichiim,
Vv posledni dob¢ za piislusny poplatek nabizeji ubytovani i mistnim a turistim. Nocleh zde

nebyva Uplné pohodIny, ale jidlo byva skvélé. Ceny se pohybuji od 4000 do 10 000 JPY.

Kempovani a horské chaty: v Japonsku je vice nez tfi tisice kempt roztrousenych po celé
zemi. Ceny za noc Ve vlastnim stanu se pohybuj od 0 az do 5000 JPY, ptipadné i vice, dle
vybaveni a doprovodnych sluzeb. PohodIngj$§i moznosti je zaplatit si malou dievénou

chatku, v niz je moznost ptenocovat za 2500 JPY.

Restaurace a bary: Japonsko nabizi restaurace, které uspokoji jakékoli pozadavky tykajici

se chuti a ceny — od malych stankd s nudlemi az po $pickové restaurace. Ve vétsing
podniki plapold nade dveimi kratk4 plenta noren, podle ¢eho kazdy snadno pozna, ze je
otevieno. Problémy s porozuménim jidelnicku jsou zde feSeny formou umélohmotnych

kopii nabizenych pokrmt, které byvaji vystavené piimo ve vyloze podniku.

Restaurace typu Rjotei a Kaiseky: hieb japonské kuchyné a vrchol stolovani, ¢asto jde o
podniky s vlastnimi zakazniky, v ptipadé Kaiseky se jidlo turistim podava v ne tak
exKlusivnim prostiedi, jako v pfipadé Rjotei.

Susi restaurace: podnikli nabizejicich susi je celd fada od levnégjSich, kde je susi nabizeno

na pohyblivém pésu aZ po luxusni podniky s nejkvalitnéj§imi surovinami.

Josoku: zapadni restaurace s obrazkovou nabidkou a dlouhou oteviraci dobou, kde se

nepouzivaji halky.
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Izakaja: typ podniku pfipominajici nase hospody, jde o neformalni podnik, kde se podava

od kazdého néco, susi, tempura, vatfena ryba i salaty.

Jatai: pouli¢ni voziky nabizejici pe¢ené sladké brambory, nudloveé variace a polévky.
Depacika: zdejsi jidelny nabizejici rizna obédova menu v samoobsluznych pultech.
Kissaten: malé tradi¢ni kavarnicky, které jsou postupné vytlatovany nadnarodnimi fetézci.

Dale je moznost vybrat si z velkého mnozstvi cizich asijskych restauraci — c¢inské,
korejské. VSudyptitomné jsou i1 nudlové bary. U vétSiny podnikil plati, Ze pokud nikde
nejsou uvedeny ceny, jedna se o luxusni podnik. Spropitné neni zvykem a ani se

nedoporucuje, hrdé Japonce by mohlo dokonce urazit.

Nakupovani: nakupovani v Japonsku slibuje neuvétitelné zazitky. Paleta nabizeného zbozi

je ohromujici, nemén¢ pozoruhodna je i Skala prodejen.

Japonské obchodni domy nabizeji kromé rozsahlého sortimentu zboZzi i nékteré sluZby.
Vétsina obchodnich domd ma stejné uspofadani — v potraviny Vv suterénu, piizemi je
vyhrazeno svickam, kosmetice a mddnim doplinkiim. Restaurace zabiraji obvykle horni
patro a na stfeSe byvaji détska hiiSté. Ostatni patra jsou vénovana odéviim, elektronice 1

domacim mazlickam.

Japonsko by nebylo velkoméstem bez obchodnich center a pasazi, kde se lidé mohou
kromé& nakupovani také najist. Populdrni jsou zde také supermarkety a diskontni prodejny.
Mezi nejoblibenéjs$i misto pro nakupovani vSech Japonct vSak patii mistni trhy. Po celé

zemi se potadaji trhy s nejriizn€j$im zbozim od zeleniny az po elektroniku.

Oteviraci doba: Pracovni doba ¢ini dle zdkona maximalné¢ 40 hodin tydng, nicméné

preséasové hodiny zdkonem omezeny nejsou. Ufedni hodiny jsou na vétsing tfada od
pond¢li do patku od 9:00 do 17:00. Obchody maji vétSinou otevieno sedm dni v tydnu
nejcastéji od 10:00 do 19:00 nebo 20:00 hod. V Japonsku je rozsifend sit’ non-stop
obchodl se zakladnimi potravinami a jinym spotiebnim zboZim. Banky maji otevieno od
pond¢li do patku od 9:00 do 15:00 (n€které¢ do 17:00). Posty maji otevieno od pondéli do
patku od 09:00 do 17:00

Elekttina: Napéti je v Japonsku podobné jako v USA 100 volth. Bézné se pouzivaji
zastrcky se dvéma plochymi koliky. VétSina evropskych elektrickych spotiebicii, poslouzi

pouze s transformatorem uzpiisobenym na napéti v USA.
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4.1.3Ekonomicka a hospodarska situace

Soucasna hospodaiska politika Japonska se nazyvad ,abenomika“, tento ndzev vznik
Z kombinace jména premiéra Abe a ekonomiky. Hlavnim cilem tohoto sméru je oziveni

japonske ekonomiky v podobé fiskalnich stimulti a agresivni monetarni politiky.

Po letech stagnace zaziva japonské ekonomika mirny rast. Prognozy vlady jsou na dalsi
obdobi pfiznivé, nicméné zpravy o slabém rustu primyslové vyroby a pokles vydaji

domaécnosti by mohly tuto pifedpovéd’ obratit.

Hlavni brzdou japonské ekonomiky je narGist importu spojeny s dovozem surovin
v disledku odpojeni atomovych elektraren. Dovoz prodrazuje také oslabeni japonské

meény, na druhou stranu pravé pokles kurzu mirné posiluje export.

Na jafe roku 2014 ozndmil premiér Abe vznik Sesti specialnich ekonomickych zoén
rozdélenych dle jednotlivych odvétvi. V regionu kolem hlavniho mésta vznikne zéna pro
mezinarodni obchod, déale budou v jednotlivych ¢astech ziizeny zény inovace v oblasti

zdravotnictvi, zony zemédé€lské ¢i zona pro mezinarodni turizmus.

Dodate¢nym stimulem pro japonskou ekonomiku bude pofadani olympijskych her v roce

2020.

HDP

Japonsko se v poslednim ¢tvrtleti roku 2014 vymanilo z recese. Hruby domaci produkt od
fijna do prosince rostl tempem 2,2%. Posledni zpravy ze zacatku roku 2015 ftikaji, ze po

zvyseni prodejni dané a nasledném utlumeni poptavky se cela zemé opét potyka s recesi.

Tabulka ¢. 3VySe HDP

HDP
Rok Nominalni HDP Nominalni HDP | Realny rast HDP Nominalni HDP/ob
(bil. JPY) (mld. USD) % (USD)

2008 501 4 849 -1,0 37 844
2009 471 5035 -5,5 39326
2010 482 5495 4,7 42 878
2011 468 5905 -0,5 45913
2012 476 5954 1,8 39616
2013 478 4709 1 37924

Zdroj: World DataBank: World Development Indicators, [online], 2015
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HDP Japonska tvoii v prvni fadé tercialni sféra cca 70%, primyslova vyroba se podili cca
28% a priméarni sféra v podobé zeméd¢€lstvi, lesnictvi a rybolovu vytvaii méné nez 1,5 %.
Podil zemédélstvi vzhledem k omezenym moznostem ostrovniho statu zlstava jiz fadu let

zhruba na stejné urovni.

Inflace

Inflace se v Japonsku, stejné jako u nas urCuje na zaklad¢ indexu spotiebitelskych cen.

vewr

bydleni 21%, doprava 14%, kultura a rekreace 11,5%.

Japonsko se snazi udrzovat relativné stabilni uroveni cenové hladiny. V mezindrodnim

srovnani je zemi s nejvyssi trovni spotiebitelskych cen zbozi a sluzeb na svété.

Dle poslednich zprav je cilem japonské centralni banky udrzet inflaci na 2%. Kvuli
propadu svétovych cen ropy se japonskym centralnim bankéfiim tento cil zatim vzdaluje.

Pro fiskalni rok 2016-2017 piedpovida japonska centralni banka zvyseni inflace na 2,2%.

Graf ¢. 1 Inflace

JAPAN INFLATION RATE

Jan/10

Jan/12

Jan/14

Zdroj: Trading Economics: Japan Inflation Rate, [online], 2015

Nezameéstnanost

Pocet nezaméstnanych je v Japonsku relativné nizky, za coz zemé vdéci i tradi€nimu
systému zaméstnani na cely zivot. Pomér pracovnich mist k poctu zadateli dosahuje

urovné 1,15, to znamena, ze na 100 Zadateld o praci je k dispozici 115 pracovnich mist.
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Graf ¢. 2 Nezaméstnanost

JAPAN UNEMPLOYMENT RATE
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Zdroj: Trading Economics: Japan unemployed rate, [online], 2015

4.1.4Charakteristika trhu cestovniho ruchu

Japonci jsou aktivni turisté, kteti radi poznavaji nova mista. V ramci slavnosti a navstév se

vydavaji na blizka i vzdalena mista své zemg.

Graf ¢. 3 Vyjezdovy cestovni ruch
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Zdroj: Japan Tourism Marketing, [online], 2015

Ale i pfes rozvinutou infrastrukturu dopravni sité a ubytovacich zatizeni nepatii tuzemsky

cestovni ruch z dtivodu relativné vysokych nakladi k oblastem s vysokym podilem na

42



vydajich domacnosti. Vétsina Japonci dava piednost zahrani¢nimu cestovnimu ruchu, Vviz

Ptiloha ¢. 8.
Nejéastéjsim cilem Japoncti byva Korea, USA a z Evropy Francie, Némecko a Spanélsko.
Graf ¢. 4 Prijezdovy cestovni ruch
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Zdroj: Japan Tourism Marketing, [online], 2015
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Pocet zahrani¢nich turistt pfijizdéjicich do Japonska je dlouhodobé na nizké trovni viz
Priloha ¢. 8 (ve srovnéni s ostatnimi zemé&mi vychodni a jihovychodni Asie) predevsim
z divodu vysokych cen dopravy a ubytovani. Nejcasnéjsi zastoupeni Vv piijezdovém
cestovnim ruchu ma Korea, Cina, USA a z Evropy Anglie, Francie a Némecko, viz Piiloha
¢.9.

Velky pokles néavstévnikii zaznamendn v roce 2011, divodem pro tento dopad bylo

zemétieseni a cunami v Tohoku a katastrofa v jaderné elektrarné ve FukuSimé.
4.1.5Turistické cile - regiony

Tokio

Hlavni mésto Japonska lezi na ostrov€é Honsu pfi biezich feky Sumida u Tokijského zalivu.
Pojmenovani Tokio, ziskalo mésto az v rocel868, kdy bylo oficidln¢ ustaveno hlavnim

méstem. Do t€ doby mésto neslo jméno Edo a bylo pouze sidlem S6gunatu.
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Srdcem mésta je cisafsky palac, ktery zde zacal budovat rod Tokugawa Vv podob¢ svého
sidla roku 1590. Ptivodni dfevény palac byl béhem nalet za druhé svétové valky znicen,
nyni zde stoji napodobenina z zelezobetonu. Dodnes cely komplex obyva cisaf se svou
rodinnou, z tohoto duvodu jsou interiéry vefejnosti nepfistupné. Piistupné jsou pouze

Vnitini zahrady, které se vetejnosti oteviraji dvakrat do roka 2.1 a 23.12.

Patrné nejznaméjsi tokijska ctvrt’ Ginza je jiz od poloviny 19. stoleti synonymem pro
japonské nakupovani. Malé obchidky s tradicnimi femeslnymi vyrobky se zde stfidaji
s galeriemi a obchodnimi domy. V této ¢tvrti nalezneme jeden z nejvétsich rybich trhii na
svété Cukinzi, na kterém obchoduje vice nez 1600 obchodniku, kteti dodavaji 90% denni
spotieby ryb v Tokiu, dle odhadi se zde denné proda az 2 500 tun ryb a moiskych
zivocichd. Nejznaméjsi tokijsky chram Sensodzi nalezneme opodal v Asakuse, je lidové
pojmenovan Asakusa Kannon a je to nejposvatnéjsi a nejvelkolepéjsi chram v Tokiu
vystavény v roce 628 na pocet bohyné¢ Kannon. Ke vstupu do chramu vede dlouhd Gzka
ulicka Nakamise lemovana malymi kramky, kde Ize sehnat vSe od opecenych ryZovych
krekr, kofeni, panenek az po krasna kimona. V roce 1657 vyrostla v blizkosti chramu

zabavni ¢tvrt’ JoSiwara, coZ jesté vice pfidalo na popularité tohoto mista.

Kréasny kousek piirody nabizi park Ueno, ktery byl do své nyné&j$i podoby vetejného parku
upraven roku 1873. V parku je rozmisténo nékolik galerii, muzei a chramt, nachazi se zde
I nejstarsi zoologicka zahrada v Japonsku. Muzeum, které zde stoji za navstévu je Tokijské
narodni muzeum, které je sloZzeno z komplexu péti budov zasvécenych japonskému umeéni

a archeologii, je zde k vidéni vice nez 90 000 pfedméta.

Novou a moderni tvaf hlavniho mésta ukazuji étvrti Sindzuku a Sibuja. Sindzuku je étvrt,
kam se chodi za rozptylenim, je centem nocni zabavy jiz od dob Eda. Pfes den sem
navstévniky pfitahuje nékolik galerii, poklidnd svatyné a obchodni domy. Prochédzka
v podvecer, kdy se zacinaji rozsvécovat neony, odhaluje pravou tvar této rusné
miliony osob. Jsou zde vystaveny nejvyssi budovy Japonska, mezi kterymi vynika se
svymi 243 metry budova parlamentu To¢6. Na milovniky historie zde ¢eka nejvyznamnéjsi
Sintoisticka svatyné Meidzi, kde jsou ulozeny ostatky cisafe Meidzi a jeho choti. V obdobi

novoro¢nich prazdnin se tato svatyné stava nejnavstévovanéjsim mistem v Japonsku.
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Sibuja je téz mésto zabavy, ale hlavnimi i¢astniky je zde tokijska mladez. Rozkvét tohoto
mésta zacal po olympijskych hrach v roce 1964. Dnes toto misto charakterizuje smésice
modnich butikd, obchodnich doma a bard. Najdeme zde také mnoho heren s automaty
pac¢inko. Pacinko je nejpopularnéjsi zptuisob zabavy v Japonsku. Hra se podoba pinballu,
ale postrada palky, hraci si koupi ocelové kuli¢ky a vkladaji je do automatu, za ziskané
kulicky pak dostavaji néjakou cenu (hrat o penize je v Japonsku nelegalni). Ziskanou cenu

vSak muze vyherce obratem vymeénit za penize v nedalekém obchidku.

Kant6

Drtive bazinata rovina tokijského vnitrozemi Kanto, je dnes pro Japonsko klicovou oblasti,
produkuje témet tretinu celkového hrubého domaciho produktu, a také je to nejhustéji
osidlena oblast v zemi. Navzdory tomu se zde dochovaly paméatky na minulost v podobé
chrama a svatyn. Hlavni mista, kterd v této oblasti nesmi Zadny navstévnik minout, jsou

Jokohama, Kamakura, Nikko a hora Fudzi.

Jedno z japonskych piislovi fika: ,,Nemiizes Fict, ze jsi vid€l vSechny krasy svéta, dokud jsi
nespatiil Nikko“. Nikko je rozprostieno v lesich v ptevazné hornatém terénu. Vzdalenost
od mofe kompenzuji termalni prameny vyuzivané pievazné pro lazenské ucely a také
jezera. Nejnavstévovanéjsim mistem je svatyné ToSogu,zapsana na seznamu kulturniho
svétového dédictvi, misto posledniho odpocinku Tokugawa lejasa. Jedna se o rozsahly
komplex nékolika budov. Velikost a honosnost svatyné ma demonstrovat bohatstvi rodu
Tokugawa. Od té doby se Nikko proménilo v japonsky symbol nadhery. Pivodni komplex
stavélo, vyfezavalo, zlatilo a lakovalo déle neZ dva roky vice nez 15 000 femeslnikt z celé
zemé¢. Horska zapadni oblast je soucasti narodniho parku Nikko, ktery se mtize pochlubit

jednémi z nejkrasnéjSich japonskych vodopadii.

I kdyZz Nikko plsobi velmi japonsky, ve skutecnosti bylo ve svi historii ovlivnéno také
cizimi ndrody. Hlavni svatyné obsahuje sochy tii ¢inskych postav, stejné¢ jako plastiky
mandarinek — ovoce, které bylo jinak v Japonsku nezndmé. Mnoho zdejSich

architektonickych skvostl vytvoftili zase Korejci.

Ptistavni mésto Jokohama, je jiz od 19. stoleti centrem namoini dopravy, obchodu a
zahrani¢nich stykid.Dominantu mésta tvotfi Landmark Tower (273 m) na jejiz vrchol vozi

navs§tévniky jeden z nejrychlejSich vytahti na svété (750 m za minutu). V Jokohamé také
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nalezneme nejvétsi Cinskou Ctvrt v zemi, jeji ulicky jsou plné obchudkt s potravinami,
kofenim, 1é¢ivymi bylinkami a nidobim — zkratka v&im, co Cina vyvéazi. V roce 1854 byl
vemésté zbudovany hibitov cizincd, ktery je poslednim mistem odpoc¢inku piiblizné 4 tisic

cizinct, ktefi zde zily a zemieli.

Kamakura ptimoiské mésto chramii a zalesnénych vrcht bylo v ddvnych dobach hlavnim
méstem zem¢. Dnes se honosi dédictvim v podobé bezmala dvaceti Sintoistickych svatyni a
Sedesati-péti budhistickych chramt véetné dvou nejstarSich zenovych klastera v Japonsku.
Kamakuru si oblibili spisovatelé a umelci, takze se zde nachazi mnoho obchodu
s femeslnymi vyrobky a starozitnosti. Nejvetsi poCet navstévnikii sem zavitd hlavné o

letnich vikendech a na jate, kdy kvetou zdejsi sakury.

Hlavni symbol Japonska vytvoieny ptirodou piedstavuje hora Fudzi, jeji téméf dokonaly
osamoceny vrcholek ty¢ici se do vysky 3776 m.n.m. je impozantni. Hora je sope¢ného
puvodu a naposledy se probudila pied rokem 1707. Az do doby pfed sto lety byla
povazovana za posvatnou, takZze zdolat ji sméli pouze knéZi a poutnici. Dnes poutniky
poctem pred¢i rekreacni horolezci. Pii navstéve oblasti nikdo nesmi minout Pét jezer, ktera
tvoii pilmeésic okolo severni strany vrcholu. Mezi dvéma jezery lezi husty a tajemny
Dzukai — les, o kterém se fika, Ze je snadné do né&j vstoupit, ale té¢Zké najit cestu ven. Zdejsi
vulkanické podlozi mate ru¢i¢ku kompasu, a tak je DZzukai mistem, kde kazdoro¢né ukon¢i

sviy zivot desitky lidi.

Kansai

Region Kansai piedstavuje geografické i historické srdce Japonska. Vyjimecné historické
postaveni se promita do politiky u hospodafstvi regionu a nakonec i do turistiky. StéZejni

mista této oblasti tvoii Kjoto, Nara, Osaka a Kobe.

Kjoto, ptuvodni hlavni mésto Japonska, nabizi nav§tévnikim tchvatné chramy, svatyné a
pagody, piekrasné zenové zahrady, slavnosti a v neposledni fadé okouzlujici, v kimonu
odéné gejsi. Kjoto je domovem klasickych prvki japonské kultury, jako je Cajovy obiad,
ikebana ¢i divadlo kabuki.Nejnavstévovanéjsi a nejfotografovanéj$i pamatkou se stal
KinkakudZi- Zlaty pavilon. Nynéjsi stavba je ovSem pouze replikou poZirem zni¢ené¢ho
pivodniho palace z roku 1950. Hlavni dominantu Kjota vSak tvofi se svymi péti patry a 55

metry chram Todzi, ve kterém byly polozeny zaklady mistniho nabozenstvi a stale se zde
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dodrzuji pradavné ritualy.Mé&stu vévodi také hrad Nindzo, ktery zde roku 1603 nechal
vybudovat rod Tokugawi. Centrem kjotské zabavy se stala ¢tvrt’ Gion, kde kromé ¢ajoven,

obchudki a zabavnich podniki nalezneme posledni mista, kde se Skoli gejsi.

Nara byla v dobé svého zalozeni, roku 710, prvni japonskou metropoli, ze které se
postupem casu stalo velkolepe stiedisko buddhismu. Vynika zalesnénymi kopci, parky
s chramy a jednémi z nejstarSich dfevénych staveb na svété. Kromé nadhernych kulturnich
skvostll nabizi Nara jeden neobvykly fenomén — nejposvatnéjsiho jelena na svéte. Jedna se
o jelena Sika, ktery je povazovan za posla boha. Tato zvifata se voln¢ pohybuji mezi
chramy a svatynémi po celé plose narského parku, kde jsou rozprostfeny vSechny chramy,

svatyné i hlavni muzeum.

Osaka byva casto zastinéna o mnoho vétSim Tokiem, jednd se vSak 0 neméné rusné a
vzrusujici misto. Osaka se ocitla v popiedi jako centrum obchodu jiz v roce 1586, kdy zde
vojeviudce Hidejos$i nechal vybudovat hrad. Z velkolepé stavby se do dneSni doby
zachovala pouze velka pétiposchodova véz s vodnim prikopem. Velkou atrakci mésta
predstavuje akvarium Kaijukan s jednou z nejvétSich vnitinich nadrzi na svété. Proplouvaji
zde napfiklad rGzné druhy Zzralokd (i masozravych) ¢i rejnoci a stovky motskych
zivogichil. Osaka je také centrem jakuzy — japonské formy mafie, kterd je zapojena do
Sirokého spektra ilegalnich aktivit. Poznavacim znakem ¢lend jsou rozsahla tetovani a

chybéjici ¢lanky prsti.

Jizn& od Osaky lezi oblast Wakajama jejiz dlouhé pobfeZi a bujna vegetace pritahuje davy
turistt. Kromé chramui, svatyni a stiedisek s termalnimi prameny se tu nalézaji také jedny

Z nejoblibenéjsich plazi v Japonsku.

Kobe je znamé predeviim diky svym obchodnim styktim s Cinou a Koreji, sidli zde mnoho
pfistéhovalct z jiz zminéné Ciny, Koreje ale i z Evropy a Ameriky ¢&i Indie. Centrum mésta
si vydobylo véhlas pfedevS§im ruSnym nocnim Zzivotem a kobskéhovézi patii mezi jedno
Z nejdrazsich na svété. Obecné se tomuto druhu masa fikéd wagji a existuje n€kolik jeho
druhil. VSechny vSak maji spolecné to, Ze jsou jemné prorostlé tukem, coz masu dodéva
vynikajici chut’. Chovatelé tohoto dosahuji tak, ze dobytek napaji pivem. Dominantu mésta
tvofi namoifni muzeum a v€z Port Tower, panorama mésta dokresluje pohoii s horou
Rokkd. Ostrov Rokké a Port Island vznikly vysouSenim pobiezi z divodu omezeni

pevninské rozlohy.
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Cabu

Clibu predstavuje centralni oblast Honst. Rozprostiraji se zde Japonské Alpy, které cely
ostrov dé€li na dv¢ klimaticky odli$né oblasti - na oblast ptilehlou Pacifiku se slune¢nymi

zimami a druhou pfilehlou Japonskému mofti s bohatymi snéhovymi nadilkami.

Kanazava, mésto se silnou kulturni identitou, bylo diky své poloze v zakrytu hor,
uchranéno vSem ni¢ivym vlivim historie. VétSina pamatek je soustiedéna ve stiedu mésta,
kde jsou i ulicky sdomky shlinénymi zdmi ¢ dim Nomura, s kvalitni dievénou
vyzdobou, drahymi okennimi tabulkami a poklidnou zahradou. Tyto stavby poskytuji

urcity pohled na Zivot tehdejSich obyvatel - samuraja.

Mésto Takajama si diky odlehlé poloze v hordchzachovalo ulice z obdobi Eda, lemované
kramky muzei a restauracemi. Zdejsi ¢ista voda je idealni pro vyrobu saké. V lednu nebo
unoru je mozné navstivit nékterou ze zdejSich vyroben.Severozapadné od mésta jsou k
vidéni autentické ukézky mistni architektury v podobé domkil se strmymi doSkovymi

sttechami, které jsou dokonce zapsany na seznamu svétového dédictvi.

Zéapadni Hon3u a ostrov Sikoku

Oblast kolo vnitiniho mofe nabizi fadu atrakci. Jendou z nich je i hrad Himedzi, ktery
zaujme vojenskou architekturou doplnénou plvabnymi liniemi, pro mnoho Japonct

pfedstavuje vrcholnou podobu samurajského hradu.

Mésto HiroSima, v némz béhem destruktivniho okamziku pfislo o Zivot velké mnoZstvi
lidi, 1aka kazdorocné miliony navstévnikl. Strohé hiroSimské pamatniky dokazou vyvolat
pocit beznadéje a netecnosti. Hlavnim bodem navstévy byva Mirovy park, kde se nachézi

jediny pozustatek destrukce, z¢asti roztavené trosky priimyslového palace.

Ostrov Mijadzima je jednou z nejoblibenéjsich japonskych destinaci, symbolizuje ji Z moie
vychézejici brana torii, jez doklada, Ze posvatny je cely ostrov. Nenaléza se zde porodnice

ani hibitov, protoze se zde nesmi nikdo narodit ani zemfit.

Krajina a zivotni prostiedi ostrova Sikoku jsou v ramci Japonska nejméné ovlivnény
pusobenim clovéka. Diky své poloze piipomina ostrov spiSe stfedomoiskou oblast. Do
roku 1988 byl ostrov pfistupny pouze po vod¢, nyni jsou vystavény silni¢ni a zelezni¢ni

mosty. Navstévovany jsou zde hlavné 1azné, jejich voda piiznivé puasobi pii zazivacich
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potizich, plicnich potizich a pry mé blahodarny vliv také na nervovy systém. Za navstévu

stoji park Ricurin, ktery piedstavuje jednu z nejkrasnéjSich zahrad v Japonsku.

Kjusu

Castech az subtropické podnebi. Kromé toho je ostrov vulkanicky aktivni s fadou ¢innych
sopek, které daly vzniknout mnoha termalnim pramentm. Obyvatelé jsou zde v porovnani
stoleti izolace Japonska od okolniho svéta byl jedingym spojenim se zapadem ostrivek
Dedzima nedaleko Nagasaki. V Nagasaki je bezpocet pamétihodnosti, z nichz vétSina
odrazi zahrani¢ni vlivy, jez formovaly pfevaznou ¢ast mésta. Navstévniky je stejné jako

v Hiro$imé nejvice vyhledavany Mirovy park.

Nejvyhlasenéjsi japonské lazenské mésto Beppu, kazdorocné pfivita pres devét miliond
navs§tévnikd. Beppu tvoifi osm ruznych oblasti Stermalnimi prameny, kazda se

specifickymi prvky a charakterem — horky pisek, horka hlina ¢i horké kameny.

v

Nejznaméjsi japonskéd ¢innd sopka Sakuradzima vysokd 1120 m.n.m. chrli ¢erné a bilé
mraky koufe a popela, jak se ji zamane. Za poslednich Sedesat let vybuchla vice neZ pét

tisickrat. Destniky se tu proti popelu pouZivaji stejné Casto, jako proti desti.

KagoSima misto, kde pfistali Portugalci, ktefi s sebou pfinesli prvni chléb, zbrané a
kiestanstvi. Oblast byla nasledné za druhé svétové valky zcela zni¢ena, dnes piedstavuje

hlavni japonské centrum vysilani raket do vesmiru.

Severni Hon$ a Hokkaido

Severni oblasti Japonska nejsou tak hust¢ osidleny a ani navstévnost zde nedosahuje
takovych cisel. VEtSinu mist charakterizuji zasnézené vrcholky hor, husté lesy a ryZova

pole s rovnomérné rozlozenymi mésty.

Sever Honsu znamy jako Tohoku, konkrétné oblast Fukusima, bylo nejvice zasazenou
oblasti pii zemétieseni vroce 2011. Za vidéni stoji chram Zuigan, ktery je centrem
davnych zenovych seminaiti. Cesta k chramu je lemovéana vzrostlymi cedry, které chvilemi

odhaluji dvoupatrové jeskyné z kamene, které slozi jako ubytovani pro potulné mnichy.

49



Ostrov Hokkaid6 byl po dlouhd léta jedinym ttocistém pivodniho naroda Aind. Dnes zde
zije kolem 50 000 jejich pfislusnikd. Na ostrové je k nalezeni nékolik muzei vénovanych
pravé puvodnim obyvatelim, které zachycuji jejich kulturu a zptisob Zzivota.Tradi¢ni

femesla se dodnes zachovala v uméle vytvorené vesnicce Siraoi.

Velké mnozstvi narodnich parki nabizi ptilezitosti milovnikiim venkovnich sportd. V zimé
sem vanou prevazné¢ vétry ze Sibife a proto tu panuje subarktické zimni podnebi

s teplotami az — 30°C.

Rusné a rychle se rozvijejici mésto Sapporo je dé&jistém velkolepych Ledovych slavnosti.
Me¢sto také proptjcilo jméno mistnimu pivu, jehoz vyrobu piiblizuje ndvstéva pivnice a

muzea.
Rjukjd

Souostrovi Rjukju tvoii az 65 subtropickych ostrovi v Tichém oceanu, z nichz je pouze 20
osidlenych. Ostrovy jsou obehnané nadhernymi kordlovymi Gtesy a kiistalové Cistou
vodou, ktera 1aka, na své bélostné plaze, vynikajici potapééské lokality, Snorchlovani a
relaxaci na plazi, tisice turistt kazdy rok. Pro turisty je nejpiistupnéjsi tizky ostrov
Okinawa, kterypatii mezi nejvétsi a nejznaméjsi ostrovy této casti Japonska. Hlavni
sttedisko ostrova je Naha, kterd predstavuje rusné centrum s nejlepSimi restauracemi,
no¢nim Zivotem a nakupnimi moznostmi na celém Rjukju. Kromé potapéni ostrov nabizi i
prohlidku podzemniho namoiniho velitelstvi, jako vzpominky na konec druhésvétové
vélky, i rozli¢né chramy a svatyné. Historickou pamatkou je hrad Suri, kde za valky sidlilo

vrchni veleni japonské armady.

4.2Nabidka zajezdi do Japonska v Ceské republice

Na trhu cestovniho ruchu pisobi v Ceské republice n&kolik cestovnich kancelaii, které
potadaji z4jezdy do Japonska. Nalezneme zde cestovni kancelate, které¢ maji Japonsko jako
svou primarni destinaci i takové, pro které je Japonsko pouze cilem dopliikovym. Jedna se
o nabidku pevné stanovenych zajezdi i o zajezdy s moznosti individualni upravy dle prani

kazdého zakaznika.

Po kontaktu s vybranymi cestovnimi kancelafemi jsou dale vedeny touroperatofi zajezdu

do Japonska a konkrétni pofadané zajezdy se stru¢nou charakteristikou.
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Mezi cestovni kancelaie nabizejici zajezdy do Japonska patii na ¢eském trhu predevsim:

e Chinatours

e Planettours

e Noméad

e Karavela

e CK Mayer & Crocus

e Esotravel

4.2.17.4kladni charakteristika cestovnich kancelari

ChinaTours

ChinaTours je cestovni kancelat zaméfena na poznavaci zdjezdy. Na ¢eském trhu je od
roku 2001 a nabizi zajezdy témét po celé Asii. V roce 2007 se vlastnikem stala cestovni
kancelai Adventura. Nejdiive byly v nabidce pouze zajezdy do Ciny, postupem &asu se
nabidka roz§ifovala a dnes nabizi z4jezdy témet do celé Asie. Kromé tradicni funkce CK
se vénuji potfadani vystav, kulturnich akci i pfednasek pro vefejnost. China tours se
charakterizuje pofadanim zajezdli o menSim poCtu osob, sestavuje Si vlastni originalni

programy, ma ve svém tymu kvalitni privodce, ktefi se specializuji na dané oblasti.

Planet Tours

Planet Tours plsobi na trhu cestovnich kancelati jiz od roku 1995. Pfipravuje poznavaci
zajezdy, tematické programy pro skupiny odbornikil i cesty pro individuélni cestovatele do
zemi starych civilizaci. V nabidce maji ptedev§im destinace vychodni a jihovychodni Asie,
dale naptiklad Uzbekistan, Arménii ¢i Rusko. Novinkou jsou zdjezdy do Indonésie,
Malajsie a na Filipiny. Silnou strankou Planet Tours je znalost nabizenych mist ziskana

dlouholetou praxi v oboru a spoluprace se zkuSenymi partnery v jednotlivych destinacich.

CK Noméd

CK Noméd je jednim z nejvétSich touroperatori nabizejicich zajezdy do Japonska, at’
Vv Cist¢é nebo kombinované podob¢. Potadaji zdjezdy zaméfené na poznani, turistiku ¢i
cykloturistiku do vice nez 100 zemi svéta. Pro Sirokou vefejnost potfadaji prednaSky o

jednotlivych destinacich a jejich atraktivitach.

51



CK Karavela

CK Karavela potada poznavaci zajezdy témét do celého svéta jiz 22 let. Zaméfuje na
aktivni turistiku — poznavaci zajezdy se stany v po Evropé a blizkém okoli. V nabidce ma
také horskou turistiku, treking a cykloturistiku. Kromé sestavenych zéjezdt nabizi CK

moznost pro skupiny od 8 osob upravit program a termin zdjezdu dle pozadavka.

CK Mayer & Crocus

CK Mayer a Crocus pusobi na trhu cestovniho ruchu jiz 25. sezénu. V nabidce ma Sirokou
Skalu poznavacich zajezdt do vice nez 30 zemi svéta. Dale nabizi pobyty v termalnich

laznich, lehkou pési turistiku i kratké euro vikendy.

Esotravel

ESO travel patfi mezi nejvétsi cestovni kancelafe na ¢eském trhu. ZaloZena byla v roce
1994 jako rodinna CK se zaméfenim na jihovychodni Asii. Dnes se specializuje na dalkove
exoticke destinace, v nabidce ma vice nez 130 zemi. Oficialni zastoupeni ma na Slovensku,
v Thajsku, USA a na Kubg. Poloviénim vlastnikem ESO travel je CK Cedok.Eso travel

pravidelnéziskava ocenéni profesionali v cestovnim ruchu TTG Awards.

4.2.2Ptehled nabidky zajezdi

China Tours

Tabulka ¢. 4China Tours — nabidka zajezda

Katalogovy nazev zajezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cena v K&
Japonsko (nejen) pro gurméany 7/8 | - Polopenze 62 208
Magicka zakouti Japonska 16 |- Snidané 98 800
Japonsko — zem¢ samuraji 17 Snidané¢ 100 608

Zdroj: Cestovni kancelare [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

Japonsko (nejen) pro gurmany: Moderni Tokio, historické Kjoto a zabavni Osaka- tento
zéjezd nabizi chramy, hrady, tradi¢ni zenové zahrady i turnaj v sumé. Uastnici navstivi
Kjoto a kouzelna historicka mista v Himedzi, Nikké a Nate. Uvidi moderni tokijskou a
0sackou architekturu a superrychlySinkansen. K hlavnim zazitkim patiéi ochutnani susi,

tempuri, kusiagi, okonomiaki, udonu a hovéziho z Kobe.
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Magicka zakouti Japonska: Po stopach bohyné Amaterasu — zajezd nabizejici mnoho

stranek japonské ptirody, tajemnou Fudzi s kvétinovym festivalem a strhujici turnaj sumo.
Japonské Alpy a sopecné pohoii ostrova Kjusu, Také Sintoistické svatyn€, majestatni hrad
a malebna stara méstecka. Hlavni dominanty — Asakusa Kannon, plavba po fece Sumidé,
prochdzka v zahradach Cisaifského paldce, Meiji Jinju a navstéva Tokio

Tower. Nezapomenutelny je nocleh v tradicnim rjokanu a koupele v horkém onsenu.

Japonsko, zemé samuraju: Do zemé, kde vychazi slunce — z4jezd zaméfeny na kulturni

perly Japonska, starobylé chrdmy a néarodni parky. Socha Velkého Buddhy (Daibutsu),
navstéva chramu Dz6¢idzi, svatyné HaCimangu, chram Dzémjodzi a vyznamny chram —
Hasedera. Lodni vylet po jezefe ASi, a lanovku na horu Komagatake.Navs§tévniky nemine

ani relaxace v tradi¢nich japonskych zahradach ¢i mrakodrapy a supermoderni technologie.

Planettours

Tabulka ¢&. 5Planettours — nabidka zajezda

Katalogovy nazev zajezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cenav K¢
Japonsko 8 - Polopenze | 69 800
Japonsko velky okruh 14 - Polopenze | 92 800

Zdroj: Cestovni kanceldre [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

Japonsko: ucastniky tohoto zajezdu ¢ekd moderni Tokio,Hlavni dominanty — Asakusa
Kannon, plavba po fece Sumidé€, prochdzka v zahradach Cisatfského palace, Meiji Jinju a
navstéva Tokio Tower. Kamakura - stiedovéka metropole Japonska, Nikko,chrdmovy
komplex postaveny duchovnim Sodo Soninem — svatyné ToSogu. budhistické svatyné

v Nafe ¢i malebné ulicky starého Kjota a Osaky.

Japonsko velky okruh: rusné Tokio, stfedovéka metropole Kamakura, sopec¢né udoli

Owakudani, Kjoto,navstéva chramu Nisi, SandZusan-gedo, prochazka okolo Cisatfského
paldce. Chram Rjoandzi, Todzi, Kinkakudzi (Zlaty pavilon), svatyné Kitano. Toulky
méstem Gion.Hakone prohlidka mésta, navstéva sope¢ného udoli Owakudani s horkymi
prameny, projizdka lanovkou. Pamatnik v Hiro§imé a Osaka,Osacky hrad, plovouci
zahrady, navstéva vyhlidkové galerie Umeda Sky Building, podzemni mésto Umeda plné
obchodli a restauraci. To vSe ¢ekd na uCastniky tohoto zajezdu béhem jednoho

Z nejkrasnéjSich mésich v roce - kvétna.
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CK Noméd

Tabulka ¢. 6CK Nomad — nabidka zajezda

Katalogovy nazev zjezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cena v K¢
Korea, Cedzu a Kjusa 14 Jizni Korea, Ced?u | Snidan& 66 990
Korea, Cedzu a Kjusa a Japonsko — | 22 Jizni Korea, Ced?u | Snidané 89 290
sopky, termaly a hrady Kjusa

Japonsko — sopky, termaly a hrady | 12 | - Snidané 59 990
Kjusu

Japonsko — ostrovem Hon$u =za |14 |- Snidané 66 890
sakurami

Japonsko — Honsu a Kjusa 18 | - Snidané 84 890
Japonsko — Hokkaido, HonSti a Kjusa | 25 | - Snidané 106 890
Japonsko — Honsa a Kjasu s vystupem | 21 | - Snidané 95 790
na Fudzi

Japonsko — Hokkaid6, Honsu a Kjusa | 28 | - Snidané 117 790
S vystupem na Fudzi

Japonsko — Honsu, Sikoku, Kjusa: | 14 - Snidané 69 990
z Tokia az do Nagasaki

Japonsko — Hongt, Sikoku, Kjusa: |9 - Snidang 55 890
Tokio a okoli snavstévou turnaje

sumo

Do srdce Japonska na festivaly, sumoa | 8 - Snidané 49 990
na Fudzi — poloostrov Kii a festival

Gion v Kj6tu

Do srdce Japonska na festivaly, sumoa | 10 | - Snidané 56 690
na Fudzi — Kansai, Sikoku a Ai&i

S navstévou sumo

Do srdce Japonska na festivaly, sumoa | 14 | - Snidané 68 290
na FudZi — Honst a Sikoku s vystupem

na Fudzi

Hokkaido — neznamé Japonsko 15 |- Snidané 76 990
Hokkaido s vystupem na Fudzi 19 |- Snidané 88 590
Okinawa a ostrovy Rjukja 11 |- Snidané 70990
Taiwan a Okinawa, ostrovy Rjukju 20 | Taiwan Snidané 99 590
Zdroj: Cestovni kancelare [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

CK Nomad ma velmi Sirokou nabidku zajezdi do Japonska, del§i zajezdy jsou casto
kombinaci kratSich, nebo se jednd o shodné zijezdy doplnéné o vybrané doplitkové

atraktivity ¢i akce. NiZe jsou uvedeny stru¢né popisy komplexnich zajezdu, které zahrnuji 1

z4jezdy kratsi, jejichz popis by byl shodny s popisem casti rozsahlejsich zajezdi.
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Korea, Cedzu a Kjusi a Japonsko — sopky, termaly a hrady Kjusu:Cesta po jizni asti

Korejského poloostrova a ptes mote do Japonska. Obii metropole Soul i malebné narodni
parky. Pozustatky davnych vyspélych civilizaci, buddhistické chramy a klastery. Sopecny
ostrov Cedzu, ktery uchvati svou krasou. Japonsky ostrov Kjusu a jeho pulsujici centrum
Fukuoka. Okruh po Kjusu. Majestatné, krasné i hrozivé sopky Unzen a Aso, lazné s mnoha
druhy lé¢ivych vod. Poklidny ostriivek TakaSima i ,0strov duchi® Gunkandzima.
Pozoruhodné hrady v Karacu a Kumamotu, historickd metropole ostrova Dazaifu.
Nejzapadné&jsi mésto Japonska - Nagasaki.

vvvvvvvvvvv

nejteplejSim ze ctyt velkych japonskych ostrovii. Pozoruhodné hrady v Karacu a
Kumamotu, historicka metropole ostrova Dazaifu. Navstéva vyznamného turnaje sumo v

moderni a zivé Fukuoce.

Japonsko — ostrovem Hons$t za sakurami:Cesta do Japonska na jafe - v obdobi, které

Japonci miluji z celého roku nejvice. Kombinace pfirody, historie 1 soucasnosti. Historické
metropole Japonska - Nara, Kjoto, Kamakura i soucasné Tokio, HiroSima se stigmatem
atomové bomby, pfistav Jokohama, pivabny ostrov MijadZima, nejobdivovangjsi japonsky
hrad v Himedzi, zahrady v Okajamé, poutni Nikké v Japonskych Alpach, posvatny symbol

zemé - sopka Fudzi. Velkoméstské dzungle Tokia a Osaky.

Japonsko — Honst a Kj$u s vystupem na Fudzi:Narodni park Sikocu-Téja: sopky, jezera,

termdly, vesnice pivodnich obyvatel - ,,japonskych indidnd* Ainul. Aso - nejvetsi aktivni
vulkanicky krater na Zemi, SakuradZima - nejaktivngj$i vulkan Japonska. Historické
metropole Kjoéto, Nara a Kamakura, tradi¢ni festivaly 1 loveni ryb kormorany. Memento
20. stoleti Hiro§ima. Neonové bulvary velkoméstskych dzungli Tokia a Osaky. Mé&sto piva
a zimni olympiady - Sapporo. Nihon Sankei - tfi nejkrasnéjsi ptirodni scenérie Japonska:
Macusima, Mijadzima a Amanohasidate. Bonbonek na konec - moznost vystupu na

posvatnou horu a symbol zemé¢ - sopku Fudzi.

Do srdce Japonska na festivaly, sumo a na Fudzi — poloostrov Kii a festival Gion v Kjotu:

Velkomésta Osaka, Kobe, Nagoja a nejvétsi mésto svéta Tokio. Dvé historické metropole
Nara a Kjoto, nékteré z nejkrasnéjsich japonskych hradli a zahrad, nejuctivanéjsi svatyné
§int6 v Ise. Den na ostrové Sikoku, véetné ostrivku Megidzima, i vylet do Japonskych Alp.

Hornaty poloostrov Kii, nejvétsi japonské jezero Biwa i nejvyssi vodopad Nagi. Uéasti na
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ohnovém festivalu v Nac¢i a na zlatém hiebu nejvétsiho festivalu v Kjotu, procesi
alegorickych vozu. A jako bonus na zaveér moznost vystupu na symbol zem¢ - posvatnou

sopku Fudzi.

Hokkaid6 s vystupem na Fudzi: Vyprava az na japonsky sever - na ostrov Hokkaido.

Sopecné ostrivky Rebun a Risiri, narodni parky Daisecudan a Téja-ko. Uhrancivé scenérie
sopecnych pohoti, koupani v pfirodnich termalech rotemburo, aktivni vulkany, nadherné

modra jezera. MozZnost vystupu na kralovnu japonskych sopek - mystickou Fudzi.

Taiwan a Okinawa, ostrovy Rjukju: Rjukju - protahlé souostrovi asi 60 ostrovi, byvalé

........

........

ISigaki, Iriomote a Taketomi. P&Si a lodni vylety v dzungli a mezi porosty mangrove,
termalni 1azné, prekrasné bilé plaze, koralové utesy a teplé Filipinské a Vychodocinské
mofte. Vibrujici metropole Taipei, kde se stietavaji prastaré mistni obfady a ndbozenstvi s

nejmodernéjsi soucasnosti.

CK Karavela

Tabulka ¢. 7CK Karavela — nabidka zajezdd

Katalogovy nazev zajezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cena v K&
Velikono¢ni Japonsko - Hanami, | 15 - Snidané 64 990
svatek sakur

Japonsko pro kazdého (Kjoto — Nara — | 9 - Snidané 46 990
Osaka — Himedzi — Udzi — K6be)

Jarni Japonsko — Jizni Korea 16 Jizni Korea - 78 990
Velkd letni cesta Japonskem — | 16 - Snidané 68 990
Hokkaido, Honst, Kjasa, Sikoku,

Fudzi

Podzimni barevné Japonsko (Hokkaido, | 17 - Snidané 74 990
Nikko, Tokio, Osaka, Kjoto, Hiro$ima)

Zdroj: Cestovni kancelare [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

Velikono¢ni Japonsko — Hanami, svétek sakur: Tento zajezd nabizi hlavni pfirodni a

wewvr

jednotlivych mistech pésky a mistni dopravou od rana do vecera) — dba ale na osobni,
skute¢né poznani piirody, pamatek a zivota lidi v Japonsku (ne jen pohledem z okna vlaku,

¢i autobusu).
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http://www.karavela.cz/trip/jarni-japonsko-hanami-svatek-sakur/?related=0
http://www.karavela.cz/trip/jarni-japonsko-hanami-svatek-sakur/?related=0

Japonsko pro kazdého: Rozkvetlé tisicileté hlavni mésto Japonska Kjoto. Vylety do

prvniho japonského hlavniho mésta Nary, kolébky &ajového obfadu Udzi, moderni Osaky,

fotogenického piistavu Kobe, ¢i nejvétsiho japonského hradu Himedzi.

Jarni Japonsko — Jizni Korea: Béhem tohoto zajezdu Wcastnici poznaji mix

nejmodernéjsich technologii a staréeho Orientu. Uvidi krasné dievéné historické budovy,
postavené starovékou technikou i supermoderni mrakodrapy s naddhernymi vyhlidkami a

nejkrasnéjsi a nejuhlazenéjsi zahrady svéta.

Velka letni cesta Japonskem — Hokkaido, Honst, Kjusa, Sikoku, Fudzi: Tento zé&jezd

nabizi kromé historickych atraktivit i ucast na fadé ptekrasnych japonskych slavnosti.
Prvnich 7 dni tj. Hokkaido, festivaly Hon$i a MatsuSimu — lze vynechat a pfipojit se k
zajezdu az v Tokiu. Naopak, na konci zdjezdu lze cestu rozsitit o vulkanicky NP Fudzi-
Hakon-Izu s jeho jezery a laznémi a pokusit se o vystup na nejvyssi horu Japonska — Mt.

Fudzi.

Podzimni barevné Japonsko:Zajezd opét nabizi nejkrasnéjsi a nejuhlazenéjsi zahrady svéta

ulickach Kjota, ostrov Hokkaid6. Ugastnici projedou 2000 km super expresem §inkansen,
ochutnaji vybornou japonskou kuchyni (nejen susi), plnou moiskych plodi a dalSich

japonskych specialit.

CK Mayer& Crocus

Tabulka €. 8CK Mayer & Crocus — nabidka zajezdi

Katalogovy nazev zajezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cena v K&

JAPONSKO - okruh na Honsu, | 12 - - 62 990
pamatky UNESCO i metropole v dobé
kvétu sakur

Zdroj: Cestovni kancelare [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

JAPONSKO - okruh na HonsSu, pamatky UNESCO i metropole v dobé kvétu sakur:

Nabidka smésice starobylého a moderniho. Tisicileté chramy, cajové pavilonky vedle
futuristickych mrakodrapti vSechna historickd hlavni mésta zemé s jejich nadhernymi

chramy a svatynémi v¢etné nezapomenutelného Kjota a Tokia.

57



Eso Travel

Tabulka ¢. 9Eso Travel — nabidka zajezdi

Katalogovy nazev zajezdu Dny | Kombinace Stravovani | Cena v K¢
Okruh stfednim Japonskem 8 - Snidané 74 990
Japonsko - Jizni Korea 11 Jizni Korea Snidané 92 990

Zdroj: Cestovni kancelare [online], Vlastni zpracovani, Praha, 2015

Okruh stfednim Japonskem: historické hrady Osaky, poklidné chramy Kjota, rozeklané

Stity hor — moderni zem¢ s vlastni tvafi. Zazitky z mést Tokio, Nikkd, Kamakura,

Jokohama, Nara, Kobe a Kjoto.

Japonsko — Jizni Korea:putovani zemémi dvou asijskych tygri. Kombinace starobylé

buddhistické kultury, chrami, palact a pagod s modernimi mésty a technologiemi.

Shrnuti

Nabidka zajezdi do Japonska je na ¢eském trhu uspokojiva, avsak v nabidkach ostatnich
zdjezdi zabira velmi malou cast. NejvétSi zastoupeni méa Japonsko v ptipad€ cestovni
kancelafe Nomad, kterd je nejveétsim touroperatorem pro Japonsko na Ceském trhu. I CK
Karavela ma v nabidce vice moznosti Vvramci Japonska, ostatni zminéné cestovni

kancelatre maji Japonsko pouze jako doplitkovou destinaci.

Vsechny nabizené zajezdy jsou ve své podstaté zajezdy poznavacimi. Nabizeji nejruznéjsi
atraktivity zvolenych destinaci. Cestovni kancelafe nabizeji zajezdy v riznych
kombinacich nejen v ramci japonskych ostrovi, ale i v kombinaci s nedalekou Jizni

Koreou ¢i Tchaj-wanem.

Az na vyjimky nabizeji cestovni kancelafe stravovani pouze v rozsahu snidané. Hlavnim
divodem je snaha stihnou béhem celého dne co nejvice a ne se zdrZovat ndvratem na

ubikaci.

Cenoveé relace jednotlivych zajezda napii¢ cestovnimi kancelafemi nemaji aZ tak razantni
rozdily. Dle informaci z jednotlivych cestovnich kancelaii se jejich produkty prodavaji

hlavné na zakladé referenci od jednotlivych ucastniki.

Zastupci cestovnich kancelafi uvadéli, ze je pro né vyhodné v pfipadé zdjezdi do

Japonska, zustat v trvalé spolupraci s japonskymi zastupci at’ jiz ubytovacich zatizeni ¢i
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s jednotlivymi poskytovateli sluzeb. Japonci jsou narod, ktery si na dlouhodobé spolupraci

zaklada, za predpokladu, ze vse funguje ke spokojenosti obou stran.

Zminovanym dulezitym prvkem byli také kvalitni privodci, ktefi vétSinou sami propadli
kouzlu této zemé, a jejich zaméstnani se stalo jejich konickem. Pravé zainteresovanost vici
vSemu japonskému jim dava jiskru, Kterou dale ptredavaji ucastnikim zajezdi, kteii se
navraci plni dojmu a nadseni. Japonsko nepatii mezi destinace, které by byly marketingové

propagovany, nejveétsi reklamu délaji prave spokojeni ucastnici.

Plusem u japonskych zajezdu je déle jejich omezena kapacita. Zajezdy jsou poradany pro
malé skupiny ucastnikii a cela dovolena se tak stava zazitkem v malém kruhu osob, kde

jsou na zaklad¢ stejnych z4jml navazovany dlouhodobé vztahy.

4.3Dotaznikové Setreni

Za tucelem naplnéni cile vyzkumu, bylo provedeno vlastni dotaznikové Setfeni.
Dotaznikové Setifeni probihalo osobni a elektronickou cestou. Elektronickd verze byla
uvefejnéna formou odkazu na vybranych strankach nabizejici poznavaci zajezdy. Osobni
dotazovani probihalo v ramci uskute¢néné piednasky s cestovatelskou tematikou. Celkem

bylo ziskano 113 odpovédi.

Cilem bylo zjistit, o jaké zajezdy maji potencionalni ucastnici zajem. Jednalo se o napli
zajezdu, jeho délku i cenu.

Dotaznik obsahoval osm otdzek s moznosti volby znabizenych alternativ, pFipadné

moznost doplnéni vlastni odpovédi. Plus zde byly doplitkové informace o pohlavi a véku.

Dotaznik viz Ptiloha ¢&. 10.

4.3.1Vysledky dotaznikového Setieni

Nyni budou popsany vystupy dotaznikového Setteni, na jejichz zakladé budou nasledné

sestaveny a vykalkulovany zajezdy. Jednotliva data byla pro piehlednost zadana do grafi.

Obrazek ¢. 5 zachycuje z4jem oslovenych respondentli o Japonsko, jako cilovou destinaci.
Setfeni ukazuje, Zze pouze 40% oslovenych nékdy uvazovalo o navitévé této zemg.
Z osobnich rozhovort vyplynulo, ze pro vétsinu je zajezd do Japonska ptili§ nakladny a

nepiedstavuje béznou ikonu dovolené. Osloveni nejcastéji déavaji prednost dovolené
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Vv tradi¢nich ptfimotskych letoviscich. Volbu cilové destinace také velmi ovliviluje rodinny
stav potencionalnich néavstévnikli, pozndvaci zédjezd voli nejcastéji bezdétni, ¢i jedinci

s détmi vyssiho véku.

Graf ¢ 5 Zajem o zajezd do Japonska

m Ano

m Ne

Zdroj: Vlastni priizkum, Praha, 2015

Organizaci zajezdu, kterou zachycuje Graf ¢. 6, by vétsina oslovenych nechala plné v rezii
cestovni kancelare, vétSinou z divodu jazykovych bariér, kde se respondenti obavali
neschopnosti vlastni organizace. Pro takto vzdalenou destinaci je toto typicke, malokdo se

spoléha na své schopnosti tak daleko od domova v zemi, jejiz jazyk neovlada.

Graf ¢. 6 Preference organizace zajezdu

M organizovany poznavaci
zdjezd

M organizovany zajezd
s individualnim
programem

M individualné zajistény
zajezd

Zdroj: Viastni priizkum, Praha, 2015
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Nutno dodat, Ze na vétSin€ mist se jiz dnes da domluvit anglicky, ale pro prvni navstévu je
doporuc¢ovan organizovany zajezd, piipadn€ spoluprace s né€kym mistnim, ktery ma
potfebné znalosti mistni kultury a zvyki. Pii volbé stravovani volilo 40% respondentil
moznost pouze snidané a poté moznost polopenze. Jen malo navstévnikli si pieje byt
vazanostravovanim v misté ubytovani. Voli radéji pouze snidani a poté celodenni program

bez névratu na ubytovani.

Graf ¢. 7 Rozsah stravovani

45
40
35
30
25
20
15
10

plnd penze polopenze pouze vlastni
snidané stravovani

Zdroj: Vlastni prizkum, Praha, 2015

Formu plné penze volili nejcastéji respondenti vyssiho véku. V ramci stravovani, osloveni
Casto uvadéli, ze maji zdjem poznat typickou stravu pro navstivenou destinaci a nechtéji se

stravovat na hotelu, kde je podavana v podstaté stejna strava, jako kdekoli jinde.

Nejcastéjsi formu ubytovani volili respondenti penzion ¢&i hotel, zde piichazi v Uvahu
naslednd volba rjokanu vyssi kategorie nebo hotel, ktery bude spliiovat pozadavky obou

kategorii.

V otdzce ubytovani se rozchazeli dva druhy navstévniku, jedni davali piednost
standardnimu ubytovani v hotelu s poznanim mistnich atraktivit, zatimco druha skupina
davala pfednost poznani i typického zpiisobu Zivota a ubytovani v tradi¢nich rjékanech se

spanim na klasickém futonu s domacim kimonem jukatou.
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Graf ¢. 8 Kategorie ubytovani

50

40

30 i

20

N >

hotel penzion  ubytovna jine

Zdroj: Vlastni priizkum, Praha, 2015

Pfi navrhu naplné zdjezdu mohli respondenti volit vice moznosti najednou, nejcastéji by
svou dovolenou travili pobytem v ptirodé a prohlidkou historickych pamatek a mést. Napli
zajezdu by uvitali pestiejsi s Sirokym zab&rem poznani mistnich atraktivit. Nejmensi zajem
je zde o sportovni naplii dovolené. Dle téchto pozadavkii budou nésledné sestaveny

-----

spektrum poznani zvolené destinace.

Graf ¢. 9 Napln zajezdu
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Zdroj: Viastni prizkum, Praha, 2015

Volba oblasti, které by mél byt vénovan nejvetsi prostor v rAmci zajezdu, byla naklonéna

nejvetsSimu ostrovu Hons, viz Graf €. 10. Vice nez polovina respondentt vSak uvedla, ze
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by si prala rovnomérné rozlozeni Casu s ohledem na nabizené atraktivity kazdého

Z ostrovu.

Graf é. 10 Preference oblasti
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Tokio, Osaka, HiroSima
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B Kjusa — Nagasaki, lazné
Beppu, kamenni Buddhové

Zdroj: Vlastni pruzkum, Praha, 2015

V ramci casovych a finan¢nich moznosti neni zcela mozné absolvovat zdjezd, ktery by
zahrnoval navstiveni vSech hlavnich ostrovi. Z toho divodu jsou v nabidkéch cestovnich
kancelati zajezdy orientované na nekolik oblasti, které jsou poznavany v rychlejsim tempu,

nebo je navstiven a podrobné poznan jeden vybrany ostrov.

Graf ¢. 11 Délka zajezdu (Gdaje ve dnech)
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Zdroj: Viastni priizkum, Praha, 2015
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Idealni délka zajezdu je pro téméf polovinu respondentd 10-15 dni, sohledem na
vzdalenost destinace a délku letu. Pouze 11 % oslovenych by volilo délku zdjezdu delsi
nez 21 dni, kterych v nabidce cestovnich kancelafi tolik neni, hlavné z diuvodu velké
finan¢ni naro¢nosti. Delsi dovolenou respondenti nevolily také z divodu ¢asového fondu

dovolené, kdy si ne kazdy muze dovolit dlouhou dovolenou dle svého ptani.

Graf ¢. 12 Cena zajezdu
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Zdroj: Vlastni pruzkum, Praha, 2015

Cenu z4jezdu s ohledem na piedchozi zvolené preference ohledné naplné zajezdu a jeho
délky, zvolila nejvétsi cast respondentd rozmezi naklad 50 000— 70 000 K¢, viz Graf €.
12. Pro nejcastéji zvolenou délku zajezdu 10- 15 dni, by tato castka mohla byt
realizovatelnd i sohledem na typ ubytovani a rozsah stravovani.Celkova cena se
samoziejmé odviji také od poctu navstivenych atraktivit a kvality poskytovanych sluzeb,

vcetné pfitomnosti privodce.

Nejpocetnéj§i veékové zastoupeni respondenti bylo ve veékové skupiné 26-35 let,,

Zastoupeni dle pohlavi bylo téméf ptil na pul.
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Graf ¢. 13 Vékové sloZeni respondenti
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Zdroj: Vlastni pruzkum, Praha, 2015

4.3.2 Shrnuti

Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni ukazalo jako hlavni divod pro cestu do Japonska
poznani at’ jiz historickych pamatek, pfirody ¢i mést. Zajem o zdjezd do Japonska vSak
potvrdilo pouze 40% respondentli. Dle informaci od cestovnich kancelafi, je Japonsko
poptavanou destinaci, ale nejedna se 0 masové vyjezdy. Toto potvrzuje i velikost skupin,
pro které jsou zdjezdy potfaddané. Nejcasteji se jedna o skupiny o 8-15 ¢lenech. Pokud by
se respondenti rozhodly pro navstévu Japonska, bylo by to vrozmezi 10-15 dni za
celkovou cenu do 70 000 K¢. V pfevazné mife neni zajem o rozsah stravovanivétsi, nez je
snidané. Z ostrovu je dle odpovédi nejzadanéjsi Honst a Hokkaid6. Organizaci zéjezdu by

vétSina respondentll pienechala na cestovni kancelafi.
Provedené dotaznikové Setieni potvrdilo celkem dva ze tii stanovenych predpokladi.
e Hlavnim diivodem navstévy by bylo poznani.

Hlavnim dGvodem pro ucast na zdjezdu bylo poznani mistnich atraktivit v podobé

historickych pamatek a ptirody.
e Navstévnici nechtéji v cené zajezdu plnou penzi.

Moznost vybéru plné penze skonéila az na tretim misté. Osloveni pfi moznosti volby

nejcastéji voli moznost pouze snidané.
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e NejcastéjSimi ucastniky by byli lidé v rozmezi 35-45 let.

Tento ptedpoklad nebyl naplnén, dle ziskanych odpovédi jsou nejcastéjsi potenciondlni

vékovou skupinou lidé ve véku 25-35 let.

4.4 Navrhy zajezdi

Na zaklad¢ vysledkt dotaznikového Setfeni byly navrzeny poznavaci zajezdy, které spliuji

zakladni pozadavky potencionélnich navstévnikd.
1. Poznéavaci zajezd

Prvni pozndvaci zajezd zahrnuje navstévu nejlakavéjSich mist zvolené destinace. B€hem
nékolika dni névstévnici poznaji témer vse, co stoji za vidéni od historickych pamatek,
rusnych mést az po krasy piirody. Prave Sirokéd nabidka atraktivit, za pomérné kratky cas,
¢ini tento zajezd lakavym artiklem. Idealnim ¢asem pro uskuteénéni tohoto zajezdu je
duben, kdy uz na vétSiné mistech rozkvétaji sakury a Cini tuto zemi jeSté krasnéjSim

mistem pro dovolenou.

Obecna charakteristika

e Typ zajezdu: Poznavaci
e Doprava: letecky

e Délka trvani: 13 dni

e Stravovani: snidan¢

e Ubytovani: hotely *** g **

Cilovou skupinou pro tento zajezd jsou jednotlivci, pary i skupiny osob, ktefi radi

poznavaji nova mista, i kdyz trochu rychlej$im tempem.

Program

1. den Praha - Tokio

Odlet z prazského letiste.
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2. den Tokio

Piilet do Tokia v dopolednich hodinach, transfer do hotelu vlastnim minibusem, ubytovani.
Odpoledne prochazka obchodni ¢tvrti Ginza, obchodni domy, restaurace a bary. Nocleh

v Tokiu.
3. den Tokio

Po snidani prohlidka nejvétsiho rybiho trhu na svété Cukidzi.Celodenni prohlidka
tokijskych atraktivit. Chram Sens6dzi ve ¢tvrti Asakusa, nakupni ulice Nakamise, navstéva

zahrad Cisai'ského palace. Nocleh v Tokiu.
4. den Nikko

Po snidani, pfesun vlakem na nadrazi a dale vlakem do jednoho z nejkrasnéjSich mist
Japonska Nikko. Mistnim autobusem prohlidka mésta, navstéva svatyné ToéSogu a

Sintoistické svatyné Futarasan. Navrat vlakem do Tokia. Nocleh v Tokiu.

5. den Jokohama

Po snidani pfesun vlakem do Jokohamy, navstéva vyhlidky z Landmark Tower (296 m),
druhého nejvyssiho mrakodrapu Japonska, Ctvrt’ 21. stoleti se zabavnim parkem, &inska

étvrt’. Nocleh v Jokohamé.

6. den Kamakura

Po snidani presun vlakem do Kamakury. Prohlidka sttedovéké metropole a pacifického
velkomésta. Velky Buddha, chram Hasedera bohyné Kannon. Piejezd vlakem do Kjota.
Nocleh v Kjétu.

7. den Kjoto

Snidané. Prohlidka mésta vlastnim minibusem — prohlidka svatyné Heijan Jingu a

buddhistického chramu Sttibrného pavilonu Ginkakudzi. Nocleh v Kjotu.

8. den Kjoto

Celodenni prohlidka mésta vlastnim minibusem. Zlaty pavilon Kinkakudzi
(plivodnisogunovo sidlo, pozde€ji svatyné zenové sekty rinzai ), oficidlni rezidence $6gunt

palac Nidzo, chram RyoandZzi s nejvyznamnéj$i kamennou zahradou Japonska a chram
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Kiomyzu. Prochdzka v uli¢kach legendarni zabavni &tvrti Cajoven, gej$ a tradi¢nich

japonskych restauraci Gion. Nocleh v Kjotu.

9. den Osaka, Nara

Po snidani piesun vlakem do Nary. Prohlidka mistnich atraktivit. Himedzi - Nara: chram
Todaidzi - nejveétsi dievena stavba svéta s Velkym Buddhou, Sintoisticka svatyné Kasuga,

park s krotkymi jelinky. Pfesun a nocleh v Osace.
10. den Osaka

Po snidani prohlidka mésta - Pevnost bilé volavky, Ccerstvé rekonstruovany

4

nejobdivovanéjsi japonsky hrad. Horjudzi, nejstars$i chram Japonska i nejstarSi dfevéna
stavba na svét&. Osacky hrad, plovouci zahrady, navstéva vyhlidkové galerie Umeda Sky

Building, podzemni mésto Umeda pIné obchodti a restauraci. Nocleh v Osace.
11. HiroSima

Po snidani pfesun vlakem do HiroSimy. Navstéva parku miru s pamatnikem. Klenba

pramyslového palace. Navrat do Osaky. Nocleh v Osace.

12. den Osaka

Po snidani cesta na letisté, mezipfistani v Pafizi a odlet do Prahy.
13.den

Prilet do Prahy v dopolednich hodinach.

Kalkulace

Kalkulace pracuje se zakladnimi cenami, které jsou vefejné¢ dostupné. Po konzultaci
s pracovniky vybranych cestovnich kancelafi, byl potvrzen piedpoklad, Ze skute¢na cena

zajezdu organizovaného cestovni kancelafi by byla niz8i nez uvedena kalkulace.
Pii vypoctu byly pouzity nésledujici data aktualni ke 2. 3. 2015

e Kurz: 20,72 CZK/IPY
e Cena pohonnych hmot: 31,10 diesel/litr
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Pii kalkulaci nebylo brano v Uvahu riziko neobsazenosti, zajezd se bude realizovat pouze
Vv pripad¢ naplnéni kapacity. Pii zajezdu je pritomen privodce, ktery vyzvedava skupinu na
letisti v Tokiu, kde po dobu zajezda prebyva, dale cestuje se skupinou az do jejiho odletu.

Zajezd byl planovan na termin 12. 4. 2015 — 24. 4. 2015.

e Pocet ucastniku: 10 e Pocetnoci: 10
e Pravodce: 1 e Ubytovani: hotel
e Pocetdni: 13 e Stravovani: snidané

Tabulka ¢. 10Kalkulace 1. zajezdu

CzK JPY pocet| Celkem CZK

Doprava
Letecka doprava 156500,00 156500,00
Minibus pronajem 6168,30 29729,16 4 24675,20
Pohonné hmoty 4,57 22,02 163 745,82
Japan rail pass 10113,00 10 101130,00
os/noc CZK  os/noc JPY pocet| Celkem CZK

Ubytovani

Tokio (3 noci) 2591,83 12490,75 30 77754,90
Jokohama (1 noc) 2225,00 10722,89 10 22250,00
Kjéto (3 noci) 2420,00 11662,65 30 72600,00
Osaka (3 noci) 2063,20 9943,13 30 61896,00
CZK JPY pocet| Celkem CZK

Priivodce
Pausal - den 1200,00 11 13200,00
Jokohama (1 noc) 2225,00 10722,89 1 2225,00
Kjoto (3 noci) 2420,00 11662,65 3 7260,00
Osaka (3 noci) 2063,20 9943,13 3 6189,60
\/stupné 1237,28 5962,80 10 12372,80
Naklady celkem 558799,32
Marze 19 % 106171,87
Cena zajezdu na skupinu 664971,20
Cena zajezdu na osobu 66497,12

Zdroj: Vlastni tvorba, Praha, 2015
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2. Poznévaci zajezd

Druhy poznavaci zajezd je zaméfeny na podrobnéjsi poznani ostrova Kjusu.V programu
ostrova nabizi i moznost koupani na mistnich nadhernych plazich, které s nabidkou
historickych atraktivit tvofi hlavni lakadlo pro turisty, ktefi touzi po poznani této vzdalené
destinace. Program byl sestaven oproti prvnimu zajezdu méné naro¢ny, pouze s jednim
mistem pobytu, odkud jsou kazdy den vypravovany vylety do nejatraktivnéjSich koutt
ostrova. Idedlnim terminem pro navstévu ostrova je fijen, kdy de konci 1éto, ale teploty

jsou diky poloze stale velmi piijemné.

Obecna charakteristika

e Typ zéjezdu: Poznavaci
e Doprava: letecky
e Délka trvani: 10 dni (7 noci)
e Stravovani: snidané
e Ubytovani: tradi¢ni rjokan
Cilovou skupinou pro tento zajezd jsou jednotlivci, pary i skupiny osob, Ktefi radi
poznavaji nova mista.
Program
1. den Praha
Odlet Praha - Amsterdam — Fukuoka
2. denFukuoka

Ptilet do Fukuoky v rannich hodinnach, ubytovani. Prochazka po nabfezni promenadé a
hlavnich atrakci mésta, mezi které patii stinky s jidlem, Ohori Park, v€Z Fukuoka a
historicky chram Sofukudzi. Navrat do Fukuoky.
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3. den Nagasaki

Po snidani prejezd vlakem do Nagasaki. Prohlidka Mirového parku a muzeum A bomby,
chram Kofukuji, ¢inska ¢tvrt’ a holandské svahy. Vylet lodi na ostrivek Gunkadzima -

byvaly uhelny dtl. Navrat do Fukuoky.

4. den Hora Aso

Po snidani celodenni vylet do stiedu Kjusu — hora Aso. Hora je jednim z dalSich dosud
¢innych vulkant. V okoli se nachazi zeleni porostla ¢ast Kusadenri-ga-hama. Navrat do

Fukuoky.
5. denDazaifu

Po snidani cesta do Dazaifu, vyznamna Sintoisticka svatyné Tenmandu, chram Komyozenji
se suchou zenovou zahradou, termaly Fucukai¢i — koupel v radioaktivni vodé.Navrat do

Fukuoky.

6. den Kumamoto

Po snidani pfesun do Kumamoto, navstéva slavné zahrady SuiedZi s miniaturni Fudzi a
hradni komplex jednoho z nejkrasngjSich japonskych hradd Kumamoto. Navrat do

Fukuoky.

7.den Beppu

Po snidani odjez do nejvétsich lazniJaponska, jezero Kinrinko, koupele v termalech,
kamenné sochy Buddhy Usuki. Poté piesun do Jufu — klidné&jsi verze Beppu. Navrat do
Fukuoky.

8.den Kagosima a lbusuki

Po snidani cesta do KagoSimi, nejvyznamnéjsiho mésta na jihu. Udrzovana zahrada
Senganen, vyhlidka na okoli z hezkého parku Sirojama. Pfesun do Ibusuki navitéva
mistnich piseénych plazi, které prohieji télo a maji antioxida¢ni ucinky. Nakonec
promenadou kolem pobiezi, ktera vede az na samy konec jednoho z cipt Kjusa. Navrat do

Fukuoky.
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9. den Fukuoka

Po snidani piesun na leti$té a odlet smér Amsterodam- Praha.

10.den Praha

V rannich hodinach pftilet do Prahy.

Kalkulace

Pii kalkulaci nebylo brano v Uvahu riziko neobsazenosti, zajezd se bude realizovat pouze

Vv piipad¢ naplnéni kapacity. Pii zajezdu je po celou dobu pfitomen privodce. Zajezd byl

planovan na termin 7. 10. 2015 — 16. 10. 2015.

Tabulka ¢. 11Kalkulace 2. zajezd

CzK JPY pocet| Celkem CZK

Doprava
Letecka doprava 16440,00 8 131520,00
Lod’ 836,00 4028,92 8 6688,00
Japan rail pass 6346,00 8 50768,00
os/noc CZK  os/noc JPY pocet| Celkem CZK

Ubytovani

Fukuoka 7 noci 2381,07 11475,01 56 133339,64
CZK JPY pocet| Celkem CZK

Priivodce
Pausal - den 1200,00 10 12000,00
Letecka doprava 16440,00 1 16440,00
Lod’ 836,00 4028,92 1 836,00
Fukuoka 7 noci 2381,07 11475,01 7 16667,46
Japan rail pass 6346,00 1 6346,00
\/stupné 389,06 1874,99 8 3112,48
Néklady celkem 377717,58
Marze 19 % 71766,34
Cena zajezdu na skupinu 449483,91
Cena zajezdu na osobu 56185,49

Zdroj: Vlastni tvorba, Praha, 2015

72




Program obou poznévacich z4jezdlbyl sestaven dle pozadavkii potencionalni navstévnik.
Provedené kalkulace, které byly konzultovany s pracovniky cestovni kancelare. Vysledné
kalkulace jsou vyss§i nez by byly v podani cestovnich kancelari, hlavné z divodu
vyhodnéjSich cen ubytovani a letecké dopravy. Prekvapivé malou ¢ast nakladi predstavuji
vstupy do objekt. Vétsina chramt a svatyn vybira vstupné pouze za vstup do pfilehlych

prostor, jako jsou napftiklad zahrady.
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S Zavér
Cilem této diplomové préace bylo charakterizovat Japonsko, Zemi vychézejiciho slunce,
jako destinaci cestovniho ruchu. K dil¢im cilim patfilo porovnat nabidku vybranych

cestovnich kancelafi pasobicich na ¢eském trhu cestovniho ruchu. Dale zjistit, zda je zajem

o zajezdy do Japonska a co konkrétné€ je v ramci zajezdl poptavano.

Japonsko je zemé¢ velkych protikladi, pro Evropany je to stile velmi vzdalena destinace,
od které Casto odrazuje praveé délka letu. Kazdy, kdo tuto skutecnost ptekona a vyda se do
této jedinecné zemée, bude odménén v podob€ nezapomenutelnych zazitki. Japonsko nabizi
pro kazdého navstévnika néco, at’ uz jsou to historické pamatky, nescetné chrami a svatyn,

ohromujici pfiroda i nejmoderné;jsi vymysly techniky.

V soucasné dobé je Japonsko po vSech pfirodnich rozmarech, které ho v poslednich
padesati letech potkali, opét v plné formé a nabizi piijizd¢jicim turistim to nejlepsi co ma.
Zemi nezlomila ani hospodaiska krize a nasledné ni¢ivé zemétreseni v roce 2011. Diky své
houZevnatosti a odhodlani, se béhem par let dostala celd zemé na Uroven pred témito

udalostmi.

Na ceském trhu ptsobi nékolik cestovnich kancelati, které potadaji zajezdy do Japonska,
at’ jiz v cCisté podobé nebo v kombinaci, nejéastéji SJizni Koreou. Mezi nejvetsi
touroperatory patii CK Nomad, kterd ma v nabidce pfes patnact zdjezdid. Druhym velkym
potadatelem zajezdd je China Tours, ostatni cestovni kanceldfe maji Japonsko jako

doplitkovou destinaci.

Nejveétsi silnou strankou cestovnich kancelafi jsou vlastni pravodci, ktefi diky své lasce

k této zemi, davaji zajezdu nezapomenutelnou podobu a celkovy kone¢ny dojem.

V zavéru prace byla na zakladé vSech ziskanych dat a informaci navrhnuta podoba dvou
zajezdu i s jejich ndkladovou kalkulaci. Program byl sestaven dle poZzadavki potencionalni
navstévniki.

I po odhaleni vétSiny japonskych zakouti, ziistdva této zemi jeji tajemny duch a magicka
atmosféra. I kdyz uz tato zemé neni nejsilnéjsi ekonomikou svéta, stale ma co nabidnou,
preci jenom: Kdo by se nechtél projet nejrychlejsim vlakem na svéte, ¢i na vlastni oci

spattit kouzelnou gejsu?
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Priloha €. 1 Typologie cestovniho ruchu

Tabulka ¢. 12 Typologie cestovniho ruchu dle riaznych klasifika¢nich hledisek

e domaci
zahrani¢ni

Zakladni ¢lenéni

rekreacni

kulturné-poznavaci

vzdélavaci

spolecensky (pfatelé, znami, apod.)

sportovni

nabozensky

zdravotni a 1écebny

motivy: svatba, oslavy vyroc¢i, dobrodruzstvi, aj.

Motivace Gcasti (cile cesty)

e zahrani¢ni cestovni ruch — aktivni
e  zahrani¢ni cestovni ruch — pasivni

Platebni bilance statu

, e  kratkodoby
Délka pobytu e stiednédoby
e dlouhodoby

e  organizovany

Zpusob organizace s i
e  neorganizovany

e individualni (1 osoba, rodina)
e skupinovy

Pocet ucastnikt

e mladez
Vek ucastnika e rodiny s détmi, dospéli
e  seniofi

komer¢ni

Zpusob financovani opo
socialni

mésto

venkov

stiediska (aredly) cestovniho ruchu
lazné

Prostredi

stala
sezoénni
mimosezénni

Intenzita turistickych proudt

ubytovaci zafizeni (hotely, motely, penziony, aj.)
kempy

chaty a chalupy

ubytovani v soukromi

Zpusob ubytovani

silni¢ni individualni — automobil, kolo, motocykl
autobusova, autokarova

zelezniCni

lodni

letecka

kombinovana

vertikalni

méstska hromadna doprava

Dopravni prostiedky

individualni
Stravovani e spoleéné
e intenzita: snidané, polopenze, plna penze, all inclusive

Zdroj: Jakubikova, 2012, s. 19




Piiloha €. 2: Pisobeni tektonickych desek

Obrazek ¢. 7Tektonické desky

Filipinska
deska

i 4 deska Nazca
fustralska de

Zdroj: Tektonicke desky, [online], 2015



Piiloha €.3:Morské proudy

Obrazek ¢. 8Morské proudy Ojasio a KuroSio
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Piiloha ¢.4: Populaéni vyvoj

Graf ¢. 14 Populaéni vyvoj

Figure 2.4 Trends in the Distrib ution of the Population by Age (3 Groups): 1950 to 2010
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Zdroj: Statistic bureau. Chapter 11: Population by sex and age, [online], 2010



Priloha ¢.5: Populacni pyramidy

Graf ¢. 15Vékové sloZeni obyvatelstva

Figure2.2 Trends in the Population Pyramid of Japan: 192010 2010
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Priloha €. 6: Japonské svatky
Statni svatky Japonska:

1. ledna (Novy rok, shogatsu)

e druhé pondé¢li v lednu (,,Pfichod véku", seijin no hi)

e 11. tnora (Den vzniku cisafstvi, kenkoku kinenbi)

e 20.¢i21. biezna (jarni rovnodennost, shunbun no hi)

e 29. dubna (den Sowa, Séwa no hi)

o 3. kvétna (Den ustavy, kenpo kinenbi)

e 4. kvétna (Zeleny den, midori no hi)

e 6. kvétna (Détsky den, kodomo no hi)

o tfeti pondé€li v Cervenci (Den oceanu, umi no hi)

o tfeti pondé€li v zafi (Den ucty ke starym a k dlouhovékosti, keiro no hi)
e 23.¢i24. zati (podzimni rovnodennost, shubun no hi)

e druhé pondé€li v fijnu (Den zdravi a sportu, taiiku no hi)
e 3. listopadu (Den kultury, bunka no hi)

o 23. listopadu (Den prace, kinro kansha no hi)

e 23. prosince (narozeniny cisafe, tenno tanjobi).



Piiloha ¢.7: Piehled japonskych prefektur

Obrazek ¢. 9Japonské prefektury

Japanese
Prefectures

15. Niigata

16. Toyama

17. Ishikawa

18. Fukui

19. Yamanashi
31. Tottori 20. Nagano
32. Shimane  21. Gifu
33. Okayama  22. Shizuoka
34. Hiroshima 23, Aichi

40. Fukuoka 35, Yamaguchi

41. Saga 36. Tokushima

42. Nagasaki  37. Kagawa

43. Kumamoto 38. Ehime 7
44. Ooita 39. Kouchi 26

45. Miyazaki
46. Kagoshima 3
47. Okinawa

29 25. Shiga
30 26. Kyoto
27. Osaka
28. Hyogo

éf _ 29. Nara
4T 30. Wakayama

Zdroj: Japan prefectures, [online], 2013

1. Hokkaido
2. Aomori

3. Iwate

4. Miyagi

5. Akita

6. Yamagata
7. Fukushima

8. Ibaraki

9. Tochigi
10. Gunma
11. Saitama
12. Chiba

13. Tokyo

14. Kanagawa



Priloha €.8: Vyvoj prijezdového a vyjezdového cestovniho ruchu

Tabulka ¢. 13Prijezdovy a vyjezdovy cestovni ruch

Piijezdovy cestovni ruch

Rok Celkem navS$tévniki | Rust/pokles
2000 4 757 146 7,20%
2001 4771 555 0,30%
2002 5238 963 9,80%
2003 5211725 -0,50%
2004 6 137 905 17,80%
2005 6 727 926 9,60%
2006 7334077 9,00%
2007 8 346 969 13,80%
2008 8 350 835 0,00%
2009 6 789 658 -18,70%
2010 8611175 26,80%
2011 6 218 752 -27,80%
2012 8 358 105 34,40%
2013 10 363 904 24,00%
2014 13 413 567 29,40%

Vyjezdovy cestovni ruch

Rok Celkem vyjezdi Pokles/riist
2000 17 818 590

2001 16 215 657 -9,00%
2002 16 522 804 1,90%
2003 13 296 330 -19,50%
2004 16 831 112 26,60%
2005 17 403 565 3,40%
2006 17 534 565 0,80%
2007 17 294 935 -1,40%
2008 15 987 250 -7,60%
2009 15 445 684 -3,40%
2010 16 637 224 7,70%
2011 16 994 200 2,10%
2012 18 490 657 8,80%
2013 17 472 748 -5,50%
2014 16 902 622 -3,30%

Zdroj: Japan Tourism Marketing, [online], 2015



Priloha €. 9: Podil narodnosti na prijezdovém cestovnim ruchu

Tabulka ¢. 14 NavStévnici dle narodnosti

VISITOR ARRIVALS BY NATIONALITY (2005--12)

[Esg = Nationality R 1TE 1948 204E 214E 224F 234 244
2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012
B Total HHEHEE M HHHHEEEE B MR AR
7T Asia HHEHEE M R B R R R
A AT xT)L Israel 11 334 12 511 13 173 12 205 14 189 6 931 10 413
A K India 58 572 67 583 67 323 58 918 66 819 59 354 68 914
A RV T Indonesia 58 974 64 178 66 593 63 617 80 632 61 911 101 460
LEAES| Korea, Rep. of 1 747 171 2 600 694 2 382 397 1 586 772 2 439 816 1 658 073 2 042 775
U HR— v Singapore 94 161 151 860 167 894 145 224 180 960 111 354 142 201
=t Thailand 120 238 167 481 191 881 177 541 214 881 144 969 260 640
HE China 652 820 942 439 1 000 416 1 006 085 1 412 875 1 043 246 1 425 100
FE (BE) China (Taiwan) 1274 612 1 385 255 1 390 228 1 024 292 1 268 278 993 974 1 465 753
FE (B China (Hong Kong)| 298 810 432 042 550 190 449 568 508 691 364 865 481 665
T4 Philippines 139 572 89 532 82 171 71 485 17 371 63 099 85 037
N~ J A Viet Nam 22 138 31 909 34 794 34 221 41 862 41 048 55 156
~lL—v7 Malaysia 78 173 100 890 105 663 89 509 114 519 81 516 130 183
D1 Other 70 903 83 909 101 098 94 564 107 533 93 321 118 680
F—n v Europe 798 791 877 531 886 723 800 085 853 166 569 279 775 840
TANT R Ireland 13 712 13 681 12 513 10 450 10 738 8 294 10 358
A4 XU R United Kingdom 221 535 221 945 206 564 181 460 184 045 140 099 173 994
A 297 Italy 44 691 54 022 56 243 59 607 62 394 34 035 51 801
F—A KU T Austria 12 319 13 217 13 453 13 684 14 440 8 539 11 633
* 7K Netherlands 30 507 33 290 34 487 31 186 32 837 23 450 30 266
A A A Switzerland 23 230 23 996 24 364 23 091 26 005 16 410 24 329
A x—F Sweden 23 097 29 792 30 129 26 384 29 188 21 806 30 458
ANRA Spain 25 729 33 478 40 852 42 484 44 076 20 814 35 207
Frw—7 Denmark 12 382 14 305 14 486 13 116 14 606 10 821 13 594
KA Germany 118 429 125 193 126 207 110 692 124 360 80 772 108 898
SV — Norway 8 696 10 668 10 848 9 855 10 302 7 905 11 447
T4 TR Finland 12 895 18 870 20 025 17 797 16 960 10 943 15 529
7T A France 110 822 137 787 147 580 141 251 151 011 95 438 130 412
YL — Belgium 14 162 14 828 15 773 13 899 15 981 10 708 14 608
Ry s H Portugal 10 673 13 351 10 280 8 463 10 313 6 227 8 408
=V Russia 63 609 64 244 66 270 46 952 51 457 33 793 50 176
D1 Other 52 303 54 864 56 649 49 714 54 453 39 225 54 722
T7UH Africa 23 655 23 408 24 498 20 621 22 665 19 361 24 725
I7A9 % America, North 997 809 '######## 967 125 874 617 905 896 685 046 876 401
7 AU A RE U.S.A. 822 033 815 882 768 345 699 919 727 234 565 887 716 709
Ve ioat Canada 150 012 165 993 168 307 152 756 153 303 101 299 135 355
A X a Mexico 18 623 28 203 24 194 16 454 19 248 13 080 18 502
D1 Other 7141 6 940 6 279 5 488 6 111 4 780 5 835
M7 AV A America, South 34 331 37 001 38 567 33 481 39 481 31 762 51 151
7T VN Brazil 17 201 18 853 20 981 16 899 21 393 18 470 32 11
D1 Other 17 130 18 148 17 586 16 582 18 088 13 292 19 040
FeTr=7 Oceania 244 894 260 788 278 988 246 213 260 872 189 150 241 513
F—A ST U7 Australia 206 179 222 518 242 031 211 659 225 751 162 578 206 404
—a2—Y—7 2 K New Zealand 34 981 34 737 33 682 31 567 32 061 23 996 31 853
D1 Other 3 734 3 533 3 275 2 987 3 060 2 576 3 256
EELE - Tof Others, including st] 968 940 1 107 640 663 493 498

OB RSZATBOA N E BRBUC IR BUEAS TR R o [E BRBDEHR

Zdroj: Statistic bureau, [online], 2010



Priloha ¢.10: Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Markéta Blahova a jsem studentkou CZU v Praze. Timto bych Vas rada
pozéadala o vyplnéni kratkého dotazniku zkoumajici poptavku po zajezdu do Japonska.
Dotaznik je anonymni a vysledky poslouzi jako podklad mé diplomové préace.

Predem dekuji za Vas Cas.

1. Zajimal/a jste se nékdy o zajezd do Japonska? ANO NE
2. Preferoval/a byste takovyto zajezd organizovany CK/CA nebo individuilné
zajistény?

organizovany poznavaci zajezd

organizovany zdjezd s individualnim programem

individualné zajistény zajezd
3. Jaky zpisob stravovani byste upiednostiiovali?

plna penze

polopenze

pouze snidan¢

vlastni stravovani
4. Preferovali byste ubytovaci zarizeni, které by odpovidalo typu:

hotel

penzion

ubytovna

jine

5. Co by Vas v ramci Japonska nejvice zajimalo?
ptiroda
mésta
kultura
historické pamatky
gastronomie

sport



6. Ktera ¢ast Japonska by dle Vis méla mit nejvice vyhrazeného ¢asu v nabizeném
zajezdu?

Hokkaido — Sapporo, ptistav Hakodate, narodni parky

Honsu — Tokio, Osaka, HiroSima

Sikoku — hradni mésto Macujama a Ozu

Kjusu — Nagasaki, 1azné Beppu, kamenni Buddhové

(rovnomerné rozlozeni dle dostupnych atraktivit)

7. Jak dlouho by mél zajezd po Japonsku trvat (Udaje ve dnech)?

méné nez 10 10-15 16-20 21 avice
8. Jaka je dle VaSeho nazoru priméiena cena za zijezd do Japonska (dle vaSich

preferenci vyse)?
do 50 000 K¢ 50 000 — 70 000 K¢ 71000 — 100 000 K¢ vice nez 100 000 K¢

Pohlavi zena muz

Vék do 25 26-35 36-45 46-55 56 a vice
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