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1. Uvod

S reklamou se setkavame deénm rozlicnych modifikacich. Vidime ji
v televizi, v tisku, slySime ji vradiich. Stala $senoménem dneSni doby. Jeji
piitomnost, roz§eni a vliv rostly amirné s rozvojem médii. S@asré dochazelo
k promené ulohy reklamy — jeji fivodni role informovat o produktéi sluzke byla
modifikovana, dnes se reklama snazi persvazivmdar@gimét zakazniky ke koupi
propagovaného vyrobku. Trh jefgsycen domacimi i zahr&nimi produkty,
konkurence je obrovska, role reklamy je tedy negatdina.

Reklama se snaZzi oslovit co nejvice zakazrd& vSech druh dostupnych
meédii tak, aby v nich vyvolala Zadouci reakci. ag&ruje uckity produkt
pod konkrétni zngkou. Risobeni reklamy na naSe smysly je promySlefsiediré a
Uspich kazdého spotu zavisi na strategii, kreatigiprofesionalit jeho zpracovani.

Tato diplomova prace navazuje na vysledky analyalsiych televiznich
reklam, jez byla fednetem naSi bakatgdké prace na téma Polska televizni reklama a
jeji jazyk. Vzhledem k zajimavym z&wém, ke kterym jsme v této praci dasip
jsme se rozhodli vyuZit ziskané poznatky pro komagas jazykenteské televizni
reklamy, abychom zodpeéuéli otdzky, jez bakalka prace nabizela rodilym
mluvcim ¢eského jazyka a zarovedresaim ceské televizni reklamy.

Zakladem pro analyzu jazykgeskych a polskych televiznich reklam v této
praci je korpus 220 sptrizného zaréeni (110¢eskych a 110 polskych reklam
bylo vybrano zamrné tak, aby jejich témata vzajemkorespondovala), které byly
pro naSe &ely pepsany. Cesky i polsky material bude hodnocen nejprve
z lexikélniho hlediska. Pozornost budenevana substantivn, adjektivam, verlim
a adverbiim a jejich frekvenci v reklamnich texteZantiime se také na uzivani
frazémi, odbornych termiln expresiv, figur a trajg budeme sednovat také sloém
ciziho pivodu, jejich frekvenci a Zisobu jejich adaptace. V ramci dalSi kapitoly se
budeme zabyvat nejprve morfologickou charakterstiéeskych a polskych reklam.
Zameiime se na gramatické kategorie substantiv a vemnla atupovani adjektiv.
Poté bude nasledovat syntakticka charakteristiklameniho materialu. Sousidime
se na frekvenci a funkci jistychétnych struktur a modalnich proéstlki, pozornost

vénujeme téZz komunikaim funkcim vypoedi. Dale se budeme zabyvat otazkou



tykani a vykédni a funkci tohoto zdWostniho prostedku, také spisovnosti a
nespisovnosti ¥eskych a polskych televiznich reklamach.

Zkoumané jevy budeme sledovat vzdy nejprvéeskych reklamach, poté
v polskych spotech a pak uvedeme srovnani. Vyzaviten zde jednak tendence
uplatiujici se v obou jazycich, jednak poukdzeme na hpzdlbjevujici se jak
v oblasti lexika, tak v oblasti morfologie, syntasigoragmatiky. VSechny teoretické
vyklady podpdime giklady z gepsaného reklamniho materialu.

Cilem této prace je podat obecné informace o reklacharakterizovat
¢eskou a polskou televizni reklamu z jazykového isleda z hlediska persvazivnich
prostedki, jez jsou v reklamnich spotech uzivany k dosakennejefektivijSiho
Gcinku, ale gedevsim srovnat jazyk uzivanyceskych a polskych televiznich
reklamach, poukazat na spié rysy a odhalit tendence, kterymi se jazyk olypu t

reklam odliSuje.



2. Literatura o reklamé a jejim jazyku

Reklant a jejimu jazyku se weském i polském lingvistickém prosdi
v poslednich letech énuje zn&na pozornost. Polskych praci pojednavajicich
0 jazyce reklamy v8ak vznikA mnohem vice. Za vSgdiychom chili jmenovat
nagiklad J. Bralczykaa jeho knihuJezyk na sprzeda Tato publikace podava
modernim, komplexnim a popularizujicimiaspbem pehled o jazyce uzivaném
v reklaméach, upozéuje na persvazivni charakter reklamnich dexAutor se
soustedi na stylisticky a gramaticky popis reklam, amajg autentické iklady
reklamnich text a slogan, vénuje se téz frazeologii.

Jiny pohled na reklamurg@dstavuje knih&. Skowronek Reklama. Studium
pragmalingwistyczneAutorka se souidi na pragmalingvisticky popis reklamnich
texti. Vychézi z myslenky, Ze reklamni komunikét je nmina makroaktem, ktery se
sklada z jednotlivych mikroakt Tyto makroakty jsou pdieny jedinému cili, jimz
je pasobeni na fijemce. K. Skowronek vSe doklad#&ikpady. Jeji klasifikace je
inspirovana J. Searlem, opira se v tideéni A. Awdiejewa. Podava tez popis
Griceovych konverzaich maxim a zabyva se i problematik@sg a modality.

Rétorice reklamy se énuje P. H. Lewiiski v knize Retoryka reklamy
Popisuje diskurs reklam, motivy uzivané v reklarhnépotech a &nuje se roviz
persvazivni funkci reklamy. fBdevSim se vSak soimsti na popis figur a trdp
Nezangiuje se pouze na analyzu reklamnich slégamle podava popis celych
reklam — reklamu chape jako celek, ktery se skislova, obrazu, hudby a barvy.

Publikace A. Wrdbel Wychowanie a manipulacgjgez byla v roce 2008
pieloZena d@estiny, je ¥novana manipulaim technikam, persvazi a persvazivnim
prostedkim uzivanym v komunikaci.

Knihou zamgienou konkrété na televizni reklamu je monografi®.
Tkaczewskéeho Czeska reklama telewizyjna iepjkj Tkaczewski se zde zabyva
obecnou charakteristikou televizni reklamy, podaexikalni, stylistickou a
syntaktickou charakteristikuteskych televiznich reklam. Kniha tak poskytuje
uceleny vhled do problematiky jazykaskych televiznich spit

Z ceskych lingvisi se soustawnvénuje problematice jazyka v reklaméach
nagiklad K. SebestaVydal o jazyce reklamnich texmonografii nazvanodazyk a
styl propag@nich text. Tato publikace se zabyva stylovou charakteristiko
propagénich texfi, principy jazykové kultury &hto texfi, jejich lexikalni a



gramatickou rovinou, figurami a tropy uzitymi v taknach. Teoretické paséaze jsou
ilustrovany ukazkami z reklam.

Publikace J. Krause Jazyk v pramach komunikénich meédii podava
popularizujicim zpgsobem uceleny pohled na jazyk uzivany v medialmikakaci.
Vedle kapitol ¥novanych vyznamnym metodologickym koncepcim, pouda
jednotlivym osobnostem se zde také objevuji kapitginované jazyku reklam,
mluvnim aktim, stylu, trofm a figuram.

V sowasné dob se problematice reklam a jejich jazykénuje gedevSim
kniha Reklama vcestire. Cestina v reklamt Zde S.Cmejrkova charakterizuje
reklamu, ukazuje, jak ji Ize vnimat, za&faje se na reklamni komunikaci. Snazi se
postihnout jazykovou a stylovou variantnost rekl&hriexti. Frinosny je téz popis
figur a tropi, s nimiZ reklamni texty pracuji. Kniha je dogiia ukazkami reklamnich
texti.

V nedavné dob napsala o jazyce reklamy habititd praciJezykowy obraz
swiata w polskiej reklami¢. Dobrotova. Jeji prace byla vydana v roce 2Qko
podklad slouzilo autorce 775 ##tych reklam na tzné produkty inzerované

v nékolika ¢casopisech wenych pro Zeny.
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3. Televizni reklama

Mezi reklamy, s nimiz se jako potencialni zakazpicpagovaného produktu
¢i sluzby setkdvame ngjstji, pati tiskové, rozhlasové a internetové reklamy.
v televizi. Tento typ reklamy je naléhavy a neodlyytprotoZze je nejnazo¥si —
kombinuje obraz, zvuk, pohyb a pismo. Ma vysokéki naklady, ale je prestizni
a nej&inngjSi, pronika totiz mezi velké mnoZstvi lidi. Nag€ji se umisuje
do nejsledova$jSich pdadi, jakymi jsou zpravy, sport aigdevsim filmy. Trva
obvykle 30 sekund.

Mén¢ ¢asto a v SirSim vyznamutde mit televizni reklama i jinou podobu,
nagiklad delSich ptadi (ty vSak maji jiné ozn#ni — teleshopping), fie byt i
sousasti filmi a serial (product placement).

3.1 Historie televizni reklamy

Podle Pinkase a Loiseaua (Pinkas — Loiseau 2008): I&8a prvni televizni
reklama vysilana televizi v New Yorku dervence 1941. Historicky prvni kontef
televize v djinach USA, konkrété stanice WNBT, zahajila v tento den ve 13:29
svou ¢innost. Ve 14:30 nabidlaignos zapasu mezi Brooklynem a Filadelfii na
Ebbets Field. V pravém dolnim rohu monoskopu sewlyj hodiny firmy Bulova a
hlasatel oznadmitas. Bulova zaplatila za prvni televizni reklamuofady a za pouZziti
techniky 5 dolak. Firma tak tehdy dostala za pouhych 9 dolawij produkt na
obrazovkyctyt tisic televiznich pjimacu, které byly v tu dobu zapnuté.

Prvni reklamou vysilanou celostatni televizi ve j8pgch statech byla
reklama vozu Forddhem boxerského utkani 1&rvna 1946.

Ucinnost a silu feswdéovani televizni reklamy brzy vyuzila i politickéésé
— Rosser Reeves v USA v roce 1960, kdy Dwight Hieemr zah4jil svou volebni
kampa.

Od padesatych let se reklamy, jak televizni, takzerce v jinych médiich,
staly nastrojem, jenz zvySoval prosperitu hospststd Sowdasré se i reklamni

pramysl stal vyznamnym odwim ekonomiky. V USA podle Pinkase a Loiseaua

! Janikova, J.: Audiovizuéini podoby reklamy. ZIBDB, s. 38.
2 Pinkas, S. — Loiseau, M.:&ny reklamy. Nakladatelstvi Slovart, Praha 200948.
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(Pinkas — Loiseau 2009: 238) vzrostly vydaje ndameki od roku 1950 v gbéhu 25
let o vice nez 490 procent. V roce 19dBily vynosy z reklamy téwt 6 miliard
dolari.

Podle Stokkného (Stokkny 2009: 27) se v Evr@pprvni televizni reklamy
objevily uz v padesatych letech. Prvnimi zemy které zaaly televizni reklamy
vysilat, byly Itadlie a Nmecko. V Nmecku byly reklamy vysilany pouze dvacet
minut deng, v Italii se zpdatku vysilaly pouze v noci. Na rozdil od Spojengtdi,
kde televizni reklama slouzila kondaim (elim, v evropskych zemich #a byt
zametena na pomoc vejnosti. Prvni televizni reklamy trvaly &\az ¢tyii minuty a
byly vysilany zi¥. Mély formu promluvy ¢lovéka, jenz zpravu dgkaval Fimo
do kamery. Toto reklamni &&ni bylo uteno Sirokému publiku (reklamy zacilené
na konkrétni skupiny obyvatel se objevily az v &digch letech).

Na konci 50. let se televizni reklamy¢aty nahravat. To umoznilo zvysit
pocet jejich vysilani, mohly byt v televizi systemétyc opakovany. Ve stejném
obdobi se v oblasti televizni reklamyc¢aly pouzivat animace. Jednou z prvnich
reklam tohoto typu byla reklama ztkg Lucky Strike, ve které byla vyuzita
animovana tatici krabttka cigaret.

V 80. a 90. letech se reklamacak rychle rozvijet. Televize je médium,
které sleduje mnoZzstvi potencialnich zakainibroto je zde velmi vysoka Sance
na usgch propagovaného produktu. Vyrobci do televiznilaely investuji velké
mnoZstvi pe#z, odnEénou jsou jim vysoké vynosy. Tiwci spofi kladou diraz
na humor, rodinné hodnoty a na vyhody plynoucikupéa propagovaného zbo&i
sluzeb.

Ceskoslovenska televize &ada vysilat v roce 1953 a s reklamou jsme se
poprvé setkali 7. kitna 1957. Hlavnimi vyrobci televiznich spdbyly spol€nosti
Merkur (v 80. letech produkoval 200 az 250 reklaotng), Kratky film (nat&el
zhruba 400 spétroéng) a od roku 1966 Ceskoslovenska televize, ktera zalozila
vlastni reklamni od#leni pod vedenim Frantiska Marvdna/ roce 1967 vytviil
animator Eduard Hofman animovanou postavu, panackégj pomoci které byly
v Ceskoslovenské televizi odldvany jednotlivé reklamy. Tato postava se na
televiznich obrazovkach objevovala aZ do roku 198@Imi casto byly spoty spise

3 Pinkas, S. — Loiseau, M.:&ny reklamy. Nakladatelstvi Slovart, Praha 200968.
* Ceskoslovenska televize: Pan \&j. Dostupné na: http://www.tvspoty.cz/ceskoslokertlevize-
pan-vajicko/
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ukadzkami estetického ¢iti reziséh nez propagaci produkt V reklamnich
agenturach pracovali n#klad reZisé Jan Spata, Juraj Jakubisko, Jan Rotextdi
Jiif Suchy, Pavel Bobedi FrantiSek Nepil &ada dalsich.Po roce 1989 se v televizi
zataly objevovat i zahratni reklamy. V sotiasné dob jiz persvazivni funkce
reklamy gavazuje nad pouhou inforrra.

Podle Matego kalendaria reklafyyla prvni televizi, je? zala vysilat
v Polsku v roce 1952, Polska televize. Prvni spdtuveden octyii roky pozdiji,
vroce 1956. Jednalo se o reklamu propaguijici fémogé talfe’. Tehdy trval
reklamni blok 15 minut, ale vysilal se pouze jedrtgdré. V roce 1958 byla
zaloZena redaki rada polské televizni reklamy. VeSkera inzercasala byt
v souladu s pozadavky komunistické vlady, fungovadi® cenzura. Nejprve byly
inzerovany knihy, noviny, toaletni geby, potraviny a sluzby statnich firem.
Od roku 1989 se Zzaly objevovat i zahranni reklamni spoty, které byly
piizptisobovany polskym spigbitelim.

Velky vyznam n&lo pro polskou televizni reklamu zaloZeni Reklamni
kancelde TVP vroce 1990. Tato kancel@rodukovala reklamy a zabyvala se
prodejem vysilacihgdasu reklamnim agenturam a spotinorteleviznich prograt
Jednou z prvnich novodobych polskych reklam je amlkl na Prusakolé&pTato

reklama vznikla na konci 80. let.

® Janikova, J.: Audiovizualni podoby reklamy. ZIB0B, s. 40.

® Mate kalendarium reklamy. Dostupné na: http:/Aékmreklamy.pl/reklama-zewnetrzna/male-
kalendarium-reklamy/

" Prvni reklamni spot v Polsku:
http://www.youtube.com/watch?v=XJMCG6E8Xcpo&featupdsyer_embedded

® Reklama na Prusakolep: http://www.youtube.conttvae=fSiepbrBuds
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4. Charakteristika korpusu televiznich reklam

Pro (ely této diplomové prace jsme vybrali celkem 220t&p které
se v poslednich dvou letech objevovalyeakych a polskych televiznich stanicich.

Vybirali jsme spoty, které persvazivni funkci napl zejména ve své
verbalni sloZce. Do korpusu jsme zéin¢ nezdazovali reklamy, které jsou zaloZzeny
na pisobivé kombinaci obrazu a zvuku (feg€ji znamé popularni hudby) a
ve kterych je uveden pouze reklamni slogan. V tékae typu reklam se neprojevu;ji
Z&dné vyrazné tendence, jez by byly pro naSi analgievantni. Kritériem vydyu
byla naopak délka reklamniho textu. V heterogensduboru spdt nalezneme dva
typy reklam. Jedny jsou hrané (mohou byt animovam&gnimovan€) a jejich
podstatou je scénka upo#ajici na jedinénost nabizenych produkti sluzeb a
na vyhody plynouci z ndkupu propagovaného zboZuh®rjsou zarteny na
nabizeny produkéi sluzbu a jsou popisné — reklamni text neadij® od propagace
predntu spotu. Od této zakladni klasifikace se budouijetwozdily v uzivani
jazykovych prosedki.

V korpusu pepsanych reklam naleznemgkalik typi spofi. Do vykEru jsme
zaradili reklamy telefonnich operato(¢eskych reklam tohoto typu je 20, polskych
19), bank, spiatelen a pojisoven ¢eskych i polskych 22), automobi(¢eskych 10,
polskych 11), reklamy na obchodit¢zce, potraviny a napojeédskych i polskych
25), na pivo ¢eskych i polskych 12), na drogerii a kosmetikaskych i polskych
11) a na lékydeskych i polskych 10). Z&m¢e jsme se snaZili vybraeské a polské
televizni spoty, jejichZigdmétem je propagace stejnych nebo podobnych vyir@bk
sluzeb. Lépe se tak projevi tendence ufpl@ti se v reklamnich spotech obou
provenienci. Nkteré reklamy z naSeho korpusu jsdevzaty z anglicky mluvicich
zemi (zejména z Ameriky). Na tomto materidlizeme rozdily v jazycéeskych a

polskych televiznich reklam demonstrovat nejlépe.
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5. Jazykéeské a polské televizni reklamy

Dnes je fisobeni reklamy na nasSe smysigskbdre promysSleno do detadil
Jsou vyuzivany najerejSi zvukové, grafické a jazykové priestiky. Prag proto se
analyze jazyka televiznich reklam budeme v nasleftl kapitolach podrokn
vénovat.

V této casti prace se budeme zabyvat jazykovou analyzou teskych a
polskych televiznich reklam. Zakladem pro analyazyrgpis 220 reklamnich spot
Jak jsme jiz zminili, jedna se o heterogenni soubklam tykajicich se propagace
telefonnich operatér bank, sptitelen, poji¥oven, automobil, obchodnichetzai,
potravin, napaj, piva, drogerie, kosmetiky a &k

Reklamni texty podrobime nejprve lexikalni analyzamstime se obechna
slovni zasobweskych a polskych televiznich reklam. Pozornostebughovana
substantium, adjektivim, verlim, zmirgéna budou téZ adverbia. Budeme se zabyvat
také vyskytem a funkci expresiv, odbornymi termikyeré se v analyzovaném
materialu objevuji. Zagtime se téZ na slova cizihdyodu a zfisob jejich adaptace,
pozornost bude soustna i na vyuziti frazérin v reklamnich textech. Kapitoly
vénujeme roviz figuram a tropm, které jsou v analyzovanych reklaméach
zastoupeny.

Poté bude nasledovat analyza gramatického plkéeskych a polskych
televiznich reklam. Budeme se sdadit predevSim na morfologické kategorie
substantiv a verb a na stiqgwani adjektiv. V neposledrifadé zhodnotime také
syntaktickou stranku jazykového materialu. Buderesi®/at frekvenci a funkci
jistych wtnych struktur, modalnich prastki, zanttfime se také na komunika
funkce vypo¥di. V ramci pragmatiky se budeme zabyvat otazkdary a vykani,
pripojime téZz kapitolu #novanou spisovnosti a nespisovnostiegskych a polskych
televiznich spotech.

VSechny teoretické pasaze doplnime konkrétniniiklgdy z korpusu
piepsanych reklam. Prostéi pehlednost z@mdime vzdy analyzu konkrétniho jevu
v ¢eskych reklaméach, poté v polskych spotech a paklime srovnani. Tyto dii
poznatky pak shrneme v samotnémézawiplomové prace. Séasti analyzy budou
rovneéz prehledné grafy, na nichz chceme demonstrovat zastdupfmnohdy

procentuelni) jednotlivych pozorovanychjev
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Pt zkoumani jazyka reklam se opirame o odbornoualiteu \&nujici se této
problematice, ale ipdevSim vychazime z vlastni jazykové analyzy 2@6kych a
polskych reklamnich spét Pri analyze reflektujeme &kni spott na ty, které se
soustedi na pimou propagaci produktéi sluzby, a na ty, které k propagaci

produktuci sluzby vyuZivaji scénku.
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5.1 Lexikalni charakteristika

Lexikon ¢eskych a polskych televiznich reklam je velmi ronitya
Sledujeme zde vyskyt jednotlivych slovnich diujejich frekvenci, uzivani frazéim
odbornych termit, deminutiv, figur a trofp, slov ciziho p@vodu i
internacionalism. UZiti vSech uvedenych préstki souvisi s hlavnim cilem
reklamy, a to oslovit divaka argswdcit ho k nakupu propagovaného zboZi nebo
sluzby. Reklama musi byt tedy poutava, zajimavaimyuzivat rozmanité jazykové
prostedky, které podpd persvazivni funkci reklamniho &eni.

V néasledujicich kapitolach se z&fime praé na prostedky, které zvysuji

pusobivost reklamniho textu.

5.1.1 Zastoupeni slovnich drufa

5.1.1.1 Slovni druhy weskych televiznich reklaméach

Slovni druhy

1200
1000 1142

800 891

600

400 429

200 267

0
substantiva adjektiva verba adverbia

5.1.1.1.1SUBSTANTIVA
Substantiva péitk slovnim drulim, jichzZ je v reklaméach vyuZzivano nejvice —
v naSem korpusteskych televiznich spbtse jich objevilo celkem 1 142, coz o
23,7 % z celkového gtu slov (4 816 slov).
Substantiva fisobi na pijemce reklamniho steni srozumitel®y, vystihuji
podstatu propagovaného produkiusluzby a slouZzi k jejich popisu. Diky uZivani
substantiv dosdhneme rychlejSiho zpmeditovani informaci. Pomoci substantiv jsou

nazyvany produkty a firmy, které produkt propaguiji.
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Uzivani utitych substantiv ize v posluch&ch vyvolat emoce, a to jak
negativni, tak fedevsim pozitivni. Cilem je snaha #apbit na potencialni
zdkazniky  a vzbudit v nich touhu po inzerovar@oduktuci sluzke (persvazivni
funkce reklamy)Castji jsou v3ak vyuzivana substantiva, ktera nejsoocanalre
zabarvenda, pouze dlovéku vzbuzuji pozitivni konotace — nidklad: zaruka, s¥t,
dite. Takto nepimo, ale cilen uZitd substantiva ¢gobi na adresata reklamniho
sckleni inn¢ a pini tak zakladni funkci reklamy, kterou je paxze.

V analyzovanych textech jsou tedy substantiva h@gstoupena. Vyskytu;ji
se jak v textech hranych reklam, tak v reklaméahétanych pimo na propagovany
produkt ¢ sluzbu. Nejastji je jejich pomoci nazyvan ipdmeét reklamy, velmi
frekventované jsou vlastni nazvy nag.: Vodafone, T-mobileCeska spdtelna,
Flexi, Direct, Kometnhi banka, Era, Skoda, Toyota, Volkswagen, Lidldt,iKinder,
Gambrinus, Staropramen, Old Spice, Dove, Nivea, Gadrex, Nurofen, Ibalgin,
Voltaren atd. Dilezité je upozornit na opakovani nézwpiedmétu reklamy
v reklamnim spotu. Tak se umage zapamatovani propagovaného produkitu
sluzby. V mnoha reklamach se tak objevuje nazev\a&xtu, tak samdejme
v zawrecném sloganu. Na zakladanalyzy niizeme fici, Ze toto tvrzeni plati
piedevsim pro reklamy zafifené na propagaci vyrobkiusluzby, pro hrané reklamy
je dialezit¢jSi scénka, kterou si snadno zapamatujeme a spejkuoekrétni znéou.

Velmi c¢asto jsou v reklamnich textech uzivana substansyzozitivni
konotaci, jeZ umawji persvazivni a sugestivni charakter reklamnjobiis— nag.:
swt, srdce, rozum, maminka, tatinek, nabidkétj, doriroda, budoucnost, laska,
pohodli, pohoda, Zivot, smichigbelstvi, radost, sZestatd

Obecrt Ize konstatovat, Ze pro kazdy druh reklamy jsquicka jina slova.
V reklamach na sluzby telefonnich operatokteré jsou z 90 % hrané a jejichz
podstatou je scénka, se vyskytuje mnozsti@nych substantiv, ipvazuji slova
spol&na nabidkdm operatora slogadm reklamnich spét — jako nap.: tarif,
nabidka, vikendymobil, interneta samoiejme vlastni nazvy.

V reklamach na banky, sfitelny a poji$ovny dominuji slova jakdohatstvi,
sny, pojigovna, Zivot, banka,idjcka, spditelna, ruweni. Nejvice je vSak zastoupeno
slovopenizea to celkem osmkrat.

V reklamach na automobily se vedle néaautomobiti velmi ¢casto objevuji
i slova auto a rodina— v reklamnich spotech jeasto kladen @taz na pohodli

pro celou rodinu.
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Pro reklamy obchodnicketzci a v reklamach na potraviny a napoje jsou
typick&d slova, ktera vyjadji jednak sloZeni propagovanych vyrdbKoriSek,
cokolada, mléko, rozinky, Zeddd), jednak slova, ktera vyjadii pozitky souvisejici
s chuti potravirgi napoji. Casto se zde opakuji slovermonie, aromaa jemnost
Nejvice zastoupené je vSak substantivaimy’ — celkem dvanactkrat.

Reklamy na pivo jsou zaloZeny na pocitu soundlstiiteyznavén tohoto
alkoholu, proto se v reklamnich spotech vetiasto objevuji slova jakpratelstvia
Zivot Piti piva je zde také spojovano s fotbalem, ps#ose spotech objevuje pgav
slovofotbal

V reklaméach na drogerii a kosmetickéigsavky se velmicasto objevuji
substantiva spojena s vyhodami pouzivawchto gipravki. Proto se setkame se
slovy jakopéce, vine, swzesta vlacnost

Reklamy na léky jsou zatteny gedevSim na odstrani nezadoucich
symptomnii, pripadré celého onemoa@mi — proto jsou neépsgji zastoupena

substantivabolest, kasSel, ryma, ¢ipkaa nachlazeni.

5.1.1.1.2ADJEKTIVA

Adjektiva jsou v analyzovanycteskych reklamach veln#asto vyuzivana —
spatem 429 tvei 8,9 % zcelkového @tu slov. Jsou tak feétim
nejfrekventovagSim slovnim druhem.

V reklamnich textech najdeme jak adjektiva s negati hodnocenim (pouze
malé mnozstvi), tak ipdevSim adjektiva pozitién hodnotici, jichz je &sSina.
Vhodre zvolena adjektiva podpiopersvazivni funkci reklamniho &dni. Pomoci
nich jsou blize specifikovany nabizené produkiysluzby a jejich vyhody, take
pozitiva plynouci z ndkupu propagovanych produkt sluzeb. Volba prosdka
vyjadiujicich vlastnosti vyrobk a sluzeb byva z&ma, cilem je peswdcit
potencialnino zakaznika ke koupi, proto se setk&argidavnymi jménynovy,
jedine’ny, pfirodni, rodinny, nejchyejsi, lepsi, tradini, lahodny Ne vzdy je ale
uziti adjektiv funkni. V okamziku, kdy je vSe ,nové“, ,nejlepsi* a ,jughodnsjsi*,
reklamni sdleni jiz neupouta adresatovu pozornost. Domnivaeyeze v korpusu
ceskych televiznich reklam tuto ském®st nepozorujeme — adjektivumovy je sice
frekventované (v reklamnich textech se objevilkkerl dvaaticetkrat), avSak neni

uzivano redundanén vyskytuje se pouze v reklamach na produkty abslukteré
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jsou skutén¢ nové a reklama slouZi jako propagacde jgjich zavadni na trh a
reklamni tairci povazuji za dlezité potencialni zakazniky na tuto skimest
upozornit.

Adjektivum novy se v analyzovaném materialu vyskytuje ¢kalika
vyznamech. Zaprvé ve smydkpsi kdyZ jefre¢ o novém typu produktu, jenz byl jiz

diive uveden na trh, nép

» Budete pekvapeni, kdo vSechno se chytne na Tatianu. Nyraivwem

obalu.

Zadruhé ve smyslu novodoby, moderni,itxap

> Odmsite senovou SKODA Fabia nebo SKODA Roomster nyni o 40
000 levrgji a s tvrem od SkoFINu dokonce o 60 000.

A také se zde adjektivumorty objevuje ve smyslu zcela novy, nedavno vyany.
V tomto smyslu se uvedené&igiavné jméno objevuje v analyzovanych reklaméach

negastji, nap.:

» S novymrodinnym tarifem od Vodafonu si za jeden pausafete
vSichni vzajema psat a volat Upkhbez obav. Vodafone.
> Novasatelitni televize od T-mobile s fakt ostrym HDrakem.

V reklamnich spotech se objevuji jak adjektiva likaavni, tak adjektiva
relatni. Pro charakteristiku vlastnosti nabizenych vitioa sluzeb jsou vSak kbhva
kvalitativni adjektiva. Pr&vta pojmenovavaji vlastnosti jévz hlediska mluviho
hodnocené jak objekti¥n tak subjektivé. Tato adjektiva v texteckleskych
televiznich reklam f@vazuiji.

V analyzovaném materialu jsme zaznamenali powdenjeyskyt posesivniho

adjektiva:

» Oslavili jsme to na/ojtechow statku.
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DalSi adjektiva, ktera se v analyzovaném mateglakovag objevuji, jsou
nap. cely (desetkréat),vyjime’ny (pétkrat), dobry (dewtkrat), lepsi (¢tyrikrat) a

nejlepsSi(osmkrat).

» S Vodafone kartou na miru &tas tydnu provolat gt minut a poslat
pét zprav acelyvikend mas zadarmo. Vodafone.

» Zakazdy usgch se plati a peai v tomlepSimpiipact.

> To nejlepsiz Ceské republiky, tmejlepsiz Evropy.
Lidl — spravna volba!

» Kinder ml&ny ez — tonejlepsj co € miZze napadnout mezi jidly.

» Moji znami nakupuji v Lidlu, protoZe vyhledawatjime’nése vyplati.

5.1.1.1.3VERBA

Verba tvdi s 891 vyskyty (18,5 %) druhou nejj@ngjSi skupinu slovnich
druhi zastoupenych weskych reklaméach. V analyzovanych televiznich spote
frekvence slovestgna. V reklamach, kteréigdstavuji produkti sluzbu pomoci
scénky nebo kratkéhdipéhu, se slovesa vyskytujasto. Na tento fakt upozaije i
Tkaczewski (Tkaczewski 2005: 73) v analyeskych televiznich reklam. Ale pokud
hovaiime o reklamach, které jsou z&mny @Fimo na konkrétni propagovany
produkt ¢i sluzbu, a tudiz nepracuji s hranymiibghy, slovesa zde té&
nenalezneme. Tato skdtmst je dana povahou reklamnich texttéchto typech
spoti. Jejich syntax je jednoducha #@epazuji tu neverbalni konstrukce. Dale je
pro re charakteristicka tendence ke statisti, kterou pozorujeme igdevsim
v reklamnich sloganech, kde byviiegmeét reklamy vyzdvihovan.

Shledavdme také rozdil mezi uzZitim sloves, kteea v@tahuji pimo
k nabizenému vyrobku nebo slézlh vyhodam, které plynou z jejich nakupu, a
sloves, jeZz se vyskytuji v reklamni scéengepiibéchu a primara se tak netykaji
propagovaného vyrobku nebo sluzby. Pro verba, kserd/ztahuji k nabizenému
vyrobku ¢i sluzbs, je charakteristickd persvazivni funkce. V potéirdm
zékaznikovi je tak vzbuzen pozitivni pocit z propegného zboZti sluzby, slovesa
pusobi na emoce zakaziik

Mezi verba, ktera kladnapeluji na adresata, pahagiklad vyzkouset, dat,
darovat, nadlit, chranit, ocenit, ziskat, poméhat, oémt, vyplatit se, milovat,
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vychutnat si, dostaatd. Tato slovesa jsowasto uzivana v reklamnich textech,

ve sloganech v3ak dominuiji.

» VyzkouSejte sjaké to je diky internetu v mobilu, ktery Vam péitku
do nedle damejako darek.

T-mobile Vam za pfizeni jedné sluzbglarujedigitalni fotorameek.
Ceska pojigovna —chranimeVase sny.

Ceska pojigovna -pomahamev/am jit dal.

YV V V VY

Kofola — kdyZ jimiluje§ neni caesit.

Na zaklad analyzy korpusu spotjsme dosi k zawru, Ze nejastji
uzivanym verbem vweskych televiznich reklamach je slovesy — celkem jsme
zaznamenali 153 vyskiyt coz tvai 17,2 % ze vSech sloves, ktera se objevila
v reklamnich textech. Setkdme se s nim jak v re&tdmjejichz podstatou je scénka,

tak v reklamach popisnych, ale i v reklamnich stagdn.

> Ale, budeprset, cejtim to v noze.

Y

Skodaje otazkou vtény, nasim poslanirje stejre rychle ji napravit.

> Ceska spiitelna.JsmeVam bliz.

Velmi c¢asto se v analyzovaném materidlu obejvuje takéestwmit —
zaznamenali jsme 40 vyskiytcoz tvdi 4,5 % vSech sloves. Toto verbum se nachazi
jak v reklamnich textech, tak ve sloganech.

Frekventovana jsou ro¥a modalni slovesanoci (33 vyskyfi, tedy 3,7 %) a
chtit (15 vyskyf, tedy 1,7 %).

V televiznich spotech se také objevuje slovdsb (ve smyslu darovat) —
zaznamenali jsme celkem 18 vyskyt

5.1.1.1.4ADVERBIA
Adverbia s 267 vyskyty twd celkem 5,5 % z celkového §a slov ceskych

televiznich reklam.
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Prislovce @lime podle okolnosti, které vyjagi, na adverbia mistaasu,
zpasobu a pciny.? Vreklamach jsou uzivana ke zkonkretizovani a oyl
informaci o nabizenych produkte¢hsluzbach, slouzi k blizSimu gsréni vyhod,
které mohou poskytovat potencialnim zaka#nik

Adverbia Uzce souviseji se slovesy, konkfétmkategorii ¢asu. UzZiti
piisluSnéhatasu byva népstji podpaeno gislovci dneska, téka, nyni, loni, letos,
vzdycky, okamt brzy, rkdy, nikdyatd. a stavi tak do kontrasttivtjSi a sodasny

Stav.

Nuda. J& jsem bylani na raftu a tohle je linej volej.
Letosmaji vaneni darky divod Zarlit.

Jiz brzy, ve VaSem reste.

Y V V VY

Vira, to je plamennekdy haii naplno,jindy sotva doutnd. Alaikdy,

nikdy nezhasne Upn

Mezi nejfrekventovagjSi piislovce uzivana v analyzovaném materialuipat
krome¢ vySe uvedenych i nasledujicigkde, dobe, paad, zdarma, skde, jednoduse,
vice, méd, rychleatd.

» Méry alkoholu,viceoswzeni.
» At to bylo venku nebo na tom rybniku, ta&ad jsi ch€l hrat hokej.
> V Ceské v pipadt nehody vyidime Skodu za véas, a nahradni vozidlo

pristavimezdarma.

° Kol. autori: Mluvnice ¢estiny 2. Academia, Praha 1986, s. 188.
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5.1.1.2 Slovni druhy v polskych televiznich reklameéh

Slovni druhy

1400
1200 -
1000 -
800 -
600 -
400 -
200 -

substantiva adjektiva verba adverbia

5.1.1.2.1SUBSTANTIVA

Substantiva jsou Vv polskych televiznich reklamaajéastjSim slovnim
druhem. V analyzovaném reklamnim materialu jsmenaaenali 1213 podstatnych
jmen, coz tvéi 24 % z celkového @tu slov.

Nejcastji je pomoci substantiv nazyvan iggnmét reklamy, velmi
frekventované jsou tedy vlastni nazvynap.: Biedronka, Castorama, Heyah, Plus,
Unia, Orange, Opel Corsalurbodymoman, Telekomunikacja PolsKapr, Tatra,
Harnas, Fugo, Rexona, Hortex, Tymbark, Lipton, Saga, Betid, Danio, Whiskas
Junior, Tena Ladyatd. Substantiva se v reklamnich textech opakuof, usnaduje
zapamatovani reklamy. Velmiasto jsou podstatnd jména opakovana v textu a
nasleds pak jes¥ v reklamnim sloganu.

Lze fici, Ze pro kazdy typ reklam jsou charakteristigk@ substantiva a
jejich funkce je podobné jakodeskych reklamnich spotech.

Casto jsou v reklamnich spotech uZivana substaatparitivni konotaci, jez
umoaiuji persvazivni a sugestivni charakter reklamngttit— €mito substantivy
jsou napiklad swiat, serce, rozum, smak, obiad, gory, natura, maiyae, zdrowie,

oferta, fortuna, gwiazdawieta, dzieci, kotek, proba, problead.
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5.1.1.2.2ADJEKTIVA

Adjektiva s pdgtem 439 vyskyi tvori 8,9 %z celkového pétu slov polskych

televiznich reklam. Nalezneme mezi nimi jak adjektipozitivie hodnotici, tak

i adjektiva s negativnim hodnocenim (pouze malézsivd).

V reklamach se objevuji jak adjektiva kvalitativriak adjektiva rekni.

Pro charakteristiku vlastnosti nabizenych vyrfobk sluzeb jsou vSak Kbva

kvalitativni adjektiva. Ta pojmenovavaji vlastnogévii z hlediska mluviho

hodnocené jak objektivntak subjektiva.

Adjektiva tvai vyraznoucast slovni zasoby polskych televiznich reklam.

Nejcasgji se v analyzovaném materidlu objevujé¢idavné jménonowy, a to

v n¢kolika vyznamech (podoknjako véeskych televiznich reklamach). Jednak

ve smyslu lepsi, kdyZ jEc o novém typu produktu, jenz uz byl uveden naregho

ve smyslu novodoby, moderni, a v neposlethtt také ve smyslu zcela novy,

nedavno vytveeny.

Y V. V VYV V

DalSimi

W nowejHeyah nie tolerujemy kruczkow.

Skorzystaj mowejoferty w Plusie.

Teraz w taryfiemoweOrange Go.

Jakig noweFrugo.

Karmiac go nowymWhiskas Junior, z pasztecikami petnymi mleka,
zobaczysz, jak zdrowcegbzie dorastat.

NowaTena Lady.

adjektivy opakovanse objevujicimi v analyzovaném materialu jsou

nag. bezptatny, darmowyajlepszy

A\

>

W nowej Heyah masizezptatnesmsy w sieci.

U nas masbezptatnesmsy w sieci.

Nielimitowanedarmowerozmowy i smsy z jednym numerem w Sim
Plusie Mixie i Plusie.

Darmowe rozmowy z wybram osola w Heyah po kadym

dotadowaniu.

>

Dlatego pracuyj tylko z najlepszymi
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K adjektivim s pozitivnim hodnocenim, kter4 nalezneme v aoabaém
materialu, pat nag.. dobry, pewny, wyikowy, przebojowy, najszghwszy,
unikalny, bezpieczniejszywiezy, ciepty, dopasowany, perpektywiczny, zabawny,
doskonahatd.

Naopak adjektivy s negativnim hodnocenim, kteryelalp v analyzovanych
polskych televiznich reklamach pouzékalik, jsou: trudny, trudniejszy, przykry,

nieprzyjemny, niewyczuwalny, przenikliwy

5.1.1.2.3VERBA

V reklamnich textech se objevuje celkem 902 slogH3,3 %) a jejich
frekvence je izna (stej jako véeskych spotech). V reklaméach, kted@gstavuiji
produkt¢i sluzbu pomoci scénky nebo kratkéhdbphu, se slovesa vyskytujasto,
ale ve spotech, které jsou z&eny na konkrétni propagovany produktsluzbu,
verba téndt nenalezneme. | zde je syntax reklamnichitgedinoducha afpvazuji tu
neverbalni konstrukce.

Podob# jako véeskych reklamach i zde shledavame rozdil mezimaitrb,
jez se vztahuji fimo k nabizenému vyrobku nebo slézb vyhodam, které plynou
Z jejich nakupu (kladh apeluji na adresata), a sloves, jez se vyskytugklamni
scéncei piibehu.

Mezi verba, kterd pozitivh apeluji na adreséata reklamnihcgledi, pati
nagiklad wyttumaczy, zaoferowd, poleca sie, wychodz, wywaé, zapobiega,
dosta’, skorzystda, grzat, da¢, wybiera’, pozn&, odkry, nie czekd zobaczy,

zamowed atd.

Produkty z Biedronkpolecay sie na obiad.
Nasi doradci idealnie wszystkeyttumacz. Kazdemu.

Skorzystag nowej oferty w Plusie.

YV V V VY

Nowosé, w Mixie rozmowy za darmo wieczorami i w weekendy.

Wychodzna Plus.

Y

Hortex.Poznaszyo smakiem.

A\

Odkryjwiele inspiracji z herbatLipton.
» ZamoOwbezptatne probki na Tena.pl.
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» Uzywaj Rexony codziennie i skutecznie zapobiegaj przykrem

zapachowi.

Na zaklad analyzy reklamnich tekt jsme dospli k zawru, Zze

nejfrekventovagSim verbem ve zkoumaném materiélu je slouggo

> Swiat jestscen, a ja zawsze chovypada idealnie.
» A gdziejestmusztarda?

» Ty jestg gwiazda, co nie?

> Zyrandol tojestprestiz, po prostu.

Velmi casto se v analyzovanych reklamach objevuji takgeslmmoéc a

chcie’.

» U nasmaszbezptatne smsy w sieci.

» Karpmcie by¢ ozdola swiat, a Turbodymomanie mae.

» Chee by¢ idealna na scenie i na co dzie

» Chciatemwyjs$¢ na powietrze, myfatem,ze samo przejdzie.

5.1.1.2.4ADVERBIA
V polskych spotech jsme zaznamenali celkem 26leriv (5,3 %).
V reklamach jsou uzivana ke zkonkretizovani a daplnnformaci o nabizenych
produktechgi sluzbach, slouzi k blizSimu tgsréni vyhod, které mohou poskytovat
potencialnim zakazniikn.
Prislovce Uzce souviseji se slovesy, konk¥étmkategorii casu. Uziti
piislusnéhocasu byva neépstji podpaeno gislovci teraz, dzisiaj, zawsze, nigdy,

codziennieatd. (podob# jako veeskych televiznich spotech).

Terazrzeczywicie jest to samo? W Plusie Mixie i Sim Plusig?te
Terazw 36i6 dostajesz 2x wtte).
A ty dzisiajuzytas Rexony?

Zubr nigdy sie nie nudzi.

YV V. V V V

Uzywaj Rexonycodziennie..
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Mezi nejfrekventovagjSi piislovce uzivana v analyzovaném materialuipat
krom¢ vySe uvedenych i nasledujicidobrze, zawsze, pewnie, zwykle, idealnie,

absurdalnie, skutecznie, naturalnie, oczya atd.

> Pewniejak zwyklebedzie po obiedzie.

» Nasi doradcydealniewszystko wyttumacz Kazdemu.

» Uzywa] Rexony codziennie askutecznie zapobiegaj przykremu
zapachowi.

> A jazawszeha wypadd idealnie

5.1.1.3 Shrnuti

Slovni druhy
1400
1200
1000 1142
800 - 891 @ Ceskeé reklamy
600 - @ polské reklamy
400 - 429
200 + 267
0
substantiva adjektiva verba adwerbia

V ¢eskych a polskych televiznich reklamach jsme zaemath nejvyssi
frekvenci substantiv — #eskych reklaméch jich bylo 1142 a v polskych 1213.
Nejcastji je jejich pomoci nazyvanipdmét reklamy, velmi frekventované jsou
vlastni nazvy. MDlezité je upozornit na jejich opakovani v reklamnémpotu. To
umoaiuje zapamatovani propagovaného produk&luzby. Obec# Ize konstatovat,
Ze pro kazdy druh reklamy jsou typicka jina subttan (jak v polskych, tak
v ¢eskych spotech).

Adjektiva jsou v analyzovanyclteskych a polskych reklamach razn

frekventovana —¢eskych je 429, polskych 439. Najdeme zdevpzrt adjektiva
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s kladnym hodnocenim. Pomoci nich jsou blize si@siiny nabizené produky
sluzby a jejich vyhody, také pozitiva plynouci knpu €chto produkii a sluzeb.
NejfrekventovagjSim adjektivem Weskych i polskych reklamach jéigavné jméno
novy DalSi adjektiva, ktera se v analyzované&mském materialu opakowvéan
objevuji, jsou nap cely, vyjime’ny, dobry, lepSia nejlepsSj v polskych reklamach
jsou to adjektivdbezptatny, darmowyajlepszy

Verba tvdi s 891 vyskyty weskych a 902 vyskyty v polskych televiznich
reklamach druhou nejpetrgjSi skupinu slovnich drdh Ve spotech, které
piedstavuji produkti sluzbu pomoci scénky nebdilpthu, se verba vyskytufiasto.
Ale v reklaméch, jeZ jsou zatfeny @Fimo na nabizeny produki sluzbu, slovesa
témét nenalezneme. Mezi verbaceskych televiznich reklamach, ktera kladn
apeluji na adresata, pahagiklad vyzkouSet, dat, darovat, ndid, chranit, ocenit,
ziskat, pomahat, odmit, vyplatit se, milovat, vychutnat si, dostatezi tato verba
v polskych reklamachtadime nap wytlumaczy, zaoferowd, polec& sie,
wychodz, wywaé, zapobiegéd, dosta, skorzystd, grza‘, da¢, wybiera’, poznd,
odkry, nie czek& zobaczy, zamowd. Vyskytuji se jak v reklamnich textech, tak
piedevsim ve sloganech. Nejfrekventogjdim ¢ceskym i polskym verbem je sloveso
byt Dale se Weskych reklamachkasto objevuji verbanmit, moci, chtit a dat
v polskych reklamach to jsou slovesacachcie’.

Adverbii véeskych reklamnich textech je celkem 267, v polskigttech
261. Byvaji spojena &sem — uziti fislusného slovesnéhiasu byva eskych
reklamach podpeno nap. prislovci dneska, téka, nyni, loni, letos, vzdycky,
okamzi¢, brzy, rkdy, nikdy v polskych reklamachifslovci teraz, dzisiaj, zawsze,
nigdy, codziennieDale se \eskych spotech objevuji adverliekde, dobe, po-ad,
zdarma, sk#le, jednoduSe, vice, m&nrychle; v polskych reklamach ifslovce
dobrze, zawsze, pewnie, zwykle, idealnie, absumgjalskutecznie, naturalnie,
oczywicie.

5.1.2 Expresiva

Expresivitou rozumimeiznym zgisobem vyjaéené citove zaujeti migiho,
resp. citové zabarveni slov. Je to pragmatické&sle¥znamu jazykové jednotky, jez

vyjadituje hodnotici vztah, postoj nebo rozpolozeni millne. Expresivniho

-29 -



zabarveni Ize dosdhnout na vSech jazykovych rokirfataskoslovné, tvaroslovné,
syntaktické i lexikalni)? V lexikalni rovirs se v ramci expresiv vytliji vulgarismy,
depreciativa, eufemismy, dysfemismy, tzv.étskd slova, hypokoristika a
v neposlednfack také deminutiva.

Expresiva jako slova vyjadjici citovy a hodnotici vztah mldiho ke
scilované skuténosti jsou prosedkem persvaze, proto se s nimi v reklamach
setkavame pommné casto. Z povahy reklamnich téxtje zZejmé, Ze nejmén
zastoupenymi typy expresiv jsou vulgarismy, de@t@ch a dysfemismy.

V néasledujicich kapitolach se zé&time na expresiva, jejichz frekvence
v reklamnich textech byla nejvyssi.

5.1.2.1 Expresiva Weskych televiznich reklamach

a) Deminutiva

Vyskyt slov zdrobglych jsme weském korpusu zaznamenali pouze
v reklamnich dialozich, ve sloganech nejséitopna. Nkolik deminutiv se objevilo
v hranych reklamach mobilnich operdionag. smicek, Slajsndka; v reklamnich
spotech bank, spikelen a pojifoven — napp misteko;, jedno deminutivum se
objevilo v rekland nacokolddu Milka —kravicka a jedno naokoladu Merci —
motylek

» To byly tedasSlajsnicky, co? Ja toho mam piny kecky.
> Bylo nebylo, vysoko v Alpach se narodila fialokavicka.

b) Vulgarismy

V analyzovanychieskych reklamach jsme zaznamenali vyskylgarismu
viil — v rekland na Toyotu. Tato reklama je rapovana, vulgarisntgrkuto stylu
pati, navic je spot za#étien na mladsSi publikum,festo jejich uZiti v televiznich

reklaméch povazujeme za nevhodné.

19 Zima, J.: Expresivita slova v stasnésestirs. RozpravyCeskoslovenské akademigdy Praha,
1961, s. 5.
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c) Depreciativa

V reklamach na automobily se objevila tal@preciativa, tedy slova hanliva.
Setkali jsme se s nimi ¢p predevSim v reklamnich spotech propagujicich novy
automobil Toyota. Zde se vyskytla slova jakourak, kara, faro, Sut masinaa
dalsi.

» Hej pane monstkaro,

citiS se jak in, kdyZz mas sidaro?

A¢ tato slova primarh povaZzujeme za hanliva, v daném kontextu bychom
o nich uvazovali spiSe jako o slovech s kladnyngitpmim hodnocenim, jejichz
uziti souvisi s ¥kem adresdatreklamy (mladsi generace), a tudiz i stylem zprand
reklamni scénky. Nechapeme je tedy jako depreaiatipravém smyslu.

d) Hypokoristika
Souasti reklamnich textjsou také slova domacka. Setkali jsme se s nimi
v dialozich, nikdy jsme nezaznamenali jejich vysky¢ sloganech. Jmenujme

nagiklad maminka, tatinek, #a, Tom, Home, Edatd.

DalSi typ expresiv jsme &eskych televiznich reklamach nezaznamenali.

5.1.2.2 Expresiva v polskych televiznich reklaméach

a) Deminutiva
V analyzovaném reklamnim materialu jsme se sets@devsSim se slovy
zdrobreélymi. Ta jsou pitomna pouze v reklamnich textech, ve sloganeche jsm

nezaznamenali Zadny vyskyt.

» Dajcie mi tu Marcina avierszykiem

» Teraz w taryfie nowe Orange Gosljevyhodujesz rozmow diuzsz
niz dwie minuty, dostaniesz nawet dziewnieplanowanychminutek
do wszystkich.

» | stanie st najszcesliwszym kotkiemnaswiecie.
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b) Hypokoristika
Nekolikrat se také v analyzovanych televiznich reldaim objevila
hypokoristika. Setkali jsme se s nimi v reklamnich dialozich, sleganech se

hypokoristika nevyskytuiji.
» Zdzisiek Tadekmowi.

DalSi typy expresiv se ve zkoumaném materialu nextiys

5.1.2.3 Srovnani

V ¢eskych i polskych televiznich reklamach se expeesbbjevuji, jsou
vyznamnym prosedkem persvaze. V obou typech reklafevazuji expresiva
s citow pozitivnim giznakem, zejména deminutiva a hypokoristika. Tya druhy
expresiv jsou zastoupeny v obou typech reklam wopnd mie. Ale zatimco se
v polskych reklamach nevyskytuji slova s ctoxapornym piznakem, Weskych
televiznich spotech nalezneme jeden vulgarismusgkalik depreciativ. Sice se
uvedené fklady ®chto tym expresiv objevuji vrapovanych reklamach
na automobil zn&ky Toyota, které jsou zatteny na mladsi publikum iesto jejich
vyskyt v televizi nepovazujeme za vhodny, ani zabyg¥ nutny pro propagaci
nového automobilu. Vzhledem k z&fani reklamy (mladSi generace) a k jejimu
zpracovani jiz tato slova nechapeme zcela jakoNema zaklad kontextu se spiSe

jevi jako neutralnéi spiSe pozitivni.

5.1.3 Uzivani cizich slov a 4jsob jejich adaptace

Lexikalni zasoba kazdého jazyka je obohacovanaystoeizich jazyk.
Prejimani slov povaZzujeme zaikhz schopnosti jazyka reagovat na noveé jevy,
skutenosti, tendence.

To, zda se fejata slova zdeni doceského jazykového systému, zavisi na
mnoha okolnostech. dktera slova mohoutstat na periferii jazykového systému —

" Filipec, j. -Cermak, F.Ceska lexikologie. Academia, Praha 1985, s. 124.
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nesklaiuji se, je zachovan jejichipodni pravopis, frekvence jejich uzivani je nizka.
Tato slova se mohou postupdo jazykového systému denit. Nebo se objevuji
slova, ktera jsou vipchodné oblasti systému — jejich pravopis koliséyfitse
dublety. Teti moznosti je iechod pejatého slova do centra jazykového systému —

takové slovo se pesti a BZzne se objevuje v nasi slovni zasob

5.1.3.1 Cizi slova ¥eskych televiznich reklamach

V ceskych televiznich reklamach je frekvence ciziav slysoka. Nejastji
se zde objevuji slova, ktera se jiz lnapojila doceskeho jazykového systému
a synchronni uzivatelé jazyka jim rozumi, dovedew§Zn¢ uzZivat a nepovazuji je
za cizi. Netastji se vreklamnich textech objevuji slovaejatd z angtitiny.
Ze slovnich drudh dominuji ejatd substantiva, zaznamenali jsme téz vyskyt
adjektiv a verb.

Typickymi reklamami, v nichZ se nachézi velké mmaiZzgiejatych slov, jsou
reklamy mobilnich operatdr Zde se objevuji slovdarif, pausal, komunikace,
vikend, karta, internet, digitalni, telefon, molaitd. VSechna zména slova jiz
uzivatelé jazyka nevnimaji jakdegata.

V reklamach bank, pojidven a spiitelen se setkhme se slokpncept,
konto, procento, banka, hypotéka, garantovat, kommis, servis, centrum,
investovaatd.

Hojné zastoupeni maji tak&epata slova ve spotech na automobily. Zde
se vedle substantivkamera, systém, fazebjevuji i adjektiva parkovaci,
multimedidlni, recyklovany

V reklamach na potraviny se objevuji slovakolada, harmonie, araSidy,
mléko, aroma, talerdtd., v reklamach na pivo nagal, fotbal, alkohalv reklaméach
na drogistické zboZgel, deodorant, generace, séruanv reklamach na léky nap
imunita, multivitaminy

Z uvedenych fikladia prejatych slov je #&jmé, Ze hlavnim jazykem,
z kterého jsou vyrazyerpany, je angitina. VSechna zmima slova se jiz pkh
zapojila doceského jazykového systému jak po strance pravoptakRépo strance
morfologické.

V¢étSinu uvedenych slov povaZzujeme za internacionglism
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5.1.3.2 Cizi slova v polskych televiznich reklaméch

V analyzovaném polském reklamnim materialu ¢sesto vyskytuji slova
ciziho pivodu. Uzivatelé jazykaipjatym slovim rozumi a aktivé je pouzivaiji.
Jednd se o slova, ktera &&st&né nebo jiz pl# zapojila do polského jazykového
systému a jiZz nejsou vnimana jako slovéejgta. Nejastji jsou do polstiny
piejimana slova z angtiny, némciny, latiny arectiny.

Mezi prejatd slova, ktera se vyskytuji v analyzovaném riate pati
napiklad: dzentelmen, reklama, produkty, kosmos, kontakt, p&tgwiczny,
dyskusja, definitywny, zakwalifikowaabsurdalny, tolerowg ekran, telefon, numer,
taryfa, legenda, kamera, kukurydza, fortuna, tomeawbot, fryzura, system, aparat
atd.

Uvedena pejata slova_ekrgmumera taryfamaji jiny rod nez jejichteské

ekvivalenty. Substantivum ekran je rodu muzskéhatinzco obrazovka rodu
Zenského, numer je rodu muzského, @mo je rodu sedniho, a taryfa je rodu
Zenského, zatimco tarif je rodu muzskéhd@zm rod u slov je ficinou ¢astého

chybovani.

» Czy kierujesz si sercem, czy rozumem, dobrze jest énoel lat ten
samnumerdomowy.

» Teraz wtaryfie nowe Orange Go...

» A do tego nowe LG Bali ekranemdotykowym, aparatem 5Mpx 3u

od ztotowki.

V analyzovaném materidlu se r@nobjevila slovagrill a weekend Tato
slova jsou pevzata z angliiny. U obou je zachovana anglick& vyslovnost ifigka
podoba. Slova se vSak plrzapojila do polského deklitaiho systému. U slova
weekend se dkdy mizeme setkat i s polskou grafickou podobou — wykend.

V analyzovaném materialu se tato slova olgewnasledujicich kontextech:

» Produkty z Biedronki polecapgic nagrilla.

> Nowos¢, w Mixie rozmowy za darmo wieczorami iweekendy

VétSinu - uvedenych slov fpjatych z cizich jazyk povazujeme

za internacionalismy.
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5.1.3.3 Srovnani

V ¢eskych i polskych reklamach se slova cizihorqou vyskytuji velmi
casto. Jazykem, ze kterého oba typy reklam pro swéy tcerpaji nejvice, je
anglictina. Slova, ktera se objevujiceskych i polskych spotech, jsou natarif,
vikend, systém, kamera, telefdidtSina rejatych slov ma internacionalni charakter.

UzZitd pejata slova se jiz pthzapojila do jazykoveho systémiestiny i
polstiny. U slovtaryfa, numer, ekrantedytarif, ¢islo, obrazovkaozorujeme rozdil
v uzivani rodu. V polskych reklamnich textech jsseesetkali u dvou slov sipodni
anglickou podobou weekenda grill. Tato slova se vSak skioji podle polského
deklinaniho systému. \¢eskych televiznich reklamach jsme nezaznamenahyzad

vyskyt prejatého slova v jehoipodni grafické podab

5.1.4 Odborna terminologie

Odborné terminy jsou vyrazy ozngici slovo nebo slovni spojeni, které ma
vV ursitém oboru specificky vyznarf. Jsou ustalené a jednozné. Z \&dnich oboit
se roz8§ily i do bézn¢ uzivaného jazyka.

Vyskytem odbornych terminv reklang se zabyva Tkaczewski (Tkaczewski
2005: 80). Upozaiuje na skuteénost, Ze by v reklamnich spotecklynbyt uzivany
pouze takové terminy, které jsou srozumitelné &re#ejnosti, a zarove dodava,
Ze tento pozadavek byva obvyklersplan.

Vzhledem k povaze reklamniho materidlu Izéel@vat, Ze se odborné
terminy objevi ve spotech mobilnich operatoa ve spotech propagujicich

automobily¢i banky, spaitelny a poji§ovny a Iéky.

5.1.4.1 Odborné terminy wWeskych televiznich reklamach

V ¢eskych televiznich reklamach jsme se s terminy gzamé nie setkali

v reklamach mobilnich operator nay. tarif.

2Kol. autori: Encyklopedicky slovnikestiny. NLN, Praha 2002, s. 488.
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Odborné terminy se objevily také v reklaméach namobily — zaznamenali
jsme vyskyt dvou terminv jednom reklamnim spotu. Jedna se o terrpiamkovaci
kameraa multimedialni systém

» Novy Yaris sparkovaci kameroua multimedialnim systémenen
za 5 555 K mésicné.

V reklamach na léky se odborné terminy vyskytujimie¢asto, véeskych
spotech se objevily napsvalova tka, Ibuprofen Lysingt chriipka, nachlazeni,
multivitamin, prostatatd.

» Voltaren Emulgel pronika hluboko dwalové tkaa piimo k bolavym
mistim, kde misobi svou l&vou silou, proto je vzdy tam, kde je
nejvic poteba.

> Ibalgin Rapid dinkuje jiz za 15 minut dikybuprofen Lysinatuktery
se rychleji vatebava.

» CEM-M —multivitaminyna podporumunity vSech Kluk.

» Aaaa, GS Triomen nprostaty ted’ mizu na toho kapra.

5.1.4.2 Odborné terminy v polskych televiznich redméch

V analyzovaném reklamnim materialu se objevily adé terminy, a to
piedevsim v reklamach za&benych na mobilni sit Jedna se nejen o terminy, které
se tykaji nabidek mobilnich operatpale také o terminy tykajici s&imo mobilnich
telefon.

» A do tego nowe LG Bali zkranem dotykowynaparatem 5Mpxuz
od ztotéwki.

» Teraz wtaryfie nowe Orange Go...

» X-Wing ztorpedami protonowymi i robotem nawigacyjnym
w komplecie za jedyne 520 000 zi.
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NejvétsSi frekvenci odbornych terminjsme vSak zaznamenali v reklamach

na |éky, nap katar, zatoki, zapalenie zatok, przduenieatd.

» Myslatam,ze to tylkoprzezgbienig ale to mae by zapalenie zatak

» Katar, zatkany nos zatoki

Na zaklad analyzovaného materialu lzéci, Ze v polskych televiznich
reklamach neni uzivani odborné terminologiéigcaste, odborné terminy se vyskytuji

piedevsim v reklaméch na mobilni operatory, mobétéfony a na Iéky.

5.1.4.3 Srovnani

Odborné terminy se objevilydeskych i v polskych televiznich reklamach.
Obecré vSak Ize konstatovat, Ze jejich vyskyt neaisty. Setkali jsme se s nimi
piedevsim v reklamach mobilnich operéter spolénym terminem v obou typech
reklam je termintarif. V ¢eskych televiznich reklamach jsme navic zaznamenali
vyskyt termiri v reklamach na automobily a na Iéky.

Na zaklad analyzyceskych a polskych reklamnich téxiedy mizemefici,

Ze veeskych reklamach se sice odborné terminy obje\astiji, avSak tvai pouze
malé procento slovni zasoby obouttygpoti.

V souladu se zavy Tkaczewského (Tkaczewski 2005: 80) jsme dbsp

k nazoru, Ze vSechny uzité terminy jsou srozunmételmeodborné \ejnosti.

5.1.5 Frazeologie

V reklaméach pini frazémy, tedy obrazna, ustélené&vgrr viceslovna
spojeni, ®kolik funkci. Reklamni texty lze chapat jako ,hruiezi vysilatelem a
piijemcem, nastrojem pro tuto ,hru“ jsou mimo jinéawr frazémy. Jednou
z jejich hlavnich funkci je aktualizace téxtUstalena spojeni ro¥a pini funkci

estetickowi evaluativnit®

'3 Mlejnkova, A.: Konfrontacéeské a polské frazeologie z oblasti Zivéquly. BP dostupna na:
http://theses.cz/id/w5eisc/downloadPraceContenpldado_14163
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Frazémy se v reklamach mohou objevovat ve svéaognim zrni, nebo
mohou byt @zné¢ modifikovany, mohou pouze kK&emu odkazovat. To, v jaké
podol# budou v reklamnich textech uzity, zavisi na danéntextu. Jak uvadi
Ignatowicz-Skowraska (Ignatowicz-Skowieska 1994: 330), frazém nemusi zaznit
v reklamnim textu cely, nebo naopakize byt doplgn, nebo se e spojit s jinym

frazémem.

5.1.5.1 Frazeologie ¥eskych televiznich reklaméach

Na zaklad analyzy materialu jsme dadpk zawru, Ze w¢eskych televiznich
reklaméch se frazémy téimneobjevuji. Jejich vyskyt jsme zaznamenali v neldah
mobilnich operatdr. V tomto gipak se jedna o modifikované frazémy — jejich
puvodni zréni bylo upraveno pro pigby reklamy, vyznam vSakigtava zachovan.

Jedna se o nasledujidipady:

» Coze? Vyste budik za vSechny SiSkp asi budeme ty dvagsice
delat?
Povidat si 0 Vanocich. (za vSechny penize)

» Jestlisi chcete zachrénitku, tak za hodinu na nadrazi! (zachréanit si

kiiZi)

V uvedenych fpadech mezi sebou mluvi dva ¢ky, proto se

v modifikovanych frazémech objevuji slova SiSkaieak

Dale se v korpusdeskych reklam objevil nemodifikovany frazémadarovat

nekomu rco. Tento frazém se ro¥ nachazi v reklasnmobilnich operatdi.

» Chuck Norrisnikomu nic nedarujel mobile vam za pdzeni jedné
sluzby daruje digitalni fotoraniek.

A¢ by se na prvni pohled mohlo zdat, Zze v tomipat nelze hovéit

o frazému, z kontextu reklamy jeemé, Ze se zde nejednd avpdni (gimy)

vyznam a Ze zmiémé spojeni frazémem ve skénesti je.
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Opanym pipadem je vyuziti spojerdat reco k ledu V reklan® Komegni
banky se toto spojeni objevuje v souvislosti s pasim za&atku splaceni hypotéky
o jeden rok. Kdybychom neznali kontext, uvazovaichom o daném spojeni jako
o frazému. Po zhlédnuti reklamy je vSatejme, Ze v tomto ipact se jedna
o pavodni vyznam spojeni, tedy skute dat reco k ledu — hypotéka je zde totiz

piedstavovana jako muz na rok ulozeny v mré&zmi

» To nic, to je naSe hypotékdali jsme ji na rok k ledu

Obdobnym pipadem je i frazénsem na konv reklang na deodorant zihky
Old Spice. Herecip pronaseni této &ty sedi na koni. Vzhledem k obsahu celého

spotu ale dan&éta vyzniva dvojsmyskh

Pokud bychom chkiti klasifikovat dané frazémy podle Slovnikteské
frazeologie a idiomatiky, v ceskych reklamnich textech dominuji vyrazy slovesné
(ste budik za vSechny Sisky, dali jsme ji na rokdk,| jsem na koni, chcete si

zachranit leru). Nikomu nic nedaruj@ovaZzujeme za frazéngtny.

5.1.5.2 Frazeologie v polskych televiznich reklambc

V analyzovaném materidlu polskych televiznich reklae objevuje pouze
n¢kolik frazému, které nejsou nijak modifikovany, vyskytuji se yedte svém

puvodnim zrni. VSech pt uvedenych fikladi macesky ekvivalent.

» Potrzebujemy kogoswiezego,z otwart; glowg. (s otewvenou mysli)

» Nic nie rozum¢. To dla mnie jak& kompletha chiszczyzna
(Spartlska vesnice)

» A terazstruga wariata (Klat ze sebe blazna)

» He, to zero to jestzarny kda, to jestbiaty kruknaszej oferty, to zero
pokochajy wszyscy, bo &dzie mana do niego si dostd przez

Internet, w oddziatach a nawet przez teleféarry kin, bila vrana)

Ve zkoumaném materialu se objevil také frazém yijemodifikovan.

4 Cermak, F. a kol.: Slovnikeské frazeologie a idiomatiky I-IV. LEDA, Praha 200
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» Nawijaj & zbaraniejesz

Uvedeny frazém je modifikaci ustaleného spojghipi jak baran tedy
hloupy jako beranPro tento frazém nemaniesky ekvivalent, protoZz&eské spojeni

tvrdohlavy jako berama jiny vyznam.

Z analyzovaného materialu tedy vyplyva, Ze pokeier polskych televiznich
reklamach objevi frazémy,tgvazuji mvodni, nemodifikovana ustalena spojeni.

Nelze fici, Ze pro gktery typ reklam je uzivani frazému tyijSi nez pro jiny.
Uvedené fiklady pochazeji z reklamnich spatizného zar&eni.

V polskych televiznich reklamach dominuji frazémegslovesné z(otwart
glowg, kompletna chiszczyzna, czarny ko biaty kruk. Objevuje se zde také
modifikované pirovnani gtupi jak barar) a frazém slovesn{struga wariatd.

5.1.5.3 Srovnani

Frazémy se \eskych a polskych reklamach t&mneobjevuji. Zatimco
uvedenéceskeé piklady pochazeji az na vyjimky z reklam mobilnichedatof,
polské frazémy pochéazeji z reklafreného zar&eni.

Frazémy vyskytujici se Weskych televiznich spotech jsourepaZzr
modifikovany, tedy jejich fvodni zréni bylo upraveno pro pigby reklamy. Naproti
tomu frazémy vyskytujici se v polskych televiznidklamach maji az na jednu
vyjimku svou mivodni podobu.

U ¢eskych frazérin jsme zaznamenaliitpripady, kdy je k posouzeni, zda se
jedna o frazénxi nikoli, nezbytny kontext. V fipact polskych reklam jsme se
s potebou znalosti kontextu nesetkali.

V ceskych televiznich reklamachrqvazuji slovesné frazémy, v polskych
spotech dominuji neslovesné frazémy.

Na zaklad analyzy obou typ reklam jsme dosti k zawru, Ze se
v televiznich spotech frazémy jako ptestek aktualizace téfh neobjevuiji, avSak

kazdy jejich vyskyt finasi reklamnimu textu jisté ozvlasm.
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5.1.6 Figury

Pojmem figury rozumimeprostredky, které spivaji v unglém seskupovani
slov nebo & pii zachovani jejich vyznamu (vyznamy slov seéndit®. SlouZi
k ozvlastrni reklamnich text a k upoutani pozornosti potencialniho zakaznilem T
si reklamni text snadji zapamatuje a poté je schopen si jej Iépe vybavit

V analyzovanych reklaméach jsou figuryitomny v reklamnich scénkéch.
Opakovani slov slouzi k adazreni jejich vyznamu, #Sinou jsou totiz opakovany

pouze dlezité informace.

Pri analyze ¢eskych a polskych televiznich reklam se si@dtme pouze
na figury, jez se v reklamnich textech obijevily.

5.1.6.1 Figury véeskych televiznich reklamach
1) Anafora
Jedna se o opakovani slova néatieu minimal dvou wtnych celki. Cilem
je zdiraznit dané slovo, a tedy i jeho vyznam. V analgoeh reklamach
(predevsim v reklamnich scénkachiébgrzich) se objevu;ji tytoiiklady:

> Nebojte senikoho nevysaju, jsem totiz hypotéka od Kodhgr
Nebojte sénypotéky, nyni s garantovanou sazbou 4,99 procenta
» Pros¥ mléko atokolada.Pros¥ jedingna chu.

2) Epifora
Rovrez se jedna o opakovani slov &lem dané slovo Zaaznit), tentokrat

ale na konci #tnych celki. Tato figura se objevuje zcela vyjitmg, nag.:

» Kdyz vitaminy nesté nam, mame s\ PreventanPreventan.

NejobliberjSi cesky gipravek na posileni imunitf2reventan.

' Hrabak, J.: Poetika eskoslovensky spisovatel. Praha 1977, s. 172.
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3) Epanastrofa
Jedna se o opakovani slova na konci jednoho ad@kn druhého &néeho

celku. V reklamach se vyskytuji nasledujitikiady:

» To se divim! To je pokazdy Uplrépidemie
Epidemi® Coze?

» Uzijte si i vy hravy mix araSid rozinek a zelé wokolact Orion
Studentské per.
Studentska per — chu, ktera nas bavi.

4) Epizeuxis
Tato figura spéiva v opakovani slov vedle sebe. Ze vSech dosudényih

figur se v analyzovaném materialu objevujeiastji. Napr.:

» Dam ti Salime, jako &no dostanestaje. Stajé-ormule 1.
» Splatky, splatky splatky

5) Epiteton

Epiteton je figurou, jejiz vyskyt je pamné casty. Epitetem je obvykle
piidavné jméno, které pozitignnebo negativth hodnoti substantivum, jez rozviji.
Za epiteton v reklamnich textech povazujeme adjekti které bychom vdiném
hovoru k danému podstatnému jmeénu tiigglili. Epiteta zde slouzi k vyjéeni
vyjimeénosti nabizenych produkti sluzeb a k vyjateni vyhod plynoucich z jejich
nakupu, proto jejich uzitigsobi nepiméiere situaci, avdak v reklamnim kontextu je
naprosto adekvatni.

PrestoZze se v reklamnich textech d&dpokladat vysSi vyskyt pozitivnich
piiviastki, ktery se potvrdil, v analyzovaném materialu séZeme setkat i
s rekolika negativ hodnoticimi pivliastky, a to zejména v reklaméach propagujicich

leky, které svymi vybornymi vlastnostmi odstrarkg&oliv potize.
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Pozitivne hodnotici epiteta:

» Nové Fa -hekonéna swzest.

» VyzkouSejteneuhlazenoehu’ s podilem pSetného sladu.

» Nechte se unésiahodnou chuti krémovécokoladové zmrzliny
s vi§iovou polevou a kapkou vigvého likéru.

Negativré hodnotici epiteta:

» Voltaren Emulgel pronikd hluboko do svalové tkaptimo

k bolavymmistim.

6) Retnicka otazka
V analyzovaném materialu jsme zaznamenali.n@nto vyskyt:

» Av ¢em je vaSe bohatstvi?

» Dovedete si fedstavit, jak by byl Zivot jednoduchy, kdyby
na jeho cest nebyly gekazky? Nebo kdybyste nemuseli nikdy
cekat? Jak by byl Zivot jednoduchy, kdyby hned kaegl,
ktera je ta prava. Kdybyste platili jen za to, goavdu vyuzivate?

Kdyby si vSichni  na celém &¢ rozunsli?

7) Gradace

Gradaci rozumime stipvani v ramci jednoho¢asgji vSak vice ¥tnych
celki. Slova a s nimi pochopitein vyznamy vypo¥di postups graduiji.

V analyzovaném reklamnim materidlu se s gradacieme setkat n&gstji

u reklam na mobilni sif nag.:
» Jo jo, v televizi umi bejt vostrej kazdej.

OstejSi nez Chuck Norris. Nova satelitni televize echdbile

s fakt ostrym HD obrazem.
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5.1.6.2 Figury v polskych televiznich reklaméach

1) Anafora
V analyzovanych televiznich reklamachiggevsim v reklamnich scénkach

a pibézich) se objevu;i tytofiklady:

» Jestzgoda ijestpotzreba.
» Pierogi do garnka naprzéd marsPierogi, czy pierogi mnie

stysz?

Uvedené fpiklady potvrzuji, Ze anafora byva uzivana kéradreni vyznamu
slova. Casto je pomoci této figury vyzdvihovan pEapredmst reklamniho spotu.

Prijemce si tak propagovany produkisluzbu Iépe zapamatuje.

2) Epifora

V reklamnich textech se objevuji nasledujiékiady uziti této figury:

» ...a za nim jeskontakt Wyczekanykontaaakit
» Tabletkk? Szkoda zalqdka Przecie to APAP. tagodny
dozalqdka

3) Epanastrofa
Tato figura se v analyzovaném materialu vyskytoge rékolika mistech,
obecrt ale Izeftici, Ze frekvence této figury v polskych televizmieeklamach neni

vysoka.
» To chybanie czas —Nie czasl tak ichspiacych pamgtam.

» Po co przeczekawibdl, nie lepij wzié tabletke? — Tabletle?
Szkodazatadka.
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4) Epizeuxis
Ze vSech dosud zminych figur se tato v analyzovanych polskych spotech
objevuje nejastji. Napr.:

» Ju, juz stuze pani swog uwag.
» Jak w kinigjak w kinie tak.
» Poczekajpoczekd]

5) Epiteton

V polskych televiznich reklaméch jsme ré¥nzaznamenali vysoky vyskyt
této figury. V analyzovaném materidlu dominuji et pozitive hodnotici,
vyskytuje se zde idkolik epitet negativé hodnoticich, a to zejména v reklamach
na kosmetiku a drogistické zbozZi, kde jsou vedleesdadeny potize aiipravky
s dokonalym &inkem, které potiZe odstrani.

Pozitivne hodnotici epiteta:

» Daja Ci wyboru iwyjgtkowegosmaku.
» Teraz opakowania naszej herbaty penaspirujgcychhistorii.
» Nowa praktyczna torebka, ale ten sdoskonalysmak.

» ldzie strzalagoreyca

Negativré hodnotici epiteta:

» Uzywaj Rexony codziennie i skutecznie zapobieggjykremu
zapachowi.

» Testy pokazw, ze w zwyklych podpaskach poziom
nieprzyjemnegaapachu jest bardzo wysoki.

6) Retnicka otazka
V analyzovaném reklamnim materidlu se objevuji edigici recnické

otazky:

> Zyrandol to jest prestj po prostu. No nie jest tak, nie jest tak?

» Aty uzytas dzisiaj Rexony?
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» Jazwalczam i bol i przyczgna Ty?

7) Gradace
V reklamnich textech se s gradactzeme setkat n&jsgji u reklam na

mobilni sik. Gradace je zde velmasto uzivana v ramci jednéty.

» Tanio do Unii. W Polsce jeszcze taniej, a do Plagej.
» W Polsce tanio, do Unii najtaniej a do Playzijo

5.1.6.3 Srovnani

V ¢eskych a polskych televiznich reklamach se objewujizné mie
nasledujici figury: anafora, epifora, epanastrefsizeuxis, epitetorfecnicka otazka
a gradace. VSechny zndime figury slouzi k ozvlastmi textu a ke zbrazreni
vyznamu danych slov.

V ¢eskych reklamnich textech dominuji epizeuxis a edpit. Epiteta
pozitivné hodnotici nalezneme niap celym korpusem spbt s epitety negativh
hodnoticimi se setkam#epevsim v reklamach na léky.

V polskych reklamach zaznamenavame avmejvysSi vyskyt epitet a
epizeux.. Epiteta pozitive hodnotici se objevuji znovu v reklaméch na ueg;jSi
produkty ¢i sluzby, epiteta negati¢nhodnotici se néasgji nachazeji v reklaméach
na drogistické zbozi.

Gradace se v polskych @skych reklamach objevuje tagtji ve spotech

mobilnich operatadi.

5.1.7 Tropy

Pri analyze trofi vychazime z monografie Poetika Josefa Hrabaka. ttagy
ozna&ujeme vSechny basnické priestky, jez uzivaji slov vigneseném vyznamu
(na rozdil od figur)® Jejich funkce v reklatje stejna jako funkce figur, podle
Filipce a Cermaka (Filipec —Cerméak 1985: 108) slouzi k ozvla&ii projevu.

V textech spat maji predevsim upoutat pozornost nagmet reklamniho séeni.

'® Hrabak, J.: Poetika eskoslovensky spisovatel. Praha 1977, s. 138.
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5.1.7.1 Tropy véeskych televiznich reklaméach

1) Metafora
Metaforou rozumime fignesené pojmenovani na zaklaaejsSi podobnosti.

V reklamnich textech se rejstji objevuje ve sloganech.

» Tatiana — srdcova zalezitost.

2) Personifikace

Jedna se o druh metafory. $p@ v @irazovani lidskych vlastnosti nezivym
vécem. Tyto ¥ci pak vystupuji a jednaji jako zivé.

Personifikace se v reklaméch objevuje pomi ¢asto.

» Letosmaji vanani darky divod Zarlit.

» S tim ndmpomohlahypotéka.

3) Metonymie
Metonymii rozumime fenesené pojmenovani na zaklaahitini souvislosti.
V analyzovaném reklamnim materialu se s fizeme setkat jak ve sloganech, tak

v reklamnich textech.

» Jihlavanka — poctiva kava.

> Nové Fa — nekorima s¥zest.

4) Synekdocha

Synekdocha p#&t mezi nejfrekventovaijSi druh metonymie. Sgiva
v zamén¢ pojmenovantasti a celku a naopak.

V analyzovanych ¢eskych televiznich reklamach je synekdochasto

uzivanym tropem.
» T-mobilevam za ptizeni jedné sluzby daruje digitalni

fotordmeek.
» Muj sehranytym Seti vaScas i penize.
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» Vybirejte srdcem tak, jakbello vybira to nejlepSi ovoce do svych

dzusi.

5.1.7.2 Tropy Vv polskych televiznich reklamach

1) Metafora

V polskych reklamnich textech se metafora objewgjgastji ve sloganech.

» Rexona — niezawodna ochrona.
» Fortuna w twoichgkach.

» Danio — metoda do gtoda.

2) Personifikace
Personifikace se v polskych televiznich reklamébfevuje ponirné ¢asto.

NejvysSi frekvenci zaznamenavame v reklamach nayaoy.

» Pierogi, czypierogi mnie stysg?
» Ananaswyszedk puszki.
» A gdzie jestimusztard@ No widzi pan, znowsie spé&nia.

» ldz, samonie przyjdzie (Frugo)

3) Metonymie
Metonymie se v analyzovaném materialu vyskytuje téksto. Mizeme se

s ni setkat jak ve sloganech, tak v reklamnichetgxt
» Skorzystaj z nowej oferty Plusie

» Wychodzina Plus
» Terazw 36i6dostajesz 2x wcej.
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4) Synekdocha
V analyzovanych polskych televiznich reklamach jeynekdocha

frekventovanym tropem, vyskytuje se higgcelym korpusem reklamnich spot

» A to nie mato wielgpigcego wojska

» Skorzystaj z nowej oferty Plusie

5.1.7.3 Srovnani

Na zaklad analyzy televiznich reklam imemefici, Ze tropy se v textech
¢eskych a polskych spot objevuji pomdrné casto. Jejich vyskyt souvisi
s ozvI&Stanim projevu a s upoutanim pozornosti na propagoyéegntt ¢i sluzbu.

V ¢eskych a polskych reklamach je frekventovana zegn®mekdocha. Jeji
vyskyt je zaznamenan niap vSemi typy reklam. \teskych spotech se tak@sto
objevuje metonymie, v polskych reklamach dominygigedevsim v reklaméach, kde
jsou propagovany potraviny) personifikace. Zde etvqauji slova Tkaczewského
(Tkaczewski 2005: 85), Ze personifikovan je vZzdgdortt reklamniho séeni.
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5.2 Gramaticky plan

Vtomto oddilu se &ujeme problematice morfologie, syntaxe,

spisovnosti/nespisovnosiskych a polskych televiznich reklam a jejich s@min

5.2.1 Morfologie

5.2.1.1 Gramatické kategorie substantiv

Gramatické kategorie samy o gobevypovidaji o specifikhch vyrazovych
prostedki uzitych vcéeskych a polskych reklamach, spiSe vyplyvaji z liygicke
povahy obou jazyk Presto je do diplomové prac&adime, aby byla jazykova
analyza kompletni.

5.2.1.1.1GRAMATICKE KATEGORIE SUBSTANTIV V CESKYCH
TELEVIZNICH REKLAMACH

5.2.1.1.1.1 Pad
Pad je nejvyznamigsim wtnékonstitutivnim gramatickym pragtdkem
substantiv:’

Pady
500
400 { | 498
300
270
200
100 164 -
27 ] 90 94
0 T T
nominativ genitiv dativ akuzativ wvokativ lokal instrumental

s~ s

Ze zkoumaného materialu vyplyva, Ze nejézivanym padem ¥eskych
televiznich reklaméach jdativ. Zaznamenali jsme celkem 27 vyskyt

7 Kol. autoi: Mluvnice ¢estiny 2. Academia, Praha 198653.
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Pouze o 20 vyskytvice, tedy 47, ma v reklamnich spoteakativ. Diky
svym vyhragné komunik&nim funkcim ma tento padaestire zvIlastni postaveni.
Tato skuténost se tedy potvrdila i v analyze reklamnich iexiNejvice je vokativ
zastoupen ve spotech telefonnich opetatoobjevuje se zde celkem sedmnackrat.
Takto hojny vyskyt spojujeme se z&m@nim danych spdt Vokativ a volani
s telefonnimi operatory zde Uzce souvisi, zéldstyZ? vezmeme v Uvahu, Ze 90 %
spoti je hranych, tedy zaloZzenych na scénkach. Typickiikladem je nasledujici

reklama:

> Ruizo kde si?
Kde asi... Cod& zase zere?
Ale, bude prset, cejtim to v noze.
To bude zasdi!
Praw! Jak je vSechny najdem?
No normalr, jako vzdycky, prostbudem volat.
Mas rechtMladej, bude prset, mas klobouk?
Tati, j& z tebe snad vyrostu!
Kdo si nevold, je houby rodina. S novym rodinnymiféan od
Vodafonu si za jeden pausatiaete vSichni vzajentnpsat a volat

aplir¢ bez obav. Vodafone.

U lokalu jsme zaznamenali 90 vyskytTento pad je néastji spojovan

S ugenim mista nebdasu. V analyzovaném materialiepazuje uteni mista.

» VyzkouSejte si, jake to je diky internetumobily, ktery vam od patku
do nedle dame jako darek. Vice na www.vodafone.cz/veldam

» U nas najdete vSe na jednonist. Era — jednoduSe.

» S akci GS darkobrani kuptdékarre jakékoliv ti ptripravky GS a
dalSi dva k nim dostanete zdarma.

» V zin¥ je zima.

Instrumental ¢asto odkazuje k ,nastroji“ nebo je spojen s poi@ndm

adresatentgi jinou osobou, ke které se produkiiysluzby vztahuji. Objevuje se téz
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v souvislosti s ingrediencemi propagovanych pro@lukf naSem korpusu mame

celkem 94 substantiv v instrumentalu.

» S novym rodinnymarifemod Vodafonu si za jeden pauSaizete
vSichni vzajema psat a volat Upkhbez obav. Vodafone.

» VSechno je moznérmuzemktery voni jako Old Spice.

» S Carte d’ormuze byt kazdy véer kouzelny.

> Nova Kofola extra bylinkova. 8iatou, hacem a pampelisSkou.

Genitiv mizeme povazovat za frekventovany pad éeskych televiznich
reklamach jsme zaznamenali 164 vyskytimto padem je€asto vyjadovan gedntt
reklamniho spotu, i v reklamnich scénkach je zgmtouhojrji nez dosud zmine

pady. Frekventovany je rovh vyskyt genitivu v reklamnich sloganech.

CEM-M — multivitaminy na podporimunityvSech kluk.
Voltaren — radost pohybu

02 — vicemoZnosti

Gambrinus — prava ckiyratelstvi

Prijd'te do Kometni banky

vV V V VYV V

V analyzovanych spotech je hejozivan takéakuzativ — ten s 270 vyskyty
povazujeme za druhy nejfrekvento¥gi padceskych televiznich reklam.
Akuzativ je uzivan jak vreklamnich scénkéach, takvelmi casto spjat

s predmetem, jenz je v reklamnich spotech propagovan.

» T mobile vam za pdzeni jedné sluzby daruje digitafiotorame‘ek.
» Kinternetu v mobilu vam n&time teba paradndotykae Nokia.

» | vy muzete mit pohotovou kreditkartu.
>

VyzkouSejte noviNurofenRapid.

NejfrekventovagjSim padem je s 453 vyskytyominativ. Pomoci tohoto
padu jsou nepstji vyjadiovany nazvy reklamnich produkinebo subjekty, které
sluzby inzerované reklamou nabizeji nebo zpeokiovavaji. Velmicasto se tak

substantiva v nominativu uZivaji ve sloganech.
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Flexi — Zivotni pojis¢ni.
Ceskapojig¥ovna— pomahame vam jit dal.
Kofola— kdyz ji milujes, neni ceesit.

YRwa

DeodorantyAdidas — tvoje kazdodenni ¥iistvi.

YV V. V V VY

P&uj o sebe -Garnier.

Ze zkoumaného materialu tedy vyplyva, Ze nejfrekvesrejSim padem
v ¢eskych televiznich reklamach je nominativ, naopa&imeré je uzivan dativ.
Vyskyt substantiv v dativu nemasty zejména proto, Ze dativ jako pad konkfétni
pIni syntaktickou funkci jako objektové dophri slovesnéhode. Vzhledem k tomu,
Ze se mluwi v reklan® neobraceji na konkrétni osoby, ani v reklamachzalych
na dialozich se ifliS nehovdi o tretich osobach, substantiva v dativu zde étém
nenalezneme. Frekventovana jsou osobni zajmenawidpomoci nichz se mlav

obraceji na adresatagulevSim v reklamnich sloganesitkomentdich gred nimi.

'8 Kurytowicz, J.: Problémitdeni padi. In: Principy strukturni syntaxe 1. SPN, Praha4,$7 107.
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5.2.1.1.1.Xislo

Cislo

382

@ singular

@ plurdl

V reklamnich textech analyzovanych sSpate nejastji objevuji
substantiva v jednotnéniisle. Singular byva uzivan zatelem vyvolani pocitu
jedingnosti nabizeného produktu nebo sluzby a individbéln gistupu
k potencidlnim zakazniin.

Nejvice jsou v reklamnich textech zastoupena sobgta v nominativu
singularu — celkem 382 nom. sg.: 71 nom. pl. Daady jsou zastoupeny
nasledova: genitiv 118 : 43, dativ 19 : 8, akuzativ 209 ; éadkativ 39 : 8, lokal 83 :
7 aiinstrumentél 81 : 13.

Nazvy propagovanych produkjsou téngi bez vyjimky v jednotnéntisle.
V textech se tak objevu@ambrinus, Tatiana, Nurofen, Coldrex, Niva@. Protoze

se jedna o latkova podstatna jména, plural zdeubyhenize.

Novy Ibalgin Rapid- rychly, silny, @inny.
Kdyz se zname, jednoduSe Vaiijgime.Era pijcka.
Novy panskydeodorantDove Men plus Care.

Nové Fa— nekonénd s¥zest.

YV V V V VY

NovaKofolaextra bylinkova. S matou, Feem a pampeliSkou.

Vyjimku tvoii jedina reklama, a to sice reklama na deodoramkigias, ktera
propaguje nové ané této znaky. Zde se nabizeny produkt objevuje v mnozném
cisle.

» DeodorantyAdidas — tvoje kazdodenni ¥istvi.
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5.2.1.1.2GRAMATICKE KATEGORIE SUBSTANTIV VPOLSKYCH

TELEVIZNICH REKLAMACH

5.2.1.1.2.1 Pad
Pady

500 460
450
400 -
350
300 4 280
250
200 173
150 84 89
100 7

: S

O I T T
nominativ genitiv dativ akuzativ vokativ lokal instrumental

Velmi uzivanym péadem jenominativ, zaznamenali jsme celkem 460
vyskyti. Nominativ je tak nejfrekventov&j$im padem polskych televiznich spot
Pomoci tohoto padu jsou vyjayany nefastji nazvy reklamnich produktnebo

zadavatelé, kie sluzby inzerované reklamou nabizeji nebo zped&bvavaji.

Harnas. Piwopo zbdju.
Fortunaw twoich kkach.
Nasidoradcyidealnie wszystko wyttumagzKazdemu.

Zubr powstaje zgczmienia.

YV V V VYV VY

Danio — metodalo gtoda.

DalSim frekventovanym padem je s celkovynttea 280 vyskyik genitiv.
Genitivem jecasto vyjaden gedntt reklamniho spotu. Jeho uZivani v polskych

televiznich reklaméch je rowh spjato s vyjafbvanim negace v polstin
» Produkty zBiedronkipolecas sie na obiad.

» Aty uzylas dzisiajRexong

» W Polsce jeszcze taniej a Btay drozej.
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» Smsuj bedimitu za 3 zt w 36i6.
» Produkty z Biedronki polecagi¢c dodar chinskich.
» Dlazubrawarto wygc¢.

» Takiegopiwa najstarsi gorale nie paataja. Piwo Tatra.

V analyzovanych reklaméch je hejnzivan takéakuzativ, zaznamenali jsme
173 vyskyti. Tento pad je rowf velmi ¢asto spjat sigdmétem, ktery je

v reklamnich spotech propagovan.

Ja te lubi¢ kukurydz.
Ztap Danio i powiedz mu sptywa,.
Zamow bezptatnerébkina Tena Lady.pl.

W nowej Heyah masz bezptatamsyw sieci.

YV V V V V

Mix, telefony nakarte juz zaztotowle.

Instrumental ¢asto odkazuje k ,nastroji“ nebo je spojen s poi@ném

adresatemi jinou osobou, ke které se produkt vztahuje. Zamaali jsme 89
Vyskyti.

» Darmowe rozmowy zwybran; osoly w Heyach po kadym
doftadowaniu.

» A do tego nowe LG Bali ekranem dotykowynaparatem5Mpx juz
od ztotowki.

» Dla mnie Rexona jest jedynyrantyperspirantem ktory dziata w
moim rytmie kadego dnia.

» Karmiac go nowym Whiskas Junior, pasztecikampetnymi mleka,
zobaczysz, jak zdrowoetlizie dorastat. | staniegshajszczsliwszym

kotkiemnaswiecie.

Celkem se v polskych televiznich reklamach vysk@dosubstantiv Vokalu.
Tento pad je neépstji spojovan s ufenim mista nebaasu. V analyzovanych

textech se objevuje pouze mistniauri.

» W Heyahw réwnejtaryfie spadty ceny.
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» W nowejHeyahmasz bezptatne smsysieci

Y

Skorzystaj z nowej oferty Wlusie

» Nielimitowane darmowe rozmowy i smsy z jednym nuenerw Sim
Plusie Mixie i Plusie

» Teraz w36i6 dostajesz 2x wcej.

» Tymbark - robimy wnaturze

V reklamnim materidlu jsme zaznamenali pouze omezemet vyskyti
substantiv vevokativu (12). 5. pad je uzivanipdevsim v reklamach bank. Zastupce
banky hovei se svym klientem, obvykle znamou osobnosti, kpatakonkrétni banku

nebo jeji aktualni nabidku dopduye.

Ze zkoumaného materialu tedy vyplyva, Ze nejfrekvesrejSim padem
v polskych televiznich reklaméch je nominativ, nalopjsme v textech nikdy
nezaznamenali vyskyt dativu. V reklamnich spoteckigimicasté uzivani genitivu,

akuzativu, lokalu a instrumentalu.

5.2.1.1.2.Xislo
Cislo
400 380
300 -
221 209 @ singular
200 .
m plurdl
100 - 80 59
0 00
Q o Q
& &
& S
<

V polskych reklamnich textech se &&5€ji objevuji substantiva v jednotném
¢isle. Nejvice jsou zastoupena substantiva v notiminatngularu — celkem 380 nom.
sg. : 80 nom. pl. DalSi pady jsou zastoupeny nasi@d genitiv 221 : 59, dativ 0 : 0,
akuzativ 209 : 61, vokativ 12 : 0, lokal 72 : 1ihstrumental 69 : 15.
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U nazwi propagovanych produkte singular uzivan bez vyjimek. V textech
se tak setkavame nidklad s nézvyRexona, piwoZubr, Frugo, Fortuna, Danio,
Plus, Heyalatd.

» Jakig noweFrugo.

» Rexona- niezawodna ochrona.

» Hortex Poznasz go smakiem.

» NowaTena Lady

» Danio— metoda do gtoda.

» Przecie to APAP. Lagodny dazatadka.

5.2.1.1.3SROVNANI
Pad v €eskych a polskych reklaméach
500
400
300 @ pad v ¢eskych reklaméch
200 —l @ pad v polskych reklamach
100
0 L = I o [H| [
N D Q Q N Y S
S N S S N N
& S R &fo 6’& & &
(\06\\ ® X S Q\*ﬁ{\
&
\

Z analyzy polskych a ceskych televiznich reklam vyplyva, Ze
nejfrekventovagSim padem je nominativ. ¥eskych reklamach jej nésleduje
akuzativ, v polskych genitiv, jehoz uziti je spjawoyjadovanim negace. Nejmén
uzivanym padendeskych spadi je dativ, v polskych reklamnich textech se terdd p

neobjevuje vbec.
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Cislo v éeskych a polskych reklaméach

500
400 A @ singulér v éeskych reklamach
300 - m plurdl v eskych reklaméch
200 - @ singular v polskych reklaméach
100 - I O plurél v polskych reklaméach

O 1 T — T

N Q Y Q N N N
S S NSy © RS
N ° N
&
&

V reklamnich textech dominuji substantiva v sidgul Nejvice je zastoupen
nominativ singularu, a to jak aeskych, tak v polskych spotech. Pomoci substantiv
v jednotnéntisle jsou vyjatbvany nazvy produkit— v polstirg bez vyjimky,

v ¢eskych reklaméch se objevil jeden produkt, jehaenge v pluralu.

5.2.1.2 Stupiovani adjektiv

Kategorie stupovani adjektiv pat k persvazivnim progtdikim, a to nejen
v reklamnich textech. Pomoci stiqvani se vyjatlji charakteristiky vyrobk ci
sluzeb, stupovani slouzi téZz k porovnavani produkti sluzeb nebo k jejich

absolutizaci.

5.2.1.2.1STUPNOVANI ADJEKTIV V CESKYCH TELEVIZNICH
REKLAMACH
PodleCmejrkové Cmejrkova 1993: 190) se &eskych reklaméach nejstji
objevuji adjektiva v superlativu. K témuz zav dosgl i polsky lingvista
Tkaczewski (Tkaczewski 2005: 70) ve své analyze/Kazteskych televiznich
reklam. Ze zkoumaného materialu je ale patrné effeekventovagjsi jsou gidavna
jména v pozitivu. Zde se naSe 2avodliSuji od publikovanych praci zabyvajicich se

touto problematikou.
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Pozitiv

Adjektiva v prvnim stupni nevyjadji persvazivni charakter svou formou, ale
svym obsahem. V analyzovaném materiédskych televiznich reklam se objevuji
nejastji — tvoii zhruba 90 % procent v3ech adjektiv, ktera |zeigivat. Ceské
reklamy se tak potencialnim zakazinik nepodbizeji svou formou, ale mnohem

castji vyuzivaji silu slov.

» Jsou okamziky, kdy ocenitgchloupomoc.

Y

Lidl — spravnavolba!
» Uzijte si i Vy hravy mix araSid, rozinek a Zelé ¢okolads Orion
Studentska pet’.

» Jihlavanka poctivakava.

Vyznam gidavnych jmen v pozitivu je mozné podp@tidanim gislovci —
opravdu, velmi, extraatd. Spojeni tohoto typu nevyjagi stumovani, ale pouze

subjektivni hodnoceni ifznaku’® Tento gipad je v analyzovanych reklaméach

zaznamenan pouze Vyjikre, nag.:

» Nova Kofolaextrabylinkova.

» Nebezpe&i mé vzruSuje, ale nemohl bych si horadre uzit, kdybych
mél citit, jako bych n&l strach, proto pouzivam muzZnouini Old
Spice Danger Zone, tudiz i kdyby se statoaopravduzlého, muz
pouzivajici Danger Zone se nebude nikdy potit Bifagrotoze

tajemstvi win¢ odvahy...

Komparativ
Vyznam komparativu je zaloZzen na srovnani s drulpyisnakem, s mirou

stupré vlastnosti jiného jevu. Srovnavany jev jedbpojmenovan, nebo je patrny
z kontextu?®

19 Kol. autoi: Mluvnice ¢estiny 2. Academia, Praha 1986, s. 80.
20 Kol. autoii: Mluvnice estiny 2. Academia, Praha 1986, s. 79.
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V analyzovanych reklaméach se adjektiva ve druhémprstobjevuji pouze
dvanéactkrat. Jedna se o slduastsi, osejsi, lepSi, nizsi,direjSi, pevdjsi, rychlejsi
a silngjsi.  Lze fici, Ze komparativ je na zakladzkoumani nejmén uzivanym
stuprém adjektiv vyskytujicich se &eskych televiznich spotech.

Ze vSech adjektiv v komparativu se v textech opapajize d¥ adjektiva, a
to sicepevr¥jSi (dvakrat — v jedné reklathalepsi(Ctyrikrat).

» Testy potvrdily, Ze intenzivni sérum Pantene Nakusion zanechava
vlasy az desetkrgevrejsi.
» Za kazdy Usgch se plati a peazi v tomlepSimpripack.

Superlativ
Superlativ vyjatbje nejvysSi stupe vlastnosti nabizeného produkiti

sluzby. Jak jiz bylo zmimo, v analyzovaném materialu se superlativ nevyg&yt
tak casto jako pozitiv. Jeho uZziti je ovSemsg|Si nez uziti komparativu — v textech
se objevuje celkem Sestnactkrat. Nizsi frekvengedativu je ¥ejmé zagicinéna
skut&nosti, Zze nad#ny vyskyt adjektiv ve ietim stupni mize v potencialnim
zakaznikovi vyvolat pocit neskugosti, nemoznosti, nebo dokonce klamani
ze strany odesilatele reklamnih@ledi.

V analyzovanychceskych televiznich reklaméch se vyskytuji nasledu;ji
adjektiva v superlativu:nejkrasrjSi, nejvyhoddgjsSi, nejoblibegjSi, nejchykejsi,
nejjemmjSi, nej\etSi, negastji uzivanym adjektivem veiétim stupni je vSak
adjektivum nejlepsi— v reklamnich textech se objevuje celkem osmKroto
piidavné jméno ma vyzdvihnout kvalitu propagovanélyoolku nebo sluzby a

z&rover podpraho¥ sctlit, Ze konkurence nic lepSiho nabidnout iGém

> Vitéz snejlepSiprichuti pozna, jak chutna milionova renta. Vice na
vitezstvizaprichut.cz.

» Kinder ml&ny ez — tonejlepsj co € miZze napadnout mezi jidly.

» Vybirejte srdcem tak, jako Hello vybira twjlepSiovoce do svych

dzusi.
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5.2.1.2.2STUPNOVANI ADJEKTIV V POLSKYCH TELEVIZNICH
REKLAMACH
Z analyzovaného materialu polskych televiznich aekl je patrné, Ze
nejfrekventova®Simi adjektivy jsou adjektiva uzivana v pozitivdde sledujeme

paralely mezi polskymi &eskymi televiznimi reklamami.

Pozitiv

Adjektiva v prvnim stupni se v analyzovaném matearpolskych televiznich
spoti objevuji nefastji — stejre jako v gipadt ¢eskych reklam tvid 90 % vSech
adjektiv, ktera lze stupvat. Také u polskych televiznich reklam plati,v¥azivaji

spise silu slov nez silu své formy.

» W chwili obecngj zaistniatogtebokie zrozumienie dlaggyka waszych
potrzeb.

» U nas masbezptatnesmsy w sieci.

» W nowejHeyah nie tolerujemy kruczkow.

» Uzywam Tena Lady mnikalnym systemem Fresh Odour Control,

ktory zapobiega powstawanmnieprzyjemnegaapachu.

Vyznam gidavnych jmen v pozitivu je mozné podipgiidanim gislovci —
naprawd, wysoce, wspaniale, taitd. Spojeni tohoto typu vyjagi opst pouze
subjektivni hodnoceni ifznaku. Tento fipad je v analyzovanych reklamach

zaznamenan pouze dvakrat, a to v jedfté. v

» W Tena Lady jest zapadthk niskj ze zupetnie niewyczuwalny

Komparativ
V analyzovanych reklaméch se adjektiva ve drubg&mni ténst neobjevuiji,

zaznamenali jsme pouze 10 vyskyMuZeme tedy konstatovat, Ze komparativ je
nejmeért frekventovanym stupgim adjektiv vyskytujicich se v polskych televiznich

reklamach.
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» W Polsce tanio, do Unii najtaniej, a do Pthpzej.
» Pomaraczowy jest metafar trudne stowo, telefonéw na kartA

zielony jest alegosi jeszcze trudniejsze stowo, kosztowania
ztotowke.

Superlativ

Substantiva v superlativu se v analyzovanych polskreklamach tesi
nevyskytuji. Jejich uziti je vSakasgjSi nez uziti substantiv v komparativu,
zaznamenali jsme celkem 28 vyskyt

V analyzovanych polskych televiznich spotech jefrakyentovagjSim
adjektivem ve ietim stupni adjektivurmajlepszy Toto @idavné jméno vyzdvihuje

kvalitu a pozitiva propagovaného vyrob&isluzby.

» Dlatego pracyj tylko z najlepszymi
» A wsérod smakoéw, warto wybieéate najlepsze Hortex. Poznasz go
smakiem.

» LINDT — najlepszeczekolady i czekoladki.

Dale se v polskych reklamnich textech objevuji ffldpd adjektiva

najstarszy, najmniejszy, najszflavszy,najnowoczeniejszyatd.

> Ale takiego piwanajstarsigorale nie pamtaja. Piwo Tatra.

» W gorach jak wzyciu. Kazda, nawetnajmniejszadecyzja ma
znaczenie.

» | stanie st najszcesliwszymkotkiem naswiecie.

» Zagtosuj na film, ktory najlepiej lub najzabawnigjrzedstawia
najnowoczeniejszetechnologie nowego Forda Focus.
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5.2.1.2.35ROVNANI

Stup novani
30
25
20
@ ceské reklamy
15 16 )
@ polské reklamy
10 12
5 i
0
komparativ superlativ

V analyzovaném materiakkeskych a polskych televiznich spate néast;i
vyskytuji adjektiva v pozitivu — ta t¥d 90 % vSech fidavnych jmen, ktera lze
stupiovat. Pouze vyjim@&é je v obou typech reklam vyznam adjektiv v pozitivu
podpden gidanim gislovci.

Komparativ je nejmeén zastoupenym stupgm adjektiv jak weskych, tak
v polskych televiznich reklaméach. Zaznamenali jstidy pouze #kolik vyskyti.

Superlativ se ¥eskych i polskych spotech objevuje si¢astji nez
komparativ, avSak jeho frekvence neni vysoka. Near#jSim adjektivem veretim
stupni je v obou typech reklanrigavné jménaonejlepSi Pomoci tohoto adjektiva

jsou totiz vyzdvihovana pozitiva propagovanych puiid a sluzeb.

5.2.1.3 Gramatické kategorie verb

V nasledujicich kapitolach se zé&fime na kategorii osobyasu a slovesného

zpasobu véeskych a polskych reklaméach a na jejich srovnani.

5.2.1.3.1GRAMATICKE KATEGORIE VERB V CESKYCH

TELEVIZNICH REKLAMACH

5.2.1.3.1.1 Osoba
Gramatickd kategorie osoby jé&ldzitym prostedkem persvaze. Podle toho,

kterd osoba se v reklamnim textu objevi, lze&iturdo jaké miry reklama
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na potencialniho zakaznika figpbi. Kategorie slovesné osoby konstituuje vztah
mezi Eastniky komunik&niho aktu — mezi mluiim a adresatem. Byva vyjanvana
osobnimi zajmeny — ja, ty, on/ona/ono, my, vy, @my/ona, ktera nemuseji byt

v textu explicité zmingna.

Na zéklad analyzyceskych televiznich reklam konstatujeme, Zeosoba
jednotného ¢isla se objevuje fedevsim v reklamach, jez jsou vystay na dialogu.
Casty vyskyt 1. osoby jsme zaznamenali také ve shotele hovii hlavni postava
reklamy, kterd propagovany produéi sluzbu doportuje zdkaznikm. 1. osoba
singularu tveéi zhruba 25 % z celkového ¢ta této kategorie. V reklamnich

sloganech jsme se s ni nesetkali.

> Vyborrg, teSim sena to cely Zivot.
» ViS co, javim, Ze jsme spolu zazili spoustdkmyho, ne Ze by ses

mi uz nelibila nebo Zbycht¢ nen#l rad.

1. osobacisla mnoznéhopati k méré frekventovanym, tvid pouze 8 %. Je
vSak nutné poukazat na j€astou pitomnost v reklaméch orientovanyckirpo na
zakaznika, tedy vreklamach bank, $@ben a pojisoven, konkrété pak ve
sloganech &hto spol. Pod zajmenem my se tagtji skryva firma, ktera dany

produktci sluzbu propaguije.

> Ceska pojiovna -pomahamevam jit dal.
> Ceska spiitelna.Jsmevam bliz.

» Rozumimeerézam i Vam. UniCredit Bank.

2. osoba jednotnéhdislatvoii 13 % vSech osob vyskytujicich s€askych
reklamnich textech, negattedy k frekventovanym. Setkdvame se s fd@dpvsim
v hranych reklamach, jejichZ podstatou je scénleasMganech jsme nezaznamenali

Zadny vyskyt.

» Sem sed ch&l uz davno zeptat, zkratka pucil bys mi ho?

» Myslim, Zesi ho zaslouzis
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ZvySeny vyskyt2. osoby mnoznéhotisla — 28 % — je dan ipdevSim
vykanim, které je praieské reklamy typické (viz kapitola 5.2.3.1) a ssuge
zdvailosti. NejwtSi frekvenci uzivani 2. osoby plurdlu jsme zaznaatie

v reklaméch ged slogany, kde jsou nabizeny vyhody produkisluzby.

» Tak rychle se v#ebava, ZemiZete okamzit¢ vyrazit ven a
citite sechrareéna.

» Priznaky mizi a Vyse cititeépe.

3. osoba jednotnéhoéisla se véeskych televiznich reklamach objevuje
rovnez casto — zaznamenali jsme 21 % vyskytByva uzivana fedevsim

v reklamnich scénkéach, vyjiriee se nachazi v reklamnich sloganech.
» Coldrex — chipkamizi, zaZitky Zistavaiji.

3. osoba mnoznéhdisla se v textech tédi neobjevuje, tvii pouze 5 %.

5.2.1.3.1.Xas
Cas povazujeme za ulZitou morfologickou kategorii sloves uZzitych
v reklamnich textech. Vyj&dje vztahy mezi okamzZikem promluvy &sem
vykonavankiinnosti, o které se hovb

Cinnosti, jez vreklamach probihaji, byvaji velndasto chapany jako
atemporalni, progtdkem pro vyjateni atemporality byvgritomny ¢as UZiti
prézentu navozuje poctiasové neohradénosti @je, ktery v reklamy probiha. K.
Skowronek  (Skowronek 1993: 40) definuje uZivandvsiv giitomném case
nasledova: ,U zZycie czasu termiejszego w kontggie reklamowym jest celowe —
utwarza u odbiorcy praZwiadczenie o nieustannej dziatalieo nadawcy lub
przynajmniej o jego gotej gotowdci do dzialania typu: oferowanie, polecanie,

wykonanie.“?*

2 preklad:, UZiti pr/itomnéhacasu v kontextu reklamy je zamé — vytvéi u zakaznikafes\déeni o
neukomenécinnosti odesilatele nebgipejmensim o jeho négtrzité piprave k akcim typu: nabidka,
doporweni, provedeni.”
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V ¢eskych televiznich spotech #aslovesa v prézentwtsinu vSech sloves
uzitych v reklamach — celkem 66 %. V adresatoviamkiho sdleni je tak vyvolan

pocit, Ze realizac&nnosti je mozna kdykoliv, bez jakychkoléasovych ohrageni.

» Vikendpati keckam. S Vodafone kartou na mgtaci v tydnu
provolat @t minut a poslat & zprav a cely vikenchas
zadarmo. Vodafone.

> Ceska pojigovna —chranimevase sny.

» Kofola — kdyZ jimiluje§ nenicoiesit.

Minuly ¢&as se veeskych televiznich reklamach jiz talsto nevyskytuje —
se 112 vyskyty (16 %) je nejmé&rfrekventovanymé¢asem. Setkdvame se s nim

v reklamnich scénkéach, ve sloganech jsme nezazraini@dny vyskyt.

Slovesa \budoucim ¢ase tvori 18 % vSech sloves uzitych v reklamach.
Objevuje se v souvislosti s uzivanim vyrob&u sluzby, tedy s momenty, které
nastanou po jejich zakoupeni. V analyzovanysskych spotech se s futurem
setkdvame i v dialozich.

Za zminku stoji, Ze v reklamach propagujicich I8kybudouctas objevuje
nejvice — zaznamenali jsme 18 vyskytTato skuténost Zejm¢ souvisi

S odstrasnim griznaki nemoci po poziti propagovanych medikanient

» Bolest prost tryskemodleti
» Nurofen vam proto rychlposkytneychlou a @innou tlevu

od bolesti, na kterou setirete spolehnout.

5.2.1.3.1.3 Slovesnyzgob
Morfologicka kategorie 2zjsobu je pro vyzeéni reklamnich text velmi
dulezita. Nefastji byva uzivan rozkazovaci nebo oznamovadispb, podmiovaci

zpisob se v analyzovanych textech objevuje énén
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Rozkazovaci zjfsob je pro reklamni texty typicky. Z&kladni funkohoto
modu je apelovost, a je tedy zakladnim prdstikem persvaze. V textech reklam
neni chapano uziti imperativu jako rozkazfireni, ale spiSe jako rada, navrh,
dopori&eni, nebo dokonce prosba (viz kapitola 5.2.2.1Q)lem je pimét

potencialniho zakaznika ke koupi produktu nebotsiuz

V ceskych reklamnich textech seperativ objevuje velmicasto (35 %), a to
piedevsim ve spotech, které jsou Zéeny na konkrétni produki sluzbu. Firma tak
prostednictvim hlavni postavy v reklarmebo formou hlasu zastupce sgolesti

doporwiuje, navrhuje propagovany vyrobgiksluzbu zakoupit.

» Zjednoduste stivot s poji$ovnou DIRECT
> Neztracejtetas jinde, pijd’te do Kometni banky.
» Zachete den se snidani BeBe dobré rano!

V reklamach, jejichz podstatou je scénka, se intpet&n¥i neobjevuje.
Pokud zaznamendme jeho vyskyt i v takovémto tyfiene, jedna se vzdy oéty
nachazejici se fpd za¢retnym sloganem. Typickym ffkladem jsou reklamy

na sluzby mobilnich operator

» VyzkouSejte sijaké to je diky internetu v mobilu, ktery vam

od patku do nefle dame jako darek.

Indikativ je modem, ktery se &eskych televiznich spotech objevuje
negastji (44 %). Je uzivan ve sloganech, v reklamnicinks&éhci pribézich, nebo

v komentdich, které podavaji informace o nabizenych prodikidesliuzbach.

> Ceska pojigovna —chranimeVase sny.

> Zivot je hra o Zetony.

2 Kol. autoki: Mluvnice estiny 2. Academia, Praha 1986, s. 166.
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Kondiciondl se v analyzovaném reklamnim materialu objevuje égjn21
%). V textech reklam plni zdvibostni funkci. Vyskytuje se ve scénkach a dialbzic

ve sloganech jsme se s jeh@t@mnosti nesetkali.

» Pane, prosim vas, mohl byste nés vyfotit?
» Dovedete si fedstavit, jak by byl Zivot jednoduchy, kdyby
na jeho cestnebyly gekazky?

5.2.1.3.2Z5RAMATICKE KATEGORIE VERB V POLSKYCH

TELEVIZNICH REKLAMACH

5.2.1.3.2.1 Osoba

V analyzovaném polském materialu se &&mibec neobjevujel. osoba
jednotného ¢isla (na rozdil odceskych reklam) — zaznamenali jsme pouze 12 %.
Byva uzivana v fipack, kdy hovdi hlavni postava reklamni scénky nebo kdyz mezi
sebou vedou osoby vystupujici v rektamialog. V reklamnich sloganech neni

zaznamendan Zadny vyskyt.

> Nic nie rozumiemTo dla mnie jakakompletna chiszczyzna.
> No, widz, ze pani nie mazadnego déwiadczenia, ale to dobrze,
potrzebujemy kogoswiezego, z otwat gtowa.

» Znalaztemstary numer, no rozmawiamy.

1. osobacisla mnoznéhose v analyzovaném materialu jiz objevdpest;i
(18 %) nez 1. osobéisla jednotného, a to i v reklamnich sloganech.ékterych
piipadech v sabzahrnuje jak mlugiho, tak adresata, vetsine pripadi se ale jedna

o skupinu mlu¥ich, nefasgji firmu, ktera dany vyrobeki sluzbu propaguje.

» W nowej Heyamie tolerujemykruczkow.
»  Witamyw krainie rozmow w Orange na kart
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» Tymbark —robimyw naturze.

» Zraddcia dzielimy s¢ z tolm nasa pasj.

2. osobacdisla jednotného se v polskych reklamnich textech vyskytuje

nejvice (31 %)Castym uZivanim sloves ve 2. ogafingularu se polské televizni

reklamy liSi od¢eskych, jak upozornil Tkaczewski (Tkaczewski 20@5). S 2.

osobou jednotnéhaisla se v analyzovaném materidlu setkavame jakalogli

v reklamni scénce, takgdevsim v reklamnich sloganech.

Uziti 2. osoby singularu davé potencialnim zakaimmilpocit, Ze produkéi

sluzba jsou uEeny pouze pro & téZ navozuje pocit sounalezitosti mezi ndlinv a

adresatem.

U nasmaszbezptatne smsy w sieci.

Skorzystag nowej oferty w Plusie.

Czy kierujesz si sercem , czy rozumem, dobrze jestdroe lat ten
sam numer domowy.

Zrob sobie faja fryzure.

Zadzwa do mamy.

2. osobu ¢isla mnozného jsme v analyzovanych reklamnich textech

nezaznamenali.

Casto se vreklamnim materialu objevuji slovesa e osolé ¢&isla

jednotného (18 %), jesk frekventovanjSi jsou slovesa v8. osol ¢isla mnozného

(21 %). Bul’ se vztahuji k propagovanym vyrabk ¢i sluzbam, nebo se vyskytu;ji

v reklamnich dialozich.

YV V. V V V

Produkty z Biedronkpolecay; sie na pierwsze i drugie danie.
Nasi doradcy idealnie wszystkgyttumacz. Kazdemu.

Niech s& inni wstydz.

| stanie s¢ najszcesliwszym kotkiem na&wiecie.

On i tak dostanie podwlte, bo kady, kto zatay konto z podwyka

w BGZ, dostanie do 600zt rocznie.
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5.2.1.3.2.X7as

Slovesa \prézentu tvoti v polskych televiznich reklamach naprost@sinu
vSech sloves zde uzitych (58 %). V adresatovi joldn pocit, Ze realizac8nnosti

je mozna kdykoliv.

Produkty z Biedronkpolecaj; sie na grilla.
Pytajg z dotu, co na obiad.
Wartownikmusista nieruchomo. Turbodymomare musi

Niech sg¢ inni wstydz.

YV V. V VYV V

Czykierujesz si sercem, czy rozumem, nie znajdziesz powaedby

odd& neostrag, ktora terazmaeszwzia¢ na prok.

Pritomny ¢as je uzivan takeé vifpact, kdy chce mlugi upozornit na zrnu
proti minulosti. Cilem je sdit, Ze v sodasnosti je nabidka lepSi, nez byldvd.

Pritomnycas byva podp@n vhodi zvolenymi gislovci.

» Terazrzeczywicie jestto samo?

» Terazopakowania naszej herbaty pesaanspirupcych historii.

Minuly ¢as (22 %) se v reklamach objevuje vkolika riznych kontextech.
Nejcastji byva uzivan v dialozich v reklamnicHilpEzich ¢i scénkach, nebo pouze

jako prosty vypraici ¢as.

» Ananaswyszedk puszki.
» Moja nuniaodleciatado Afryki.

> Pasterzenbylem tez owcestracitem
Uziva se také v ipadt, kdy je budovana autorita vysilatele reklamniho

sckleni a kdy je poukazovano na kvalitu propagovanefimbku nebo sluzby.

Potencialni zdkaznik ma ziskat pocit, Ze nabidkéepsi nez tive (ve stejném
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smyslu je uzivan i iitomny ¢as, jak jiz bylo zmi#gno). Takovéto uZiti je vSak

v analyzovaném materialu zaznamenano pouze sphyadic

» W Heyah w rownej taryfispadtyceny.

Budouci ¢as (20 %) se v reklamach vyskytuje v situacich, kteestanou
po zakoupeni propagovanych vyrdbki sluzeb. V analyzovaném materialu se

s futurem setkavame i v dialozich.

» Castorama — nikomnie pozwolimypobi naszych cen.
> | stanie s¢ najszczsliwszym kotkiem nawiecie.
> On i tak dostanie podwie, bo kady, kto zatay konto z podwyka

w BGZ, dostanie do 600zt rocznie.

5.2.1.3.2.3 Slovesnyzgob

V analyzovaném polském materiélu jsou slovegaperativu uzZivana velmi

casto (34 %), a torpdevsim ve sloganech, ale i v reklamnitibgzich a scénkach.

Skorzystag nowej oferty w Plusie.

Uzywaj Rexony codzienniezapobiegaprzykremu zapachowi.
Nie czekajidz!

Ztap Danio ipowiedzmu sptywaj

YV V. V VYV V

Przed ayciemzapoznaj & z trescia ulotki dotaczonej do opakowania
badZz skonsultuj si z lekarzem lub farmaceyt gdyz kazdy lek

niewtaciwie stosowany zagra twojemuzyciu i zdrowiu.

Z analyzovaného materialu vyplyva, Ze dasigji uzivanym modem je

indikativ (46 %). Objevuje se jak ve sloganech, tak v reki@mscénkéch.

> Produkty z Biedronkpolecaj; sie do szkoty.
> My tez to z babk czytali
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» Ciagle poznajemycaos nowego.
» Testypokazug, ze w zwyktych podpaskach poziom nieprzyjemnego

zapachyestbardzo wysoki.

Kondicional povaZzujeme na zakladanalyzy polskych televiznich reklam
za nejmeén frekventovany (20 %). Je uzivan v dialozich vaekhich scénkach a

pIni zdvailostni funkci.

» Szanowny panie, w toku dyskuzjzakwestionowatbymtez
definitywnej wymiany uszczelki.

» Uprzedniozweryfikowatbymsymptomy, dopiero wowczas:dziemy
mogli zakwalifikowa t¢ wymiarg do kategorii nieuniknionych.

» Rownie siegajac po sokchciatby mie¢ pewndé dobrego wyboru.

> Napitbym s¢ herbaty.

5.2.1.3.35ROVNANI

Osoba v €éeskych a polskych reklaméach

35%
30% -
25% -
20%
15% +—

8%
10%
5% -+
0% 0%
0 T T T T

l.os.sg. 1l.o0s.pl. 2.0s.sg. 2 o0s.pl. 3.0s.sg. 3.o0s.pl

31% 28%

25% ]
18% 21% 1894 21%
1

@ ceské reklamy
12% 13%

@ polské reklamy

Osobou, kterd4 se deskych reklamnich textech vyskytuje dejtji, je 2.
osoba pluralu. Tato skuteost je dana fedevsSim vykanim, jez je préestinu
typickou zdvdilostni formou. Naopak nejménfrekventovanou osobou deskych
spotech je 3. osoba mnoznétisla. V polskych televiznich reklamach dominuje 2.
osoba singularu (Poléci totiz ve spotech na roadiCechi tykaji). 2. osoba pluralu

se v polskych reklamachibec nevyskytuje.
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Cas v éeskych a polskych reklaméach

66%

@ ceské reklamy

@ polské reklamy

18% 20%

pfitomny minuly budouci

V ¢eskych i polskych televiznich spotech jedasgji pouzivan pitomnycas.
Jeho procentuelni zastoupeni je oproti zastoupé@miléno a budoucihéasu velmi
vysoké. Uziti prézentu totiz navozuje pocdsové neohraténosti dje, jenz ve
spotu probiha. Vifjemci reklamniho s#eni je tak vyvolan pocit, Ze realizace
¢innosti je mozna kdykoliv. Prézens je tedy vhodngmstedkem pro vyjateni
atemporality.

Slovesny zp asob v €eskych a polskych reklamach

50%

44% 46%
40% -

35%  34%

30% - @ Ceské reklamy

20% - @ polské reklamy

imperativ indikativ kondicional

Stejre tak nalezneme shodu mazskymi a polskymi reklamami wipads
nejfrekventovagSiho modu - tim je indikativ. Jefippmen jak v reklamnich
scénkach, tak ve sloganech. Imperativ se téZz ojgevelmi ¢asto — jeho uziti

chapeme spiSe jako navrh, dop@mi. Za rozkaz povazujeme uziti imperativu pouze
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v reklamnich dialozich. Kondicional je nejm¥érfrekventovanym modem jak
v ¢eskych, tak v polskych televiznich reklamach.

5.2.2 Syntax

Reklamy fadime k jednostranné #egné komunikaci — je jimi oslovovana
Sirok&d anonymni wejnost, v niZ se nachazeji potencialni zékaznid. pati
k projevim mluvenym, jejich syntakticka stavba jestedré promysSlena do detdiil

V této kapitole se zabyvame jednotlivymi vygdni, jeZ jsou pro reklamni
texty charakteristické, jejich frekvenci, komunikémi funkcemi vypowdi a
modalnimi prosedky.

5.2.2.1 Syntaxteskych televiznich reklam

5.2.2.1.1IVETY JEDNODUCHE/SOUVETI
V analyzovanychteskych televiznich reklamach se uZzit yednoduchych a
souwti rizni. Ve spotech, kterérgdstavuji produkti sluzbu ve hrané scénce, se
objevuji sou¥ti pomerné casto. \EtSinou se jedna o jednoducha sétilvNejvice
piikladi uziti jednoduchych sodti nalezneme v hranych reklamach mobilnich
operatod.

» Ale Vam neni pomoci! Nechépete, Ze uz Vas nigimtjou? Jestli si
chcete zachranittku, tak za hodinu na nadrazi!

» Copak dneska se tékdo prizpiasobi? S tim kdybyijisel ten niij, tak
bych ho hnala.

V analyzovanychieskych spotech se také objevuji slozita gtua to jak
soudadna, tak poa@dna. Jejich vyskyt vSak neni hojny, nejvyssi feglor jsme

zaznamenali u reklam propagujicich drogistické zboz

» Chcete muze, co voni, jako by pro vaseélurapéct lahodny dort

v kuchyni s, kterou pro vas vlastnotn¢ postavil?
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» Nebezpe&i mé vzruSuje, ale nemohl bych si horadre uzit, kdybych
mél citit, jako bych n&l strach, proto pouzivam muzZnouini Old
Spice Danger Zone, tudiz i kdyby se statcaopravdu zlého, muz
pouzivajici Danger Zone se nebude nikdy potit Bifagrotoze

tajemstvi winé odvahy...

Na zaklad analyzovaného materialu lzéci, Ze v polskych televiznich
reklamach, které vyuzivaji k propagaci produkiusluzby scénku neboiibpeh,

pievaZzuji soudti, a to jak jednoducha, jez ttiosétSinu vSech soui, tak slozita.

Pokud hovéime o reklamach, které jsou z&mny @Fimo na propagaci
produktu¢i sluzby (nepracuji s hranymitipéhy), souvti zde témdt nenalezneme.
Pro tento typ spétjsou charakteristické&ty jednoduché — tato skuteost je dana
povahou reklamnich tektv téchto typech spdt Jejich syntax je jednoduché&sto
dokonce pevaZzuji neverbalni konstrukce. R@¥rje pro & charakteristicka tendence
ke stattnosti, kterou pozorujemeigdevSim v reklamnich sloganech, kde byva
predmet reklamy vyzdvihovan. Vyskytuji se ndp vSemi typy reklam, nelze tedy

fici, Ze rtkde dominuji.

» Bujon Masox vam nyniffmasi silnou ho¥zi chu’. VyzkousSejte i
dalSi silné novinky od Masoxu.
> Vy recyklujete kazdy den. My recyklujeme 95 % kaiol@uta.

Vas novy Volkswagen obsahuje 40 % recyklovanéherisi.

5.2.2.1.ZKOMUNIKA CNi FUNKCE VYPOVEDI
Komunikani funkci vypo¥di rozumime zagr mluwiho dosahnout svym
jazykovym jednanim u adreséata zamysleného’tiNazyvame ji té7 ilokéni funkci.
Pti analyze komunikénich funkci vychazime z Greplovy klasifikace — réazjeme
tedy vypowdi s funkci asertivni, direktivni, interogativniprkisivni, permisivni a
koncesivni, s funkci varovani, expresivni a sdtisfai a kon€né vypowdi s funkci

deklarativni?*

3 Kol. autoii: Mluvnice estiny 3. Academia, Praha 1987, s. 308.
24 Grepl, M. — Karlik, P.: Skladb#estiny. Votobia, Praha 1998, s. 430.
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Cilem vSech televiznich spioje vyzvat zakazniky ke koupi propagovaného
produktuci sluzby. Tato vyzva nemusi byt vyslovovariénm, mluwi tedy neuziva
vypowed’ s funkci direktivni, ale byva vyj@dvana indirektni formou — n&gsgji
vypowedi s funkci asertivni (oznametiitvrzeni), interogativni nebo komisivni (slib,
zavazek, nabidka). Pro reklamni spoty j€ddg, aby adresat tyto indirektni formy

projektoval na vyzvu a zbo#i sluzby si zakoupil.

Na zaklad analyzy ¢eskych televiznich reklam Ize konstatovat, Ze uZziti
jednotlivych tym vypowdi se n&ni v zavislosti na druhu spotu. V reklaméach, které
piredstavuji produkti sluzbu ve hranych scénkach, se objevujiciéusechny typy
vypowedi z Greplovy taxonomie. Vtomto druhu reklam ph@bi komunikace
dvojsmerné — mezi herci navzajem a mezi podavatelem reklageyira recipientem.
Komunikaci mezi herci chapeme jako sast komunikace mezi podavatelem a
recipientem, je formou strategie. ProtoZe se tezjgdna o fimé osloveni divaka, je
pochopitelné, Ze se v tomto typu spatbjevuje cela Skala komunikaich funkci.

V dialozich postav se tak setkavame jak s&lesimi (nap. Ti /eknu, sem bych
mohla jezdit fakt kazdej vikeqdjejichz frekvence je nejvyssi, tak s otazkanapn

Co ¥ zase Zerd? rozkazy (nap Tak Bolku, je&tty dotyk@e tam de), prosbami
(nag. Pane, prosim vas, mohl byste nas vyfotitajami (napp Vem si tycerny
lodicky), sliby (nap. Kdyz se oZzeniS se Salime i s Fatim@&lgm pole), souhlasy
(nag. To mate pravdy! varovanimi (nap NezkouSejte zadny prodagiy figle,
jdem se jen schovatvycitkami (nag. Porad jen miis..), pochvalami (nap Ty se

v Zivo neztratis) ¢i podkkovanimi (nap. Aha, tak to jo, tak todkuju za diveru.).®
Pouze deklarativy (est, jmenovani, odsouzeni) se v naSem korpusu nmekla
nevyskytuji.

V reklamach, které se za&hnji na gimou propagaci produktu a sluzby a
oslovuji divaka pimo, se jiz setkavame s omezenymcétpm typi vypowdi.
Nejcastji jsou uzivany vypowdi s funkciasertivni. Mluvéi k adresatm hovai
o predmétech reklamnich spdt scEluji jim pozitiva plynouci z jejich nakupu a

uzivani.

» Muj sehrany tym Sétt Vascas i penize. (Komeéni banka)

% Uvedené fiklady byly vybrany zamgrné tak, aby jejich komunikmi funkce byla #ejma
i bez znalosti kontextu.
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» Liskovy aiSek v nugatoveé naplni a ske cokolact Figaro, to
je moje.

» Vyrazna cht a nezamdnitelné aroma é&aji z Jihlavanky tu
pravou kavu.

» 111 lat Opla. Z radwia dzielimy st z toln nasa pasj.

Také se vdchto typech spdtcasto objevuji vyposdi s funkcidirektivni .
Raznou nErou naléhavosti¢i zainteresovanosti jsou adresati vyzyvani, aby
propagované zbozi nebo sluzby zakoupili a samiake ujistili o kvalitach a
pozitivech, které nabizeji. Objevuji se zde navragy, doporteni. Jetieba zminit,

Ze & jsou tyto vypo¥di indikovany imperativem, nelze je vnimat jakokazy nebo
naiizeni. | kdyz maji reklamy silny persvazivni chdeak jejich tvarci neopomijeji

dosahovat svych ¢ilzdvailostni formou.

» VyzkousSejte neuhlazenou ahs podilem pSetného sladu.
» Nenechte seijpravit o dilezité okamziky vaseho Zivota jen

kvili chiipce a nachlazeni.

Zanmxr spole&nosti propagujicich produkty a sluzby byvacasgji realizovan
v samotném sloganu nebo v koméntébjevujicim se fed nim, proto se nyni
zaneiime na komunikéni funkce vypowdi objevujicich se prévzde.

V ¢eskych televiznich spotech se v této pozici veilasito vyskytuji vypoidi
s funkciasertivni. Mluv¢i tak dava adresatovi k dispozici informace o pkid&i

sluzke a zalezi pouze nam, zda nabizenych sluzeb vyuzigenikoliv.

» S novym rodinnym tarifem od Vodafonu si za jeden3ah
muzete vSichni vzajeminpsat a volat Upkhbez obav.
Vodafone.

» Pro skelé reSeni nemusite chodit daleko. EfgcRy.

Jednoduse.

Vyskyt vypowdi s funkci direktivni je rovrez velmi frekventovany.
Nejcastji se zde objevuji vyzvy, nabidky, navrhy, rady,pdogeni a jsou

indikovany rozkazovacim #gobem. Pomocithto vypowdi se tiirci snazi pimét
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adreséaty ke koupi.iBstoZe jetasto uzivan imperativ, nepovazujeme tyto vyjoiv
za rozkazy (obdohlinjako ve spotech zaffenych na propagaci prodiika sluzeb),
vzdy totiz zalezi zcela nailt adresata, jak s informacemi v reklamnim spotioZia
Velmi frekventovanym jevem je propagace vyrobku aetbuzby odbornikenti
znamou osobnosti, jejizippmnost ma stdovanému obsahu dodat na pravdivosti a

vaznosti.

» DIRECT - Setete jednoduse.

> Nebojte se hypotéky, nyni s garantovanou sazbdu 4,9
procenta. Rjd’te do Komeni banky.

» VyzkouSejte novy Nurofen Rapid.

V ¢eskych televiznich reklaméch se objevuji i slogaj@f, maji funkci
komisivni, tedy sliby a zaruky. Pomociéchto vypoedi se tak spolsosti
propagujici své zboZzéi sluzby zavazuji k vykonaniédeho, co je v adresiat
prosg@ch. Tyto garance pak na adresatgqbi divéryhodre. Obvykle slib ve svych

reklaméach vyuzivaji banky, splny a poji¥ovny.

> Ceska pojigovna — chranime Vase sny.
» Jsme tu pro Vas v kazdé situaci.
» VaSe sny o bydleni jsmefipraveni promdnit ve skuténost.

Hypoteini Uwry UniCredit Bank.

V analyzovanémceském reklamnim materidlu jsme se ve sloganech a
komentdich pred nimi nikdy nesetkali s vypéd'mi s funkci varovani, s funkci
permisivni a koncesivni, expresivi deklarativni. UZiti &chto typn vypowdi by
vzhledem k zarru reklamnich turct a propagujicich spaieosti a vzhledem

k povaze reklamnich spohebylo relevantni.

5.2.2.1.3VETNE EKVIVALENTY
Vétnymi ekvivalenty rozumime zpravidla nerozsahlétaktické utvary bez
verba finita, které jsou interpretovatelné pouzendvaznosti na kontext a

komunika&ni situaci, v niZ jsou realizovany.
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Podle Mluvnicesestiny 3(MC 3 1998: 436) je &tny ekvivalent samostatnym
syntaktickym atvarem, nikoliv vysledkem elipsy slardni @¥tné struktury. \étné
ekvivalenty tak nepovaZujeme za odchylky od praviélestné stavby® Délime je

na Wtné ekvivalenty s funkci konst&td, interogativni a imperativni.

S wtnymi ekvivalenty se v analyzovaném materializeme setkat n&gpst;ji
v reklamnich sloganech, které jednodusSe a vystehrarakterizuji nabizeny produkt

¢i sluzbu, nagiklad:

» 02 - vice moznosti
» Flexi — Zivotni pojistni.
» Renault Clio — Zivot na plny pecky.
VSechny uvedenéifklady jsou reklamnimi slogany i&@dime je k étnym
ekvivalentim s komunikani funkci konstataéni. Vétné ekvivalenty s touto funkci
jsou nejfrekventova¥)Si, objevuji se i v samotnych reklamnich scénkaeibo

ve spotech, jez jsou za&beny na pimou propagaci zboZi sluzby.

» Parada.
» No jasrt.

» S podporou profesional

V analyzovaném materialu (nikoli vSak ve sloganess)dale objevu;ji &né
ekvivalenty dunkci interogativni. V tomto gipact je treba znat kontext a
komunika&ni situaci, v niz je &ny ekvivalent pronasen, protoze tyto strukturyujso

uzivany pedevsim v fimé interakci komunikaft

» Epidemie?
» Penize?

» Vanoc, nebo snad Vas ?

% Grepl ve Skladbestiny nehovii o wtnych ekvivalentech, tyto syntaktické Gtvary poviazprav
za vysledek elipsy #adi je mezi vypoédni modifikace. My se vSakiipanalyze &chto struktur drzime
klasifikace uvadné v Mluvnicicestiny 3.
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Vyskyt vétnych ekvivaleni s tazaci funkci v reklamnich spotech neni tak

frekventovany jako vyskytatnych ekvivaleni s funkci konstatani.

Vétnych  ekvivaleni s funkci imperativni  se véeskych televiznich

reklamach objevuje jeSmére.

5.2.2.1.AVIODALITA

Modalitou, jejimi typy a jejich indikaci ve vypeédich se zabyvali nafklad
P. Sgall, J. Panevova a E. Bene&bwiebo M.Grepf. Typologie i terminologie
tykajici se této problematiky se velndizni, @i analyze televiznich reklam budeme
vychazet z nasledujici taxonomie: modalita voluwtét (v ramci ni rozliSujeme
nutnost, moznost a z&m a modalita jistotni (mlui vyjadiuje mtiznou miru jistoty
o platnosti sdlovaného obsahu). iP analyze &chto typi modality vychazime
ze Skladbycestiny(Grepl — Karlik 1998: 153). Lze je it k modali¢ subjektivni,
jejiz podstatou je vztah mlaiho k obsahu vypasdi. Pro reklamni komunikaty jsou
tyto dva druhy modality zasadni. Poté se budemgvaatiaké modalitou alétickou
(logickou), jeZz je typem modality, ktery popsal B. Wright ve své monografii
An essay in modal logig roce 1951. Modalitu alétickou chapeme jako mibalal
objektivni, pomoci niz je vyj@dvan vztah obsahu vyp&di Kk objektivni

skutenosti.

Vypoveédi mohou obsahovat informaci o tom, zda je reabhaerealizace
obsahu predikatu nutna, mozna nebo &&& V takovém fipact hovdime
o voluntativni modalit&.?° Nejcastji byva vyjadovana pomoci modalnich sloves
muset, moci, mit, chtétsnet nebo pomoci futura.

Na zaklad analyzyceskych televiznich reklam ieme konstatovat, Ze se
v reklamnich scénkach vyskytuji vSechn§y typy voluntativni modality, tedy

nutnost, moznost i z&mn

2 Panevova, J. — BeneSova, E. — Sgall(Bs a modalita vestirs. Praha 1971.
28 Grepl, M.: Uvodni poznamky k tzv. jistotni modalitn: SaS 40, 1979, 81-87.
9 Kol. autoki: Mluvnice estiny 3. Academia, Praha 1987, s. 278.
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V komentdich pgred sloganem a v samotnych sloganech dominuje kgijad
moznosti Ta je indikovana hil piimo modalnim slovesemmoci nebo modalnimi

vyrazyje mozne, lzatd.

» Tarify na miru niZete kazdy msic nenit, abyste ziskali co
nejlepsi cenu.

» S novym rodinnym tarifem od Vodafonu si za jedemugsh
muzete vSichni vzajeminpsat a volat Upkbez obav.

> | vy muzete mit pohotovou kreditni kartu.

Pouzitim vypo¥di s vyjadenim moznosti miluwi v reklané negimo
poukazuje na vyhody plynouci z nakupu propagovareftudici sluzby — pokud si
adresét toto zboZi nebo sluzby koupi, bude mit mstZzee samipswdcit o jejich

kvalitach.

Dale jsme vkoment&kch a ve sloganechteskych televiznich reklam

zaznamenali vyja@ninutnosti (pouze omezené mnozstvi).

> Pro sk¢lé feSeni nemusite chodit daleko. EfgcRy.

Jednoduse.

V uvedeném fikladu je vyuZzita negace nutnostniho vyrazu musditesaim
je tak dana moznost volby, jiné&eno mohou fijit bliz, mohou si §jcit u Ery.
Lze fici, Ze vyjadeni nutnosti neni pro reklamy typické. Adrésatje vzdy

davana moznost, mohou si vybrat, zda zBogiuZby koupi, nebo nikoliv.

V analyzovaném materialu jsme se ve sloganech @mehtdich pgred nimi
nikdy nesetkali s vyjagnim zandru. Tato skuténost je roviz dana povahou
reklamnich spat

Zminime je&t modalitu alétickou (logickou), jejiz vyskyt jsme w¥eskych

televiznich reklamach zaznamenali. Nutnost nebonmstzje vyjadovana z hlediska
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objektivnich podminek atwodcem této modality neide byt mluei. Modalitou
alétickou je tak vyjatbvana obechplatna skutenost™

Ve zkoumaném materialu se objevil jeden vyskyt:

» Z bylinek neniiZe vzejit nic Spatného.

DalSim typem modality, s jejiz fppomnosti se véeskych televiznich
reklamach mzeme setkat, jenodalita jistotni (epistémicka). Redstavuje iznou
miru jistoty mlugiho o platnosti sovaného obsahtl. Byva vyjadena nap
pomoci modalnich sloveausetamoci pomoci predikatdrtypuje jiste, je mozné, je
vyloweno atd., pomoci modalnickiastic, mezi &z pati nagiklad jiste, urcite,
mozn4a, asi, pravgpodobrr atd. nebo pomoci futura. Podle Grepla byva jistotn
modalita sloZkou vypaidi s komunikani funkci asertivni.

V analyzovanych reklamach, konkréta reklamnich scénkach, se objevily

nagiklad nasledujici &ty:

» Von uZ se asi nikdy nezmi.

> Hele, d&da asi &co chce.

Oba uvedenéifklady vyjaduji pravdEpodobnou platnost gtbvaného
obsahu.

5.2.2.2 Syntax polskych televiznich reklam

5.2.2.2.IVETY JEDNODUCHE/SOUVETI
V analyzovanych polskych televiznich reklaméach Zii wét jednoduchych
nebo soudti razni steji jako vcéeskych reklamach. Ve spotech, ktet@dstavuji
produkt ¢i sluzbu ve hrané scénce, je vyskyt s@uvasty. WtSinou se jedna
o jednoducha sowti a jako piklad jejich uziti uvadime reklamy n&j nebo

na Rexonu.

%0 Zaza, S.: Modalita aléticka. In Kol. autoEncyklopedicky slovnikestiny. NLN, Praha 2002, s.
267.
%1 Grepl, M.: Uvodni poznamky k tzv. jistotni modalitn SaS 40, 1979, s. 81.
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> Swiat jest sceq a ja zawsze clkewypadé idealnie. Dlatego praogj
tylko z najlepszymi. Dla mnie Rexona jest jedynyntiypaerspirantem,
ktory dziala w moim rytmie kalego dnia. To udowodnione.
Podwodjna ochrona. Chdy¢ idealna na scenie i na co dzieA ty
uzytas dzisiaj Rexony?

» Czy wiesz,ze inspiracj do stworzenia pierwszego gaiecie smigta
byly spadajce nasiona klonu? Odkryj wiele inspiracji z hesbat
Lipton. Teraz opakowania naszej herbaty pelgeirspirugcych
historii.

V analyzovanych polskych reklamach se r@vrobjevuji slozitd soudti
sodadna a pokhdna, jejich vyskyt vSak neni hojny. Typickyniikbadem jsou
reklamy Castorama nebo reklamy na automobily.

» Krocz naprzod rzny swiattosci synu, a te sedesy w kolorzéranu,
skapanego w bladej gaviacie miesica, znajdziesz tamgdly idzie
strzata gorejca.

Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
» Nakre¢ swoj film o nowoczesnej technologii, ktora wedkigbie

wyrdznia ten samochdéd, i umiego na youtube.

Domnivame se, Ze nizka frekvence slozitych sbusouvisi s charakterem
televiznich spdt a zangrem tvirci fici co nejvice v co nejkratSiase. K tomu
slouzi pra¥ jednoduché &y nebo jednoducha sotv. Poteba uZzivat tento typ
konstrukci koresponduje se snahou vyitvepot, ktery bude srozumitelny, vystizny a

snadno zapamatovatelny.

V televiznich reklamach, které jsou z&eny p@imo na konkrétni
propagovany produkdi sluzbu, a tudiz nepracuji s hranyntilgghy, souwti témer
nenalezneme. Zde majity jednoduché nejtSi zastoupeni. Typickymiixladem
jsou reklamy na pivo zi&y Zubr, jeZ maji samy o selspiSe povahu slogannebo
reklamy na produkty z Biedronki, které se také \amji jednodusSi syntaxi. Tuto

tendenci Ize pozorovat i u reklam Heyah, kde gaviievaZzuiji ¥ty jednoduché.
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> Zubr nigdy st nie nudzi.

» Raz raz! Pierogi do garnka naprzod marsz. Pieazyi,pierogi mnie
stysz? Ruchy kluchy leniwe! Produkty z Biedronki polecsje na
obiad.

» Moja niunia odleciata do Afryki. Teraz bocian dg@g smakotyki.
Inne ptaki gniazda ma@j Dla mnie nawet wroble graj W nowej
Heyah nie tolerujemy kruczkéw. U nas masz bezptatnsy w sieci.
W Polsce tanio, do Unii najtaniej, a do Play whjo Absurdalnie
proste. Heyah

5.2.2.1.ZKOMUNIKA CNi FUNKCE VYPOVEDI

Na zaklad analyzy polskych televiznich reklamizeme konstatovat, Ze uZziti
jednotlivych tym vypowdi se néni v zavislosti na druhu spotu st&jjako v gipad
ceskych televiznich reklam. Ve spotech, které piasujiranymi scénkami, se
objevuji ténmét vSechny typy vypoddi z Greplovy taxonomie. V dialozich postav,
které vystupuji ve scénkach, se setkavame jak 8kerschi (nap. Moja niunia
odleciata do Afryk), jejichz frekvence je, podobnjako vceskych reklamnich
spotech, nejvyssi, tak s otdzkami (haf gdzie jest musztardg?rozkazy (nap
Dajcie mi tu Marcina z wierszykiejn prosbami (nap Prosz.), radami (nap
Przede wszystkim niech gryziee@gj kaci.), sliby (nag. Dobra, dobra w Heyah nie
sciemniamy), souhlasy(nag. Ja te lubie kukurydz.) a vyitkami (nag. Kurka
siwa, wiedzialemze nie ma s do czego przyczep). Pouze vypoddi s funkci
deklarativni se v korpusu polskych televiznich agklnevyskytuji.

Ve spotech zagfujicich se na fdmou propagaci produktu a sluzby se
setkame s omezenym {iem typi vypowdi. Nefgasgji jsou uzivany vypowdi
s funkciasertivni. Mluvéi adresdtm predstavuji propagované produkiiysluzby a

vyzdvihuji jejich pozitiva ve stlenich, tvrzenich, oznamenich.

» Dla mnie Rexona jest jedynym antyperspirantem ykilziata

w moim rytmie kadego dnia.
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» Nowy Ford C-Max jest zaprojektowany doktadnie fak,
chcesz.

V téchto typech spdt se takécasto objevuji vypokdi s funkci direktivni .
RovreZz v polskych reklamach jsou uzivanyiedevSim navrhy, rady nebo
doporieni, k jejichz indikaci slouzi imperativ. Miru nhbkivosti a zainteresovanosti,

s jakou jsou tyto vypasdi realizovany, vSak povazujeme za ziilom.

» Wykup najtéisza w mBanku.

A\

Odkryj wiele inspiracji z herbatLipton.
» Uzywaj Rexony codziennie i skutecznie zapobiegaj kmeyu
zapachowi.

» Woybierz mistrzowskie konto osobiste.

V nasledujici ¢asti prace se zatiime na zastoupeni jednotlivych fyp
vypowdi v reklamnich sloganech a v komeith pred nimi, kde byva realizovan
zaner spole&nosti inzerujicich produkt§i sluzby.

V polskych televiznich sloganech a koméia pred nimi dominuji
vypowdi s funkci asertivni. Mluv¢i tak davd adresatovi k dispozici informace
o produktud¢i sluzke a zaleZi pouze na jeho velbzda si produkt nebo sluzbu

zakoupi.

Produkty z Biedronki polecajie na kolacg.
Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
W Heyah masz bezptatne smsy w sieci.

Y V VYV V

Nielimitowane darmowe rozmowy i smsy z jednym nuener

w Sim Plusie Mixie i Plusie.

Dale jsme se v polskych televiznich reklaméach dietkaypowdmi s funkci
direktivni. Mluv¢i pobizeji adresaty ke koupi ®af€ji pomoci sloves

v rozkazovacim zjsobu. V korpusu spotjsou frekventované rady, dopdani,
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navrhy, nabidky a vyzvy, které vSak nechapeme jkmé rozkazy. Jejich uziti

hodnotime jako zdvié.

» Siegaj po wicej. Bank Pekao SA
» Przyjdz do Polbanku lub zadzwio
» MultiBank. Zadzwd 801 333 555.

Velmi ¢asto jsou ve sloganech polskych reklam uzivany w§ghios funkci
komisivni, tedy sliby a zaruky. Odesilatel reklamnih@ledi garantuje a slibuje
vyhody, jeZ plynou z uzivani zakoupenych vyrdbksluzeb, které jsou v reklamnim
spotu inzerovany. Tyto zaruky a sliby poskytujegmaialnim zakaznikm, aby dodal
nabizenému zboZi a rekl@mlouzici k jeho propagaci nawkryhodnosti.

» Castorama — nikomu nie pozwolimy péliaszych cen.
» APAP w trosce o twoje bezpiecmwo.

» Tymbark — robimy w naturze

Ve sloganech a komertéh ped nimi jsme se v polskych televiznich
reklamach nikdy nesetkali s vypaimi s funkci varovani, s funkci permisivni a
koncesivni, expresivni a deklarativni. Stejjako v gipad ceskych televiznich
reklam by uziti &hto typi vypowdi ve spotech nebylo relevantni, proto jejich

absenci povaZzujeme za opodstatu.

5.2.2.1.3VETNE EKVIVALENTY
S wtnymi ekvivalenty jsme se v analyzovaném materiggtkali nejast;ji
v reklamnich sloganech, které jednoduse a vystiharakterizuji nabizeny produkt

N

» Absurdalnie proste. Heyah
» Juz od ztotowki miesjcznie. Telekomunikacja Polska.

-87-



» Danio: metoda na gtoda.
» Nowe Tico — ambitny typ.

» tomza — maty browar z diym piwem.

V reklamnich scénkach a ve spotech &@mych pimo na propagaci
produkti ¢i sluzeb se riveme setkat stimto typenttmych ekvivaleni rovnéz

velmi ¢asto.

» Szerokimsrodkiem do stanowiska po lewej.
» Toswietnie.

» Oczywicie dwa lata gwarancji.

V analyzovaném materialu (nikoli vSak ve sloganesghjlale objevuiji i&tné
ekvivalenty s funkcinterogativni. Jejich vyskyt jsme zaznamenali jak v reklamach,
jejichz podstatou jsou scénky, tak v reklamach &amych na propagaci vyrobla

sluzeb.

» Tabletle?
» Napoj gazowany?

» | po co tyle krzyku?

Dale se v analyzovaném materiallizeame setkat vdkolika piipadech i
s wtnymi ekvivalenty s funkcimperativni. Jejich vyskyt jsme zaznamenali pouze

v reklamnich scénkéach, ve sloganech se tentodypyeh ekvivaleni neobjevuje.

» Trzy butelki po winie, gtowa misia, garnek, jarz@nka, dwie
butelki po Frugo!
» Kamera! Dwigk! Akcjal

Na zé&klad analyzovaného materialu Iz8ci, Ze v polskych televiznich

reklamach se &né ekvivalenty vyskytuji jak ve sloganech, takeklamnich

piibézich. Pro slogany jsou typickétmé ekvivalenty konstatai, v reklamnich
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piibézich se setkdmeéastji s vétnymi ekvivalenty interogativnimi. V mensi rai

jsou zastoupeny i&né ekvivalenty s funkci imperativni.

5.2.2.1.AMODALITA

Stejre jako veeskych televiznich spotech i v polskych reklamdeligeme
modalitu voluntativni, jistotni a alétickou. Tytauthy modality jsou pro polské
reklamni texty, stejhtak jako praieskeé, typicke.

V analyzovaném reklamnim materidlu sasto setkdvame snodalitou
voluntativni. Ta byva vyjatbvana pomoci modalnich slovese’, musi€, chcie’,
moc,ale gedevSim pomoci vyrazawarto, trzeba, mina (pomoci &chto slov se of
vyjadiuje moznost, nutnost a zé& Vyskyt modality voluntativni jsme zaznamenali
jak ve scénkach, tak ve sloganech kmmventéich pred nimi.
NejfrekventovagyjSi je uZziti moznosti.

V polskych televiznich reklamach setubeme setkat ndjklad s &mito

vétami s modalitou voluntativni:

» Mozemy z cal stanowczécia zaoferowdé rozwigzania
perspektywiczne na polu.(ve smyslu chceme nabidnout —
zaner)

> DlaZubra warto wy4¢.

» Trzeba stworz§ dom,zeby mi€ do czego wraca

Zminime jest dalSi typ modality, kterym jenodalita alétickd, pomoci které
je vyjadtovana obecna platnost. Ve zkoumaném korpusu pdisgyoti se objevuje

pouze rkolik vyskyti, a to v souvislosti s reklamami 36i6:

» Karp maze by ozdol $wiat, a Turbodymoman nie ne.

» Wartownik musi sté nieruchomo. Turbodymoman nie musi.
Je teba zminit, Ze v polském reklamnim materialu jeiuabdality alétické

castjSi nez Wweskych reklamnich spotech. Tato skutest ale vyplyva pouze

z charakteru reklam 36i6, préxnje tento druh modality typicky.
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DalSim typem modality, s niZ se v reklamnich telxteetkavame, jenodalita
jistotni. Byva vyjadena pomoci modalnich slovesusi€¢ a mog pomoci sloves
wiedzi& nebomyle¢, pomoci modalnickastic, mezi &z pati nagiklad na pewno,
chyba maie, rzeczywicie, dale pak také pomoci adjektimcliwy, pewny,
prawdziwyatd

V analyzovanych polskych televiznich reklaméch niitel@istotni dominuje,
setkavame se s nigdevsim v reklamnich scénkach nebo ve spotecliezagch
piimo na propagaci zboZi sluzeb. Objevuji se néilad nasledujici &y s timto

typem modality:

Kurka siwa, wiedziaten;e nie ma si do czego przyczefi
To chyba nie czas.

A moze przyjdzie?

YV V V V

Bo na pewno nie zwrdcisz uwagi na moje lekkie amigtranie
moczu.
» Teraz rzeczywvécie jest to samo? W Plusie Mixie i Sim Plusie

tez?

Z uvedenych pklada jasre vyplyva, Ze mlugi pomoci tohoto typu modality
vyjadiuje miznou miru jistoty o platnosti stbvaného obsahu.

V reklamnich sloganech nebo v koméith pred nimi jsme se s jistotni
modalitou nikdy nesetkali.

5.2.2.3 Srovnani

V ceskych a polskych televiznich reklaméch, které jzaoereny gimo
na propagaci produktu a sluzbyepazuji ¥ty jednoduché. \teskych reklamach se
S nimi setkdvame n&i@ vSemi spoty, z polskych reklam se jednodusSi gynta
vyzn&uji spoty propagujici produkty obchodniésBiedronka nebo spoty na pivo
znaky Zubr. Naopak reklamy, jejichZz podstatou je scénkaji myntax slozijsi,
proto jsou pro & typickd souwti, a to jak jednoducha, tak slozita. &éskych
reklamach jsou souti frekventovana fedevsim ve spotech na drogistické zboZzi,
v polskych reklamach se w®aptji vyskytuji ve spotech Castorama a v reklaméach
propagujicich automobily.
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Cilem televiznich spét je vyzvat zakazniky ke koupi propagovaného
produktu i sluzby — tato vyzva G¥e byt vyslovena n&pstji vypovédi s funkci
asertivni (oznamenici tvrzeni), interogativni nebo komisivni (slib, z&rek,
nabidka). Je vSakutkzité, aby adresat tyto formy projektoval na vyarabozici
sluzby si zakoupil. UZiti jednotlivych typvypowdi se néni v zavislosti na typu
reklamy. Véeskych i polskych spotech, které pracuji s hrangoénkami, se
objevuji asertivy, direktivy, komisivy, interogagivpermisivy, varovani, expresivy,
nezaznamenali jsme pouze vyskyt deklarativ. Ve expot které se zattuji
na g@imou propagaci zboZzti sluzeb, dominuji vypodxdi s funkci asertivni a
direktivni, které vSak nelze chpat jako rozkadg, jako zdvailé navrhy, radyci
doporieni. Ve sloganecbeskych a polskych reklam se objevuji vypaivs funkci
asertivni, direktivni (oft zdvailostni formy) a komisivni.

V analyzovaném reklamnim materidlu se také vyskydyptaktické utvary
bez verba finita, které nazyvamétwymi ekvivalenty. Setkame se s nimi et
v reklamnich sloganech, které jednoduSe a vystehrarakterizuji nabizeny produkt
¢i sluzbu. Véeskych i polskych televiznich reklamach se objevéijiné ekvivalenty
s funkci konstatai, imperativni a interogativni. Zatimcétaé ekvivalenty s funkci
konstaténi se vyskytuji jak v reklamnich scénkéach, tak kiamnich sloganech,
vétné ekvivalenty s funkci imperativni a interogafiyeou charakteristické pouze
pro reklamni scénky. WYeskych televiznich spotech je frekvence vysky&tnych
ekvivalenfi s imperativni funkci nizsi nez v polskych reklaimac

Sledovali jsme vyskyt a frekvenci modality jistgtwbluntativni a alétické.
V ¢eskych a polskych televiznich spotech se objevégickiny i typy voluntativni
modality — vyjadeni nutnosti, moznosti a zé&m. V reklamnich sloganech nebo
v komentdéich pred nimi vcéeskych i polskych reklamach dominuje vyjéuli
moznosti. Adresam je vzdy davana moznost, zda si propagované ziahd sluzby
zakoupi,c¢i nikoli. Modalita aléticka, pomoci niz je vyjamlana obecna platnost, se
v ¢eskych reklamach objevuje pouze jednou, vV polskyaklamach jsme
zaznamenali vice vyskyt Proceskeé i polské televizni spoty je také charakteksti
modalita jistotni, ktera fedstavuje dznou miru jistoty mlusiho o platnosti
scilovaného obsahu. Byva vyjieha napp pomoci modalnich sloves, predikdtor
nebo pomoci modalnickastic. Tento typ modality je &eskych i polskych spotech

nejfrekventovagysi.
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5.2.3 Pragmatika

5.2.3.1 Tykani/vykani

Tykani a vykani pét k prostedkim pro vyjadovani fizné miry zdvélosti.
Existuji situace, prodz je tykani typické, jsou ale okamziky, kdy je izdto formy
chapano jako vyraz neucty, nezélasti k naSemu komunikaimu partnerovi.

Problematika tykéani a vykéni v reklamnich textesmuvisi s vyjatenim
pozitivniho a vdficného vztahu mluwiho (reklamniho hlasu) k adresat
(potencialnim zékaznilkn). Touto otdzkou se podrofjnzabyvala S.Cmejrkova>.
Tykani a vykani se takésmuje resovéa etiketd®. Existuji televizni spoty, ve kterych
je vyrazem ucty vykani adresatovi, jsou ale reklaprg které je typické tykani jako
vhodny prostedek pro navozeni dojmu igpreni, piatelstvi, partnerstvi. V otazce,
zda je lepSi pouzit tykani, nebo vykani, hraje @mnou roli také &k adreséat a
celkové zanmreni reklamniho spotu.

Pri analyze tykani/vykédni weskych a polskych televiznich reklamach se
zantiime na kompatibilnost reklamniho &ehi s wkem adresdét na uzivani
tykani/vykani v zavislosti na zatfeni reklamniho spotu a na rozdil v uzivani

tykani/vykani weskych a v polskych televiznich reklamach.

5.2.3.1.ITYKANI A VYKANI V CESKYCH TELEVIZNICH
REKLAMACH

Na zaklad analyzy ¢eskych televiznich spétkonstatujeme (ve shédse
zawry Cmejrkové), Ze se veskych reklaméach objevuje jak tykani, tak vykariiti
dané formy zalezi na zabeni spotu a na &u adresat reklamniho séeni.
Pro spoty pracujici se scénkou, jez je zaloZzendialagu osob, které se znaji a maji
mezi sebou dverngjsi vztah, je typické tykani (napkecky v reklam Vodafonu,
reklamy na pivo). Ve spotech, které jsou zaloZzemylialogu osob, jeZ se neznaji, je
uzivano vykani jako vyraz zdiitosti a Ucty (nap prodejce a zakaznik v reklam
na automobil zn&ky Megane Grandtour). Pokud hdime o reklaméach, které se
zan®iuji na propagaci vyrobku nebo sluzby, je vykanivand bez vyjimky (nap

spoty bank, poji®ven a spitelen, reklamy na l€ky).

%2 Cmejrkova, S.: Reklamasestirs. Cestina v reklamw LEDA, Praha 2000.
% Hirschova, M.: Pragmatika &estirs. UP, Olomouc 2006, s. 176.
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Zcela jist zélezi pi volbé, zda vykat nebo tykat, také n&ku adreséata
reklamy. Korpusteskych televiznich spbte tvaen gevazre reklamami ukenymi
dosglym osobam, proto je vysoka frekvence vykani saejora. V reklaméach
zangienych na dtiské publikum je uzito tykani (reklamy na multivitany CEM-M).

Reklama mé& vzdy zajem oslovit adresata jako jédioe osobu, adresat ma
nabyt dojmu, Ze reklamni &éni je uteno pra¢ jemu. UZiti vyk&ni a zajmen Vy,
Vase, Vas je vyrazem zdtilosti, ¢imz je apel na individualnihdten&e zvysen.
Reklamni slogany s touto strategii pracuji ¢&fnez vyjimky (zajmend/y nemusi

byt explicitré vyjadreno).

T-mobile Vam za ptizeni dvou sluzeb daruje stylovy netbook.
Ceska pojigovna — chranime Vase sny.

DIRECT - Setete jednoduse.

K VaSemu kontu ziskavate osobniho baekéle to Vas
¢lovek. UniCradit Bank.

YV V V V

> .VyzkousSejte novy Nurofen Rapid.

V reklamach, jejichZ podstatou je navozeni ing#jaiho, Fatel5€jSiho vztahu
s recipientem, je ve sloganech uzivano tykani. dijpn piikladem jsou reklamy

na potraviny a na pivo, které adrésatsugeruji osobni vztah.

» Staropramen — os$¥ujici napad. A gim prijdes ty?
» Milka — troufni si na jemnost.
» Kinder mlg&nytez — to nejlepsi, c& imiZe napadnout mezi

jidly.

5.2.3.1.ZTYKANI A VYKANI V POLSKYCH TELEVIZNICH
REKLAMACH
V polskych reklaméach, jeZ jsou zaloZzeny na diaJoga setkavame jak
s tykanim, tak s vykanim. Zalezi na tom, zdadssstinici dialogu znafii nikoliv. Ale
zatimco Weskych televiznich spotech za&mnych na propagaci produktu nebo

sluzby ¢i ve sloganech fevazuje vykani, v polskych televiznich reklaméch se
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setkhme mnohemcastji s tykanim (jak v textech reklamy, takitgolevsim
ve sloganech). Jeho uzZivani vSak nechapeme jakaw uyezdvilosti ¢i nedcty,
naopak, je pouze prd@stlkem pro vyjateni intimrgjSiho vztahu mezi adresatem a
piijemcem reklamniho gténi. Polské televizni reklamy dle naSeho nazoacyjf
pouze se strategii, ktera je zaloZzena na jakénwozEni se s adresatovymi
zkuSenostmi, zajmy, prioritami. Adresat ma poatnZlui je jeho pitelem, rddcem
a autoritou, jejimz nazorem a dopé&enim se maidit.

Zajmenay nebotwoj nemusi byt explicithvyjadrena.

APAP w trosce o twoje bezpieamtwo.
Fortuna w twoichgkach.
Hortex. Poznasz go smakiem.

Aty uzytas dzisiaj Rexony?

YV V V V V

Sprawd w salonach Forda.

Funkci a frekvenci uziteho tykani a vykani povamgeza velky rozdil
mezi ceskymi a polskymi reklamami. Tato odliSnost se \pogjevuje v reklaméch,
jez jsou pevzaty z anglicky mluvicich zemi. Typickymiildadem je reklama
na deodoranty Old Spice. déské reklad muz Zew-adresatce vyka, zatimco
v polské verzi se objevuje tykani. DalSimikpadem rozdilu v uziti tykani nebo
vykani je reklama na damské deodoranty Rexona. ediama ma v polské verzi
jiné herecké obsazeni, drobné rozdily naleznenestu tspotu, ale ne§Si odliSnosti

je praw uziti tykanici vykani.

» Aty uzylas dzisiaj Rexony?

» A Vy uz jste dnes pouzila antiperspirant Rexona?

5.2.3.1.35SROVNANI
Tykani a vykani tvid zasadni rozdil mezieskymi a polskymi televiznimi
reklamami. Zatimco veskych spotech byvéastji uzivano vykani (vyraz ucty a
zdvailosti), v polskych reklamach dominuje tykani. Uzitykani povazujeme

za strategii, ktera je zaloZzena na navozeni osobmfhtelskeho vztahu. Adresat se
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citi s mlugim sgizrény, rad se ztotozni s jeho nédzory a prioritami,ijiree bude
pii nakupuiidit.

Vykani a tykani také zalezi naku adreséata. Pokud je reklam&ema dtem,
tykani je samazjmosti jak wWeskych, tak v polskych spotech. V korpusskych a
polskych spat tvori reklamy zamsiené na &ské publikum pouze zanedbatelné
procento.

V reklamach, jez jsou zaloZeny na dialogu, se itgzthezi ¢eskymi a
polskymi spoty neobjevuji — pokud je veden dialogzmosobami, které se di@b
znaji, je uzivano tykani, pokud se komurikiapartnéi neznaji, vykaji si.

Rozdil v uzivani tykani a vykani se nejvice prajew televiznich spotech,
jez byly pgevzaty z anglicky mluvicich zemi (deptji z Ameriky). V takovémto
typu spoti se ukazuje odliSnost strategii, se ktergaské a polské televizni reklamy

pracuiji.
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5.2.4 Spisovnost a nespisovnost

Problematice spisovnosti a nespisovnosti je vaubdl doks vénovana velka
pozornost. Zajem se soimfuje jak na projevy psané, tak na projevy mluvené.
Otazkou uzivani spisovného a nespisovného jazykalsgvarada lingvist, mimo
jiné A. Jaklovd*, E. Min&ov&®, O. Mullerov&® a dalsi. Byla ji téZ zaswena
brnénskd konference, ktera se uskuia vroce 2004. Na této konferenci se
probirala mimo jiné také otdzka uzivani spisovnméespisovn&estiny v médiich a
v reklam®. Této problematice sesnuji predevsim T. Deptova a H. Srpova. Podle
T. Deptové by se,spravne, spisovné pouZzivanie jazyka malor'sgi tvorbe
akéhokol'vek typu textu, teda aj reklamného, ptanri‘*” Vznikaji otazky, zda a
do jaké miry jsou lidé ovlisovani médii a jazykem v nich uzivanym, zda je vhiodn
uzivat nespisovnogestinu v reklamnich textech a zda je nutiiblizovat jazyk
reklamy @zZn¢ mluvenécestire.

V nasledujicich kapitolach se z&fime na uZivani spisovného a
nespisovného jazyka deskych a polskych televiznich reklamach. Pozoriboste
sousted®na gredevSim na rozdilnost jazykaskych a polskych spoi na odliSnosti

VvV uzivani jazyka v zavislosti na z&fani reklamy.

5.2.4.1 Spisovnost a nespisovnosteskych televiznich

reklamach

Televizni reklamy Ize zadit k publicistickému stylu. ProtoZe pat
k projevim mluvenym, je pochopitelné, Ze se v jejich textedhevuji i vyrazy
hovorové nebo nespisovné. Tuto skuatest Ize picist ukité stylizaci mlueich,
jakémusi piblizeni jazyka reklamy jazyku, ktery uZivaji jehmluvéi v béZzné
komunikaci. Aut@i komunikatu tak oslabi jeho oficialnost a dodaju rjistou

subjektivnost a atraktivitu.

34 Jaklova, A.: KOMUNIKACE — STYL — TEXTCeské Budjovice 2006.

35 Min&ova, E. — Ondraskova, K.: Spisovnost a nespisovwnasiroje, prorény a perspektivy.
Masarykova univerzita, Brno, 2004.

% Miillerova, O. — Hoffmannova, J. — SchneiderovaMiuvenagestina v autentickych textech.
H&H, Praha 1992.

37 Deptova, T.: spisovnda nespisovnasreklamnych textov. In: Min@va, E. — Ondraskova, K.:
Spisovnost a nespisovnost — zdroje, pfoyna perspektivy. Masarykova univerzita, Brno, 20904
247.
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Na z&klad analyzy ¢eskych televiznich spibt mizeme konstatovat, Ze
do jazyka reklamy pronikly nespisovné prvky velmngrazre. Jsou spoty, kde obecna
ceStina pevazuje — jako fklad uvadime hrané reklamy mobilnich open&tor

pro réZ je uzivani obecné&estiny charakteristicke.

» To se divim! To je pokazdy Uplna epidemie.

A\

Zdravim, co Silvestr?

Nevim.. jsem utahanej, vSichni maji mezi svatkamlae, jen my
makame nonstop.

Nuda. J& jsem byla loni na raftu a tohle je lirdgy

Razo, kde si?

Budem takova dvojka, ze?

Jak jste to uhad?

YV V V V

Mezi zakladni tendence uphajici se weskych reklaméach, zejména
v reklamach mobilnich operatgrpati Gzeni € > ily (nap pokazdy); kraceni i > i
(nag. divim, prosim); protetické v (n@pvolej); odsouvani j (ndp si); odsouvani
koncového e (ndp budem); vynechavani | wigesti minulém (nap uhad) a
unifikace koncovek v instrumentalu pluralu (hagvatkama).

Zatimco jazyk reklam mobilnich operaioje nespisovny, jazyk reklam
propagujicich 1éky je bez vyjimky spisovny. Tytoklamy nepracuji s hranymi
scénkami, psobi na pijemce serioz&Sim dojmem (tato skudeost je dana i
povahou propagovanych prodikta nejsou primagh zacileny na nejmladsi
generaci.

Ve vSech sloganech naSeho korpwsskych televiznich reklam je uzivan
pouze spisovny jazyk, nezaznamenali jsme zde 2aghiyt nespisovného vyrazu.

V oblasti syntaxe fiteme hovéit o spravnych a chybnych énych
strukturach. RestoZze reklamyiadime k mluvenému projevu, jejich stavba je
dukladre promySlena a fiedem pipravena, proto zde nenachazime ¢&rpadne
odchylky od ¥tné stavby, a to ani vreklamach, kterym dominugiergy.
Zaznamenali jsme pouze vyskyt elip8y apoziopeze, které vSak nepovazujeme
za syntaktické chyby.
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5.2.4.2 Spisovnost a nespisovnost v polskych telaich
reklaméch

Na zaklad analyzy materialu polskych televiznich reklam Kxedit, Ze
spisovna polstina v uvedenych reklamnich spote@vazuje. Vyskytuji se zde i
prvky hovorovéci nespisovné, ovsem frekvence jejich vyskytu jemiehizka —
vyrazi hovorovych nebo dokonce nespisovnych se objewviloze rkolik, nag.:

dorwa¢, odpicowa, wslizgngé sie, wkurzy, kopa, kurka siwa, pizdd, nargbac sie,

mamuf atd.
> No idorwatago. Stusznie, on strasznigoy byt.
> Ty jesté gwiazda, co nie? No to wesig, kup ten taki zloty
odpicowanyw kosmos.
» Potem ostro w prawayslizgng¢ sie miedzy putkami...
> Yyy, za szpatutkonosa? Taogavkurzyt®?
> Kopelat!
» Kurka siwag wiedzialemze nie ma s do czego przyczefi
> No, tero ino dobrzeizdn!
» Konkretniesie nargbatent

VySe uvedené vyrazy se vyskytujiredevsim v reklamnich scénkach a
piibézich, ve sloganech jsme se s nimi nesetkdiee.

Stejre jako vceskych reklamach se i zde nevyskytuji Zadné odghylk
od wtné struktury, které bychom povaZzovali za chybné.

Lze tici, Ze polské televizni reklamy jakoZzto komunil&évelkym vlivem
na uZivatele jazyka si zachovavaji vysoky stand@érovei vSak nenizeme
konstatovat, Ze by uzivani spisovné polstiny wigldch spotech znamenalo ztratu
na pitazlivosti nebo Ze by se polské reklamyukvsvé spisovnosti nedokazaly
priblizit velkému pdétu adresat. UZivani spisovného jazyka v reklamach chapeme
jako pirozenou snahu zachovat si status jakéhosi vzom¥émunikatu, ktery ma

moc pozitivie ovlivnit Sirokou véejnost a jeji jazykove peédomi.
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5.2.4.3 Srovnani

Na zaklad analyzyceskych a polskych reklam Ize tvrdit, Zeské reklamy
na rozdil od polskych vyuZivaji nespisovny jazykmwiecasto. Nespisovnéestina je
typicka pro hrané spoty mobilnich operatarde se objevuje velké mnozstvi pivk
obecnécestiny. Oproti tomu jazyk reklam propagujicich I§kyvyrazrié spisovny.
Lzetici, Ze v reklamach, jejichZ podstatou jsou scépksyaZzuje uzivani nespisovné
¢estiny — tuto skutanost chapeme jako snahtilgizit se Bzné mluvenému jazyku.
Naopak ve spotech, které jsou zdemy @Fimo na produkiti sluzbu, pevazuje
spisovny jazyk.

Pro polské reklamy je typické uzivani spisovné fo}s polské spoty si
zachovavaji vysoky jazykovy standard. V analyzowanéeklamnim materialu
se objevilo pouzedkolik nespisovnych vyraz Zde shledavame vyrazny rozdil mezi
ceskymi a polskymi televiznimi spoty. Nespisovné azyr se objevily pouze
v reklamnich scénkéach, ve sloganech jsme jejickyitysezaznamenali.

V roving syntaxe nerizeme hovét o odchylkach odé&né struktury ani
v ¢eskych, ani v polskych reklaméacheBtoze reklamy p#tk mluvenym projeum,
jejich stavba je dksledré promyslena.

Lzetici, Ze uzivani spisovného a nespisovného jazysia telmi vyznamny

rozdil meziceskymi a polskymi televiznimi reklamami.
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6. Zawer

Cilem této prace bylo porovnat jazykské a polské televizni reklamy. Jako
podklad pro analyzu slouzil korpus 220 spot(110 ¢eskych, 110 polskych),
do rthoz jsme ziadili reklamy telefonnich operatgrbank, sptitelen a pojigoven,
automobili, reklamy na obchodnietzce, potraviny a napoje, na pivo, drogerii a
kosmetiku a na léky. Tento heterogenni soubortbgiten jak reklamami, které
piedstavuji produkti sluzbu pomoci hrané scénky, tak reklamami &@mymi na
piimou propagaci inzerovaného zbozZi. Rozdily plynonadliSnosti spdi byly
reflektovany v jazyce, ktery reklamy uzivaly.

Televizni spoty jsme nejprve podrobili lexikalnhacakteristice. Sledovali
jsme frekvenci slovnich drdhzastoupeni expresiv, odbornych teripicizich slov a
frazémi, zabyvali jsme se téz figurami a tropy.

NejcasgjSim slovnim druhem vweskych a polskych reklaméach jsou
substantiva, pomoci nichZz jsou nazyvansedmety reklamy. Velmi ¢asto jsou
substantiva v reklamach opakovana. Adjektiva jsouniz frekventovanym slovnim
druhem. Vreklamach se w®aptji objevuji pidavnd jména s pozitivhim
hodnocenim, ktera blize specifikuji nabizené proglaksluzby a pozitiva plynouci
Z jejich nakupu. Adjektivem, které sei@skych i polskych spotech objevuje nejvice,
je adjektivumnovy/nowy Verba tvdi velmi patetnou skupinu slovnich drihJejich
vyskyt je zavisly na typu reklam. Ve spotech, ktpfédstavuji produkti sluzbu
pomoci scénky neboripehu, se verba vyskytuffasto, ale v reklamach, které jsou
zantieny na pimou propagaci produktdi sluzby, slovesa té#h nenalezneme.
NejfrekventovagSim ¢eskym i polskym verbem je slovesoyt/by. Déale se
v ¢eskych reklaméachiasto objevuji verbamit, moci, chtit a datv polskych
reklaméch to jsou slovesadc a chcie’. Adverbia byvaji spojenadasem uzitym
v reklamach. V polskych iceskych spotech jsou frekventovana adverbia
dneska/dzisiaj, nyni/teraz, vzdy/zawsze, nikdyynigd

Expresiva povaZujeme za pristek persvaze. ¥eskych i polskych
televiznich reklaméach se objevuji expresiva s ¢&itpezitivnim giznakem, zejména
deminutiva a hypokoristika. ¥eskych spotech nalezneme jeden vulgarismus a
n¢kolik depreciativ, ale vzhledem k zareni reklamy, v niz se uvedena slova
objevila (rapovana reklama na automobil &hyaToyota), Ize konstatovat, Ze jejich

pavodni smysl je znmé oslaben.
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V ¢eskych i polskych reklaméach se veltasto objevu;ji slova cizihoigodu.
Jazykem, ze kterého oba typy reklam pro své teégtpaji nejvice, je angfina.
VétSinu vyradi I1ze povaZzovat za internacionalismy, které se ji¢ pzapojily
do deklingnich systém ¢estiny i polstiny.

Dale jsme sed&novali odborné terminologii. UZivani odbornych témtnneni
v ¢eskych a v polskych televiznich reklamackili® ¢asté, odborné terminy se
vyskytuji téngf vyhradré v reklamach mobilnich operatonebo ve spotech na leky
a drogistickeé zboZzi.

Frazémy jsou progdkem aktualizace textv ¢eskych a polskych reklamach
se vSak téwt neobjevuji. Weskych spotech se s nimi setkame v reklaméach
mobilnich operatdr a jsou modifikovany pro ptgby spol, polské frazémy
pochazeji z reklamueného zar&eni a maji svou jvodni podobu. Vceskych
televiznich reklaméach rpvazuji slovesné frazémy, v polskych spotech dojninu
frazémy neslovesné.

Poté jsme se&novali figuram a tropm. V ¢eskych a polskych televiznich
reklamach se objevuji vizné mfe nasledujici figury: anafora, epifora, epanastrofa
epizeuxis, epitetonfecnickd otazka a gradace. VSechny znin figury slouzi
k ozvlasteni textu a ke zoitazreéni vyznamu danych slov. ¥skych i polskych
reklamnich  textech  dominuji  epizeuxis a epiteton. tropa pati
k nejfrekventovagSim synekdocha. ¥Yeskych reklamach se takésto objevuje
metonymie, Vv polskych spotech je héjnuzivana personifikace igdevsim
v reklamé&ch na potraviny).

Nasledd jsme se w¥novali morfologické charakteristice reklamniho
materialu. Nejprve jsme se zabyvali gramatickymitelgariemi substantiv.
NejfrekventovagSim padem ¥eskych a polskych televiznich spotech je nominativ.
V ¢eskych reklaméch jej nasleduje akuzativ, v polskyehitiv, jehoz uZiti je spjato
s vyjadovanim negace. Nejmé&muzivanym padem veskych i polskych spotech je
dativ, v polskych reklamach ma tento pad nulovéageeni. V reklamnich textech
dominuji substantiva v singularu. Nejvice je zap@munominativ singularu, a to jak
v ¢eskych, tak v polskych spotech.

Poté jsme se zabyvali stigvanim adjektiv. V analyzovaném materialu
ceskych a polskych televiznich spose néastji vyskytuji adjektiva v pozitivu
Naopak komparativ je nejmé&rzastoupenym stupgm adjektiv. Superlativ se sice

objevuje ¢astji nez komparativ, ale jeho frekvence neni vysol@juzivarjSim

- 101 -



adjektivem ve ietim stupni je vobou typech reklamiigavné jméno
nejlepsi/najlepszy

Nasledovala analyza gramatickych kategorii v€iskym spatm dominuje
2. osoba plurdlu. Tato skdteost je dana fiedevsim vykanim, jeZz je préestinu
typickou zdvdailostni formou. Naopak nejménfrekventovanou osobou deskych
spotech je 3. pluralu. V polskych reklaméch je f@jwzastoupena 2. osoba singularu,
2. osoba pluralu se v polskych reklamadibec nevyskytuje. \éeskych i polskych
televiznich spotech je rRgstji pouzivan gitomnyéas, jenz v recipientech vyvolava
pocit, Ze realizac&innosti je mozna kdykoliv. Nejfrekventovgdim modem je
indikativ, a to jak Weskych, tak v polskych reklamach. Imperativ se dbjevuje
velmi ¢asto.

Ceské a polské televizni reklamy jsme podrobili tak@taktické analyze.
Rozdily projevujici se ve skladbspofi plynou gedevSim z jejich za#ieni a
povahy. V ¢eskych i polskych spotech, které se sttt na pimou propagaci
produktu a sluzby, figvazuji ¥ty jednoduché. Tyto spoty se vyzuog jednodussi
syntaxi. Naopak v reklamach, jejichZz podstatourpné scénka, s&stji objevuji
souwti, a to jak jednoduchd, tak sloZitd. &skych reklamach jsou saiiv
frekventovana fedevSim ve spotech na drogistické zboZi, v polskg&lamach se
negastji vyskytuji ve spotech Castorama a v reklamactpaguijicich automobily.

Sledovali jsme téZz komunikai funkce vypoedi. Uziti jednotlivych tym
vypowvedi se n&ni v zavislosti na typu reklamy. &&skych i polskych spotech, které
pracuji s hranymi scénkami, se objevuji asertivgekdivy, komisivy, interogativy,
permisivy, varovani a expresivy. V reklamach 2gnych na fimou propagaci
zbozi¢i sluzeb dominuji vypoddi s funkci asertivni a direktivni, které vSak melz
chapat jako rozkazy, ale jako zdié navrhy, radyci doporieni. Ve sloganech
¢eskych a polskych reklam se objevuji vypdv s funkci asertivni, direktivni a
komisivni.

V analyzovaném reklamnim materidlu se takéasto vyskytuji w@tné
ekvivalenty. Zatimco &né ekvivalenty s funkci konstétd se objevuji jak
v reklamnich scénkéach, tak v reklamnich sloganeaiiné ekvivalenty s funkci
imperativni a interogativni jsou charakteristiclaipe pro reklamni scénky.

Zanxfili jsme se téZz na vyskyt a frekvenci modality gisti, voluntativni a
alétické. Vceskych i polskych televiznich spotech se objev@échny ii typy
voluntativni modality — vyjaeni nutnosti, moznosti a z&m. Modalita alétickd,
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pomoci niz je vyjabvana obecna platnost, seéeskych reklaméach vyskytuje pouze
jednou, v polskych reklamach je frekventogj&nh Proceske i polské televizni spoty
je také charakteristickd modalita jistotni, ktergedstavuje tznou miru jistoty
mluv¢iho o platnosti stlovaného obsahu. Je vyjavana nafiklad pomoci
modalnich sloves, predikdtonebo modalnickiastic.

Poté jsme se zabyvali otazkou tykani a vykani aimzichto forem
v reklamnich textech. Tykani a vykani tvaasadni rozdil mezieskymi a polskymi
televiznimi reklamami. Zatimco deskych spotech byvéasgji uzivano vykani
(vyraz ucty a zdwilosti), v polskych reklamach dominuje tykani. U#iéto formy
povazujeme fedevsim za strategii, ktera je zaloZzena na navqiétdlského vztahu.
V reklamach zaloZenych na dialogu postav se rozddyiceskymi a polskymi spoty
neobjevuji — pokud je veden dialog mezi osobangirékse znaji, tykaji si, pokud se
neznaji, vykaji si. Rozdil v uzivani tykani a vyk@atedy i odliSné uZiti strategie) se
nejvice projevuje v televiznich spotech, které bgigvzaty z anglicky mluvicich
zemi.

Vyznamny rozdil mezteskymi a polskymi televiznimi reklamami tvaaké
uzivani spisovného a nespisovného jazykaceskych reklamach se na rozdil
od polskych spdt objevuje nespisovny jazyk velmasto, jeho uziti je vSak vazano
na typ reklamy. Ve spotech, jejichz podstatou jsménky, pevazuje uZzivani
nespisovn&estiny jako vyraz snahyiigpusobit jazyk reklamy &né mluvenému
jazyku, naopak ve spotech, které jsou &@my @imo na produkt¢i sluzbu,
pievazuje spisovny jazyk. Nespisovri@stina je tak typicka pro hrané spoty
mobilnich operatar, naproti tomu jazyk reklam propagujicich Iéky jgrazre
spisovny. Polské spoty si zachovavaji vysoky jazyketandard, dominuje v nich
spisovny jazyk. V analyzovaném polském reklamninteméu se objevilo pouze
nékolik nespisovnych vyraz V roviné syntaxe nerizeme hovtit o odchylkach
od wtné struktury ani ¥eskych, ani v polskych reklamach, stavba gpetdisiedrs
promyslena.

Domnivame se, Ze tato diplomova pradngsi o jazyceceské i polské
televizni reklamy relevantni data, shrnuje poznatloplasti jazyka reklamy, nabizi
zajimavou komparaci lexikalnich, morfologickychntktickych i pragmatickych
jeva ceské a polské televizni reklamy a dava gbdoro dalSi zkoumani v této

oblasti.
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Resumeé

The target of this thesis was to compare the laggwh czech and polish TV
advertisment. The corpus of 220 spots (110 Czebh Pblish) was used like a basis
for the analys that contains the advertisment efdbmmunication services, banks,
savings banks and insurance companies, cars, suestrsfood and beverages, beer,
cosmetics and medicaments. This heterogeneous aetfevmed either by the
product or services advertaisment by the act orthwy advertisment directly
promoting the goods. The differences arising frdra $pots were reflected in the
language that were used.

At first TV spots were subjected to lexical chaeaistics. We investigated
the frequency of speech, representation of expeesiechnical terms, foreign words
and phrasemes, and we also engaged the figurasoged. The most common type
of the verbal kind in the czech and polish comnadscare nouns that the objects of
advertisement are called by them. Verbs are aldarge group of speech. The
occurrence of them depends on the type of adwegtisSThe spots that shows the
product or service by the sketch or story contdéimes verbs very oftem but in the
commercials that used the direct promoting the gaaldhost not. We find in the
polish and czech commercials the deminutives argbkuyristics, technical terms,
words taken from the foreign languages and modiiiednmodified phrases. From
the figures epizeuxis and epithet are dominatimgmfthe tropes is dominating
synecdoche.

Then we focused to the morphological charactesst€ the advertising
material. We have looked at the grammatical categoof nouns - the case and
number, verb - the person, time and manner veljecties and escalation of them.
The most frequented case in the czech and polistmascial is nominative and the
singular number is more frequent. The most usgubsstive ie the first grade of the
adjectives. In the czech advertisment is the megtesented the second person of
plural in the polish spots the second personmjdar. The most frequented is the
present tense and the indicative like a mode.

Then we focused on the syntactic analysis of tleettand polish television
commercials. We investigated the representatigdghetimple phrases and sentences

as well as modality logic, epistemic and voluntatiwe have also investigated the
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communications capabilities of the statements andtfons with equivalents and the
sentence equivalents with the function constatimperative and interogative.

Then we adressed the question of the using ofdired terms and using of
the first name terms to call the person in czeah @olish advertisment. The typical
calling in the czech advertisment is using of thierfal terms (by the surname) in the
polish the first name calling is more often usedisTrepresents one of the major
difference between the czech and polish advertismen

Finally we monitored the using of standard and stamdard terms in the
czech and polish commercials. While the polish dtsreents used the standard
terms the czech one are substantially non-standduid.fact is probably caused by
the effort to sense the language of the commetaitie common spoken language.
This opposition form an another difference betwett)e czech and polish
advertisement.

We guess that the diploma thesis provides thevaatedata about the
language of the czech and polish advertisment. @hé summarize the findings of
the language and offers an interesting coparsidexi¢al, morphological, syntactic
and pragmatic phenomena of the czech and polishisen advertisement and gives
the initiative to the further research in this area
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Piiloha &. 1: Ceské televizni reklamy

Telefonni operatai
1. RuGzo, kde si?
Kde asi... Cod zase zere?
Ale, bude prSet, cejtim to v noze.
To bude zasdi!
Praw! Jak je vSechny najdem?
No normalr, jako vzdycky, prostbudem volat.
Mas recht. Mladej, bude prSet, mas klobouk?
Tati, j& z tebe snad vyrostul!
Kdo si nevola, je houby rodina. S novym rodinngmfém od Vodafonu si za
jeden pausal fzete vSichni vzijeminpsat a volat upkhbez obav. Vodafone.

http://www.youtube.com/watch?v=XvZ0rhn2o0Qw

2. Halo.
Objednal jste si varimi buzeni, kolego.
Jé, abych se stihnul vozdobit. Kolikatého prosijete
Zéadny sgch, je listopad.
Coze? Vy ste budik za vSechny SiSky, co asi budgrdea nesice dlat?
Povidat si o Vanocich.
No, s Vama. to bude...
Budem takova dvojka, ze?
No jeSt Ze nas nikdo neslysi.

http://www.tvspoty.cz/vodafone-vanoce-budicek/

3. Prosim, smtek.
Smeku, prijdu si pro tebe s pilou, uz brzo.
Vyborrg, €Sim se na to cely Zivot.
Vy se nebojite?
Vanoc, nebo snad Véas ? Héte a miZzete se fedstavit?
Budiz.

Divné jmeéno...
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Ale ne, sméek.
Smrek.

tak to je...
...shoda jmen.
Vidte...

No.

http://www.tvspoty.cz/vodafone-smrcek-a-smrcek/

Sklipkan, prosim?

Heled'te, held'te, j te’ nemam na Zerty naladu! Vite, ja nevim, jestli to
zvladnu...

Uklidnéte se kolego, hlawnsi nepustit SiSku do kalhot! Ja uz zazil lecjaky
dievo, Vy to utité zvladnete...

Aha, tak to jo, tak to&kuju za divéru. Diky. To dam! Semijpravene;. ...
Jejda!

http://www.tvspoty.cz/vodafone-smrcek-kaceni/

Tak co nakupni hotka kolego, uz se §?

Prohih.. snad ne..

To se divim! To je pokazdy Uplna epidemie.

Epidemie? Coze?ddo jako Kirovec? Snad to nechytim...
Ale na réco se urtit musi.

Aha, to je pravda, to musime vSichni.

No.. ja ne..

Hmm, tak si to uZijte!

http://www.tvspoty.cz/vodafone-nakupni-horecka/

Co zas?!

Zapomrl jsem na darek pro strejdu Topola...
Hmm... to jste asi v fiSvihu kamarade!

Maji ted’ jeS€& nékde voteweno?

Skoro bych se vsadil, Ze uz jen na pgmp

To mate pravdu! Tak... tak ja vyrazim.

Kupte mu teba plnou nadrz.
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Strejda nemédicak, vite?
No tak mu kupte prazdnou...
To je napad!

Ze jo?

Déekuju...

Kdyz mizu, pontizu...

http://www.tvspoty.cz/vodafone-pumpa/

To bylo fiasko ty letosni presenty, grandiozniKials

Fia-... co?

Fiasko, kataklyzma prast

Tomu rozumim...

Komplexrg se jim to dublovalo, tristni komunikace! Ta vygemela
terminalni frustraci do ergodualni.

Aha... takZe se Vam seSly dva slovniky cizich sl@?, z

Jak jste to uhad?

To bylo evidentalni...

http://www.tvspoty.cz/vodafone-ucenec/

Zdravim, co Silvestr?

Nevim.. jsem utahanej, vSichni maji mezi svatkamlaw®, jen my makdme
nonstop!

Hmm.. taky n¢ uz boli noha, ale co s tim?

Co si dat skde sraz? Svy jsme uz odmakali...

Nevim, budou néas hledat...

Ale Vam neni pomoci! Nechépete, Ze uz Vas niggimtjou? Jestli si chcete
zachranit kru, tak za hodinu na nadrazi!

Tak jo! Jedem!

http://www.tvspoty.cz/vodafone-silvestr/

Ti feknu, sem bych mohla jezdit fakt kazdej vikend.
To ja taky, tady je to to, to... Kde to viastgme?
Na Machéi.

Aha, jakoZe se tady machas.
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10.

11.

Ne, to je podle Karla Hynka Machy, viS. Hynku, Vié, Jarmilo.
Komu torikas?
No toks, ses ptala.

Co to kecas? Sem snad ja Hynek, nebo Vilém, nefooilia? Nebo co?

Vikend pati keckam. S Vodafone kartou na miru¢statydnu provolat gt
minut a poslat § zprav a cely vikend mas zadarmo. Vodafone.

http://www.youtube.com/watch?v=3Fw33-hsvmA&featuiamfu

To byly teda Slajsiky, co? Ja toho mam piny kecky.
Nuda. Ja jsem byla loni na raftu a tohle je lir@gy
Komu?

Jak komu?

Komu volej?

Ale ne, to se¢ikaiece, volej.

A pro¢ bych jako ndla volatiece?

Jakyrece? Komu chces si volej.

Kdy?

Jak jako kdy ptad? Teba vo vikendu si volej.

O vikendu? Nekece;...

Vikend pati keckam. S Vodafone kartou na miru¢statydnu provolat gt
minut a poslat § zprav a cely vikend mas zadarmo. Vodafone.

http://www.youtube.com/watch?v=nzsnJY0qFcl&featustmfu

Rozjedu nasleh hustSi nez squash, s pomlazkopaetigem Svihak, nu coz?
Hody hody doprovody, zas uz buiji jary plody. Bejpsol rozkoSe, vajca dej si
do koSe. S vejsluzkou ja zajgsem bonvivan, s ni tizu @risre z&it, byt
Velikonoc pan. S nami tizete byt o krok nagd. VyzkouSejte si, jakeé to je
diky internetu v mobilu, ktery Vam od patku do sleddame jako déarek. Vice
na www.vodafone.cz/velikonoce
http://www.youtube.com/watch?v=vJcPp2aJf64&featuetated
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12.

13.

14.

15.

16.

Rozdil mezi krabici a ddb fungujicim telefonem je chytré&’si
S internetem v mobilu na chytré siti od O2 fungel&fony naplno.
02 — vice moznosti

http://www.tvspoty.cz/o2-telefon-nebo-krabice/

Pane, prosim vas, mohl byste nas vyfotit? On dnpskavé brusli.

Brusli? No, Chuck Norris.

Chuck Norris nikomu nic nedaruje. T-Mobile Vam z#ipeni jedné sluzby
daruje digitalni fotoramik.
http://www.tvspoty.cz/t-mobile-chuck-norris/

Mistie...

Jo jo, v televizi umi bejt vostrej kazde.

OstejSi nez Chuck Norris. Nova satelitni televize eMdbile s fakt ostrym
HD obrazem.

http://www.tvspoty.cz/t-mobile-chuck-norris/

Ses tam?

Jo jo, vidim &.

To budes koukat.

Chuck Norris nikomu nic nedaruje. T-Mobile Vam za#ipeni dvou sluzeb
daruje stylovy netbook.

http://www.tvspoty.cz/t-mobile-chuck-norris/

A co Eda, dobry?

Ale prosim &... Von uZ se asi nikdy nezmi.

No to Zadnej muzskej...

Ale neee, von si vzal do hlavy, Ze uz se jako nelpiidptisobovat okoli.
Jak jako? Jakoubec?

Jo, Ze uz toho ma jako dost a Ze vdiHee &' se prej vSeckoifzpusobuje
jemu.

No to mr¢ teda posol bulvu. Kde Zije? Copak dneska sékiilo rizpasobi?
S tim kdyby pgiSel ten niiyj, tak bych ho hnala.

Cos torikala Jitus? A vodigka se taky festavam fizpasobovat, abysddéla.
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17.

18.

19.

20.

S Vodafonem se nemusitéizpusobovat. Tarify na miru tizete kazdy résic
menit, abyste ziskali co nejlepsi cenu. Vice na 8007777 nebo na
vodafone.cz. Vodafone

http://www.tvspoty.cz/vodafone-chameleon-kuchyne/

Co jsou ty adventni vikendy zdarma?
No Advent, zazrak, dudlajda...

Moment... maléka...

No Bolku, to uz je moc dudlajda tohle!
O Adventu se gi véci!
Dobijte si ti sta korun a adventni vikendy mate zdarma.

http://www.tvspoty.cz/t-mobile-adventni-vikendyikak-jako-batole/

Ox¢i ¢jornyje znas? Vydrz... Tato pisge o krasnych &ch, do kterych jsem se
kdysi zamiloval. VZdycky kdyZ se do nich zadivaak vidim... Ze je&t nejste
vSichni takhle Uplé nalacni. Bavte se... muziko hrej!

Je dobré mit rodinné vydaje pod kontrolou. Prot@s mate hlidani rodinnych
vydaji zdarma a spoustu dalSich vyhod.

T-Mobile

http://www.tvspoty.cz/t-mobile-rodina-bolek-poligia-cimbalovka/

Tak Bolku, je&t ty dotyk&e tam dej.

Ale Bolku, to chce &co inteligentniho, to jsou chytry telefony...

U néas narazite jen na super ceny. K internetu bilonam nadlime teba
paradni dotyk& Nokia.
http://www.tvspoty.cz/t-mobile-jakub-kohak-naraio-steny/

Letos maji vanéni darky divod Zarlit. Do konce roku totiz naéldijeme 2x vice
volnych minut pro vSechny tarify na dva roky, altovSech siti.
Pro Vas. O2.

http://www.tvspoty.cz/o2-vanocni-darky-maji-poradvad-zarlit/
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Banky, spdritelny, pojistovny

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Ryby me braly uz od dtstvi. Dodnes si pamatuju, jak jsem u kalgichytil

svou prvni Stiku. Pozgi mi ale doslo, Zze za gadnym ulovkem se budu muset
vydat o hods dal. Stejné je to i s péni. KdyZ chcete vic, musite pro téao
udélat. Moje bohatstvi je jistota, Ze jsemélal spravné rozhodnuti. Tohle bych
totiz na rybniku nikdy nechytil!

A v ¢em je VaSe bohatstvi?

http://www.tvspoty.cz/csob-jakub-vagner-uz-zasgtathryby/

Skoda je otazkou vy, nasim poslanim je ste&jmychle ji napravit.
Ceska pojigovna — chranime Vase sny.

http://www.tvspoty.cz/ceska-pojistovna-skoda-jaakiou-vteriny/

Jsou okamziky, kdy ocenite rychlou pomoc. Pfi¢ské poji§ovna vyizuje
Skody na vozidlech rychle.
Chranime VaSe sny.

http://www.tvspoty.cz/ceska-pojistovna-padajictalu

Jsou okamziky, kdy ocenite rychlou pomoc. Protovsym Urazovym
pojisttnim odCeské pojigovny na penizéekat nebudete.

Ceska pojigovna — chranime Vase sny.
http://www.tvspoty.cz/ceska-pojistovna-urazove-giani/

Zmeny nas bavi.
Flexi — Zivotni pojistni.

http://lwww.tvspoty.cz/flexi-zivotni-pojisteni-zmenvyas-bavi/

Jo, v roce 2011 se narodila Nina &aa nejkrasjsi obdobi myho
Zivota.Vojich se na ni hrozntésil. Kdyz bylo Nirg Sest, dostala brusle. Zeby
vo de n¢? No, to byl ndpad. &i rostly... V roce 29 se proflaklo, Ze Elvis Zije
na Slapech a Nina vyhrala mistrovstvétay Oslavili jsme to na Vajthow
statku. Ani nevim, kdy tofesreé bylo. Hmm.

Budoucnost je ot¢ena. Steja jako Flexi Zivotni pojidini od pojifovny

Ceské spiitelny.
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27.

28.

29.

30.

http://www.tvspoty.cz/direct-povinne-ruceni/

Dovedete si fedstavit, jak by byl Zivot jednoduchy, kdyby nagetest nebyly
piekazky? Nebo kdybyste nemuseli nikghkat? Jak by byl Zivot jednoduchy,
kdyby hned kazdyadél, ktera je ta prava. Kdybyste platili jen za to, ¢
opravdu vyuzivate? Kdyby si vSichni na celénitsvozuntli?

Zjednoduste si Zivot s pojidvnou DIRECT. Sjednejte si nejvyhagi
povinné riéeni po telefonu.

DIRECT - Setete jednoduse.

http://www.tvspoty.cz/direct-povinne-ruceni/

Prejete si dvoulZzkovy pokoj?

JednoliZzkovy. Ona nespi.

A pro damu?

Ona neji.

A sem namydlenej.

My karty od Kometky nejime, nespime, ale platime. Jsme tu pro \keZdé
situaci.

I Vy mazete mit pohotovou kreditni kartu. Nyni s vlastriesignem a pinem
zdarma.

http://www.tvspoty.cz/komecni-banka-kreditni-kdrta

Dam ti Salime, jako &no dostanes staje. Staje Formule 1.
KdyZ se ozeni$ se Salime i s Fatimiggg@m pole. Ropna pole.
A kdyZ si vezmu navic i Vasidti dceru?

Ty se v Zivot neztratiS!

Jsem et od Kometni banky s konceptem MojeOdny.

Cim vic po mi chcete, tim vic ziskate.

http://www.tvspoty.cz/komercni-banka-mujucet-pasa/

Jsem Podnikatelsky servis od Kor@rbanky.
Muj sehrany tym SétVascas i penize.

Nyni vedeni profi &tu na prvni rok zdarma.
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31.

32.

33.

34.

Neztracejte&tas jinde, pijd'te do Kometni banky.
http://www.tvspoty.cz/komercni-banka-podnikatelservis/

Fuj, to jsem se lekla. Co tady strasis? dfadi kup ten byt.

Nebojte se, nikoho nevysaju, jsem totiz hypoték& oherky.

Nebojte se hypotéky, nyni s garantovanou sazbdupt@centa. B d’te do
Komerni banky.

http://www.tvspoty.cz/komercni-banka-hypoteka-lodmv/

Tak todle je naSe loznice.

Parada.

No paikej, az uvidis kuchy.

Ukaz? Hezky jste si to tadyiddili.

S tim ndm pomohla hypotéka. Podas mi led prosim?

Jo, jask. Aaaaaa.

To nic, to je naSe hypotéka, dali jsme ji na rdkdu.

U Komerkky mizete dostat hypotéku adsplacet az za rok.

Prijd'te do Komegni banky. Nyni miZzete pouzit 400 tisic na cokoliv chcete.
http://www.tvspoty.cz/komercni-banka-flexibilni-hgteka/

Periferie mize byt stedem VaSeho $ta. V centru se d¥ete citit opushi.

Nebo fresreé naopak. Na ten prvni den vzpominate cely Zivot. &a Fijde
druhy, teti, a tak stale dal.i®myslejte. Vybrat si domov je Zivotni rozhodnuti,
nekazte si hodakym kompromisem.

Vase sny o bydleni jsméipraveni promnit ve skuténost. Hypoténi awery
UniCredit Bank.

http://www.tvspoty.cz/unicredit-bank-karel-rodepploteka/

Zivot je hra o ZetonyRikejme jim penize. | kdyzZ ji hrajete ske, vzdycky se
najde kkdo lepsi nez vy. Zna pravidla, méegvidavost, informace, strategii.
A jakda je moje strategie? Takovétlovéka najit, aby pracoval vimprosgch.
K VaSemu kontu ziskavate osobniho baakée to Vaglovek. UniCradit
Bank.

http://www.tvspoty.cz/unicredit-bank-karel-rodesebni-banker/
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35.

36.

37.

38.

KdyZ se Vas zeptam, co znamenadasp co mi odpovite? Penize... Ze ne? Co
postaveni, novy kontrakt, respekt? Cdiomost? Tedy vzHani Vasich dti,

vilka v zahrad? Kazdy mame sy sen o usgchu, respektuju ten Vas a vy mi
neberte ten ij. Na jednom se ale ¢&it¢ shodnem. Za kazdy U&gh se plati a
perezi v tom lepSim fpac.

Rozumime pefzam i Vam. UniCredit Bank.

http://www.tvspoty.cz/unicredit-bank-uspech/

Budeme si hrat na maminku a na tatinka?

Splatky, splatky splatky! Na auto, na ¢gka, na kuchii... kde na to mame
brat?! TakieknesS uz &co?! Pgad jen méis...

Potebujete uletit od pajcek? Rijd’te k ndm. My Vam vSechnyajEky
slowime do jediné, a Vy uSéte diky niZsi splatce.

Ceska spiitelna. Jsme Vam bliz.

http://www.tvspoty.cz/ceska-sporitelna-hra-na-makuoia-na-tatinka/

J& na tu promoci takle néeru jit.

Vem si tyc¢erny lodeky.

Jezis mami. Ja pibujucerveny a nebo bily.

Mné se zdaj dobry.

Jakycislo?

No... 39.

Cerveny nebo bily?

Dékuju.

Pro skélé feSeni nemusite chodit daleko. Efgcgy. Jednoduse.

http://www.tvspoty.cz/era-eva-holubova-a-pujcenéybo

Tak uz se ho korie¢ zeptej, vzdy se dobe znate.
Jo, to jo, ale karavan, to neni propiska.

Ale di ty.

UZ se to nese.

To musi bejt skdy s tim rekam vyrazit.

No, to jo.
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39.

40.

41.

Sem sed ch&l uz davno zeptat, zkratka... gubys mi ho?

Ale to viS Ze jo.

Fakt?

No jasr¢. Na.

Patkej, ty mu to pdiS i s k&abou?

| s Katabou.

Kdyz se zname, jednodusSe Vaiijgime. Era fjcka. Volejte 800 210 210.
http://www.tvspoty.cz/era-jednoducha-pujcka-s-kaeab

KdyZ najdu na ulici penizéeknu si... nahoda. KdyzZ je vyhraju tadgknu

si... Sesti. Také bych mohl spoléhat na osud. Ja jsemes®ahodl své penize
investovat.

Investujte své penize i Vy. S podporou profesion&hadno, rychle, prason-
line. Fio! Fio banka.
http://www.youtube.com/watch?v=reK8ebVhzt4&featenelated

Jé, hele.

Jé, ta je krasna.

Hm, nejedla.

Jé, dobry den.

Dobry den.

Dobrej.

Jé, vy jste snad vysbiral celej les!

Ja? Ja uz mam jenom jedno takovy svoje misto.
A to mist&ko, to byste ndm neukazal?

U nés najdete vSe na jednom rigtra — jednoduse.
http://www.tvspoty.cz/era-houbari-hledaji-misteckdese/

Nasazujeme vSechny své sily, abychom za vSech astdimomonhli dat &ci do
poradku.
Ceska pojigovna — pomahame Vam jit dal.

http://www.tvspoty.cz/ceska-pojistovna-davame-xamiporadku/
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42. Poméahame Vam pokravat v cest. V Ceské v pipads nehody vyidime Skodu
za Vas, a ndhradni vozidlgigtavime zdarma. A nyni za povinn&eai
zaplatite az 0 20% mén
Ceska pojigovna — pomahame Vam jit dal.

http://www.tvspoty.cz/ceska-pojistovna-balancovaad-propasti/

Automobily
43. Libi se vam?
Ano.

Mate rodinu?

Ne.

Aha, takZe auto ptegbujete na vikendy gdteli?

Ne.

Uz vim, je to laskaies internet, zali jste spolu chodit a ma dwvéti a dim.
Ne. Promiite a poitebujete vibec tento uz?

Ne. Ale chci ho.

Megane Grandtour od 289 90@.K

Megane — drive to change.

http://www.youtube.com/watch?v=ypEo9vDJ90oU

44. ViS co, ja vim, Ze jsme spolu zazili spoustkipyho, ne Ze by ses mi uz
nelibila nebo Ze byck hentl rad. Ale posledni dobou to uz neni, co to bylo. A
Vv urcity fazi ¢lovék prose potrebuje znénu. Promi.
A tu starou, tu si k tomu nechate?
To si piSte, Ze si tu starou necha.
Odmeiite se novou. SKODA Fabia nebo SKODA Roomster nyf 600
levrgji a s (vrem od SkoFINu dokonce o 60 000.
SKODA - SIMPLY CLEVER

http://www.tvspoty.cz/skoda-auto-vymente-starotnpaou/

45. NezkouSejte zadny prodassky figle, jdem se jen schovat.
Jo, hele.

Hmm, to je bourdk. Podrzte to. Mmm.
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46.

47.

48.

Ty brd’o, to je iZzo. Koukni Marge, to je mista.
Aaa.

Hmm.

Aaa.

Moje vlasy. Vejdou se mi sem i vilasy.
Jee.

Co si trochu z&adit?

Ale Home...

Potebujete B8co?

Venku prsi, zaki vokna.

Pug’te me dovnitt, jsem celej mokrej.
Hele, dtda asi gco chce.

Tohle auto progtmusim mit a hotovo.
Hihihi.

Nové Kangoo — prasteno rodinou.

http://www.tvspoty.cz/renault-kangoo-simpsonovi/

Zombie, Zombie, uuu, uu, uuu...

Ahoj.

Ahoj.

Mami, tati, tohle je Tom.

Aaa, Tom... Aspt Ze mate hezké auto.
Aspai Ze mate hezkou dceru.

Renault Clio — Zivot na piny pecky.

http://www.tvspoty.cz/renault-clio-zivot-na-plny-gey/

Zabav se meze nekladou. Novy Tiguan.
Volkswagen — Das Auto.

http://www.tvspoty.cz/vw-tiguan-zabave-se-meze-adkbl/

Kdo testuje stroje, které testuji auta?
Volkswagen Golf. Nyni se zvyhodimim az 63 400 Ka se sadou zimnich kol
zdarma.

Volkswagen — Das Auto.
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49.

50.

51.

52.

http://www.tvspoty.cz/vw-golf-kdo-testuje-strojécke-testuji-auta/

Vy recyklujete kazdy den. My recyklujeme 95% kazué@ta. Vas novy
Volkswagen obsahuje 40% recyklovaného materialinkiBlue.
Volkswagen — Das Auto.
http://www.tvspoty.cz/volkswagen-think-blue-symfehi

Hej pane monstr karo,

citi$ se jak in, kdyz m4s sildaro?

MysliS, Ze maxi kola z tebetldj kance,
tvéris se jak kapo,iftom makas v bance.
Na hromadu Sutirvyjedes jak nic,

jestli vo to stojis, odkena n¥sic.

Rik&3, Ze se svym kramem mas vyhrano,
ale s timhle, kamo, mas vystarano.

Jdite na to chye. Novy Yaris s parkovaci kamerou a multimedialnim
systémem jen za 5 555 Knésicné.

Toyota Yaris — nejchyejSi ve sveéifde.

http://www.tvspoty.cz/toyota-yaris-obri-faro-a-ragri/

Jo.. hele mistr autobastli

co za nesmysly dal posledni hali

s masinou na Spagety uZz to ale trockeppsk.

Tak k¢emu to je, vychytavek uz masitea piny faro,

vole fekni, zmaknes tohle f@mku Svaro?

Jdite na to chye. Novy Yaris s parkovaci kamerou a multimedialnim
systémem jen za 5 555K Knésicné.

Sup tam s tim!

Toyota Yaris — nejchygjSi ve svértde.
http://www.tvspoty.cz/toyota-yaris-nejchytrejsi-gee-tride/

V pousti neni Zivot.

Bluesovi muzikanti jsou sta
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Ryby plavou ve vod

V zim¢g je zima.

Zeny jsou kehké.

Zvitata neciti lasku.

RiaZe jsou rudé.

Uceni je mieni.

Pohled z auta je nudny.

Ekologické tovarny neexistuiji.

Luxus a pohodli jsou jen pro vyvolené.
Pro nas fedsudky neplati.

Hyundai — new thinking, new possibilities.

http://www.tvspoty.cz/hyundai-nove-moznosti/

Obchodni Fetézce, potraviny, piti

53.

54.

55.

56.

To nejlepsi Leské republiky, to nejlepsi z Evropy.
Lidl — spravna volba!
http://www.tvspoty.cz/lidl-to-nejlepsi-z-ceske-rdpiky-to-nejlepsi-z-evropy/

Moji znami jsou vyjimeéni lidé. Miluji Zzivot a svou praci. A dokazougkvapit
nejbliz8i. Moji zndmi nakupuiji v Lidlu, protoZe ugdavat vyjimeéné se
vyplati.

Lidl — spravna volba!l

http://www.tvspoty.cz/lidl-spravna-volba/

Moji zndmi jsou vyjimeéni lidé. Doké&Zou fekvapit na kazdém kroku. A vzdy
bojuji az do konce. Moji znami nakupuji v LidlupposZe vyhledavat vyjimaé
se vyplati.

Lidl — spravna volbal

http://lwww.tvspoty.cz/lidl-spravna-volba-2/

Liiidi zlaty! Co my uz vymysleli pichuti! Tuny. Ale chceme dat Sanci i vam a

to bude pecka. Was ist das? Tak Kamile jakou?
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58.

59.

No syrovou.

To si Elas kozy!

Sipkovou.

Diky Véclave.

My zamilovanou.

Bylinkovou.

Malinovou.

ZasSlete své navrhy do 16. 10.igppavte se na velké zimy. Vitez s nejlepSi
piichuti pozna, jak chutn& milionova renta. Vice itezastvizaprichut.cz.
http://www.tvspoty.cz/bohemia-chips-petr-ctvrtrkegabizi-vitezstvi-za-

prichut/

Vasniw milujete¢okoladu? Objevte Lindor or Lindt, vyrobeny s vaani
peslivosti Svycarskych mistréokolady Lindt. Nechte se unéstiswou a
lahodnou naplni obklopenou tou nejjesyiicokoladou Lindt. Lindor od Lindt.

http://www.televiznireklamy.cz/L.php

No tak Kogfivo, s takovym jménem bysdhmit k bylinkam lepSi vztah.
Ale ja bylinky miluju pani profesorko, koukejte.

No vyborré. Dneska je to zagpa jeSE se uvidime po Skole.

PriSte mi nent pomicky.

Prines jsem ti novy.

Z bylinek nenize vzejit nic Spatného.

Nova Kofola extra bylinkova. S matou,iisem a pampeliskou.

http://www.tvspoty.cz/kofola-sex-s-ucitelkou-kwldylinkam/

Hele Nala.

No... Twkova, hmm.
Packej Rocky..

Dve¢ kofoly prosim.
Ahoj Ondro.

Ahoj, Nad’o.

Das mi napit?
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61.

62.

63.

64.

Kofola — kdyZ ji milujes, neni ctesit.
http://www.tvspoty.cz/kofola-nuda-plaz/

Tatiana. Liskovy tiSek v nugatové naplini a ske ¢okolact Figaro, to je moje.

Budete pekvapeni, kdo vSechno se chytne na Tatianu. Nyroiwém obalu.

Tatiana — srdcova zalezitost.

http://www.tvspoty.cz/tatiana-kazdy-se-chytne-ntatzu/

Jsi mého nebe kedou zéici,

jsi obzor mé mie stezici,

jsi motylkem, co Zivotem mym léta si,
merci za to, Ze jsi.

Merci za to, ze jsi.

http://www.tvspoty.cz/merci-diky-za-to-ze-jsi-2/

Na to bujon musim si dat,

s masskou soli chtlbude hrat,

bez glutamatu dneskaivan,

a ta chdi opravdu vyborna je!

O nam 6niam 6iiam hned!

Dej ndm vic, dej nam vic, zbyla ti taraka?

Dej nam vic, dej nam vic, ta nam hrézmutna!

Natur bujony Vitana. Harmonie chuti &iwdnich ingredienci.
Zijte s chuti!

http://www.tvspoty.cz/vitana-pomada-bujon/

Prijemné pekvapeni, oblibeny darek i znameni, ¥&t@lé jsou blizko. To vse

je pro n& Bohemia Sekt. Usieh, ktery si mohu dokonale vychutnat. Bohemia

Sekt — pro jedingost okamziku.
http://www.tvspoty.cz/bohemia-sekt-tereza-maxova/

Kdyz zkousSite tico nového, uglejte si to hned napoprvé tak, aby Vam to

zachutnalo. Nagad.
Ovesna snidanEmco — probdite své chut
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66.

67.

68.

69.

70.

http://www.tvspoty.cz/emco-probudte-sve-chute-sesmou-snidani/

A nyni trochu ranni hudby...

Dobry den republiko, zaéte den se snidani BeBe dobré rano!

Skwlou chu’ suSenek BeBe dobré rano si uZijete hned a endégievydrZi na
celé dopoledne.

http://www.tvspoty.cz/bebe-dobre-rano-hnuti-za-adabsnidani/

Bujon Masox vam nynifinasi silnou hotzi chu’. VyzkouSejte i dalSi silné
novinky od Masoxu.

http://www.tvspoty.cz/vitana-masox-silna-hovezysti-chut/

Jenom moje. Fidorka.
http://www.tvspoty.cz/fidorka-jenom-moje/

Prost mléko acokolada, prostjedingna chu.
Kinder maxi. Prostk nakousnuti.
http://www.tvspoty.cz/kinder-maxi-proste-k-nakoush

Uzijte si i vy hravy mix arasid rozinek a Zelé vokoladt Orion Studentska
pecet’.
Studentskd gt — chu’, kterd nas bavi. Kvalitu zatuje Orion.

http://www.tvspoty.cz/studentska-pecet-chut-kteag-bavi/

TakZe... co vas napada? €btby tocerstvy napad. dzka vaha.

Nee, mléko, med a piskot — to nejlepsi, €mtize napadnout mezi jidly.
Clovéce, jaks to udal?

Nevim, mam to po manMama vi, co je dobré a funguje to vzdycky.
Vzdycky?

Vzdycky mezi jidly.

Kinder ml&ny fez — to nejlepsi, c& muze napadnout mezi jidly.

http://www.youtube.com/watch?v=kB2MeKejj14

- 129 -



71.

72.

73.

74.

75.

76.

At to bylo venku nebo na tom rybniku, taki@ad jsi chél hrat hokej.

Touha... moZzné jsem se s ni narodil, a i kdyZz masaient, tak ten samotnej
nestai.

Je to hlava vo ty ding.

KdyzZ & néco bavi, tak za tim jdi.

Neprestavej. Jdi do Snickers.

http://www.tvspoty.cz/snickers-roman-cervenka/

Vyrazna chd a nezardnitelné aroma éaji z Jihlavany tu pravou kavu. Pro
Zivot v pohod.
Jihlavanka — poctiva kava.

http://www.tvspoty.cz/jihlavanka-poctiva-kava-2011/

Tatiii, co je to za lahev mléka Lactel?

Tatiii, co je to za novu lahev trvanlivého mléekated?

Tatiii, jak se daji déti?

Vi§, v této lahvi je trvanlivé mléko Lactel chegio pred swtlem a diky vice
vrstvam a dvojitému ¥ku si zachova vSechny Ziviny a plnou ¢hu

Hmm.

Stai se zeptat.

Lactel — dokonale chré&né.

http://www.tvspoty.cz/lactel-staci-se-zeptat/

Nechte se unést lahodnou chuti krémésiéoladove zmrzliny s vitovou
polevou a kapkou vitového likéru. Carte d”or Chocolate Cherry. S Cdroe
muze byt kazdy véer kouzelny.

http://www.tvspoty.cz/carte-dor-kouzelny-vecer/

Vybirejte srdcem tak, jako Hello vybira to nejlepsbce do svych dzus
Hello — vybirejte srdcem.
http://www.youtube.com/watch?v=Ayl QLcnzWE

Bylo nebylo, vysoko v Alpach se narodila fialovakicka. VSichni ¥déli, Zze

je né¢im vyjimecna, alecim? Matematika to nebyla, ani hrani her to nebylo.
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Pivo
78.

79.

80.

Ale pak, kdyz to kazdyekal nejmén, odhalila swj UZzasny dar — poposit
vas. Paaani, a Ze ji to Slo! Pokazdé, kadykbho poposttila, dokazala v &m
probudit odhodlani bytdznejSim.

Milka — troufni si na jemnost.

http://www.tvspoty.cz/milka-troufni-si-na-jemnos@-21/

1 pohlazeni
1 okouzleni
1 vasa

1 naplréni

Nescafé Gold — 1 bohata ahd chvile pozlacena kavou, 1 okamzik, 1 Nescafé

http://www.tvspoty.cz/nescafe-gold-1/

Muj tata byl vzdycky velkej kritik. Nikdy moc nechwalPodle & ma Zidle
vypadat jako zidle. Ale ja chcitat Uplrg obyejné \&ci, tak, ze kdyz je lidi
vezmou do ruky, takeknou teba...

No vidis, konéné délas reco padadného. Myslim, Ze si ho zaslouzis.
Tradicni Velkopopovicky kozel v p@dné 1,5 litrove lahvi. Kdo umi, umi.

http://www.tvspoty.cz/velkopopovicky-kozel-jan-cdpe

V KrusSovicich jsme uvali poradnouceskou 10 a 12 a vyzyvame zkusSeneé
ceské pivée, & rozhodnou. Na stra&rjedné mist sladci Vaclav Kloub, Tomas
Kosmak a jejich tym. Na stramruhé odfileni cesti pivdi, ktefi nic
neprominou. 30 dni, 300 mist, 300 00@gmnych kruSovickych 10 a 12. Tak
uvidime, jestli ty KjuSovice chutnaj jako tenkjdiz brzy, ve VaSem #&st.

http://www.tvspoty.cz/krusovice-referendum-chutsjako-tenkrat/

Jak dlouho spolu jezdime ryit® Sest sedm let?
No jo, asi tak.

Musim se vam k &emu giznat — nesnasim ryby.
Ja taky.

Miluju rybaieni.
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82.

83.

84.

J& taky.

Neni nic lepSiho.

Hmm.

Skoda, Ze se neda chytit steak.
Gambrinus — prava ckiypratelstvi.
http://www.tvspoty.cz/gambrinus-rybareni/

Aaa, panové, zase jste dostali klepec, co?

J& bych to zase nevidak Spats.. hele teba ty tvoje Bzky, to byl excelentni
vykon.

Patkej, a co teprv ty tvoje jesle.

Jaky jesle? Jo ty mysliscitak! Ale ale, nej¢tSi perla byl ten ) gol z pilky!
Gambrinus — ...a zivot midz!

http://www.tvspoty.cz/gambrinus-fotbalisti-po-zapAs

Fotbal je o krase, potu, o slzach, vzteku, o zamaidanosti, nafti. Fotbal je o
odhodlani, strachu,&tti, o bolesti. Ale hlavhfotbal je o patelstvi.
Gambrinus — prava ckiypratelstvi.

http://www.tvspoty.cz/gambrinus-fotbal-je-o-pratels

Neni lehké najit &koho, kdo jesdt neztratil viru. MoZné se jen divame na
Spatnych mistech. A mozna nehledame dokladns. Vira neniiZze Uplré
zmizet, niize se jen na chviliskam ztratit. Vira, to je plamengkdy hati
naplno, jindy sotva doutna. Ale nikdy, nikdy nezamasiplrg. St&i jen wdét,
kde hledat.

Gambrinus — stalegyime fotbalu.

http://lwww.tvspoty.cz/gambrinus-verime-fotbalu/

Tak takhle to vypada, kdyz odfiltrujete to dobré.

Proto fedstavujeme Staropramen nefiltrovany.
VyzkouSejte neuhlazenou ahs podilem pSetného sladu.
Staropramen nefiltrovany — pro nefiltrovany zazitek

http://www.tvspoty.cz/staropramen-nefiltrovane-tiazi
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86.

87.

88.

Mame napad, jak natih nejvetsi pivo.
Staropramen — osgujici napad. A sim prijdes ty?

http://www.tvspoty.cz/staropramen-osvezujici-napad/

Uhas Zizé Lemonem. Mé# alkoholu, vice ostzeni.
Staropramen Cool Lemon.

http://www.tvspoty.cz/staropramen-uhas-zizen-leamh

Jo ... s tebou #bavi s¥t.

Hele ... dva nosa tankuji super.
Jachyme, hdé ho do stroje!

Zitra to rozt@éime drahousku!
Ale Adéla jeSt neveerela.

Coz takhle dat si Spenat?

Vrat’ se do hrobu!

Ctyfi z tanku a pes.

Gambrinus - ...a Zivot méz.

http://lwww.tvspoty.cz/gambrinus-a-zivot-ma-riz/

Packejte kluci, co tady?

Ne, pdad stejny.

Tak to zkusime tdmhle.

Ne, zase ne, pdjme vejS.

Ne.

Hmm, kulovi.

Musime tudy.

Kluci?

Jo, konén¢ Zadnej signal. (smich)
At Zije!

Tak na vikend bez civilizace.
Cau!

Gambrinus — prava chiypratelstvi.
Hal6? Sranda...

http://lwww.tvspoty.cz/gambrinus-vylet-bez-signalu/
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M¢ésto Plzé ukryva jedinéné a cenné tajemstvi. Tajemstvi, které po mnoho
generaci #stalo nepovSimnuto. Tajemstvi, ktefféstalo ukryté v podzemi.
Hluboko pod dlazebnimi kostkami se nachazkké plzeiska voda ajda
bohaté na Zelezo, ktera dava hojnou urodu. Dohrgriakdvytvéi ty nejlepsi
ingredience, které ve spojenfesnesinym fortelem, vasni a poctivéeskou
Zizni daly vzniknout prvnimu zlatému pivueés.

Pilsner Urquell. To pravé bohatstvi.

http://www.tvspoty.cz/pilsner-urguell-legenda-omiki-prvniho-zlateho-piva-

na-svete/

Drogerie, kosmetika

90.

91.

92.

93.

Kdo tikd, Ze sila neidze byt jemna? Kdéka, Ze dinny deodorant nefize byt
jemny? Je tu novy pansky deodorant Dove Men plus §gojujici silnou
24hodinovou ochranu ginou pé€i o pokozku. Eichazi nova generace sily a
p&e. Novy pansky deodorant Dove Men plus Care.
http://www.televiznireklamy.cz/novinky.php

Dm — zde jsendlovékem, zde nakupuji. Sbirejte body a wite je za vyhody.
Ziskejte tak slevu 10% na cely nakup.
http://www.tvspoty.cz/dm-drogerie-zde-jsem-clovekede-nakupuji-2011/

Zdravim damy! Podivejte se na svého muzé& ne n€, znovu na § a nyni
zase na /i BohuZel on neni ja. Ale kdyZ &e pouZzivat novy deodorant Old
Spice Danger Zone, e vorgt jako ja. Podivejte se dglnahoru — kde jste?
Na jach&! S muzem, ktery voni tak, jak by mohl vmvas muz. Co mate v
ruce? Zgt na n&, mam to ja. Je to Uste a uvnit dw vstupenky na skily
koncert. Podivejte se znova, vstupenky se priijiv diamanty. VSechno je
mozné s muzem, ktery voni jako Old Spice. Jsenond k
http://www.tvspoty.cz/old-spice-danger-zone/

Zdravim damy. Jak se mate? 8le? Vypada vas muz jako ja? Neuk& vorét

jako j&? Ano. MI by pouzivat Old Spice Danger Zone, co ja vim...Ujte
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94.

95.

96.

97.

vini dobrodruzstvi? Chcete muZze, co voni, jako byy@®ungl upéct lahodny
dort v kuchyni s, kterou pro vas vlastnafne postavil? Samadejmg!
Nasedste... Zivotni jizda zé&ina! Takze damy, #h by vas muz voét jako Old
Spice muzReknste samy...

Pro muZze, ktery voni jako muz.

http://www.tvspoty.cz/old-spice-vune-dobrodruzstvi/

Nebezpeéi mé vzruSuje, ale nemohl bych si hofpdre uzit, kdybych nil citit,
jako bych ngl strach, proto pouzivam muZznotn Old Spice Danger Zone,
tudiz i kdyby se stalogco opravdu zlého, muz pouzivajici Danger Zone se
nebude nikdy potit strachy, protozZe tajemstuidvodvahy.... A kdyZz vonite
jako Old Spice Danger Zonegite mi, je z vas citit, Ze sedeho nebojite.
Vonis steji skwle, jako vypadas.

Skwle, ja vim...

Predstavujeme Old Spice Danger Zone s velkou davkéiesti.

Vun¢ odvahy.
http://www.reklamablog.cz/nova-reklama-na-old-spieenger-zone-nebezpeci-
me-vzrusuje/

Deodoranty Adidas — tvoje kazdodenngggitvi. VyzkouSej novouini
z originélni edice Intense Touch.

http://www.youtube.com/watch?v=Esbn5Zr deY

Chcete, aby VaSe pokozkastala po sprchovani hebka & VyzkousSejte
noveé sprchové gely Fa ginnou slozkou lipe soft. Diky této sloZce si pokazk
uchova patebnou vl&nost a hebkost a navic Vam exotickéy sprchovych
gell Fa dodaji jedingnou s¥zZest po cely den.

Nové Fa — nekorima s¥zest.

http://www.youtube.com/watch?v=ITevbQO0StRg

Existuje pouze jediny krém, kterémawdiujete jiz 100 let a jehoz laskyplna
p&e vas provazi celym Zivotem.

Nivea — 100 let vyjiméné pé&e pro cely Zivot.
http://www.youtube.com/watch?v=KQGgoCeyOxY
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98. Hydratuje Vasedové mléko jen par hodin®as na zrsnu! Nové Elové mléko
Garnier Intensive 7 days. Unikatni sloZeni s L@ @isobi jako ochranny
Stit, ktery brani dehydrataci pokozky. Tak ryctdevstebava, Ze rivete
okamzit vyrazit ven a citite se chréma. Az sedm dni! Novy Intensive
Garniers. 88% Zen by vymnilo své tlové mléko za p#& Intensive 7 days.

http://www.youtube.com/watch?v=VpOFL30kLwc

99. Pxirodni slozky mohou Vasim vias prosgt. Ale mohou je zpevnit? Novy
Pantene Nature Fusion diky sloZzeni PRO-V s vytadkiliny Casia zanecha
VasSe lamavé vlasy viditetpevrejSi. Novy Pantene Nature Fusion — pevné
vlasy, s kterymi zaz#te.

Testy potvrdily, Ze intenzivni sérum Pantene Nafusion zanechava vlasy az
desetkrat pew)si.
Pantene — navrZzeno a prokadzano experty.

http://www.televiznireklamy.cz/novinky.php

100. Novy Garnier ExfoBrusher. Prvni kagtk ¢istici ple¢’ do hloubky, a fitom
jemns.  Zbavi ji nedokonalosti, oduslych burtk a prebyt&ného mazu.
Vycisti vSe, co mu ijde do cesty. Novy kart@&k Pure Active ExfoBrusher.
Pe&uj o sebe — Garnier.
http://www.televiznireklamy.cz/novinky.php

Léky

101. Kdykoli se objevi bolest, pouzijte Nurofen, ktegns dok&ze vyhledat zdroj
bolesti a zanti vzdy pgresré tam, kde je ho zapiabi. Nurofen Vam proto
rychle poskytne rychlou aiinnou ulevu od bolesti, na kterou sézate
spolehnout.
Nurofen — vyhled& a odstrani zdroj bolesti.
Pro rychlejSi tlevu od bolesti je tu Nurofen Rafidkuty obsah kapsle se
snadno vstba a rychleji tak zasahne zdroj bolesti. VyzkaeSepvy Nurofen
Rapid.
http://www.televiznireklamy.cz/novinky.php
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104.

105.
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Bolest? Td’ ne...

Udélejte s bolesti kratky proces. Zlikvidujte ji jgStychleji s Ibalginem Rapid.
Ibalgin Rapid dinkuje jiz za 15 minut diky Ibuprofen Lysinatu, kiese
rychleji vstebava.

A béhem chvile je po bolesti. Bolest prostyskem odleti.

Novy Ibalgin Rapid — rychly, silny,dnny.

http://www.televiznireklamy.cz/novinky.php

Nejen kdyzZ je venku bilo,fighazi¢as na Oscillo,
bez r¢j ani omylem, vSude chodim s Oscillem.
Oscillo, Oscillo, Oscillo, Oscillo,Oscillococcinum.
Nyni i vyhodné rodinné baleni. Ptejte se v Iékarn

http://www.tvspoty.cz/oscillococcinum-prichazi-cag-oscillo/

At je zima, & jsou mrazy, s meaddem & neporazi, &si fici ze vSech stran,
Preventan, Preventan, Preventatiti&pi nas ryma, kaSel, bang se parak
naSel. Kdyz vitaminy nestenam, mame sy Preventan, Preventan.
Nejobliberjsi cesky gipravek na posileni imunity. Preventan.

http://www.tvspoty.cz/preventan-proti-prochladuti

Nenechte sefjpravit o dilezité okamziky vaSeho Zivota jentichripce a
nachlazeni. Coldrex Vam pdite prozit si je naplno. Coldrex MaxGrip horky
napoj je maximalkarychly a &inny. Uvolni ucpany nos, odstrani bolest krku i
hlavy a horeku.

Coldrex — chipka mizi, zazitky astavaji.
http://www.youtube.com/watch?v=DfZhgBqJuOU

NemiZete se hnout? Voltaren Emulgel pronika hlubokewidové tkaa piimo
k bolavym misim, kde fisobi svou l&vou silou, proto je vZzdy tam, kde je
nejvic poteba. Rychle tlumi bolest a pomakikutregenerovat.

Voltaren — radost z pohybu.

http://www.youtube.com/watch?v=TsrwLwWEVK-s
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108.

109.

110.

J& musim.

Vy se ho bojite klepnout?

Ale ne Mantko, to ta tekouci voda...

Prost prostata. Hehe.

Ty jeden.

J& nejsem kapr.

Aaaa, GS Triomen na prostatuj’tenizu na toho kapra.
S paltkou?

Ne. S propustkou do rybnika.

Darujte svym blizkym zdravi.

S akci GS darkobrani kupte v lek&jakekoliv i piipravky GS a dalSi dva
k nim dostanete zdarma.

http://www.tvspoty.cz/gs-darkobrani-spejbl-hunkngreji-zdrave-a-vesele/

Aaa... Aach.

Chripka nebo nachlazeni? i&Ste kazdy fiznak zvlas, zbavte se vSech
najednou. Naskéte novy Coldrex citron s medem. Kazdy dousek vaméagi
rychlou Ulevu. Fiznaky mizi a vy se citite Iépe. Novy Coldrex aitsomedem.
Coldrex — silgjSi nez chipka.

http://www.youtube.com/watch?v=tK87N3cyvHg

Kazdy hrdina ma gyj tajny zdroj sily. | ty nizeS mit CEM-M. Multivitaminy

s bajeénymi prichugmi a k nim skélé darky. V cucavych tabletach dostanes
svitici spiderjojo a v gumidcich vychytané tetdwaa kiZi pro jeSt vétsi
legraci se spidermanem.

CEM-M — multivitaminy na podporu imunity vSech kiuk
http://www.youtube.com/watch?v=YnHR-eYG7Mk

Ahoj, je tu Hello Kitty a jeji kamaradi. Maji o zatu postarano diky novym
CEM- M. Multivitaminy s bajénymi piéichugmi a k nim sk¢lé darky.

V cucavych tabletach dostane$ super samolepkginy a v gumidcich
Uzasné tetovani naiki

CEM-M — multivitaminy na podporu imunity malyclvelkych sl€en.
http://www.youtube.com/watch?v=x1kP40xvwkO
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Priloha ¢. 2: Polské televizni reklamy

Telefonni operatai

1.

Through — Sru x4

No to sru. W Heyah w rownej taryfie spadty ceny.ndivej Heyah masz
bezptatne smsy w sieci. Tanio do Unii. W Polsceges taniej, a do Play dre.
Absurdalnie proste.

http://www.youtube.com/watch?v=Wvu-AlJEIrw&featuretated

Moja niunia odleciata do Afryki. Teraz bocian dag smakotyki. Inne ptaki
gniazda maj. Dla mnie nawet wrdble graj W nowej Heyah nie tolerujemy
kruczkow. U nas masz bezptatne smsy w sieci. Wdeédknio, do Unii najtaniej,
a do Play drgej. Absurdalnie proste. Heyah
http://www.youtube.com/watch?v=1WkC5 FuazZU

Through. Sru, sru. Dobra, dobra w Heyah dgiemniamy. U nas wszystko jasne.
Darmowe rozmowy z wybranosola w Heyah po kadym dotadowaniu.
Absurdalnie proste. Heyah

http://www.youtube.com/watch?v=cxiReR595M4

Nawijaj a zbaraniejesz. Ze wszystkimi w Heyah li@zinych optat i ogranicae
Teraz take w Heyah Mix. A do tego nowe LG Bali z ekranemy#toivym,
aparatem 5Mpx juod ztotowki. Absurdalnie proste. Heyah
http://www.youtube.com/watch?v=9VY_g6osdW4&featurkannel

A to ma przedstawiéa a co?

Pomaraczowy jest metafay, trudne stowo, telefonéw na kartA zielony jest
alegori, jeszcze trudniejsze stowo, kosztowania ztotéwk

A co mi panu tu napisat?

Kopytko.

Mix, telefony na kast juz za ztotdwk. Skorzystaj z nowej oferty w Plusie.
http://www.youtube.com/watch?v=fkkE26GJ g8
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6. Teraz rzeczywécie jest to samo? W Plusie Mixie i Sim Plusig?te
Co sk nie odzywasz?
Za mréwkojada?
Za tys pak? Nie, ja za tys pak.
Yyy, za szpatutkonosa? Togaivkurzyto?

Tak, w Sim Plusie tg to sobie teraz uprzytomnitem, tak, tak.

Nielimitowane darmowe rozmowy i smsy z jednym nuenemw Sim Plusie
Mixie i Plusie.
http://www.youtube.com/watch?v=BsjTOrrV1Y8&featuretated

7. Juw, juz stuze pani swog uwag.
Przeprasza, wiaie, bo pastwo maja tak ofert, ze tam od 18, jakotam,
zaczyna si piatek, czy w weekend wdaie tylko.
Dajcie mi tu Marcina z wierszykiem.
Ala to pkkne imk, kazdej przystoi dziewczynie. Andrzej to ismmeskie, u nas
darmowe weekendy odgtku od 18.
| po co tyle krzyku?

Nie wiem.

Nowas¢, w Mixie rozmowy za darmo wieczorami i w weekendyychodzi na
Plus.
http://www.youtube.com/watch?v=10ebYKn9D6k&NR=1

8. Witamy w krainie rozméw w Orange na karTeraz w taryfie nowe Orange Go,
jesli wyhodujesz rozmow dtuzszy niz dwie minuty, dostaniesz nawet dziewi
nieplanowanych minutek do wszystkich.
http://www.youtube.com/watch?v=alL UZAy1QhTM&featuretated

9. Adama kopat prad. Turbodymoman zawstydzit gaf i koprat Adama dwa razy.
Dotaduj st jak Turbodymoman! Teraz w 36i6 dostajesz 2xo&j. Niech st inni
wstydz.

http://www.youtube.com/watch?v=mm5uVWfP7r0
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10.Karp mae by ozdola swiat, a Turbodymoman nie me. Za to maee
rozmawia za 29gr przez caty dziev 36i6. A karp nie!
http://www.youtube.com/watch?v=Rk7-4Ff\WdD8&featurefated

11.Wartownik musi st&nieruchomo. Turbodymoman nie musi. Turbodymoman!
Ograniczeniaagdla innych. Smsuj bez limitu za 3zt w 36i6.

http://www.youtube.com/watch?v=YSSFmcwMOHI

12.Rozum: Halo
Telefon: Zdzisiek, Tadek méwi.
Rozum: Jaki, rozumiesz, Tadek?
Serce: Tadek, Tadek, Tadeoo. Kope lat!
Rozum: A skd ty, rozumiesz, masz moéj numer?
Telefon: Znalaziem stary numer, no rozmawiamy.
Serce: Co za historia, to zupetnie jak w kinie. €gm? Jak w kinie, jak w kinie,
tak.
Rozum: To méw Tadeusz, co tam rozumiesz, u Ciebie?
Serc e: Co u Ciebie, co u Ciebie?
Rozum: Rozumiesz, pgczy¢ chcesz?

Serce: Przesta Ty naprawd nic nie czujesz.

Czy kierujesz si sercem, czy rozumem, dobrze jestéud lat ten sam numer
domowy. Ju od ztotéwki miesicznie. Telekomunikacja Polska.

http://www.youtube.com/watch?v=605YfFavcRE

13.Serce: Rozum na pomoc! Przykleitena! si
Rozum: Uuu, nie poznatem €i
Serce: Spojrz lepiej na siebie. Nie ma@ig ruszy.
Rozum: O, poczekaj, chybasiasiedziale Znalazig cos?
Serce: Nie. A ty?
Rozum: Ja te nie.

Serce: Co ty kombinujesz?
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Rozum: Poczekaj, poczekaj.

Serce: Co ty kombinujesz?! Kurka siwa, wiedziateennie ma s do czego
przyczept.

Czy kierujesz si sercem, czy rozumem, nie znajdziesz powadhy odda
neostrad, ktora teraz maesz wzi¢ na prél. Telekomunikacja Polska.
http://www.youtube.com/watch?v=E_oaq9Al1wHA&featurelated

14.Nagrata, bo musiatensd sp&.
Zatrzymalta, kiedy czytalem mu bajk
Przewireta, kiedy chciedmy zobaczy to jeszcze raz.
Nowoczesne technologie praguila ciebiezeby twojezycie byto bardziej
komfortowe. Zamow dekoder PVR. Vectra — dajemyosj.

http://www.youtube.com/watch?v=tz6Ftir8rwo

15.Po Mikotaju wyprzedaczas zacx.
Teraz w Orange rewelacyjne telefony Nokia. Noki@®&pressMusic, Nokia
5210 Navigator i Nokia 5130 XpressMusic mapwe nksze ceny. Zapraszamy
na dni telefonéw Nokia do salonéw i na orange.pl
http://www.youtube.com/watch?v=00Xh2b7MKg0

16.Usmiech szcgscia? Dla mnie to jest moja rodzina przede wszystHian
dzentelmen, to jest méj mtodszy syn — Krystian. Téthii impuls. Cé mnie
tkneto. Postatem pierwszego SMSa pod numer 7400. SMa @ jest bardzo
wielka i... Zaryzykowatlem i mam. Mamgiine BMW X3. Nazywam i

Miedziecki Krzysztof, jestem budowlaem.

Pokieruj swoim szegciem. Wyslij SMS o tre&sci BMW pod numer 7400.
http://www.youtube.com/watch?v=F60gERmMBCmw&featustated
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17.W krainie rozmow Orange na kanigdy nie jest@odcity od swiata. Kiedy
skoncza Ci sk srodki na koncie, dostaniesz kredyt na kolejne rozgno
http://www.youtube.com/watch?v=2TeLWQMSqgBo&featurglated

18.Dawanie prezentow cieszy podwojnie. Wsideta w krainie Orange na kart
maozesz dostaaz do 400 minut za dotadowania. Przeka komu bliskiemu, a
my je podwoimy.
Wyslij SMS a o tréci prezent pod numer 8018.
A teraz kupujc starter za 20zt, niesz dostaw ciagu 6 miesicy dodatkowe
120zt http://www.youtube.com/watch?v=Spl3_HvGcycé&iigre=related

19.W tym rokuswiateczne wieczory wypetni gwar darmowych rozmow. Zera
mozesz rozmawiaza darmo ze wszystkimi w Orange od 18:00-8:00 pragz
caly dzie&h w weekendy. W taryfach Delfin, Pelikan, Panter®range.

A do tego telefon Nokia X3 z dotykowym ekranem igegm klawiatug juz od
1zt w taryfach Pelikan w Orange. Zapraszamy dorgadoi sklepu orange.pl

http://www.youtube.com/watch?v=BwtiRxvIpR0&featuretmfu

Banky, spdritelny, pojistovny
20.0to Magda, twgj przyszty doradca w BRE Banku.
EBE zrobita w Londynie, doradztwo finansowe ma wymapalcu.
A poza tym jest pracowita, cierpliwa i opiglaza.
Bo tego oczekujmate isrednie przedsgbiorstwa.
A kazdy maze mig indywidualnego doradd 1.000.000 zt tatwo dogbnego
kredytu.
Pakiety EFEKT w trosce o rozwéj twojej firmy.
http://www.youtube.com/watch?v=bD8wFcZIFDA

21.Prosz.
Panie doktorze, ostatnio jest jakaki osowiaty.
Przede wszystkim niech gryzieasej kasci. Niech st wyhasa na spacerze.
Niech mu pani jakiegopatyczka rzuci, tak? Niech sobie poszczeka. Spakoj

Azor, bedziesz zdrowy. No, podaj tapJamniki tak maij.
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On i tak dostanie podvie, bo kady, kto zatay konto z podwyka w BGZ,
dostanie do 600zt rocznie.

Bank B& — pienadze g dla ludzi.
http://www.youtube.com/watch?v=e9TzlkKeql4

22.Trzeba stworz§ dom,zeby mi€ do czego wrada Upcha& mitos¢ tam w kady
kat. Wicc marzenia miej, bo to nie jestzka praca. | kochaj, i kochaj. Zbudujesz
dom.
| kochaj, i kochaj. Zbudujesz dom.

Stworz wiasny dom, nie czekaj z marzeniami.

Bank Millenium, inspiruje nagycie.

http://www.youtube.com/watch?v=fL3Eaa08IHM

23.Co mana dosta tanio, tatwo i szybko?
Mydto.
Nie... Tanio, tatwo i szybko!
A... szare mydio!
Blisko... Wszyscy biar...
Kapiel?
Co mana wzg¢ tanio, tatwo i szybko?!
Prysznic!
A moze mata podpowied®
Neon!Swiatto?
Kredyt gotowkowy.
Twarz!

Tanio, tatwo, szybko mima dosta w twarz!

Tanio, tatwo i szybko kredyt gotowkowy w banku BZBW!.
Wszyscy biog, wez i ty!
Uznajemy ¢ odpowied?!

http://www.youtube.com/watch?v=yKej mjAQc4
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24. Ahh mezu, uratuj mnie przed tym strasznym potworem!
Aaa...
Biatogtowo! Przybywam! Smoku dy;j!
Oni i tak dostam podwyzke, bo kady, kto zatayt konto w banku B@, dostanie
do 600zt rocznie.
Bank B& — pienadze g dla ludzi.
http://www.youtube.com/watch?v=8ZNwoMT3L _c

25.Jak chcecie pta€iklientom 100zt za otwarcie konta?
Jak samuraj!
Oto kasa Twa!
(Wszyscy) OTO KASA TWA!

A co miesic za tywanie karty?
Jak prawdziwy twardziel.

Zaptag, tobie i twojejzonie, a potem znagdwoja matk i jej tez zaptag.

Tobie te zaptacimy.
Az 100zt za otwarcie nowego konta Wydajesz & Zarabias
Potem zaptacimy Ci zazywanie karty.

A wszystkie bankomaty w Polsce dostaniesz za darmo.

Zmien konto dla piengdzy.

http://www.youtube.com/watch?v=Z0LeDuggorw

26. Stuchaj Roman, w moim samochodzigacys ludzie z siekierami?!
Spokojnie, to drwale.
Dlaczego drwale?
Bo twoj ubezpieczycielabie ck na stawkach AC i OC.
Ale jak to?
No, tak. Naogidate si¢c topornych reklam i znéw wykup#edrog polise.
A jak sk jej pozby?

Wykup najtaisza w mBanku. Masz niskie miesizne raty i zachowujesz zhi.
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Stary, wiemze gramy w patbanej reklamie, ale pytangsserio.

Nie pytaj. Sprawd sam na mbank.pl
http://www.youtube.com/watch?v=mT6wO9CFpfw&playnek&list=PL2F606
8AE1E2D7391

27.Jest! No widzisz, wystarczy chéleWziaé max payczke z mini rag? Czemu
nie?! Wystarczy tylko chcte PKO Bank Polski. Blisko ciebie.
http://www.youtube.com/watch?v=34-8h00_Si0&NR=1

28.Szymon zaspuje dzé w pracy pari Krystyne — dorade w jednym z oddziatow
PKO Banku Polskiego. Pani Krysiu, pani mi pokwito@bior tego zera. Zaraz,
zaraz, chwilecz¥ czy to zero nie jest za mate? Pff, no zero jak'zde, to zero
to jest czarny ki, to jest biaty kruk naszej oferty, to zero pokgehaszyscy, bo
bedzie ma@na do niego si dost& przez Internet, w oddziatach a nawet przez
telefon. Czy pan to rozumie? Konto za zero. Z ¢mesh przez Internet, telefon
lub w oddziale. PKO Bank Polski. D#ielobry. Pff, prosg pana, ja to wszystkim
pokazug. To zero to jest czarny ka.
http://www.youtube.com/user/pkobp?v=h-
I5rUj13Hs&feature=pyv&ad=6594347807 &kw=pko%20bp&igiciCKgbkJL2u
ggCFU2GzA0d4QnNCQ#p/alu/l/Flzc2B4JelU

29.No dobrze, dzkuje.
Mamy dwa rodzaje granatow.
Granat 0sé. Stuzy generalnie do konsumpciji, alezt@azemy nim rzucéa jak
granatem.
| granat bra. Jako tadunek wybuchowy.
Od tego momentu mamy 5 sekundby rzucé granat jak najdalej, bo nic z tego

miejsca...

On i tak dostanie podviite, bo kady, kto zatay konto z podwyka w BGZ,
dostanie do 600zt rocznie.

Bank BGZ. Pienadze g dla ludzi.
http://www.youtube.com/watch?v=d4SfmPB9Rx8
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30.Prosz pana, gdzie tu jest jaksalon masai?
Przepraszam, gdzie tutaj ralpakies dobre lody?

On i tak dostanie podwiite, bo kady kto zatay konto z podwyka w BGZ
dostanie do 600zt rocznie.

Bank B&. Pienadze g dla ludzi.
http://www.youtube.com/watch?v=cDo3XDrry2k

31.Pewnie zastanawiaszsdlaczego wszyscy addo Millenium?
To proste. Bank Millenium oferuje ci bezptatne pealenie konta oraz przelewy

do wszystkich.

Bankomaty Millenium g darmowe, a ponadto otrzymasz placzblizeniona
karte debetow Maestro Pay Pass, €ki ktorej otrzymasz zwrot 1 % swoich

wydatkow.

Bank Millenium. Inspiruje nasgycie.
http://www.youtube.com/watch?v=9tWG6VZ1svw

32.Hubert. Hubert Urb@ski. Dzieh dobry panie Hubercie.
Hej!
Dzien dobry!
Czotem!
Zawsze chcialem mégak fajnie jak Hubert Urbeski. A teraz ju nie musz
udawa. Bank Millenium zaproponowat mi darmowe prowadeekonta. Zero
optat za korzystanie z bankomatow. A jak zaplearta Maestro Pay Pass, 1 %
moich wydatkéw wréci zpowrotem na moje konto. Witalprzypadku stamnie
nawet na gy w golfa. Moich znajomych #e Tylko, ze nie umiem. Moi znajomi
tez nie. Bank Millenium. Maemy duo, ale nie uczymy gtaw golfa.
http://www.youtube.com/watch?v=D ICpU3Nil8&featurekted

33. Kamilu, wygraté 1.000.000 zt.
Yes!

Yes, yes, yes!
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34.

35.

| 10.000z#!
| 10.000z1, yes, yes!
Gratulug!

To nie sen! Ty te mazesz zarabial % ptaac kart zblizeniong Maestro

PayPass. Dla przyktadu: 1 % z miliona, to dziesysiccy.
Bank Millenium. Inspiruje nasgycie.
http://www.youtube.com/watch?v=M5eBZIRPSUO&featureated

To postuchajcie tego. Wyszedtem rano pobiegagle brat dzwoni i sktada mi
zyczenia z okazji rocznic§lubu, a ja w dresie bez portfela. Na sgcre
PayPassa na komorce miatem. Ztapatem taksawslkwiaciarni, tulipany, po
drodze Kasi jeszcze czekotadlubiorp wziatem. Wpadam do domu. Budp.
Sktadamzyczenia. Wiecie co? Wkcili mnie, bo to Prima Aprilis byt (no, co ty).
Karta kredytowa Polbank Era ze Zaihiowa karty Era PayPass utatwigcie
bardziej nk myslisz.

PayPass — zlibne, zaptacone.

Szczegobty w salonach Ery i oddziatach Polbanku.
http://www.youtube.com/watch?v=EVXuzOG4-Zwé&featurekated

Panie Janku! To tak wyglla cztowiek na urlopie?

Kredyt sptacam...

Pan na urlopie. Kredyt na urlopie, tylke razem z panem. | urlopu pan nie ma.
A ja, widzi pan, te sptacam kredyt.

Gotéwkowy?

Dokfadnie, tylko wystatem go na urlop.

Jak to?

Normalnie. Obniytem sobie rat. Pla@ grosze i mam luz.

Widzi pan, w moim banku nie chcieli obgé.

Panie Janeczku, w dobrym banku sam pan ratyzabni

Kredyt bezpieczny w Polbanku - obasz raty, kiedy chcesz i sptacasz, jak ci

wygodnie.
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Polbank, po prostu inny bank.
http://www.youtube.com/watch?v=Gq8Y-QxxSal&featurglated

36.Znajd’ tu najlepsz.
Co tu rob¢?
Cwiczyé spokojnie.
Cwiczy¢ spokojnie? Jak jastu z tymi lokatami gimnastykej O, tu zobaczy
pan, ile daj.
Na 2 lata.
Atu 8 %.
Panie Janie, ja to juvszystko sprawdzitem.Mam lepsz
Lepsa lokat? Ciekawe na ile? 9 %?
Ba! | to na 3 miegice.
9 %? Ale tu nie ma takiej.

A w Polbanku pan sprawdzat?

Trzymieseczna lokata spokojny zysk.z2 %.
Polbank po prostu inny bank.
NAPIS: Polbank EFG. Po prostu, po ludzku.

To ja juz lecg! Do Polbanku!
http://www.youtube.com/watch?v=3w6-R gbThY &featurelated

37.Stuchajcie. Tak na prawdv bieganiu jest jak wyciu. Czasem pod gér
Czasem zakt. A jak masz z gorki, masz przypieszy. Kiedy zmieniaj si¢
warunki, regulujesz tempo i wygrywasz.
Doktadnie. Ja tesobie zawsze elastycznie reguluj
Ale co?
Raty kredytu na mieszkanie. Obam, podwyszam, sptacam, jak mi wygodnie.
Gdzie masz taki kredyt?
W Polbanku.
No to wygrals.
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Dopasuj kredyt do swojeggcia. We elastyczny kredyt hipoteczny i reguluj
wptaty swobodnie. W Polbanku.
http://www.youtube.com/watch?v=IBPzspkGOFs&featuetated

38.Jak co dzié mam trening. Wszyscy sportowcy trenuyliby zwykty trening, ale
ma jedra niezwykh zalet — pozwala mi wygrywa A ja lubie wygraw& nie
tylko w sporcie.
Mam konto. Niby zwykte konto, z ktérego korzystamaeo dzié. Ale to zwykle

konto ma niezwykie oprocentowanie.

Ty tez mozesz mi€ ROR z rekordowym oprocentowaniem. Wybierz
mistrzowskie konto osobiste. Codzienne konto zadeEnnym
oprocentowaniem. W Polbanku.
http://www.youtube.com/watch?v=dX0M3cwuqVQ&featureknfu

39. Olimpijskie ztoto, srebro i z. Dwa zwycgstwa w Tour de Ski. Tytuty
mistrzyni i wicemistrzymgwiata. No i trzecia krysztatowa kula. Co dalej?
Mysle, ze zapracowatam na podwke.

Oczywicie.

Tobie te nalezy sic podwyzka. Wybierz mistrzowsko oprocentowany ROR. 6%
dla kwot & do dwudziestu tyscy na koncie. Twoja pensja da ci¢aej w
Polbanku.

A wyptaty z ponad 2000 bankomatow, przelewy inteane i kart do konta
masz zupetnie za darmo.
http://www.youtube.com/watch?v=Bm7VcZ|RjSU&featurefated

40.Prosz bardzo. Panie dyrektorze! Justyna Kowalczyk!
Pani Justyno! To dla nas zaszczyt. Przepraszarmwisec
Kto to jest?
Wiasciciel piekarni. U nas w waaych sprawach przedsiorcom doradza

dyrektor.
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Masz firme — przyjdz do Polbanku. Dyrektor placowki dopasuje dla twdigy
najlepszy kredyt przy minimum formalém. W Polbanku.
http://www.youtube.com/watch?v=YbeRs_D8Jeo&featvetated

41.Zepsut s¢. Wysytam pomoc drogoyv
Prosz sic nie martwé. Zaraz lgdzie lekarz.
Dobrze. Wysytam serwis do pani komputera.

1900 bankomatow i catodobowy dgstdo konta.

To niezwykte, ale dbamy i 0 twoje pigdie i 0 codzienne sprawy. Bez
dodatkowych optat. Zadzwid otworz ekstra konto w Kredyt Banku.

http://www.youtube.com/watch?v=rpLtF nsBnl&featurekated

Automobily
42.Nowy Golf. Niezmiennie doskonaty.

http://www.youtube.com/watch?v=3wkg9mpgozc

43.Jedna przeszio, ktdra rozpalita nieprzemijgia pasg.
Jedna teraiejsza¢, ktora dumnie spogtla na ponad 60 milionow
wyprodukowanych aut.
Jedna przyszkg, na ktoa mamy juz odpowied.
111 lat Opla. Z radiwia dzielimy sk z toln nasa pasj.
W urodzinowej ofercie Opel Corsazjod 20 500zi.
Opel. Wir leben Autos.
http://www.youtube.com/watch?v=_28 OJd3hYw

44.Poznaj drugie oblicze nowego Volvo S60.
http://www.youtube.com/watch?v=0B4mk3H-p9M

45.Nowa Skoda Octavia. Wiesz co dobre.
Skoda — przemiyne rozwgzania.

http://www.youtube.com/watch?v=0Q9zzEvtiXqc
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46.Nowy Ford C-Max jest zaprojektowany doktadnie tak, chcesz:
- z rewolucyjr, automatycza skrzyni biegow — power shift.
- intuicyjnymi systemami wspomagaymi kierowe.
- panoramicznym dachem.
- zaawansowanym i oszginym silnikiem eco-boost.
- automatycznie otwieranym bagekiem.
- a hawet z aktywnym wspomaganiem parkowaniakidkioremu samochod
parkuje sam.
To prawdziwe innowacje w Twoiclkekach.
http://www.youtube.com/watch?v=tT8i4RBRA4ic

47.Ford Focus. Przygga uwag dzigki stylistyce Ford Kinetic Design i nowej
kuszcej ofercie.
Sprawd w salonach Forda.
http://www.youtube.com/watch?v=b-RDBKiOvJ8

48.Teraz Toyota Yaris w limitowanej wersji Gold. Zagzamy do salonéw Toyoty.
http://www.youtube.com/watch?v=4z5iCZbR-tA

49.Po co spdza zycie zamienigjc jedno pudetko na drugie.
Masz dd¢ ograniczé?
Poznaj zupetnie nowego Hyundaia 1X20.
http://www.youtube.com/watch?v=uRV3Ry7YYZM

50.Moze odwieé cie do domu?
To mito z twojej strony, ale mieszkam daleko.
Nie, tozaden problem.
To swietnie.
Moze wejdziesz na géP

O nie, musg pojeché& jeszcze tam.

Kazdy pretekst jest dobryeby pojechéajeszcze dalej.
Renault Megan. Najwysza kategoria niezawodéw w klasyfikacji ADAC.
Niezawodne Renault Megan.
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Nie bedziesz chciat wyagg¢.
http://www.youtube.com/watch?v=lwW6Rc14aG0

51.Wszdobylskie, wdinie st wszdzie.
Silnik dynamiczny i oszeziny.
Pigcioro drzwi. Powtarzam, gcioro drzwi.
Oczywiscie dwa lata gwarancji.
W miescie nie ma na niego mocnych.
Gratulacje.
Nowe Tico — ambitny typ.
http://www.youtube.com/watch?v=Uyj0aJg9d-g

52.Wez udziat w konkursie Forda: Nalgeni technologi nowego Forda Focus.
Nakre¢ swéj film o nowoczesnej technologii, ktéra wedicigbie wyr@nia ten
samochdd, i umi& go na youtube. Masz wygrd nowego Forda Focus lub
wiele innych wartéciowych nagrod.

http://www.youtube.com/fordpolska

Obchodni fetézce, potraviny, piti

53.Raz raz! Pierogi do garnka naprzéd marsz. Piemmy, pierogi mnie stys#
Ruchy kluchy leniwe! Produkty z Biedronki polegaje na obiad.
http://www.youtube.com/watch?v=7nSK7HGIuhQ

54. Dziea dobry, a co si pani tak trgsie? To pani nic nie wie? Ananas wyszedt z
puszki. Taa? A za co siedzial? PodoBmaetarg ubit. Produkty z Biedronki
polecaj sic na przygcia.
http://www.youtube.com/watch?v=F8XqglAwktgs&featuretated

55.Taa, a w jakim punkcie kariery widzigspani za pi¢ dni? Yyyy, w surowce
jakiejs, yy no a mae jaka ciepta posadka w zupie bytaby? No, widze pani
nie mazadnego déwiadczenia, ale to dobrze, potrzebujemy ko§wiezego, z
otwarty gtowa. Hiii. Produkty z Biedronki polecajsic na pierwsze i drugie
danie.

http://www.youtube.com/watch?v=ggni gRUM-Q&NR=1
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56.Aaal! No i dorwata go. Stusznie, on straszripytbyt. A teraz wariata struga.
Produkty z Biedronki polecapie do szkoty.
http://www.youtube.com/watch?v=qFeow4SAk6c&featustated

57.No i co? Tee, wiadomo @ Pytaj z dotu, co na obiad. Niech £anowi
wreszcie. Czosnek, mow co na ten obiad! Nic nieimuem. To dla mnie jaka
kompletna chiszczyzna. Produkty z Biedronki polegajec do da chinskich.
http://www.youtube.com/watch?v=R|SKvW(rjL |&featunestated

58.A gdzie jest musztarda? No widzi pan, znowy i&nia. Pewnie jak zwykle
bedzie po obiedzie. No to kiszka. Produkty z Biedigmiecaj si¢ na grilla.
http://www.youtube.com/watch?v=Kb8eChxLQgE&featuneated

59. CASTORAMA:
Tak sk dobrze sktadaze mamy tysice dopasowanych produktow a@rad nich
mysliwiec typu X-Wing z @&mioma torpedami protonowymi i robotem
nawigacyjnym w komplecie za jedyne 520000 zi.Cast@ — nikomu nie
pozwolimy pobé naszych cen.

http://www.youtube.com/watch?v=jVAn81zk nU&featuretated

60.Krocz naprzéd reny swiattosci synu, a te sedesy w kolorzéranu, skpanego
w bladej péwiacie miesica, znajdziesz tamg#y idzie strzata gorega.
Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
http://www.youtube.com/watch?v=i1KObsgzgJA&featumatoplay&list=PL971
2AAEQ970E4D73&index=17&playnext=2

61.No cas ty! Ty jesté gwiazda, co nie? No to wee kup ten taki ztoty odpicowany
w kosmos. A niech wszyscy wiglz Zyrandol to jest prestj po prostu. No nie
jest tak, nie jest tak?
Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
http://www.youtube.com/watch?v=7Ubibl9 4Pk&featuaetoplay&list=PL971
2AAE9970E4D73&index=18&playnext=3
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62. Szerokimsrodkiem do stanowiska po lewej. Potem ostro w pramétizgnaé si¢
migdzy putkami, a tam czeka na pana pomocnik, a zaspikable i jest kontakt!
Wyczekany kontaaaaakt!

Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
http://www.youtube.com/watch?v=cbu140xDmVQ&featusatoplay&list=PL9
712AAEQ970E4D73&index=19&playnext=4

63.W chwili obecnej, zaistniato gbokie zrozumienie dlagzyka waszych potrzeb.
Jest zgoda i jest potrzeba. &y z cad stanowczécia zaoferowa rozwigzania
perspektywiczne na polu...

Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
http://www.youtube.com/watch?v=E-S12GTu-
Ak&feature=autoplay&list=PL9712AAE9970E4D73&index8&playnext=5

64.Szanowny panie, w toku dyskusji zakwestionowatbyez: t definitywnej
wymiany uszczelki. Uprzednio zweryfikowatbym symppityy dopiero wowczas
bedziemy mogli zakwalifikowé t¢ wymiare do kategorii nieuniknionych.
Nasi doradcy idealnie wszystko wyttumacKazdemu.
http://www.youtube.com/watch?v=nql9xD4PWY g&featuaeroplay&list=PL97
12AAEQ970E4D73&index=21&playnext=6

65.Lysy, daj tyka.

Ostatniego miatem.

Baryta, id po Frugo. Id, samo nie przyjdzie.
A moze przyjdzie?

Co pod&?

Nooo, Frugo?

Nie ma, wyszto.

IdZ po Frugo, zanim wyjdzie.

http://www.youtube.com/watch?v=YbY9xkJzHIO

66. Trzy butelki po winie, glowa misia, garnek, jarz@&nka, dwie butelki po Frugo.
Ale po jakim?

Nie stysz. Siakig nowe.
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Jakig nowe Frugo.
http://www.youtube.com/watch?v=BI99F8wSZis&featurglated

67.Ciagle poznajemy conowego. Porywagego. Subtelnego. Zabawnego. Czy
tesknego. | pewnego dnia odkrywanig,zycie poznaje sismakiem. A wrod
smakow, warto wybiekate najlepsze.

Hortex. Poznasz go smakiem.

http://www.youtube.com/watch?v=hH|kZT3Qyq4

68.W gorach jak wzyciu. Kazda, nawet najmniejsza decyzja ma znaczenie.
Réwniez siegajac po sok, chciatbymiet pewna¢ dobrego wyboru. Dobor
wyjatkowych odmian i wiéciwy moment zbioréw sprawigjze soki
pomidorowe i wielowarzywne Fortuny, dafi satysfakaej pewnego wyboru i
wyjatkowego smaku.

Fortuna w twoichgkach.
http://www.youtube.com/watch?v=J2p4FUlvx3Y

69. Wytwornia Tymbark przedstawia.
Sprawadmy, co orzewia najbardziej. Napoj gazowany?
Ok, i co z tego?
Pyszny nap0j jabtko-mia z tych oto stodkich jabtek?
Super orzewiajaca mkta.
Czy klasyka orzavienia — kubet zimnej wody?
Mega orzewienie!
Wygrat kubet zimnej wody, fi jednak nie masz go podka, siegnij po
naturalnie orzawiajacy napoj jabtko-mgta.
Tymbark — robimy w naturze.
http://www.youtube.com/watch?v=N5E6eTBNmRw&featwedated

70.Czy wiesz ze inspiracy do stworzenia pierwszego Baieciesmigta byty
spadajce nasiona klonu? Odkryj wiele inspiracji z hegdapton. Teraz

opakowania naszej herbaty petadrspirupcych historii.
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http://www.youtube.com/watch?v=ayuZmttpJHO

71.Dzieci krzycz cas pod nosem, ale nie daesirozumié co.
Napitbym s¢ herbaty.
Jate!
To jate.
Coas staby grzyb w tym roku.
Ale herbatka dobra.
Nowa praktyczna torebka, ale ten sam doskonaty smak
Saga, to u nas rodzinne.
http://www.youtube.com/watch?v=jQA JR5fyqo&playrrek&list=PLO3DDB4
00A2870187

72.Zielono mi, kiedy ot widze.
Wigc stodyczy twojej che
Ja teé lubi¢ kukurydz. (Tak)
Tylko czy ona lubi mnie?
Nie czekayj, id.
Niech wszyscy widz
Dobrze r@ne smaki zna
Inny mix kazdego dnia.
To przebojowe, przebojowe Bonduelle.
Jestem przebojowe...

http://www.youtube.com/watch?v=YaJQJnxicPc

73.Jsli wpienia Ce maty gtéd. Ztap Danio i powiedz mu sptywaj. Darionetoda
na gtoda.
http://www.youtube.com/watch?v=A7XuUsG3tqgU&featurelated

74.Nie ma jej tu...
...ani tu...
| tu tez jest pusto...
Mamusiu!

Dla niego jesteéjak mama. Najlepsza mama podiglem. Karmac go nowym
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Whiskas Junior, z pasztecikami petnymi mleka, zabsz jak zdrowo &dzie
dorastat. | stanie sinajszcesliwszym kotkiem n&wiecie.

http://www.youtube.com/watch?v=tmCBHL2iRu4

75.Mbwia, ze ten nowyZe pod pysza, ciemny czekolad skrywa gste
adwokatowe nadzienie. Méuyize liczy st wnetrze.

http://www.youtube.com/watch?v=cB_vZVqDmHQ

76.Pedros? Nie, Gajos.
W tle: cisza na planie. Kamera%Zick! Akcja!
Elite Caffe.

http://www.youtube.com/watch?v=Y0b7fD4agYM

77.Przez blisko 150lat przywone byly ze Szwajcarii. Dgmazna je kupt w
Polsce. LINDT — najlepsze czekolady i czekoladki.
LINDT — szwajcarska tradycja.

http://www.youtube.com/watch?v=mJr2yvmevfw

Pivo

78.Dla zubra warto wy¢.
http://www.youtube.com/watch?v=-5h0iVFrhyE

79.Zubr. Stawia si czasem.
http://www.youtube.com/watch?v=G63NvzTkyJc&NR=1

80. Zubr nigdy s¢ nie nudzi.
http://www.youtube.com/watch?v=hfCaO3tVNjw&NR=1

81.Zubr powstaje zgczmienia.
http://www.youtube.com/watch?v=0QcLFsIOw5XE&featuretated
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82.Zubr odpowiada kalemu.
http://www.youtube.com/watch?v=WWQ84NM6sc&featurekated

83.Zubr wystpuje w puszczy.
http://www.youtube.com/watch?v=dzZWRMhIfO8w&NR=1

84.Pasterzem bytem, 2z@wce stracitem. Sukalem, sukatem ta patrz dziura. No
tom wlazt. A to nie mato wielépiacego wojska. | simnie pytag jako w tej
legendzie.
Czy jw czas?
A ja im na toze ckzkie casy §. Mi¢so na kartki, ale ginie bia. A ino w kolejce
na Kasprowy. To chyba nie cas.
Nie czas.
| tak ichs$piacych pamgtam.
My tez to z bablg cytali.
Ale takiego piwa najstarsi gorale nie pataja. Piwo Tatra
http://www.youtube.com/watch?v=U4C6MUDJFOE

85. Choinki mi st kruca zachciato. Cichoj! No, tero ino dobrze pigdrKonkretnie
si¢ nagbatem!
Harna. Piwo po zbdju!
Harnasia! Ino zimnego, bo piknie grzeje.
http://www.youtube.com/watch?v=6NG7iVe6UPs&featurdated

86.Poprosz takie piwo,zeby w nazwie miata. Chodzi mi o mate.
tomza — maly browar z diym piwem.

http://www.youtube.com/watch?v=dtle7UTgzUs

87.Poprosz piwo w zielonej butelce. Ale takieeby miato wszystko od a do
tomza — maly browar z diym piwem.

http://www.youtube.com/watch?v=dtle7UTgzUs
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88.Piwo na to?
Ale nie ma takiej litery ,t0". Ale piwo jak najbamj.
tomza — maly browar z diym piwem.

http://www.youtube.com/watch?v=dtle7UTgzUs

89. Chcesz pozriasekret naturalniéwiezego smaku? Postuchaj. Kiedy kiosy
jeczmienia schy si¢ do strumienia, a sk@a ztociste btyski ogrzgjchmielowe
szyszki, wtedy sama natrura zajtrie st zywo, by z nich zaraz uvigc
doskonate piwo. Browarnik zanusi tylko dopilnowé, zeby tego piwa nie
spasteryzowa My nie poprawiamy natury.

Kasztelan niepasteryzowarfavieze z natury.

http://www.youtube.com/watch?feature=endscreen&B€qg-17FG4&NR=1

Drogerie, kosmetika

90.Krece. Rozj@gniam. Lokowk je spalam. Wiatrem je czesa staicem opalam.
Fryzurm przychgam spojrzenia co rusz. Ot kilka rzeczy, co kocham.
W odr@nieniu od zwyktych oglywek dziatagcych tylko na powierzchniach,
nowy Dove Intense Repair z technolp§iber Activs wnika w struktgrwiosow
odbudowugjc je od wewatrz, by byty mocne i mkne.
Nowy Dove Intense Repair.
RGb to, co kochasz, i pozwol Dove zregenerow@szczone Wiosy.
http://www.youtube.com/watch?v=TvwgUbh71G8

91. Poprosilimy kobiety,zeby wyprobowaty nowy Dove visiblecare z formput
nutrium moisture. Po siedmiu dniach zralmy im zdgcia. Kiedy zobaczyty, jak
bardzo poprawit gsiwyglad ich skoéry, pojawito sijedno pytanie.

Nowy kremowyzel pod prysznic — Dove visiblecare.

http://www.youtube.com/watch?v=bxqTiJto2Ic

92.Skéra pod pachami jest bardzo wiaa. Dlatego kade golenie tatwogj
podrania, nawet j&i tego nie widzisz. Tylko antyperspirant Dove zava jedi
czwart kremu nawitajacego, ktory pomaga skérze pod pachami zregenérowa
si¢ po goleniu, pozostawigg ja delikatry | gtadka. Dove
http://www.youtube.com/watch?v=D2Bg_ ItW]-g&featuretated
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93. Odkryj antyperspiranty najnowszej generacji. NowgvB Men +Care.
Czterdzigci osiem godzin ochrony przed potem i unikalna fakamawitajaca,
ktéra chroni skay.

Nowe antyperspiranty Dove Men +Care.
http://www.youtube.com/watch?v=s1UOc65eG0s&feattetated

94. Przedstawiamy nowsel pod prysznic Dove dla¢nczyzn z technologimicro
moisture. Dove Men +Care skutecznie walczy z strhakory. Stworzony
specjalnie dla rrzczyzn.
http://www.youtube.com/watch?v=Fg3Lyp2CBtY &featureknfu

95. Suche, szorstkie, czerwone.
| swedzace przede wszystkim.
Chciatabymzeby moja skora pod pachami byta gtadka.
Golenie state jest ugiliwe.
Skéra pod pachami po Dove jest jedwsala gtadka.
Odzywiona.
Nie mazadnego zaczerwienienia.
Fenomenalnie.
Oczywiscie, ze jestem szegliwa z Dove. Nie widé&?!
Antyperspirant Dove zawiera jeglozwart kKremu nawitajacego, ktory pomaga
skorze odzyskagtadkaé¢ po goleniu.
Idealny dla kadej kobiety, na kada pacle i na ka&da pogod.
http://www.youtube.com/watch?v=JwXxnfijioU

96.Podejmij wyzwanie Rexony i zrob test. Raryjunowego antyperspirantu
Rexona pod jednpach i zwyklego dezodorantu pod drugPod koniec dnia
uzyj dwdch ptatkdw i zrob test. Jedna pacha jestotiig od potu. Druga dgi
Rexonie bardziej sucha&wieza. Podejmij wyzwanie Rexony. Wybierz
antyperspirant numer 1 swiecie.

http://www.youtube.com/watch?v=GTrui80Elol
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97.By¢ maze nie wieszze twoj zapach ma odpyché&? Uzywaj Rexony codziennie
I skutecznie zapobiegaj przykremu zapachowi.
Rexona — niezawodna ochrona.
http://www.youtube.com/watch?v=q1tuGN4s1Q0&featuetated

98. Swiat jest sceq a ja zawsze chce wypadaealnie. Dlatego pracwjylko z
najlepszymi. Dla mnie Rexona jest jedynym antypeasgpem, ktory dziata w
moim rytmie kadego dnia. To udowodnione. Podwadjna ochronac®igé
idealna na scenie i na co dzié\ ty uzytas dzisiaj Rexony?
http://www.youtube.com/watch?v=1X0gqz97sSQY

99. Co przyciga twoja uwag, gdy na mnie patrzysz? Moje przenikliwe spojrzenie
czy moje ruchy w té&cu? Bo na pewno nie zwrdcisz uwagi na moje lekkie
nietrzymanie moczu. ¥ywam Tena Lady z unikalnym systemem Fresh Odour
Control, ktory zapobiega powstawaniu nieprzyjemnegoachu. Testy pokazuj
ze w zwyktych podpaskach poziom nieprzyjemnego Zapgest bardzo wysoki.
W Tena Lady jest on tak niskie zupetnie niewyczuwalny. Nowa Tena Lady.
Zamow bezptatne probki na Tena.pl

http://www.youtube.com/watch?v=i0NzpIDleeM

100. Witam Panie. Popatrz na swojeggateyzrg, a teraz na mnie. Jeszcze raz na
niego i na mnie. Szkodaze nie jest ma Ale jesli zacatby uzywaé
dezodorantu Old Spice Bahamas mogtby pachaidoy byt mra. Spojrz na dot
i w gore. Gdzie jest&? Jeste na jachcie z rrczyzr, ktory tak jak twoj facet
mogtby. Co masz weku? Popatrz na mnie, bo ja mam ostryg dwoma
biletami na to co kochasz. Spojrz jeszcze raz tBitamieniag sic w diamenty.
Wszystko jest mdiwe, gdy twoj ngzczyzna pachnie jak Old Spice. Siedm
koniu.
http://www.youtube.com/watch?v=02359EiQf4Y

Léky
101. Przepraszam. Przepraszam bytem nie mity. Przez ten bol gtowy. Chcialem

wyj$¢ na powietrze, mjfatem,ze samo przejdzie.
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102.

103.

Po co przeczekiwabdl, nie lepiej wzi¢ tabletle?
Tabletke? Szkodaotadka.
Przecie to APAP. Lagodny dlaotadka. Nie uzalenia. Nie ma

bezpieczniejszegrodka na bol, wic po co przeczekiw®

APAP w trosce o twoje bezpieamtwo.

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dolczonej do opakowaniaatiz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagea twojemuzyciu i zdrowiu.
http://www.youtube.com/watch?v=pjgHFviLElU&featunestated

Moj kréliczek jest taki radosny. Ale gdy pojawia gioraczka i bél, cata rado
znika. Wtedy sigam po Ibum malinowe, ktére najbardziej mu smakuje.
Chetnie potyka cat dawle leku, bo uwielbia smak malin. Znika bdl i gorka.

Ibum malinowy — gagczka i bol z gtowy.

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dolczonej do opakowaniaatiz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagea Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=I13txja-pKc

Raphacholin Forte — sita ktorej oesz zauféa

Raphacholin Forte zwkszajc wydzielaniezotci z watroby, leczy dolegliwéci

trawienne.

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dolczonej do opakowaniaatiz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagea Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=Px3ygagmz0OHo
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104. Czasem przegbienie lub grypagwyjatkowo silne.
Goraczka.
Katar.
Bole misni.
Kaszel.
Wtedy sggam po najsilniejszy Gripex — Gripex Max.

Gripex Max, dz¢ki maksymalnym dawkom aktywnych sktadnikéw zwalcza

nawet najsilniejsze objawy przehienia i grypy.

Gripex Max — na silne przediienie i gryg

http://www.youtube.com/watch?v=Aa4NuX9tFcE

105. Znasz to okropne uczucie? Ucisk w gltowie jakbyignie ci rozsadzata jod
srodka.
Do tego ten bol. Katar, zatkany nos i zatoki.
Myslatam, ze to tylko przezibienie, ale to mee byt zapalenie zatok. Wgam
Ibuprom Zatoki, ktory dziata na przyczybélu. Zwalcza stan zapalny.

Udroznia nos i zatoki. Ja zwalczam i bol i przyczya Ty?

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dokhczonej do opakowaniaatz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagra Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=Ulp7s7Rnxik

106. Na przeztbienie i gryp wiele oséb weiz stosuje leki tradycyjne, ale niestety
dziatap one gtéwnie na bol i gaczke. Nowsze leki te na ogoét nie usuwaj
wszystkich objawow.

Gripex zwalcza wszystkie typowe objawy pragzenia i grypy. Poszczegodlne
sktadniki Gripexu usuwajkonkretne dolegliwéri: goraczke, bole, katar, a
nawet kaszel. Dlatego Gripex skutecznie i szybkalera wszystkie objawy.
Potwierdzaj to zadowoleni gytkownicy.

Nowos¢! Gripex rownie: w syropie.

http://www.youtube.com/watch?v=U0OOVAmMuFqg64
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107.

108.

109.

Katar. Glowa mi pka. Okropne przegbienie, a mae to grypa. Chyba nie dam
rady.

Wez Febrisan Tabs, szybko dziala.

Febrisan Tabs skutecznie likwiduje objawy przkinia i grypy: gagczke, bol
gtowy, katar, bole megniowe. Zndow jestew formie.
| moge prowadzé.

Febrisan Tabs — webo dziata!

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dolhczonej do opakowaniaatiz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagea Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=BL5ubvMWOmc

Co siodmy Polak cierpi z powodu silnego bolu, nigdae mogc znaleé¢
pomocy. My nie jestany obogtni, dlatego stworzydimy najsilniejszy APAP —
APAP EXTRA.

APAP EXTRA dziki dodatkowemu sktadnikowi przeciwbolowemu zwalcza
nawet silny bol.

APAP EXTRA — ekstra skuteczny, ale bezpieczny .

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dolhczonej do opakowaniaatiz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagra Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=5vw-IhOwUFY

Przepraszam. Mam takie zozone nogi.

Mi tez puchn, kiedy caty dzié siedz przy biurku.
Ale spuchty Ci nogi.

| jeszcze tezylaki.

Nie wywaszzelu Lioton 1000?!

Lioton 10007
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Lioton 1000, to niezawodn§rodek na zraczone nogi. Jego unikalna formuta
szybko i skutecznie zmniejsza bdl i opuchdizdapc natychmiastowulge i

uczucie lekkeci.

To Lioton 1000 postawit mnie na nogi.

Dla zdrowia i urody Twoich nog.

Przed ayciem zapoznaj giz trescia ulotki dolaczonej do opakowaniaallz
skonsultuj s z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie

stosowany zagra Twojemuzyciu lub zdrowiu.

http://www.youtube.com/watch?v=gk6Z8xfyLOw&featuretated

Gdy zaczyna bolegtowa,swiat wokot przestaje istnée Nie musisz cierpie
Szybko pozhdz sig¢ bolu. MIG to nowoczesny lek przeciwbodlowy. Bi
innowacyjnej technologii MIG dziata wytkowo szybko i zwalcza e
rodzaje bolu.

Zwalcz bol migiem.

Przed ayciem zapoznaj siz trescia ulotki dokczonej do opakowaniaatlz
skonsultuj st z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie
stosowany zagra Twojemuzyciu lub zdrowiu.
http://www.youtube.com/watch?v=31MZeOVL _lI&featuretated
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