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Cil prace: Provést vyhodnoceni efektivity online kampani pro uchazece o studium na FIM UHK a

zformulovat doporuceni pro jejich dalsi rozvoj.
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VyuzZitelnost vysledki préace v teorii (praxi)

Vyjadreni k vysledku antiplagiatorské kontroly:

Automaticka antiplagiatorskd kontrola v systému eVSKP vykazuje pouze shody s radné citovanymi zdroji a
nékteré nahodilé shody ustalenych slovnich spojeni, popfipadé obecnych tvrzeni. Ani pfi proditani textu nebyly

odhaleny zadné prohfeskyproti citaéni etice.

Dil¢i pFfipominky a naméty:

K préaci nemém zévazné pripominky.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Cilem prace bylo provést analyzu PR aktivit v rdmci uchazeéskych kampani fakulty. Studentka v teoretické
¢asti popisuje vychozi pricipy marketingu jak v roviné obecné, tak ve specifické varianté pro oblast vzdélavacich
instituci. Jsou predstaveny nejruznéjsi nastroje pouzivané v rdmci online kampani a jejich aktualni pozice
v oblasti marketingu. V praktické ¢asti je na zakladé dat ziskanych jednak z vefejnych zdroji, a zaroven
z agregovanych dat pfijimaciho fizeni, zkoumén vliv riznych nastaveni pfijimaciho fizeni a hledany odpovédi
na stanovené vyzkumné otazky. Dale jsou pfedstaveny piehledy jednotlivych kampani a celkovy dosahu v ramci
riznych pouzivanych online kanélu.

Prace pfinasi vedeni fakutly velmi uziteéna data a poznatky, na jejichz zédkladé bude nastavovana kampan
v dalgich letech. Autorce se podafilo zodpovédét klicové otazky, u kterych nebylo zcela jasné, jak pfislusné
parametry kampané a pfijimaciho fizeni ovliviiuji rAmcové pocty podanych pirihlasek. Analyza je sice Castecné
poznamenana specificnosti Covidovych obdobi, ale pravé diky tomu bylo mozné lépe prozkoumat a porovnat

efektivitu online nastroji marketingu, které nutné prevazovaly nad bé&znymi nastroji a aktivitami kontaktnimi.



Studentka prokazala vybornou orientaci v problematice, ktera integruje vice oblasti studia studijniho pro-
gramu Informacéni management, pfiemZ Gerpala z bohatych zkuSenosti ziskanych ctyfletym clenstvim v PR
tymu fakulty, v némZ patiila ke klicovym osobam. Forméalni stranka prace je rovnéZ na velmi slusné tdrovni.

Prace napliuje pozadavky zadéani i metodickych pokynt.

Otazka k obhajobé:

e Do jaké miry lze poznatky ziskané v uchaze¢skych kampanich vyuzit v komeréni oblasti? Jaké piipadné

odlignosti vidite?
Praci doporucuji k obhajobé.
NavrzZena vysledna znamka: A - vyborné
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