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1 Uvod

Znecisténé Zivotni prostiedi, pracovni stres a shon ¢i civilizaéni nemoci jsou faktory,
které se negativné promitaji do zivota kazdého z nas. Proto se stale vice lidi zamétuje
na zdravy zivotni styl a stale vice zakaznikd sleduje etikety a zkouma slozeni
jednotlivych produkta. Je totiz na ¢ase, abychom nahlizeli do svych nakupnich kosiki
a zacali pfemyslet o ptivodu véci, kter¢ mame radi. Trvalo pomémé dlouho, nez lidé
zacali ocenovat vyhody ekologicky nezavadnych produkti. Nejsou to pouze produkty
podporujici zdravi, mezi biopotraviny patii i cukrovinky ¢i bio bucek. Obecné jsou vSak
povazovany za zdravé. PredevSim je vSak dilezité¢ védét, co jime a zdravi je preci

to nejcennéjsi, co mame.

Biopotraviny jsou jiz v dne$ni spoleCnosti velmi znamé. Nekteti lidé je kupuji
pravidelné a jini ¢as od ¢asu. Spotiebitelé¢ kupuji biopotraviny zejména proto, ze jsou
kvalitnéj$i, chutnéj$i a neobsahuji zbyte¢né chemické latky. Na druhou stranu se najdou
1 spottebitelé, ktefi se t€émto produktiim vyhybaji, a to predevsim kvili jejich cené, kterd

je prumérné dvakrat vyssi.

Co se ty€e nabidky biopotravin, na trhu je stale vétsi vybér a napiiklad pro obchodni
fetézce je dnes naprosto samoziejmé mit biopotraviny ve svém sortimentu. I pfesto,
ze CeSti spotiebitelé nejvice biopotraviny nakupuji pravé v maloobchodnich fetézcich
I prodejny zdravé vyzivy a biopotravin zdstavaji vyznamnym mistem prodeje

biopotravin.

VétSina prodejen zdravé vyzivy a biopotravin je situovana ve vétSich méstech CR.

Tyto prodejny nabizeji nejvetsi sortiment biopotravin a z pfevazné Casti predevSim
¢eského puvodu. Velkou vyhodou specializovanych prodejen je Siroky vybér, vysoka

kvalita zboZi a pfevazné poskytnuti pottebnych informaci o biopotravinach.

Hlavnim cilem mé diplomové prace na téma: ,, Vybrané formy prodeje biopotravin —
specializované prodejny“ je zhodnotit aktudlni stav prodeje biopotravin
ve specializovanych prodejnach z hlediska $ife sortimentu, podminek a kultury prodeje.
Pii tvorbé diplomové prace jsem tedy vyuzila pfedevSim metody sbéru, analyzy

a utfidéni dostupnych dat.



Na nasledujicich stranach si nejdiive fekneme néco malo o ekologickém zemédélstvi,
biopotravinach (na ¢eském i zahrani¢énim trhu) a dale si definujeme formy prodeje
biopotravin, ve kterych jsem se nejvice zaméfila na specializované prodejny. Pokusim
se také navrhnout jistd opatieni, kterd by pomohla naptiklad k dalSimu rozsifovani
odbytu biopotravin. Nejde totiz o rozSifeni mySlenky biopotravin, ale spise o to,
aby si spotiebitelé uvédomili vyhody nakupu biopotravin pravé ve Specializovanych

prodejnach ¢i v prodejnach zdravé vyzivy.



2 Literarni reserse

2.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi je moderni formou obhospodafovani pidy bez pouzivani
chemickych vstupli s nepifiznivymi dopady na zivotni prostfedi, zdravi lidi a zdravi
hospodaiskych zvitat. Tento zemédélsky produkéni systém, ktery umoznuje produkovat

vysoce kvalitni potraviny, je nedilnou souéasti agrarni politiky CR.

Kromé produkce biopotravin pfispiva ekologické zemédé@lstvi K lepSim Zivotnim
podminkam chovanych zvifat, k ochrané zivotniho prostfedi a ke zvySeni biodiverzity
prostiedi. Ministerstvo zemédélstvi (MZe) je garantem dodrzovani pravidel
pro ekologické zemédélstvi, a to jak narodni, tak evropské legislativy. MZe dale
administruje statni podporu pro ekologické zemédélce v ramci narodnich dotaci
a Programu rozvoje venkova a mé v gesci realizaci strategickych dokumentl rozvoje
ekologického zemédélstvi. Formou finan¢nich podpor se aktivné se podili na podpote

marketingu, osvéty a vzdélavani (,,Ekologické zemédélstvi®, n. d.).

Ekologické zeméd¢€lstvi vyuzivd spontanni piirodni procesy, ale také moderni
agrotechnické metody. Pracuje s obnovitelnymi zdroji a napodobuje ptirozeny kolobéh
zivin. Respektuje Zivotni prostiedi. Neznamena navrat na stromy, ale ke zdravému
rozumu a citlivému srdci. Na ekologickych farmach najdete vice polniho a lu¢niho
kviti, ptakd, savcil, obojzivelnikl a plazi, zizal, pavoukd, stievliki a také vice lidské

%

prace, ktera tu neni nahrazena chemii (,,Respekt k ptirodé*, 2013).

Podle smérnice FAO/WHO Codex Alimentarius pro ekologické potraviny je ekologicke
zemede€lstvi ,, holisticky systém Fizeni produkce, jenz podporuje a zlepsuje zdravotni stav
agrarniho ekosystéemu, vcetné biodiverzity, biologickych cyklii, a biologické aktivity
pudy. Zdiraznuje pouzivani vyrobnich zpiisobii proti pouzivani vystupii z hospodareni,
a pritom se 7idi tim, Ze regionalni podminky vyZaduji systémy prizpiisobené danému
mistu. Toho dosahuje pouzivanim, kde je to mozné, agronomickych, biologickych
a fyzikalnich metod, oproti pouzivani syntetickych latek, s cilem dosahnout vsech

‘

specifickych funkci systemu.



Ekologické zeméd¢lstvi je zvlastni druh zemédélského hospodareni, ktery
dba na zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zakazl
pouzivani latek a postupi, které zatézuji Zzivotni prostiedi nebo zvySuji rizika
kontaminace potravniho fetézce a ktery, pokud dochazi k chovu hospodaiskych zvifat,
dba jejich etologickych a fyziologickych potfeb v souladu s pozadavky zvlastnich
pravnich ptedpist (Moudry, Konvalina, Moudry, & Kalinova, 2007a).

2.1.1 Cile a principy ekologického zemédélstvi

Mezi hlavni cile ekologického zeméd¢lstvi patii:

e Trvalé udrzeni a zlepSeni ptdni Grodnosti,

e Ochrana genofondu a udrzeni biodiverzity,

e Zachovani krajinnych prvki a jejich harmonizace,

e Hospodateni s vodou, udrZeni vody v krajin€, ochrana povrchovych a spodnich
vod pted znecisténim,

e Efektivni vyuZivani energie, orientace na obnovitelné zdroje,

e Snaha o maximdlni recirkulaci zivin a zabrana vnosu cizorodych latek
do agroekosystému,

e Produkce kvalitnich potravin a surovin,

e Optimalizace Zivotnich podminek pro vSechny organismy vcetné clovéka

(Moudry, Konvalina, Moudry, & Kalinova, 2007d).

Déle jsou zdkladni cile ekologického produkce a zpracovatelstvi nejvyssi svétovou

organizaci ekologického zemé&d€lstvi IFOAM definovany nésledovné:

e Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostate¢ném mnozstvi,

e Brat ohled na Sir$i socidlni a ekologické dopady vyroby a zpracovatelskych
systémtl,

e Podporovat a rozvijet v ramci systému hospodateni biologické cykly, zahrnujici
mikroorganismy, ptidni fléru a faunu, rostliny a Zivocichy,

e Udrzovat a zvySovat dlouhodobou trodnost ptdy,

e Zachovavat genetickou rozmanitost produkéniho systému a jeho okoli, vCetné

ochrany stanovist’ zvéte a rostlin,



e Podporovat zdravy zpiisob vyuzivani a nalezitou péci o vodu, vodni zdroje
a veskery zivot v ni,

e V maximalni mozné mife vyuzivat v produkc¢nich systémech obnovitelné zdroje,

e Vytvafet harmonickou rovnovahu mezi rostlinnou vyrobou a chovem
hospodaiskych zvitat,

e Zajistit vSem hospodaiskym zvifatim vhodné zivotni podminky s nalezitym
ohledem na zakladni aspekty jejich vrozené¢ho chovani,

e Minimalizovat znecist'ovani prostiedi,

e Zpracovavat produkci S vyuzitim obnovitelnych zdroju,

e Vyrabét organické produkty, které jsou zcela biodegradovatelné,

e Vyrabét kvalitni textilie s dlouhou trvanlivosti,

e Umoznit v§em, kdoZ se zapoji do ekologické vyroby a zpracovatelstvi, takovou
kvalitu zivota, kterda bude znamenat splnéni zakladnich potieb a =zajisti
pfiméfeny vynos a uspokojeni z prace, véetné bezpecného pracovniho prostiedi,

e Postupovat smérem ke kompletnimu produkénimu, zpracovatelskému
a distribuénimu  fetézci, ktery bude socidlné spravedlivy i ekologicky

zodpovédny.

Uvedené cile jsou zpracovany v zakladni smérnici IFOAM (Mezinarodni federace hnuti
ekologického zemédélstvi), kterd ma oficidlni nazev ,,Zakladni normy pro organické
zemédeélstvi a zpracovani a predpisy pro kavu, kakao a ¢aj, hodnoceni vstupii“. IFOAM
BASIC STANDARTS maji vzhledem k celosvétové platnosti charakter obecnych
a minimalnich norem. Jsou vychozim rdmcem pro narodni, regionalni ¢i svazové

smérnice, které jsou podrobnéjsi a konkrétnéjsi podle specifickych podminek.

Pro ¢lenské staty Evropské unie je v souladu s pokyny IFOAM vypracovano ,, Narizeni
rady (EHS) ¢. 2092/91 o organické vyrobée zemédelskych vyrobkii a znaceni takto
vyrabéenych zemédelskych vyrobkii a potravin“. Doplikem pro ZivociSnou produkci,
ktera diive nebyla normativné usmériiovana, je od roku 1999 ,, Narizeni EEC ¢. 1804/99

‘

o chovu zvirat v ekologickem zemédeélstvi*. Legislativa jednotlivych ¢lenskych zemi

pak nasledné z téchto natizeni vychazi a uptesnuje je podle svych podminek.

V Ceské republice je od 1. 1. 2001 v platnosti ,,Zdakon o ekologickém zemédélstvi
¢. 242/2000 Sb.“, ktery pln¢ akceptuje pokyny IFOAM i uvedenych nafizeni EU
(Moudry & Prugar, 2002).



2.2 Bioprodukt a biopotravina

Podle zakona ¢.242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi se bioproduktem rozumi
surovina rostlinného nebo zivocisného pivodu nebo hospodaiské zvife ziskané

Vv ekologickém zeméd€lstvi podle predpist Evropské unie.

Dale zakon upravuje pojem biopotravina, kterou se rozumi potravina vyrobena
za podminek uvedenych vtomto zdkoné a piedpisech Evropské unie, spliujici

pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stanovené zvlastnimi pravnimi piedpisy.

Bioprodukt tedy piedstavuje piimy produkt ekologického zemédé&lstvi, uréeny k ptimé
spotfebé nebo dalSimu zpracovani. Biopotravina je potravinaisky vyrobek zhotoveny
z bioprodukti a dalSich povolenych surovin. Kromé piivodu hraje dilezitou roli

| samotna vyroba biopotraviny (Hradil, 2001).

Biopotraviny piedstavuji nadstandard kvality. Jsou péstované v piidé bohaté na ziviny.
Jsou znamé spise svou Cerstvosti a chuti nez trvanlivosti. Pokrmy z nich ptipravené jsou
v maximalni mife chutné a vyzivné. Cerstvé biopotraviny jsou stale vice dostupné diky
rostouci popularit¢ prodeji na mistnich zeméd¢€lskych prostorech, na farmarskych
trzich, na specialnich trzich, v supermarketech apod. Dulezita je také skutecnost,
Ze biopotraviny jsou péstovany bez zemédélskych chemikalii. Zvitfata, ze kterych
se ziskava bio maso ¢i mlééné vyrobky a vejce, nejsou krmena ristovymi hormony

nebo antibiotiky. Ani geneticka modifikace rostlin neni povolena (Cox, 2008).

Cox (2008) ve sveé knize dale uvadi dvacet béznych potravin a problémy, které jsou
snimi spojeny. To by mélo pfimét moudré kupujici nakupovat tyto potraviny

Vv organické formé.

e jablka: rezidua pesticidi a fungicidi

e hovézi maso: rustové hormony, b&Zné pouzivani antibiotik, nadbytecny
tuk z krmeni obilim pied porazkou, moznost nemoci Silenych krav

e papriky: rezidua pesticida

e mrkev: rezidua pesticidd a fungicida

e celer: rezidua pesticidu a fungicida

e fure: nelidské podminky v pribéhu ristu a porazky, kontaminace bakteriemi,

beézné pouzivani antibiotik



e citrusove plody: rezidua pesticidi

e kava: vykofistovatelské pracovni podminky, negativni dopad na Zzivotni
prostiedi na plantazich: ztrata ptirozeného ptaciho a zvifeciho prostiedi,
poskozeni pudy

e kukurice: geneticka modifikace, pouziti herbicidii, poskozeni ornice, rezidua
pesticida

e vejce: nelidské podminky pro ptaky, bézné pouzivani antibiotik

e Jhrozny (dovezené): pesticidy a fungicidy, pouzivani antibiotik

e mléko: pouzivani hovéziho rastového hormonu, bézné pouzivani antibiotik

e nektarinky: rezidua pesticidu a fungicida

e broskve: rezidua pesticidu a fungicida

o hrusky: rezidua pesticidi a fungicidi

e brambory: rezidua pesticidu a fungicidu

e maliny (Cervend): rezidua pesticidu a fungicida

e Spenat: rezidua pesticidll

e jahody: rezidua pesticidii

2.2.1 Osvédceni o puvodu bioproduktil a biopotravin

Osvédéeni o pivodu vydava kontrolni organ (MZe CR resp. jim povéfena osoba).
Osvédceni se vydava na 1 rok (max. 15 mésicit) a to do 30 dnli po provedené kontrole.
Kontrolu obvykle provadi jedenkrat ro¢né ve vegetacnim obdobi pracovnik kontrolniho
organu. Kopii osvédCeni o pavodu bioproduktu a osvédéeni o biopotraving
je ekologicky podnikatel predat pii uvedeni do ob&hu osobé, ktera je do ob&hu uvadi.
V celém fetézci, od prvovyrobce aZz ke spotiebiteli, je stale adresné kontrolovatelné
mnozstvi i ptivod bioprodukce. Po vydani osvédcéeni o plivodu bioproduktu resp.
biopotravin je mozné je oznalit slovem ,,bio* nebo ,,eko* nebo chranénym grafickym
znakem spolu s identifikaénim kodem kontrolniho organu (Moudry, Konvalina,
Moudry, & Kalinova, 2007Db).



2.2.2 Oznacovani a kontrola

Bioprodukt, ktery slouzi jako surovina k vyrobé biopotravin, se oznaéi jako ekologicky
tak, ze se k jeho nazvu vzdy uvede slovo ,,bio* a identifika¢ni kdéd kontrolniho organu
(CZ-KEZ-01, CZ-ABCERT-02, CZ-BIOKONT-03) nevyluéuje-li to povaha
bioproduktu, i graficky znak, ktery je definovan vyhlaskou ¢&. 16/2006 Sh. Takto
je mozné oznacit pouze rostlinny a zivoc¢isny bioprodukt, biopotravinu, krmivo

a rozmnozovaci material, na ktery kontrolni organ vydal osvéd¢eni o ptivodu.

Biopotravinu, pfi jejiz vyrobé bylo pouzito vice nez 95 % hmotnosti nebo objemu
bioproduktli, pfidatnych latek a na kterou kontrolni organ vydal osvéd€eni
0 biopotravin€é, oznaci vyrobce biopotravin slovem ,bio“ nevylucuje-li to néazev
biopotraviny a také grafickym znakem a identifikacnim kodem kontrolniho organu

(Moudry et al., 2007b).

Biopotraviny, které byly vyrobeny v Ceské republice, museji byt oznageny jak narodni

znackou (,, biozebrou ) tak i novym evropskym logem.

Narodni znaceni

Graficky znak BIO, tzv. biozebra, s napisem ,,Produkt ekologického zemédélstvi‘
as ¢islem kontrolni organizace CZ-BIO-001, CZ-BIO-002 nebo CZ-BIO-003,
se v CR pouziva jako celostatni ochrannd znamka pro biopotraviny. K jejimu udileni
jsou Ministerstvem zemédélstvi povéieny kontrolni organizace KEZ o0.p.s., ABCERT

AG, organizac¢ni slozka a Biokont CZ, s.r.o.

Logo je mozné pouzit pouze v souladu sustanovenim zakona ¢. 242/2000 Sb.,
0 ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjsSich predpist, a vyhlasky ¢. 16/2006 Sb.,
ze dne 6. ledna 2006, kterou se provadéji néktera ustanoveni zakona o ekologickém
zem&délstvi. Statni znaCka zarucuje, ze vyrobek spliiuje pozadavky zakonl

0 ekologickém zeméd¢lstvi (,,Narodni znaceni®, 2013).
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Obrazek 1: Narodni logo biopotravin

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: www.eagri.cz

Evropské znaceni

Biopotraviny vyprodukované v Evropské unii museji mit kromé narodniho loga povinné
také jednotné evropské logo. Toto znaeni zarucuje, Ze vyrobky z rlznych zemi
Evropské unie museji spliovat stejné legislativni normy (,,Oznacovani a kontrola®,

2013).

Graficky znak loga spolecenstvi oznacujici ekologickou produkci je definovan
Vv nafizeni Rady 834/2008 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktt
ao zruseni nafizeni (EHS) ¢.2092/91. Grafickou podobu loga, podminky pro jeho
uzivani, tvar ¢iselného a kédu kontrolniho subjektu stanovuje natizeni Komise (EU)
¢.271/2010, kterym se méni natizeni (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci
pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢.834/2007, pokud jde o logo Evropské unie
pro ekologickou produkci. Jeho uZzivani je od 1. cervence 2010 povinné. Vedle
povinného uzivani loga EU pro ekologickou produkei na balenych biopotravinach plati
od 1. Cervence 2010 také povinnost oznacovat na obalu rovnéz misto, kde byly
vyprodukovany zeméd¢lské suroviny, z nichZ se produkt skladd. Pro biopotraviny
dovezené do EU ze tietich zemi je evropské logo dobrovolné (,,Evropské znacéeni®,

n. d.).

11


http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:32007R0834:CS:NOT

Obrazek 2: Evropské logo biopotravin
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Zdroj: www.eagri.cz

2.3 Cesky trh s biopotravinami

Pocatky ekologického zemédélstvi v Ceské republice lze zaznamenat ve 2. poloving
80. let. Systematicky, se statni podporou, bylo ekologické zemédélstvi rozvijeno
od pocatku 90. let. Na Ministerstvu zemédé€lstvi vznikl odbor pro privatizaci
a alternativni zemédé€lstvi a soucasné byla vyc€lenéna piima podpora prevazné
na projekty investicniho charakteru pro rozvoj alternativniho zemédélstvi. V roce 1993
ekologicky hospodafilo 135 zemédé¢lskych podnikd na plose 15371 ha zemédélské
pudy. V letech 1993 — 1997 se rozsah ekologického zemédélstvi nezvySoval vlivem
odbourani pfimych podpor, ale dochazelo ke kvalitativnim zménam - zlepSeni
kontrolnich mechanismii, zapojeni do mezinarodni kontroly, pfiprava a akreditace
uIFOAM a EU apod. Také oznaceni se ménilo od pojmu alternativni pfes organické
az po soucasné oznaceni ekologické zeméd¢lstvi. Ve druhé vin€ rozvoje ekologického
zem&dé€lstvi v letech 1998 — 2000 piibyva v ekologickém zemédélstvi prevazné
zatravnénych ploch, na nichz prevlada pastevni vykrm ovci a skotu bez trzni produkce

mléka (Moudry & Prugar, 2002).

2.3.1 Vyvoj ekologického zemeédélstvi

Celkova vymeéra ekologicky obhospodatovanych ploch k 31. 12. 2012 vzrostla na téméf
500 tisic ha, coz predstavuje 11,56% podil na celkové zemédélské pudé CR. Narist
ploch v EZ v roce 2012 stagnovat (narust o 1,2 %), coz se projevilo v poklesu podilu
ploch v pfechodném obdobi z 27 % v roce 2010 na 12 % v roce 2012,
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Podobné stagnoval i pocet ekologickych zemédélci. Ke konci roku hospodatilo
ekologickym zpisobem téméf 4 000 ekofarem (cca 13 % registrovanych zeméd¢lskych
podnikateld v CR). Zpomaleni naristd poctu zemédé&lcd i ploch vstupujicich
do EZ je zpisobeno zejména =zastavenim piijmu zadosti o zafazeni do opatieni
. Ekologické zemédelstvi“ v ramci Agro-environmentalnich opatieni (AEO) pro nové

zadatele od roku 2012.

Primérna velikost ekofarmy mezirocné mirné vzrostla na 125 ha, avSak od roku 2001,
kdy dosahla nejvétsi vyméry 333 ha, dlouhodobé klesa (,,Rocenka ekologického

zemédélstvi®, 2013).

Obrazek 3: Celkovy vyvoj ekologického zemédélstvi v CR od roku 1990
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Zdroj: www.eagri.cz

2.3.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi v krajich CR

Pocty ekologickych podniki a jejich rozmisténi v rdmeci krajii je znaéné nerovnomérné.
Hlavnimi oblastmi EZ jsou tradicné méné piiznivé horské a podhorské oblasti,

kde zhruba polovina téchto ploch je dnes obhospodafovana ekologicky.

Nejvetsi plochy ekologicky obhospodatované piady se nachédzeji v pohrani¢nich

hornatych okresech Jihoceského, Karlovarského, Moravskoslezského, Plzeniského
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a Usteckého kraje (viz obrazek 4). V tchto krajich se nachazi téméf 60 % ploch
EZ aje zde také dosahovana nejvy$si primérna velikost ekofarem. Naopak nizké
zastoupeni ekologickych ploch najdeme v kraji StfedoCeském, Jihomoravském,
Pardubickém a VysoCina, kde se nachazeji silné produkcni oblasti na orné puade.

Ukolem do budoucna je rozsitit ekologickou produkci i do téchto oblasti.

V poctu ekologickych farem vede dlouhodobé kraj JihoCesky (519 ekofarem),
nasledovany v roce 2012 krajem Plzenskym. Vice nez tfetina ekozeméd¢€lct hospodaii
na Moravé s nejsilnéj$im zastoupenim v Moravskoslezském a Zlinském kraji (,,Ro¢enka

ekologického zeméd¢lstvi, 2013).

Obrazek 4: Pocet ekofarem a vyméra celkové plochy v EZ V krajich CR v roce 2012
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Zdroj: www.eagri.cz

Jihocesky kraj

Jizni Cechy patii diky své geografické poloze a piirodnim podminkiam k uzemi,
které je dlouhodob¢ vnimano piedev§im jako zemédélska oblast s tradicnim
rybnikafstvim s lesnictvim. Pfes velmi silné industridlni vlivy stdle hraje velmi
dilezitou roli primarni sektor tvofeny pravé zemédélstvim a lesnictvim, ikdyz

Vv posledni dob€ dochazi k jeho pozvolnému utlumu.
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V zemédélstvi ptevazuje v rostlinné vyrobé péstovani obilovin, olejnin a picnin,
vyznamnd je téz produkce brambor. V zivocisné vyrobé se jednad piedevSim o chov
skotu a prasat. Celkové se zde vytvari zhruba 11 % zemédé€lské produkce celé
republiky. Dlouholetou tradici mé v kraji rybnikarstvi. Celkova plocha rybniki, v nichz
se chovaji ryby, se pohybuje kolem 25 000 ha. Vytvafi se v nich polovina produkce ryb

Ceské republiky, vyznamny je také podil v chovu vodni dribeze (kachen a hus).

Na nasledujicim obrazku je vidét vyvoj zemédélské produkce v JihoCeském kraji

v letech 2003 — 2008.

Obrazek 5: Produkce zemédelskeho odvétvi v Jihoceském kraji v béznych cendch

(v mil. K¢)
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Zdroj: Kovarova & Kazilova, 2010

Producenti bioproduktii

V Jihoceském kraji je evidovano 19 certifikovanych subjektli - vyrobct biopotravin
(napt. ZARUBA M&K a.s., Zeelandia spol. s r.0., M.LL.O.S. Inc. Ceska republika —
Jatka Mostky, Foitl feznictvi a uzenafstvi v.o.s. aj.). Tyto podnikatelské subjekty
se zabyvaji pfedev§im vyrobou/zpracovanim a konzervovanim masa z velkych
hospodaiskych zvitat; vyrobou pekdrenskych a cukrafskych vyrobka, i1 trvanlivych;
vyrobou vajecnych vyrobki; kotfeni a aromatickych vytazkl a potravinaiskych vyrobki
a napoji. V mensi mife jsou zde produkovany ,,bio*“ mlécné vyrobky, caje, byliny,
suSené ovoce a potraviny pro zvlastni vyzivu. Dale je zde zavedeno 6 spolecnosti

provozujicich velkoobchod s biopotravinami. Certifikovany je i jeden vyrobce krmiv
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ajeden producent osiv, jakozto produkti ekologického zemédé€lstvi. Celkem
179 podnikatelskych subjektt se fidi legislativnimi podminkami zékona ¢. 242/2000

Sb., o ekologickém zemédélstvi v oblasti zemédelské produkce a je certifikovano.

Jihoceské farmy a jejich specializace
Farmy v kraji se specializuji predevs§im na:
- chov ovci, koz a skotu,
- vyrobu a prodej mléka, mlécnych produkti,
- vyrobu a prodej brambor a vajec,
- produkci biozeleniny,
- prodej ze dvora- ur¢itych produkta,

- péstovani obilovin, brambor, zeleniny a ovoce.

MozZnosti vyuZiti potencialu kraje

Jelikoz JihocCesky kraj je charakteristicky dlouhodobé stabilnim ekonomickym riistem
s relativné nizkou mirou nezaméstnanosti, je zde potencial pro rozvoj malého
a stfedniho podnikéni. Vzhledem k vSeobecnému trendu vyuzivani obnovitelnych
zdrojii energie je vhodné zaméfit se predev§$im na zpracovani travni a dfevni biomasy

Vv praxi, pro jeji ziskavani ma kraj vhodné podminky.

Aplikaci vhodnych marketingovych nastroji (jak v kraji, tak i mimo n¢j) lze docilit
nejenom podporu, ale 1 ndsledny rozvoj pestrych zemédélskych a potravinaiskych
produktt, ktery je kraj schopen nabidnout. Jedna se predevSim o regionalni produkty,

ale 1 produkty ekologického zemédélstvi (Kovarova & Kazilova, 2010).

2.3.3 Vyroba biopotravin

Ke konci roku 2012 bylo v CR registrovano 448 vyrobci biopotravin, resp.
495 vyrobnich provozoven, coz oproti roku 2011 pfedstavuje navySeni o 6,2 % a urcité
oziveni. Vyrazny pokles poctu provozoven byl zplisoben omezenim ¢innosti spolecnosti
BILLA, s. r. 0., ktera ukoncila v pritbé¢hu roku 2012 dopékani biopeciva ze zmrazenych
polotovar ve svych provozovnach. V pribéhu roku 2012 se nové registrovalo

69 subjektl a 43 naopak svoji ¢innost ukoncilo.
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Obrazek 6: Vyvoj poctu registrovanych vyrobcu biopotravin v letech 2006 — 2012

Ukazatel 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012
Potet vyrabcd - celkem vE. provozoven 152 153 419 497 618 646 4%
Potet vjrabcd — pouze subjekty nd. 190 345 39 404 4 448
Mezirocni zmena = celkem (%) Dl 664 696 159 43 45 B4
Mezira¢ni zména — pouze subjekty (%) nd. nd. 816 145 23 45 6.2

Zdroj: www.eagri.cz

2.3.4 Obchod s biopotravinami

Celkovy obrat s biopotravinami Ceskych subjektll véetné vyvozu doséhl v roce 2011
piiblizng 2.2 mld. K& Ztoho spotiebitelé v Ceské republice utratili za biopotraviny
zhruba 1,67 mld. K&, coz pfestavuje meziro¢ni narist o 4,6 %. Vyvoz biopotravin
vzrostl na cca 570 mil. K¢ (z toho reexport ¢inil 70 mil. K¢). Primérna ro¢ni spotieba
na obyvatele zlstavd pod hranici 200 K¢ (158 vroce 2011) a podil biopotravin

na celkové spotiebé potravin a napoji zustava okolo 0,65 %.

Obrdzek T: Vyvoj trhu biopotravin v CR v letech 2005 — 2011

Ukazatel 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 20Mm
Celkovy abrat s biopotravinami vCetné vjvozu (mid. Ke) X 084 13 1% 198 20 L4
Vijvoz (mld. £€) X 008 010 015 037 051 057
Spotreba biopotravin v CR (mid. Ke) 05 07 | 129 | 180 1,61 159 167
Mezirocni zména obratu biapotravin ( %) 16 4 [ {0 -0 -] 46
Podil na celkové spatfebe potravin a napojd (%) 018 03 055 075 0,65 063 063
Spatreba na obyvatele a rok (KC) 50 L 126 176 154 151 158
Podil dovozu na obratu biopotravin ( %) 54 5% 6 57 nd. 4 46/60
Podil fet€zcd na obratu biopotravin ( %) 51 67 68 I 68 67 64

Zdroj: www.eagri.cz

Poptavka po biopotravinach

Struktura hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé stabilni. Nejvetsi zajem
je 0,, Ostatni zpracované potraviny*“ (35% podil, pticemz 45 % tvoii hotové pokrmy
typu détskych vyziv). Druhou pticku si udrzuje kategorie ,, Mléko a mlécné vyrobky
(20 %) a kategorie ,,Ovoce a zelenina“ (14 %, zahrnujici od roku 2009 také ovocné

a zeleninové S§tavy). Z pohledu mezirocniho vyvoje doSlo k nejvétSimu nartstu
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u kategorie ,,Ovoce a zelenina“ a nasledné kategorie ,, Pekarské, cukrarské a jiné
moucné vyrobky . Nejvétsi pokles byl zaznamenan u kategorii ,, Napoje* a ,, Mléko

a mlécné vyrobky “ (,,Ro¢enka ekologického zemédélstvi®, 2013).

Zpusob distribuce biopotravin

Nejvice biopotravin nakoupi cesti spotiebitelé v maloobchodnich tetézcich (64,4 %
tj. za 1,1 mld. K¢), dale pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin (19,8 %). Vice
jak 5 % biopotravin se nakoupilo v Iékarnach a na stejnou uroven vzrostl i podil
pfimého prodeje biopotravin zahrnujici ptimy prodej jak ze dvora, tak i od vyrobct
a distributort. Prodej pies drogistické fetézce (zejména dm drogerie markt, s. r. 0.)
setrval na Grovni okolo 3 %. Nejmén¢ biopotravin se prodalo v nezavislych drobnych
prodejnach potravin (1,4 %) a na nizké Urovni zlstava i1 uplatnéni biopotravin v rdmci

gastronomickych zafizeni a provozoven vetejného stravovani.

Export biopotravin

V roce 2011 byla vice jak &tvrtina biopotravin vyvezena mimo trh CR a export ¢inil
570 mil. K¢ (24 % v roce 2010). Mezi nejveétsi exportéry pattily, stejné jako v roce
2010, firmy RACIO, s. r. 0., Sonnentor, s. r. 0., FRUJO, a. s. a nové Lifefood Czech
Republic, s. r. 0. (,,Ro¢enka ekologického zemédélstvi®, 2013).

2.3.5 Marketingova komunikace a osvéta

Kampan ,,Ziju bio“
Tato informacni a osvétovd kampan, kterd probihala vr. 2007, byla zaméfena

na zvyseni a rozvoj vSeobecnych znalosti o biopotravinach a ekologickém zeméd¢lstvi.

,,Nechceme, aby byl s biopotravinami spojovan pouze jeden mésic v roce," vysvétluje
ministr zemé&d¢€lstvi Petr Gandalovi¢ a dodava: ,,nasim cilem je také vyzkouset nové

komunikacni a informacni postupy pri propagaci bioproduktii a ekozemedelstvi."

Soucasti této kampané byly prednasky, ochutnavky biopotravin nebo naptiklad
bioostrovy v obchodnich fetézcich. V Praze, Brné a Hoficich probihaly seminare
natéma ,, biopotraviny a jejich viiv na zZivotni Styl", , marketing biopotravin*

nebo ,, ekologické zemédelstvi a systéem kontroly v ekologickém zemédelstvi

(,,Ministerstvo podporuje®, 2007).
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Mésic biopotravin
Na osvétu a vzdélavani v oblasti ekologického zemédé€lstvi a biopotravin je zaméiena
tradicni propagacni akce vyhlasovana Ministerstvem zemédélstvi s nazvem ,, Zari-

I3

meéesic biopotravin a ekologického zemédélstvi .

Mottem lotiského roku 2013 bylo heslo ,, Rucime za BIO . Ustfednim tématem tudiz byl
systétm kontrol ekologickych zemédé€lct, dale pravidla, kterd musi potraviny

s oznac¢enim BIO spliiovat, a také piinos biopotravin pro nase zdravi a zivotni prostiedi

(,Ruc¢ime za BIO®, 2013).

Bioakademie
Evropska akademie ekologického zemédélstvi je jednou z nejvyznamnéjSich akci
ekologického zeméd¢lstvi v regionu sttedni a vychodni Evropy. Potada se jiz od roku

2000. Kazdy rok je akce zamétena na jiné téma.

V roce 2013 se Bioakademie jako kazdoro¢né konala v Lednici na Moravé a byla

zamétena na podminky rozvoje ekologického zemédélstvi v praxi.

., Konference ekologickeho zemédélstvi se tento, stejné jako predesly rok, zameri
na problematiku Spolecné zemédélské politiky ve vztahu k hospodareni na ekologickych
farmach, ““ sdélila Katefina Nesrstova, manaZerka PRO-BIO Svazu ekologickych

zemeédélcu.

Dale Katefina Nesrstova doplnila: ,, Vzhledem ktomu, Ze pristi rok je prechodny
aodroku 2015 by méla Spolecna zemédélska politika byt uplatiovana v praxi,
je nejvyssi cas Fict si, jaké tyto podminky budou, co se od ekologickych zemédélcii
ocekava, nebo naopak co se jim, ¢i zdajemciim o vstup do systéemu EZ, nabizi.
Od odbornikii a celnich predstavitelii Ministerstva zemédélstvi CR, které je za pripravu
Spolecné zemédelské politiky zodpovédné, se tak ucastnici dozvédi, jaké je budou cekat
zmeny v pristich letech, kdy vstoupi do nového programovaciho obdobi,*

(,,Bioakademie 2013, 2013)
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2.4 Zahranic€ni trh s biopotravinami

Pted 40 lety bychom jen stézi slyseli o ekologickém zemédélstvi. Biopotraviny byly
vyrabény specializovanymi spolky zemédélct jen pro nékolik malo $t’astlivei. Od roku
1980 ale sméfuji kuptedu. Vyrazné se zvySuje povédomi vefejnosti o bezpe€nosti
potravin a zivotniho prostfedi. Ve stejné dobé zacaly byt biopotraviny k dispozici Sirsi

vetejnosti diky nabidce biopotravin v prodejnach zdravé vyzivy a supermarketech.

Ceské a evropské trhy s bio a fair trade potravinami jsou obecné rychle rostouci. Ac¢koli
jsou mezi témito skupinami nekteré dulezité rozdily, oboje se snazi fesit spotiebitelskou
touhu po lepsich potravinach. Potraviny fair trade nabizeji ekonomicky znevyhodnénym
producentim lep$i finanéni navratnost. Biopotraviny jsou vnimany jako trvale
nez které by byly vyprodukovany nebiologickymi metodami (Wright, & McCrea,
2007).

Kazdy, kdo navstivil svétovy veletrh biozbozi BIOFACH ve Frankfurtu nebo pozdéji
Norimberku, pfipadné¢ prodejnu nékde v zdpadni Evropé, méa ptedstavu o dnesni
obrovské §ifi sortimentu. V biokvalité bylo mozné jiz na zacatku 21. stoleti na Zapad¢
koupit téméf cokoliv, véetn¢ bramburkd, limonad nebo zmrzliny, tedy produkti, které
se puvodni mySlence zdravé vyzivy znacné vzdalily. Déle také polotovary vcetné

mrazenych vyrobku (Hradil, 2001).

2.4.1 Mezinarodni srovnani objemu trhu a spotieby biopotravin

Srovnani ve svété

Dle Agentury Organic Monitor dosahl celosvétovy prodej biopotravin v roce 2011
45,3 mld. EUR (resp. 63 mld. USD) a od roku 1999, kdy byl obrat odhadovan
na cca 15 mld. USD, vzrostl trh vice jak ¢tytikrat.

V dusledku hospodaiské krize se v roce 2009 rust zpomalil v mnoha zemich, nicméné
vroce 2011 doslo k oziveni a trh s biopotravinami opét rostl rychleji. V roce 2011
V zemich s nejvétsSim trhem biopotravin dosdhl mezirocni nartist mezi 7 az 20 %
(Némecko, Francie, Italie, Svédsko, Dansko, Nizozemi, gvycarsko). Pouze ve Velké

Britanii doslo k poklesu o 6 %.
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Nejvetsi trh s biopotravinami je jednoznacné v USA (21 mld. EUR), s odstupem
nasleduje Némecko. Ekologické zemédélstvi je realizovano na vSech kontinentech,
avSak poptavka spotiebitelli po biopotravinach je soustiedéna do dvou regiond,
kdy Severni Amerika a Evropa tvoii 96 % celosvétového obratu (,,Statisticka Setfeni®,

2013).

Srovnani v Evropé

V Evropé pokraCoval rust trhu biopotravin na 20,8 mld. EUR v roce 2011,
coz predstavuje mezirocni narast cca 0 6 %. V Evropé se prodej biopotravin soustfed’uje
zejména v zapadni Evropé. Nejveétsi trh biopotravin ma Némecko a predstavuje témer
tietinu celkového evropského obratu za biopotraviny (6,6 mld. EUR). Spolu s Francii,

Velkou Britanii a Italii tvoii témé&f dvé tietiny celkového obratu.

Obrazek 8: Deset zemi s nejvétsim trhem biopotravin v roce 2011

Neémecko
Francie
VelkaBritanie
Italie
Svycarsko
Rakousko
Spanélsko
Dansko
Svédsko

Nizozemi 761

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000
miliony (EUR)

Zdroj: www.orgprints.org, vlastni zpracovani

Trh biopotravin ve stfedni a vychodni Evropé je maly a roztfistény, avSak
je zaznamenavan vyznamny rast. Podobné jako v jizni Evropé jsou zde bioprodukty
pfevazné exportovany a dovaZeny hotové biopotraviny ze zapadni Evropy. Za nejvice

rozvinuty trh v této oblasti je povazovan trh CR, Polska a Madarska. Rumunsko
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a Ukrajina jsou vyznamnymi exportéry zakladnich rostlinnych surovin (obilniny)

Vv biokvalité.

Evropsky trh biopotravin je povazovan za trh s nejvétsi konkurenci na svété. Vysoky
stupenl fragmentace a existence silnych narodnich spolecnosti vytvaii obtizné prostiedi

pro vstup novych firem, zejména z mimoevropskych zemi.

Nejvyssi spotieba biopotravin existuje trvale ve skandindvskych a alpskych zemich.
V roce 2011 byl nejvetsi podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoji
dosazen opét v Déansku, Svycarsku a Rakousku (mezi 6 az 7 %). Vzhledem k tomu,
ze za rok 2011 nebyly udaje o celkové spottebé biopotravin k dispozici pro vétSinu

zemi, udaje o podilu na celkové spotiebé potravin a napoji nebyly publikovany.

Nejvyssi roéni spotiebu biopotravin na obyvatele mélo v roce 2011 opét Svycarsko
(177 EUR), nasledovalo Dansko (162), Lucembursko (134) a Rakousko (127). Naopak
spotiebitelé z jizni, stfedni a vychodni Evropy za biopotraviny utraci nejméné.
Primérna ro¢ni spotieba na obyvatele v CR v roce 2011 &inila cca 6 EUR, v Polsku

4 EUR, Mad’arsku 3 EUR a Slovensku 2 EUR (,,Statisticka Setfeni®, 2013).

Vyvoj ekologického zemédélstvi v Evropé

V Evropé je celkem 10,6 miliont hektarti pidy ekologického hospodaistvi, coz je 2,2 %
celkové zemédé@lské plidy v Evrop€. Vroce 2011 vzrostl podil piidy ekologického
zemeédélstvi o 600 tisic hektari. V Evropé je hlaseno témér 290 tisic producenti, z nichz

je 240 tisic hlaseno z EU (,,The European Market*, 2013).

Nasledujici grafy znazoriuji zvySujici se celosvétovy vyvoj pudy ekologického
hospodaistvi v letech 1999 — 2011 (obrazek 9), vyvoj pidy ekologického hospodaistvi
na jednotlivych kontinentech opét v letech 1999 — 2011 (obrazek 10) a dale deset zemi
Evropy s nejvét§im podilem pidy ekologického hospodatstvi, kde Ceska republika

se nachazi na 9. misté (viz obrazek 11).
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Obrazek 9: Vyvoj pudy ekologického hospodarstvi celosvétove (v mil ha)
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Obrazek 10: Vyvoj pudy ekologického hospodarstvi na jednotlivych kontinentech
v letech 1999 — 2011
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Obrazek 11: Deset zemi Evropy s nejvetsim podilem pudy ekologického hospodarstvi
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2.4.2 BIOFACH 2014 — Svétovy veletrh bioproduktu

Celosvétove nejobsahlejsi prehlidku trendd a inovaci z biosektoru najdou odborni
divodim navstévy veletrhu, kterym se v uUnoru zahajuje rok v oboru, patii
pro ndkupci vyhledavani novinek pro vlastni sortiment. Béhem ctyt veletrznich dn
se odborna vefejnost miize seznadmit s ucelenou nabidkou ekologického zemédelstvi
od biopotravin (suroviny, ovoce, zelenina, lahidky, pecivo, maso, mlééné vyrobky,
atd.) pfes bionapoje (limonady, pivo, vino) az po ptirodni zboZi (hracky, darky, doplnky
do domacnosti) (,,Svétovy veletrh bioprodukti®, 2014).

Odborna nabidka
e biopotraviny pro maloobchod, velkoobchod, specializované obchody,
supermarkety a gastronomii
e ckologické zemédélstvi a marketing
e pfirodni textilie
e ostatni pfirodni produkty

e média a sluzby
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Na svétovém veletrhu se prezentovalo 6 530 Ucastnikd, ztoho 2 235 vystavovateld
z potravinaiského a kosmetického sektoru. Letosniho 25. vyro¢i se zGcastnilo okolo

42 tisic odbornych navstévnikl ze 134 zemi.

., CtyFi intenzivni a inspirativai vystavni dny jsou za nami a opét se nam potvrdilo,
ze BioFach je zvyrazmnénim zacatku roku. Nalada v halach byla naprosto pozitivni
a vsichni vystavovatelé a navstévnici byli spokojeni.  fekla Petra Wolf, ¢lenka Vykonné

rady norimberského veletrhu (,,BIOFACH*, 2014).

BioFach ale neni pouze o obchodu, je to pfilezitost setkat se s novymi lidmi, oslavit
ekologicky svét s prateli novymi a starymi, ziskat nové inspirace a pfedevSim uzit

si veletrh.

Utast eskych firem na BioFachu
e Amylon, a. s.
e Biopekarna Zemanka, s. r. o.
e Biopark, s.r. 0.
e CANNABIS Pharma-derm, s. r. 0.
¢ EKOVIN, o.s.
e EXTRUDO Becice Ltd.
e Health Link, s. r. 0.
e Chmelafsky institut, s. r. 0.
e Lifefood Czech Republic, s. r. 0.
e POLABSKE MLEKARNY, a.s.
e PRO-BIO
e RACIO,s.r. 0.
e SOLEXAGRO,s.r. 0.

2.5 Formy prodeje biopotravin

Uplatnéni bioproduktli na trhu méa své zvlaStnosti. Jedna se o znackové zbozi
vyprodukované za specifickych podminek (Zdkon o ekologickém zemédélstvi),

kontrolované v procesu vyroby (kontrola), 1ze u n¢ho dolozit piivod (certifikace). Zbozi
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ma obvykle vyssi cenu, je oznaceno ochrannou znamkou bioproduktt pfipadné logem

producenta a doprovazeno certifikatem o ptivodu.

Zasadné 1ze rozdélit prodej na piimy a zprostiedkovany. V Ceské republice se ptimy
prodej na farméach podili pouze necelymi 5 % objemu trhu. Pfevazuje jednoznacné
zprosttedkovany prodej. Vice nez 60 % viech biopotravin se v CR prodava
prostfednictvim fetézcii super a hypermarket, dalSich 30 % ptedstavuje prodej
ve specializovanych bioprodejnach a prodejnach zdravé vyzivy, ptiblizné 4 % trhu tvofi
nezavislé prodejny potravin. Ostatni prodej prostfednictvim bioklubtli, internetu
nebo jinym zplsobem piedstavuje asi 1 % (Moudry, Konvalina, Moudry, & Kalinova,
2007c).

2.5.1 Pfimy prodej

Pii pifimém prodeji vyrobce bezprostfedné prodava zbozi spotiebiteli. Zemédélec
obvykle své produkty dale zuSlechtuje nebo zpracovava na hotové vyrobky. Pfimy
prodej byva cCasto spojen s nabidkou stravovacich a ubytovacich sluzeb na selském
dvote (ekoagroturistika). Hlavni vyhodou je, Ze se zemédé¢lec nedéli o trzby
se zpracovateli, dopravci a obchodniky, muze ziskat celé cenové rozpéti pro sebe.
Nevyhodou je velky narlst prace a dalSich nakladl spojenych se zpracovanim, balenim,
dopravou k zakaznikovi a prodejem. V Ceské republice ma ptimy prodej malou tradici.
Oproti nékterym zemim (napiiklad Rakousko), jsou brzdou rozvoje ptimého prodeje

I prehnang piisné nékteré hygienické a legislativni predpisy.

Formy primého prodeje
e samosbér — spocivda vdohodé mezi zemédélcem a zdkaznikem, ktery
si sam nasbira urcité produkty (napf. jahody, fazole, hrasek, brambory, angrest

¢1 rybiz, ovoce ze stromil)

e primé dorucovani — mize mit celou fadu forem navazujicich na objednavkovy

systém (zasilkovy prodej), rozvoz do domu ¢i na urcené misto apod.

e stankovy prodej — prodej na poli, u cesty, z dodavkového auta, v trznici. Kazda
z uvedenych forem ma své specifické podminky. Tento zpusob prodeje

je vhodny pro produkty nabizené sezéonné a dopliujici permanentné nabizeny
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sortiment. Dobfe se uplatituje na frekventovanych mistech, regionech (turistické

oblasti, dopravni kfizovatky, vyletni mista).

obchod ve dvore — takovy obchod ma smysl, pokud bude zéisoben SirSim
sortimentem a veden po cely rok. Jako zdkladni sortiment se nabizeji vajicka
a zelenina. Doplinkem mohou byt brambory, maso, ovoce ¢i zpracované ovoce.

Také nepotravinaiské zbozi miize byt hojné zastoupeno.

prodej ze dvora — sezonni prodej bez obchodu na farmé. V zahranici
tento zptisob prodeje né¢kdy slouzi jako doplnék k jinym formam prodeje.
Zakaznik muze ocekévat, Ze pfi tomto prodeji nakoupi ekologické produkty
levngji. Unasse takto prodavaji hlavné brambory, ovoce a zelenina

na uskladnéni (Moudry et al., 2007c).

2.5.2 Zprostiedkovany odbyt

Velkoodbératelé - specializovani zpracovatelé a obchodnici

Mezi nejvétsi firmy, které se zabyvaji vykupem bioproduktti a zpracovanim (ve svych

nebo smluvné zajisténych zatizenich) a dalsim prodejem balenych biopotravin patii:

Country Life, s. r. 0. — spoleénost ma sidlo v Hostivicich u Prahy a byla
zalozena v roce 1991. Je zaméfend prevazné na suché balené zbozi (obiloviny
a vyrobky z nich, lusténiny, oleje, suché plody, kofeni, $tavy, vyrobky ze soji).
Firma ma vlastni biologickou farmu o vyméfe 73 ha a vzdélavaci stiedisko.
Zabyva se zpracovanim (mlyn a pekarna), balenim a skladovadnim (chladici
boxy, sklady) produktt a distribuci do velkoobchodni sité a restauraci vlastnimi

dopravnimi prostiedky.

PRO-BIO, s. r. 0. — spolecnost byla zaloZena ve Starém Mésté pod SnéZnikem
vroce 1992. Je zaméfena predevS§im na ndkup suchych produkti (obiloviny,
luskoviny, 1é€ivé rostliny, kofeni, sdjové vyrobky, vino, §tavy, oleje, éterické
oleje) a dalsi vyrobky. Ma vlastni mlyn, louparnu pohanky a Spaldy, vyrobni
linku na téstoviny aj., balici linky a sklady na obili a hotové vyrobky. Firmy
vyuziva vlastni dopravu pro svoz bioprodukti téméf z celé CR a soudasné
zasobuje specializované prodejny v CR, mala &ast produkce je distribuovana

i pro Country Life ¢i pro Biodruzstvo Praha.
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e Slunecni brina, s. r. 0. — spoleénost se sidlem v Cejkovicich na Moravé byla
zalozena v roce 1992. Obchoduje s 1é¢ivkami a kofeninovymi rostlinami, vyrabi
Caje, prisady do pokrmt. M4 vlastni produkéni plochy, ale pfevazné nakupuje

od smluvnich partnerd.

Zpracovatelska a odbytova druzstva

V Némecku, Svycarsku a Rakousku jsou tato druzstva velmi Castou a statem
podporovanou formou usnadiiujici vztahy mezi producenty a spotiebiteli. Druzstevni
forma spoluprace umoziuje zemeédelcim soustiedit se na vyrobu, problémy zpracovani
a odbytu nechaji svému druzstvu, které zajisti svoz, zpracovani, baleni, reklamu a odbyt

bioproduktt.

Maloobchod - specializované prodejny
Daldim ddlezitym mistem pro prodej biopotraviny jsou v Ceské republice
specializované prodejny. Témér 30 % vsech biopotravin na ¢eském trhu se proda prave

Vv tomto typu maloobchodnich jednotek. Blize je tato problematika fesena v kapitole 2.6.

Supermarket

Velké cast konzumentd nakupuje v supermarketech, protoze je to pro n¢ pohodlné;si
a levngjsi. Proto 1 supermarkety maji zajem o rozsifeni sortimentu a navic jim prodej
bioproduktli zvySuje ekologickou image u spotiebitell. Vznikaji tim velké odbytové
moznosti pro bioprodukty, ale soufasné¢ vznikd 1 fada problémi vyplyvajicich
z podstatnych rozdilti mezi filozofii nadnarodnich fetézcti a ekologického zemédelstvi.
Ackoliv tetézce maji globalni strategii obchodu a ekologické zemédé€lstvi preferuje

regionalni produkci a odbyt, jsou to supermarkety, které jsou ochotné akceptovat

a nabizet prevazné mistni ¢i narodni bioprodukty (Moudry et al., 2007c).

Restaurace

Srostouci popularitou biopotravin stoupd zijem o cerstvou a mistni produkei
I Urestauraci a hoteld. Kuchafi v mnoha nejen luxusnéjSich restauracich maji zajem
0 ndkup kvalitniho zbozi pfimo od zemédé€lci. Umoznuji jim pfipravovat jidla
z ptirozené¢ uzralé zeleniny a ovoce plné chuti a ziskat specidlni zboZi,
které velkoobchodnici nenabizeji (topinambury, jedlé kvéty, vybér masnych produkti,

cerstva vejce, mlécné vyrobky).
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Verejné stravovani

Veftejné stravovani se stdva v Evropé jednim z velmi perspektivnich trhli pro ekologické
potraviny. Mnoh¢ z vlad si daly za cil pravé tento odbytovy kanal podpofit, sili také
poptavka ze strany samotnych instituci (Skol, nemocnic, domovli diichodcti apod.)

na vateni z biopotravin (Vaclavik, 2008).

2.6 Specializované prodejny

2.6.1 Nabidka biopotravin

Sortiment, zaméfeni i Uroven prodeje jsou velmi rizné. Mnohé maji biopotraviny
jenv omezeném mnozstvi pro doplnéni nabidky, nékteré jsou témét ¢&i zcela
specializované na bioprodukty. Limitujicim faktorem je nizky sortiment bioprodukce.
Malé specializované¢ obchody jsou zasobovany pievazné piimo velkoobchodem
nebo si dopliuji sortiment (piedev§im Cerstvé ovoce, zeleninu, mlécné vyrobky,
brambory apod.) od biozemédé€lct z okoli. Dal$imu rozSifovani odbytu bioprodukce
brani uzky sortiment, nedofeSend sit’ distribuce, chybé&jici mezisklady a zpracovatelské
kapacity, malé marketingové zkuSenosti u vSech <¢lankl fetézce, nedostatek

informa¢niho materialu a osvéty a reklamy viilbec (Moudry et al., 2007c).

Vyhody prodeje bioproduktu prostifednictvim bioprodejen
Z pohledu zdkaznika

- Siroky vybér

- biospeciality, inovativni vyrobky

- davéra

- Cerstvé zbozi od mistnich producentt

- mozna uzka vazba producent — spotiebitel

- nabidka s dostatkem informaci

- vysoka kvalita zbozi
Z pohledu producenta

- odbytové misto pro malé producent

- z4jem o Siroké spektrum produkt
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- vySSi cena

- moznost komunikace a vzdélavani kone¢nych spottebitell

Nevyhody prodeje bioproduktii prostiednictvim bioprodejen
Z pohledu zakaznika
- vhodnost jen pro typického biospotiebitele

- nakup Casov¢ narocny, nepohodlny, ptilis alternativni

Z pohledu producenta

- osloveni mensiho poctu novych zédkaznika

2.6.2 Podpora prodeje biopotravin

Mezi hlavni podplrné opatfeni patii propagacni akce, reklama a vefejné informace.
V porovnani s reklamou na konvenéni vyrobky je rozsah propagace biopotravin velmi
maly. Reklamni materidly (letdky, prospekty, plakaty a brozurky) ¢aste¢né financuje

| Ministerstvo zemédélstvi, svaz Pro-Bio a obchodni spole¢nosti.

Jako velmi dilezitd se ukazuje propagace biopotravin ve Skolach. Ptedstaveni
ekologického konceptu produkce biopotravin ve Skole méa dvojnasobny ucinek:
vzdelavani budoucich spotiebitelil a ovliviiovani rodicii prosttednictvim jejich déti.

Velmi dulezita je i prace s vetejnosti, kdy maloobchodnik miiZe nabizet fadu odbornych

publikaci, jako jsou brozury, knihy, metodiky, Casopisy.

Mnozi zdkaznici nakupuji pravidelné v prodejnach biopotraviny a zdravé vyzivy nejen
proto, ze zde najdou potraviny vysoké kvality, ale také proto, zZe ocekavaji podrobné
informace a poradenstvi od obsluhujiciho persondlu. Velkou pomoci jsou proto aktualni

a kvalitni znalosti v oblasti zboziznalstvi.

Dulezita je téz prezentace. Dobie utfidénad nabidka cerstvého zbozi je trumfem kazdé

prodejny biopotravin.

Ustiedni postaveni pii propagaci v obchodu s biopotravinami zaujimaji ochutnavkové
akce. Pravé v oblasti biopotravin maji velky vyznam. Mnozi zékaznici totiz vstupuji
do prodejny zdravé vyzivy jenom proto, aby kupovali vzdy jeden a tyz produkt, aniz

by se zajimali o zbyvajici sortiment.
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Stale vice spotiebitelii chce védét, odkud urcité potraviny pochdzeji. Spolecné akce
s regionalnimi dodavateli spliuji pozadavek mnoha spotiebitell, ktefi chtéji védét,
odkud jsou biopotraviny, které nakupuji. Akce lze kromé toho vyuzit jako reklamné
ucinné nastroje k ziskani novych zakaznikl, k préaci s vefejnosti, k oziveni obdobi

S niz§im obratem apod. (Moudry et al., 2007c).

2.6.3 Odborna poboc¢ka pro BIO prodejny

Pobocka Bioprodejny Svazu PRO-BIO je obCanskym sdruzenim vytvofenym svazem
PRO-BIO. Byla zalozena v roce 1996 a dnes sdruzuje témet 80 Clenii — nezavislych
maloobchodnich prodejen, distributorti, vyrobcti a zpracovatelii biopotravin, jidelen

a restauraci nabizejicich biopotraviny po celé Ceské republice.

Cinnosti pobocky:

e vedeni a sprdva profesniho svazu maloobchodnich prodejcti biopotravin
arozvijeni sit¢ Cclenskych prodejen biopotravin, poskytovani poradenstvi,
odborné vzdélavani Clend

e propagace ekologického zeméd¢lstvi a spotieby biopotravin, osvéta

e podpora spoluprace mezi ekozemédé€lci, koproducenty, bioprodejci a spotiebiteli

(-, Odborna pobocka“, 2013).

2.7 Charakteristika vybranych prodejen zdravé
vyzivy a biopotravin €i restauraci vV jiznich
Cechach

Restaurant GREENHOUSE, Ceské Budéjovice

Ambici této restaurace je zpfistupnit kaloricky optimalizovanou stravu a zaroven

dokazat, ze 1 zdravé jidlo mize byt velmi chutné.

Vsechny pokrmy jsou pfipravovany v souladu se zdsadami zdravého zivotniho stylu.
Pro kuchyni jsou peclivé vybirany kvalitni suroviny, Cerstvd zelenina a pfirodni
ochucovadla. Pii pfiprave jsou pouzivany biopotraviny, rostlinné oleje a sdjova smetana

namisto zivoéiSné.
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Prostfedi restaurace je vytvoieno tak, aby na smysly zakaznika pusobilo obdobné

jako podavana jidla: tedy lehce, vzdusné, prosvétlené.

V restauraci lze zakoupit 1 potraviny a vyrobky zdravé vyzivy v biokvalit¢ doddvané

firmou Country Life, s. r. 0. (,,Restaurant, 2014).

Obrdazek 12: Restaurant GREENHOUSE v Ceskych Budéjovicich

Zdroj: www.greenhouse-food.cz

NAS GRUNT, s. r. o. (prodejna Ceské Budéjovice, Tabor)
Tato spolecnost vznikla jako ryze ¢eska firma s ceskym kapitalem. V roce 2010 oteviela
svij prvni kamenny obchod farmaiskych potravin. Jednd se o prvni farmaiskou

prodejnu v CR budovanou formou uceleného konceptu.

Prodejny jsou zaméteny na prodej tradicnich ¢eskych potravin, pfedevS§im od malych

a stiednich tuzemskych vyrobct a farmari.

Sit'" prodejen N4§ GRUNT vznikd kombinaci vlastnich obchodli a franSiz. Prvni
prodejna byla oteviena v Praze a zahy nasledovaly regionalni prodejny v dalSich
regionech republiky. Cilem spolecnosti je rozsifit kamenné prodejny do vSech kraja
a nejvyznamngjsich regioni CR a podpofit tak odbyt poctivych domacich potravin
(,,O spolecnosti*, 2014).

Najdeme zde poctivé uzeniny a kvalitni maso, chléb peceny tradicnim zpiisobem,

jogurty a syry, vejce z volnych vybé&ht, zeleninu z Ceskych péstitelskych lokalit, mosty

32



a palenky z ovoce z mistnich sadd, vino, med a mnoho dal§iho vcetné regionélnich

specialit (,,Dodavatelé®, 2014).

Obrazek 13: Logo spolecnosti

:grunt

Zdroj: www.nasgrunt.cz

RACIO, obchod zdravé vyzivy (Tabor)

Racio ma v Tébote jiz 20letou tradici. Obchod se nachazi u hlavni tfidy za budovou
Komer¢ni banky. V prodejnim sortimentu se nachazi vice jak 950 polozek. Jedna
se 0 potraviny hlavné rostlinného ptivodu bez cukru, bez lepku, ¢aje, zdravé mlsani,
takZe potraviny vhodné pro vegetaridny, vegany, rizné diety, ale i pro ty, ktefi se chtéji
zdravé stravovat. Po domluvé je mozno objednat i produkty, které nejsou ve stalém

sortimentu (,,O nas®, 2013).

Obrazek 14: Logo a prodejna v Tabore

-
rccol. B

obchod zdravé vyzivy

—

SR

Zdroj: www.zdravavyzivatabor.cz
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Sluneénice (prodejna Ceské Budéjovice, Plzer)
Prodejna Slunec¢nice v Plzni byla oteviena vroce 2003. Slunecnice je vyjimeény
koncept zdravého stravovani, ktery slucuje tii Casti: obchod & freshbar, samoobsluznou

Jjidelnu a restaurant, tudiz uspokoji kazdého vyznavacée zdravé stravy (,,O nas*, 2013).

Ukazka nabizeného sortimentu:
- potraviny pro zdravou vyzivu, biopotraviny
- mlynské a Skrobarenské vyrobky
- luSténiny
- bio ovoce a zelenina
- alkoholické napoje, ovocné a zeleninové Stavy
- Cerstvé biopecivo
- Inénd, sezamova, dynova a slune¢nicova seminka
- biopotraviny a potravinové dopliiky pro diabetiky
- potraviny a pecivo pro bezlepkovou dietu
- bylinné Caje, kava, sirupy

- pfirodni kosmetika atd.

Obrazek 15: Prodejna Slunecnice v Plzni
il pru |- I —— o . \

I I

P o

it AN

Zdroj: www.slunecniceplzen.cz
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Obrdzek 16: Prodejna Slunecnice v Ceskych Budéjovicich

1 \ ‘I

Zdroj: www.slunecnice-cb.cz
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3 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem této diplomové prace je zhodnotit aktudlni stav prodeje biopotravin

ve specializovanych prodejnach z hlediska §ite sortimentu, podminek a kultury prodeje.

3.1 Hypotézy

Hypotézy, které budou v =zavéru prace na =zakladé zjisténych dat potvrzeny

nebo zamitnuty, byly stanoveny nasledujici:
e Biopotraviny tvofi naprodejnim sortimentu specializovanych prodejen
minimalné 60% podil.
e V¢tsimu zatazeni biopotravin v prodejnim sortimentu brani jejich vysoka cena.

e Specializované prodejny se vV soucasné dobé& neveénuji propagaci biopotravin.

e Regionalni biopotraviny nabizi mén¢ jak 20 % specializovanych prodejen.

3.2 Metodicky postup

Kvalifikaéni prace vznikla za podpory grantového projektu GAJU 019/2013/S.
Je soucasti komplexniho vyzkumu v oblasti regiondlniho (jihoCeského) trhu
bioprodukce, ktery zahrnuje vyzkumy na farmach, ve vybranych maloobchodnich

formatech prodeje biopotravin a spotiebitelské Setfeni.

Pro zpracovani diplomové prace na téma , Vybrané formy prodeje biopotravin —
specializované prodejny “ byla nejdfive prostudovana odborna literaturu, internetové
zdroje, ¢lanky, brozurky atd. Poté byl proveden sbér a utfidéni sekundarnich dat

z prostudovanych zdrojt.

Teoretickd Céast prace se zabyva nejprve ekologickym zeméd€lstvi a vymezenim
zakladnich pojmi. Dale je charakterizovan Cesky a zahrani¢ni trh s biopotravinami,

formy prodeje biopotravin a samotna charakteristika specializovanych prodejen.
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Prakticka cast se zabyva vlastnim marketingovym vyzkumem. Pouzit byl konkrétné
vyzkum kvantitativni, z kterého bylo vyuzito nejvice osobni a v krajnim ptipad¢ i online
dotazovani. Dale bylo provedeno souhrnné vyhodnoceni dotaznikii a komparace

s vysledky vyzkumu z roku 2008 — 2009 (Petrouskova, 2009) a pozorovani.

Pfed samotnym dotazovanim byla samoziejmé provedena pilotdz, kdy na malém
vzorku respondenti byla ovéfena spravnost, srozumitelnost a vhodnost formulace

otazek v planovaném dotazniku.

Dotaznikové Setfeni bylo zaméfeno na respondenty Vv JihoCeském kraji, jejichz
predmétem cinnosti je prodej zdravé vyzivy a biopotravin ¢i vyroba pokrmi
z biopotravin. Respondenti (specializované prodejny, prodejny zdravé vyzivy
a biopotravin) byly voleni podle dojezdové vzdalenosti a osobné s dotaznikem
navstiveni. Aby v dotaznikovém Setfeni méla zastoupeni vétSina BIO prodejen
v JihoCeském kraji, byly dotazniky ostatnim respondentim rozeslany pomoci e-mailu.
Cilem dotazniku bylo napfiklad zjistit, jaky procentudlni podil tvoii biopotraviny
V prodejnim sortimentu, které biopotraviny jsou zastoupeny v jejich nabidce, které
znich jsou nejvice a nejméné¢ zadané ¢i jaka je napriklad kvalita prodavanych
biopotravin. Dale byla zjisténa struktura dodavateli biopotravin ajejich hodnoceni,
co tfeba brani vétSimu zastoupeni biopotravin v prodejnim sortimentu, zda se prodejci

Vv soucasné dobé vénuji propagaci biopotravin apod.

Po dokonceni dotaznikového Setfeni byl proveden vyzkum a analyza ziskanych dat,
nakonec zhodnocena cela situace a formulovana doporudeni jak specializovanym
prodejndm, které byly pfedmétem vyzkumu, tak i dodavatelim (resp. vyrobclim)

biopotravin, ale i dot€enym orgéniim vetejné spravy.
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4 Vysledky a diskuse

Pro dotaznikové Setfeni byli respondenti vybirani podle nasledujicich kritérii:
e Kraj —> Jihocesky

e Predmét ¢innosti — prodej biopotravin, vyroba pokrmii z biopotravin

Jelikoz neexistuje zadny seznam specializovanych ¢i jinych prodejen biopotravin,
byla data ziskana zrtznych internetovych stranek a nasledné také z informaci,

které poskytly jednotlivé prodejny zdravé vyzivy a biopotravin.

Z internetovych stranek byly ziskany kontakty na jednotlivé prodejny, jejich adresy
a oteviraci doby. U nékterych prodejen nebyl kontakt uveden zadny.

Na zékladé vySe uvedenych kritérii bylo nalezeno celkem 67 prodejen zdravé vyzivy
a prodejen biopotravin (tzn. prodejny, kde prodej biopotravin tvoii hlavni nebo pouze

doplikovou ¢ast piedmétu ¢innosti). Jsou uvedeny v Piiloze 1.

Z divodu ovéfeni pravdivosti o existenci nalezenych prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin byly z dostupnych telefonnich ¢isel nékteré prodejny telefonicky
kontaktovany. Bylo zjiSténo, Ze z celkového poctu 67 prodejen bylo 17 prodejen
zruSeno a 5 prodejen biopotraviny jiz neproddva. O spolupréci s vyplnénim dotazniku
bylo tedy pozadano 45 prodejen zdravé vyzivy a biopotravin. Osobné bylo navstiveno
35 prodejen a 10 bylo na zakladé¢ telefonické domluvy obesldno poStou nebo emailem.

Seznam oslovenych prodejen je uveden v Ptiloze 2.

Plan cest byl piedev§im volen podle dojezdové vzdalenosti. Z celkového poctu
45 oslovenych prodejen zdravé vyzivy a biopotravin bylo navraceno 33 dotaznikd.
Sedm prodejen vyjadiilo neochotu ke spolupraci a pét prodejen z téch, které byly
obeslany postou nebo emailem, dotaznik nevyplnilo. Navratnost dotazniki

je tedy 73,33 %.

4.1 Dotaznikové Setreni

Vlastni vyzkum — dotaznikové Setfeni probihalo Vv obdobi zafi - prosinec 2013.
Na dotaznikovém Setfeni spolupracovalo z oslovenych 45 prodejen zdravé vyzivy

a biopotravin 33 prodejen (15 prodejen z Ceskych Budg&jovic a zbylych 18 prodejen
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z dalSich okresnich a ostatnich mensich mést v Jiho¢eském kraji). Navratnost dotaznikii

je 73,33 %. Nyni bych pfistoupila k samotnym vysledkim.

Otazka ¢. 1: ,, Jaky % podil tvori biopotraviny na vasem prodejnim sortimentu? *

Otazka ¢. 2: ,, Jaky priblizny % podil tvori biopotraviny z dovozu? *

Z vykonaného dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, ze v prodejnim sortimentu prodejen
zdravé vyzivy a biopotravin tvoii podil biopotravin v priméru zhruba 20 az 40 %.
(viz obrazek 17) Co se tyce biopotravin z dovozu, jejich pfiblizny pramérny podil
predstavuje 32 %. To znamena, Ze prevdznou vétSinu tvoii biopotraviny ceského
pavodu (68 %). Podil dovazenych vyrobki na celkovém prodeji biopotravin v Ceské

republice pak v letech 2010 a 2011 dosahoval 46 % (Hrabalova, 2013).

Obrazek 17: % podil biopotravin v prodejnim sortimentu

Hdo5%

H6-25%

M26-50%

LU51-75%

176- 100 %

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢. 3: ,, Zmenil se podil biopotravin ve vasem prodejnim sortimentu za posledni

tri roky?

Podil biopotravin v celkové nabizeném sortimentu za posledni tii roky zistal pfiblizné
stejny (viz obrazek 18). Podle nazoru vétsiny prodejct je to z dtivodu klesajiciho zajmu
spotiebiteld o biopotraviny. Pfinejmensim do roku 2011 pfitom spotfeba biopotravin
v Ceské republice rostla (Sahota, 2010), meziro&ni narist pak v roce 2011 ¢&inil 4,6 %

(Hrabalova, 2013). Pokud jde o pfedpovéd’ na dalsi roky, zde se nazory rozchézely,
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kdyz odhadovaly rast (Urban, 2011) nebo stagnaci (Kiitner, 2012). Je otazkou, zda toto
neni zpusobeno piesunem poptavky po biopotravinach od specializovanych prodejen
smérem K Sirokosortimentnim prodejnam maloobchodnich fetézct. Podil

specializovanych prodejen na celkovém prodeji biopotravin totiz kazdorocné¢ mirné

klesa (Zivélova, & Crhova, 2013).

Obrazek 18: Zmeéna podilu biopotravin V prodejnim sortimentu za posledni tri roky

vyrazné se snizil
mirne se snizil
zustal priblizné stejny 37%

mirné se zvysil

vyrazné se zvysil

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢. 4: , Které biopotraviny jsou zastoupeny ve vasi nabidce? Ddle naznacte
kiizkem zastoupeni fairtradovych produktic a primych dodavek od faremnich
vyrobcu/zpracovatelii. Které z biopotravin jsou nejvice, a které naopak nejméné

zadaneé?

Nabidka biopotravin V prodejnach zdravé vyZzivy a biopotravin je velice pestra
arozmanitd. Pfesto lze identifikovat skupiny, které maji vyznamné vyssi zastoupeni

a naopak skupiny, jejichz zastoupeni je velmi malé (obrazek 19).

Nejvétsi zastoupeni:
e mlynské a Skrobarenské vyrobky - pfedevSim obiloviny a téstoviny
e lusténiny
e Caje

e ovocné a zeleninové Stavy
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e trvanlivé pecivo a pochutiny

Nejmensi zastoupeni:
e maso a masné vyrobky - maso vepioveé, hovézi/teleci, skopové/jehnéci, dribezi,
kréli¢i a uzeniny
e vejce
e mrazené ovoce a zelenina
e d¢tska vyziva

e hotové pokrmy - sendvice, burgery, salaty vlastni vyroby, polévky a hlavni jidla

V nékterych kategoriich se vysledky vyzkumu rozchézeji. Podle Hrabalové (2013)
je struktura hlavnich kategorii biopotravin dlouhodobé stabilni. Nejvétsi zajem
byl 0 ,,Ostatni zpracované potraviny” (35% podil, ptfiCemz témét polovinu (45 %)
ptedstavuji hotové pokrmy typu détskych vyziv). Druhou pficku si udrzuje kategorie
»MIéko a mlééné vyrobky* (20 %), nasledovana kategorii ,,Ovoce a zelenina“ (14 %,
zahrnujici od roku 2009 také ovocné a zeleninové stavy). A praveé détska vyziva, mléko
amlééné vyrobky maji ve zkoumanych specializovanych prodejnach nejmensi
zastoupeni. K nejvétsimu narustu od roku 2010 doslo u kategorie ,,Mlynské

a Skrobarenské vyrobky*, které maji v soucasné dobé ve zkoumanych specializovanych

prodejnach nejveEtsi zastoupend.

Co se tyce zastoupeni produktt fair trade, nejcastéji byly oznacovany cokolada, kakao,
¢aj, cukrovinky, kava ¢i nahrazky kavy. Tyto produkty nabizi 11 prodejen zdravé
vyzivy a biopotravin z celkového poctu 33 prodejen, které spolupracovaly na vyplnéni
dotazniku. Mezi biopotraviny pfimo dodavany od faremnich vyrobct/zpracovatell patii
pfedevs§im mléko a mlécné vyrobky, maso a masné vyrobky, uzeniny, vejce, med
¢i neékteré obiloviny a vyrobky z nich. Tyto produkty nabizi 13 prodejen zdravé vyzivy

a biopotravin.

Nejvice Zadané jsou u zdkazniklh mlynské a Skrobéarenské vyrobky — predevSim
obiloviny, vyrobky zobilovin a téstoviny, dale lusSténiny, Caje, chlazené sojové
produkty, nahrazky masa (tofu, tempeh, ...) i nékteré speciality - shoyu, tamari, miso,
umeocet, umeboshi, kuzu, fasy. Mezi nejméné zadané biopotraviny patii potravinové
dopliiky, vitaminy, alkoholické napoje, smési na pfipravu pokrmi, nahrazky kavy

¢1 susené houby.
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Vysledky dotaznikového Setfeni dale potvrdily, Ze biopotraviny, které jsou nejvice
zadané zakazniky — spotiebiteli, maji v nabidce prodeje nejvétsi zastoupeni (mlynské
a Skrobarenské vyrobky — pifedevs§im obiloviny, vyrobky z obilovin a téstoviny, dale
luSténiny, Caje, chlazené s6jové produkty, ndhrazky masa (tofu, tempeh, ...). Tato
skuteCnost, podle prodejct, vychdzi zjednoduché uvahy ptizplsobit svou nabidku

biopotravin poptavce zakaznikt — spotiebiteld.

V poslednich tfech letech zaznamenali prodejci nartist poptavky u mlynskych
a Skrobarenskych vyrobkti — pfedevS§im u obilovin, vyrobka z obilovin a téstovin
¢i lusténin. Podle Hrabalové (2013) k nejvétSimu naristu doslo u kategorie ,,Ovoce
a zelenina® (z divodu spravného zatazovani ovocnych a zeleninovych §tév do této
kategorie namisto napojit) a nasledné¢ kategorie ,,Pekaiské, cukraiské a jiné moucné
vyrobky*“. Naopak nejvétsi pokles zaznamenaly kategorie ,,Napoje* a ,,Mléko a mlécné
vyrobky*“. Nabidka biopotravin/bioprodukti zlstala podle nazoru prodejcti ptiblizné
stejna, nejvice se rozsifila opét U mlynskych a Skrobarenskych vyrobki — predev§im

u obilovin, vyrobku z obilovin a téstovin ¢i lusténin.
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Obrazek 19: Biopotraviny zastoupené v nabidce prodejen zdravé vyzivy a biopotravin
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Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
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Otazka €. 5: ,,Jakd je, dle vaseho nazoru, kvalita prodavanych biopotravin (s odlisenim

tuzemské/zahranicni)?

Co se tyce kvality prodavanych biopotravin (s odliSenim tuzemské/zahraniéni),
zde prodejci neshledavaji vyrazné rozdily. Za kvalitnéj$i biopotraviny povazuji spise

tuzemské nez zahranicni. (obrazek 20, obrazek 21).

Obrdazek 20: Kvalita bio — tuzemské Obrazek 21: Kvalita bio - zahranicni
15 15
12— 12
9 — 9
oL ; y
3 3|
HE R TN .
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
Otazka €. 6: ,,Jaké jsou, podle vas, hlavni rozdily v kvalite ceskych a dovazenych
biopotravin?

Odpovédi k této otazce si Casto odporovaly. Podle nazorti nékterych prodejcti jsou Ceské
biopotraviny kvalitné;si, n¢ktefi tvrdili pravy opak. To samé se tykalo cenovych rozdilu.

Vysledky odpovédi nelze jednoznaéné zhodnotit a zobecnit.

Otazka &. 7: ,, Uvedte, prosim, soucasnou strukturu vasich dodavateli biopotravin

(priblizné procentualni zastoupeni dodavatelii a nazvy firem).

Z dotaznikového Setfeni bylo dale zjiSténo, Ze soucasnou strukturu dodavatelt

biopotravin tvoii pfedev§im velkoobchodni firmy a distributofi:
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e Country Life

e PRO-BIO,s.r. 0.

e Sunfood — Dobruska

e Spolecnost bio nebio, s. r. 0.

e Natural Jihlava

Mezi vyrobce biopotravin ¢i ekologické farmy ftadili prodejci napt. ekofarma Kofa

Bilsko, biofarma Malonty — Mezifi¢i, biofarma Slune¢na a Horni Dvorce.

Otazka ¢. 8: ,, Jak byste zhodnotili uroven vasich dodavatelii biopotravin? *

Hodnoceni dodavatelu se tykalo téchto vybranych oblasti:
- hloubka sortimentu
- Sitka sortimentu
- kvalita
- dodaci lhiity
- platebni podminky

- dodatec¢né sluzby

Prodejci hodnotili uroven svych dodavateli velmi dobfe. V dotaznicich se casto
objevovaly znamky 1 a 2. Mezi dodatecné sluzby dodavatelli biopotravin patii
predevsim ochutnavky ¢i letdkové akce. Dale 40 % prodejcii pocit'uje zlepSeni ze strany
dodavatelti za posledni tfi roky. Tyka se predevSim rozsifeni nabidky sortimentu,
vstiicnost, lepsi komunikace ¢i spolehlivéjsi dodavky. S negativnimi zkuSenostmi
spojenymi s dodavkami biopotravin se setkalo malé mnozstvi prodejci a tykaly
se predev§im kazivosti zboZi, nepravidelnosti dodavek ¢i minimalni trvanlivosti.
V n¢kolika dotaznicich prodejci uvadéli svou nespokojenost se ztratou prvotni idey
prodeje biopotravin, Ze biopotraviny budou dodavany pouze do prodejen zdravé vyzivy

a biopotravin, nikoli do maloobchodnich fetézci, jak je tomu v soucasnosti.

Otazka €. 9: ,, Jaka je, dle vaseho nazoru, nejvyhodnéjsi varianta mozného budouciho

pouzivani loga ,, biozebry “? “

V dotazniku byla dale feSena problematika vyuziti loga ,,biozebry“. Néazor prodejcii

na nejvyhodnéjsi variantu mozného budouciho pouzivani loga si muzete prohlédnout
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Vv nésledujicim grafu (viz obrazek 22). Z tohoto grafu vyplyva nejvyhodnéjsi varianta

pouziti loga jen pro biopotraviny ¢eského ptivodu (64 %).

Obrazek 22: Varianta pouzivani loga ,, biozebry *

M povinné pro vsechny
biopotraviny

i jen pro biopotraviny
ceského puvodu

i zrusit ceské a pouzivat jen
evropskeé logo

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢. 10: ,,Jaké sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin poskytujete?

Mezi nejcastéji poskytované sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin patii

predevsim poradenstvi. Dalsi poskytované sluzby mizeme vidét v nasledujicim grafu.

Obrazek 23: Sluzby

stravovaci sluzby b

poradenstvi 22

n

pujcovani literatury 7

exkurze na biofarmy [ 1

zadné 8

ostomi | ¢

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
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Otazka ¢. 11: ,, Co brani vetsimu zastoupenti biopotravin ve vasem sortimentu? *

Nabidka biopotravin je podle nazoru prodejci dostacujici. VétSimu zastoupeni
biopotravin v prodejnim sortimentu brani pfedev§im nizka poptavka ze strany
zakazniki — spotiebitelt, kterd se tykd piedevS§im vysokych cen a nedivéry
v biopotraviny. Faktor ceny je Casto citovanou piekazkou a vyznamnym faktorem
spottebitelského rozhodovani v Ceské republice (Zivelové, 2005; Zivelova, 2006;
Zagata, 2012) i v zahrani¢i (Byrne, Toensmeyer, German, & Muller, 1992; Tregear,
Dent, & McGregor, 1994; Hughner, McDonagh, Prothero, Shultz, & Stanton, 2007).
Pokud jde o nedivéru, spotiebitelé v soucasnosti trpi nedostatkem objektivnich
informaci a znalosti procesu produkce biopotravin a biostandardi. Informacné osvétova
kampaii Ministerstva zemé&délstvi v souladu s Akénim planem CR pro rozvoj
ekologického zemédélstvi v letech 2011-2015 (Akéni plan, 2010) a deklarovana
podpora komunikaénim kampanim tedy zfejmé nepfindsi ocekavané vysledky. Ceny
biopotravin jsou bohuzel vyssi nez ceny konvencné vyrabénych potravin vzhledem
k nakladné&j$imu zpusobu vyroby a zpracovani, coz zvySuje jejich cenu o 20 — 30 %.
Ceny biopotravin jsou v maloobchodé¢ vyssi v priméru o 80 — 95 % (Valeska,
& Prisova, 2009). Je tedy otdzkou, pro¢ tomu tak je. Kiitner (2012) naptiklad
maloobchodniky v podstaté obvinuje z vyznamného navySeni ceny diky nepfimérené

marzi.

Obrazek 24: Co brani vetsimu zastoupeni biopotravin

slozitost dodavek

vysoké ceny dodavatelu

uzky nabizeny sortiment

mala informovanost ze strany spotrebitele
neduvéra v biopotraviny

vysoké ceny

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
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Otazka €. 12: , Venujete se v soucasné dobé propagaci biopotravin? Pokud ano, jakym

zpuisobem? *

Propagaci biopotravin se v soucasné dobé vénuje pouze 42 % prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin. Jak konkrétné? Potadaji pfedev§im ochutnavky, slevové akce, prednasky
¢i poradenstvi. Prevazna vétSina prodejen zdravé vyzivy a biopotravin (58 %)
se propagaci nevénuje (Obrazek 25). Pfitom propagace, vzdélavani a osvéta
jsou zakladnimi nastroji na podporu poptavky po biopotravinach (Hrabalova, 2013).
Dlouhodobé informaéni kampaii pro spotiebitele v CR bohuzel v soudasné dobé neni
realizovana. Chybi taktéz subjekt ¢i instituce, ktera by dlouhodobé meéla za cil
propagaci EZ a biopotravin a aktivné by podporovala rozvoj sektoru (Hrabalova, 2013).
Informace jsou zapotiebi tim spiSe, dochazi-li védci ke zjisténi, Ze 1 vzdélany a pomérné
informovany spottebitel mize o nakupu biopotravin a jejich kvalit¢ pochybovat

(Hughner, McDonagh, Prothero, Shultz, & Stanton, J., 2007).

Obrazek 25: Propagace

M ne
i ano

i pripravujeme

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
Otazka ¢ 13: ,Jaky ocekavate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravin
V nasledujicich trech letech?

Prodejci spise neocekavaji pokles prodeje biopotravin, 40 % znich se domniva,
ze V nésledujicich tfech letech bude obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravin mirné

rostouci, 15 % dokonce vyrazné rostouci a 27 % odhaduje stagnaci (obrazek 26).
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Obrazek 26: Obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravin

M vyrazné rostouci
M mirné rostouci

i objem na soucasné
urovni

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢. 14: ,Jak byste charakterizovali typického zdkaznika nakupujiciho
biopotraviny?

Prodejci v dotaznicich charakterizovali typického zakaznika nakupujiciho biopotraviny:
spiSe mladé aktivni zeny s vysokym zajmem o zdravi, bez rozdilu v ptijmech, rodinném
zazemi 1Vve vzdélani. Podle Véclavika (2012) biopotraviny ocefiuji predevSim

maminky, pro které je zdrava strava jejich déti prvofadym cilem.

Otazka ¢ 15: ,,Co povazujete ve svych aktivitach v oblasti biopotravin

vvvvvv

Zde m¢li prodejci moznost vystihnout své silné stranky. Mezi nejcastéji uvadéné patii:
poloha prodejny ¢i restaurace, poskytovani odbornych informaci (napf. o vyrobé,
zpracovani, péstovani), poskytovani dodate¢nych sluzeb zdkaznikiim, zbozi

na objednéavku apod.

Otazka ¢. 16: ,,Jaké zmény zvazujete v oblasti prodeje biopotravin? *

Vétsina prodejcti nezvazuje v oblasti prodeje biopotravin Zadné zmény. V nékolika

malo piipadech se objevily plany na uzavieni prodejny ¢i ukonceni prodeje biopotravin.
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Otazka &. 17: ,, Jaké biopotraviny z jiznich Cech nabizite/méli byste zdjem nabizet?

Dalsi problematika, ktera byla v dotaznikovém Setifeni feSena, se tyka regionalnich
biopotravin. Z celkového poctu prodejen, které spolupracovaly na vyplnéni dotazniku,
jich 17 nabizi regionalni biopotraviny (51,5 %). V nasledujicim grafu (obrazek 27)
jsou zobrazeny biopotraviny z jiznich Cech, které prodejci nabizeji. Nejvice nabizené

regionalni biopotraviny jsou mlé¢né produkty.

Obrazek 27: Nabizené regionalni potraviny

maso

mlécné produkty

vejce

zelenina

ovoce

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢. 18: ,,Jaké jsou moznosti prodeje biomasa ve vasi prodejni jednotce? *

Prevazna vétSina prodejcii biopotravin nema v prodejni jednotce dostatecné kapacity
pro prodej biomasa. Vegetarianské restaurace biomaso nepodéavaji a né&kteti prodejci

biomaso prodavat zkratka nechtéji.

Otazka ¢. 19: ,,Jaké vyhody, dle vaseho nazoru, miize predstavovat prodej regionalni

Jjihoceské bioprodukce? *

K nejastéji uvadénym vyhodam, které podle nazoru prodejcii biopotravin, miize
predstavovat prodej regiondlni jihoceské bioprodukce, patfila podpora mistni produkce,
zaruka kvality (znalost mistnich ekofarem a vyrobcli biopotravin) ¢i ekonomické

vyhody (nizsi ptepravni naklady apod.) a flexibilita doddvek (obrazek 28).
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Obrazek 28: Vyhody regionalni jihoceské bioprodukce

ekonomickeé vyhody

Vyssi uroven "biokvality"
zaruka kvality

flexibilita dodavek

podpora mistni produkce

ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

Otazka ¢&. 20: ,, Uvedte, prosim, hlavni prekazky branici prodeji regiondlnich

biopotravin. “
Mezi hlavni piekazky branici prodeji regionalnich biopotravin patii podle prodejcti:

e nedostatek producentll a snimi spojend nedostatecna nabidka regionalnich
biopotravin

e neochota zakaznikli — spottebitell si za mistni bio pfiplatit — vysoké ceny

e mala kapacita prodejniho mista (pfedevs§im v pfipadé¢ moznosti prodeje biomasa)

e sezOnnost
Otazka ¢&. 21: |, Definujte, prosim, vas postoj k primé kooperaci s regiondlnimi
ekofarmami/vyrobci biopotravin? “

Postoj prodejcti k ptimé kooperaci s regionalnimi ekofarmami/vyrobci biopotravin
je ptevazné kladny a otevieny. Maly pocet prodejci s nimi jiz spolupracuje, ostatni

prodejci se spolupraci nebrani.
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Vase pripominky a nazory k problematice biopotravin:

Prodejci méli moznost v dotazniku vyjadiit své piipominky a nazory k problematice

Vv

biopotravin. Zde jsou uvedeny nejcastéjsi odpovédi:

e nedostatek ¢eskych producentl biopotravin,

e Ceské biopotraviny jsou drazsi nez v zahranici,

e pozadavky zakaznikl tykajici se vyhradné¢ ¢eské kvality biopotravin,

e soucasny nezajem ¢i nedivéra zakaznikl v biopotraviny a s tim spojena nutnost
»kampang* na podporu biopotravin, vétsi statni podpora,

e slozitost vyroby v biokvalité¢ — administrativa,

e pfisné normy certifikace — mnoho produkti maji stejnou kvalitu, ale nemaji
oznaceni BIO,

e BIO je jen mdda, ktera zene cenu biopotravin prili§ vysoko,

e nejvice zminovany problém, Ze biopotraviny jsou proddvany mimo prodejny

zdravé vyzivy a biopotravin i V maloobchodnich fetézcich.

Otazka €. 22: ,, Planujete do budoucna rozsirit sortiment fairtradovych vyrobkii?

W

Vice jak polovina prodejci (52 %) neplanuje do budoucna rozsifit sortiment
fairtradovych vyrobka (obrazek 29) ato z divodu, ze fairtradové vyrobky bud viibec

nenabizeji, nebo je sortiment zcela dostatecny.

Obrazek 29: Rozsireni sortimentu FT vyrobku

M ano, vyznamneé
i ano, omezené
LI ne, sortiment je dostatecny

LI ne, sortiment budeme
naopak redukovat

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)
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Otazka ¢. 23: ,,Co brani zastoupeni/vétsimu zastoupeni fairtradovych produktii
Ve vasem sortimentu? “

Nabidka fairtradovych produkti je podle nazoru prodejcti dostacujici. VétSimu
zastoupeni fairtradovych produktd V prodejnim sortimentu brani piredev§im nizka
poptavka ze strany zdkaznikli — spotiebitelli, kterd se tyka piedev§im vysokych
cen a malé informovanosti ze strany spotiebitele (obrazek 30). Podle vyzkumu z r. 2012
vyslo najevo, ze prevazna vétsina respondentt (62 %) nikdy neslysela o fair trade a jeho

vyrobcich.

Obrazek 30: Co brani vétsimu zastoupeni FT produktii

vysokéceny b 16
neduvérave FT Ll 5
mala informovanost ze strany spotiebitele L 15
uzky nabizeny sortiment L 7
vysoké ceny - dodavatel L 13
slozitost dodavek | 2

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)

4.1.1 Souhrnné vyhodnoceni dotaznikti a komparace s vysledky
vyzkumu z roku 2008 - 2009

Na dotaznikovém Setfeni spolupracovalo z oslovenych 45 prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin 33 prodejen (15 prodejen z Ceskych Bud&jovic a zbylych 18 prodejen
z dalSich okresnich a ostatnich mensich mést v JihoCeském kraji). Podil biopotravin
najejich prodejnim sortimentu tvoii V priméru zhruba 20 az 40 % (v letech 2008 —
2009 tvoril podil biopotravin v praméru 26 — 50 %) a z toho pievaznou vétsinu (68 %)

tvofi biopotraviny ¢eského ptivodu.
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I kdyz spotieba biopotravin do roku 2011 rostla a optimistickd ¢i neménnd byla
I predpovéd’ na dalsi roky, podil biopotravin V celkové nabizeném sortimentu zUstal
piiblizné stejny, a to podle ndzoru vétSiny prodejct je to z ditvodu klesajiciho zajmu
spotiebiteld o biopotraviny. Nepotvrdilo to tedy pfedpovéd samotnych prodejci
z ptedeslych dotaznikovych Setfeni, ktefi ocekavali mirn¢ rostouci, dokonce i velmi
dynamicky trend ve vyvoji biopotravin. Mirn¢ rostouci (40 %) a dokonce i vyrazné
rostouci (15 %) trend ve vyvoji biopotraviny v nasledujicich tfech letech ocekavaji

I soucasni prodejci.

Nejvétsi zastoupeni biopotravin v nabidce maji mlynské a Skrobarenské vyrobky
(pfedevsim obiloviny a téstoviny), lusténiny, cCaje, ovocné a zeleninové Stavy
¢itrvanlivé pecivo a pochutiny. Tyto nejvice zastoupené biopotraviny jsou zaroven
nejvice zadané zakazniky. Naopak mezi nejméné zadané biopotraviny patii potravinové
dopliiky, vitaminy, alkoholické ndpoje, smési na piipravu pokrmu, ndhrazky kavy

¢i suSené houby.

Co se tyce kvality prodavanych biopotravin (s odliSenim tuzemské/zahraniéni),
zde prodejci v predeslém dotaznikovém Setfeni (2008 — 2009) neshledavali,
avsoucasné dobé stale neshledavaji, vyrazné rozdily. Primérna znamka kvality
biopotravin byla 2,1 a i v souasném dotaznikovém Setfeni se objevovaly nejcastéji

znamky 1 a 2 (primérnd znamka 2,1).

Z dotaznikového Setfeni bylo dale zjiSt€no, Ze soucasnou strukturu dodavatelti
biopotravin tvofi predevsim velkoobchodni firmy a distributofi: Coutry Life, PRO —
BIO, Sunfood, Spolec¢nost bio nebio ¢i Natural Jihlava. Struktura dodavatelt se tedy
odr. 2008 — 2009 nezménila. Mezi vyrobce biopotravin ¢i ekologické farmy stale
nejcastéji fadi prodejci napt. ekofarmu Kofa Bilsko. Co se tyce hodnoceni Urovné
dodavatelt, v letech 2008 — 2009 byla priméma znamka 2,5. V provedeném
dotaznikovém Setieni (2013 — 2014) vsak prodejci hodnotili tiroven svych dodavateli
velmi dobte. 40 % prodejct pocituje zlepSeni ze strany dodavatelli za posledni tfi roky.
Tyka se predevSim rozSifeni nabidky sortimentu, vstficnosti, lepSi komunikace
¢i spolehlivéjsi dodavky. Na druhou stranu existuji 1 negativni zkuSenosti spojené

s dodavkami biopotravin. I kdyz se s nimi setkalo jen malé mnozstvi prodejcti, tykaji

se stale pfedevsim kazivosti zboZi, nepravidelnosti dodavek ¢i minimalni trvanlivosti.

54



Nabidka biopotravin je podle nazoru prodejcti dostacujici. VétSimu zastoupeni
biopotravin v prodejnim sortimentu brani pfedev§im nizkd poptavka ze strany
zékaznikli — spotiebitelti, kterda se tyka piedevSim vysokych cen a nedivéry
v biopotraviny. Problém vysokych cen se vyskytoval i v dotaznikovém Setieni v letech
2008 — 2009 (uvedlo ji 58 % dotazanych prodejcti). Jak jiz bylo uvedeno, faktor ceny
jestale Casto citovanou piekdazkou avyznamnym faktorem spotiebitelského

rozhodovani v Ceské republice.

Dalsi problematika, ktera byla v dotaznikovém Setfeni feSena, se tykala regionalnich
biopotravin. Z celkového poctu prodejen, které spolupracovaly na vyplnéni dotazniku,
jich 17 nabizi regionalni biopotraviny (51,5 %). Nejvice nabizené regionalni
biopotraviny jsou mlécné produkty (shodné s vysledky vyzkumu zr. 2008 — 2009).
Zajem o prodej regionalni bioprodukce je stale stejny. Chybi vSak regionalni dodavatelé
biopotravin a s nimi spojena nedostate¢na nabidka regionalnich biopotravin. I problémy
s prodejem biomasa zustaly stejné. Pievdzna vétSina prodejcli biopotravin nema
Vv prodejni jednotce dostatecné kapacity a také splnéni podminek pro prodej Cerstvého
masa, dané pravnimi piedpisy, piinasi uréité naklady. Vegetarianské restaurace biomaso
nepodavaji a n€kteti prodejci biomaso prodavat zkratka nechtéji. Ptritom K nejcastéji
uvadénym vyhodam, které podle ndzoru prodejci biopotravin, mlze predstavovat
prodej regionalni jihoCeské bioprodukce, patii pfedevSim podpora mistni produkce,
zaruka kvality (znalost mistnich ekofarem a vyrobcli biopotravin) ¢i ekonomické
vyhody (niz§i piepravni naklady apod.) a flexibilita doddvek (shodné s vysledky
vyzkumu z r. 2008 — 2009).

Dale byla v dotaznikovém Setfeni feSena problematika prodeje produktu fair trade.
Vice jak polovina prodejci (52 %) neplanuje do budoucna rozsifit sortiment
fairtradovych vyrobku ato z davodu, Ze fairtradové vyrobky bud’ viibec nenabizeji,
nebo je sortiment zcela dostateCny. VétSimu zastoupeni fairtradovych produkta
V prodejnim sortimentu brani pfedev§im nizkd poptdvka ze strany zakaznikli —
spotiebitell, kterd se tykd predevS§im vysokych cen a malé informovanosti ze strany

spotiebitele.

55



4.1.2 Pozorovani

V ramci dotaznikového Setfeni byly téméf vSechny specializované prodejny (kromé
jedné ,,ZV pod Kleti*) osobn¢ navstiveny. Uréité nelze vSechny prodejny zdravé vyzivy
a biopotravin charakterizovat stejné, ale pfijemna ,domaci“ atmosféra (jina
nez V obchodnich fetézcich, kde prevlada chaos a shon) byla ,citit“ vSude. Nékteré
prodejny nabizeji svym zdkaznikim na svych prodejnich pultech Cerstvé napecené
kolace ¢i zelndky, jiné poskytuji moznost posezeni naptiklad i u krbu. Nékteré byly
velikosti prodejni plochy malé jiné v&ti. Primérna velikost prodejni plochy je 70 m?
a prumérny pocet zaméstnancti na jednu prodejnu je 1,5 zaméstnance. Neékteré
fungovaly jako samoobsluzné prodejny, v jinych byl realizovan prodej pultovy, nékteré
obsahovaly kombinaci obou. Specializované prodejny se 1i$i i1 sortimentem, zamétfenim
a také urovni prodeje. Dle mého ndzoru je lze rozdelit do tfi skupin — prodejny, které
maji biopotraviny jen v omezeném mnozstvi pro doplnéni nabidky, prodejny, které
naceském trhu plsobi dlouhd 1éta ajsou témét C¢i zcela specializované
na biopotraviny/bioprodukty, a nakonec nové oteviené specializované prodejny, které
na Ceském trhu teprve zacinaji. Ve vétSin€ z nich vSak muze zdkaznik — spotiebitel
nalézt Sirokou nabidku biopotravin vysoké kvality. Nabidka tvoii kompletni celek.
Nekteti presné védéli, co chtéji a kde to maji hledat, jini se prochédzeli po prodejné
a peclivé Cetli veskeré informace uvedené na produktech. Ve vétSin€ ptipada to jsou
lidé, které zajima pivod potravin vice neZ jejich cena. Podle Cikarové (2012) naopak
v obchodnich fetézcich lidé ptivod potravin ptili§ nefesi, slysi predev§im na cenu. Proto
biopotraviny/bioprodukty maji nejvétsi Sanci uspét, pokud jsou v akci. Pokud je dany
vyrobek bio, to uz je jen piijemny bonus. Ve specializovanych prodejnach je také vzdy
k dispozici odborny personal ochotny poskytnout veskeré informace o nakupovanych
biopotravinach/bioproduktech. Nevyhodou muze byt skuteCnost, ze nakup
ve specializovanych prodejnach je cCasové naro¢ny a nepohodlny z hlediska jejich

umisténi a dostupnosti.

Nakup biopotravin v obchodnich fetézcich je zcela jiny. V obchodnich fetézcich pfitom
dnes biopotraviny nakupuje vétSina lidi. Obchodni fetézce se vSak snazi u své nabidky
biopotravin zaujmout predevsim jejich cenou, nikoli kvalitou. Proto tada téch, ktefi
biopotraviny zakoupené v supermarketu poprvé vyzkousi, se jiz k dalSimu nakupu

nevrati, jelikoz se zklamali. Nejlépe vSe vystihuje Vaclavik (2009): ,,Sortiment
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biopotravin v hypermarketech je samoziejmé Sirsi nez v supermarketech, je to dano
prostorovymi moznostmi. Zase supermarkety nabizeji Sirsi sortiment nez diskonty,
protoze se orientuji na jiné zakazniky a jiné nakupni prileZitosti.“ Daéle uvadi, Zze:
~Maloobchodnici se zatim sortimentu biopotravin boji, nerozumi mu, nevédi, co si s nim
pocit. Pristupuji k nému jako ke kazdé jiné kategorii. Biopotraviny mit musi, ale zatim
jedinym ditvodem je ,, protoze to ma konkurence*. Vétsinou prejimaji privatni znacky
svych nadnarodnich matek, aniz by marketing jakkoli upravovali pro Cceského

zakaznika.

Podle mych zkuSenosti nabidka biopotravin v obchodnich fetézcich netvoii kompletni
celek, jako je to u specializovanych prodejen. VétSina fetézct zvolila umisténi
biopotravin  podle kategorii zbozi, to znamena, Ze jednotlivé druhy
biopotravin/bioproduktii jsou vétSinou rozmistény po celé prodejni ploSe. Dle mého
nazoru je to dobra taktika, jak moznd piimét zékaznika — spotiebitele, ktery
by se obvykle regaltiim s biopotravinami vyhnul, ke koupi ¢i vyzkouseni nééeho jiného,
nez obvykle nakupuje. Odborného persondlu se v nich také nedockame — napiiklad
v oddéleni mléénych vyrobkl v jednom z fetézcl jsem se na otazku: ,,Z jakého mléka

je vyroben dany syr? “ nedockala odpovédi.

4.1.3 Vyhodnoceni hypotéz

Prvni hypotéza: ,, Biopotraviny tvori na prodejnim sortimentu specializovanych

prodejen minimalné 60% podil. *

Tato hypotéza byla provedenym vyzkumem zamitnuta. Podil biopotravin na prodejnim
sortimentu specializovanych prodejen tvoii v primeéru zhruba 20 — 40 %. Je to dano tim,
Ze biopotraviny jiz ve spousté prodejen tvoii pouhy dopln€k. Samoziejmé se nally
I prodejny, ve kterych tvofi biopotravin 51 — 75% podil (7 z celkového poctu
33 prodejen). Pouze jedna prodejna uvedla, ze biopotraviny tvoii 76 — 100% podil

na prodejnim sortimentu (Je¢minek, Strakonice).

Podil biopotravin na prodejnim sortimentu zistava stejny. Divodem miize byt i piesun
poptavky po biopotravinach od specializovanych prodejen do maloobchodnich fetézci.
Je to dano tim, Ze vétSina lidi, ktefi biopotraviny kupuji, tak ¢ini jako dopln€k ke svému

béznému nakupu. Tech, ktefi vyhledavaji primarné biopotraviny, je mensina.
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Druha hypotéza: ,, Vétsimu zarazeni biopotravin v prodejnim sortimentu brani jejich

vysoka cena. “

Hypotéza byla vyzkumem potvrzena. Bylo zjisténo, ze vEétSimu zastoupeni biopotravin
V prodejnim sortimentu brani pfedevSim nizkd poptdvka ze strany zakaznikl —
spotiebitell, ktera se tyka predev§im vysokych cen a nedtivéry v biopotraviny. Jedna
se piedev§im o zakazniky — spotiebitele, ktefi zatim nepochopili, ze biopotraviny jim
nabizi idedlni zpusob, jak nakupovat potraviny maximaln¢ Setrn¢ zpracovavané,

bez nebezpe¢nych piidatnych latek, pochazejici z ohleduplného hospodaieni.

Tteti hypotéza: ,,Specializované prodejny se v soucasné dobé nevénuji propagaci

‘

biopotravin.

Propagaci biopotravin se vénuje pouze 42 % prodejen zdravé vyzivy a biopotravin.
Jak konkrétné? Potadaji pfedevsim ochutnavky, slevové akce, pfednasky ¢i poradenstvi.
Zbylych 58 % se propagaci nevénuje. Hypotéza byla tedy provedenym vyzkumem

potvrzena.

Ctvrta hypotéza: ,, Regiondini biopotraviny nabizi méné jak 20 % specializovanych

prodejen. “

Hypotéza byla vyzkumem zamitnuta. Z celkového poctu 33  prodejen,
které spolupracovaly na vyplnéni dotazniku, jich 17 nabizi regiondlni biopotraviny
(51,5 %). Nejvice nabizené regionalni biopotraviny jsou mlécné produkty. Podle
Véclavika (2009) je to znané vyhledavana kategorie, velkd ¢ast spotiebitelti
biopotravin pies tuto kategorii vstupuje do spotieby biopotravin. Ostatni specializované
prodejny by odbér bioprodukti zjihoCeskych farem velmi uvitaly. Existuji vSak
piekazky branici prodeji regionalnich biopotravin. Patfi mezi né predev§im nedostatek
producentdl a s nimi spojena nedostatecna nabidka regionalnich biopotravin, neochota
zakaznikli — spotiebitelll si za mistni bio pfiplatit, mald kapacita prodejniho mista

(pfedevsim v ptipad€ moznosti prodeje biomasa) a sezénnost.
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4.1.4 Navrh opatreni

Nejvice biopotravin nakupuji v Ceské republice zakaznici - spotiebitelé v obchodnich
fetézcich. Je to tim, ze vétSina lidi kupujici biopotraviny tak ¢ini jako dopln¢k ke svému
béznému ndkupu. Téch, ktefi vyhledavaji primarn€ biopotraviny a vyhledavaji
specializované prodejce, je menSina. Podil specializovanych bioprodejen a prodejen
zdravé vyzivy na maloobchodnich trzbach za biopotraviny se navic kazdym rokem
snizuje. I podil biopotravin na prodejnim sortimentu specializovanych prodejen tvoii
V priméru zhruba 20 — 40 %. Je to dano tim, Ze biopotraviny jiz ve spousté prodejen
tvoii pouhy doplnék. VétSimu zastoupeni biopotravin v prodejnim sortimentu brani
pfedevs§im nizk4 poptavka ze strany zdkaznikli — spotiebitelll, kterd se tyka predevsim
vysokych cen anedivéry v biopotraviny. Pievazna vétSina prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin (58 %) se také nevénuje propagaci biopotravin, ktera patii mezi zakladni
nastroje na podporu poptavky po biopotravinach. V soucasné dobé neni realizovana
7adna dlouhodoba informaéni kampaii pro spotiebitele v Ceské republice. Také chybi
subjekt ¢i instituce, ktera by dlouhodobé méla za cil propagaci EZ a biopotravin
a aktivné by podporovala rozvoj sektoru. Stat pfitom dlouhodobé podporuje
ekologickou produkci formou finanéni podpory ekologického zemédélstvi. Zbylych
42 % specializovanych prodejen se vénuje predev§im ochutnavkam, slevovym akcim,
pfednaSkam ¢i poradenstvi. Dale vice jak polovina prodejen, které spolupracovaly
na vyplnéni dotazniku, nabizi regiondlni biopotraviny (51,5 %). Nejvice nabizené
regionalni biopotraviny jsou mlééné produkty. K nejcastéji uvadénym vyhodam,
které podle nazoru prodejct biopotravin, mize piedstavovat prodej regionalni jihoceské
bioprodukce, patii predevsim podpora mistni produkce, zaruka kvality (znalost mistnich
ekofarem a vyrobct biopotravin) ¢i ekonomické vyhody (niZsi piepravni naklady apod.)
a flexibilita dodavek. Spotteba biopotravin v blizkosti jejich vyroby pfispiva
I K jednomu z aspektd biopotravin, kterym je niz$i zatizeni zivotniho prostiedi. Chybi
vSak regiondlni dodavatelé biopotravin a snimi spojend nedostate¢na nabidka

regionalnich biopotravin.

Vzhledem k vySe uvedenym aspektim lze formulovat doporucéeni jak specializovanym
prodejndm, které byly pfedmétem vyzkumu, tak i dodavatelim (resp. vyrobclim)

biopotravin, ale i dotéenym organiim vetejné spravy. Konkrétn¢ bych navrhovala:
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Specializovanym prodejnam

VEétsi  zaméfeni na  podporu  prodeje a  zlepSeni  komunikace
biopotravin/bioproduktii. Pomohlo by rozsifeni komunika¢nich aktivit
jednotlivych specializovanych prodejen. Tyto prodejny by mély své zékazniky —
spotiebitele 1épe informovat o vyhodach nakupu biopotravin, informovat
0 myslence, Ze biovyrobky jsou pfirozené a normalni. Mély by zdlraznit
pfedevS§im jejich ekologickou vyrobu a plivod surovin. Zminka
0 biopotravinach/bioproduktech na letacich a prospektech by jist¢ nebyla
na skodu. Dilezité je pfedevSim to, aby zakaznici vyhledavajici biopotraviny

produktu ptedevsim davérovali.

Umisténi prodejen v prostordch ndkupnich center. Zde by byl odstranén
predev§im problém dostupnosti specializovanych prodejen a poradané
marketingové aktivity by mély moznost oslovit §ir§i okruh zdkaznikti —

spottebiteld.

Samoziejm¢ jsem zvazovala i nakladovost tohoto opatfeni (nakladné muze
byt zejména umisténi do nakupniho centra, nebot’ ndjmy jsou pomérné vysoké).

Proto zaleZi toto rozhodnuti na jednotlivych specializovanych prodejnéch.

Dodavatelum (resp. vyrobcuim) biopotravin

Vybudovani regionalni distribu¢ni sit€. Tato sitt by méla napomadhat
jak zemédé€lcim, tak specializovanym prodejnam. Distributor by nakupoval
produkty piimo z ekologickych farem a dodaval by tyto produkty
do bioprodejen. Tim by se vyrazné zvysila komunikace i podpora regionalnich
vyrobkll. Mezi vyhody dodavek biopotravin do specializovanych prodejen patii
pfedevSim platba v hotovosti pfi dodadni, niz8§i nadklady na baleni ¢i moZnost

informovat a vzdélavat konecné spotiebitele prostiednictvim prodejny.

Regionalni distribu¢ni sit’ by mohla fungovat i mezi vyrobci biopotravin
a restauracemi, které maji zdjem o nakup kvalitniho zboZi ptimo od zemédé€lc.
Mezi vyhody dodavek do restauraci by patiil staly odbér po celou sezoénu, osobni
vztah ¢i vytvofeni povédomi o znacce. Restaurace se totiz rddy chlubi tim,
ze vyuzivaji mistni produkci a uvadeji jméno svého dodavatele v jidelnim listku

(Vaclavik, 2008).
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Dotcenym organiim verejné spravy

Vytvoteni kampané ,,BIO Skoly“. V ramci této kampané by byly poradany
seminafe a predndsky na téma EZ a BIO. Vitana by zde byla i spoluprace
mistnich vyrobcil biopotravin. Soucésti této kampané by bylo i zpfistupnéni
biovyrobku prostiednictvim prodejnich automati ¢i kantyn. Ty by byly umistény
na nejfrekventovanéjSich mistech, aby byly co nejvice na oc¢ich. Dal§i moZznosti
by bylo vafeni z biopotravin v ramci vefejného stravovani. Je to jedna z cest,
jak ukazat zaméstnanciim ¢i Skolakiim, ze Skola vazi ptirody a hlavné lidského
zdravi. Tato kampan by neznamenala piinos pouze pro studenty, ale i pro Skoly.
Mohly by posilit dobré jméno instituce u zaku, rodici a vefejnosti, mély

by ptilezitost pro pozitivni medializaci aktivit $koly a mnoho dal$ich.

Zajisténi informaéni podpory a osvéty v oblasti biopotravin s cilem zvysit
spotiebitelskou poptavku obecné a rovnéz realizaci podpory regionalniho odbytu
biopotravin v souladu se zdméry Akéniho planu CR pro rozvoj ekologického
zemédélstvi v letech 2011-2015.
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5 Zaver

I kdyz jsou biopotravin vV dnesni spolecnosti velmi zndmé a na trhu je stale vétsi vybér
diky naptiklad obchodnim fetézclim, které zahrnuji biopotraviny mezi svij bézné
nabizeny sortiment, trh s biopotravinami stagnuje. Velkym problémem je ptredev§im
cena, nedostupnost a nedtvéra v jejich kvalitu. V neposledni fadé chybi v Ceské
republice dlouhodoba informa¢ni kampan pro spotiebitele a zaroven chybi subjekt
¢iinstituce, kterd by dlouhodobé méla za cil propagaci ekologického zeméedélstvi
a biopotravin mezi spotiebiteli a aktivné by podporovala rozvoj sektoru. Mira finanéni

podpory ekologické produkei neni v souladu s mirou podpory zpracovani a spotieby.

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zhodnotit aktudlni stav prodeje biopotravin
ve specializovanych prodejnach z hlediska $ite sortimentu, podminek a kultury prodeje.

Pro ziskani vysledki byla pouzita metoda dotaznikového Setfeni a pozorovani.

Pro dotaznikové Setfeni bylo nalezeno celkem 67 prodejen zdravé vyzivy a prodejen
biopotravin (tzn. prodejny, kde prodej biopotravin tvoii hlavni nebo pouze doplikovou
Cast predmétu c¢innosti). Z celkového poctu 67 prodejen bylo 17 prodejen zruseno
a 5 prodejen biopotraviny jiz neprodava. O spolupraci s vyplnénim dotazniku bylo tedy
pozaddno 45 prodejen zdravé vyZzivy a biopotravin. Z celkového poctu

45 specializovanych prodejen jich spolupracovalo 33.

Podil biopotravin na prodejnim sortimentu specializovanych prodejen tvoii v priméru
zhruba 20 — 40 %. Je to dano tim, Ze biopotraviny jiz ve spousté prodejen tvoii pouhy
dopln¢k. Samoziejmé se nasly 1 prodejny, ve kterych tvoii biopotravin 51 — 75% podil
(7 z celkového poctu 33 prodejen). Pouze jedna prodejna uvedla, Ze biopotraviny tvori
76 — 100% podil na prodejnim sortimentu (JeCminek, Strakonice). Prvni hypotéza byla

provedenym vyzkumem zamitnuta.

Dale bylo zjisténo, ze VvétSimu zastoupeni biopotravin v prodejnim sortimentu brani
predevsim nizka poptavka ze strany zakaznikli — spottebitelli, kterd se tyka predevSim

vysokych cen a neduvéry v biopotraviny. Druha hypotéza byla tudiz potvrzena.

Propagaci biopotravin se vénuje pouze 42 % prodejen zdravé vyzivy a biopotravin.

Jak konkrétné? Potadaji predevsim ochutnavky, slevové akce, prednasky ¢i poradenstvi.
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Zbylych 58 % se propagaci nevénuje. Hypotéza byla tedy provedenym vyzkumem

potvrzena.

Z celkového poctu 33 prodejen, které spolupracovaly na vyplnéni dotazniku, jich
17 nabizi regionalni biopotraviny (51,5 %). Hypotéza byla tudiz vyzkumem zamitnuta.
Nejvice nabizené regionalni biopotraviny jsou mlé¢né produkty. Ostatni specializované
prodejny by odbér bioprodukti zjihoCeskych farem velmi wuvitaly. Existuji
vSak prekazky branici prodeji regionalnich biopotravin. Patii mezi né predevSim
nedostatek producentii a s nimi spojend nedostatecna nabidka regiondlnich biopotravin,
neochota zékaznikii — spotfebitell si za mistni bio pfiplatit, mald kapacita prodejniho

mista (pfedevsim v ptipad¢ moznosti prodeje biomasa) a sezonnost.

Vzhledem k uvedenym aspektim byla formulovana doporuéeni jak specializovanym
prodejnam, které byly predmétem vyzkumu, tak i dodavatelim (resp. vyrobctm)

biopotravin, ale i organiim vefejné spravy.

Prodej biopotravin ve specializovanych prodejnach mé oproti prodeji v obchodnich
tetézcich své klady 1 zapory. V obchodnich fetézcich lidé plivod potravin pfili§ nefesi,
slysi predevsim na cenu. Na druhou stranu jsou obchodni fetézce v poslednich letech
zakazniky oblibené a to mize piedstavovat urcitou konkurenéni vyhodu oproti
specializovanym prodejndm. Disponuji také vétsi prodejni plochou. Specializované
prodejny nabizeji vétsi Sifi a hloubku sortimentu biopotravin/bioproduktii, predevsim
VEtsi osobni kontakt se zakazniky, poskytuji odborné informace a vyvolavaji atmosféru
domaéciho prosttedi. Maji rozvinutéjs$i podporu prodeje - pofadaji ochutnavky, slevové
akce, seminafe, Skoleni a odborné poradenstvi v oblasti ekologického zemédélstvi
a biopotravin. Toto tvrzeni vSak plati pouze pro mensi (aktivni) ¢ast specializovanych

prodejen. VétSina specializovanych prodejen se podpote prodeje nevénuje.
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| Summary

Organic food is very popular in today’s society. More and more people are focusing
on a healthy lifestyle and more customers watch etiquette and check the ingredients
of products. Consumers buy organic mainly because they are of better quality, better

taste and free of unnecessary chemicals.

The market is getting to be more variable in terms of organic products offer. Even
though Czech consumers buy organic food most just in retail stores and specialized
health food stores remains a major distribution channel of organic food sales.

Most health food stores and organic food in the Czech Republic is located in larger
cities. These stores offer the largest range of organic food and especially the majority
of a Czech origin. The great advantage of specialty stores is a wide selection of high

quality goods and next to that; they provide the necessary information on organic food.

The main aim of my thesis on the topic ,,Selected forms of Selling the Organic Food -
specialty stores‘ is t0 assess the actual state of organic food sales in specialty stores

in terms of assortment, conditions and sales culture.

It is obvious that the share of organic food in specialty stores sales range represents
about 20-40 % on average. This is due to the fact that organic food has been in a lot
of stores represented as a supplementary product. Share of sales of organic food
remains the same. This can be caused by a shift in demand for organic food from
specialty stores to retail chains. A higher proportion of organic food sales in the range
is limited by low demand from customers — consumers, which is mostly of high prices
and lack of confidence in organic food.

It was also found that the vast majority of specialty stores do not address the promotion
of organic food. In doing so, promotion, training and education are essential tools

in support of the demand for organic food.

Likewise, this work allow the reader to learn what is the difference between Czech
and foreign quality organic food, who is a typical customer buying organic food,
what are comments of organic food vendors, etc. Furthermore, this theme is dealing

with regional sales or sales of fair trade products.
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In the end, we design measures that would help to further expansion, for example, sales
of organic food. The goal is not to extend the organic food popularity, but to make

consumers aware of benefits of buying organic food just in speciality stores or in health

food stores.

Key words: organic food, specialty stores, market, supply, demand
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V Pfilohy

Piiloha 1: Seznam nalezenych prodejen ZV

Nazev

Adresa

Kontakt

Archa — jidelna ZV

Kftistanova 111, Prachatice

Pt.lavina@quick.cz

38301 777 978 910
. Palackého namésti 59, Dacice, bellisdacice@seznam.cz
Bellis
38001 384 420 022
5 info@bioberuska.cz
BioBeruska Knézska 10, C.Budéjovice 370 01
777 330 882
info@bionatura.cz
Bionatura Begice 7, Tyn nad Vltavou 375 01 | WWWw.bionatura.cz
38 57 37 004
) . . o bioobchod@zeleninovybar.cz
Bioobchod Ceska 36, C.Bud¢jovice 370 01
736174405
Nam. Pfemysla Otakara II. 26,
Bufet C.Budéjovice 370 01 608 479 759
Bylinkérna U Lva Velké namésti 219, Strakonice nenalezeno

386 01

Deus sive natura

Suchovrbenské nameésti 2,
C.Budgjovice 370 06

MiloslavVychytil@seznam.cz

777121 787

Vaclavska 103, Jindfichtv Hradec

Elixir 377 01 0331/26503
222 222 334
Farmatské produkty Lazenska 935/2 Pisek 397 01 -
pisek@nasgrunt.cz
. Velké nameésti 156, Strakonice
Galaxie 386 01 777 710 990
Gaia — zdrava vyziva Lidicka 172, Strakonice 386 01 342 26 290
: ; * v www.chcijistzdrave.cz
Greenhouse Biskupska 3/130, C.Budg&jovice J
37001 608 822 633
. Senovazné namésti 232/9 jana.kutlakova@volny.cz
Harmonie ZV “ e ’
C.Budgjovice 370 01 386 358 704
_ . ' sulkova@seznam.cz
Harmonie ZV Pivovarska 208, Kaplice 382 41
777 699 330
. Komenského 980, Milevsko
Harmonie ZV 399 01 nenalezeno
Herba Cernohorska 616, Prachatice 388 311 341




38301

Herbalife — Pavel Bohad¢

Plachého 268/21, C.Budg&jovice
37001

38 636 00 12

Chut’ venkova

Dvotéakova 138/3, C.Budgjovice
37001

obchod@chutvenkova.cz

604 502 320

Otakarova 26, C.Budgjovice

Ing. Vrchoticky Petr 370 01 nenalezeno
Jiramo Siroka 436/17, 370 01 nenalezeno
jecminek-
Jedminek Lidické 195, Strakonice 386 01 strakonice@seznam.cz
420 603 834 799
Kéva-¢aj, racio Budé¢jovicka 758, Tabor 390 02 381 254 297
Klések Frantiska Ondficka 417/52, klasek-cb@seznam.cz
C.Budgjovice 370 01 605 837 238
Kouzelny obchiidek Soxarova 368, Tyn nad Vltavou | 75 687 994
Lamed Plus Panska 169/12, C.Budgjovice Senalezeno
37001
Mandik potraviny CSA 40, Pland nad LuZnici 361 891 129
399 11
Kochana z Prachové 119, janabreuova@gmail.com
Mandragora .
Strakonice 386 01 777 754 346
y Kostelni namésti 17, Prachatice ivanapohanova@seznam.cz
Medunka
38301 739 982 336
i ialeA ; info@pekarstvi-mpm.cz
MPM pekafstvi Buflej'orwcka 118, Lomnice nad p Y
LuZnici 378 16 28 47 92 954
naturalpisek@volny.cz
Natural Budovcova 105/4, Pisek 397 01
382 213 435
381233 700
Natural Stielnicka II. 229, Tabor 390 02
naturaltabor@seznam.cz
o Hroznova 18, C.Budgjovice ch@nasgrunt.cz
Nas grunt
37001 222222334
. Husovo namésti 531, Tabor 602 771 490
Nas grunt

390 02

tabor@nasgrunt.cz

Oaza zdravi

Tt. Narodni svobody 436, Pisek
39701

nenalezeno

Obchod U Dobraka

Ceska 17/49, C.Budgjovice
37001

info@obchodudobraka.cz

777 578 252




Ofisek — Bc. Haklova Sarka | J.Bendy 8, C.Budg&jovice 370 05 385515 014
Ovoce, zelenina, Riegrova 26, C.Budéjovice nenalezeno
bioprodukty 37001
Ovoce, zelenina, potraviny Kréinova 10, C.Budgjovice 602 560 770
u muzea 370 01
Pampeliska Na Sadech 18, 370 01 CB Pampeliska-
vedvore@seznam.cz
. kismarika@seznam.cz
Pi centrum Panska 1, C.Budéjovice 370 01
604 522 789
: ; . hanakof@email.cz
PoHanka prodejna zdrave | \roc04 131, ¢, Krumlov 381 01
Vyzivy 605 263 122
Prodej zdravé vizivy Mensikova 1150, Prachatice itared@seznam.cz
38301 775 290 632
Prodej zdravé vizivy Podskali 82, Strakonice-Drazejov | Klimes.pet@seznam.cz
386 01 736 684 239
Prodej ZV — Andrea Otakarova 2000/14, C.Budéjovice 775 361 649

Wagnerova

37001

Prodej zdravé vyzivy —

Rybni¢ni 196, Jindfichiv Hradec

rodina.cerna@email.cz

David Cerny 37701 774 634 367
' ' janahlinska@seznam.cz
Prodejna zdravé vyzivy Farského 1462, Tabor 390 02
604 275 855
. s Dr. Stejskala 426/15,
Pyramida Zdrava vyziva ¢ Budgjovice 370 01 607 045 900
Racio Fiignerova 822, Tabor 390 02 381 253 492
. Néamésti J.V.Kamaryta 16,
Racio Veledin 382 32 737 846 859
oo Vinafického nameésti 210, Tyn
Rvité — ZV nad Vitavou 375 01 nenalezeno
.y Sevéikova 33, Horazdovice sedmikraska - hd@seznam.cz
Sedmikraska ’
34101 722 493 899
5 proslunecnice@seznam.cz
Slunecnice Cechova 111, Blatna 388 01
725950 425
- Chelgického 78/21, C.Budgjovice| slunecnice.co@gmail.com
Slunecnice
37001 725 684 870
5 . o info@ufarmarky.cz,
U Farméiky Husova tf. 623/41, C.Bud¢jovice http://www.ufarmarky.cz/
37005 604 121 012
. info@vegack.cz
Vega Urbinska 185, C. Krumlov 381 04

608 514 747




Vegetarianska restaurace
Melissa

9. kvétna 2886 (OD), Tabor
390 02

tabor@restauracemelissa.cz

723 808 532

Weroneta- obchod zdravi
a bylin

Namésti 28, Volary 384 51

agniska@seznam.cz

721945 444

Zdrava vyziva

Prazska 99, Jindfichav Hradec
37701

miluseprazakova@seznam.cz

384 362 631

Zdrava vyziva a regeneracni

Stitného 128, Jindfichiv Hradec

centrum 37701 nenalezeno
L obchudek@
Zdrava vyziva pod Kleti Iglg)zluobsov 16, posta Kremze zdravavyzivapodkleti.cz
604 422 887
S dravi 2 pasis Lannova tida 90/49, fatman@iol.cz
avl z pasaze C.Budgjovice 370 01 038/63 50 247
) harantova@centrum.cz
Zdravicko Johnova 324, Vimperk 385 01
38 841 46 81
., Ceska 41/26, C.Budgjovice info@zeleninovybar.cz
Zeleninovy bar s.r.o.
37001 736 174 405
ZV Orisek Purkynova 1085, Tabor 390 02 732 816 095
ZV Radka Dvorékové Bansti Svobody 19, Vodfiany | 775 643 597
2\ U hroznu Velké nameésti 54, Strakonice 723 192 590

386 01

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)




Piiloha 2: Seznam oslovenych prodejen

Nazev Adresa Kontakt
. Palackého ndmésti 59, Dadice bellisdacice@seznam.cz
Bellis
38001 384 420 022

info@bionatura.cz

Bionatura Betice 7, Tyn nad Vltavou 375 01 | Www.bionatura.cz
38 57 37 004

) y y o bioobchod@zeleninovybar.cz

Bioobchod Ceska 36, C.Budgjovice 370 01
736174405

Bylinkérna U Lva Velké namesti 219, Strakonice nenalezeno

386 01

Deus sive natura

%uchovrbenské nameésti 2,
C.Budé¢jovice 370 06

MiloslavVychytil@seznam.cz

777121 787

222 222 334

Farmatské produkty Lazenska 935/2 Pisek 397 01 -
pisek@nasgrunt.cz
Biskupska 3/130, C.Bud&jovice www.chcijistzdrave.cz
Greenhouse
37001 608 822 633
: Senovazné namésti 232/9, jana kutlakova@volny.cz
Harmonie ZV ~ ..
C.Budgjovice 370 01 386 358 704
_ ' . sulkova@seznam.cz
Harmonie ZV Pivovarska 208, Kaplice 382 41
777 699 330
Cernohorska 616, Prachatice
Herba 383 01 388 311 341
Herbalife — Pavel Boha¢ Placheho 268/21, C.Budgjovice 38 636 00 12

37001

Chut’ venkova

Dvoiakova 138/3, C.Budgjovice
37001

obchod@chutvenkova.cz

604 502 320

Otakarova 26, C.Budgjovice

Ing. Vrchoticky Petr 370 01 nenalezeno
jecminek-
Jedminek Lidicka 195, Strakonice 386 01 strakonice@seznam.cz
420 603 834 799
Klések Frantiska Ondiicka 417/52, klasek-cb@seznam.cz
C.Budgjovice 370 01 605 837 238
Kouzelny obchtidek Sakafova 368, Tyn nad Vltavou 724 687 224
37501
y Kostelni namésti 17, Prachatice ivanapohanova@seznam.cz
Medunka

38301

739 982 336




naturalpisek@volny.cz

Natural Budovcova 105/4, Pisek 397 01
382 213435
381 233 700
Natural Strelnicka II. 229, Tabor 390 02
naturaltabor@seznam.cz
. Hroznova 18, C.Budgjovice ch@nasgrunt.cz
Nas grunt
37001 222 222 334
» Husovo namésti 531, Tabor 602 771 490
Nas grunt

390 02

tabor@nasgrunt.cz

Tt. Narodni svobody 436, Pisek

Oaza zdravi 397 01 nenalezeno
“asks e X3y info@obchodudobraka.cz
Obchod U Dobréka Ceska 17/49, C.Budégjovice
37001 777578 252
Ovoce, zelenina, bioprodukty g;ggé(l)va 26, C.Budgjovice nenalezeno
Ovoce, zelenina, potraviny Kr¢inova 10, C.Bud¢jovice 602 560 770
U muzea 37001
o v Pampeliska-
Pampeliska Na Sadech 18,370 01 CB vedvore@seznam.cz
. kismarika@seznam.cz
Pi centrum Panska 1, C.Budéjovice 370 01
604 522 789
: ; 5 hanakof@email.cz
PoHanka prodejna zdravé Masn4 131, C. Krumlo 381 01
Vyzivy 605 263 122
Prodej zdravé vizivy Mensikova 1150, Prachatice itared@seznam.cz
383 01 775 290 632
Prodej zdravé vyzivy — David | Rybniéni 196, Jindfichiiv Hradec rodina.cerna@email.cz
Cerny 37701 774 634 367
) A Dr. Stejskala 426/15,
Pyramida Zdrava vyZziva ¢ Budgjovice 370 01 607 045 900
Racio Flignerova 822, Tabor 390 02 381 253 492
. s sedmikraska —
Sedmikréska gz\lzc(;liova 33, Horazd’ ovice hd@seznam.cz
722 493 899
. y proslunecnice@seznam.cz
Slunecnice Cechova 111, Blatna 388 01
725 950 425
" Chelgického 78/21, C.Bud&jovice | slunecnice.co@gmail.com
Slunecnice
37001 725 684 870
U Farméky Husova tf. 623/41, C.Budégjovice info@ufarmarky.cz,

370 05

http://www.ufarmarky.cz/




604 121 012

info@vegack.cz

Vega Urbinska 185, C. Krumlov 381 04
608 514 747
- : agniska@seznam.cz
Wtfrﬁ”eta obchod zdravi Némésti 28, Volary 384 51 J
a bylin 721 945 444

Zdrava vyziva

Prazska 99, Jindfichiv Hradec
37701

miluseprazakova@seznam.cz

384 362 631

L obchudek@
Zdrava vyziva pod Kleti 131802115b3ov 16, posta KfemzZe, zdravavyzivapodkleti.cz
604 422 887
) harantova@centrum.cz
Zdravicko Johnova 324, Vimperk 385 01
38 841 46 81
., Ceska 41/26, C.Budgjovice info@zeleninovybar.cz
Zeleninovy bar s.r.o.
37001 736 174 405
ZV Orisek Purkynova 1085, Tabor 390 02 732 816 095
ZV Radka Dvoidkové Sl Svobody 19, Vodhany 775 643 597
2\ U hroznu Velké namésti 54, Strakonice 293192 590

386 01

Zdroj: vlastni zpracovani (2014)




Piiloha 3 : DOTAZNIK: BIO potraviny — maloobchodni prodej
(prodejny ,,zdravé vyzivy a biopotravin® — Jihocesky kraj)

Vami zvolenou variantu oznacte, prosim, krizkem.
Neni-li uvedeno jinak, uvedte jen jednu odpoved.

I. OBECNA CAST
1. Jaky % podil tvori biopotraviny na vasem prodejnim sortimentu?
a) do5 % []
b) 6 -25% []
c) 26 —50 % [
d) 51-75% []
e) 76 — 100 % []

2. Jaky priblizny % podil tvoFi biopotraviny z dovozu? .........................

3. Zménil se podil biopotravin ve vasem prodejnim sortimentu za posledni tii
roky? V pripadé negativniho vyvoje uved’te, prosim, diivody.

a) vyrazné se zvysil [

b) mirné se zvysil N

c) zustal pfiblizné stejny [

d) mirné se snizil (diivody) [

4. Které biopotraviny jsou zastoupeny ve vasi nabidce? Dale naznacte kiizkem
zastoupeni fairtradovych produkti a primych dodavek od faremnich
vyrobci/zpracovateli. Které z biopotravin jsou nejvice, a které naopak nejméné
Zadané? (Oznacte kiizkem vzdy 5 nejvice a nejméné zadanych produkti.)

o= o=
Y - —~
v . o 7 N = ~
Pocet jednotlivych skupin = 2 B 3 D ©
, o p-?]
vyrobkii == g5 B84 ¢ =
S |0~ = 2 X = _g
2> 2= _|S«w = =
SSIES¥E2E | |
. . ’ o -~ -4 [ L= pI<h)
Kategorie/skupina vyrobki 23 |® S |58 S 5
NS Ng SEN 2= g
Q| £ |25 o T
= I8 e Z z
= |N
| maso a masné vvrobkv — — — — —
- Cerstvé maso
o veprove
o hovézi/teleci
o skopové/iehnéci
o dribezi
o kralici
o jiné
- uzeniny
vejce

mléko a mlééné vvrobky

- kravské mléko

- kozi mléko

© Dana Hanzalova, Hana Dolezalova, Kamil Picha, 2013




- ov¢imléko

mlynské a Skrobarenské vyrobky

- obiloviny a vyrobky z obilovin (mouky, vlocky,
klickv. otrubv. vlaknina. miisli. kaSe)

- téstovinv

- Smési na pfinravu nokrmu (nalac¢inkv. chléb. .. .)

pekarské, cukrarské a jiné mouéné vyrobky — | —

- Cerstvé pedivo

- Cerstvé cukrafské vyrobky

- trvanlivé peCivo a pochutiny (tyCinky, suSenky,
vafle, kiupky)

luSténiny

- lusténinv

- luSténinové nroduktv (moukv. vlockv. ...)

ovoce a zelenina —_— | = — —

- Cerstvé ovoce a zelenina

- __mrazené ovoce a zelenina

- suSené ovoce

- d”emv. marmelddv. pvré

- ofechv

semena

oleje a tuky

med

cukr, cukrové sirupy a melasa

sul

kakao

cokolada

cukrovinky

kava a nahrazky kavy == 1T =

- kava

- ___nahrazkv kavv

éaj

bvlinv

Kofeni a aromatické vvtazkv

susSené houbv

chlazené sdjové produkty, nahrazky masa (tofu,

slané pomazanky, pastiky, krémy

napoje _ _ _ _

- alkoholické napoje (vino, pivo, destilaty)

- ovocné a zeleninové Stavy

- ostatni nealko napoje - kombucha, mineralky, vino

bujony, polévkové smési, polévky v sa¢ku

speciality - shoyu, tamari, miso, umeocet, umeboshi, kuzu,

potravinové dopliiky, vitaminy

détska vyziva

hotové pokrmy - - - -

- __Sendvice. burgerv a salatv vlastni vvrobv

- polévky a hlavni jidla

J 111 T

Jiné ...oooininen.

Jiné ooviniininns

* Uved’te priklady produktii primo dodavanych z farem:

© Dana Hanzalova, Hana Dolezalova, Kamil Picha, 2013



e Odhadnéte, prosim, které biopotraviny maji ve vaSem prodejnim sortimentu
nejvétsi zastoupeni. VyuZijte souborné polozky z tabulky.

e U kterych biopotravin/bioproduktii jste zaznamenali nejvétsi narist poptavky
v poslednich tfech letech? (Sortimentni skupiny vyberte, prosim, z ptedchoziho
seznamu.)

e V jakych sortimentnich skupinich se, dle vaseho nazoru, nejvice rozsitila
nabidka
biopotravin/bioprodukti, tj. hloubka sortimentu? (Sortimentni skupiny
vyberte, prosim, z nabizené¢ho seznamu.)

5. Jaka je, dle vaseho nazoru, kvalita prodavanych biopotravin (s odliSenim
tuzemské/zahranic¢ni)?
(K hodnoceni vyuzijte znamky 1 — 5; 1 — vysoka kvalita ptevySujici kvalitu
konvenc¢nich potravin, 5 — kvalita velice problematicka.)

Tuzemské biopotraviny:

[] [ [ [] []
1 2 3 4

Biopotraviny z dovozu:

[] [ [ [] []
1 2 3 4

6. Jaké jsou, podle vas, hlavni rozdily v kvalité Ceskych a dovaZenych biopotravin?

7. Uved’te, prosim, souc¢asnou strukturu vasich dodavateli biopotravin (priblizné
procentualni zastoupeni dodavatelii a nazvy firem):

podil
a) velkoobchod %
konkrétni firmy:
b) vyrobci biopotravin %

konkrétni firmy:
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¢) ekologické farmy %
konkrétni firmy:

d) jiné subjekty %
konkrétni firmy:

8. Jak byste zhodnetili urovern vasSich dodavateli biopotravin?
(ke zhodnoceni trovné vyuzijte zndmky 1 —5; 1 — velmi dobr4, 5 — velmi Spatna)

= | Sortiment — | e
s g © S g 5, £ é g %
; e8| X < = s | 2E| 22
Dodavatelé =< 2| . S < TE| S E| BN
32| 3 | E ¢ |8 | £2 | 22
>n v
=| = &l A/
velkoobchodnici
zpracovatelé
zemedelsti producenti
jini dodavatelé
jini dodavatelé

* Uvedte, prosim, priklady dodatecné sluzby

e Pocit’ujete zlepSeni ze strany dodavatelii za posledni tfi roky?

a) ano ]
b) ne ]

Pokud ano, jaka?

wewr

e Uvedte, prosim, nejcastéjSi negativni zkuSenosti spojené s dodavkami
biopotravin:

9. Jaka je, dle vaSeho nazoru, nejvyhodnéjSi varianta moZného budouciho
pouzivani loga ,,biozebry*“?
a) povinné pro vSechny biopotraviny []
b) jen pro biopotraviny ¢eského pivodu U
c) zrusit Ceské a pouzivat jen evropské bio logo U
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10. Jaké sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin poskytujete? (mozno vice
odpovédi)
a) stravovaci sluzby
b) poradenstvi
¢) pujc¢ovani literatury
d) exkurze na biofarmy
€) JINE ettt e

OoOoo-dd

11. Co brani vétSimu zastoupeni biopotravin ve vaSem sortimentu? (mozno vice
odpovédi)

1) nizka poptavka ze strany zakazniki - spotiebiteltl

a) vysoké ceny l

b) nedavéra v biopotraviny [

€) mala informovanost ze strany spotiebitele [
2) problémy s dodavateli

a) uzky nabizeny sortiment U

b) vysoké ceny U

c) slozitost dodavek U

3) jiné (upiesnéte):

12. Vénujete se v soucasné dobé propagaci biopotravin? Pokud ano, jakym
zpusobem?

a) ne [l
b) ano [
C) pfipravujeme [l
Jak konkrétné?

13. Jaky ocekavate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravin v nasledujicich
tiech letech?

a) vyrazng rostouci

b) mirn¢ rostouci

C) objem na soucasné urovni
d) mirn¢ klesajici

e) vyrazné klesajici

oo

14. Jak byste charakterizovali typického ziakaznika nakupujiciho biopotraviny?

Vyhradn€ SpiSe Stfed SpiSe Vyhradné

muzi

[l nizky pfijem

L] rodiny s détmi

[l bez zajmu o zdravi
L]

[]

[]

zeny

vysoky piijem
jednotlivci (single)
vysoky zajem o zdravi
aktivni lidé (sportovci)
mladi

pasivni lidé
stafi

ODoooobl
oDoooot
Hoooog
OoOoood
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zékladni vzdé&lani [] ] [] [] (] VS vzdélani

15. Co povaZujete ve svych aktivitach v oblasti biopotravin za nejdileZit&j$i? Cim
se napriklad odliSujete od ostatnich prodejcii?

II. REGIONALNI BIOPOTRAVINY
17. Jaké biopotraviny z jiznich Cech nabizite/méli byste zijem nabizet?

Nabizime v prodeji (maso, mlécné produkty, vejce, zelenina, ovoce ...):

19. Jaké vyhody, dle vaSeho ndzoru, miiZe predstavovat prodej regionalni
jihoceské bioprodukce?

a) ekonomické vyhody (niz8i pfepravni naklady ...) l
b) vyssi aroven ,,biokvality* (produkty z ekologicky ,,Cisté* oblasti) U
C) zaruka kvality (znalost mistnich ekofarem a vyrobct biopotravin) []
d) flexibilita dodavek ]
e) podpora mistni produkce U
f) zadné []
g) jiné (uptesnéte) 0

21. Definujte, prosim, vaS postoj k primé kooperaci s regionalnimi
ekofarmami/vyrobci biopotravin?
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Vase piipominky a nazory k problematice biopotravin:

I1l. FAIRTRADOVE PRODUKTY

22. Planujete do budoucna rozsirit sortiment fairtradovych vyrobkia?

a) ano, vyznamn¢

b) ano, omezené

C) ne, sortiment je dostate¢ny

d) ne, sortiment budeme naopak redukovat

O

23. Co brani zastoupeni/vétSimu zastoupeni fairtradovych produkti ve vaSem

sortimentu?
1) nizka poptavka ze strany zakaznikt - spotiebiteld
a) Vysoké ceny []
b) nediivéra ve fairtradové produkty []
€) mala informovanost ze strany spotiebitele ]

2) problémy s dodavateli
a) Uzky nabizeny sortiment []
b) vysoké ceny [l
c) slozitost dodavek []

Sidlo:

Prodejni plocha: ........cocoeiiiiiiiii m?

Pocet zamestnancill: ..........ccocueevieiiieiieniieieeceeeeeen

Od jakého roku zatazujete do nabidky biopotraviny: —  .......ccccceeeeenee.
Za firmu zpracoval:

.................................................................. Pozice ve firme: .......cccoevieviiiiiien,
Souhlasime s neanonymnim zpracovanim dat:
Ano O

Ne [
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