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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Dalsi hodnoceni:

Téma bakalafské prace se zaméfilo na navrh komunikaéni kampané pro vybranou spoleénost. Konkrétné je

cilem prace vytvoreni marketingové komunikac¢ni kampané na socialni siti Instagram pro spole¢nosti Svoboda
&amp; Williams. Cil prace je zvolen dobfe a je v ramci bakalafské prace splnitelny. Zvolené téma je velmi aktualni.
Teoreticka Cast prace se zabyva on-line marketingem a obecné umélou inteligenci. Tato ¢ast prace je zpracovana
s nedostatky, nékteré citace zdroji nemaiji véechny potfebné nalezitosti. Cerpano je z dostate¢ného poétu
aktualnich zdroja odborné literatury nebo internetovych zdroji. Metodika je popsana v samostatné kapitole jasné
a srozumitelné. Prakticka ¢ast je rozdélena do nékolika €asti, a to pfedstaveni spole¢nosti, tvorbu Al avatar(,
vybér jednoho z nich do kampané, a nakonec navrh kampané. Obsahové je prakticka ¢ast zajimavé feSena.
Doporuéeni neobsahuje, kde kampanh pobé&Zi a jeji princip. Slabsi ¢asti prace je, Ze neni cela psana v trpném rodé.
Na zpracovani je vidét zajem autorky o dané téma.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byla kampaini jiz realizovana? Pokud ano, jak dopadla?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co vas na navrhu kampané bavilo nejvice?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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