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Další hodnocení:
Téma bakalářské práce se zaměřilo na návrh komunikační kampaně pro vybranou společnost. Konkrétně je
cílem práce vytvoření marketingové komunikační kampaně na sociální síti Instagram pro společnosti Svoboda
&amp; Williams. Cíl práce je zvolen dobře a je v rámci bakalářské práce splnitelný. Zvolené téma je velmi aktuální.
Teoretická část práce se zabývá on-line marketingem a obecně umělou inteligencí. Tato část práce je zpracována
s nedostatky, některé citace zdrojů nemají všechny potřebné náležitosti. Čerpáno je z dostatečného počtu
aktuálních zdrojů odborné literatury nebo internetových zdrojů. Metodika je popsána v samostatné kapitole jasně
a srozumitelně. Praktická část je rozdělena do několika částí, a to představení společnosti, tvorbu AI avatarů,
výběr jednoho z nich do kampaně, a nakonec návrh kampaně. Obsahově je praktická část zajímavě řešena.
Doporučení neobsahuje, kde kampaň poběží a její princip. Slabší částí práce je, že není celá psána v trpném rodě.
Na zpracování je vidět zájem autorky o dané téma.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Byla kampaň již realizována? Pokud ano, jak dopadla?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Co vás na návrhu kampaně bavilo nejvíce?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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