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Dalsi hodnoceni:

Téma bakalaiské prace se zaméfilo na navrh komunikacni kampané pro vybranou spoleénost. Konkrétné je

cilem prace vytvoieni marketingové komunika&ni kampané na socialni siti Instagram pro spole¢nosti Svoboda
&amp; Williams. Cil prace je zvolen dobfe a je v ramci bakalarské prace spinitelny. Zvolené téma je velmi aktualni.
Teoretick4 Cast prace se zabyva on-line marketingem a obecné umélou inteligenci. Tato ¢ast prace je zpracovana
s nedostatky, nékteré citace zdrojii nemaji véechny potiebné nalezitosti. Cerpano je z dostateéného poétu
aktudlnich zdroji odborné literatury nebo internetovych zdroji. Metodika je popsana v samostatné kapitole jasné
a srozumitelné. Prakticka ¢ast je rozdélena do nékolika ¢asti, a to piedstaveni spolec¢nosti, tvorbu Al avatard,
vybér jednoho z nich do kampané, a nakonec navrh kampané. Obsahoveé je prakticka ¢ast zajimavé feSena.
Doporuceni neobsahuje, kde kampar pobézi a jeji princip. Slabsi ¢asti prace je, ze neni cela psana v trpném rodé.
Na zpracovani je vidét zajem autorky o dané téma.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byla kampaii jiz realizovana? Pokud ano, jak dopadla?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co vas na navrhu kampané bavilo nejvice?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 29.05.2024 Podpis oponenta prace
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