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UVOD

Jiz odpradavna mélo lidstvo potiebu cestovat a objevovat. Turismus a cestovni ruch obecné
jsou znamy jiz n¢kolik tisic let. V soucasné globalizované spole¢nosti je vSak moznost
cestovani a poznavani novych krajin snadné¢jsi nez kdykoli pfedtim. Také naklady na toto

cestovani se rozSifenim a komerénim vyuzitim novych technologii zna¢né snizily. To vede

k rozvoji cestovniho ruchu po celém svété.

Cestovni ruch je dnes jednim z nejvyznamnéjSich odvétvi svétové ekonomiky. Pouze
mezinarodni cestovni ruch generuje ro¢ni ptijmy pies 1 bilion dolart a tadi tak cestovni ruch
mezi predni exportni odvétvi svéta (za ropny, chemicky a automobilovy primysl). Domaci
cestovni ruch je pfitom jesté vyznamnéjsi (OECD, 2010). Odhady UNWTO (2011) a WTTC
(2012) uvadéji asi pétiprocentni ptimy podil cestovniho ruchu na celosvétovém HDP, pii
zapoc€itani 1 nepfimych a indukovanych efektll je tento podil aZ dvojnasobny. Dynamicky
rozvoj domaciho i mezinarodniho cestovniho ruchu je pfitom dlouhodoby a stabilni. Béhem
poslednich Sedesati let rostl mezindrodni cestovni ruch (méteno piijezdy) v priméru cca 4,5%

roéné (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2014) [1].

Pro mnohé zem¢ svéta predstavuje cestovni ruch kliCovou soucést jejich narodniho
hospodarstvi. Je vSak také typem primyslu, ktery vykazuje vysokou citlivost na hospodaisky
vyvoj v jednotlivych zemich. V dobé hospodatského ristu jsou lidé obecné nachylné;si
piedevS§im k turismu do zahrani¢i, naopak v dobé ekonomického poklesu je ,,dovolena®,
piipadné turismus jednou z prvnich polozek rodinného rozpoctu, které jsou kraceny. V roce
2008 a 2009, v dob¢, kdy nastala celosvétova financni a pozdéji ekonomicka krize doslo
vV mnoha zemich k vyraznému poklesu navstévnosti a ,,méné atraktivni* staty, které mely cast
ekonomiky zaloZzenou na cestovnim ruchu, byly tak postizeny sniZzenim HDP a pifjmu

Z turismu.

V piipadé cestovniho ruchu se v§ak nemusi jednat pouze o turismus ve smyslu ,,rekreace®, ale
také obchodné-podnikatelsky cestovni ruch, ¢i lazenské a zdravotni pobyty. To v praxi
znamena, ze vyznamny vliv na velikost cestovniho ruchu miize mit také obecna vykonnost
ekonomiky a jeji vazby na zahranini, ale i domaci partnery, rozvoj zdravotnickych
technologii a dalsi. Stejny vliv plati 1 opa¢nym smérem, kdy napiiklad obchodné-

podnikatelska cesta miize ptinést piinos do HDP domaciho statu dojednanim kontraktu.



V tomto ohledu je potteba brat zietel také na to, jaka je pouzita metodika vypoctu velikosti a
cestovniho ruchu a jeho vlivu na makroekonomické ukazatele. Pokud by to statistiky byly
zapocCitavany pouze polozky rekreacniho cestovniho ruchu a ,pracovni cesty” a

,hakupy* evidovany nebyly, pak celkové vysledky budou jisté podstatné nizsi.

Ceska republika by se obecné dala popsat jako turisticky primérna zemé. Neni zde piistup
k mofi, naopak je zde bezpocet zamku a hradi. Podil cestovniho ruchu na HDP vsak bude
pravdépodobné vyrazné nizsi, nez je tomu napiiklad u Recka, ¢ Chorvatské republiky.
Naopak vzhledem k primyslové tradici a velké otevienosti ekonomiky se da predpokladat
obchodné-podnikatelsky cestovni ruch. Vliv téchto odvétvi na ¢eskou ekonomiku a predevsim

HDP je cilem této bakalarské prace.

Dalsim ukolem této bakalaiské prace je sledovéani zpiisobu méfeni vlivu tohoto odvétvi
prumyslu na celkovy hospodaisky vysledek. Na zéklad¢ tohoto sledovani a analyze udaji
bude koncipovan vliv cestovniho ruchu na makroekonomické ukazatele Ceské republiky.
Srovnani s cestovnim ruchem ve Slovenské republice poskytne tdaje pro nalezeni mozZnych

dalsich faktort, které ovliviiuji vyvoj cestovniho ruchu v Ceské republice.

Z analyzy pak bude naplnén dalsi cil prace, kterym je pifedpovéd’ dalsiho vyvoje cestovniho

ruchu v Ceské republice a jeho vlivu na &eské hospodaistvi.

Metodika této bakalafské prace je zalozena na sbéru informaci o problematice cestovniho
ruchu a jeho méfeni (prvni kapitola), analyze dostupnych dat (druhé kapitola) a syntéze téchto
poznatkii do predikce dalsiho vyvoje (kapitola tfeti). K tomu bylo vyuzito literarni reserse,
ktera se problematice vénuje a srovnani Ceské republiky a Slovenské republiky v oblasti

cestovniho ruchu.



TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKA VYCHODISKA

Cestovni ruch je jednim z nejvétsich svétovych priimyslovych a obchodnich odvétvi. Velky
podil na tom mé jak vyvoj novych technologii tak také globalizovana ekonomika, jejimz
disledkem jsou také obchodni cesty za dodavateli a zédkazniky. Z celosvétového hlediska
nejvyhledavanéjsi destinaci v oblasti cestovniho ruchu je stdle Evropa. To je zpusobeno
predev$im jeji ekonomickou silou a to jak v oblasti obchodu, tak v oblasti bohatstvi
domacnosti, které si mohou dovolit cestovat jak ve své zemi, tak do zahranici, pficemz Casto
navstévuji predevSim blizké krajiny. Vyrazny narGst vsSak v poslednich desetiletich
zaznamenava Asie a to nejen v oblasti rekreace, ale predevsim v oblasti obchodnich cest. To

je do znaéné miry spojeno s ekonomickym raistem v Ciné a dalsich zemich. [2].

Amerika
Afrika
Stredni vychod

Evropa

Asie a Pacifik

Obrdzek 1 Podil regionii na cestovnim ruchu v roce 2012*

! Zdroj obrazku: http://www.statistikaamy.cz/2014/06/cestovni-ruch-se-stal-globalnim-odvetvim/
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1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch piedstavuje tercialni sektor prumyslu. Jeho velikost se odviji od velikosti
poptavky po rekreacnich sluzbach, obchodné-podnikatelskych cestach atd., nabidky sluzeb
V oblasti cestovniho ruchu. Vyznamnym faktorem v oblasti poptavky mize byt naptiklad také

cenova hladina v dané zemi, dopravni dostupnost, rodinné a historické vazby atd.

Cestovni ruch je stale vyznamngjs$i oblasti hospodafstvi. Obecné patii do sféry sluzeb,
nepiimy vliv ma ale také do oblasti vyroby. Narodni trhy zahrnuji tf1 zakladni typy cestovniho

ruchu:

vvvvvvvv

e Prijezdovy cestovni trh, ktery je charakterizovan tim, ze nerezidenti piijizdéji do
domaci zemé¢, at’ uz se jedna o jednodenni, nebo vicedenni pobyt. Tyto osoby s sebou
piinaseji kapital a spotiebovavaji v dané zemi statky a sluzby, ¢imz zvysuji jeji HDP a
dalsi ekonomické ukazatele. Z pohledu narodniho hospodarstvi se jedna o nejvice
pozitivni typ cestovniho ruchu;

e Vyjezdovy cestovni trh, ve kterém dochdzi k pfesunu rezidenti do jiné zemé
(naptiklad Ceského turisty do Chorvatské republiky). Pfi tomto typu cestovniho ruchu
dochazi naopak k odlivu nadrodniho bohatstvi a kapitalu ze zemé¢, protoze prostredky,
které mohly byt spotiebovany v domaci zemi, jsou pouzity v zemi jiné. Dopad
takovéhoto cestovniho ruchu vSak pro ekonomiku domdaci zemé muze byt také
pozitivni. Subjekt mohl napiiklad dojednat obchodni zakazku, ¢i ziskat nové
informace, které mtze pouzit k rozvoji ekonomiky v domaci zemi;

e Domadci cestovni ruch, pii kterém dochézi k pouziti finan¢nich prostfedki v domaci
zemi a zvySuje doméaci spotfebu. V Ceské republice bylo moZno se s timto typem
setkat predevsim pied rokem 1989. Po otevieni hranic, byl trendem pro ¢eské obCany
naopak vyjezdovy cestovni trh. V soucasnosti se trend opét obraci a ptfedev§im mladi
zacinaji vyuzivat také domacich sluZzeb. Stejné€ tak se domaci trh rozviji vlivem ristu

ekonomiky a zvySeni doméciho obchodu.

Na trhu cestovniho ruchu lze nalézt n€kolik typli od oblasti zdravotnictvi a lazenistvi, pies

rekreaci az po obchodni cesty a poznavaci cesty spojené s nakupy [2].
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Tabulka 1 Oblasti cestovniho ruchu?

Ohblasti cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu

1. Lazefstvi a péce o zdravi = lecebné pobyty
» ozdravmé pobyty
2. Aktivmi‘sportovni cestovni muich  |=  paragliding

sportovni létand

gjezdové lyZovani

bézecke lyZovini

cyklotunstika

pési tunstika

hipoturistika a jezdectwi

vodni sporty

sportovni a rekreacni rybareni

3. Pomavaci cestovni much .

pomévani historickych atraktivit

pommavani architektonickych atraktivit

poznavani  sakralnich  atraktivit
cestovid mach)

(nabozensky

pouini tunstika

poznavani piirodnich atraktivit

poméavani kulturmich atraktivit

pomdvini priomyslovych atraktivit  (industridlni
cestovni mach)

venkowvska tunistika a agrotunstika

4. Fekreacni cestovni much 3

rekreace u vodnich plech

rekreace v horskych a podhorskych oblastach

piimeéstska rekreace

5. Profesni cestovmi ruch 3

kongresy a konference

Imcentivni cestovni mch

vicvikové a vzdélavacl programy

cbchodné-podnikatelsky cestovni Tach

veletrzni a vystavni cestovni mich

6. Méstsky cestovni mach 2

nakupni cestovni mich

zdabawvni cestovni rach

Podil jednotlivych oblasti se lis$i zem¢ od zemé. Zemé v turisticky atraktivnich lokalitach

(Svycarsko, Chorvatsko, Recko, atd.) budou mit vysoky podil poznavaciho a rekreagniho

2 Zdroj tabulky: http://www.statistikaamy.cz/2014/06/cestovni-ruch-se-stal-globalnim-odvetvim/
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cestovniho ruchu. Zemé prumyslové vyspélé pak budou mit vyssi podil profesniho, predevsim
obchodné-podnikatelského cestovniho ruchu. V zavislosti na tom se lisi i nabidka sluzeb a
struktura primyslu v oblasti cestovniho ruchu. Jednotlivé oblasti jsou vSak casto velice blizko
provazany a to jak v oblasti rekreace, kde je naptiklad rekreacni pobyt spojen s poznadvanim
kultury a pamatek dané zemé, tak v oblasti pracovni, ktery se prolina jak s poznavaci oblasti

tak predevsim s oblasti méstského cestovniho ruchu.

1.2 Vliv cestovniho ruchu na ekonomiku

Cestovni ruch ma z ekonomického hlediska vliv na HDP, zaméstnanost, platebni bilanci statu,
pfijmy statnich a mistnich rozpoc¢ti a investi¢ni Cinnost. Na tvorbé ptidané hodnoty
cestovniho ruchu se ptimo nebo nepiimo podileji hospodarska odvétvi ¢i sektory. Uvedené
vlivy zachycuje tzv. satelitni ucet cestovniho ruchu (TSA), ktery zachycuje poptavku a
nabidku cestovniho ruchu a zhodnocuje celkovy piinos tohoto odvétvi pro ekonomiku dané

zeme.

1.2.1 Vliv cestovniho ruchu na HDP

Tento vliv miize mit n€kolik podob. P¥imy vliv na HDP ma cestovni ruch v oblasti dopravy
(vlakova spojeni, leteckd doprava), hotelnictvi a ubytovani obecné, cestovnich kancelafi,
jejichz zisk je tvofen piimo a pouze cestovnim ruchem a sluzby vénujici se sportovnim a
rekreacnim aktivitam. Stejné tak se do této oblasti zapocitavaji také hrady, zamky a dalsi

pamatky a instituce, které inkasuji ptijem ze vstupného.

Nepiimy vliv pak predstavuji vydaje, které s cestovnim ruchem souvisii HDP a
nezaméstnanost (jako jeden z hlavnich ukazateltl) zahrnuji vydaje na cestovni ruch (zahrnuje
investi¢ni ¢innost jako je nakup novych letadel a budovani novych hoteld), celkové viadni
vydaje (jedna se naptf. o vydaje vlady na marketing a propagaci cestovniho ruchu a
bezpecnostni a hygienické sluzby) a ndakupy zbozi a sluzeb sektory primo souvisejicich s
turisty (uklidova sluzba v hotelech, stravovaci sluzby leteckych spole¢nosti, IT sluzby
poskytované cestovnimi kancelafemi). Indukovany vliv pfedstavuje vydaje téch, ktefi jsou

piimo nebo nepiimo zaméstnani v primyslu cestovniho ruchu (WTTC, 2012) [3].

Z makroekonomického hlediska lze fici, Ze domaci cestovni ruch pfedstavuje zvyseni vydaje

domacnosti, které jsou do ekonomiky rozpustény zejména v letnim obdobi, kdy jsou vydaje
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obecné nizsi praveé v disledku zvysenych dovolenych (cestovniho ruchu). Vydaje domacnosti
jsou tak v letnim obdobi ¢aste¢né presmerovany pravé do cestovniho ruchu. Stejné tak vydaje
na cestovni ruch ze strany nerezidentl pfinaSeji do ekonomiky dodate¢ny kapital. V tomto
ohledu je pro vypocet zapotiebi znat velikost domaci a zahrani¢ni spotfeby v oblasti
cestovniho ruchu (jakou velikost vydaji predstavuji rezidenti a jakou Cast zahrani¢ni

navstévnici) a saldo cestovniho ruchu.

i g e - ~
PRIMY VLIV CESTOVNIHO RUCHU

KOMODITY

-ubytovani

-doprava

- zdbava, atrakce, zajimavosti
PRUMYSL

- ubytovaci sluzby

- stravovaci sluzby

- maloobchod

- dopravnisluzby

- kulturni, sportovni a rekreaéni sluzby
ZDROJE VYDAJU

-vydaje na mistni vnitrostatni cestovni
ruch

-vydaje na obchodni vnitrostatni
cestovniruch

NEPRIMY VLIV CESTOVNiHO RUCHU
- investiéni vydaje

- celkové vladni vydaje

-vliv ndkupt od dodavatela

. 7

4 j ) ™\
INDUKOVANY VLIV (VYDAJE NA
PRIME A NEPRIME ZAMESTNANCE)

- stravovani
-rekreace
- obleéeni

-bydleni

- majetek doméacnosti

|\ /

- vydaje zahraniénich investorta

- jednotlivé vydaje vlady na cestovni
ruch

L .

CELKOVY VLIV CESTOVNIiHO
RUCHU

-vliv na HDP
-vliv na zaméstnanost

Obrdzek 2 Viiv cestovniho ruchu na HDP a nezaméstnanost®

Dalsim vydajem jsou pak investi¢ni vydaje firem a organizaci spojenych s cestovnim ruchem,
at’ uz v oblasti marketingu, ¢i investic do novych sluzeb. Vydaje stdtu na propagaci statu
V oblasti turismu a cestovniho ruchu, opravy pamatek atd. jsou dalsi polozkou, kterd ma
nepiimy vliv na HDP (lze fici, Ze se jedna o variantu fiskdlniho stimulu). Navic ptfedevSim
vydaje na opravy a udrzbu pamatek a dalSich ,,ndrodnich cennosti) podporuje zaméstnanost

ve velice problematickém sektoru z hlediska soukromého zajmu.

3 LISKOVA, K.. Vliv cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj Tuniska, BakaldFska prdce. Mendelova univerzita,
Brno, 2012, str. 26

15



1.2.2 Vliv cestovniho ruchu na dal$i makroekonomické ukazatele

Mezi hlavni makroekonomické ukazatele, které jsou cestovnim ruchem ovlivnény, patii
nezamestnanost a platebni bilance. Z pfijmi z cestovniho ruchu jsou pak také odvadény dané,

predevsim dané ze zisku pravnickych osob a DPH.

Nezaméstnanost je definovana jako druhy hlavni ukazatel na ktery cestovni ruch putisobi.
Cestovni ruch je podle udaji WTO a WTTC nejvétsim zaméstnavatelem na svété. Stejné jako
u HDP se miiZze vliv cestovniho ruchu na zaméstnanost rozliSit na zaméstnanost piimou,

nepiimou a indukovanou [4].

Piima zaméstnanost se vyskytuje v oblasti zaméstnavani osob v cestovnich kancelatich,
hotelech a dalSich ubytovacich zafizenich. Nepfimd zaméstnanost se tykd ptredevSim
stravovacich podnikl a oblasti dopravy. Dulezitou slozkou je indukovana zaméstnanost, coz
je zaméstnanost 0sob v sektoru prumyslu a sluzeb, které tézi z poptavky po jejich statcich
Vv oblasti cestovniho ruchu. Neptimou a indukovanou zaméstnanost vzniklou diky cestovnimu

ruchu Ize jen obtizn¢ méfit. Pozornost se tedy vénuje vyhradné zaméstnanosti ptimé.

Vyznamnym faktorem, ktery je zminovan je také dopad cestovniho ruchu v oblasti salda
platebni bilance. V soufasné dob¢ za kompilaci platebni bilance mezinarodniho pohybu osob
zodpovida Ceska narodni banka, pfi¢emz tato oblast je sou¢asti bézného uétu v ramci exportu
a importu sluzeb. Systém spociva ve vyuziti nékolika hlavnich informacnich zdroji, mezi néz
lze zaradit predevSim udaje z bankovnich a nebankovnich sménéren, uidaje o transakcich
prostiednictvim platebnich karet a udaje o spotiebé kratkodobych ptihrani¢nich pracovniki

(Platebni bilance a statistika cestovniho ruchu, 2012).

Platebni bilance znamend vyménu kapitdlovych statki mezi jednotlivymi zemémi. Pti
pozitivnim saldu platebni bilance dochazi k ptilivu kapitalu do Ceské republiky a podpote
zdejsi ekonomiky. Na piijmové strané platebni bilance se vyskytuji pfedevsim:
e Investice do movité a nemovité infrastruktury cestovniho ruchu v Ceské republice ze
zahranici;
e Devizové pifijmy ceské ekonomiky ze spotieby kapitalu zahrani¢nich navstévniki

v CR (piijezdovy cestovni ruch).
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Plati tedy, Zze ¢im vice je zahrani¢nich navstévnikli v Ceské republice, tim vétsi je prijem
Vv oblasti platebni bilance. Soucasné s rtistem trhu cestovniho ruchu v Ceské republice dochazi

I K rstu investic do tohoto odvétvi z fad zahrani¢nich subjekti.
Naopak na vydajovou stranu platebni bilance v oblasti cestovniho ruchu piisobi:

e Spotieba rezidentli v zahranici,

e Investice rezidentli v zahrani¢i.
V soucasné dobé za kompilaci platebni bilance mezinarodniho pohybu osob zodpovida Ceska
narodni banka, pfi¢emz tato oblast je soucasti bézné¢ho uctu v ramci exportu a importu sluzeb.
Systém spociva ve vyuziti n€kolika hlavnich informacnich zdroji, mezi néz lze zaradit
predevsim udaje z bankovnich a nebankovnich sménaren, tidaje o transakcich prosttednictvim
platebnich karet a udaje o spotieb& kratkodobych ptihrani¢nich pracovniki.* Méfeni investic
se provadi na zdklad¢ tvorby hrubého fixniho kapitalu, do kterého jsou zahrnuty i domaci
investice. Lze vidét, Ze nejaktivnéjSim rokem byl rok 2008, kdy vrcholila konjunktura
v Ceské republice a aZ do tohoto roku investice stoupaly. Ekonomickou krizi v roce 2009 byly

tyto investice utlumeny.

THFK v cestovnim ruchu
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Graf 1 Tvorba hrubého fixniho kapitdlu v cestovnim ruchu (v mil. K¢)°

> Zdroj: CSU, Platebni bilance a statistika cestovniho ruchu, Praha 2012, str. 1
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Cestovni ruch byva pro mnoho, pfedevsim chudych zemi, které nejsou konkurenceschopné ve
vyvozu kompenzaci zahrani¢nich devizovych pifijmi. Produkty jsou v zemi produkovany,
prodany a casto i spotfebovany zahrani¢nimi navstévniky. Vyhoda oproti vyvozu spociva ve
faktu, ze nebyla nutnost vyvinout potfebnou snahu k obsazeni zahrani¢niho trhu, s timto
Lheviditelnym vyvozem® (Sharpley, 2003) nebyly spojeny dopravni naklady, celni ani jiné
danové ztraty a obchod byva zpravidla proveden v kratkém obdobi od vyroby tohoto statku.
LNeviditelny vyvoz v podobé prodeje statkli a sluzeb nerezidentiim v oblasti cestovniho

ruchu je tak nasobné U€inng;si, nez je tomu u klasického vyvozu [5].

Cestovni ruch ma také pfimy dopad na vybér dani. U dané z pfijmu pravnickych osob, tak u
DPH. V souvislosti se zavadénim elektronické evidence trzeb se hovoti o ptikladu Chorvatska,
kde jejim zavedenim doSlo k velkému narlstu trzeb v oblasti pohostinstvi 1 ubytovani.
V Ceské republice se d4 predpokladat narist trzeb predevdim u restaura¢nich zaiizeni, které
maji pfijmy z cestovniho ruchu.

Velky vliv, pfedevsim smérem na trh cestovniho ruchu ma ménova stabilita a kurz mény. Ten
ruchu v domaci zemi. V soucasnosti je hodnota ¢eské koruny drzena na trovni 28,- CZK za 1
Euro. V minulosti vSak tato hodnota byla na trovni takika 20,- CZK /EUR coz m¢lo,
piedevsim v roce 2010, dopad na poptavku smérem ze zahraniCi. Stejny problém piedstavuje
také slaba zahranicni ména. To se miize projevit napiiklad v ptipadé ndvstévnosti z Ruské

federace v roce 2015.

1.2.3  Vliv cestovniho ruchu na rozvoj regionu

Cestovni ruch hraje dualezitou roli vrozvoji vétSiny tzemi ¢i regionu. Infrastruktura
vybudovand pro tcely cestovniho ruchu ptispiva k mistnimu rozvoji a méstské obnové a jsou
vytvareny ¢i udrZovany pracovni ptilezitosti i v oblastech, kde dochazi k tipadku primyslu ¢i
venkova (hospodafsky slabé nebo strukturdlné postizené). V nékterych regionech muize byt
cestovni ruch povazovan za tzv. polarizujici ¢i hnaci odvétvi. Tim se cestovni ruch stava
V tom piipad¢, Ze ma bezprostiedni vliv na hospodarsky a socidlni rozvoj regionu, vyrazné
ovliviluje zaméfeni 1 jinych ekonomickych aktivit, a stdvd se tak urcujicim faktorem
ekonomické cinnosti. V téchto oblastech pak cestovni ruch podporuje rozvoj malého a

sttedniho podnikani prostfednictvim dani a poplatkl, vyrazné zvySuje pifijmy do mistnich
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rozpoCtli a v neposledni fad¢ stimuluje investice do mistni infrastruktury (vodovody,

kanalizace, silni¢ni sité apod.) (Jur¢ak, 2010) [6].

S tim v soucasnosti tizce souvisi také vyuzivani evropskych fondi pro ucely cestovniho ruchu
a rozvoje regionu. Podpora ze strany EU pomaha vybudovat potfebnou infrastrukturu (silnice,
ubytovani, sportovisté atd.), ktera jsou pak pro ucely cestovniho ruchu vyuzivana. Tim se
zvySuje spotieba i zaméstnanost v regionu a dochazi k jeho ekonomickému ristu a zvySeni

bohatstvi domacnosti.

1.2.4 Negativni vlivy cestovniho ruchu

Cestovni ruch nemusi mit pouze pozitivni dopady. Miize s sebou piindset také negativni

ekonomické a socidlni externality:

e Kolisdni cen a zvySovani cenové hladiny v turisticky zajimavych destinacich, kde
subjekty podnikajici na trhu cestovniho ruchu zvySuji ceny zboZzi a sluzeb, coz
negativn¢ postihuje také obyvatele dotéené oblasti;

e C(Cestovni ruch je odvétvim ekonomiky, ve kterém dochdzi k vyssi citlivosti na
hospodaiském vyvoji svéta. PiedevSim pak u rekreacni turistiky. Zemé zavisla pouze
na ptijmech z turismu maze mit v dobé hospodarského poklesu ekonomické problémy
(Recko, Spanélsko);

e C(Cestovni ruch muaze pfinaset kurzové vykyvy, coz mize mit negativni dopady
piedevsim v oblasti podnikani a dovozu a vyvozu zbozi a sluzeb. Velky ptiliv kapitalu
Vv dob¢ turistické sezony mtize v piipadé velmi malé ekonomiky tento vykyv zpiisobit;

e (Cestovni ruch je citlivy na bezpecnost dané lokality a zpiisobu dopravy. Pokud se
v regionu vyskytuje konflikt, pak mtize dojit ke snizeni poptavky po rekreacnim typu
cestovniho ruchu;

e Investice do cestovniho ruchu mohou mit vytésniovaci efekt ostatnich investic, kdy
investoii davaji prednost investicim do cestovniho ruchu, pted zajiSténim naptiklad
nové struktury vyroby v regionu, ¢imz by se rozsitilo porfolio zajisténi ekonomické
bezpecnosti;

e Pracovni pozice v oblasti turismu byvaji zpravidla nenaroéné a pouze s malou

pfidanou hodnotou. Ekonomika neziskava dalsi Know-how pro sviij rozvoj;
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e Negativni dopady na socidlné-kulturni oblast — kdy dochazi k ptevzeti kultury
navstévnikti a Casto mizi plvodni kultura a je nahrazovdna kulturou umélou,
vytvofenou na zékladé poptavky;

e Jistym socialnim efektem je tzv. demonstracni efekt, ktery se podle Paskové projevuje
., napodobovanim vzorcii chovani navstévnikit mistnimi obyvateli. © (Jur¢ak, 2010)

e Negativni dopady v oblasti zivotniho prosttedi, kde dochazi ke zrychlovani eroze ptdy,
pretézovani piirodnich zdroji v oblasti a ke zneCisténi, pfedevsim vodnich zdrojt.

Extrémnimi ptipady je pak naptiklad lov v africké savané.

1.2.5 Vlivy cestovniho ruchu na dal$i odvétvi ekonomiky

Cestovni ruch je uzce spjat pfedevSim s dopravou, ubytovanim a stravovacim odvétvim.
Nekteré ztéchto segmentd ovliviiluje zasadné. Piedev§im v dopravé vede k jevu, kde
napomahd dal§im odvétvim naptiklad doprava do prace, kterda by vlakovymi spoji byla bez
turismu nerentabilni). Zde mizeme vidét, Ze predevSim hotelnictvi a leteckd pieprava je do
klicové miry zavisla na cestovnim ruchu. V piipad¢ vypadku cestovniho ruchu by byla silné
zasazena také ZelezniCni preprava a restauracni zarizeni. Cestovni kanceldie jsou na turismu
samoziejmée zavislé pIn€. Pro bliz§i zkoumani dopadi cestovniho ruchu na ekonomicky rist je
tak nezbytn¢ znat také citlivost jednotlivych odvétvi ekonomiky na ptipadny pokles, ¢i

naopak rtst cestovniho trhu [7].

Tabulka 2 Podil cestovniho ruchu na prijmech poskytovatelii sluzeb v roce 2010°

Podil cestovniho ruchu na | Podil cestovniho ruchu na
Odvétvi Hrubd pfidané hodnota celkové zaméstnanosti

(%) (%)
Hotely a podobnad zafizeni 78,9 97,0
Druhé bydleni 100,0 -
Restaurace a podobna zafizeni 32,7 42,0
Osobni zeleznicni doprava 47,1 40,0
Osobni silniéni doprava 30,0 30,0
Osobni lodni doprava 19,4 30,0
Osobni leteckd doprava 83,2 95,0
Dapliikové sluzby osobni dopravy 14,0 16,0
Prondjem zafizeni pro osobni dopravu 3,5 7,3
Cestovni kancelare a podobna zafizeni 100,0 100,0
Kulturni sluzby 22,5 32,2
Sportovni a rekreacni sluzby 5,3 8,7

6 Zdroj tabulky: JURCAK., M.. Diplomova prace: Vyznam sportovnich akei pro cestovni ruch. Brno: 2010.
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Dalsi ekonomicky dopad a vliv ma cestovni ruch také na oblasti daniového vybéru, a stavu
statu, jako je vliv na potfebu stavby pottebné infrastruktury, podporu sportu a kultury.
Vyznamnou slozkou je také vliv, ktery je oboustranny, na image statu. Stat se pomoci svych
organizaci a nastroji snazi propagovat Ceskou republiku v zahrani¢i, &imz pfitahuje
navstévniky zemé. Stejné tak cestovni ruch a spokojenost zédkazniki ma vliv na oblibenost
statu v ocich turistii. To mize mit také dopad na ptipadné dojednavani kontraktti a obchodu

mezi subjekty.

Tyto vlivy jsou predevsim pfimého a neptimého charakteru (tedy spotteba je provadéna piimo
témito odvétvimi). Indukovany vliv, ktery je vSak obtizné¢ métitelny, vSak zasahuje do vSech
odvétvi prumyslu a ekonomiky (naptiklad odévni pramysl pii nakupu oSaceni pro personal).
Jeho méfeni je mozné pouze celkovym deflatorem HDP, pfipadné podrobnym dotazovanim

vSech subjektii ekonomiky. Takovato méteni by byla naro¢na a nejsou provadéna.

Pro rozvoj statu a jeho ekonomiky je vyznamny také technologicky a marketingovy vliv, kde

snaha ptilakat do zemé turisty vyviji tlak na pouziti novych technologii.

prinosy pro
podnikatelske

subjekty viiv na image,
— . prinosy
griove prinosg v oblasti P-R.
viivna marketingove
infrastrukturu PEINOSY
statu, regiont, mést
Prinosy
cestovniho
technologicky ruchu védecké prinosy
prinos
viiv na kulturni pfinosy
zaméstnanost
socialni prinosy,
vyuZiti volného Vivna
tasu VyVvoj sportu

Obrdzek 3 Vliv a pFinos cestovniho ruchu na dalsi oblasti’

! Zdroj obrazku: KPMG, Postaveni a vyznam cestovniho ruchu v Ceské republice — P¥inosy z cestovniho ruchu pro Ceskou
republiku . www.mmr.cz.
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1.3 Méreni oblasti cestovniho ruchu a jeho vlivu na ekonomiku

I ptesto, ze cestovni ruch ma v mnohych zemich zasadni vliv na vyvoj makroekonomickych
ukazatelti, mnoho zemi tuto oblast nesledovalo detailn€ a zahrnovala ji do obecného sledovani
ekonomiky. Casto je to z diivodu velkého propojeni cestovniho ruchu s ostatnimi sektory
pramyslu a sluzeb. I z toho divodu se zastupci Eurostatu, OECD a WTO (Svétova turisticka
organizace) dohodli na jednotné podob¢é metodiky pro sledovani oblasti cestovniho ruchu.

Tim vznikl tzv. Satelitni ucet pro cestovni ruch (TSA).

Ceska republika se této metodice zacala pfizptisobovat kolem roku 2000. Vytvafeni
Satelitniho uétu pro cestovni ruch spada pod vedeni CSU, ktery ¢erpa ze zdroji Ministerstva
pro mistni rozvoj a Ceské narodni banky. Niz§i stupné fizeni (napiiklad kraje) nebyly do této
metodiky pfipojeny, jelikoZ jejich metodicka a datovd zakladna je Casto velice rozdilna a

nedostatec¢na.

V minulosti se informace o cestovnim ruchu soustiedily piedev§im na kvantifikaci poctu
navstévnikil, cestujicich a na navstévnost jednotlivych pamatek. V poslednich desetiletich a
také prave vlivem vzniku ucelené metodiky, kterd zahrnuje také ,,ekonomické‘ navstévniky se
sledovani cestovniho ruchu obraci vice na sledovani jeho vlivu na ekonomiku. Zména byla

provedena predevsim v oblastech:

e Kbvality poskytovanych dat — kde je kladen vétSi dliraz na presnost informaci (dfive se
Casto jednalo pouze o odhady), jejich srovnatelnost mezi zemémi a jednotlivymi
¢astmi cestovniho trhu a metodickou pfesnost na zakladé¢ mezinarodnich standarda a
norem;

e Zjisténd data jsou srovnavana napii¢ odvétvimi cestovniho ruchu (navstévnost

pamatek, obsazenost hoteld, udaje z dopravy).

Na zaklad€ téchto dat sleduje statistika v oblasti ekonomickych dopadl cestovniho ruchu

predevsim:

e Objem HDP vytvofeného cestovnim ruchem;
e Procentni podil cestovniho ruchu na HDP — pficemZ jsou data zpracovana na zakladé

ptijmu jednotlivych zainteresovanych stran;
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e Podil cestovniho ruchu na vytvaieni pracovnich mist;
¢ Objem investic do oblasti cestovniho ruchu;
e Velikost danovych piijmi z oblasti cestovniho ruchu;

e Vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci statu.

Cilem sledovani odvétvi cestovniho ruchu je predev§im jeho piesny popis, moznost
analyzovat toto odvétvi, srovnavat jej napiic zemémi a umoznit vladdm néarodni politikou
cestovniho ruchu do urcité miry fidit, ¢i podporovat makroekonomické ukazatele za pomoci
cestovniho ruchu (Ceské republika mé také zpracovanou koncepci cestovniho ruchu v CR)

(Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2007) [9].

D¢leni statistického sledovani na 3 ¢asti podle:

1. Pouzité metody:
e zaloZené na dotazovani ucastnikil turismu
e vyuzivajici dotazovani poskytovateli a zprosttedkovatell sluzeb
e vychazejici z metody pozorovani

2. Typu cestovniho ruchu:

e aktivni a pasivni cestovni ruch
e domaci cestovni ruch
e dalsi (zahranic¢ni cestovni ruch)

3. Pfedmétu sledovani:

e nabidky
e sledovani poptavky

e monitoring ekonomickych efektl cestovniho ruchu [10].
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1.3.1 Cesky statisticky uiad

Je hlavni narodni instituci, ktera monitoruje cestovni ruch. Funguje od 8. ledna 1969 zakonem
¢. 2/1969 Sb., o ziizeni ministerstev a jinych Ustfednich organt statni spravy. Organizacni
struktura CSU se sklada z Oddéleni statistiky cestovniho ruchu, Oddéleni statistiky obchodu,
pohostinstvi a ubytovani a Oddéleni statistiky dopravy, informacnich a komunikacnich
¢innosti. Jeho hlavni néplni je ziskavat informace o ekonomickém, socialnim, demografickém

a ekologickém vyvoji cestovniho ruchu v Ceské republice [10].
Cesky statisticky ufad mimo tyto vlivy sleduje jesté:

e Kapacity ubytovacich zafizeni a jejich navstévnost;
e Mnozstvi konferenci v ubytovacich zatizenich;
e Domadci a vyjezdovy cestovni ruch;

e Clenéni cest na dlouhé, kratké a sluzebni[10].

Satelitni ucet cestovniho ruchu

Pro méfeni ekonomického piinosu cestovniho ruchu byl vytvofen satelitni icet cestovniho
ruchu. NejvétSim problémem je, Ze cestovni ruch neptisobi jako celek, ale pokryvd mnoZstvi
prumyslovych cCinnosti (ubytovani, doprava, telekomunikace). TSA umoziuje méieni
skutecného piispévku cestovniho ruchu na HDP a umoziluje srovndni s ostatnimi
hospodaiskymi odvétvimi, co jsou uvedeny v narodnich uctech. V TSA je cestovni ruch
rozdélen na stranu poptavky, kterd monitoruje poptavku po riznych komoditach. TSA nabizi
komplexni databazi poskytujici pfisny a spolehlivy zaklad pro mezinarodni srovnani
cestovniho ruchu. Zemé¢, které maji TSA jsou schopny mnohem Iépe analyzovat stav
cestovniho ruchu v ramci hospodaistvi a jsou schopny posoudit vyhody, ¢i nevyhody, které
cestovni ruch zplsobuje. Informace ziskané¢ diky TSA jsou pifedpokladem uc¢inného a

efektivniho voditka pro budouci rozvoj turistiky[18].

1.3.2 Ceska narodni banka

CNB je centralni bankou Ceské republiky, je vefejnopravni instituci. Byla ziizena Ustavou
Ceské republiky podle zékona &. 6/1993 Sb. O Ceské narodni bance, ve znéni pozdéjsich
ptedpist, a dal§imi pravnimi piedpisy. Jeji hlavni naplni je starost o cenovou stabilitu, ktera je

dilezita pro hospodarsky rist zeme.
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Mezi hlavni &innosti Ceské narodni banky patii starost o cenovou politiku zemé, zachovani
finan¢ni stability systému, fizeni ménové politiky, vydej bankovek a minci, koordinace
penézniho obéhu, platebni styk nebo zuctovani bank a dohlizet a kontrolovat ostatni subjekty

pohybujici se na finanénim trhu [11].

1.3.3 CzechTourism

Ceska centrala cestovniho ruchu je statni piispévkovou organizaci, ktera byla ziizena na
zéklad¢ rozhodnuti ministra hospodaistvi €. 29 z 18. 3. 1993. Hlavnim zfizovatelem
organizace se stalo Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Diivodem ziizeni Czech Tourismu je

prezentovani a propagovani Ceské republiky jako destinace cestovniho ruchu.

Ve spolupraci s Ministerstvem pro mistni rozvoj se snazi koordinovat a fidit Cinnosti
souvisejici s cestovnim ruchem, snazi se odvétvi cestovniho ruchu co nejvice rozvijet a
spolupracovat s institucemi statni spravy, Skolami a dalSimi organizacemi pohybujici se

V cestovnim ruchu.

Dalsi kroky zahrnuji medialné prezentovat Ceskou republiku, komunikovat a spolupracovat
S domacimi a zahrani¢nimi novinafi. Ovladdat narodni marketing v oblasti cestovniho ruchu,
fidi marketingové aktivity, snazi se o prosazovani CR na zahrani¢nich trzich, napomaha
s vyrobou tovarti, které jsou Setrné¢ k Zivotnimu prostiedi. Podporovat cestovni ruch o

vyzkumné a vzdélavaci ¢innosti za ucelem udrzeni konkurenceschopnosti podnikli cestovniho

ruchu [12].

1.3.4 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo pro mistni rozvoj je metodickym a koordina¢nim cinitelem, ktery ovliviiuje
ostatni subjekty pohybujici se v cestovnim ruchu. SnaZi se prostfednictvim legislativniho
nastroje vytvofit, co nejlepsi podminky pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice. Diky

stanovenym pravidliim se snazi o lepsi ochranu spottebitele.

Dalsi funkci MMR je aktivni uc€ast v mezinarodnich organizacich v oblasti cestovniho ruchu a

prezentacich na riiznych konferencich [13].

Dtlezité cile ministerstva zahrnuji realizaci opatfeni vedouci k posileni mezinirodni
spoluprace a image CR jako vyznamného partnera v cestovnim ruchu vcéetné¢ ndvrhii a

realizace ptislusnych programovych podpor.
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Podili se na tvorbé pfislusné legislativy s respektovanim aproximace prava EU do pravniho
systému CR. Zaji§tovani a analyzuje statistickych informace, na rozvijeni cestovniho ruchu
v regionech a na kvalitu a skladbu poskytovanych sluzeb, vyhledava a podporuje vyuziti
zahrani¢ni pomoci k rozvoji cestovniho ruchu v CR. Spolupracuje pii vzdélavani pracovniki
Vv cestovnim ruchu. Vykondvad agendu spojenou s ¢lenstvim CR ve Svétové organizaci
cestovniho ruchu WTO a dalSich organizacich. Spolupracuje s regionalnimi a profesnimi
sdruzenimi k podpofe rozvoje cestovniho ruchu v regionech. Poskytuje poradenskou pomoc
regionalnim Gfadim a podnikatelské vefejnosti v otazkach cestovniho ruchu. V neposledni

fad¢ plni funkci ztizovatele Ceské centraly cestovniho ruchu [13].

1.4 Metodika sledovani vlivu cestovniho ruchu na HDP

Pro sledovani vlivu cestovniho ruchu na ekonomicky rast je vhodné pouziti analyzy
cestovniho ruchu na vSechny dotéené makroekonomické ukazatele. Z literarnich zdroji a

analyzy vyplyva, Ze nejvétsi vliv pfedstavuje cestovni ruch na:

e HDP;
e Nezaméstnanost;
e Platebni bilanci;

e Danové piijmy a investice.

Tyto informace je vhodné srovnavat se zemémi, které disponuji podobnou infrastrukturou
cestovniho ruchu (v nasem piipad¢ pamatky, niz§i hory, podobna geografickd poloha a
struktura a otevienost ekonomiky, véetné jeji velikosti). Z toho divodu byla vybrdna jako
zemé ke srovndni Slovenska republika, jejiz mensi pocet pamatek je kompenzovan Tatrami a

horskou turistikou, pfi¢emz i cenova hladina v obou zemich je srovnatelna.

Danové piijmy nejsou pro vyzkum podstatné, jejich vySe je odvozena pravé od velikosti

spotteby, kterd se promita do HDP.

Pro predikci dalSiho vyvoje je vSak nezbytné sledovat vyvoj velikosti cestovniho trhu
z hlediska poptavky a jeji strukturu. Z vychodisek vyplyva, ze je dulezité rozliSovat trh

cestovniho ruchu podle:
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e Typu (méstsky, rekreacni atd.);
e Druhu (domaci a ptijezdovy trh);

e Mnozstvi a délky pobytu.

Tyto udaje pak maji dopad na spotiebu zakazniki cestovniho ruchu, na celkové vydaje a tedy

1 na HDP a dal$i makroekonomické ukazatele v odvétvi.

Na zéklad¢ téchto informaci je pak mozno analyzovat stav ¢eského cestovniho ruchu a jeho
vlivu na ekonomicky rist v Ceské republice. Spolu se sledovanim celosvétového vyvoje
cestovniho ruchu a ekonomiky pak lze ¢astecné predpovidat mozny vyvoj cestovniho ruchu

v Ceské republice [13].
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2 ANALYZA VLIVU CESTOVNIHO RUCHU NA
EKONOMICKY RUST V CR

Ceska republika je stiedoevropskou vnitrozemskou zemi. Jeji velikost a pocet obyvatel (10,4
mil. obyvatel) ji fadi mezi stfedni, ¢i mensi zemé Evropy. Jeji geografickou vyhodou je
poloha vedle ekonomicky a pramyslové silného Némecka, které predstavuje nejen
ekonomickou piileZitost pro Ceskou republiku (ve smyslu vyvozu zbozi), ale také co se tyce

cestovniho ruchu (Némci jsou nejpocetnéjsi skupinou navstévnikti CR).

Pokud Ceskou republiku analyzujeme z pohledu oblasti cestovniho ruchu, pak zjistime

nasledujici informace:

2.1 Analyza oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice

Z teoretickych vychodisek vyplyva, ze hlavnimi oblastmi jsou lazensky a zdravotnicky
cestovni trh, cestovni trh zaméfeny na sportovni aktivity, poznavaci cestovni trh spojeny
s navitévou pamatek, rekreacni cestovni trh, ve kterém je Ceska republika znevyhodnéna
vnitrozemskym geografickym postavenim, profesni, obchodné-podnikatelsky trh a méstsky

cestovni ruch.

2.1.1 Lazenstvi a zdravotni péce

V oblasti lazeiistvi a péce o zdravi jsme velice vyhleddvanou destinaci a to jak pro ptijezdovy,
tak domaci cestovni trh — V Ceské republice se vyskytuje mnozstvi lazefiskych a
rehabilitacnich zafizeni (Lazn¢ Darkov, Karlovy vary, Marianské 1azné€, Luhacovice, Jesenik
atd.). V soucasnosti lze zachytit zpravy napiiklad o Teplicich, které je také lazeniskym méstem

a které je vyhledavanou destinaci pro ,rekreanty* ptedevsim z oblasti Blizkého vychodu.

Cestovni ruch je zvySeny také v oblasti zdravotni péce — ¢eské zdravotnictvi obecné dosahuje
pii srovnani v celosvétovém métitku nadstandardni kvality, pfi¢emz vlivem relativné nizkych
nakladi i ptijatelnych cen. Ceska republika je tak vyhleddvanou destinaci také pro zdravotni

zakroky (plasticka chirurgie, stomatologie), které jsou v okolnich zemich cenové vysoké.
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Graf 2 Navstévnost lazeiiskych zarizeni a priimérnd délka pobytu®

Z grafu lze poznat, Ze mnoZzstvi navstévnikl v lazenskych zatizenich se v obdobi let 2000 —
2013 neustale zvySuje a to jak u rezidentd, tak nerezidentli a u obou téchto segmentti dosahuje
poctu piiblizné 360 tisic navstévniki ro¢né. Strmy nardst byl zaznamenan piedevsim v letech
2006 — 2008. V roce 2009 je patrny dopad pravdépodobné ekonomické krize na priliv
zahraniCnich navstévnikli. Navstévnost rezident je dana piedev§im zdravotnickym ucelem

téchto zafizeni, kdy je ¢ast pobytu hrazena zdravotnimi pojiStovnami.

Mezi necastéjsi navstévniky ze zahranici patii Némci (vzhledem ke své geografické blizkosti),
Rusové (u nichz mize mit vliv také zavedeni pravidelného leteckého spojeni Moskva —
Karlovy vary) a asiaté. Vzhledem k prudkému propadu rublu se v8ak da oc¢ekavat v roce 2014
a 2015 ubytek navstévnikii z Ruské federace.

Patrny je vSak také pokles primérné délky pobytu navstévnikil, pfedevsim rezidentd, coz také

souvisi s thradami pojistoven za tento pobyt, kdy byly ptispévky postupné snizovany [9].

® Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 27
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Z pohledu dopadu na ekonomicky rist Ceské republiky je dilezité, Ze se postupné dosahlo
parity Vv navstévnosti mezi domacim a piijezdovym trhem. Postupné snizovani ptijmu
z doméaciho trhu (snizeni délky pobytu) je tak kompenzovano nartistem zajmu ze zahranici,
coz ma také pozitivni dopad na platebni bilanci v oblasti cestovniho ruchu. Otazkou zistava,
jaky vliv budou mit ekonomické problémy Ruské federace na navstévnost ztéto zemé,
protoze jiz v souCasnosti ptedstavuje 27% vSech zahrani¢nich navstévnikt. Lze odhadovat, ze

v nasledujicich letech dojde k jejich poklesu [9].

2.1.2 Oblast sportovniho cestovniho ruchu

V oblasti sportovniho cestovniho ruchu je Ceskad republika co do ,pfirodni
infrastruktury* mirné znevyhodnéna — Ceska republika je vnitrozemskou zemi a na druhé
strané v oblasti horské turistiky nedisponuje CR vysokymi pohotimi, jako je tomu naptiklad u
Rakouska, Svycarska, ale i Ize fici Slovenské republiky. V poslednich letech (i diky dotacim
EU) se vS8ak obecnd sportovni infrastruktura (sportovisté, lanovky, sjezdaiské aredly, wellness
centra) zvysila, coz by mélo mit dopad také na zvySeni cestovniho ruchu. Hlavnimi
navstévniky, pfedevs$im v zimnich mésicich jsou obyvatelé nize poloZenych krajin v blizkosti
Ceské republiky a to hlavné z oblasti Polska (kde jsou hory pouze na hranicich s Ceskou a
Slovenskou republikou), severniho Némecka a Nizozemi (kde se hory nevyskytuji a Ceska
republika je blize a cenové dostupnéjsi, nez je tomu u Alp. Rozvojem sportovni infrastruktury

by mélo dojit rovnéz k rozvoji domaciho cestovniho ruchu [9].

2.1.3 Poznavaci cestovni ruch

V této oblasti je cestovni ruch v Ceské republice pravdépodobné nejvice rozvinut. Ceska
republika je zem¢ s bohatou historii 1 vzhledem ke své geografické poloze. Jeji historie je
spjata velice uzce s celoevropskym politickym a kulturnim vyvojem. V Ceské republice se tak
misi prvky jak zdpadni evropské kultury, tak kultury vychodni a to hlavné vzhledem k 40
letim komunismu. Podstatnou ¢ast tvoii také industrialni historie, ktera je v poslednich letech
uspésné transformovana také do oblasti cestovniho ruchu (Dolni oblast Vitkovice, pohranicni
opevnéni, rekonstruované doly, Muzeum koptivnické Tatry atd.). Nejvétsi dil navstévnosti
obsahuje jiz tradicn€ Praha, kterd obsahuje mnoho architektonickych pamatek. Praha ma

v tomto ohledu vyhodu i diky dopravnimu spojeni pomoci letisté a faktem, Ze se v ni nachazi
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vétSina firemnich centrdl a tedy i obchodné-podnikatelsky cestovni ruch vede k vyssi

navstévnosti pamatek [9].

Tabulka 3 Navstévnost pamdtek podle druhi’

pocet 2006 2007 2008 2009 2010 var. koef.| index 2010/06
zamky 120 4089435| 4431742| 4244289| 4197 660| 4041760 3% 99%
hrady 75 3265885| 3594991 3373514 3301435| 3215476 4% 98%
kostely 21 676280 776069 699756 948893| 971174 15% 144%
véze 19 261843 268697| 269241| 266208| 246943 3% 94%
klastery 17 223484 252234 237800 229438| 224564 5% 100%
skanzeny 13 149276| 142441 142611 135142 124108 6% 83%
CELKEM 265 8666 203| 9466 174| 8967 211| 9078776 8824025 3% 102%

Z dat lze poznat, Ze nejvet§i ndvsStévnost predstavuji hrady a zamky, piiCemz vzestup
zaznamenavaji také sakralni stavby. Tyto udaje jsou pozitivni pfedevS§im pro oblast udrzby

téchto pamatek, kdy pfijem ze vstupného je pouzivan k jejich udrzb¢ a opravam [9].

2.1.4 Dalsi typy cestovniho ruchu a celkova navstévnost

Profesni a méstsky cestovni ruch je tizce propojen. Navstévnik Casto spoji pracovni zalezitosti
jak s navstévou pamatek, tak piedevsim s nakupy a zabavou, které mu mésto nabizi. Statistika
takovéto navstévnosti je tak velice obtiznd. Z pohledu podnikéni Ize fici, ze jednoznacné
nejvétsi zajem je o oblast Prahy. Nasledujici obrazek doklada celkové vytizeni ubytovacich

kapacit, pomoci kterych CSU sleduje navitévnost regiontl.

Praha jednozna¢né vévodi vyuziti ubytovacich kapacit. Na dalSich mistech je predevsSim
Jihomoravsky kraj, kde je Brno, jako druhé nejvétsi Ceské mésto a mnozstvi turistickych
zajimavosti, pfedev§im v oblasti Moravského krasu a Palavy. Tteti misto zaujima karlovarsky

kraj, coz je pravdépodobné disledkem lazetiského cestovniho trhu.

2.2 Skladba navsStévniku

Pro cestovni ruch a jeho vliv na HDP a dal$i makroekonomické ukazatele je dilezitad skladba
navstévnikli v rdmei cestovniho ruchu. Pro ekonomiku je vyhodnym typem ,turista®, ktery

v Ceské republice stravi maximum dni pfi maximalni spotiebé. To ma za nasledek lepsi saldo

® Zdroj tabulky: MK-NIPOS
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platebni bilance a zvySuje trzby i zaméstnanost. V zasad¢ 1ze navstévniky rozdé€lit do nékolika

skupin:

e Domaci trh a trh pfijezdovy — pro analyzu HDP neni potfeba analyzovat tzv.
Vyjezdovy trh, jenz méa dopad pouze do platebni bilance a do uspor domacnosti;

e Skupiny navstévnikl na zakladé délky pobytu.

Meziroéni index

prenocovani 201272011
[ ] méntnez 949
) es0-999
I 1000- 1049 P ;
1y podet hosti
I 105 a vice na jedno HUZ v keaj 3 Y 100 %0

Obrdzek 4 Navitéva ubytovacich zaiizeni v Ceské republice v roce 2012™°

2.2.1 Domaci a prijezdovy trh

Pod pojmem doméci trh si lze piedstavit pohyb vsech rezidentii Ceské republiky a jejich
ubytovavani a navstévy v ramci typl cestovniho ruchu. V roce 2000 tvofili rezidenti takika 60%
cestovniho ruchu v Ceské republice. Dle mnozstvi vyuziti ubytovacich kapacit se jednalo o
6,1 mil. navstév rocné. Toto mnozstvi je relativné stabilni az do soucasné doby (2013), kdy
navstévnost piedstavovala 6,6 mil. Za obdobi poklesu 1ze oznacit roky 2002 a 2009. Nicméné

1tyto vykyvy jsou minimalni.

10 Zdroj obrazku: https://www.czso.cz/csu/czso/navstevnost_hromadnych_ubytovacich_zarizeni_podle_kraju
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Graf 3 Pocet ubytovani rezidentii a nerezidentii v ubytovacich zarizenich'

Naopak u nerezidentd dochazi k relativné stabilnimu nartistu navstév a to z poctu 4,8 mil.
v roce 2000 na 7,8 mil. navstév v roce 2013. K poklesim opét doslo pouze v letech 2002 a
2009.

v

vykazuje graf mirny pokles o 100 000 navstév a krize se naplno zacala projevovat pravé na
konci roku 2008. Lze také vidét, ze ,sinusoida® vyvoje navstévnosti ubytovacich kapacit
takika kopiruje vyvoj HDP v Ceské republice a v Evropé. Cestovni ruch je tedy zavisly na
vyvoji ekonomiky, piicemz v dobé¢ jeji konjunktury roste také a to pfiblizn€ stejnym tempem

[14].

Z dostupnych dat vyplyva, Ze nejvétsi rozvoj zaznamenal segment 4 hvézdickovych hoteld,
pii¢emz v roce 2000 jich vyhledalo tento typ ubytovani asi 1,3 mil. lidi, v roce 2013 uz vice

nez 4,5 milionu, coZ ma pozitivni dopad na celkové vydaje na ubytovani.

Pti bliz§im rozboru piijezdového cestovniho ruchu lze zjistit, Ze nejvétsi mnozstvi navstév je
jiz tradicn€ z Némecké spolkové republiky a zemi EU. Vyrazny nérlst v§ak zaznamenavaji

V poslednich letech mimoevropské staty (Rusko a Asie a stiedni vychod).

11 7droj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 17
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U navstévnikli ze zemi EU byl nejvEtsi narist zaznamenan v roce 2004 a to pravdépodobné
vlivem vstupu CR do EU a umoZn&nim volného pohybu. Naopak k jejich poklesu a nasledné
stagnaci dochazi od roku 2009. Ptic¢inou bude opét predev§im ekonomické krize, pficemz jeji
dopady na staity EU mimo Némecka jsou obecné vyssi a tedy i pokles a stagnace budou
pravdépodobn¢ 1 nadale pokracovat az do vyfeSeni krize a ,nastartovani“ ostatnich
evropskych ekonomik. U Némecka doslo v letech 2009 a 2010 také k poklesu, ten vSak nebyl

tak razantni a po tomto obdobi dochazi opét k jeho ,,narovnani [14].
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Graf 4 Graf vyvoje navstévnosti CR podle zemi piivodu™

Némecko predstavuje v portfoliu navstévnosti ptiblizné 20%, Ruskd federace 10%, Asijské
staty 10%. Ostatni zem& a regiony jsou zastoupeny piiblizné 5%. Z toho lze usuzovat, Ze
Ceska republika mé relativné idealné nastavené portfolio v oblasti ptijezdového trhu a pokud
by doSlo k vyraznému ekonomickému poklesu nékterého ze statt (v roce 2014 a 2015)
pravdépodobné Ruské federace, pak to nebude znamenat vazng€j$i problémy pro cesky
cestovni trh. Naopak u zemi jako Chorvatsko, kde je zavislost na cestovnim ruchu podstatné
vyS$§i a poptavka je zajiStovana piedevSim ze zemi stfedni Evropy, by v ptfipadé

ekonomickych problému Némecka (jako hlavniho ,tahouna® ekonomiky ve sttedni Evropg&)

12 7droj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 24
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doslo také k ekonomickym problémum cestovniho trhu v Chorvatsku a tim potazmo i

chorvatské ekonomiky jako celku.

Na navstévnost ma velky vliv také infrastruktura a dopravni dostupnost. Na nasledujicim

obrazku, ktery analyzuje navitévnost piijezdového trhu v CR dle regiontl je patrné, Ze:

e Praha, vzhledem ke své vysoké dopravni dostupnosti ma portfolio navstévnikl
relativné rovné rozdéleno, zatimco ostatni kraje ,trpi* zavislosti na jedné, ¢i nékolika
zemich. Je také nejnavstévovanéjsi, co se navstév nerezidentl tyce;

e JihoGesky kraj, jehoz nejvétsim lakadlem je predeviim Cesky Krumlov a zamek
Hluboka, je vyhledavanym mistem turistli z asijskych zemi;

e Karlovarsky kraj ma vysoky podil navstévnikii z Ruské federace a to predevsim diky
tradicim lazni a dopravniho spojeni (letecka doprava) s Ruskou federaci;

e Prislusnici okolnich zemi mifi nejcastéji do kraji sousedicich s jejich zemi — Némci

vyhledavaji spise Cechy, zatimco Slovaci mifi pfedeviim na Moravu a do Slezska

[14].
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Graf 5 Regiondlni rozdéleni navstévnosti™

13 Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 24
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2.2.2 Délka pobyti navstévniki

Plati, ze s rostouci délkou pobytu dochazi také k vétsi spotiebé a tedy i k riistu cestovniho trhu
a jeho vlivu na makroekonomické ukazatele. Délka pobytu je do zna¢né miry zavisla na typu
cestovniho ruchu. U lazeniského cestovniho ruchu se délka pobytu pohybuje kolem 10 dni,
zatimco u pracovni cesty, ¢i méstského cestovniho ruchu spojeného s ndkupy je délka

maximalné nékolikadenni.

V tomto ohledu jsou ¢&isla pro Ceskou republiku nepiizniva. Z dat vyplyva, Ze se pramérna
délka pobytu snizuje stabilné od roku 2002 z ptivodnich 4,8 u rezidentt a 4,3 u zahrani¢nich

hostli na 3,9 dnti u rezidentii a 3,7 dni u zahrani¢nich navstévnikt v roce 2014 [14].
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Graf 6 Primérna délka pobytu navstévnikii v CR™

Tento fakt je zpisoben sou¢asnym trendem, kdy je preferovana navstéva vice mist pii menSim
poctu tam stravenych noci. Pro podnikatele v cestovnim ruchu to ptinasi také vysSsi naroky na
marketing v oblasti navstévy jejich objektl, protoze navstévnik ma na jedné strané moznost

vybéru vétsitho mnozstvi, na druhou stranu zkracuje sviij pobyt a tim omezuje 1 pocet navstév

14 Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 17
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objektli. Trend poklesu je niz$i u zahrani¢nich hostl. Z pohledu budouciho vyvoje je tak

vhodné sousttedit se pfedev§im na zahrani¢ni hosty.

Dutlezitym udajem pii analyze cestovniho ruchu je podil jednodennich a vicedennich navstév
CR z pohledu zahrani¢nich hostd. Stejné tak je potieba ze statistiky odliit tranzitujici osoby,
které pres Ceskou republiku pouze cestuji se zastavenim. Jednodenni navstévnik a tranzitujici

osoba nevyuzivaji ubytovacich sluzeb. Vydaje navstévniki I1ze rozdélit takto:

e Sluzby Cestovnich kancelaii — 1%;
e Doprava — 15%;

e Ubytovani — 25%;

e Zbozi nakoupené v CR — 25%;

e Stravovani — 25%;

e Ostatni (vstupné, pojisténi, pokuty, atd.) — 9%.

Ze statistickych dat vyplyva, Ze ,jen* zhruba 40% zahrani¢nich navstévnikll vyuziva
ubytovacich sluzeb. Zbylych 60% piedstavuji pfedev§im jednodenni navstévy a tranzitujici
osoby. Nejvétsi dil jednodennich navstév pak predstavuji nakupy (at’ uz se jedna o nakupy
v ramci sluzebni cesty, ¢i mody, tak ndkupii potravin V ptihranic¢nich oblastech. Tyto udaje
nejsou jiz tak pozitivni. Nakupujici osoby sice spotiebuji penize na uzemi Ceské republiky,
zvysi tim jeji danovy ptijem a HDP, avSak velikost jejich spotfeby u zbozi je dlouhodobé
nizsi, nez je tomu u turisti. Nakupujici také maji nulovou spotiebu, co se tyce ubytovani, a
minimalni co se ty¢e dopravy a ostatnich polozek. V jejich ptipade je tedy vyuzivano pouze
25% jejich potencidlu. Nejcastéji pak jde o ndvstévniky z Némecka, Rakouska a Slovenska

[14].

Stejny problém se vyskytuje také u tranzitujicich osob. Ty vynakladaji sice velké prostfedky
na dopravu, aviak nulové, ¢i minimalni na ostatni polozky. Z pohledu Ceské republiky a jeji
politiky cestovniho ruchu by tak bylo vhodné analyzovat, zda néktery z téchto subjektl nelze
pfevést na vicedenni navstévy, které budou spojeny s vydaji za stravu, ubytovani a dalsi
polozky. Nasledujici graf ukazuje rozdil mezi jednotlivymi typy cestovniho ruchu. Lze vidét,
ze turisté, ktefi zde travi vice, neZ jeden den maji vyrazné vyssi spotfebu. PrestoZze predstavuji

pouze 40% zahrani¢nich navstévnikil, vykazuji vice nez 70% vydaju.
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Zahranicni turisté v HUZ = Zahraniéni turiste v IUZ
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Graf 7 Struktura navitév podle druhu 2013*

Mee

Lze si vsak také vS§imnout, ze jejich vydaje se pohybuji v znatelné ,,sinusoidé* v zavislosti na
hospodaiské situaci. Zatimco 1éta 2006 a 2007 byly ve svété obecné obdobim konjunktury, v
obdobi od roku 2008 — 2012 prochazel svét ekonomickou krizi. To se vyrazné¢ ukazuje i
V piipadé pobytového turismu v Ceské republice z pohledu zahraniénich navitévnikd. Stejny
efekt je vSak pozorovatelny také v oblasti jednodennich navstévnika. Tam vSak mtize hrat roli
nejen ekonomicka situace ale také naptiklad sila mény, kdy pii silné koruné¢ se zahranicnim
navitévnikim nevyplati nakupovat v Ceské republice. Jako dikaz lze dolozit fakt, Ze
k hlavnimu poklesu spotieby jednodennich navstévniki doslo az v roce 2010, coz byl rok,
kdy byla ceska koruna jednou z nejrychleji posilujicich mén na svété. Naopak u tranzitujicich
osob je dopad ekonomické situace minimalni. I zde bude zélezet pfedev§im na kurzu mény,
avSak zde neplati, Ze se silicim kurzem klesa poptavka, ale plati zde, Ze se silicim kurzem

stoupa nominalni hodnota spotieby [14].

1> Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 17.
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Graf 8 Spotieba zahranicnich navstévniki™®

2.3 VIiv cestovniho ruchu na makroekonomické ukazatele

Cestovni ruch ma piimy vliv na nasledujici ukazatele, které budou v ramci analyzy sledovany:

e HDP;
e Saldo platebni bilance;
e Nezameéstnanost;

e Vybér dani.

2.3.1 Vliv cestovniho ruchu na HDP v letech 2002-2012

Cestovni ruch tvoii &ast HDP. Vzhledem k turistické zajimavosti Ceské republiky
(neexistence pfistupu k mofi, které je hlavnim zdrojem turismu) je podil cestovniho ruchu na

HDP relativné nizky. Nasledujici grafy analyticky shrnuji jeho vliv.

Lze vidét, Ze trh cestovniho ruchu stabilné stoupal od roku 2003 aZ do roku 2008. V roce

2009 prisel pravdépodobné vlivem ekonomické krize a silné mény pokles v oblasti produkce.

16 Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, Praha 2014, str. 17.
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Ale jiz v roce 2011 byl tento pokles kompenzovan. K tempu rastu produkce pted rokem 2009
vsak jiz v nasledujicich letech nedoslo a prudukce v oblasti cestovniho ruchu stagnuje. Po
roce 2009 vSak dochazi k pozvolnému snizovani mezispotieby cestovniho trhu, coz znamena
zvySovani jeho ptimé efektivnosti. Tento pokles kompenzuje stagnaci celkové produkce a ve

vysledku ptispiva k neustalému pozvolnému zvysovani HDP v oblasti cestovniho ruchu.
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Graf 9 Nomindlni produkce trhu cestovniho ruchu a HDP cestovniho ruchu®’

Tento rust nebyl zastaven ani v dobé ekonomické krize. Lze tedy fici, Ze prichodem
ekonomické krize doSlo k vyS$i motivaci podnikajicich subjektli k zvySovani efektivnosti
jejich prace a tim k internimu posileni konkurenceschopnosti cestovniho primyslu.

Z ekonomicke krize tedy vySel Cesky primysl cestovniho ruchu posilen [14].

Jeho vliv na celkové HDP je vSak minimalni. Trh cestovniho ruchu v letech 2004 — 2008 i
pies jeho rist, nerostl takovym tempem, aby byl zachovan jeho podil na HDP. Z plivodnich
3,6% HDP v roce 2004 poklesl do roku 2008 na uroven 2,8% HDP. Mirny rast podilu v roce

2009 znaci, Zze dopady do ¢eského cestovniho trhu v dob& ekonomické krize nebyly takové

17 zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, vlastni zpracovani
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jako na celou ekonomiku, ale pouze s miniméalnim rozdilem. Uroveii pod 3% HDP si
zachovava 1 nadale. Vzhledem k vySe zminéné kvalitativni zméné v cestovnim ruchu
(pozvolné zvysovani efektivnosti) to znamena, ze tato efektivnost je zvySovana v celé Ceské
ekonomice. Ke zvySeni podilu by mohlo dojit pfeménou jednodennich navstévnikii na

navstévniky vicedenni poptipade rozvojem doméaciho cestovniho ruchu [14].

Podil cestovniho ruchu
na hrubém domacim produktu (v %)

B Podil cestovniho ruchu
na hrubem domacim
produktu (v %)

Graf 10 Podil cestovniho ruchu na HDP v CR'®

2.3.2 Vliv cestovniho ruchu na nezaméstnanost

Ackoli je nezaméstnanost jednim z hlavnich politickych témat v Ceské republice ma CR
vzhledem k jeho podilu na HDP nelze oc¢ekavat, ze by v ptipadé velkého ristu zaméstnanosti
voboru doslo také k vyraznému sniZeni nezaméstnanosti na trhu prace v CR. Oblast

cestovniho byva také zpravidla oblasti s relativné nizkou priimérnou mzdou.

18 Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, vlastni zpracovani
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Graf 11 Pocet zaméstnanych v cestovnim ruchu v CR*®

Z grafu Ize vidét, Ze podet zaméstnanych osob v oblasti cestovniho ruchu se v Ceské republice
pohyboval v letech 2002 az 2012 kolem 230 000 osob, coz odpovida ptiblizné 5% pracovni
sily v Ceské republice. V roce 2008 je zaznamenan relativné vysoky nariist zaméstnanosti
V oboru, nicmén¢ v nomindlni hodnot¢ tento naruast Cinil ,,pouze* 5 tisic osob. Od roku 2009
vSak dochazi k neustalému poklesu poctu zaméstnanych osob. To odpovida ptedchozi analyze
mezispotieby v cestovnim ruchu. Tato mezispotieba klesd tedy pfedev§im sniZovanim poctu
pracovniki v odvétvi a zvySovanim jejich efektivnosti prace. Vzhledem k nizké
nezaméstnanosti v Ceské republice obecnd se lze domnivat, Ze tito pracovnici najdou
uplatnéni v jinych odvétvich a Ubytek pracovnich mist v cestovnim ruchu nemé negativni
dopad na vysledné procento nezaméstnanych v c¢eské ekonomice. Otazkou zlstava, zda tento
trend bude 1 nadale pokracovat, nebo jiz dosdhl svého vrcholu. Z prvni ¢asti (obrazek ¢. 5)
bylo poznat, Ze n€které segmenty jsou piimo v klicové mife zavislé na vyvoji cestovniho
ruchu (letecka pteprava, hotely a ubytovaci zafizeni, cestovni kancelafe). Velikost trhu

cestovniho ruchu tedy piimo urc€uje i velikost a zaméstnanost lidi v téchto oborech [14].

19 Zdroj grafu: CSU, Vybrané aspekty cestovniho ruchu Ceské republiky, vlastni zpracovani
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2.3.3 Vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci
Zahrani¢ni nav§tévnici s sebou piinaseji do Ceské republiky svij kapital, ktery pomoci
spotteby vydaji zde. Nemaly podil na kladném saldu platebni bilance maji také investice

zahrani¢nich podnikd predev§im v hotelnictvi v Ceské republice.

a
A\
.
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—#=— piijmy =—e=— vydaje saldo

Graf 12 Saldo platebni bilance v oblasti cestovniho ruchu v CR?

Zde mizeme vidét, Ze predev§im v letech 2002 az 2007, tedy v dobé konjunktury v Ceské
republice stupaly vyrazné také piijmy v oblasti platebni bilance z cestovniho ruchu v Ceské
republice. Od roku 2008 lze vSak zaznamenat stagnaci téchto piijmti. Rostouci pocet
zahrani¢nich navitévnikli byl kompenzovan zkricenim doby jejich pobytu na uzemi CR a

snizovanim investic do oblasti cestovniho ruchu z fad zahrani¢nich subjekti [15].

V oblasti vydaji naopak dochdzi k neustdlému pozvolnému naristu. Ten mlize byt zptisoben
jak oslabenim mény v poslednich letech, tak faktem, Ze hospodatska krize se Ceské republiky
nedotkla tak, jako ostatnich zemi a ¢esti spotiebitelé i nadale cestuji do zahrani¢i ve velkém
poctu. Celkové tak saldo platebni bilance v oblasti cestovniho ruchu vykazovalo narist az do

roku 2006, kdy tempo ristu vydaji pfekonalo temp rastu piijml (v téchto letech lze fict, Ze

20 7droj grafu: CSU, Platebni bilance a statistika cestovniho ruchu, Praha 2012, str. 2.

44



Ceska republika bohatla rychleji, nez okolni staty, coz potvrzuji i ¢isla ristu HDP). Zvyseny
rist vydaju v kombinaci se stagnaci piijmt zptsobil v poslednich letech poklesy, ¢i stagnaci

V oblasti salda platebni bilance v cestovnim ruchu.

Vzhledem k vysledktim salda platebni bilance Ceské republiky (viz obrazek &. 20) je vysledna
hodnota salda pro celkové saldo platebni bilance CR velice dileZita a zvySuje jeho hodnotu
Vv rozhodujici mite az do roku 2013, kdy celkové saldo vykazuje strmy nartst. Objem platebni
bilance cestovniho ruchu je sice maly oproti celkové hodnoté avSak jeho pozitivni saldo

vysoké [15].
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Graf 13 Salda platebni bilance v letech 2007 — 2013*

2.4 Vliv cestovniho ruchu ve Slovenské republice

Slovenska republika je co do velikosti ekonomiky poloviéni oproti Ceské republice. Jejich
hlavnim cestovnim trhem jsou hory v oblasti Tater a blizkost Rakouska. Na zakladé dat Ceské
republiky by vSak jednodenni ptijezdovy trh cestovniho ruchu nemél byt tak vysoky jako je
tomu v piipadé Ceské republiky, kde hlavnimi navstévniky jsou Némci. Vhodné srovnani

s Ceskou republikou ptinasi nasledujici schéma.

21 7droj grafu: vlastni na zakladé dat z CSU
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Obrazek 5 Srovndni infrastruktury v oblasti cestovniho ruchu u CR, SR a Svycarska®

Ze schématu lze vidét, ze Ceska republika a Slovenska republika se relativné nelisi.

Odli$nosti jsou pouze v Letecké infrastruktufe (v CR je 5 mezindrodnich letist’ v Praze,

Ostravé, Brn€, Karlovych Varech a v Pardubicich, zatimco na Slovensku pouze v Bratislaveé a

Kosicich), a v kulturnich zdrojich, kde CR historicky obsahuje vice kulturnich pamétek.

Naopak u pfirodnich zdroji vykazuje Slovensko vy$§i hodnoty nez Ceska republika diky

svym pohofim.

Oproti Svycarsku ma CR i SR konkurenéni vyhodu v podobé nizké cenové hladiny, piicemz

existence Eura jako mény v SR nema pravdépodobné vliv na jejich cenovou

konkurenceschopnost [16].

2 KICINA., R.. Konkuren&na schopnost’ SR v cestovnom ruchu. Bratislava: Podnikatelska aliancia

Slovenska, 2014.



2.4.1 Vliv cestovniho ruchu na makroekonomické ukazatele Slovenské republiky

Vliv cestovniho ruchu na slovenské HDP je stejné jako v piipadé Ceské republiky relativné
nizky. Cestovni ruch dosahuje ptiblizné 2,3% HDP Slovenské republiky, coz je méné, nez je
tomu v CR. Z grafu vyplyva, Ze se cestovni ruch a jeho vliv na HDP az do roku 2009
postupné zvysSoval, s ekonomickou krizi doslo k jeho snizeni a nisledné stagnaci. Ceské
republika, ani Slovensko nejsou na cestovnim ruchu tak zavislé jako jiné zemé a proto i
kazdoro¢ni ptirastky nejsou v celkovém souctu pro HDP klicové. Podil celkového dopadu

cestovniho ruchu na HDP SR v¢etné nepfimého a indukovaného vlivu je 6%.

2.4.2 Vliv cestovniho ruchu na makroekonomické ukazatele Slovenské republiky

Vliv cestovniho ruchu na slovenské HDP je stejné jako v piipadé Ceské republiky relativné
nizky. Cestovni ruch dosahuje piiblizné 2,3% HDP Slovenské republiky, coz je méné, nez je
tomu v CR. Z grafu vyplyv4, Ze se cestovni ruch a jeho vliv na HDP az do roku 2009
postupné zvySoval, s ekonomickou krizi doslo k jeho sniZeni a nasledné stagnaci. Ceska
republika, ani Slovensko nejsou na cestovnim ruchu tak zavislé jako jiné zemé a proto i
kazdorocni ptirtistky nejsou v celkovém souctu pro HDP kli¢ové. Podil celkového dopadu

cestovniho ruchu na HDP SR v¢etné€ nepfimého a indukovaného vlivu je 6%.
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Graf 14 Podil cestovniho ruchu na HDP a zaméstnanosti Slovenské republiky®

28 7droj grafu: WTTC., Economic Impact 2015 — Slovakia
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V oblasti vlivu na zaméstnanost je dopad cestovniho ruchu na Slovensku minimalni. Celkovy
podil na zaméstnanosti dosahuje zhruba 2,5% celkové pracovni sily a jeji vyvoj je shodny
s podilem cestovniho na HDP Slovenské republiky. Na rozdil od Ceské republiky ma viak
tento vliv rostouci tendenci (ackoli pozvolnou) a tak zatimco v CR dochazi od roku 2009 ke
snizovani pracovni sily v odvétvi, v SR dochazi naopak k rastu. Je vSak tézké odhadovat, jaky
dopad to bude mit na dal§i konkurenceschopnost trhit v CR a SR. Obecné plati, ze ¢im mensi
jsou ndklady v poméru k vynostim, tim vyssi je konkurenceschopnost. Slovenska republika se

mozna vydava opaénym smérem [16].

Cestovni ruch na Slovensku je do zna¢né miry zavisly na domacim trhu. Zhruba 60%
navitévnikt pochazi z SR. Dalii nejvétsi podil maji navitévnici z Ceské republiky a Némecka
a Polska. Pouze 2,4% navstévnikti pochazi z Rakouska. Slovenska republika tedy nedisponuje
tak bohatym portfoliem navitévniki jako v piipadé Ceské republiky a je odkazana na

makroekonomicky vyvoj vlastni zemé [16].
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Obrdzek 6 Zemé pivodu spotieby ubytovacich kapacit v SR**

24 Zdroj obrazku: STATISTICKY URAD SR. Vyvoj cestovného ruchu v ubytovacich zariadeniach SR
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2.5 Dilci zavér

Ceska republika je turisticky primérnou zemi. Nedisponuje piistupem k moti, ktery je
hlavnim ,lakadlem* pro dlouhodoby turismus, naopak disponuje mnozstvim kulturnich
pamatek. Vyhodou Ceské republiky je jeji, na jednu stranu, primyslova vyspélost a velka
dopravni dostupnost, na strané¢ druhé nizka cenova hladina pro turisty a navstévniky

z vyspélych svétovych ekonomik.

Pomér domaciho a pfijezdového trhu se v poslednich letech kloni spiSe k prevladani
piijezdového cestovniho ruchu, coZz ma pozitivni dopad na platebni bilanci statu. Jeji saldo
vykazuje prebytek zhruba 50 mld. K&, coz je velmi pozitivni vzhledem k vysledkiim

celkového salda platebni bilance za celou Ceskou republiku.

r~r

Vysoky podil navitévnikt tvoii tzv. jednodenni navitévnici, mitici do Ceské republiky
piredevSim z okolnich zemi za ucelem nakupu zbozi a sluzeb. Vysoky je také podil
,tranzitujicich osob, které Ceskou republikou pouze projizdéji a nezdrzuji se zde a
nevyuzivaji sluzeb cestovni infrastruktury. Tyto dvé skupiny maji ptiblizné jen 25% velikost
dennich vydaji oproti vicedennim turistim a nejsou tak podstatnym piinosem pro ceskou

ekonomiku.

Vicedenni turismus znamena spotiebu statkli a sluzeb jak v oblasti dopravy, tak ubytovani,
stravovani, nakupu zbozi a sluzeb a dalSich polozek jako je vstupné apod. V tomto ohledu se
vyskytuje jak u domaciho tak u ptijezdového cestovniho trhu negativni tendence snizovani
poctu stravenych noci v ubytovacich zatizenich. Na domacim trhu mél na tento posun nejvetsi

vliv sniZzeni prispévkil na lazenské sluzby.

Tento pokles je kompenzovan v oblasti ptijezdové turistiky narlistem osob a to pfedevsim ze
zemi Ruské federace a asijskych statil. Jejich regiondlni zacileni poskytuje moznost tisudku
V podobé€ vlivu rozvoje letecké dopravy v Karlovarském kraji na pocet navstévnikl z Ruské
federace. V tomto nartstu v soucasnosti vsak existuje také riziko v podobé¢ snizeni sily ruské

ekonomiky, coz mize mit v budoucnu negativni vliv na dalsi rozvoj turismu v kraji.

Obecné Ize fici, Ze oblast cestovniho ruchu v Ceské republice doznala ptichodem ekonomické
krize pozitivnich kvalitativnich zmén, kdy se zvysSila efektivnost vyuziti zdrojii a zaroven

rozmanitost portfolia zahrani¢nich navstévnikil, coz miize byt do budoucna pfinosem.
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Srovnani CR a SR pfineslo poznatky v oblasti nedostateéné infrastrukturni rozvinutosti obou

zemi v relaci s turisticky vyspélym Svycarskem. Je viak duleZité poznamenat, Ze jak v CR,

tak v SR je vliv turismu na ekonomiku minimalni, coZ potvrdily i data, naopak ve Svycarsku

1ze ocekavat daleko vyssi vliv a tedy i vliv na rozhodovani ekonomickych subjektt v zemi.

3 PREDPOVED DALSIHO VYVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V CESKE REPUBLICE

Odhadovat dali vyvoj cestovniho ruchu v Ceské republice nejde jednoznaéné. Cestovni ruch

v CR, vzhledem k jeji turistické vybavenosti nelze podstatnou mérou zvysit.

Z analyzy vyplyva, ze cestovni ruch miize mit nasledujici vyvoj:

Ekonomicky rist ve svété a u nas — u Ceské republiky se d4 i nadale predpokladat
zévislost domaci ekonomiky na vyvoji ekonomicky v Némecké spolkové republice.
Vzhledem k jeji ekonomické sile lze tvrdit, Ze vyvoj ¢eské ekonomiky bude pozitivni
a dlouhodobé rostouci. Zalezi vSak na faktu, jak se EU jako celek vyporada
S problémy, kterym v soucasnosti Celi. Pokud bude ekonomicky rtst stabilni, da se
ocekavat podobny vyvoj, jako tomu bylo mezi lety 2002 — 2008, bez rizika sniZzeni
jako v roce 2009;

Domaci cestovni trh by tak nemél doznat velkych zmén, protoze ten je zavisly na
domacim vykonu ekonomiky;

Prijezdovy cestovni trh je zavisly na sile mény — v tomto ohledu v kratkodobém
horizontu oéekava CNB udrzeni sazby Geské koruny na hodnoté 28 CZK/EUR, coz by
nemélo vliv na ptijezdovy trh. Z dlouhodobého hlediska lze vSak ocekévat posileni
koruny a tim 1 oslabeni ptijezdového trhu pfedev§im v oblasti jednodennich navstév za
ucelem nakupt, ale i dlouhodobych z pohledu velikosti vydajii na jednu navstévu;
Negativnim trendem je snizovani doby pobytu Vv ubytovacich zatizenich v Ceské
republice. Jak v pfipadé domaciho trhu, kde je snizovani délky citelngjsi (predevsim

v lazenskych zatizenich), tak v ptfipad¢ piijezdového trhu. Tento trend je dlouhodoby
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po celé obdobi sledovani vyvoje a Ize oCekavat, ze se k nému bude dochazet i nadale.
Snizeni doby ubytovani mé pak dopad do segmentu ubytovacich kapacit;

Se snizovanim noci v ubytovacich zafizenich souvisi také trend snizovani poctu
pracovnikd v oblasti cestovniho ruchu. Trend poslednich let vykézal snizeni poctu
pracovnikd o 10 000 a otazkou je, zda se tento trend zastavi, ¢i bude pokracovat dale.
Vzhledem k sniZzovani poctu noci na osobu lze piedpokladat dalsi, i kdyz ne jiz tak
velky ubytek pracovnikl v cestovnim ruchu;

Z analyzy vyplyva, Ze nejvétsi vydaje v oblasti cestovniho ruchu maji turisté, kteti
stravi v Ceské republice 2 a vice dni, jednodenni navitévnici maji vydaje pouze
Vv oblasti nakoupené¢ho zboZzi, zatimco vicedenni jak v oblasti dopravy, ubytovani,
stravovani, tak 1 nakupu zboZi a to ve vys§i hodnoté, nez je tomu u jednodennich
navstévnikli. Cilem politiky cestovniho ruchu by méla byt tedy takova struktura
moznosti turisty, aby zde ziistal na co mozna nejdelsi dobu a pfeména jednodennich a
tranzitujicich osob na vicedenni navstévniky;

Grafy navstévnosti z okolnich zemi ukazaly, Ze rezidenti okolnich statt navstévuji
predevsim piihrani¢ni oblasti, které s nimi souvisi. Rozvoj infrastruktury, predevsim
dalni¢ni sité, mize umoznit témto osobam cestovat i do vzdalenéjSich mist a piipadné
transformovat jednodenni nakupy ve vikendové, ¢i jiné pobyty;

Ze srovnani se Slovenskou republikou a Svycarskem vyplyva, Ze nedostatky Ceské
republiky v ovlivnitelnych vécech jsou piedev§im v oblasti infrastruktury. A to jak
dopravni infrastruktury, tak turistické, tak pfedev§im informacni, ve které se skyta
nejvetsi marketingovy potencial z pohledu efektivniho vyuziti kapitalu. Prezentace
Ceské republiky a jejich moZnosti je zapotiebi a vhodnym politickym opatienim by
byl dalsi rozvoj Czech Tourismu;

Z dat vyplyva, Ze pravé tato opatieni mohou zvysit objem piijezdového cestovniho
ruchu, jako tomu bylo v ptipadé lazenskych zafizeni. Rozvoj letecké dopravy
Vv karlovarském kraji vedl k prudkému nartstu ruskojazyCnych turisti v této oblasti.
Predikce vyvoje pro tento region je vSak spornd, vzhledem k prudkému oslabeni
ruského rublu a ruské ekonomiky jako celku;

Rozvoj zaznamenava také cestovni ruch z asijskych zemi a to predev§im v piipadé

JihoCeského kraje — oba tyto ndrlsty — jak rusky, tak asijsky piijezdovy turismus
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pomohly kompenzovat tibytek domacich turistti a snizovani délky pobytu. Pravé diraz
na rozmanitost portfolia zahrani¢nich navstévnikii mize ptinést dals$i rozvoj
cestovniho ruchu v Ceské republice;

e Ztohoto pohledu je rozvoj ptijezdového cestovniho ruchu dilezity i v oblasti platebni
bilance. Ta se dlouhodobé pohybuje v kladnych hodnotich a zvySuje saldo
celorepublikové platebni bilance. V poslednich letech ,poméhala“ k vyrovnanému, ¢i
prebytkovému saldu. Toto saldo je tvofeno nejen piijezdovym, ale i vyjezdovym
cestovnim ruchem (na stran¢ vydaju).

e Vyjezdovy cestovni ruch se dlouhodobé zvySuje a snizuje tim kladné hodnoty salda
platebni bilance v oblasti cestovniho trhu. S dal§im rozvojem ceské ekonomiky se da
predpokladat nartst vyjezdového cestovniho ruchu a tedy i vydaji platebni bilance.
Vzhledem ke stagnaci ptijezdového trhu lze ocekdvat postupné snizovani salda
platebni bilance (zvlasté pokud dojde k posileni Ceské koruny) a to pifi zvySeném

objemu obchod;

Vyvoj cestovniho trhu v Ceské republice a jeho vliv na HDP a daldi makroekonomické

ukazatele tedy zavisi na vyvoji:

e Ekonomického rustu domaci ekonomiky;

e FEkonomickém vyvoji ve svét¢ a predevSim v zemich odkud pochazi vétSina
piijezdového cestovniho ruchu v CR;

e Vyvoji mény a jeji stabilit¢;

e Vyvoji cenové hladiny doma a v zahranici;

e Efektivnosti vyuzivani zdroji v ¢eském cestovnim ruchu;

e Politice statu a statnich investicich v oblasti rozvoje infrastruktury;

e Investicich soukromého sektoru do oblasti turistické infrastruktury a infrastruktury
nformacni;

e Marketingu ¢eskych subjektti v oblasti cestovniho ruchu.

Na zéklad¢ dlouhodobého vyvoje nelze fici, Ze podil cestovniho ruchu a jeho vliv na HDP se
bude radikaln¢ zvySovat. Lze ocekavat spiSe stagnaci celého trhu v relaci K vyvoji ceské

ekonomiky. Nicméné v oblasti absolutnich ¢isel a v oblasti rozvoje cestovniho ruchu jako
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pramyslového odvétvi 1ze predpokladat rist podobny letim 2002 — 2008 s ponckud niz§im

ro¢nim piirtistkem.

Cesky trh cestovniho ruchu v pribéhu hospodaiské krize prosel pozitivnimi kvalitativnimi
zménami (zvyseni efektivnosti pracovnikil, zvyseni rozmanitosti ptijezdového trhu) a z téchto

zmén by mél v dobé ekonomického ristu i nadale tézit.
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ZAVER
Cestovni ruch je jedno z nejvétsich odvétvi svétové ekonomiky. Mnoho stati (predevSim

ostrovnich a ptimoiskych, ale také vysokohorskych) jsou na cestovnim ruchu zavislé. To

stejné plati i v ptipadé n¢kterych odvétvi ekonomiky, hlavné u dopravy.

Ceska republika neni v tomto ohledu na cestovnim ruchu piili§ zavisla. Podil cestovniho
ruchu na HDP je trvale na Grovni kolem 3% pfimého vlivu a n€kolika procent nepiimého a

indukovaného (dohromady tvoti obvykle asi dvojnasobek ptimého).

Z literarni reserSe vyplyva, ze cestovni ruch ma vliv na makroekonomické ukazatele v oblasti
HDP, nezaméstnanosti a platebni bilance. Neptimo pak na vyvoj investic, danovych vynost

atd.

Z analyzy dale vyplynulo, Ze je potteba rozliSovat typ cestovniho ruchu (méstsky, obchodné-
podnikatelsky, rekreacni apod.), jeho druh (vyjezdovy, ptijezdovy a domaci) a délku pobytu.
Od tohoto rozdéleni se odviji také spotieba zakazniki cestovniho ruchu v dané zemi. Pro
Ceskou republiku plati, Ze podil pfijezdového a doméciho cestovniho ruchu je zhruba
vyrovnany. Ptijezdovy vSak obecné ptinasi vyssi zisky ekonomice a to predevSim v oblasti
platebni bilance. Platebni bilance je dlouhodobé piebytkova a zlepsuje celkové saldo platebni
bilance CR.

Z poznatkl v analytické c¢asti bylo zjisténo, ze polovina veskerého ptijezdového trhu je
tvofena jednodennimi navstévniky a to pfedev§im za Gcelem ndkupu zbozi a sluzeb, 10% je
tvofeno tranzitujicimi (projizdéjicimi) osobami a ,jen* zhruba 40% vicedennimi turisty. Ti
maji také vyssi vydaje, nez v ptipad¢ jednodennich. V tomto ohledu byl zaznamenan pozitivni
trend zvySovani vicedenni ptijezdové turistiky a to ptredevSim ze zemi Ruské federace a
asijskych zemi. Tento fakt je vSak negativné kompenzovan snizovanim poctu noci na jeden
pobyt a to jak u zahrani¢nich navstévniki, tak u rezidentd. Firmy v oblasti cestovniho ruchu
na toto reaguji snizovanim poctu pracovnikli (navySuji nezaméstnanost, ale jen minimaln¢) a

zvySovanim jejich efektivnosti.

Od roku 2002 do roku 2008 postupné nartstal objem trhu cestovniho ruchu (soucasné vsak i

s mezispotiebou), pfichodem ekonomické krize v roce 2009 se tento trend zastavil a po
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mirném poklesu v soucasnosti stagnuje. Diky zvySovani efektivnosti odvétvi ale absolutni

ptinosy k HDP rostou, byt pozvolnym a mirnym tempem.

Ve Slovenské republice je cestovni ruch zhruba na stejné Grovni jako v CR a to ve velikosti
vlivu na makroekonomické ukazatele. Vyplyva vsak rovnéz, Ze stejné jako Ceské republika
vykazuje nedostatky pfedevsim v infrastruktuie, ktera turismu napomaha (dopravni, turisticka

a informacni).

ZlepSeni této infrastruktury by mélo byt prioritou ¢eské politiky v oblasti cestovniho ruchu.
To miize do budoucna piinést zvyseni objemu cestovniho trhu v Ceské republice. Z hlediska
budouciho vyvoje cestovniho ruchu v CR to vsak bude pouze jeden z faktort.. Hlavnimi
faktory, které ovlivni budouci vyvoj trhu, tak pfenesen¢ i jeho vlivu na makroekonomickeé
ukazatele bude vyvoj v oblasti riistu domaci i1 zahrani¢ni ekonomiky, vyvoj ménového kurzu
Ceské koruny a zahrani¢nich mén (v soucasnosti predev§im rublu a eura) a vyvoj cenové
hladiny. Na zaklad€ dat z analyzy vSak nelze ocekavat pfiliSné zmény oproti dlouhodobému
vyvoji a lze tedy fici, ze soucasny vyvoj bude pokracovat i nadale a v ptipad¢ ekonomického

rustu kolem 5% by mohl cestovni ruch vykézat stejny vyvoj jako mezi lety 2002 — 2008.
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