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Abstrakt

Bakalafska prace se zaobira fenoménem simulaker a hyperreality v pojeti manipulace
obrazem ve fotografii, kinematografii a pfedmodernich uménich. Zkouma fungovani lidského
chovani v zavislosti na vizualni projevy, které¢ se dostavaji k recipientim. Prace predklada

historické a soucasné piiklady propagandy a manipulace.

Kli¢ova slova: Simulakrum, hyperrealita, manipulace, propaganda, fotografie, kinematografie



Abstract

Thesis works with fenomenon of simulacrum and hyperreality in terms of manipulation by
picture in photography, cinematography or pre-modern arts. It examines functioning of human

behaviour according to visual expressions that are consumed by recipients. Thesis shows examples

of history and today’s propaganda and manipulation.
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Uvod

Na tvod mé bakalatské prace bych rad popsal mlij zamér a cil ¢eho jsem
se snazil v praci docilit. Snazil jsem se vypracovat v praci manual a historicky
popis pro lepsi pochopeni, jak manipulace vefejného minéni skrze vizudlni
umeéni funguje diky funkci fenoménu simulakra a hyperreality. Mezi dulezité
aspekty patfi pochopeni historického vyvoje simulakra a postupného nastupu
hyperreality do vSedniho Zivota. Potencial obrazu je podle mého nazoru
nem¢éfitelny, ale zajisté znamy tém, jeZ ho hojné vyuzivaji ve svij vlastni
prospéch manipulovat vefejnym minénim, jelikoz védi, ze kde slova nachazi
svou hranici, pfichazi na fadu obraz jako hlavni néstroj manipulace a
propagandy. V pfipad¢ simulakra se nejednd pouze o obrazy nebo vizudlni
tvorbu, ale mtizeme zde pficitat i literaturu, architekturu nebo hudbu.

Obraz mé mocnou funkci klamat divaky a vést je po staleti do bodu, jez
mu urci jeho autor. Ve své praci se chci ptat, kde by byl Vatikan bez kiize, kde

V dobé ¢teni mé prace bych rad ptipomnél Ctenadiim, aby se zamysleli
nad vSemi mylnymi dojmy, kterym véfi pravé diky simulakru a dopadim
hyperreality na jejich vnimani.

Manipulace miize mit mnoho podob. Ta nejzakladnéj$i je manipulace
zalozend na 1zi nebo vyuZivajici zavadgjici jazyk. Tento druh manipulace
muzeme lehko rozporovat nebo poznat na zakladé dolozeni faktii nebo pravd.
AvSak manipulovani skrze simulakrum nebo prostor hyperreality je mnohem
efektivnéjsi diky tomu, Ze nemusime uvadét fakta, ale vyuzivdme pocity a

podvédomi divakl a posouvame je tam, kam potiebujeme.



1. Teoreticka Cast

1.1 Osobnosti vizualni teorie

Pro pochopeni principli simulaker a funkce fenoménu hyperreality je dllezité zminit
stézejni osoby, jez popsaly zdkonitosti médii a medialniho svéta. Jelikoz je simulakrum a
hyperrealita soucasti obori fotografie a kinematografie, jsou pro ucelené pochopeni
dileziti 1 teoretici filmovych a fotografickych véd i ptes to, ze se tématy simulaker a

hyperreality nezaobirali.

1.1.2 Jean Baudrillard

Jean Baudrillard byl francouzsky filosof, jeZ rozsahle popsal teorii simulaker ve své
knize Simulacres et Simulation publikované v roce 1985. Baudrillard se ve své knize
vénuje rozvijeni fenoménu simulaker v medidlnim prostoru a nastupu hyperreality za
realitu. Déle popisuje dopady na celospolecenské mysleni diky funkcim simulaker a

hyperreality v postmodernim svété konzumu.

1.1.3 Marshall McLuhan

Marshall McLuhan byl kanadsky filosof a medialni teoretik. Ve svych publikacich
definuje média na horka a chladni. Mezi jeho nejznaméjsi knihy, které se studiu médii

vénuji patti Medium is the message publikovana roku 1967.

1.1.4 Lev Kulesov

Lev KuleSov byl rusky rezisér a filmovy teoretik. Vyrazné se zasadil o rozvoj
filmovych technik a je vyndlezcem tzv. “KuleSova efektu”. I prestoze moho filmovych
technik bylo vyuzivano jinymi reZiséry jesté pred Kulesovem, je bran jako prvni, kdo je

uzival na vuzemi Sovétského svazu. V Moskve vystudoval malbu, historii, architekturu a



socharstvi. Studoval filmové techniky hollywoodskych reZiséru, napriklad D.W. Griffitha a
Macka Sennetta, a prenesl techniky montaze a kiizového strihu do ruského filmu.! KuleSov
je dulezitou osobou pro studium médii a jejich funkci na lidské vnimani, protoze studoval

filmové principy v ranych pocatcich filmu.

1.1.5 Susan Sontagova

Susan Sontagova byla americka teoreticka fotografie, spisovatelka a publicistka.
Vystudovala umeni na College of the University of Chicago a posléze vystudovala filosofii,
literaturu a teologii na Harvardské univerzité a Saint Anne’s College, Oxford.? Jeji vaser
patrila filmu (hlavné evropskému), fotografii a evropskym spisovatelum a filosofiim.
Sontagova zacala psat o fotografii v sérii esejii pro New York Review of Books. Byla
vtazena problematikou a principy estetiky a interpretace obrazu. Cim ddle studovala
fotografii, tim vice byla pochybovacna, jestli fotografie opravdu ukazuje to, co se zda, ze
ukazuje; cast pravdy, cast reality. V duchu nesmirného sebevédomi publikovala knihu O

fotografii (1977), ktera neobsahuje jedinou fotografii jako ukazku nebo ilustraci.’

1.1.6 David Bordwell a Kristin Thompsonova

David Bordwell a Kristin Thompsonova jsou ameri¢ti filmovi teoretici a filmovi
historici. David Bordwell napsal vice jak patnact publikaci k filmovym védam a Kristin
Thompsonova studuje analyzu filmu, historii filmovych stylii a kvalitu televize. Bordwell s
Thompsonovou se neustale ptaji, co vSechno film je, jaky je a proc je praveé takovy. Ackoli
interpretaci do svého modelu zahrnuji, je podle nich dulezZité filmy primarné nikoliv
vykladat, interpretovat, nybrz predevsim co nejpresvédciveji vysvetlit obecnou povahu
fenoménu filmu. S mnohaletymi pedagogickymi zkuSenostmi provadéji oba autori ctendre
spolehlivé napric vSemi urovnémi uvazovani o filmu - od nejjednodusich prikladii z

kazdodenniho Zivota pres jednoduché hricky s abecedou a jednotlivé kategorie az k velmi

I Dostupné z: https://www.imdb.com/name/nm0474487/bio?ref =nm_ov_bio_sm

2 Dostupné z: http://www.susansontag.com/SusanSontag/index.shtml

3 Dostupné z: https://www.theguardian.com/news/2004/dec/29/guardianobituaries.booksobituaries


http://www.susansontag.com/SusanSontag/index.shtml
https://www.theguardian.com/news/2004/dec/29/guardianobituaries.booksobituaries
https://www.imdb.com/name/nm0474487/bio?ref_=nm_ov_bio_sm

komplexnimu propojeni vsech vrovni vypravéni a stylu.? Bordwell a Thompsonova stoji za
publikaci nejstézejngjsi knihy pro studium filmovych véd - Uméni filmu (1979). Ceska
pfedmluva jejich posledniho vydani uvadi: Na knize je jasné rozpoznatelnd erudovanost
autortl a rozsah jejich prdace napriklad v oblastech teorie vypraveni, déjin stylu, raného
filmu, sovétske montaze, francouzského impresionismu ¢i japonské a honkongské
kinematografie. Dalsim ne tolik zjevnym ditvodem proc¢ kniha nestdrne, je zaméreni autorii
na zakladni a nemenné rysy lidského vnimani. Bordwell s Thompsnovou predpokladaji, Ze
lidské vnimani je ve svych zakladnich rysech identické a nepromeénuje se. A tyto zaklady
lidského vnimani jim do jisté miry splyvaji s formalnimi moznostmi filmu. Komplexni
filmové fenomény rozkladaji na nejmensi jednotky, at uz se to tyka filmovych postupu nebo
riuznych vypraveni. Tyto nejmensi elementy pak casto ziskavaji podobu vzorcu, od nichz

autori oéekavaji, Ze odpovidaji strukturdm naseho vaimdni.’

1.2 Simulakrum

Simulakrum je fenomén nejvice popsany filosofem Jeanem Baudrillardem, ktery jej
popisuje ve své knize Simulacra and Simulation (1981). Baudrillard otevird svou knihu
citaci z knihy Kazatel: Simulakrum nikdy neskryva, co je pravda, pravda je to, co skryva
fakt, Ze Zddnd neni. Simulakrum je pravdivé.® Baudrillard se tim snazi nejspis Fict, Ze
simulakrum vzdy plni tkoly zadané jeho stvoriteli. Napiiklad ve své knize dal uvadi
ptiklad spojeny s filmem Apocalypse now (1979), od amerického reziséra Francise
Coppola, kde ptimo tikd: Coppola udelal pouze to, Ze otestoval silu kinematografické
intervence a otestoval dopad kinematografie, ktery mél za nasledek prechod k neméritelné
masinerii specialnich efektii. V tomto smyslu je jeho filmu zajisté extenci valky skrze dalsi
myslenky a vrcholem této nepovedené valky a jejiho déjinného vyvrcholeni.” Mizeme tedy

odvozovat, Ze i valka, jez méla pro Spojené staty nevalny dopad, tvrdy pad jedné vlady a

4 BORDWELL, David, THOMPSNOVA, Kristin. Uméni filmu, tvod do studia formy a stylu. NAMU. 2018 s. 11
3 Ibid. s. 11-12
¢ BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and simulation. The university of Michigan. 1994. s. 1

71bid. s. 59



spolecenskou revoluci, se miize jednoduse ocitnout v simulakru a jeji prvotni podstata

ztrati svij smysl.

Baudrillard ve své knize stavi simulakra do tfi fadi, které také stoji jako casové

vymezeni pii vyvoji simulaker v ndvaznosti na lidskou epochu a technologicky pokrok:

1.

Pfedmoderni Fad: obraz je jasné rozeznatelny jako iluze a podvrh. V dobée
predchazejici renesanci byla existence simulaker dle Baudrillarda zanedbatelnad,
nebot’ cirkulace znakii byla velmi omezend. Casto viak napodobuji prirodu a
prirozenost, aby podnitily zdani, Ze jsou skutecné a zavazné propojeny se svetem. 8
Moderni rad: kdy za pomoci industrialni revoluce vznikd v dasledku obrovska
produkce kopii a je jiz téméf nemozné rozliSit mezi origindlem a kopii, mezi
obrazem a reprezentaci. Logika ekvivalence pak nici vztah mezi originalem a kopii.
Prikladem jsou fotografie kopirované za pomoci negativi, plakaty. *

Postmoderni iad: je spojovan s dobou, kdy je rozdil mezi origindlem a kopii
smazéan. Existuje pouze simulakrum, ve kterém nadprodukce znakl zpusobila
jejich odtrzeni od objektu reprezentace a svym zacyklenim zpisobila konec reality
jako takové a misto ni nastupuje hyperrealita. Simulakrum jsou simulace, zaloZené
na informacich, modelu, kybernetické hre - absolutni hyperreality mirené na

kontrolu. '°

V tomto ohledu bych s Baudrillardem nesouhlasil v prvnim fadu, kdy uvadi, ze je

obraz jasn¢ rozeznatelnym podvrhem reality, jelikoz pokud pfihlédneme na aspekt

sttedovekého a novoveékého umeéni v sakralnim uziti, zjistime, Ze v uméleckych dilech bylo

vzdy dbano na to, aby si divdk odnesl jasnou emoci, ktera byla pfimo napojend na

mocenské upevnéni cirkve. Baudrillard mé zajisté pravdu, kdyz mluvi o tom, Ze obrazy na

kterych neni vyobrazen redlny svét, nemtizeme brat za realitu jako takovou, ale miZeme

sledovat u divéka stejné pocity jako u obrazli nebo filmi jez pochéazeji z fadu tfetiho.

8 Dostupné z: http://medkult.upmedia.cz/Keywords/simulakrum/

? Ibid.

10 Tbid.
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Baudrillard uvadi ptiklad ohledné simulaker prvniho fadu, kdyz popisuje rozkol mezi
ikonoklasty nebo-li mezi témi, jeZ odporuji zobrazovani svatych a uctivani ikon a
ikonoduli nebo-li témi, jez naopak uctivaji modly skrze obrazy a ikony. Mluvi o rozdilu, Ze
ti jez ikonam odporuji, jim navraceji jejich pravou hodnotu a ti, jez je zobrazuji pouze
vidéli odraz v nich, kterym uctivali boha.!! Baudrillard se snazi problematiku aplikovat na
ptikladu zobrazovani symboli namisto boha samotné¢ho a na rozkladani boha jako celku.
Celd zapadni vira a dobra vira se zapojily do této sazky na reprezentaci: Ze znameni by
mohlo odkazovat na hloubku smyslu, to znameni by mohlo byt zamenéno za vyznam a Ze
néco by mohlo zarucit tuto vymeénu - bith samoziejmé. Ale co kdyz samotného boha lze
simulovat, to znamend, Ze ho lze redukovat na znameni, ktera tvori viru? Cely systém je
pak bez vihy, neni to samo o sobé nic jiného nez gigantické simulacrum - neni to
neskutecné, ale simulacrum, to znamena, Ze se nikdy nevymeénilo za skutecné, ale vymenilo

se za sebe, v nepireruseném obvodu bez reference.’’

JiZ mezi prvni historicky piiklad simulakra miiZeme tadit Platdbnovo Podobenstvi o
jeskyni. Pokud vychazime z toho, Ze jsou v jeskyni drzeni lidé a je jim ukazovano jen to, o
¢em n€kdo rozhodne, mluvime tedy o vzniku simulakra diky manipulaci obsahu a formy
jez je divakim piredkladan. Lidé v Platénové podobenstvi vidi stiny objektl, jez jsou
nosSeny pied ohfiem a tim padem je jim ukazovéna jen kopie a original nikdy nepoznaji.
Stiny, jez jsou vrzeny na sténu pred divaky, funguji jako symboly. Platon mluvi dale v
podobenstvi i o jedincich, jez se z jeskyné dostanou a snazi se dostat zpét vysvobodit
ostatni nebo zit opét v jeskyni v nevédomi. Oslepeni jedincii z jejich prvniho uzfeni
slune¢niho svétla miizeme dnes pfirovnat k momentu, kdy lidé nejsou spokojeni se svymi
cestami do zahranici, jelikoZ se jejich pfedstavy zakladaji jen na obrazu, ktery byl kopii
uloZenou v prostoru hyperreality. Pro cestovni kanceladie je zajisté dulezité¢ vytvaiet co
nejsilngjsi a nejpozitivnéjsi simulakrum okolo destinaci, které v redlném svété nemaji co
nabidnout, nebo nejsou fotogenické. Lidé se proto obvykle z cest vraci zklamani a
podvedeni. Stejn¢ tak jako ncktefi v Platonov€ podobenstvi. Na druhou stranu jsou

ptipady, kdy se lidé vraci z destinaci, jez maji ve spolecnosti zazity status nebezpecné

I'BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and simulation. The university of Michigan. 1994. s. 5

121bid. s. 5-6

11



zem¢ a ze zeme si nepiivezou zddnou Gjmu. Stejné jako u Platona se tito lidé mohou potkat
se silnou nevoli a nedivéfivosti od lidi, ktefi véfi vic obrazu simulakra, ktery je jim
prezentovan. Fenomén Platonova Podobenstvi miizeme zajisté aplikovat také na herecké
celebrity, které jsou vzdy obklopeny kultem filmovych hvézd, ktery lidem namlouvé jakysi
pocit bozstvi. Filmové hvézdy doopravdy délaji stejné realné véci jako my, ale diky
simulakru méme utkvélou pfedstavu o téchto lidech jako o lidech, jeZ nejsou tak obycejni

jako my, nékdy dokonce mame pocit, Ze nemaji zaklad v redlném svété.

Baudrillard spatfuje jako perfektni model simulakra americky zdbavni park
Disneyland. Pfipomind nam, Ze v tomto parku ozZivaji pirdti, princezny nebo svét
budoucnosti. Co doopravdy podle Baudrillarda tihne davy do zabavniho parku je:
“socialni mikro-kosmos, nabozZenstvi a miniaturizované potéseni z redalné Ameriky, z jejiho
omezeni a radosti.”'3 Dale popisuje efekt Disneylandu na piikladu, kdy zabavni park
nabizi nespocet zdbavnich atrakci za pomoci imaginace, jez lezi v piijemnosti dava,
naproti tomu stoji absolutni samota parkovisté. Baudrillard pro to uziva termin: opravdovy

koncentracni tabor. '*

1.3 Hyperrealita

Hyperrealita je termin sémiotiky a postmoderni filozofie, ktery oznacuje neschopnost
rozlisit realitu od simulace reality. Popisuje stav, kdy se véci redlné i fiktivni sbihaji a
vzdjemné propojuji tak, Ze je nemozné rozlisit jejich jednotlivé hranice a tedy ani neni
mozné zjistit, co je skutecné a co je pouhy odraz reality. 1’

Hyperrealnost je v tomto smyslu skutecnost vyretusovana do halucinatorni
podobnosti se sebou samotnou, v niz dochdzi k implozi skutecnosti, tedy procesu

vedoucimu ke zhrouceni hranic mezi skutecnosti a jejimi simulacemi. '

13 BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and simulation. The university of Michigan. 1994. s. 12

14 Tbid.

15 Dostupné z: http://medkult.upmedia.cz/Keywords/hyperrealita/#_ftnl

16 BARKER, Chris. Slovnik kulturalnich studii. Portal. 2006. s. 177
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Kartografové urcitého impéria vytvori mapu tak detailni, Ze pokryva vsechny véci,
které ma reprezentovat. Kdyz se impérium rozpadne, mapa zapadne a nezbude ani
reprezentace, ani skutecnost — pouze hyperredlno.!”

Hyperrealita podle svych definic spliiuje roli manipulaci v audiovizi a vizudlnich
uménich. Je hlavnim pilitem pro ur€ovani emoci divakll a vytvareni iluzi kolem reality
jako takové. Jelikoz lidé potiebuji ke svému Zivotu iluze, tudiz jim je pfijemné se nechavat
unaset iluzi hyperreality. Hyperrealita diky své dokonalosti pfitahuje pozornost jedincl v

souboji s realitou, ktera je oproti hyperrealit¢ naplnéna utrapami.

1.4 Médium

Teorii médii rozvadi Marshall McLuhan ve své knize Medium is the message (1967)
jako extenzi lidskych koncetin. Popisuje fakt, Zze kazdé nové médium je novym
prodlouzenim lidskych smysli nebo schopnosti. Naptiklad megafon mizeme chapat jako
extenzi lidského hlasu, jelikoZ miizeme prodlouZzit dosah nasSeho hlasu. Dalekohled je tedy
extenzi nasich o¢i.

Kazdé nové médium vznikd za Gcelem prodluZovani schopnosti naSich koncetin,
které maji své limity. McLuhan ve své knize zohlednuje tento fakt a mluvi o naruseni
prostoru a casu diky vzniku novych médii. V' mechanickych obdobich jsme dosahli
prostorove extenze svého téla. Po vice nez stoleti elektrické technologie jsme dnes globalné
roz$iFili samotnou svoji centrdalni nervovou soustavu, ¢imZ jsme zrusili prostor a cas.’®
Vznik novych moznosti sdélovani informaci skrze média mélo za nésledek nové postupy
pii sdélovani propagandistickych materialti v dobach modernich, pozdé&ji i postmodernich.
Pro propagandu bylo nesmirné dalezité zacit vyuzivat nové sdélovaci prostfedky, které
mély moznost zasdhnout vétsi publikum. Vyvoj pojmu “propaganda” vysvétluje Jowett
O’Donnell ve své knize takto: Tento pojem nebyl vidy vniman cisté negativné, jak je tomu
dnes. Drive se jednalo o neutralni termin, ktery se tykal Sireni nebo podporovani urcitych

Vv

rimsko-katolickou viru (Sacra Congregatio de Propaganda Fide). Ndsledné striktni

17”BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and Simulations. University of Michigan Press. 1975. s. 166

18 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim, extenze ¢lovéka. Odeon. 1991. s. 15
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vymezeni krestanstvi proti protestantismu znamenalo vymizeni neutrdlniho chapani
propagandy.’”® AvSak dnes bychom propagandu popsali jako: propaganda je forma
komunikace, ktera se snazi ovlivnit mysleni ¢i chovani adresdta tak, aby vyhovovalo
skrytym zamérim propagandisty. Za timto ucelem vyuziva propagandista riizné primé ci
neprimé komunikacni prostiedky, jez prizpiisobuje svym zamériim.?’ Propaganda vyhradng
pracuje se 1zi, polopravdou nebo zkreslovanim faktl za ucelem manipulace mysleni a
chovani konzumenta informaci. Propaganda mize mit mnoho podob v zavislostni na
urcitou déjinnou epochu lidstva. V dobé moderny vyuzivala naptiklad tisk letdk, protoze
zacinala masova vyroba a v dob¢ postmoderni vyuzivala hlavné televizni vysilani.

Kritici médii mnohokrat zohledinuji fakt, ze jsou média ihned po svém vynalezu
vyuzita ve prospéch propagandy nebo nekalé politické hry. Na toto téma uvedl McLuhan
presny piiklad a ptidal k nému sviyy vlastni komentat: Generdl David Sarnhoff, prezident
spolecnosti RCA, prijimal Cestny doktordt na univerzite Notre Dame se slovy: “Mame
prilis silny sklon délat z technologickych nastrojii obétni berdanky za hrichy téch, kteri je
maji v rukou. Produkty moderni vedy nejsou samy o sobé dobré nebo Spatné; jejich
hodnotu urcéuje zpiisob, jakym ho pouZijeme.”?! McLuhan do jisté miry tento vyrok
kritizuje a snazi se ho zrcadlit s jinymi ptiklady, které vice ilustruji naSe kulturni prostiedi
kdyz takto porovnava i stielné zbran¢ a dodava: “Jako by byly stielné zbrane dobré, kdyby
kulky zasahly spravné cile.”.??2 Z mého osobniho pohledu by se dala tato kritika pfipustit
jediné v pripadé, Ze nebudeme McLuhana kritizovat za to, ze sam pouziva
protiargumentaci, ktera je napliiena kulturnim vniméanim naseho svéta.

McLuhan definuje média na dva typy: horkd a studend. Existuje zakladni princip
odlisujici horka média jako rozhlas nebo film od chladnych jako telefon nebo televize.
Horké médium je extenzi jediného smyslu pomoci “vysoké deifinice”. Vysoka definice je

’

stav naplnénosti daty. Fotografie je vizudlné “vysokodefinicni”. Karikatura je
nizkodefinicni”, prosté proto, ze je v ni velmi malo vizudlnich informaci. Pro horka média

je tedy charakteristicka nizkda participace, zatimco chladna média vedou posluchace k

19 JOWETT, Garth; Victoria O’ DONNELL. Propaganda & persuasion, 5th ed. Thousand Oaks, Calif.: SAGE, 2006. s. 2
20 Dostupné z: http://medkult.upmedia.cz/Keywords/propaganda/
2l MCLUHAN, Marshall. Jak rozumé&t médiim, extenze ¢lovéka. Odeon. 1991. s. 33

22 Tbid.

14



vysoké mire participace a doplneni. Je proto prirozené, Ze ucinky, které ma na uzivatele
horké médium, jako je rozhlas, se znacné lisi od ucinkii chladnych médii, jako je telefon. 23

Hork4 a studend média by mohla byt zajisté porovnavana také z pohledu jejich
schopnosti manipulace s minénim divdka. AvSak by se mohlo zdat, Ze hrany film, jako
horké médium, miZe mit mnohem vé&tSi Sance se stait mnohem manipulativnéj$im
pfedmétem, nez-1i napiiklad animovany film. K tomu musime brat v potaz, ze studené
médium, jakym je animovany film, ndm nechavéd prostor na zamysleni a doplnéni si
vlastnich myslenek a domének. Takto podobné miizeme uvést piiklady, jiz zminénych
karikatur, které jsou cCastym piedmétem vizudlni manipulace v politickych bojich a
kampanich.

McLuhan nemohl ve svém Zivoté stihnout popsat funkci novych médii, kterymi jsou
napiiklad internet a sd¢lovaci prostiedky pro n¢j vytvorené. AvSak on sam by
pravdépodobné také zaradil internet a socialni sité jako novou extenzi lidskych koncetin. V
tomto ptipad¢ extenzi nervového systému naSeho mozku. U internetu miizeme sledovat, ze
jde o sit’ informaci, na kterou je napojen kazdy a mize svobodné ptidavat jakékoliv
informace. Svét se srkze tuto nervovou sit’ pfiblizil sdm sobé a dokoncil zbourani ¢asu a
prostoru, jak o tom psal McLuhan ohledné vlivu modernich technologii na tehdejsi
spolecnost. V této nové extenci lidského védomi vyvstavaji nové hyperrealné predméty na
svétlo, které mohou byt extenci nikoliv vSech, jak je tomu naptiklad u samotného internetu,
ale extenci téch, jéz potiebuji plnit novy druh propagandy nebo propagace marketingu.
Tim jsou napiiklad tzv. “influenceti”. Influencer nékdy oznacovany jako ,,vlivny uzivatel“
je uzivatel internetu, ktery dokdze s vyuzitim obsahu, ktery vytvari, svych vazeb a velikosti
svého publika ovlivnit chovani dalsich uzivatelu na internetu. Takovito uzivatelé se casto
vyuzivaji v ramci marketingovych kampani — jsou totiz schopni prirozenou a diivéryhodnou
cestou dorucit komercni sdélent do své komunity.”* V dne$nim pojeti vyuziti novych médii
ve prospeéch propagandy je dulezité tedy pracovat s influencery, jelikoz se jednd o Zivé
osoby, které mohou svym dojmem tvofit hyperredlny pocit pravdy na své spotiebitele a

budou vystupovat vérohodnégji nez televizni reklamy nebo néktera studend média.

23 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumé&t médiim, extenze ¢lovéka. Odeon. 1991. s. 33

24 Dostupné z: https://www.podnikatel.cz/pruvodce/obchodni-znacka-brand/influencer-vlivny-uzivatel/
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1.5 Symboly

Symbol, element komunikace zamysleny k jednoduché prezentaci komplexni osoby,
objektu, skupiny nebo ideologie. Symboly mohou byt ztvarnény graficky jako napriklad
krestansky kriz, reprezentativné jako lidské figury jako napriklad Marianne, John Bull a
Uncle Sam, kteri reprezentuji Francii, Anglii a Spojené staty, prislusné; mohou byt
zastoupeny pismeny, napriklad u chemického prvku drasliku pismenem K; nebo mohou byt
prirazeni libovolné jako napriklad u matematického symbolu pro nekonecno o nebo pro
symbol americké mény dolaru 3. 5

Symboly jsou tedy zkratkou a zjednoduSenim komunikace mezi lidmi. Pro
usporadani lidské spolecnosti jsou symboly neodmyslitelnym aspektem byti. Lidé se pies
symboly orientuji ve méstech nebo mapach v mezinarodnim métitku, jakym jsou naptiklad
letist¢ nebo pfi praci se stroji a pocitaci. Lidé dnes symboly vyuzivaji hlavné z divodu
zjednoduSeni zivota a zrychleni komunikace, ale symboly sehravaji jednu z

Co se tyce historie uméni mizeme mluvit o symbolech, které jsou divakiim do jisté
miry jasné jako napiiklad symboly pfedmétd, na kterych byli ti, co jsou vyobrazovani
umuceni ¢i zavrazdéni (viz. obrazova piiloha €. 1). Nasledné¢ mizeme mluvit o symbolech,
které jsou nam jasné podvédomé, mezi které bychom mohli uvést naptiklad bozi svétlo z
nebes, které obvykle simuluje pfitomnost boha (viz. obrazova pftiloha ¢. 2), nebo druh
obleCeni postav vyobrazenych na obraze, podle kterého pozniame do jaké spolecenské
vrstvy osoba patii (viz. obrazové piiloha €. 3). A posledné symboly, jez jsou bud’ tajné,
skryt¢ nebo zakodované. Mezi takové symboly miizeme fadit vyobrazovani riznych
alegorii, gest rukou nebo piirodnich objektl, jez symbolizuji néco jiného na obraze nez v
realném svéte (viz. obrazova priloha €. 4).

Simulakrum kolem symboll sehrava dulezitou roli ve svété nakupujicich a jejich
konzumni kultute, kdyz vnimaji loga zna¢ek Coca Cola nebo Apple, a jiné, jako néco
mnohem vic neZ produkty, které tyto znacky prodavaji. Globalizace spolecné s nastupem
technologii, jeZ zahrnuji audiovizualni obsah pfendSeny dnes jiz i do naSich telefont,

dokazala vytvofit volny prostor pro to, aby se znacky staly spiSe symboly, které kazdy zna.

25 Dostupné z: https://www.britannica.com/topic/symbol

16


https://www.britannica.com/topic/symbol

Kazdy vi, co dany symbol pfedstavuje za odvétvi primyslu nebo obchodu, ale na druhou
stranu si spiSe vybavi spole¢enskou identitu téchto spolecnosti. Aby mohly mit znacky
typu Coca cola nebo Apple vyssi postaveni piimo v realité, bylo pro né nezbytn€ nutné
prostoupit do prostoru hyperreality a za pomoci simulaker si podmanit konzumenty
natolik, aby v realit¢ mély neznicitelné postaveni. Pfikladem pro toto tvrzeni muize byt
fakt, ze Coca Cola byla vzdy soucasti drtivé vétSiny americkych filml a nasledn€ i hlavnim
sponzorem ¢i spolupotfadatelem sportovnich utkdni. Dnes je jiz nepiedstavitelné, Ze by
bylo mistrovstvi svéta ve fotbale bez ticasti spolecnosti Coca Cola, ktera v minulosti méla
neodmyslitelny vyznam pii propagaci turnaje, kdy ona sama zacala silné propagovat piseit
Waving flag interpreta K’naan a spole¢né s dal§imi atributy vytvarela hyperredlné vyjevy
kolem turnaje jako napiiklad propagacni videa, kde byli zobrazovani lidé vSech barev,
narodnosti a vyznani, jak ziji v pospolitosti 1 bez ohledu na to, Ze se svét ani v roce 2010
nedostal do bodu celosvétového miru. Na druhou stranu se spolecnost Apple vydala oproti
firmé Coca Cola jinou cestou. U spolecnosti Coca Cola bychom mohli mluvit o zlepSovani
spoleCenské image a vytvareni zmén ve vefejném minény. Apple mél za cil hlavné
navySovani ziskll a zvySovani povédomi o vlastni spole¢nosti, kdyz zaimplementoval své
produkty do seriald a filmi americké produkce na pocatku tisicileti. I diky silnému vlivu
fenoménu word of mouth, nebo-li marketingu zamerenému na vyvolani efektu ustniho
Sireni ,,reklamy * mezi samotnymi zakazniky,?5 se ze spoleCnosti Apple stal vyznamny hrac¢
na trhu s elektronikou. Na druhou stranu diky implementaci svych produktii do audiovize a
postupnému vytvareni prestize svych produkti dosidhl Apple vlastniho simulakra, kdy

mame pocit, ze kazdy spravny hrdina filmu pouzivé iPhone.

V roce 2000 se spolecnost British petroleum rozhodla, Ze zacne masivni rebranding
nebo-li pfeménu své vizualni identity v hodnoté 200 miliont dolartit smérem k novému
nazvu Beyond Petroleum. SpoleCnost se snazila vymanit ze spoleCenského minéni o
spole¢nosti, jez ji vnimalo jako ekologicky Spatnou, sméfem k Cisté znacce ochranujici

prostiedi.

26 Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/word-of-mouth-marketing/
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British petroleum (dale jen BP) je bristkd nadnarodni energeticka spole¢nost
specializujici se na tézbu ropy a zemniho plynu. Patii mezi sedm nejvétSich tézafskych
spole¢nosti na svete.

BP dostala nové logo v podobé& zelenozlutého kvétu, ktery mé pripominat vzkvétajici
Zivot a ptipominat lidem, jak BP stale mysli na svét a pfirodu kolem nas. Pfed zménou loga
disponovala BP se zelenym Stitem (viz. obrazova pfiloha €. 5). V tomto ohledu mizeme
sledovat, jak jsou symboly pro lidské vnimani dilezité. Stit je lidmi vniman jako n&co
pevného a silného, na druhou stranu kvét jako néco nézného.Vsechny aspekty spojené s
marketingovou propagaci spole¢nosti jsou jiz spojovany s tématikou Cistoty, zelené barvy a
budoucnosti, kdy svét nebude znecistén. BP se téSila narustu divéry ve spolecnosti, av§ak
mit dokonalé simulakrum a hyperredlny prostor kolem své spole¢nosti nestacilo pro to, aby
ji svét stale veéfil. Diveéra masivneé poklesla v souvislosti s havarii ploSiny Deepwater
Horizon v roce 2010 v Mexickém zalivu. V tomto piipadé se i manipulativni ptistup

spolecnosti roztiistil poté co lidé pozadovali po spolecnosti odpoveédnost.

1.6 Historicky vyvoj obrazovych simulaker

Pokud Jean Baudrillard spatfuje zabavni park Disneyland jako nejlepsi ptiklad
simulakra, mizeme se bavit o tom, ze pted nastupem novych médii a moderniho zptisobu
zivota bylo simulakrum v historii podobné. Zakladem simulakra byla vzdy architektura,
stejn€ jako tomu je u Disneylandu, ktery disponuje svym ikonickym hradem. V gotice ji
vévodil vertikalismus, ktery kladl diraz na vysku staveb, jez méla pfedstavovat most do
nebes (viz. obrazova piiloha €. 6). V baroku se zafaly objevovat malby, které klamaly
divaky tim, ze vytvarely iluzi pokracujicich stén az do nebes (viz. obrazova ptiloha €. 7).
Tyto slohy déavaly diraz na naboZenstvi, ale s pfichodem klasicismu a ptiklonu k antice
muzeme pozorovat, Ze se simulakrum zacne obracet smérem k nacionalismu. Stavby nam
nahle maji pfipominat velikost naroda nikoliv boha. Piikladem takovych staveb je
napiiklad vitézny oblouk v Pafizi, ktery byl zbudovdn jako symbol francouzského
vitézstvi. Stejnym zplisobem v zéklad¢ pracuje i Disneyland nebo nakupni centrum. Dnes
jiz neddvame diraz na boha nebo nérod ale na jedince. Spole¢nost se skrze simulakrum

snazi navodit sama sob¢ pocity $tésti a zrozeni snd, o kterych kazdy sni.

18



1.6.1 Malirstvi

Jesté pred vznikem fotografie a kinematografie se simulakrum vyskytovalo také v
propagandistickych obrazovych materidlech, mezi které v dobé piredmoderni patfiliy
zejména obrazy.

Jean Baudrillard mluvi v prvnim pilifi simulaker, kam se fadi pfedmoderni umeéni, ze
jde o jasny podvrh reality. Naproti tomu ale vznikaly obrazy, které plnily stejnou funkci
jako dnesni tfeti pilitf simulakra. Mezi takovy obraz muizeme fadit obraz Jacques-Louise
Davida, Maratova smrt (1793) (viz. obrazova pftiloha ¢. 8). Propaganda jen zridka dava
vzniknout dilum vysoké umélecké hodnoty, ale toto je pozoruhodna vyjimka. V tomto
ostrém, presto jimavém obraze truchli David nad smrti blizkého pritele a svého
revolucionarského druha. Obét, Jean-Paul Marat, byl vedoucim predstavitelem Narodniho
konventu - efemérniho viadniho organu ve Francii za vlady teroru, nejndsilnejsich dnii
Velke francouzské revoluce. Jeho extrémni nazory mu nadélaly mnoho nepratel, zvlasté po
padu girondistii (jedné z umirnénéjsich frakci). Dne 13. cervence 1793, se jedna z jejich
stoupencu, mlada Zena jménem Charlotta Cordayova, vydala na audienci do Maratovy
koupelny. Nebylo to nijak neobvyklé. Marat trpél nevylécitelnou chorobou kiize, ktera
vyzadovala casté koupele, a tak vanu pouzival jako svého druhu kanceldr. Béehem setkani
vSak vytahla Cordayova nuz a ubodala ho k smrti. Den po Maratové zavrazdeni byl David
vyzvan konventem, aby zaridil pohrebni obrad a namaloval obraz na pameéet mrtvého.
Volba Davida pro tento ukol byla pochopitelna, dilem proto, Ze umélec Marata velmi dobre
osobné znal a sdilel jeho idedly, a dilem proto, Ze jeho prisny neoklasicistni styl byl pro
svou uctyhodnost pro zpracovani takového tématu nanejvys vhodny. David obnaZil celou
scénu az na dren. Odstranil ornamentalni vyzdobu Maratovy koupelny a nahradil ji
ztemnélou prazdnotou. David zaménil Maratovu neobvyklou vanu ve tvaru boty za
tradicnéjsi podobu a zameéril pozornost divaka na ochablou, visici pazi v popredi, jez
zdmérné vyvolavala asociace ke Kristovu télu, kdyz byl snat z kiize.”’

Na pfikladu tohoto obrazu a piib&hu, jeZ kolem obrazu je, miiZzeme demonstrovat,

jakym zptsobem vladnouci vrstvy smyslely ohledné obrazové propagandy. Zde piimo

27 Slavné obrazy, mistrovska dila v souvislostech. Dorling Kindersley Ltd, London, A Penguin Random House
Company. 2018. s. 132
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vidime, Ze obraz byl vypocitan¢ objednan u umélce, ktery zamérné postavil obét’ revoluce
do pozice mucednika.

Mezi dal§i obrazy podobného razeni miizeme dale uvést: Svoboda vede lid na
barikady, Eugen Delacroix (1830) ; Your Country Needs YOU, James Montgomery (1917);
Popravy 3. kvétna 1808, Francisco de Goya (1814) (viz. obrazové ptilohy €. 9, 10, 11).

1.6.2 Fotografie

Lidstvo dal zatvzele otali uvniti Platonovy jeskyné, libujic si,dle pradavného zvyku, v
pouhych odrazech skutecnosti. Avsak byt vychovavan fotografiemi neni totéz jako projit
Skolou starsich, remesinéjsich obrazii. Predevsim je kolem nds nescetnékrat vétsi mnoZstvi
vyobrazeni, kterd se domdhaji nasi pozornosti.’® Sontagova se ve své knize O fotografii
opird pravdépodobné nahodou o myslenky Jeana Baudrillarda, ktery v tomto smyslu
podobné uvazoval nad predmodernimi médii. Chti¢ a zvyklost lidi vnimat svét v obrazech
dovedl lidstvo az k vynalezu fotografie, jez ptinesl nové rozméry na poli manipulace.

Fotografie svym vynalezem ustavuje novy rozmér ve vnimani skute€nosti a stava se
hlavnim nositelem informaci. Na samém zacatku byla potfeba skutecnost zachytit z
divodu ulehceni prace kreslifi a prozaického vnimani svéta. Ve své knize fotografii Tuzka
prirody lici Fox Talbot, Ze na myslenku fotografie prisel v roce 1833 béhem cesty po Itdlii,
povinné pro potomky zamoznych anglickych rodin, pravé kdyz délal skicu krajiny u jezera
Como. Kresleni s camerou obscurou, vyndlezem ktery promital obraz, avsak nedovedl jej
uchovat, ho privedlo k premitani o ‘jedinecné krase prirodnich obrazu, které cocka
kamery vrha na papir” a k uvaze “zda by bylo mozno tyto obrazy primét, aby se otiskly
trvale.”?®
Ovsem vynalez fotografie se nikdy nestal pouhym technickym pomocnikem kreslifi,
ale spiSe novym vyrazovym prosttedkem za ucelem rozsifeni informaci. Jeden z prvnich
manipulovanych snimkii miizeme nalézt hned v roce 1839, tedy v roce, kdy je oficialné
vyhldasen vyndlez fotografie. Timto pravdépodobné nejstarsim pokusem o fotograficky

podvod je autoportrét francouzského fotografa Hippolyte Bayarda z 18. Fijna 1840,

28 SONTAGOVA, Susan. O fotografii. Anchor Books. 1990. s. 9

2 Ibid. s. 82-83
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nazvany Autoportrait en noyé. Bayard na tomto snimku sam sebe naaranzoval a
vyfotografoval jako utopeného na protest proti nedostatku oficialniho uznani sveho podilu
na vynalezu fotografie.’? (viz. obrazova pfiloha ¢. 12). Na druhé strané se fotografie staly
také usvédcujicimi diikazy. Po malifstvi tu najednou stoji nové médium, které ma za cil
odrazit skuteCnost pfesné¢ a vérn€. Sontagova ve své knize popisuje tuto skutecnost na
prikladu udalosti ve Francii, v 19. stoleti, spojenych s fotografii. Fotografie podavaji
diitkazy. Néco, o cem vime z doslechu a o cem pochybujeme, se zda byt potvrzeno, vidime-li
to na fotografii. V jedné variante svého uZiti miize byt fotograficky zazanam usvédcujicim
ditkazem. Od svého vyuziti pri vrazedném zdatahu parizské policie proti komunardiim v
cervau 1871 se fotografie staly pro moderni stat uZitecnym nastrojem dohledu a kontroly
nad stale mobilnéjsim obyvatelstvem. Pri jiném zpusobu pouZiti zaznam ospravedlnuje.
Fotografie plati za nesporny diikaz, Ze se dand véc vskutku stala’' 1 kdyz se fotografie
muze zdat jako svobodna na poli zobrazovani skutecnosti, je stile svazana subjektivnim
pohledem fotografujiciho. Sontagova ve své knize tuto skutecnost také zohledniuje kdyz
pise: Zatimco malba nebo prozaické liceni nemiize nikdy byt nicim vic nez uzce selektivni
interpretaci, fotografie muze byt povazovana za uzce selektivni otisk... I tehdy, jsou-li
fotografové zaujati predevsim zrcadlenim reality, jsou stale prondsledovani nevyslovenymi
pozadavky vkusu a svedomi’? Dale pokracuje ve své uvaze nad rozkolem malby a
fotografie popisem, jakou hodnotu zhlediska skutec¢nosti ma fotografie oproti malbé.
Fotografickeé obrazy jsou opravdu schopné zmocnit se skutecnosti, protoze fotografie neni
jen pouhym zobrazenim, neni jen interpretaci reality, ale je také jejim otiskem, tak jako
Slépej nebo posmrtnda maska. Zatimco malba, i kdyby byla témeér fotograficky presnym
prepisem skutecnosti, nebude nikdy vic nez pouhou interpretaci, fotografie je vidycky
zachycenim svételnych vin primo odrazenych predméty - hmotnou stopou po predmétu,
kterou zadna malba byt nemuze. Kdyby Holbein mladsi Zil tak dlouho, aby mohl namalovat
Shakespeara, a kdyby byl prototyp fotoapardatu vynalezen tak brzy, aby ho mohl
vyfotografovat, dala by vétsina Shakespearovych obdivovateli urcité prednost fotografii.

Nejen proto, Ze by ukazovala jeho skutecnou podobu. I kdyby byla ona hypoteticka

30 LAB, Filip; LABOVA, Alena. Soumrak fotozurnalismu? Karolinum. 2009. s. 15
31 SONTAGOVA, Susan. O fotografii. Anchor Books. 1990. s. 11

32 1bid. s. 12
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fotografie vybledlad, sotva rozeznatelnd, i kdyby byla jen stinem, pravdépodobné bychom ji
stejné dali prednost pred Holbeinovym mistrovskym dilem. Mit fotografii Shakespeara by
bylo jako mit hiebik z Kristova kriZe.3? Tato skutec¢nost je dulezitd pro budouci zamysleni
nad propagandistickymi a manipulativnimi snimky, které vyuzivaji skutecnosti, ze divak,
jez se potkava s fotografii, okamzité ocekdva jeji skuteCnost, redlnost a pravdivost.
Fotografie nezpodobnuji realitu - realisticky. Prave realita je posuzovana a hodnocena na
zdkladeé své veérnosti fotografiim. “Dle mého nazoru,” prohlasil v roce 1901, po patndci
letech amatérského fotografovani, nejprednéjsi ideolog literdrniho realismu Emile Zola,
“nemuizete tvrdit, Ze jste néco skutecné videli, pokud jste to nevyfotografovali.” Misto
pouhého zdznamu skutecnosti se fotografie staly normou toho, jak se nam véci jevi, cimz
proménuji samotny vyznam reality, a tedy také realismu.’¥ Sontagova se v této Casti své
knihy opird o fakt, ze lidé dali fotografii vahu tim, ze ji zacali brat jako zrcadlo reality a
povazuji ji za odraz skuteCnosti oproti malb¢€, kterd je subjektivnim a nepfesnym
zobrazenim skuteCnosti. Fotografie o své moznosti zobrazit redlné nikdy neusilovala a
tudiz se d4 mluvit o lidském konstruktu, ktery ji dal takovy vyznam. Dale pokracuje
vykladem o interpretaci skutecnosti skrze obrazy, které jsou pro lidské vnimani dilezité.
Skutecnost byla vzidy interpretovana prostiednictvim obrazii. Filosofové pocinaje Platonem
se pokouseli uvolnit nasi zavislost na obrazech, pripominam nezobrazujicich zpiisobii
uchopeni reality... V predmluve k druhému vydani Podstaty krestanstvi (1843) si
Feuerbach povsiml, Ze “nase doba...dava prednost obrazim pred skutecnymi vecmi,
kopiim pred originaly, zpodobnénim pred skutecnosti, jeviim pred bytim” - a zdroven si je
toho védoma. Tato Feuerbachova vycitka se ve dvacadtém stoleti stala Siroce prijimanym
vykladem: spolecnost se stava ‘“moderni”, kdyz jednou z jejich hlavmnich cinnosti je
vytvareni obrazii, kdyz obrazy, které maji obycejnou moc urcovat nase ndroky na
skutecnost a samy jsou zadanou nahrazkou primé zkuSenosti, se stavaji nepostradatelnymi
pro prosperujici hospodarstvi, stabilitu statu i pro dosazeni osobniho stésti.3’

Nakonec neni dilezity Zadny vyklad fotografie, ktery pojednava o jejich zacatcich,

vvvvvv

33 SONTAGOVA, Susan. O fotografii. Anchor Books. 1990. s. 138
3 Ibid. s. 38

3 Ibid. s. 137
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vife v pravost a zékladnimu principu vnimani fotografie se tato disciplina ihned stala
jednim z hlavnich pilifit manipulace. O tom svéd¢i priklady uvedené v knize Soumrak
fotozurnalismu (2009). Tato kniha ilustruje, jak fotografie dopomohla k piekrucovani nebo
dobarvovani historie a ovliviiovani vetejného minéni skrze obrazové materialy. Soumrak
fotozurnalismu by si mohla od Sontagové vypujcit predmluvu, jelikoz se podobnému
tématu vénovala také, kdyz napsala: Fotografie byly povazovany za zpusob sdélovani
informaci lidem, kteri maji problémy se ctenim. Daily News nesou stdle ndzev “newyorské
obrazové noviny” jako vyraz vstricnosti vuci populistické identité. Na opacném polu stoji
Le Monde, noviny urcené pro vzdelané a dobre informované ctenare jez fotografie
neobsahuji viibec. Predpoklada se, Ze takovym ctenariim miiZe fotografie pouze ilustrovat
analyzu obsazenou v clanku.36

Je obecné znamo, ze fotografové se pokouseli manipulovat fotografie a zkreslovat
realitu od dob samotného vyndlezu fotografie. Presto $lo o postupy technicky velmi
narocné s nejistym vysledkem na konci. MozZnosti zkreslovani fotografované reality bylo
vicero druhii, pocinaje aranzovanim samotné fotografované reality, predstiranim, Ze na
fotografii je néco jiného, nez bylo ve skutecnosti zachyceno, az k primym zasahim do
integrity fotografického obrazu formou retusi, fotomontazi, kolazi nebo skladanim vicero
fotografii v jednu.’” Pokud piihlédneme na fakt, ze si fotografie ihned nalezla prostredky
pro své zkresleni, nemizeme pohlizet na fotografii jako na prostfedek zachycovani
skuteCnosti. U obrazové manipulace nejde ani tak o fakt, ze mizeme vyuzivat technik
koldzi a retusi, jako o fakt, ze miZeme vysledny obraz manipulovat uz v procesu
zachycovani jako tomu bylo naptiklad u fotografii ptizrakt a duchl. Fotografie prizraku a
duchit mnozi chapali spravné jako fotografické podvody a vtipy, prekvapivée mnoho bylo
ale téch, kteri jim bezvyhradné verili. Takové snimky byly pouzivany jako ditkazy existence
paranormdalnich jevii, opiraly se o dobové platné presvédceni, ze “kamera nikdy nelze”.33
Samoziejmé u zobrazovani paranormalnich jevl dojde vzdy ke skepsi ze strany téch, jez

jsou zasadné nevéfici, avSak pokud dojde k zachyceni realisticky aranZzované scény, ktera

36 SONTAGOVA, Susan. O fotografii. Anchor Books. 1990. s. 26
37 LAB, Filip; LABOVA, Alena. Soumrak fotozurnalismu? Karolinum. 2009. s. 14

38 Ibid. s. 27
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ma za cil S$ifit néjakou informaci 1 kdyz mylnou, pocet téch, jez ji na prvni pohled
rozporuji, je prokazatelné mensi.

Manipulace fotografii nemusi vzdy znamenat ptfichod néceho nového nebo
neskute¢ného. Soumrak fotoZurnalismu se vénuje dvéma ptikladim udalosti, které pro
svou interpretaci pozménily fotografie tak, aby mély pro divaka vétsi dopad. I kdyz se obé
udélosti staly, vypravéjicim nestaily vSechny detaily na to, aby mohli divakiim
pfevypravét svij vysnény pohled na véc. V cervenci 2006 se na titulnich strandch
svetovych denikit i na internetu objevily upravené, pocitacové manipulované fotografie ze
startu stiel dlouhého doletu Sahdb-3, které testoval Iran na vojenském cviceni v Perském
zalivu. Oficialni snimek nabizela ve svém obrazovém servisu francouzska AFP, kterad jej
ziskala od Sepah News, medialni sekce iranské revolucni gardy, a nasledné jej prevzala a
publikovala dalsi svétova média. Tento snimek zachycuje uspésné odpdaleni ctyr raket.
Soucasné ale iransky zpravodajsky server DzZamedzam zverejnil neupraveny originalni
zaber, na kterém je jasné videt, Ze jedna ze Ctyr testovanych raket nevzlétla. Podle reditele
Programu pro nesireni atomovych zbrani pri Mezinarodnim institutu strategickych studii v
Londyné Marka Fitzpatricka “celym ucelem techto odpalii bylo demonstrovat schopnosti
Irdnu a fotografie ukazujici, Ze jedna ze ctyr raket selhala, by neméla zamysleny dopad,
proto bylo treba fotografii ve Photoshopu upravit.’3° Fotografie s jednou nevystartovanou
raketou muze na poli politickych boji mocnosti podseknout nohy nejedné zemi, ale stale
musime brat v uvahu to, Ze i kdyby Iran fotografii uvéfejnil manipulovanou ¢&i nikoliv,
udélost se stala a nic neméni na tom, ze se jaderny program islamské republiky jen tak v
budoucnu nezastavi. V tomto ptipadé¢ mizeme pozorovat i fakt, ze vyzrazeni skutecnosti o
tom, Ze se fran bél svétového posméchu ze svého neuspéchu, dovedlo origindlni fotografii
k novému smyslu jejiho byti, a to ke smyslu zneucténi vojenské kapacity franu. Kdyby Iran
byl fotografii publikoval nemanipulovanou, mozna by z toho vysel mnohem Iépe. (viz.
obrazova piiloha ¢. 13)

Na titulni strané denikii Los Angeles Times a Hardfort Courant se 31. brezna 2003
objevila fotografie z Iraku, jejimz autorem byl zkuseny redakcni fotoreportér Brian Walski.
Ukazovala dojemnou scénu ze zdkulisi bojii - americky vojak rozmdchlym gestem

naznacuje davu Iracanii, jak se mohou ukryt pred palbou, soucasné z pravé strany vchazi

39 LAB, Filip; LABOVA, Alena. Soumrak fotozurnalismu? Karolinum. 2009. s. 53-54
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do zabéru muz nesouci v naruci miminko. Zpravodajsky silna scéna s perfektnim
kompozicnim usporadanim hlavnich aktéri, navic emocionalné velmi piisobivd, dostala v
obou denicich prostor celé titulni piilstrany. Zahy se ovsem ukdzalo, zZe nejde o autenticky
zaber, ale o digitdlné manipulovanou fotografii. Autor vybral ze dvou riiznych fotografii
obrazové prvky, které se mu hodily, a spojil je do treti, kompozicné bezchybné fotografie.
Vecer pri prohlizeni fotografii v pocitaci ale zjistil, ze Zadny ze zaberii nevyjadruje presné
to, co se toho dne pred objektivem jeho fotoapardtu odehralo. Proto udélal néco, co podle
svych slov predtim nikdy neudélal. Vzal z jedné fotografie bristkého vojaka gestem ridiciho
evakuaci Iracanii a z druhé fotografie zaber muze nesoucitho v naruci malé dite, ktery
nasleduje jeho pokyny. Z téchto fotografii potom v notebooku vytvoril fotomontd:z.
Fotografie byla kompozicné dokonalejsi, dramatictéjsi a emocionalné silnejsi, ale byla
nepravdivd.*’ Na tomto piikladu mizeme pozorovat, i podle slov autora fotografie, ze
fotografie, jez jsou uzivany pro zpravodajské ucely, jsou vzdy promyslené tak, aby m¢ély na
Stiedniho vychodu nikoho nezarazi a proto je dulezité davat dliraz na citové zabarveni
fotografii. Na tuto problematiku Sontagova ve své knize uvadi: Sok z fotografovanych
zveérstev se pri opakovaném prohliZzeni vytrdci, stejné jako se vytraceji uizas a omameni

pocitované pri prvnim zhlédnuti pornografického filmu.4! (viz. obrazova ptiloha ¢. 14)

1.6.3 Kinematografie

Tam kde fotografie nachazi své limity, nastupuje kinematografie. Kinematografie,
jez vznikla z fotografie, zdédila vétSinu principti puasobicich na lidské vnimani. AvSak na
rozdil od fotografie, kinematografie disponuje fadou dalSich femeslnych prvki a principt,
které si berou za cil podchycovat nase védomi a vést nas tam, kam potiebuje zhotovitel
kinematografického dila. U této discipliny nejde pouze o obraz, ktery nas mliZze mast, ale
také o zvuk nebo stiih. Tyto dva aspekty jsou stézejnimi pro tzv. audiovizi nebo-li zvukem

opatieny pohyblivy obraz.

40 LAB, Filip; LABOVA, Alena. Soumrak fotozurnalismu? Karolinum. 2009. s. 110

41 SONTAGOVA, Susan. O fotografii. Anchor Books. 1990. s. 25
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Pokud se vSechny principy audiovizudlniho dila uZzivaji spravné nebo vypocitave,
muzou fungovat jako nastroje manipulace. Na prvni pohled se audiovizualni dila zdaji byt
pfirozend, avsak vétSina téch, jez s audiovizi pracuji, si jsou védomi potencidlu vSech
aspektii, kterymi muizou pokiivovat nahled na realismus. Ve své knize Bordwell s
Thompsonovou popisuji, pro¢ se u filmil citime tak, jak se citime, kdyZz uvad&i: “Jinymi
slovy, rezisér 7idi nejenom herce a §tab. Ridi také nds, sméruje nasi pozornost, utvdri nase
reakce. Filmarova rozhodnuti v otdzkach vyuzZivani rizmnych postupii totiz ovliviuji, co
vnimdame a jak na to reagujeme.

Mezi nejzékladngjsi aspekty tvorby audiovize patii prace kamery nebo-li také
zab&rovani ¢i rdmovani, stiith nebo-li montaz a zvuk, ktery se rozdéluje na diegeticky a

nediegeticky.

1.6.3.1 Kamera

Kazdy druh zébéru uzity v audiovizi mé svij vyznam a dopad na lidské vnimani.
Bordwell a Thompsonova ve své knize na téma rdmovani nebo-li zabérovani uvadi, ze
“Ram jakéhokoliv obrazu neni pouhym neutrdlnim ohranicenim. Urcuje, z jaké pozice
bude na material v obraze nazirano. V kinematografii je ram diilezity, protoZe pro nas
aktivné vymezuje obraz“.* Zabéry se rozd€luji podle vzdalenosti zabiraného objektu od
pristroje, jez dany objekt zaznamenava, a jeho velikosti v obraze. Ve velkém celku nebo-li
detailu - zabéru, ktery lezi na opacné strané Skaly zabéri, je na obraze vyobrazen detailni
zabér na urcitou ¢ast objektu - naptiklad oko u ¢lovéka.

Mezi vyrazové prostiedky patii také pohyby kamery. Kazdy pohyb disponuje svymi
vlastnostmi, které pomahaji tviircim podtrhavat emoce divaku.

O téchto principech se zminuje Bordwell s Thompsonovou: “Rdamovani miize
vyznamné ovlivnit obraz prostiednictvim: 1. velikosti a tvaru ramu, 2. zpiisobu, jakym ram

urcuje obrazovy a mimo obrazovy prostor, 3. zpusobu, jakym ramovani vymezuje obraz ve

4“2 BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and Simulations. University of Michigan Press. 1975. s. 398

4 1bid. s 242
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vztahu k jeho velikosti, uhlu a vyskové pozici, a 4. zpiisobu, jak se muzZe ramovani

pohybovat ve vztahu k mizanscénée.

Zabeér informativni vyznam
Velky celek zékladni orientace, charakterizace prostiedi
celek spojuje informace “kde” s “kdo”, prenasi
dlraz z pozadi na herce
polocelek Elovék v centru, doprovodna informace pfi
hovoru, psychologicky zakladni zptsob, jak
vnimame lidi
polodetail vyjimé ¢ast z celku, izolace herce od
prostfedi
detail vnucuje podrobnou informaci, typizuje
velky detail informativni naturalismus
Jizda informativni vyznam
najezd pfiblizeni ohnisku déje,
podrobné prohlédnuti, narazka
na dalsi vyvoj déje;
analyzovani
odjezd zvySeni pfehledu, pfevaha

prostfedi nad pfedmétem i
akci; syntetizovani

vertikalni jizda vzharu popis vysky v prostoru

vertikalni jizda dolt popis vysky v prostoru

travelling (soubézna jizda
s pohybujicim se
objektem)

vycCet, pfehled

jizda s panoramovéanim vysoka mira osvobozeni

informace

jizda po kfivce (také
nataceni z ruky)

vysoka mira osvobozeni
informace

45

46

expresivni uéin

vécnost, vnéjsi popis,
nezaujatost,
monumantalita

pestrost, Zivost,
pohyblivost

komunikativni kontakt,
vciténi, pfiblizeni,
soustfedéni, zvyraznéni

intimita, introspektivnost,
vtiravost, patos

silné emocionalni,
sugestivni, intimni,
slavnostni, staticky

silna emoce, napéti, hrdza,
soucit; nékdy Sokuje

expresivni uéin

zdlraznéni, prekvapeni,
Sok, naléhavost; silné
vzrusivy

Ustup, uvolnéni, stazeni se,
klid; alek

dllezitost, vzrusenost,
monumentalnost; zajem

skli¢enost, dojem sestupu,
rozhodnuti, ukonéeni

Ucastnost, zdlraznéni,
naléhavost

uvolnéni, pfirozenost,
suverenita, hladké
premisténi

subjektivni ucast
(imaginarni pocity riznych
pohyb téla)

dramaticky vyznam

expozice a zaveér dramatické
akce; uvoliuje

uvedeni nové dramatické
osoby, dale podobné jako
velky celek

vypravéni déje v souhrnu

vypravéni déje v
podrobnostech

liéi vnitfni stavy, dramaticky
umocriuje, hodnoti

dramaticky umocriuje a
dokresluje

dramaticky vyznam

rozvoj prostorovych a
dramatickych vztah( v uzké
Gasové souvislosti; vzrist
napéti

uvolriuje prostor pro
hereckou akci, pfibira do
obrazu nové prvky a tim
dramatizuje déni

vzrist napéti

zmirnéni napéti

odkryvani vnitfnich stavd,
zdUrazenéni dramatického
jednani

spojuje akce, nahrazuje stfih

moznost rychlého stfidani
temporytmu i dramatického
napéti

4 BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and Simulations. University of Michigan Press. 1975. s 244

4 KULKA, Jifi. Psychologie uméni. Garda. 2008. s. 335

46 Tbid. s. 333
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Bordwell a Thompsonova ve své knize dale popisuji fakt, Ze neexistuje jasny kli¢ na
tvorbu audiovize, ze kazdy film ma jiné potieby, tudiZ na n¢j nemusi vSechny zékonitosti
fungovat. Nékdy mame tendenci prisuzovat urcitym uhlum, velikostem a dalsim
vlastnostem ramovdni absolutni vyznamy. Je snadné ¥ici, Ze pri ramovani z podhledu
vypadd postava mocné a zZe ramovani z nadhledu ukazuje postavu jako poniZenou nebo
porazenou. Slovni analogie jsou zvlastné sviidné: naklonéné ramovani jako by znamenalo,
Ze “se svétem je to nahnuté”.#’ Oba autofi rozvadi dale myslenku tim, Ze je-1i naptiklad ve
filmu podhled, miize se jednat o souhru okolnosti, kdy je kamera v pozici podhledu v
ramci dé€je nikoliv v rdmci vyrazového prvku. Pfipominaji také, Ze pokud by byl film takto
univerzalni a Sablonovity, nevzniklo by nikdy v ramci historie kinematografie tolik
osobitych d€l. Na toto téma j&st€ uvadeji: Teprve kontext urcuje, jakou funkci budou mit

ramovdni, mizanscéna, fotografické vlastnosti zabéru a dalsi postupy. #*

1.6.3.2 Strih

Strih muzeme chapat jako koordinaci jednoho zabéru s tim ndsledujicim.#® Na
pocatku historie kinematografie byl stfih nebol-li montaZ ve stejném stadiu jako gravitace
pfed svym definovanim. Dnes je pro nds stfihova skladba pfirozend, protoze prosla svym
vyvojem a definici.

S definici funkce a dopadu na lidské vnimani, stfihu ¢i montaze pftisel rusky teoretik
a rezisér Lev KuleSov. Montazi budeme nazyvat takové usporadani casti filmu, které svym
vzdjemnym vztahem vyjadiuji urcitou rezisérskou myslenku. Lev KuleSov utvoril jiz v roce
1922 pojem, ktery je v celém filmovém svete znam jako Kulesuv Efekt. Vezme se montdzni
sekvence, to znamend urcitda sestava natocenych usekii. Jeden z téchto usekii se pozmeni a
cela sekvence dostava novy vyznam. Miizeme ukazat tvar cloveka na podklade riznych

zaberu. Podle toho, co se bude zaroven predvadet - obéd, Zena, mrtve dite, krajina -,

47 BORDWELL, David, THOMPSNOVA, Kristin. Uméni filmu, ivod do studia formy a stylu. NAMU. 2018. s.254
48 Ibid. s 254

4 Ibid. s 288
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budeme riiznym zpiisobem hodnotit vyznam lidské tvare snimané v detailnim zabéru. °° Na
tomto efektu dnes stoji cely film a jakékoliv vizudlni komunikacni prostredky.

Diky KuleSovovu efektu mizeme lehko obejit naiceni ze 171, kdyz se v dile zeptame
na otazku: “Kdo za to mize” a v nésledujicim obraze ukédzeme né€koho na koho chceme
hodit odpovédnost. I kdyz kazdy podvédomé bude védét, tiebaze 1zeme, nelzeme starym
zpusobem, kdybychom ptimo fikali néco, co neni pravda, ale pouze vytvarime pocity v

divécich, které funguji diky témto zdkonitostem.

1.6.3.3 Zvuk

S ptichodem zvuku do kinematografie nastala nesporné dal§i obrovska revoluce.
Jelikoz je zvuk neviditelny a abstraktni, vétvi se do nejriiznéjSich podob a forem. Pro
manipulaci v audiovizi je dulezity hlavné rozdil mezi diegetickym a nediegetickym
zvukem.

Bordwell s Thompsonovou definuji diegezi jako: svét filmového pribehu. Do diegeze
patii i ty uddlosti, o nichz pouze predpokladame, Ze se odehraly, i akce a mista, jez nejsou
ukazany v obraze.’! Diegezi lze tedy chapat jako universum, ve kterém se postavy

nachazeji. Definici diegetického a nediegetického zvuku autofi popisuji takto:

Diegeticky zvuk: Jakykoliv hlas, hudebni pasaz nebo ruch, jejichz zdroj pochazi ze svéta

filmového pribéhu.’?

Nediegeticky zvuk: Zvuk, ktery je prezentovan jako vychdazejici ze zdroje mimo svét

filmového pribéhu, napriklad naladova hudba nebo komentar vypravéce.’?

U audiovizudlni manipulace je stézejn€jsi zvuk nediegeticky, tedy ten, jez nema

logicky zaklad ve svété ptibéhu. Bordwell s Thompsonovou uvadi na téma vlivu

50 SKLOVSKIJ, Viktor. Ejzenstejn. Praha, Odeon, 1983, s 114
51 BORDWELL, David, THOMPSNOVA, Kristin. Uméni filmu, avod do studia formy a stylu. NAMU. 2018. s. 640
32 Ibid. s. 646

33 Ibid. s. 646

29



nediegetického zvuku na lidské vnimani ptiklad: Se zvukem se casto zachazi jako s
doprovodem k obrazim, ale musime uznat, Ze dokdze aktivné usmérnovat i to, jak jim
porozumime. V jedné sekvenci Dopisu ze Sibire (1957) poukazuje Chris Marker na
schopnost zvuku zmeénit nase chapani obrazii. Trikrat ukazuje tentyz material - zaber na
autobus, prijizdejici automobil na méstské ulici a tri zabery na pracovniky dlazdici ulici -
ale pokazdeé je material doprovazen jinou zvukovou stopou. Publikum bude interpretovat v
zavislosti na zvukové stopé tytéz obrazy ruzné.’* Timto zpisobem funguji politické
reklamy, kdyz potrhavaji naSe emoce tim, ze uzivaji citové zabarvené melodie k navozeni
pociti dobra nebo zla. Stava se, Ze dva politicti rivalové uziji tentyz zabér s jinou melodii,
jelikoz se kazdy z nich snazi podnitit jiné emoce. Jde tedy o obdobny jev jako u

Kulesovova efektu.

1.7 Vyvoj filmové manipulace

1.7.1 Sovétsky svaz

Filmové principy, jeZz dokdzi hybat s emocemi divaki, byly rychle uchopeny
autoritafskymi rezimi pro propagandistické ucely. V Sovétskem svazu byly vysilany viaky
do celé zemé, které spadaly do programu, kterému se rikda v anglictiné “Agitprop”. Jde o
spojent slov “agitace” a “propaganda’. Vlaky jako takové se nazyvaji “Agit-Train”, v
rustine “arutnoe3n”. Viaky byly vysilany z ditvodii rozsirovani propagandy a ovliviiovani
verejného minéni.> Vlaky byly kromé obytné casti pro své osazenstvo vybaveny knihovnou
a knihkupectvim, tiskarnou, rozhlasem a projekcni mistnosti. A pravé filmové predstaveni
pomohlo udélat z navstévy viaku zalezitost, ktera lidem zustala v paméti, protoZe vétsina
rolnikit predtim pohyblivé obrazky nikdy nevidéla.”® Dulezitost a vyznamnost nového

média, filmu, si uvédomoval i tehdej$i sovétsky vladdce, Lenin, kdyZ prohlasil v roce 1922:

vvvvvv

54 54 BORDWELL, David, THOMPSNOVA, Kristin. Uméni filmu, vod do studia formy a stylu. NAMU. 2018. s

347-348

33 Dostpuné z: https://www.britannica.com/topic/agitprop
3 TAYLOR, Richard. Filmova propaganda. Academia. 2016. s. 56

7 Tbid. s. 49
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prenaset mnozstvi informaci, které si bézna propagandistickd média nemohla dovolit a ani
nebyla schopna se dostat do podvédomi masam. K filmu se samoziejmé poji i to, ze film
muze byt jednak z4zitkem a také zdrojem piijmu. To doklada i citat Trockého z roku 1923:
“To, zZe jsme doposud, tj. za téch témér Sest let, neovladli kimenatografii, ukazuje, jak jsme
nepruzni a nekulturni, nerkuli primo zabednéni. Tato zbran, ktera si vika o vyuZiti, je
nejlepsim nastrojem propagandy (...) propagandy, ktera je pritazliva, Siroce dostupnd a

ktera se kazdému vryje do paméti - a miize byt i zdrojem prijmii. 3%

1.7.2 Nacistické Némecko

Richard Taylor ve své knize Filmova propaganda (2016) ilustruje rozdil mezi pfimou
a nepfimou propagandou a dimyslnym uZzivanim obrazové propagandy, kdyz piSe v
kapitole o filmu Triumf vile (1935): “Film o sjezdu strany v Norimberku v roce 1934 neni
typickym nacistickym propagandistickym snimkem. Vidél jsem, ze Goebbels daval prednost
neprimé propagandé obalené do formy hranych celovecernich filmii a pro primou
propagandu vyhradil formdt tydenikii.””° Dtvod, pro¢ Goebbels uznival nepiimou
propagandu, dokldda film Vécny zid (1940), ktery funguje na principech nepiimé
propagandy, které funguji a jsou vyuzivany dodnes. Jde o takové filmové techniky, které
dokazi manipulovat lidské vniméni a vytvari negativni simulakrum kolem subjektu, jez si
tvlirce zvoli. Richard Taylor o tomto filmu a uziti manipulace smérem k nasemu mysleni
pise: “Veécny Zid Fritze Hipplera (1940) se fadi mezi nejjedovatéjsi propagandistické
filmy, které kdy byly natoceny. Pres moralni vyhrady, které miize soucasny divik k filmu
mit, nelze poprit, Ze je také jednim z nejucinéjsich. Zejména zaverecné vyvrcholeni filmu je
tak piisobivé, Ze miize vyvolat antisemitské pocity i u Zida, a praveé proto je jeho sitent tak
prisné omezeno. %

Na druhé strané¢ stoji predstavitelka pfimé propagandy, nacisticka dokumentaristka
Leni Riefenstahlové, kterd natocila nejstézejnéjSi propagandistické dokumenty, piimo

objednané Adolfem Hitlerem a ministrem propagandy - Josephem Goebbelsem.

38 TAYLOR, Richard. Filmova propaganda. Academia. 2016. s. 59
3 Ibid. s. 244

60 Tbid. s. 262
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V jejim nejzndméjSim filmu Triumfu vale (1935) muizeme sledovat chtic¢
Riefenstahlové vytvofit co nejsilnéjsi simulakrum kolem Adolfa Hitlera, které by z néj
vytvofilo v o€ich divékid boha. K navozovani simulaker uZiva Riefenstahlova symboli a
principt filmové tvorby. Richard Taylor ve své knize popisuje zacatek filmu a definuje
jeho zékonitosti: “Uvodni titulky - jdou po sobé ctyii - zarazuji sjezd do historickych
souvislosti a vyvolavaji v divacich pocit ocekavani: “5. zari 1934, 20 let po vypuknuti
svetové valky, 16 let od zacatku utrpeni Nemcu, 19 mésicu od zacdtku némecké
svobody. ’Scéna je tak pripravena, napéti vytvoreno (stejnym zpiisobem vytvari napeti i
Ejzenstejn pred Leninovym prijezdem na Finské nadrazi v Deseti dnech, které otrasly
svetem) - Hitler ovsem sestupuje jako spasitel doslova z oblak. Titulek hlasa: “Adolf Hitler
priletéel do Norimberku, aby se setkal se zastupy svych vérnych nasledovnikii.” Poté vidime
dvé sekvence prostrizené do sebe: na jedné strané viidcovo letadlo leti v oblacich a vrha
stin na mesto pod sebou, kde pochoduji zdstupy vernych, aby ho wvitali po pristani. (...)
Tyto masové zabeéry vyvazuji dve kratké intiméjsi epizody: v jedné dava holcicka v matciné
naruci Hitlerovi kyticku a ve druhé si kocka prestane olizovat tlapky, aby se podivala na
Jjednouci kolonu.”%" Dulezita pasaz tohoto obrazu je kocka, ktera si pfestane olizovat
Riefenstahlova vytvaii iluzi v divacich, ze jejich viidce je nadClovek a priklada k tomu svij
vlastni dikaz, Ze 1 zvife bez emoci se zarazi.

Dtikaz o tom, Ze Riefenstahlova pracovala s principy, kterymi pokiivovala realitu tak
,aby vytvéafela dojmy velkého Némecka, dokladd i vyrok hlavniho architekta Adolfa
Hitlera Alberta Speera k dokumentu ze sjezdu strany v roce 1934, ktery Richard Taylor
popisuje: “Cistou dokumentdarnost snimku nenarusila Riefenstahlovi pouze prekladinim
scén mimo chronologicky sled, aby dosdahla vétsiho dramatického ucinku, podle pameéti
Alberta Speera dokonce sama znovu zinscenovala a natocila nékteré projevy. V tomto

dokumentarnim filmu neni tak diilezity realismus, jako pocit z realismu. ”62

6l TAYLOR, Richard. Filmova propaganda. Academia. 2016. s. 247

62 Tbid. s. 231
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1.7.3 21. stoleti

1.7.3.1 Top Gun

Ve 21. stoleti v zdpadnim svéte se s ptimou, klasickou propagandou jiz nemame jak
setkat, ale s propagandou nepfimou se muzeme setkat jednoduse. O neptimé propagandé
muzeme mluvit v piipadé hollywoodskych filmi, jez davaji diraz na aspekt heroismu
Spojenych statd na ukor ostatnich zemi.

Mezi nejznaméjsi ptiklad nepiimé propagandy ve filmovém primyslu v zépadnim
svété¢ mimo valecny stav je film Top Gun (1986). Film se stal rekrutacnim snimkem pro
americké namo¢ni letectvo. Podle serveru CSFD.cz pojednava film o: “Miladi vojensti
piloti Pete "Maverick" Mitchell a jeho kolega Goose jsou vyslani na pétitydenni kurz do
kalifornského Miramaru do skoly pro elitni vojenské piloty, které se rika Top Gun.
Maverick je na to hrdy a hodla se stat nejlepsim bojovym pilotem ve vojenskéem
namornictvu.”% Film svym celkovym zapojenim americké armady a kultovniho herce
Toma Cruise cilil na podvédomi vSech téch, jez by potencialng stali o ucast v armadé. Film
se nakonec s uspéchem opravdu setkal, kdyz se pocty novych uchaze¢l o pozici v
americké armadé zacaly rapidné zvysovat. Casopis Time v odkazu na piichazejici druhy dil
na toto téma piSe: “Je jedno jestli to bylo nebo nebylo zamyslené, poselstvi fungovalo:
Zjevne tisice Americanii “citily potiebu”, protoze vojensti nabordri, kteri se zaparkovali
pred kina, jez film promitala, zacali hlasit prudky narust telefonati ohledné programii
namorniho letectvi. Pocet neuniformovaného persondlu ve vsech oborech armady se zvysil

0 20 000, z ¢ehoz bylo 16 000 pFavé pro namornictvo. %

1.7.3.2 Politické strany

Politicka videa, ur¢end k propagaci dané strany nebo kandidata jsou i dnes stale
protkand simulakry a manipulacemi za pomoci symboll a vyrazovych prostfedkl

fotografie a audiovize.

63 Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/8288-top-gun/zajimavosti/?type=film

4 Dostupné z: https:/time.com/4322304/top-gun-30th-anniversary-military-history/
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V roce 2017, kdy probihaly volby do poslanecké snémovny, vyuzivaly strany tyto
manipulativni prostiedky, kterymi si braly za cil podtrhdvat danou situaci nebo
dramatizovat fakt, na ktery upozoriovaly:

1. Blok proti islamizaci uziva nediegetickou hudbu, kterd navozuje pocit dramatické
situace, k jiz tak absurdni a rasistické etud¢, kterou spot provazi.

2. Obcanskd demokratickd strana pro podkres videa uziva nediegetickou hudbu pro
polodetailni zabér. Polodetailni zabér je ukdzan vzdy, kdyz predseda strany Petr Fiala fika
to, co je pro program strany dulezité

3. Ceskéa strana socialné demokratickd voli retrospektivni pseudodokument, pii
kterém ndm navozuje pocity nostalgie za pomoci nediegetické sentimentalni hudby, ktera
nasledovné ptechéazi do heroické podoby, kdyZ ptedseda Lubomir Zaoralek burcuje divaka.
U tohoto spotu vidime jasné diirazy na délnickou tfidu, kterd je pro tuto stranu stézejni.
Délnicka ttida je zde do jisté miry vyobrazena jako zranitelnd nebo skoro ranéna.

Naproti malym volebnim spotim v Ceské republice stoji ty americké z dob voleb
prezidenta USA. Spojené staty disponuji mnohem delsi tradici demokratickych voleb a
kapitalismem, tudiZ je i jejich pfistup k tomuto tématu mnohem rozdilngjsi a kvétnaté;si.
Obrazova manipulace je mnohem propracovanéjs$i a pompéznéjsi, ale také do jisté miry
repetitivni. V roce 2020 kdy se o funkci prezidenta budou chtit uchazet kandidati Donald
Trump a Joe Biden, se ve spotech obou kandidati objevuji ty samé prvky. Napiiklad
vztyCeni americké vlajky na ostrov€ Iwo Jima z druhé svétové valky, diraz na diverzitu
pfiznived dané¢ho kandidata a citovdni nebo zobrazovani zndmych postav americké
historie.

Diurraz na diverzitu etnik se u americkych kampani méni celd stoleti. V roce 2008, pii
zvoleni Baracka Obamy, byl kladen diraz na afroamerickou komunitu, avSak dnes je
kladen diiraz na latinskoamerickou komunitu.

Americké volebni spoty oproti tém Ceskym déavaji vétsi diiraz na iluzi hyperreality,
pficemz funguji stejné jako velkolepé reklamy. Ve spotech je mnohem vétsi diraz na

emoce nez na témata, ktera by méla byt v ramci kampané zminéna.
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1.8 Pozitivni filmova manipulace

Filmovy prumysl je od své podstaty zavisly na svém fundamentu manipulace. Filmy
se vyrabi za pomoci kopii kulis, ve kterych figuruji kopie postav, jez vypraveji déj. Diky
tomu mame pocit, Ze je film, stejné jako fotografie zrcadlenim naseho svéta. U sledovani
filmt divaktim mizi povédomi o tom, Ze se jedna o iluzi a uméle vytvoiené sekvence etud.
Pokud v ramci historie kinematografie byli divaci vedeni tviirci ke zméné vlastniho minéni
ohledné riznych etnik, tak dnes mizeme sledovat stejny trend ale pozitivnim smérem.

Do zacatku 21. stoleti byl filmovy priamysl, zdpadniho svéta obklopen hlavné bilymi,
heterosexudlnimi, véficimi postavami (otdzka viry v audiovizi je zhlediska socialné-
politického presvédceni, vyjimkou pro zemé tzv. byvalého vychodniho bloku). AvSak s
pfichodem nového milénia se stalo normou, ze mohly byt filmy obsazené pouze
afroamerickymi herci, coz vyvolava pocity normality - kolem AfroameriCanii - v divacich.
S rostoucim progresivismem ve spolecnosti a nastupem nové generace, kterd konzumuje
audiovizudlni obsah, se do filmi dostavaji témata, kterd byla mnohem vice tabuizovana,
nez afroamericti herci v hlavnich rolich. Ve filmech nebo seridlech se postavy ¢im dal tim
vice pfiznavaji k neheterosexudlnim orientacim nebo bezboznosti. Tyto nové jevy se nejen
setkavaji s velkou mirou popularity, ale jsou do d¢l pfidavany ptirozené. Mezi zésadni
filmy s touto tématikou patii: Euphoria, HBO, 2019; Elite, Netflix, 2018; Call me by your
name, 2017; Moonlight; 2016.

V posledni, devaté epizodé Hvézdnych véalek mizeme sledovat v jednom z
poslednich zabért pii oslavach polibek dvou Zen, které jsou centrdlné komponované vici
celému ramu obrazu. V tomto ptipadé oproti vySe uvedenym piikladim se jedna o zdmérné
vytvareni simulakra kolem normalizace neheterosexuality v kinematografii. Ostatni dila
funguji jako celek, na kterych bud’ tématika stoji nebo je doplitkov. V piipadé¢ Hvézdnych
valek se jedna o prvek, ktery kdyby byl vynat, néménil by ptibéhovou linii.

Jakykoliv a¢ pozitivni zasah do audiovizualnich dél za ucelem poktiveni reality
smérem k obrazu tviirce je iluzorni a jedna se o tvorbu simulaker ve snaze nastavit

hyperrealny svét, ktery funguje na zéklad¢ pravidel tviirce.
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1.9 Soucasna fotograficka manipulace

Pravdu muazeme brat jako fakt, ktery je lehko ovéfitelny nebo vyvratitelny, v
opacném piipad¢ se jednd o lez. Pokud se politici uchyluji k ovliviiovani vefejnosti, v
nekterych ptipadech sahaji ke 1zim nebo zavadéjicim nazorim c¢i tezim. V obrazovém
vypravéni nemusime dbat na fakta, ale mizeme si fakt ptibarvit po svém. Piikladem je
fotografie z inaugurace prezidenta Spojenych stiati Donalda Trumpa, ktery uvadeél
fotografie davi, jez ptiSly na jeho inauguraci. Na fotografiich je zfejmé, Ze jeho inaugurace
byla poptavana jeho voli¢i, ktefi se na néj pfiSli podivat. AvSak jeho opozice vysla s
pravdou ven kdyz ukazala fotografie potfizené z vétsi vzdalenosti, kde bylo zfejmé, ze na
inauguraci nebylo tolik lidi, kolik se snazil Donald Trump ukézat. V tomto ohledu se da
konstatovat, ze Donald Trump nelhal kdyz ukazoval fotografie. Pouze si vybral takovy
uhel, ze kterého mame pocit, ze na misté byly masy lidi. (viz. obrazova ptiloha ¢. 15)

Stejn¢ tomu tak bylo na fotografii svétovych videi jez kraci s prostym lidem
pospolu proti terorismu. Fotografie si brala za cil vzbudit v lidech pocit, Ze ti jeZ jsou
postaveni nejvySe stoji spole¢né s prostymi lidmi. AvSak fotografie pofizenda z vysky
ukdazala, ze svétovy vidci §li sice s lidmi v jedné ulici ale oddélené ochrankou a prazdnym

“pruhem” ktery obé¢ skupiny délil. (viz. obrazova pfiloha €. 16)
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