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Ekonomicky prinos hudebniho festivalu pro konkrétni
oblast

Abstrakt

Bakalarskéa prace na téma “Ekonomicky prinos hudebniho festivalu pro konkrétni
oblast” zjistuje ptinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen. Festival se konal v
arealu Ploché drahy v Plzni 14.kvétna 2022. Teoreticka cast bakalarské prace je zamétena
na identifikaci ekonomie jako celku a s ni spojenych podskupin, makroekonomie a
mikroekonomie. Po jejich deskripci nasleduje zkoumani a popis hrubého doméciho
produktu, ktery pfimo ovliviiuje bakalaifskou praci. Jsou zde popsany jednotlivé metody
vypo¢tu a je nastinén jeho vyvoj v poslednich n€kolika letech. Prace se dale vénuje
problematice interpretace pojmu ekonomicky pfinos a roz€lenéni na pfimé a nepiimé
dopady. V oblasti teorie ekonomie je prace podrobné zamétena na teorii spotifeby od Johna
M. Keynese a jeho modelti ekonomiky spolecné s jejich multiplikéatory. Prace se dale zabyva
pojmy spojenymi s cestovnim ruchem a kulturnimi eventy. Praktickd Cast je zaméfena na
konkrétni festival Majales a na jeho ekonomicky piinos. Ziskani dat pro vypocty probihalo
v den konani akce pomoci dotaznikového Setfeni, na ktery odpovidali Gc¢astnici festivalu.
Podle zjisténych dat byl nasledné vypocitan piimy piinos festivalu spole¢né s multiplikatory.
Hlavnim zjisténim bakalaiské prace je vypocet celkového ekonomického piinosu z konani

hudebniho festivalu Majales v ¢astce 17 169 326,66 K¢ pro mésto Plzen.

Klic¢ova slova: ekonomicka multiplikace, ekonomicky ptinos, hudebni festival, Majales,

makroekonomie, Plzen, pifimy piinos, trzby, turismus, vyzkum



Economic benefits of the music festival for a specific area

Abstract

The bachelor thesis named “The economic benefits of the music festival for a specific
area” focuses on the economic benefits of a music festival Majales for the city of Pilsen.
The festival took place at Plochéd draha area in the Pilsen on 14. May 2022. The theoretical
part specializes in the identification of the economy overall, and also its groups. These
groups are microeconomy and macroeconomy. After their description, the thesis is describes
and analyzes the gross domestic product, which is directly affecting the thesis. Specific
methods of calculation are described, and development in the last few years is explained.
The bachelor thesis is dedicated to the interpretation of the economic benefits and also
describes the direct and indirect economic effects. In the field of economic theory, the thesis
is focused on the theory of consumption by John M. Keynes and his models of the economy
together with its multipliers. The thesis also deals with terms related to tourism and cultural
events. The practical part is focused on the specific music festival Majales and its economic
benefits. Data for the calculation were obtained on the day of the festival via a questionnaire
survey to which the festival participants responded. According to the collected data, the
direct benefits of the festival were calculated together with the multipliers. The final finding
of the bachelor thesis is the calculation of the total economic benefits of a music festival

Majales in total of 17 169 326,66 Czech crowns for the city of Pilsen.

Keywords: economic multiplier, economic benefits, music festival, Majales,

macroeconomic, Pilsen, research, tourism
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1 Uvod

Hudebni festivaly jsou v Ceské republice velice roz§ifenym zptisobem tréaveni
volného ¢asu. Na rozdil od hudebnich koncertt, kde vystupuje zpravidla jedna skupina ¢i
jeden interpret, hudebni festivaly pfinasi navstévniktim ukdzku mnoha riznych interprett a
skupin zaroven. Hudebni zanr festivalu pak miize byt zaméfenim jednotny ¢i naopak piinaset

zanry naprosto rozdilné.

Festivalu Majales se tucastni skupiny i interpreti s naprosto rozdilnym typem
hudebniho zanru. Festival se kona pod takzvané Sirym nebem neboli open-air formou.
Festival se v Plzni kona od roku 1990 a az na posledni dva roky, kdy se festival neuskutecnil
z ditvodu koronavirové pandemie, se konal kazdy rok. Pandemie tento styl zabavy tedy sice

prerusila, ale neznicila.

Samotny majales, spojeny se slavnosti jara, pochazi uz z obdobi stfedovéku jako
oslava radosti, mladi a krasy studentského zivota. (1) Pfimy popis a vyznam majalesu pro
¢eskou spolecnost, ptinesl teprve Alois Jirasek (1851-1930), ktery ve svém piibéhu
“Filosofska historie” (1878) popsal mladez z gymndzii, kterd se i ptes dlouholety zakaz
rozhodne uspotfadat majales. Diky jeho historickém piibéhu, se oslavy majalesu staly
volnomyslenkaiskym a vlasteneckym svatkem, ke kterému se pozdéji piipojili 1 studenti

vysokych skol. (15)

Majales, a dals$i festivaly ve mésté Plzni, jsou zcela urCit¢ nezanedbatelnym
celého kraje. Predevsim diky jejich pofadani roste pocet turistll, a s t€émi je pak spjaty 1 vyssi
cestovni ruch. Turisté si pii ptilezitosti navstiveni festivalu mohou zaroven projit i pamatky

a mista, na které by bez navstévy festivalu nepomysleli.

Ekonomicky ptinos hudebnich festivalil pro Ceskou republiku je nezanedbatelny. V
roce 2011 bylo dokazéano Ze lidé v souvislosti s hudebnimi festivaly utratili vice nez 104
milionu korun. Tato ¢astka téméf dvakrat prevysila statni dotace pro festivaly, které v té
dobé¢ &inily 60 milionu korun. (2) Z dat z roku 2019 dale vyplyva, Ze na tizemi Ceské
republiky bylo, v ramci festivalil usporddano 16 338 predstaveni, koncertl, literarnich a

filmovych produkci. (33) Jejich mnozstvi je opravdu nezanedbatelné.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalatrské prace je identifikovat ptimy ekonomicky ptinos a z ného
vyplyvajici celkovy ekonomicky ptinos konkrétniho hudebniho festivalu Majales pro mésto
Plzen. Festival se uskutecnil 14. kvétna 2022 na Ploché draze pobliz univerzitniho kampusu

na Borech v Plzni a jednalo se o jeho 30 uskutecnéni od zaloZeni v roce 1990.

Klicovym aspektem je deskripce ekonomického piinosu, deskripce pojmu
makroekonomie, deskripce zakladnich ekonomickych multiplikator, dale deskripce
specifické formy turismu spojeného s porddanim kulturnich akci a deskripce pojmu kulturni
event a s nim spojeny pojem hudebni festival. Bakalarska prace dale obsahuje vypocty
multiplikatori produkce, vypocet pfimého ekonomického piinosu a vypocet celkového

ekonomického piinosu hudebniho festivalu pro mésto Plzei.
2.2 Metodika

Teoretickd Cast bakalarské prace se zaméiuje na deskripci pojmu ekonomie jako
takové a s ni spojenymi pojmy mikroekonomie a makroekonomie. Dale se bakalarska prace
zabyva deskripci ekonomického piinosu a ekonomickych dopadii, hrubého domaciho
produktu, nékolika metod vypocti zakladnich ekonomickych multiplikatorG a na né
navazujici Keynesovou teorii spotfeby. Prace dale popisuje specifické formy turismu

spojen¢ho s poradanim kulturnich akeci.

V praktické c¢asti bakalédiské prace byl proveden kvalitativni vyzkum mezi G€astniky
hudebniho  festivalu Majales pro Plzensko. Vyzkum byl proveden ve
vypovidajicim sociologickém spektru. Ve vyzkumu bylo zjisténo celkové vyuziti volného
¢asu ucastnikli na hudebnim festivalu i mimo néj. Diky kombinaci internich dat o trzbach a
vysledkll z dotaznikového Setfeni v ramci festivalu, byly odvozeny celkové piijmy spojené
s ucasti na hudebnim festivalu. Nasledn¢ dle skutecného poctu navstévnika byly
identifikovany celkové piimé piinosy vyplyvajici z poctu ucastniki hudebniho festivalu
Majales. Soucet soucint jednotlivych kategorii celkovych pfimych piijml ucastniki
hudebniho festivalu s odpovidajicimi ekonomickymi multiplikatory uréenymi zvolenou
metodou v bakaléafské praci bude predstavovat celkovy ekonomicky piinos hudebniho

festivalu Majales pro mésto Plzen.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Ekonomie

Vyraz ekonomie je definovan jako véda o lidskych tikonech. Jinak feceno je to véda
o zamérném lidském jednani. (9) Rakousky ekonom a nositel Nobelovy ceny Friedrich
August von Hayek napsal “Specifickou ulohou ekonomie je ukdzat lidem, jak mdlo ve
skutecnosti védi o vecech, o kterych se domnivaji, Ze je mohou ridit.* (14) Ekonomie totiz
predstavuje tzv. “ekonomické prostiedi”, to obklopuje vSechny obCany a dotyka se jejich

kazdodenniho zivota. (13)

Hlavnim zkoumé&nim ekonomie je zjistit jak spolecnost a lidé vyuzivaji vzacné zdroje
k produkci prospesnych statk a sluzeb, a jak s nimi poté jsou schopni nakladat neboli jak s
nimi obchoduji ¢i jak si je rozd€luji. (9) Ekonomie jako samotna mtize dale nabyvat dvou
forem, a to pozitivni a normativni. Pozitivni forma ekonomie slouzi pouze jako deskripce
ekonomiky napf. zda je mira inflace rostouct ¢i klesajici nebo také jakou hodnotu mé hruby
domaéci produkt. Normativni forma je pak urceni dané normy. Jedna se o pravidla, ze kterych

se vychazi. Piikladem by bylo oznameni, ze mira inflace dosahuje vysokych hodnot. (12)

Ekonomie se déli na dvé nejzasadnéjsi rozdéleni a témi jsou mikroekonomie a
makroekonomie. Nelze je vSak od sebe zcela rozdélit, navzajem jsou silné ovliviiovany a
jsou siln€¢ propojené. (12) “Jsou pouze dvema dulezZitymi oblastmi ekonomie, chcete-li-
“vetvemi jednoho stromu”. Makroekonomie ma své mikroekonomickeé zdklady.” (13, str. 17)
Pokud jsou zjistovany dopady, které nastanou po sniZzeni dani, které vysvétluje
makroekonomie, je nutné zjistit, jakou reakci k tomuto snizeni budou mit spotiebitelé a

firmy. V tomto kontextu se makroekonomie musi opfit o mikroekonomii. (12)

3.1.1 Mikroekonomie

Mikroekonomie se hlavné zabyva rozhodovanim ohledné statkli, jednotlivych
(konkrétnich) trznich subjektii. Témi jsou domacnosti (jednotlivci), firmy a stat. (35) Dale
zkouma pusobeni jejich rozhodnuti na trh statu (5) a zaobird se hlavnimi tfemi otdzkami.

Tyto otazky jsou: co, jak a pro koho vyrabeét statky.

Tyto tfi zékladni otdzky definuji v prvni fad€, co se bude vyrabét, a to pomoci

kazdodenniho hlasovani. Spottebitel tedy denn¢ rozhoduje o tom, jaky statek se bude vyrabét
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z diivodu rozhodovéni o koupi onoho ¢&i jiného statku. Casto si toho spotiebitel nemusi byt

vibec védom, stac¢i, kdyz spotiebitel v obchodé zakoupi libovolny statek. (25)

Ve druhé tad¢ je otazkou jak, jakym zpiisobem jsou statky vyrabény. Bere se zde
v potaz, jaky je jejich materidl a také se zde berou v potaz jejich eticka vychodiska. O tom

dale rozhoduje soutéz mezi vyrobci ohledné kvality, rychlosti a celkové ceny. (25)

Posledni otdzkou ziistava, pro koho se statky vyrabi. Odpovédi na tuto otazku je ze
se statky vyrdbi pro urcitou skupinu obyvatelstva. AvsSak dichody, které domdacnosti
(jednotlivci) obdrzi, se odvijeji na mnozstvi statkd, které jsou tito 1idé schopni nakoupit. (25)
Je ziejmé ze spolu tyto tii otazky nezvratné souvisi a spolecné vytvaieji tzv.: trzni systém
(obrazek ¢.1). Ten disponuje jiz zminénymi domacnostmi a firmami, a zndzoriiuje kolobeh

mezi témito subjekty. (32)

Obrazek 1 - Vyobrazeni trzniho systému

==

DOMACNOSTI JAK? FIRMY

PRO KOHO?

N

Zdroj: vlastni zpracovani podle (25)

Domacnosti (jednotlivei) jsou dilezitymi subjekty predev§im proto, Ze si urcuji
misto, ¢as a mnozstvi statkil, které si kdy a kde koupi. Rozhodovéni téchto subjektl je
ohraniceno jejich cili, ty se skladaji z jejich ptani, chuti a potieb. AvSak hranice téchto cili
ekonomie nezkouma4, jejich ohrani¢eni vnima jako stabilni a dané, to vyplyva piedevsim z

historického rozvoje spolecnosti a jejich ukotveni. (35)
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Dale diky rozhodovéani domacnosti je vytvotfena poptavka, na kterou reaguji firmy
naslednou nabidkou. Poptavka je zde sloZena ze statkd a sluzeb, kterymi jsou napiiklad

potraviny, obleceni nebo poptavka po méstské doprave. (25)

Firmy tedy prodavaji statky domécnostem a rozhoduji o volb¢ jejich ceny, mnoZzstvi
a zpusobu vyroby. Rozhoduji se tak, aby co nejvice maximalizovaly svijj zisk na rozdil od

domaécnosti, které se snazi minimalizovat své naklady. (25) (35)

Jako tfeti subjekt, ktery je zkouman v mikroekonomii, je stat. Chovani jeho autorit
(predevsim centralni banka a stat), jeho zdsahu do ekonomiky a dale jeho fungovani jako

ekonomického subjektu je tématem zkouméni makroekonomie. (16)

3.1.2 Makroekonomie

“Pro pochopeni a ocenéni kouzla makroekonomie staci, pokud clovek bude
poslouchat zpravy ci si precte noviny. Kazdy den se potykame s vyrazy, jako jsou priliv penez,
rostouct inflace nebo klesajici akcie z diivodu obav. Tyto makroekonomické nazvy nam

mozna muzou pridat abstraktni, ale dotykaji se nas vsech. “ (5, str. 3,)

Makroekonomie je nedilnou soucasti zejména pro ty, kteti vytvareji hospodaiskou
politiku a tim padem i pro celou spolecnost. Tato véda dava predevSim témto tvirctim
instrukce, jak se vyvarovat urCitych ekonomickych potizi, naptiklad jak snizit rostouci
nezameéstnanost obyvatelstva. (12) Ta se definuje jako stav, kdy ¢ast ekonomicky aktivniho

obyvatelstva nema piijem ze zameéstnani.

Do kategorie aktivniho obyvatelstva spadaji osoby vykonéavajici zaméstnani,
pobirajici dichod, slouZzici ve vykonu trestu nebo pobirajici matefskou dovolenou. Osoby,
které nevyhovuji témto parametrim jsou kategorizovany jako nezaméstnané pouze v
piipadé, Ze si aktivné hledaji potenciondlni zaméstnani a musi byt ochotny béhem dohledné

doby do zaméstnani nastoupit. (7) (13)

Makroekonomie, se na rozdil od mikroekonomie zabyva ekonomikou jako celkem a
zjiStuje odpovédi na otdazky majici ekonomicky piivod. Jeji samotné podklady pak
pfedstavuji definice k makroekonomickym veli¢indm a ukazatelim. (9) Zékladnim

ukazatelem makroekonomie je hruby domaéci produkt. (5)
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3.2 Hruby domaci produkt

Hruby doméci produkt je suma vSech finalnich statkl a sluzeb vyrobenych vyrobnimi
faktory za konkrétni ¢asové obdobi, typicky za jeden rok, na ur¢itém tizemi bez ohledu na

to, kdo tyto statky a sluzby vlastni nebo kdo je vyrobil.

Pricemz mezi vyrobni faktory ndlezi ptida, kapital a prace. (13) Jako finalni statky a
sluzby chapeme ty, které jsou statisticky zachytitelné v ti€etnictvi, tj. prochazeji ucetnictvim
skrze faktury, stravenky, slozenky atd. Nebere se zde ohled na to, jestli produkt vyrobili
rezidenti nebo nerezidenti daného uzemi. (9) Toto dané (urcité¢) izemi spolecné s urcitym
¢asovym obdobim, piedstavuji vyhrani¢ené misto a ¢as sbéru dat pro vysledny hruby domaci

produkt.

Rozmér hrubého domaciho produktu je vzdy uvadén v penéznich jednotkach dané
zemé. V Ceské republice je uvadén v korunach &eskych. Jeho méfeni je dale mozné uvést ve
skute¢nych prodejnich (trznich) cenach. Témito cenami jsou chapany ty, které byly skute¢né

dosazeny. Bude se zde jednat o nominalni hruby doméci produkt.

Druhym zptisobem, jak je mozné uvést hruby domaci produkt, je v cendch roku, ktery
je pouzit jako vychozi (v stalych cenach). Poté se bude jednat o redlny hruby domaci produkt.
(5) Ten je zpravidla pouzivan jako ukazatel realné (skute¢né) produkce ekonomiky, je timto

zpusobem totiz o¢istén o inflaci. (13)

Inflace je jev, ktery je vniman jako negativni pfedevsim kvili jejimu plsobeni na
kupni silu penéz a kvili jejimu ovliviiovani piijmt ekonomickych subjektti. Kupni sila penéz
se totiz kvlli vysoké mife inflace snizuje na hodnoté, a tim padem hodnota piijmu
ekonomickych subjektl klesa. (16, 13) Z toho vyplyva, Ze “za stejnou nomindalni castku

penéz si muzeme poridit méné vyrobku a sluzeb.” (16, str. 307)

Pokud je tedy hruby doméci produkt udavéan v cenach redlnych, nebude se na ném
odrazet mira inflace. V grafu &.1 je zobrazen vyvoj hrubého domaciho produktu v Ceské

republice od roku 1990 az do roku 2021.
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Graf 1 - Vyvoj hrubého domiciho produktu v CR
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Zdroj: (7)

Hruby domaci produkt je dale jednim ze zpiisobli posouzeni vyvoje ekonomiky (5) a

je métitkem produkce statkil a sluzeb v konkrétni zemi. (25)

V Ceské republice je vypocet hrubého doméciho produktu provadén skrze Cesky
statisticky urad. (7) Metody, diky kterym je mozné hruby doméci produkt vypocitat, jsou —

metoda vyrobni (produkéni), metoda vydajova a metoda diichodova. (9)

3.2.1 Vyrobni (produkéni) metoda méieni

Prostfednictvim této metody méteni, se hruby domdci produkt ziskava diky secteni
hrubé pridané¢ hodnoty vSech statki a sluzeb spolec¢né s Cistymi danémi. (9) Diferenci
produkce a mezispotieby vznikne hruba pfidana hodnota. (5) Jako produkce se berou statky
a sluzby veskerych firem v dané lokalité. Trzni cena téchto statkl a sluzeb musi byt predem
definovana. Mezispotieba zde pfedstavuje Cast produkce a spotfebovava se v ramci
produk¢nich Cinnosti. Pokud se vezme mezispotieba a hodnota produkce bude jejich

rozdilem pfidana hodnota v zékladnich cenach. (9) (25)

Rovnice pro tuto metodu méfeni je zapsana jako: hruby domaci produkt = produkce

— mezispotieba + dan¢ z produktl — dotace na produkty. (7)
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3.2.2 Vydajova metoda méreni hrubého domaciho produktu

Hruby domaci produkt je dale odrazem diichodi kazdého subjektu a dale je odrazem
celkovych vydajl za zbozi a sluzby. Proto se hruby domaci produkt miize ziskat diky secteni

vSech vydajl na findlni statky a sluzby. Ekonomickymi subjekty, které¢ budou s¢itany jsou:

e Konecna spotieba domdacnosti (C- Consumption)
o Hrubé soukromé investicni vydaje (I- Investments)
o Konecna spotreba viady = vladni nakupy statkit a sluzeb (G - Government)

e Cisty export (NX — Net eXports) (7)
HDP=C +1+ G+ NX
Cisty export (NX) se poéita jako saldo vyvozu (export-X) a dovozu (import-M) (9).
NX= XM
Nejvetsi polozkou, kterd se scitd, je spotfeba domacnosti. Ta Splha zhruba do poloviny
vydajt na hruby domaci produkt. (13)
3.2.3 Diichodova metoda méieni HDP

Poslednim zpiisobem, jak zméfit velikost hrubého domaciho produktu, je pouzivana

metoda diichodova. Jeji podstata vychazi z faktu, ze kazdy naklad je nécim ziskem.

Hruby doméci produkt mizeme tedy ziskat tak ze seCteme vSechny celkové diichody,

kterou jsou vyplaceny firmami domacnostem. (13)
Rozepsany vzorec tohoto vypoctu zni nasledovné:

HDP= ndhrady zaméstnanciim + dané z vyroby a z dovozu — dotace + cisty provozni

prebytek + cisty smiseny diichod + spotreba fixniho kapitalu (7)

Hruby domaci produkt je ale v redlu relativné tézce zjistitelny. Neni proto mozné
jeho vysi spocitat naprosto presné, z divodu existence statisice ¢i milionu subjekti, které
distribuuji a nakupuji nesc¢etn¢ druhii zbozi. V praxi je jeho zjisténi pouze otdzkou vybéru

vhodné metody méfeni pro co nejméné neptesny vysledek. (5)
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3.3 Pojem ekonomicky dopad

Ekonomické dopady vytvaii vSechny subjekty, tudiz i vSechny kulturni akce a
organizace, které odvadéji prostiedky (penize) svym zaméstnanctim, dodavatelim atd. Ve
zkratce se tyto ekonomické dopady zabyvaji ekonomickou aktivitou plynouci z kazdé
koruny, ktera se utratila v konkrétni oblasti, bez ohledu na to odkud se vzala. (3) Déle jsou
ale tyto dopady casto zkreslovany. Je to pfedevsim z divodu Spatného vycisleni a vybéru

vhodné metody pro vypocet. (4)

Ekonomické dopady odrédzeji hladinu hospodaiské aktivity v dané oblasti (regionu)
ptuisobeni. A je mozné na n¢ nahlizet z n¢kolika hledisek. Témito hledisky jsou: (1)
obchodni produkce (nebo miry prodeje), (2) pridané hodnoty (hrubého regionalniho
produktu), (3) bohatstvi (soucasti jsou i majetkové hodnoty), (4) osobniho prijmu (véetné
mezd) nebo (5) prace (pracovnich mist). Kterékoliv z techto hledisek miize byt indikatorem
pro zdokonaleni ekonomického blahobytu mistnich rezidentu, to je vétsinou hlavnim usilim
o ekonomicky rozvoj. ““ (4, str. 1) Na obrazku cislo 2 je pak uvedeno schéma procesu pro
vypocet téchto dopadl. Vstupni data zde predstavuji jednu z moznosti nakladd, se kterymi
lze v tomto procesu pocitat. Jsou to ndklady organizace jako takové nebo néklady

navstévniki dané akce. (3)

Obrazek 2 - Schéma procesu vypoctu ekonomickych dopadi

rozpocet organizace I
. dopady vydaju

P -1 i - produkci
vydaje navstévnika s vypocétené koef. organizace e &PH

= pfimych a nepfimych sdai - zaméstnanost
info o navsatévnicich = dopagﬁ (mulliplikatyory) —L, dopady vydaju - mzdové pfiim

s, maluing )| 5 , navatévniku Z0OVe pimy

( ;s - = | |na zakiadé stat. dat CSU - zisky firem

2

0

°©

Zdroj: (3)

3.3.1 Rozdéleni ekonomickych dopadii

Ekonomické dopady 1ze rozdélit do dvou kritérii. Témi jsou pfimé a nepiimé efekty.
Piimé efekty nebo také “direct economic effects”, jsou chapany jako zmény v mistni
podnikatelské aktivité, které nastanou jako ptimy duasledek soukromych nebo vefejnych
obchodnich rozhodnuti (4) a jsou spojeny s bezprostifednimi dopady zmén v cestovnim
ruchu. (26) Napftiklad by se mohlo jednat o zvyseni produkce dodavatel poptavaného zbozi
a sluzeb. (3)
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Neptimé efekty neboli multiplikacni efekty “indirect economic effects” maji naopak
od téch pfimych maji mnohem rozsahlejsi a hlubsi dopad kulturni akce, na rizna odvétvi
ekonomiky, (4) a vznikaji pfedevSim z riznych druhii opakujicich se transakci, (26) neboli,
pomoci téchto nepiimych multiplikac¢nich efektti se vydaje z kulturni akce (nebo jejich
ucastnikll), miizou promitnout v prakticky jakémkoli odvétvi ekonomiky. (3) Obvykle plati,
ze pokud je velikost monitorovaného regionu vétsi, budou uniky prosttedkiti nizsi, z divodu

vetsi nezédvislosti ekonomiky v regionu. (3)

Obrazek 3 - Pfimé a neprimé ekonomické efekty

~ &
Bha

Ty
— ) e
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I
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pFimy ekonomicky efekt nepfimé (multiplikaéni) efekty

Zdroj: (3)

3.3.2 Pojem ekonomicky prinos

Jednd se o pozitivni zménu ekonomiky ve formé vynosi, které nastaly diky
organizovani kulturni, hudebni ¢i sportovni udalosti. Pfi zjiStovani ekonomického piinosu

je brana v potaz oblast kde se udalost realizovala a také odkud pfisly pen€zni prostredky.

Nejvice pouzivanou formou zjiSténi ekonomického piinosu je hruby doméci
produkt. (3) “Ekonomické prinosy je tedy mozné chapat jako podmnozinu ekonomickych
dopadii.” (27, str. 16) V neposledni fad¢ je tento pojem vniman jako vSechny vynosy a

naklady které nastaly diky kondni urcité kulturni akce. (28)
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Ekonomicky ptinos se da vypocitat mnoha metodami, avSak dvé nejpouzivané;si
(27) A zptisob Computable General Equilibrium (CGE), kde tyto modely, na rozdil od input-
output analyzy, maji vysokou miru detailni komodity (idaje o trhu prace a idaje z narodnich
uctll) a zahrnuji obecnéjsi specifikace ohledné chovani spotiebitelil, investorii a vyrobcu.

(28)

vvvvvv

zjisténi vstupnich dat.

3.3.2.1 Vstupni data pro vypocet ekonomického piinosu

Pro zjisténi vstupnich dat, kterd jsou nezbytna k vypoctu ekonomického piinosu,

musi byt zjiSténa dvé dulezita kritéria. Témi jsou:

1. Zékladni informace a charakteristiky o navstévnicich, které se obvykle zjist'uji
pomoci dotaznikového Setieni (vyzkumu), tyto charakteristiky obsahuji naptiklad
misto, kde navstévnici travili ¢as nebo jejich celkovy pocet.

2. Zakladni informace o vydajich potadatelti festivalu, ty jsou dostupné z vlastnich dat

organizace. (27)

Zpravidla plati, Ze ¢im se kona mensi kulturni akce, a jeho rozloha s po¢tem tcastnikti

je mensi, tak vypocet bude presnéjsi. (29)

Jako hlavni a zéroven primarni komponent se pouziva Inscope Expenditure, ktery je
nezbytnou soucasti pro jakoukoliv formu vypoctu ekonomického piinosu. Je formulovan
jako vydaje, které by v mist¢ konani akce nenastaly, pokud by se akce (udalost)
nerealizovala. Tyto vydaje jsou vnimany jako vstup neboli Input, ekonomického modelu pro
definovani vyslednych dusledkii tohoto pfimého vydaje. V tom jsou zahrnuty vSechny

vydaje zpticinéné navstévniky, sponzory akce, médii, organizatory atd. (28)

3.3.2.2 Input-output analyza

“Input-output analyza (I-O model) je matematicky model, ktery popisuje toky penéz
mezi sektory v ramci ekonomiky regionu.” (26, str. 6) Tato metoda dale umoziuje vyjadrit
multiplikaéni efekty, které nastdvaji mezi vazbami konkrétni organizace a pfitomnych
ucastnikil na ostatni sektory ekonomiky. Vystup sektoru jednoho je vstupem sektoru dal§iho

a naopak. Déle diky této metod¢ je mozné urcit, jak se rostouci poptavka po konkrétnich
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vyrobcich odrazi v koneéném dopadu pro sektory v celé ekonomice, kterymi jsou zvySeni

produkce, zaméstnanosti atd. (27)

Zdrojem, ze kterého se vychazi, je symetrickd Input-output tabulka (SIOT), jejiz
hlavni ucel je zkoumat vazby meziodvétvové a dale mefeni dopadu vnéjSich vlivlii na
ekonomiku. Jadro této tabulky se skladd z Ctvercové matice mezispotieby, ve které je
symetrické rozdéleni sloupcti a fadku a lze ji vyuzit pro ptredpoveéd’ disledkt, které nastanou

zménou poptavky, které se pak promitnou do zbytku ekonomiky. (27)

“Symetrické Input-output tabulky (SIOT) jsou odvozeny matematickou transformaci
z tabulek dodavek a uziti v zakladnich cenach. Tyto tabulky se pouzivaji predevsim pro
ekonomickou analyzu a ekonometrické modelovani.” (45) Tyto tabulky jsou internetovym
portalem CSU sestavovany pravideln& v rozmezi 3 az 5 let a jsou dohledatelné od roku 1990.

(45)

SIOT dale zndzornuje Ciselné vztahy mezi vstupy a vystupy konkrétnich odvétvi,

které dale mizou byt rozdéleny do ¢tyt kvadrant. Témi jsou:

“l. kvadrant — ctvercova matice mezispotieby v symetrickém clenéni produkt na

produkt nebo odvétvi na odvetvi;

2. kvadrant — popisuje vztahy mezi dodavajicimi vyrobnimi odvetvimi a autonomnimi

odvétvimi v podobé konecného uZiti (tyto udaje jsou ziskavany primo z tabulky uziti);

3. kvadrant — obsahem jsou informace o hrubé pridané hodnoté udavajici uhrn
mzdovych nakladii, spotieby fixniho kapitalu, dani a zisku a dale udaje o dovozu jednotlivych
vyrobku. Projevuji se zde vazby mezi primarnimi ciniteli (pracovni sila, kapital, vyrobni

kapacity) a vyrobnimi odvétvimi,

4. kvadrant — zaznamenava primé vztahy mezi primdrnimi ciniteli a konecnym uZitim.

Jednoduchy model symetrické Input-output tabulky uvadi obr.2* (27, str.18)

V konec¢né fazi je vynasobenim pfimych piinost a multiplikatori produkce vy¢islen

celkovy ptinos konkrétniho eventu.
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Tabulka 1 - Input-output tabulka (SIOT)

Produkty podle SKP Konecné uziti (4 Celkem (x)

Zoe 202+ Zti Ci1 /101 6 X
Produkty podle 251 222 0o Zm Ghg:e Xz
Skp* g2 S

Zi 2 L Cnln Gn n X
Slozky pridané Il ... by Transakce mezi sloZkami -
hodnoty 0V OV; ... OV, pridané hodnoty (vcetné ov

importi) a konecnou

Importy My ms ... m, spotiebou M
Celkem (x) X1 Xou:: X CIGF

Zdroj: (27) str.18
Pti¢emz:

e SKP-uspotadani produktt

e Zi- cena prodeje produktu sektoru i a sektoru j v konkrétnim obdobi (i jsou uvedené
v fadcich, j jsou uvedené v sloupcich)

e fi- cena prodeje produktu v sektoru i findlnimu spottebiteli (investice, vyvoz atd.)

e xi- celkova cena zbozi, které bylo vyrobeno sektorem i

e ci- vydaje domacnosti z diivodu spotieby produktu i

e ii- ndkupy produktu i zaméteného na investice

e gi- nakupy vlady produktu i

e ¢i- vyvoz produktu i

e |j- platby sektoru j za vykonanou praci

e ovj-zbylé /ostatni platby sektoru j na slozky ptidané hodnoty a celkové platby v
konkrétni ekonomice

e mj-dovoz sektoruj (27)

3.3.2.3 Computable General Equilibrium modely

Narozdil od Input-output analyzy, by Computable General Equilibrium models mély

byt pouzivany ptredevsim k odhadnuti ekonomického dopadu na konkrétni event. Jako velka
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vyhoda téchto modelli oproti Input-output analyzou zlstava, ze mohou provést specifické
ptedpoklady ohledné dostupnosti faktorii produkce. Tim je naptiklad do jaké miry miize byt
kapacita jejich zasobovani navysena a do jaké miry je zde prebytek zadsob nékterych faktort
(jako je nezaméstnanost a prace). Jedna se tedy o modelovani zalozené na matematické

specifikaci kli¢ovych vztahti uvnitt ekonomie. (28)

3.4 Keynesova teorie spotieby

Tato teorie spotieby byla popsdna v publikaci “Obecna teorie zaméstnanosti, uroku
a penéz” anglickym ekonomem Johnem Maynardem Keynesem. (16) Tato pfevratna
publikace byla zlomovym bodem pro revolu¢ni ekonomické mysleni a ziskani nového
ptistupu k hospodarskym problémiim. (9) Podle publikace Johna M. Keynese ma spotieba
(C) dvé slozky (16) a za dany Casovy usek je zavisla na disponibilnim dichodu domécnosti
(YD). (9) Jako prvni slozka je autonomni spotieba (Ca) a jeji vySe neni zavisla na rozméru
disponibilniho diichodu domacnosti. A jako druha slozka spotifeby je indukovana spotieba
(cY), kterd ma na rozdil od autonomni spotieby zavislou vysi na disponibilnim dichodu
(produktu) domécnosti. (16) ” ...velky diiraz je kladen na spotrebni krivku domdcnosti, tzn.
kazdou korunu disponibilniho diichodu spotiebitel spotiebuje a ¢im vice ma penéz, tim vyssi
je i jeho spotreba.” (30, str. 27) V neposledni fad¢ je disponibilni dichod domécnosti (YD)
ten diichod, kterym domadacnosti v dany okamzik disponuji neboli ten, ktery maji doopravdy

k dispozici. (16)

C=Ca + cYD

3.4.1 Keynesiansky multiplikator

Odvozeny podle jeho stvotitele Johna M. Keynese, vyjadiuje zvyseni investic a na
nich zavisly nartist produktu a zaméstnanosti. Toto zvySeni investic dale zvysi realny
produkt, ktery se zvysi v tzv. multiplikovaném rozsahu. Tento rozsah je pak i vyssi nez
ptvodni nartst téchto investic. Jiz popisovany vliv investic na zavisly produkt je popisovan

jako multiplikator. (32)

3.4.2 Model dvousektorové ekonomiky

Tento model vychazi z ptredpokladu, ze existuji pouze domacnosti a firmy. Jedna se
tedy o zkoumani ekonomiky v uzavieném sektoru. Nevyskytuje se zde tedy vlada, coz

znamena, ze zde nejsou k dispozici zadné dané ¢i transfery. Diichod, ktery se zde nachézi je
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skute¢ny, a je vyrovnany s diichodem disponibilnim. (16) Domacnosti zde vlastné prodavaji
firmam vyrobni faktory (kapital, prace) a kupuji od firem statky a sluzby. Firmy zde na druhé

stran¢ plati domacnostem rentu (mzdu).

V tomto modelu ekonomiky se nevyskytuje vlada, coz znamend, Ze zde nejsou k
dispozici zadné dané ¢i transfery a diichod, ktery je skutecny, je vyrovnany s diichodem
disponibilnim. (16) Déle je model dvousektorové ekonomiky pouzivan piedev§im kvuli

snazSimu porozumeéni vztahti v ekonomice, jelikoz je tento model velice abstraktni. (30)
Funkce spotieby je tedy vyjadrena takto:

C=Ca + cYD

6 _ 2

Pismeno “c” zde zachycuje mezni sklon ke spotiebé a jeho hodnoty jsou vyjadieny
v rozmezi od nuly do jedné. (16) Kde nula reprezentuje situaci, ve které domacnost nic
neutrati a uspofi a jednicka reprezentuje domacnost, kterd vSe utrati a nic neuspofi. (9)

_AC

CTAY

(16)

3.4.2.1 Multiplikator dvousektorové ekonomiky

Multiplikator jako takovy implikuje, jak moc se zvysi pfijem v reakci na zvySeni
vladnich vydaju. (5) Také se pouziva k interpretaci vystupu v kratkém obdobi (25) a dale k

vypocteni zprostiedkovanych efektli turismu. (32)

Jednoduchy vydajovy multiplikator dvousektorové ekonomiky ma tento tvar:

1

a

3

Deskripce multiplikatoru pro tuto ekonomiku zni: “..uddva o kolik se zmeni

agregatni poptavka, jestlize se zméni investicni vydaje o jednotku.” (30, str. 29) a je

13 i

oznacovan pismenem z fecké abecedy “a ”.

3.4.3 Model trisektorové ekonomiky

Na rozdil od dvousektorové ekonomiky ta tfisektorova obsahuje navic vladni instituce
(vladu) a vyobrazuje pribéh, vytvareni rovnovazného diichodu v uzavieném sektoru

ekonomiky. V1adni instituce zde ovliviiuji rovnovazny dichod predevsim skrze:
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e Vladni ndkupy za statky a sluzby (G)
e (Celkove dan¢ (T)
e Transferové platby (TR) (31)

Obrazek 4 - Model tiisektorové ekonomiky

| v§daje na produkt (1)
> Irhy i
findlni produkce
spotiebni .
vodaije (O) statni nakupy (G)
s mvestini
v >
- Stdt  fo--eeeens ydaje (1)
dand (1
A
transfery (Ir) statni
Domiécnosti > vyplycky . 1 Firmy
jr— arok r ™

aspory (S) - 1 mvesudni
fondy
Finaniai trhy —

Trhy
price a kapitdlu

ndrodni platby za vyrobni
dichod (Y) faktory

Zdroj: (31) str. 15

Celkové dané¢ dale obsahuji autonomni dané (Ta), kde jejich vySe neni zavisla, tudiz
se neodviji na velikosti diichodu, a dichodové dané (tY). JejichZ vyse je na druhou stranu

zavisla na vysi dichodu. (16)

Jako vladni nakupy (vydaje) na statky a sluzby jsou minény naklady vefejnych

rozpoctl, za jenz vlada dostava vypovidajici protihodnotu. (9)

Nedilnou soucasti dale zlistava sazba, kterd uvadi zménu dané, pokud se diichod

zméni (zvysi ¢1 zmensi) o jednotku. Tou je sazba diichodové dané (t). (16)
Celkové dané jsou tedy vyjadieny rovnici:
T=Ta+tY

Spotieba, kterd v tomto modelu je zavisla na disponibilnim dichodu bude vyjadiena

rovnici:

YD= Y- TatY +TR
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“Vladni vydaje jsou autonomnimi velicinami, které nezaviseji na vysi diichodu. Pak

se celkove rovnaji autonomnim.” (9, str. 65)
G=Gu
TR=TRa

V neposledni fad€ zde rovnovazny produkt piedstavuje ten produkt, kdy je agregatni
poptéavka na stejné irovni jako skute¢né vytvoreny produkt. Hranice rovnovazného produktu

obsahuje identické planované i skutecné investice. Vzorce budou tedy nasledujici:

Obrazek 5 - Vzorce k trisektorové ekonomice

Y=AD
Y=Ca+cY-cla—ctY+cITR+1+ G

1
t)(Cacha+cTR+1+G)

r=1—ca-

Zdroj: (16)

3.4.3.1 Multiplikéator tfisektorové ekonomiky

Rovnice, ktera je zde napsana za Y se nazyva: “jednoduchy vydajovy multiplikator
trisektorove ekonomiky.” (16, str. 106) V zavorce jsou dale popsany veskeré vydaje, které
jsou autonomni, tfisektorové ekonomiky. Jsou jimi: danég, transfery, spotieba, investice a

vladni nakupy. (16)

Pokud by byl zjistovan rovnovazny produkt, autonomni vydaje by musely byt vynasobeny
jiz zminénym multiplikatorem.

1
=1l-c(l-0.46)

3.4.4 Model ¢tyrsektorové ekonomiky

Tento model, je rozdilny od téch ptedeslych pfedevsim tim, Ze je nejvice ptiblizen k

realit¢ a neni zde tolik zfetelny podtext abstrakce.

V modelu bude jako posledni, pfidan sektor zahranici, pod ktery spada Cisty export
statkl a sluzeb. Tento model by $el dale popsat jako b&zny ucet platebni bilance. (16) Cisty
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export (NX) zde popisuje zlstatek zahrani¢niho obchodu neboli se také jedna o diferenci

mezi importem neboli dovozem (M) a exportem neboli vyvozem (X). (9)

NX = Xa — Ma — mY (16)

Export se predpoklada za nezdvisly na domacim diichodu, je tedy oznacovan jako
Xa, neboli jako autonomni export. Export, ktery je autonomni bude tedy odpovidat hodnoté

celkového exportu.
X=Xa (9)

Na druhou stranu import je zavisly na domacim dichodu v dané zemi, do které jsou
statky a sluzby dovazeny. Obsahuje dv¢ hlavni slozky, které jsou indukovany import (mY)
a autonomni import (Ma). Autonomni import zde zastavd zavislost na vysi celkového

dichodu (Y) kdezto ten indukovany stoji za nezéavislosti na diichodu (Y).
M= Ma+ mY (9)

Pismeno “m” vyjadiuje funkci mezniho sklonu k importu, ktery formuluje zménu importu,

jestlize se domaci produkt zméni o jednotku. (16)

AD=Ca+c-(Y-Ta—1tY + TR)+1,,+G+Xa—Ma—mY(16)

Takto zni tedy vzorec pro agregétni poptavku Ctyfsektorového modelu ekonomiky.

3.4.4.1 Multiplikator ¢tyfsektorové ekonomiky

Multiplikator pro tuto ekonomiku podobny jako ten v modelu tfisektorové

ekonomiky. Je zde navic pouze sektor zahranici.

1
l-c(1-0)+m

(16)

3.5 Cestovni ruch

Cestovni ruch je ve svétovych jazycich ptrekladan jako turismus, ¢eské vyjadieni
cestovni ruch se v zahrani¢nich zemich nepouziva. Proto se turismus a cestovni ruch chapou

jako vyrazy se stejnou vahou, avsak turismus je pouzivany na mezinarodni sféfe.
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Turismus jako takovy je povazovan jako jeden z nejrychleji rostoucich pramysla.
“Pas k ekonomickému ristu”, toto slovni spojeni je vnimdno mnoha zemémi svéta,
predevsim diky vysokému ekonomickému rastu, ktery z turismu vyplyva. (19) Dale je tento
pojem chapén jako Cinnost spojena s poskytovanim sluzeb nebo ubytovanim pro osoby, které
navs$tévuji rizné destinace pfedevS§im za ucelem vlastniho obohaceni. Tyto destinace se
nachazeji zpravidla mimo pracovni prostiedi ¢i prostfedi kde dané osoby ziji. (8) S tim jsou
dale spojené vydaje, které vyplyvaji predev§im za ubytovaci sluzby ¢i za ucelem stravovani.

(20)

Definice turismu je velice té¢zko popsatelna, jelikoz se turismus projevuje v mnoha
formach a z toho diavodu je tézka jeho jednoznacna deskripce. Mezindrodn¢ uznavanou
definici se stala az ta v roce 1991 na Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho ruchu,
na niz se shodli predstavitelé z 91 zemi. Tato konference byla pofddana Svétovou organizaci
cestovniho ruchu (UNWTO), a deskripce znéla takto: ,, Cestovni ruch je cinnost osoby
cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostredi, a to na dobu kratsi,
nez je stanovena, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné cinnosti v
navstiveném miste.”“ (22, str. 15) Turismus je dale chapan jako komplikovany
socioekonomicky jev, ktery se dotykd velkého mnozstvi ekonomickych i

mimoekonomickych oblasti spole¢nosti. (8)

Jeho vyhod je cela fada. Mezi ty nejvyznamnéjsi pak patii: poskytovani pracovnich
ptilezitosti, zvySovani pii{jmid do vladniho rozpoctu, pfispivani k zachovéni tradic a
kulturniho dédictvi, vytvateni dodavek mén ze zahrani¢i a v neposledni fad¢ se kladné

zapojuje do lepsiho celosvétového vnimani dané oblasti. (21)

3.5.1 Druhy cestovniho ruchu

Oblasti cestovniho ruchu se d€li na dvé hlavni skupiny vyplyvajici podle mista

realizace. Témi jsou:

1. Doméci cestovni ruch: zde obyvatelé statu neptekracuji své hranice, ale pohybuji se
pouze vné statu
2. Mezinarodni cestovni ruch: neboli také zahrani¢ni cestovni ruch, kde naopak od

domaéciho dochazi k vyjezdiim do zahrani¢nich zemi. (22)
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Mezinarodni turismus je dale délen do dvou podskupin, a to v zavislosti na ptijezd
do zahrani¢ni zemé& ¢i jeho vyjezd. (8) Vyjezdovy cestovni ruch je oznacovéan jako

“outgoing” a ptijezdovy jako “incoming". (22)

V neposledni fadé se cestovni ruch rozliSuje na vnitini a narodni, kde vnitini
(vnitrostatni) cestovni ruch zahrnuje veskery cestovni ruch na uzemi daného statu, na rozdil
od toho narodniho, ktery zahrnuje veskery cestovni ruch obyvateli dané zem¢ v zahranici.

(22)

Obrazek 6 - Druhy cestovniho ruchu

Domaci
CR

Vniténi CR Narodni CR

Prijezdovy Vyjezdovy
CR CR

Zahraniéni CR

Zdroj: (8)

3.5.2 Udéastnici cestovniho ruchu

Dale se musi brat v tivahu skupiny osob, které se cestovniho ruchu pfimo ucastni

nebo se jich n¢jakym zplisobem dotyka, téch je celd fada. (21) Mezi ty nejpouzivanéjsi patfi:

1. Rezidenti: osoby Zijici v misté kondni akce po ¢asovy usek delsi nez 6 mésict;

2. Navstévnici: osoby, které navstévuji misto kondni akce predevSim za ucelem
nevydélecné ¢innosti, a za tcelem vnitiniho obohaceni;

3. Ostatni cestovatelé: ktefi se dale déli na studenty, migranty skupiny, pfechodné
pracovniky (21)

4. Vyletnici/ Jednodenni névstévnici: osoby, které cestuji na dobu kratsi nez 1 den, bez

prenocovani (22);
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5. Cestovatelé/ Turisti: osoby, které cestuji na misto akce s minimaln¢ jednodennim

prenocovanim; (21)

3.5.3 Model multiplikatoru ovliviiujici cestovni ruch

“Vydaje turistii, které jsou opakované utraceny a vyuzivany v lokalni ekonomice *.
(36, str. 532) Takto popsanou definici multiplikdtoru ovliviujici turismus je dale mozné
chépat jako zménu hlavni proménné (vladni piijmy, produkce atd.) zpisobené zménou v
nakladech ucastniki turismu. (21) Jejich finanéni ndklady se Casto stanou soucasti novych

piijmu. Tento fakt je mozna pouze tehdy, pokud penézni prostfedky neopusti danou lokalitu.

Hodnota multiplikatoru vychézi z konkrétni oblasti hospodafstvi a je na této oblasti
zavisla. Multiplikator slouZi také jako néstroj k porozumeéni a rozboru ekonomickych dopadt

turismu. (21)

U multiplikatoru cestovniho ruchu dochazi k ptsobeni efektt, které jej ovliviuji.
Jsou to efekty pfimé, nepiimé a indukované. Pfimé efekty jsou definované jako soucet
vydajii ucastnika cestovniho ruchu (viz. 3.5.2), ktery se svoji ekonomickou aktivitou podili
na ndkupu zbozi a sluzeb v dané lokalité. Efekty nepfimé odrazeji sekundarni vydaje
ucastnika cestovniho ruchu v dané lokalité. Konkrétn¢ se jednd o firmy, které jsou v
postaveni subdodavatelti a dostaly trzby od firem v cestovnim ruchu za své prodeje.
Indukované efekty jsou pak ty, které cestuji k rezidentim (v dané lokalité) v podob¢ piijmti.
Ptijmy jsou mysleny zisky z prodeje, mzdy zaméstnanctim nebo jejich platy. Pouze pak ¢ast
z uvedenych pi{jmi odchazi z tohoto procesu ve formé tspor, které mohou byt v budoucnu

pouzity na dal$i eventy spojené s cestovnim ruchem. (22, 3)

3.6 Kulturni eventy

Navstéva kulturnich eventli mé za nasledek piedev§im vlastni sebe-obohaceni a
naplnéni vlastnich potfeb. Tyto eventy jsou pak zpravidla velice dulezitymi Ciniteli v

cestovnim ruchu a napomahaji k zvyseni turistické aktivity v jednotlivych zemich.

Cinnost téchto eventil je dale velice tésné spjata s uménim. Proto je tento druh akci
pfinosem pro oblasti turismu ale také zaroven piinosem pro oblasti uméni. (23) Téchto druhi
eventi je celd fada, jsou jimi naptiklad festivaly a eventy, pfedstaveni venkovni, divadelni

predstaveni, eventy v muzeich, hradech nebo zamcich. (24)
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3.6.1 Pojem festival

Festivaly a eventy jsou dulezitou soucésti zivota mnoha komunit, jsou zndmy po
celém svéte (10) a patii do skupiny tradicnich kulturnich eventd. (24) Festivaly jsou

pfedevsim mistem, kde se lidé seznamuji a navazuji nové kontakty. (10)

Pojem festival odkazuje na slovo “festivus”’, které pochazi z latiny. Kofenem tohoto
slova je slovo “festum”, které v prekladu znamena hody ¢i dale slavnosti. Slovo “festivus”
se dale dostalo az do anglického prostiedi, a odtud se stalo jiz zndmym slovem “‘feast”” nebo

také “festival”. (11)

Slovo festival je mozné déle rozdélit do dvou vyznami. Prvnim je festival chapan
jako série vystoupenich se zaméfenim na hudbu, film, divadlo atd., které se konaji jednou
do roka zpravidla na stejném misté konani. Tyto festivaly jsou sérii eventil pro vetejnost,
spojené s konkrétnim zamétenim nebo ndpadem. Druhy vyznam tohoto slova odkazuje na
den nebo casovy interval v roce kdy lidé, zpravidla z divodu ndbozenského vyznani,
pfestanou pracovat a jdou oslavit konkrétni festival. Mize se tim napiiklad chapat

Hinduisticky festival na uvitani jara. (11)

Muze se zde také promitat vEétsi pochopeni a tolerance viici tcastnikl jiz zminénym

festivalim. (10)
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4 Vlastni prace

Tato ¢ast obsahuje dotaznikové Setfeni od navstévnikil festivalu Majéles, spolecné s

podrobnym popisem dil¢ich ¢asti dotazniku.

V terénnim Setfeni byly autorkou pifimo osloveny skupiny uUcastniki a soucasné v
terénnim Setieni vypomahali spolupracovnici, kteti se ptali dalSich ndhodné vybranych
ucastnikli a vyplnili s nimi dotaznik (pfiloha ¢. 8). Koncem vecera bylo osloveno 82 skupin
ucastnik, ktefi odpovedéli na otazky tykajici se jejich ¢innosti na festivalu a dale i na jejich

¢innost mimo festival, konkrétné na jejich ¢innost v mésté Plzen.

4.1 Meésto Plzen

Plzeii je statutarni mésto Plzetiského kraje, nachazejici se na zapadé Cech. Mésto se
rozklada na plose 13 767 hektart a zije zde pies 500 000 obyvatel. Zaujima tak postaveni
&tvrtého nejvétiiho mésta v Ceské republice. Plzent vynika hlavné diky svym kulturnim
udélostem, mezi ty patii predevsim potradani festivalii a koncertli v mezinarodnim méfitku.

(1

Graf 2 - RozloZeni obyvatel v Plzni

s Zeny = Muzi

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 2 - Pocet trvale Zijicich obyvatel v Plzni

2017 2018 2019 2020 2021
Pocet obyvatel celkem (k 31. 12.) 580 816 584 672 589 899 591 041 578 707
muzi 287 844 290 226 293 394 293 818 286 745
Zeny 292 972 294 446 296 505 297 223 291 962

data v roce 2021 navazuji na vysledky SLDB 2021, nejsou srovnatelnd s predchozimi roky
Zdroj: (7)

4.1.1 Pamaitky a mista navstivené respondenty v Plzni

Dotazovani respondenti se shodli na navstiveni ¢ty znamych mist v Plzni. Témi jsou:

e Katedrala svatého Bartoloméje
e Piirodni areal Zoologické a botanické zahrady
e Bazén Slovany

e Plzeiisky pivovar Prazdroj

4.1.2 Plzensky pivovar Prazdroj

Pivovar je v provozu jiz od roku 1842 kdy vznikl prvni ndzev pivovaru “Méstansky
pivovar”. Prvni pivo zde vyslo na svét patého fijna téhoz roku. (38, 37) Navstévnici mohou
navstivit nejen samotny pivovar, kde se dozvi, jak se pivo vyrabi, ale mohou si také projit

Pivovarské muzeum a sbirky k nému spadajici. (37)

Tabulka 3 - Vstupné do Plzeniského pivovaru

Vstupné Bézné vstupné (KC)  Zvyhodnéné vstupné (Kc)
380 300

Zdroj: vlastni zpracovani podle (37)
4.1.3 Zoologicka a botanicka zahrada

Ptirodni areal zoologické zahrady, je v provozu od roku 1926. Je jedinou zahradou v
Ceské republice, kterd je sloudena v jeden celek s botanickou zahradou a jedna se o
zoologickou zahradu poloZenou nejzapadnéji v Ceské republice. Hlavni piednosti zoo je
chov zivocCichu v jejich piirozenych podminkach, tedy chov nékolika Zivoc¢isnych druht

spolecné v jedné expozici. V roce 2022 navstivilo zoo pies 500 000 navstévniki. (39)
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Tabulka 4 - Jednorazové vstupné do zoologické zahrady

Kategorie ‘ Jednorazové vstupné (K¢) ‘
Dospéli 250
Déti 200
Studenti 200
Dlchodci 150

Zdroj: vlastni zpracovani podle (39)
4.1.4 Katedrala svatého Bartoloméje

Goticka Katedrala svatého Bartoloméje se nachézi v historickém jadru centra Plzné.

Katedrala samotna obsahuje nejvyssi kostelni véz v Ceské republice, ktera méti 102 metrt.
0]

Tabulka 5 - Vstupné na Plzefiskou véz

Vstupné Dospéli (KE) Studenti a seniofi (Kc) ZTP a ZTP/P dospéli (K€)  Rodinné (K¢)
90 60 60 180

Zdroj: vlastni zpracovani podle (1)
4.1.5 Bazén Slovany

Bazén Slovany se nachazi na stejnojmenné ¢asti Plzné a je v provozu od roku 1986.
V poslednich nékolika letech je provadéna rozsahla postupna modernizace. Aredl bazénu se
nachdzi zhruba patnact minut autem od aredlu Ploché drahy, mista konani festivalu Majales.

(40,1)

Tabulka 6 - Vstupné do bazénu Slovany

Vstupné do 1,5 hodiny (Kc) do 3 hodin (Kc) Celodenni (Kc)
PIné 85 115 135
Zvyhodnéné 55 90 110
Rodinné 225 320 380

Zdroj: vlastni zpracovani podle (40)
4.2 Festival Majales

Festival Majales je pofadan z diivodu oslav jara a ptichodu prvniho méaje. Majales v
Plzni je potadan s podporou firmy ZL Production, kterd je zamétfena na organizaci event,
jejich technického zazemdi a na jejich zviditelilovani v oblasti hudebnich eventt. “K hlavnim
oblastem piisobeni agentury patii Siroké produkcni a technické zajisteni spolecenskych akci

a hudebnich projektii.” (41)

33



Festival se uskute¢nil 14.kvétna 2022. Hlavnimi G¢inkujicimi festivalu byly skupiny:
Divokej Bill, Rybicky 48, Ben Cristovao, Horkyze Slize, Mirai, Kapitdn Demo a skupina
No Name. (42)

4.2.1 Vstupenky

Vstupenky na tento festival bylo mozné koupit pfes internetovou platformu nebo
piimo na mist¢ konani akce v aredlu Ploché drahy. Navstévnici méli moznost koupit
vstupenky ze tfi moznych variant. Prvni variantou byly vstupenky “Sweet 177, tyto
vstupenky si mohly koupit osoby, které spliiovaly vékovy limit od 13 do 17 let v€ku (vcetng).
Druhd varianta byla uréena ptfedevSim pro studenty, koupit si ji mohl kazdy, kdo
nepiekracoval hranici 26 let véku (v¢etné€). Dolozeni o probihajicim studium (dalkovém 1
prezenénim) probihalo pfimo u vstupu do arealu Majalesu, prostiednictvim ISIC prukazu
nebo jiného potvrzeni o studium. Posledni variantou pro koupi vstupenek byla mozZnost

klasické vstupenky, ta se tykala vSech osob, které piekro€ily vékovou hranici 26 let. (43)

4.2.2 Koneéna inventura

Kone¢né inventury jsou vykazem trzeb z celého dne konani festivalu. Jsou zde
uvedeny zéklady penéznich jednotek, které¢ byly doneseny do stanu (slovy “Zacatek ks” a
“Zacatek K¢”). Dale jsou zde uvedena kone¢na data, ktera jsou vysledkem secteni penéznich
jednotek na konci festivalu (slovy konec ks a konec k¢). V inventurach jsou déale uvedena
data, ktera souvisi s penéznimi jednotkami v dany den. Témi jsou trzby za termindl, které
jsou zjistény po vystaveni denni “uzavérky” a trzby za Zetony, kde jeden Zeton odpovida
castce 45 K¢. Trzby za termindl jsou ziskdny poté co ucastnici zaplatili za dany napoj

platebni kartou.

V inventurach jsou nasledné uvedeny druhy népojii prodavanych na zminéném
festivalu. Konkrétné ve stanu Gambrinus to byly: Gambrinus 10, Gambrinus Pomelo-grep a
Cider Kingswood. Ve stanu Kopec to bylo pouze pivo Gambrinus 10, a ve stanu Plzen to

byla piva Pilsner Urquell 12 a Gambrinus 10.

V neposledni fadé jsou v inventutfe uvedena data o zdlohovanych kelimcich. Cena za
pujceni kelimku je 50 K¢, piicemz zakaznik si tento kelimek koupi pouze jednou pii prvnim
napoji. V dalsich pfipadech (pokud kelimek bude mit v neposkozeném stavu sebou) zélohu

50 K¢ jiz neplati. (viz ptilohy-¢.1,2)
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4.3 Koncepce kvalitativniho vyzkumu

Dotaznik se sklada z celkem osmi otazek, ty zjist'uji objektivni tdaje ohledné traveni
Casu na festivalu i mimo néj. VSechny otazky byly navrzeny tak, aby nebyly asoveé narocné,
z divodu vétsi ochoty respondenti k jejich vyplnéni. Zavére¢nd nepovinna otdzka je
¢astecné motivacni, kdy respondenti mohli doplnit cokoliv, co je napadlo. Z ptfevazné

vetsiny zde ucastnici festivalu popisovali nadSeni pro konani festivalu.

Vétsina otazek je tzv. polootevienych s vlastnosti “multiple choice”, tedy ze
vyjmenovavaji co nejvice kategorii, ale sou¢asné umoznuji uvedeni vlastni odpovédi v ramci
polozky “Jiné*. Pouze sedma a zavérecna otazka jsou zcela oteviené z divodu jejich obsahu.
Dtivodem zvoleni odpovédi ano/ne, u otazky ¢islo dvé, byla preference snadnosti a rychlosti
odpovidani respondenty. Tento typ otazek také umoziuje jednodussi vyhodnoceni a
matematicko-statistické¢ zpracovani, zaruCena je také v maximalni mife konzistentnost
kategorii. Dotaznik byl po vytvofeni vyzkousen v ramci tzv. pilotniho testovani né¢kolika

osobami, a ziskané poznatky a pfipominky byly zapracovany do vysledné podoby.

4.3.1 Kolik vas na festival dorazilo?

Po piesné deskripci, ohledné ¢eho se dotaznik tyka, byli respondenti dotazovani na
Priméarnim ptfedpokladem bylo, Ze se bude jednat spi§ o skupinu lidi nez jednotlivce. Jako
nejcastéj$i moznost zde byla oznacovana odpovéd’ dvojélenné skupiny. Tuto variantu zvolilo
30 dotazovanych. Jako druhou nejcastéjsi variantou byla oznacovana odpovéd tri¢lenné
skupiny a jen o jednoho respondenta mén¢ byla oznacovana odpoved’ Sesticlenné skupiny.

Celkove bylo osloveno 82 skupin respondenttl, s celkovym poctem 281 respondentl.
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Graf 3 - Rozdéleni respondentii z pohledu skupin

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 7 - Cetnost respondentii dotaznikového Setieni

Skupiny Cetnost

4
30
16
10
5
15
7 2
Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 4 - Cetnost skupin dotaznikového $etieni Statistica

Bodovy graf z Cetnost proti skupiny
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Zdroj: vlastni zpracovani

V grafu (program Statistica) byla uvedena data pro pocet skupin od dotazovanych
respondentll na festivalu. Na ose Y se nachdzeji Cetnosti skupin (kolik skupin bylo, pii
dotazovani), a na ose X jsou uvedena data o poctu skupin 1 (jedna osoba), 2 (dvé osoby).
Respondenti byli dale dotazovani na otazky vyplyvajici z dotazniku, piedevs§im na jejich

aktivitu mimo festival Majales, v mésté Plzen.

4.3.2 Tankovali jste v Plzni?

Otéazkou druhou, kterd byla polozena respondenttim, byla otdzka tankovani, neboli
jak se na festival dopravili. Z dotaznikového Setieni vyplyva, ze 20 skupin tcastnikl vyuzilo
tankovaci stanice v Plzni. VSichni respondenti se shodli na natankovani pfiblizné¢ 30 litra
benzinu a 30 litrh nafty. Kde 12 dotazanych skupin natankovalo benzin a 8 dotazanych
skupin natankovalo naftu. Primérna cena nafty a benzinu byla vypocitdna z wdaji

vyplyvajicich z CSU v obdobi kvétna, kdy se festival pofadal.
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Graf 5 - RozloZeni respondentii ohledné otazky tankovani

» netankoval = tankoval naftu « tankoval benzin

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 8 - Respondenti, ktefi natankovali naftu

Natankovano (l) Pocet litrt celkem Primérna cena (l)
30 8 240 46,39
Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 9 - Respondenti, ktefi natankovali benzin

Natankovano (I)  Pocet respondentl Pocet litrd celkem Pramérna cena ()
30 12 360 44,75

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.3 Byli jste nékde mimo festival?

Tato otdzka byla koncipovana piedevs§im za uCelem zjisténi mista, kde respondenti
travili Cas pied tim, nez zacal festival. Pfedev§im aby bylo mozné zjistit, jaké lokality v Plzni
respondenti navstivili. Jako nejcastéjs$i odpovéd’ byla oznacena varianta bazénu Slovany. Pro

tuto moznost odpovédelo 6 skupin respondentd.
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Graf 6 - Navs§tévnost mimo areal festivalu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pozn.: Do grafu nebyla vkladana data s odpovédi “Ne”, pro kterou se vyjadiilo 64
skupin. Do grafu zaroven nebyla vkladana ani data, pro které se nevyjadiila zadné skupina,
a ani ta data ktera byla diametralné jind, nez znéla otazka vyzkumu.

Nasledné¢ byly spocitany skupiny respondentd, kvili zjisténi piesného poctu osob,
které se na aktiviteé podileli, a nasledné€ byla spocitana konkrétni ¢astka za vstupné.

Tabulka 10 - Respondenti, ktefi navstivili pivovar

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
2 4 340

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 11 - Respondenti, ktefi navstivili zoologickou zahradu

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
1 4 200

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 12 - Respondenti, ktefi navstivili Plzefiskou véz

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
3 6 97,50

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 13 - Respondenti, ktefi navstivili bazén Slovany

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku
6 17 168,33
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.4 Jedli jste mimo areal?

Z dotazovani vyplyva, Ze nejcastéjsi variantou pro navstévniky bylo stravovani v
fetézci McDonald' s. Pro tuto variantu odpovédélo kladne 30 dotazanych respondentti. Pro
moznost stravovani v Bageterii Boulevard odpovéd€ly kladné 3 skupiny respondentt.
Zbylych 6 skupin odpovédélo Ze navitivily Restauraci Svejk, Kebab Plzeii a KFC fetézec po
2 skupinich. V grafu nebyla uvedena data, kterd nesouvisi s ekonomickym piinosem

(odpovéd: najezeni se doma) a ani zde nebyla uvedena odpovéd “Ne”, pro kterou se

vyjadfilo 38 dotazanych respondentt.

Graf 7 - Stravovani mimo areal
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 14 - Poéty skupin respondentu

Zarizeni Pocet skupin

McDonald' s 30
Svejk 2
Kebab 2
Bageterie Boulevard 3
KFC 2

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.5 Byli jste v restauracich na obéd nebo na veceri?

Po predeslé otdzce na misto stravovani, nasledovala otazka na cas, neboli kdy se
respondenti vydali do téchto zafizenich. Tato otdzka byla pouze pro respondenty, kteti v

predeslé otazce odpoveédéli kladné, a uvedli misto kde se stravovali.
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Z dotazovanych respondentli odpovédélo 24 skupin pro navstiveni stravovacich
zafizenich v dobé obéda, 15 skupin respondentti pak odpovédélo pro druhou moznost neboli
navstiveni zafizenich v dobé& vecefte.

Graf 8 - Cas kdy se respondenti stravovali mimo areal

u Obéd = Velere

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 15 - Pocet skupin v ¢ase, kdy navstivili restaura¢ni zarizeni

Cas navstiveni Pocet skupin

Obéd 24
Veclere 15
Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 16 - RozloZeni skupin podle ¢asu navstiveni zarizeni

Cas McDonald’s ‘ Svejk  Kebab Bageterie KFC Celkem
Obéd 19 2 0 3 0 24
Vecere 11 0 2 0 2 15

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.6 Prespali jste v Plzni?

Z dotazanych 83 skupin respondentii, odpoveédélo 56 pro moznost prespani ptimo ve
svém bydlisti. 12 pak odpovédélo pro moznost prespani mimo Plzeni a 15 v ubytovacich
zafizenich v Plzni. Cenik byl sestaven na zékladé pfislusSnych internetovych portali

nalezejicich jednotlivym zatizenim.
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Graf 9 - Misto prespani respondentii

s Pfespdnidoma = Pfespani mimo Plzefn  » Pfespdni v Plzni
Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 10 - Pocet skupin, které prespali v Plzni
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 17 - Cenik-Penzion Bory

Penzion Bory Cena (Kc)

1 osoba/noc 700
2 osoby/noc 990
3 osoby/noc 1150
Apartman 2100

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 18 - Cenik-Ibis Plzen

Ibis Plzen Cena (Kc)

1 osoba/noc 1370
2 osoby/noc 1450
2 osoby/noc + dité 1450

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 19 - Cenik-CC Parkhotel Plzen

CC Parkhotel Plzen Pokoj za noc (Kc)

Superior Wenge 2573
Superior Cherry 2363
Junior 2909
Prezident 3822
Family Room 4 305
Business Suite 3119
Standart 2184

Zdroj: vlastni zpracovani

4.3.7 Kde jste snidali?

Tato otazka se tykala respondentii, ktefi se vypravili nakoupit snidani do
supermarketil ¢i pekaren a kavaren v Plzni. Z moznych variant ndkupu snidané uvadéli

respondenti nejcastéji ndkup v supermarketu Billa a ndkup v hypermarketu Albert.

Graf 11 - RozloZeni respondentii podle druhii supermarketi
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 20 - Misto snidané respondentii

Misto snidané Pocet skupin

Nesnidali 26
Doma 24
BILLA 9
TESCO 6
ALBERT 8
Zabka 5
Kaufland 4

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.8 Byli jste jesté nékde jinde v Plzni?

Posledni otdzka z dotazniku byla zaméfena na zjiSténi ekonomické aktivity
respondentll, kterd nebyla soucasti otazek dotazniku. Z dotazovanych respondentti nikdo
neposkytl zddnou informaci, ktera by byla validni pro dotaznikové Setfeni. Odpovédi, které
respondenti uvadeli byly naptiklad obéd u babicky nebo piespani pod stromem. S témito

daty nebylo nijak dale nakladéano.

4.4 Metodika k vypo¢tu ekonomického prinosu festivalu

Jako nastroj k vypoctu piinosu hudebniho festivalu pro konkrétni oblast byla vyuzita
Input-output analyza, kterd vychazi ze symetrické tabulky (SIOT) odvétvi x odvétvi. Diky

ni bylo mozné vypocitat hodnotu multiplikatorti produkce.

Celkovy ekonomicky pfinos touto metodou je mozné pouze tehdy, pokud jsou
vypocitana primarni data ohledn¢ pfimého pfinosu hudebniho festivalu Majales v den jeho

konani. Pfimy piinos byl dale rozdélen do nékolika podskupin. Témi jsou:

e Piimy piinos ze vstupného

e Piimy piinos z Cerpacich stanic

e Piimy piinos ze stankti na festivalu

e Piimy piinos z mist navstivenych v Plzni

e Piimy piinos z okolnich restauraci

e Piimy piinos z ubytovacich zafizenich v Plzni

e Piimy piinos z okolnich supermarketa
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Ptimy piinos ze vstupného byl stanoven na zaklad¢ internich dat organizace ZL Production,

o poctu prodanych vstupenek pies internet i pfimo na misté konani akce.

Z Cerpacich stanic byl pfimy ptinos, spocitan na zaklad¢ poctu skupin, které odpovédely
kladn¢ na otdzku tankovani v mésté Plzen. Autorka zde musela brat v potaz skupiny, které
na festival pfijely. Piredev§im kvili pfedpokladu, ze respondenti (Ucastnici) museli na
festival dojet jednim vozidlem a pouze jen jeden z nich platil ttratu na téchto Cerpacich
stanicich. Na zaklad¢ odpovédi od dotazovanych skupin bylo vypocitano procento a pocet
jednotlivych skupin, které natankovaly benzin nebo naftu na ¢erpacich stanicich v Plzni. Z
téchto dat byl poté urcen piimy pfinos. Primérna cena benzinu byla stanovena na zaklad¢
dat z CSU v obdobi kvétna 2022, neboli v dobé konani festivalu Majéles. Dale byl piimy
piinos urcen vyndsobenim primérné ceny pohonné hmoty (benzinu ¢i nafty), poctem

pramérnych skupin, které pohonnou hmotu natankovaly.

Piimy pfinos ze stanki na akci byl stanoven na zaklad¢ finalnich trzeb téchto stank.
Skupiny stankti byly rozdéleny na pivni stanky, stanky poskytujici obCerstveni a na stanky,

které prodavaly tzv. “tvrdy* alkohol.

Ctvrtym bodem piimého p¥inosu byl uveden piinos z mist navitivenych v mésté Plzeti.
Ptimy pfinos zde byl uren z vypoctenych primérnych skupin, bylo tak u¢inéno z ditvodu
ptedpokladu, Ze ucastnici nakoupili vstupenky do konkrétnich lokalit ve skupinach, a ne jako
jednotlivci. Data, pro tuto podskupinu ptimého piinosu, byla zjiSténa z dotaznikového
Setfteni od respondentli, ktefi Plzen navstivili. Jako prvni byla urCena primérna cena
vstupného v jednotlivych lokalitach a z nich bylo néasledné vypocitano procento a pocet
skupin, které tyto lokality navstivily. Cena vstupného z téchto lokalit byla zjiSténa na
webovych strankach piislusnych lokalit. V dotaznikovém Setfeni byly uvadény lokality
Plzensky pivovar, Katedrala svatého Bartoloméje, Zoologicka a botanicka zahrada a Bazén

Slovany.

Ve veskerych okolnich restauracnich zatizenich byla jako prvni stanovena priimérna
utrata na zékaznika, ktery dany podnik navstivil. Tato primérna utrata je stanovena na
zaklad¢ opory konkrétnich cenikii v zafizenich a na zakladé osobniho dotazovani
zaméstnancll v danych podnicich autorkou. Pfimy piinos byl poté stanoven jako ndsobek
pramérné (zjisténé) utraty a poctu lidi, ktefi odpoveédéli ze dané zatizeni navstivili. Je zde

bran v potaz jednotlivy pocet Gicastnikl a respondentil, ne pocet skupin, a to predevsim z
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divodu jednotlivych Utrat zakaznika (zékaznici plati Castéji sami za sebe nez za skupinu

dohromady).

Pro kategorii pifimy piinos z ubytovacich zatizeni v Plzni byla nejprve stanovena
primérnd cena za pokoj na noc, a poté byla vypocitana suma jednotlivych respondentt, kteti
v konkrétnich zafizenich stravili noc. Pro vypocet bylo tedy nutné zjistit procento z

jednotlivych ucastniki, a ne poc¢tu skupin.

V posledni kategorii (pfimy piinos z okolnich supermarketil) byla urcena typicka
prameérnd utrata na jednoho respondenta pomoci namodelovani 10 riznych ndkupi v daném
supermarketu. Pfimy pfinos zde byl vypocitan vynasobenim zjisténé (typické) primérné
utraty s jednotlivymi respondenty v obchodé. S jednotlivymi respondenty bylo pocitano z
divodu ptedpokladu jednotlivych ndkupt respondentd, a nikoliv ndkupli jednoho

respondenta za skupinu.

Na zékladé vypocteni jednotlivych podskupin ptimého pfinosu bylo mozné vypocitat
celkovy pfimy pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen. Podskupiny pfimého

piinosu byly nasledn€ vynasobeny jednotlivymi multiplikatory produkce.

4.5 Vypocet primého prinosu festivalu

Piimy pfinos hudebniho festivalu Majéles, bylo mozné vypocitat diky znalosti
internich dat od organizatori akce a dale diky dotaznikovému Setfeni. Pfimy piinos byl
spocitan u kazdé podskupiny a nasledné byly jednotlivé sumy z téchto podskupin secteny.
Tim bylo mozné ziskat celkovy piimy piinos akce, ktery byl nezbytny pro vypocet

celkového ekonomického pfinosu hudebniho festivalu Majéles.

4.5.1.1 Vstupné

Na festival bylo celkem prodano 7 045 vstupenek, z toho primémd cena za

vstupenku byla 599 K¢&. Celkova trzba z téchto vstupenek Cinila 4 404 255 K¢&.

Tabulka 21 - Druhy vstupenek na festival Majales

Cena (Kc) Primeérna hodnota vstupenky (K¢)
Sweet 17 499
Student 26 599 599
Klasicka vstupenka 699

Zdroj: vlastni zpracovani

46



Tabulka 22 - Pfimy prinos-vstupenky

PFimy pfinos (Kc) ‘ PFimy piinos celkové (Kc)
Sweet 17 552 892
Student 1788 614 4 404 255
Klasik 2 062 749

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.2 Cerpaci stanice

Z celkového poctu jak dotazovanych (82 skupin, 281 dohromady) tak zicastnénych
osob (7 045 ucastnikil) bylo vypocteno, ze primérna skupina obsahovala tii navstévniky. Z

toho vyplyva, Ze se festivalu zucastnilo 2 348 pramérnych skupin.

7"3i — 2348

Skupiny, které tankovaly pohonné hmoty, byly separatné vydeleny celkovym poctem
dotdzanych skupin. Z toho bylo vypocteno jedno procento v hodnoté 0,146 % u benzinu a

0,097 % u nafty.

Benzin:
12
—Z_ 0
5 0,146%

Nafta:

3 —0,097%

82

Hodnota priimérnych skupin byla dale nasobkem pro jednotliva procenta. U benzinu
bylo vypocteno 344 pramérnych skupin, které natankovaly benzin, a u nafty bylo vypocteno

229 prumérnych skupin.
Benzin:

0,146 x 2348 = 343,609
Nafta:

0,097 x 2348 = 228,93
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Primérné ceny benzinu a nafty byly zjistény z dat CSU, kde byla uréena primérna
cena benzinu 44,75 K¢ (za litr) a primérnd cena nafty na 46,39 K¢ (za litr). Typicka
prumérna utrata byla stanovena na zaklad¢ osobniho dotazovani na Cerpacich stanicich
spolecné se zjisténymi tdaji od respondentli. Jak zaméstnanci, tak respondenti shodné urcili
pfiblizné (primérné) natankovani 30 litri paliva, to odpovida castce 1 342,5 K¢ za benzin a

¢astce 1 391,7 K¢ za naftu.
Celkovy ptimy piinos z Cerpacich stanic po souctu je 780 519,3 K.

Tabulka 23 - PFimy prinos-Cerpaci stanice

Benzin Nafta

Typickd prlimérna Utrata za 30 litra (K¢) 13425 1391,7
Pocet primérnych skupin 344 229
Ptimy prinos (Kc) 461 820 318 699,3
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 780 519,3

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.3 Stanky na festivalu

Stanky uvnitt arealu festivalu byly rozdéleny na tii skupiny. Témi jsou: obcerstvent,
napoje pivo a napoje “tvrdy” alkohol. Napoji pivo se rozumi pouze pivni stanky na festivalu
a pojem “tvrdy” alkohol vystihuje alkohol, ktery byl proddvan na festivalu s obsahem
alkoholu vétsi nez 30 %. Radi se sem destilaty, palenky, michané napoje a lihoviny.

Konecné inventury u pivnich stankt byly ureny na zaklad¢ konec¢nych inventur u
prislusnych stanti. Nasledné byly tyto sumy secteny a vysledem byly celkové trzby za pivni
stany v hodnoté 1 073 533. K¢.

Ptimy piinos ze stankd slouzicich k obcerstveni a stank prodavajicich “tvrdy”
alkohol byl urcen na zéklad¢ internich dat od provozovatelii danych zatizenich. Celkovymi
trzbami pro stanky prodavajici “tvrdy” alkohol byla ¢astka 690 410 K¢, a celkové trzby ve
stanech prodavajicich obcerstveni byly 788 650 K¢.

Skupiny pifimého ptinosu ze stankl byly nasledné secteny a vysledkem se stal ptimy

prinos celkovy za stanky ve vysi 2 552 593 K¢.
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Tabulka 24 - Koneéna inventura ¢.1 - Kasa ¢€.1 stan Gambrinus

Zaklad Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (k¢)
1 Ke 0 0 11 11
2 K¢ 0 0 33 66
5 K¢ 400 2 000 221 1105
10 K¢ 400 4000 210 2100
20 K¢ 200 4 000 379 7 580
50 K¢ 200 10 000 10 500
100 K¢ 30 3000 12 1200
200 K¢ 30 6 000 360 72 000
500 K¢ 20 10 000 257 128 500
1 000 K¢ 0 0 160 160 000
2 000 K¢ 0 0 55 110 000
5000 K¢ 0 0 0 0
Celkem 39 000 483062
Pfi¢teno Terminal Zetony
5115 2835 7 950
Celkem 491 012
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 25 - Konecna inventura ¢.2 - Napoje stan Gambrinus
Pivo Cena 0.51(KE) Obsah(l) Zacatek(0.51) Konec(0.51) Trzba (Kc)
Gambrinus 10 45 50 13 200 5400 351 000
Pomelo- grep 45 30 1080 275 41 625
Kingswood 60 30 1440 978 69 300
Odpis Gam.
10(301) -1 350
Celkem (K¢) 460 575

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 26 - Konecna inventura ¢.3 - Vratné kelimky stan Gambrinus

Kelimky Cena (k) Zacatek (ks)

Konec (ks) Prodano (ks) Celkem (Kc)
Vratné kelimky 50 15 640 15 828 -188 -9 400

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 27 - Koneéna inventura ¢.4 - Celkova ¢astka stan Gambrinus

Népoje (k&) |  Kelimky
39 000 460 575 -9 400 490 175

Zaklad (k¢) Celkem (K¢)

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 28 - Konecna inventura ¢.5 - Kasa ¢.2 stan Kopec

Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (k¢)

1K¢ 0 0 8 8
2 K¢ 0 0 29 58
5 K¢ 200 1000 132 660
10 K¢ 200 2 000 117 1117
20 K¢ 100 2 000 76 1520
50 K¢ 150 7 500 23 1150
100 K¢ 20 2 000 19 1900
200 K¢ 20 4000 191 38 200
500 K¢ 15 7 500 112 56 000
1000 K¢ 0 0 99 99 000
2 000 K¢ 0 0 23 46 000
5000 K¢ 0 0 1 5000
Celkem 26 000 250 613
Pfi¢teno Terminal Zetony

1376 1125 2501

Celkem 253 114

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 29 - Konecna inventura ¢.6 - Napoje stan Kopec

Cena 0.51(Ké) Obsah (I) Zacatek (0,51)
Gambrinus 10 45 50 6 000 1200 216 000

Konec (0,5 1) Trzba (K¢)

Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 30 - Kone¢na inventura ¢. 7 - Vratné kelimky stan Kopec

Kelimky Cena (k¢) Zacatek (ks) Konec (ks) Prodano (ks) Celkem
Vratné kelimky 50 6 050 5832 218 10 900
Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 31 - Konecna inventura €. 8 - Celkova ¢astka stan Kopec

Zaklad (kc) ‘ Napoje (kc) Kelimky Celkem (Kc)
26 000 216 000 10 900 252 900
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 32 - Konec¢na inventura ¢.9 - Kasa ¢.3 stan Plzen

Zaklad Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (k¢)
1 K¢ 0 0 36 36
2 K¢ 0 0 28 56
5 K¢ 400 2 000 283 1415
10 K¢ 400 4000 250 2500
20 K¢ 200 4000 120 2400
50 K¢ 200 10 000 12 600
100 K¢ 30 3000 45 4 500
200 K¢ 30 6 000 264 52 800
500 K¢ 20 10 000 178 89 000
1000 K¢ 0 0 133 133 000
2 000 K¢ 0 0 12 24 000
5000 K¢ 0 0 3 15 000
Celkem 39 000 325 307
Pfi¢teno Terminal Zetony

2750 1350 4100

Celkem 329 407

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 33 - Konecna inventura ¢.10 - Napoje stan Plzen

Cena 0.5 | (Kc)

Obsah (l)

Zacatek (0,51)

Konec (0,5 1)

Trzba (Kc)

Gambrinus 10
45 50 7 000 5 800 54 000
Pisner Urquell 12 55 50 13 200 8950 233750
Odpis Plzen
12 (301) -3 000
Celkem (K¢) 284 750
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka €. 35 - Koneé¢na inventura €. 11 - Vratné kelimky stan Plzen
Kelimky Cena (k¢é)  Zacatek (ks) Konec (ks) Prodano (ks) Celkem
Vratné kelimky 50 20 100 20014 86 4 300

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka €. 36 - Kone¢na inventura ¢€. 8 - Celkova ¢astka stan Kopec

Zaklad (kc)
39 000

Napoje (kc)
284 750

Kelimky
4 300

Celkem (Kc)
328 050

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 34- Celkové trzby za napoje (pivni stany)

Celkova trzba (Kc)

1073533

Napoje (pivni stany) Trzby (Kc)
Stan Gambrinus 491 012
Stan Kopec 253114
Stan Plzen 329 407

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 35 - Pfimy prinos-stanky na festivalu

PFimy pfinos (Kc)

Obcerstveni 788 650
Napoje (pivo) 1073533
Napoje ("tvrdy" alkohol) 690 410

Primy pfinos celkové (Kc)

2552593

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.4 Lokality v Plzni

Respondenty navstivené lokality byly: Plzefisky pivovar Prazdroj, Plzenska véz,
Zoologicka zahrada a Bazén Slovany. Cena za vstupenky byly zjiStény na internetovych

portalech pfislusnych lokalit a primérné ceny z nich byly vypocitany na zékladé

jednoduchého priiméru ze zjisténych dat o jejich cené.

Pocty primérnych skupin, které navstivily dané lokality, vychazely ze znalosti

jednoho procenta, které bylo nasledné pouzito jako nasobek vypoctenych primérnych

skupin.

Ptimy ptfinos z lokalit navstivenych respondenty v Plzni se rovna 62 517,76 K¢.

Rozepsané vzorce:

Plzensky pivovar:

Plzenska véz:

2.0,024%
82
0,024 x 2348=57,268

3
—_ )
82—0,036 %
0,036 x 2348=85,902
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Zoologicka zahrada:
—=0,012%
82
0,012 x2348=28,634
Bazén Slovany:

6
= 0
= 0,073%
0,073 x2348=171,804
Tabulka 36 - Pocet skupin respondentii, ktefi navstivili dané lokality

Plzerisky pivovar = Plzeniska véZ Zoologicka zahrada Bazén Slovany
Pocet skupin 2 3 1 6

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 37 - Primy prinos-lokality v Plzni

Plzenisky pivovar Plzenska véZ Zoologicky zahrada Bazén Slovany

Typicka priimérna utrata 340 97,5 200 168,33
(KE)-Vstupné

Pocet primérnych skupin 57 86 29 172
Primy prinos (K¢) 19 380 8 385 5 800 28 952,76
Celkovy pfimy prinos (K¢) 62 517,76

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.5 Okolni restaurace

Typickd primérnd utrata v téchto zafizenich byla urena na zékladé¢ osobniho
dotazovani zaméstnancti v danych restauraci spole¢né s uré¢enim ceny podle jidelniho listku

(v Case, ktery uvadeli respondenti).

Restaurace, které respondenti urcili jako ty, které navstivili byly fetézec McDonald’
s, Svejk restaurant Plzei U Pétatiicatniki, Bageterie Boulevard, KFC fetézec a Antalya
Kebab Plzeir a shisha. Z toho v restauradnich zafizenich Svejk restaurant Plzeti U
Pétatiicatnikti, Bagerie Boulevard a Antalya Kebab Plzen byla priimérnd utrata stanovena
jako suma poledniho menu a primérné ceny ndpoju. U zbylych 2 restauracnich zatizenich

byly primérné utraty stanoveny na zaklad¢ osobniho dotazovani autorky.

V fetézci McDonald’ s je podle zaméstnanct typicka pramérnd ttrata v dobé obéda
rovna cené¢ za velké Big Mac menu s pitim a hranolky, coz odpovidd cené¢ 189 KCc.
Zaméstnanci pritom vychézeli z dennich trzeb a z internich dat. V dob¢ vecete se tato cena
podle zaméstnanct nelisi, z jejich hlediska je to predevsim z diivodu navrzeni denni nabidky.

Menu je strukturovano tak aby se vyplatilo jak pro zdkazniky, tak pro majitele fetézct.
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V restaurantu Svejk restaurant Plzeft U Pétatficatnikii byla primérna cena jednoho
napoje stanovena jako 62,33 K¢. Suma za napoje byla nésledné ptic¢tena k primérné cené

poledni menu a vydé€lena poctem polozek v ném.

V ftetézci KFC je podle zaméstnanci primérna cena rovna 229 K¢. Tato cena
odpovida cen¢ burgeru s hranolky a omackou stejné tak jako cené Twister boxu nebo
bestselleru Qurrita s hranolky. Priimérnd cena, kterou odpovédéli zaméstnanci je podobna
jako ta, kterou udavaji mezinarodni statistiky. Ty udavaji ¢astku 6,808, (44) pti kurzu 22,24

K¢ se tato ¢astka rovna 151,23 K¢&.

Vypocet navstévniki (primérné) byl zaloZzen na zakladé poctu jednotlivych
respondentli, a z nich vyplyvajicich osob, které¢ navstivily dand restauracni zafizeni. U
kazdého zafizeni bylo nejprve vypocteno procento vychazejici z poctu respondentd, ktefi

odpovédéli, Ze zafizeni navstivili s celkovym poctem osob v dotaznikovém Setfeni.
Priklad:
McDonald’ s obéd:

46
=0 _ 0
261 0,1637%

0,1637 x 7045 =1153,274
Celkovy pfimy ptinos z okolnich restauracnich zatizeni ¢ini 526 808,4 K¢.

Tabulka 38 - PFimy prinos-pocet navstévnikii, kteii navstivili stravovaci zarizeni

McDonald s | Svejk  Kebab Bageterie Celkem
Obéd 46 9 0 12 0 67
.y 35 0 8 0 9 52
Vecere

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 39 - Pfimy pFinos-restaurace obéd

McDonald" s Svejk Bageterie Boulevard
Typicka priimérna Utrata (Kc) = LA Lot
Poclet navitévnik{ (pramérné) 1153 226 301
Pimy pFinos (K&) 217 917 27 890,66 33 970,86
Celkovy pfimy prinos (K¢) 279778,52
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 40 - Pfimy prinos-restaurace vecere
McDonald" s Kebab KFC ‘
Typicka priimérna utrata (Kc¢) 152 146,88 223
Pocet navstévnikl (pramérné) 877 201 226
v y 165 753 29522,88 51 754
Primy prinos (Kc¢)
Celkovy pfimy prinos (K¢) 247 029,88

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 41 - Pfimy pFinos-restaurace celkové

PFimy pfinos (Kc)
Obd 279 778,52
vy 247 029,88
Vecere

Celkovy pFimy pfinos (Kc)

526 808,4

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.6 Ubytovaci zafizeni v Plzni

Typické primérnd ttrata za jednu noc v ubytovacich zatizenich byla stanovena na

zaklad¢ jednoduchého primeéru z internetovych portalt jednotlivych zafizenich. Nasledné

byl vypocitan pocet osob, které odpoveédély béhem dotaznikového Setieni, ze zde vyuzily

moznost piespani.

Celkovy ptimy piinos za ptespani v Plzni ¢ini 1 939 173,36 K¢.
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Tabulka 42 - Pocéty respondentii, kteri prespali v ubytovacich zafizenich

Ubytovani ‘ Pocet osob ‘ Pocet skupin ‘
Penzion Bory 6 3
Ibis Plzen 15 7
CC Parkhotel Plzen 16 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 43 - Pfimy prinos-ubytovaci zafizeni

Penzion Bory Ibis Plzen CC Parkhotel Plzen
gpr:zkca prmeérna dtrata (K¢) 1235 1423,33 3039,28
Pocet navstévnikl (primérné) 150 376 401
Primy prinos (Kc) 185 250 535 172,08 1218 751,28
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 1939 173,36

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.7 Okolni supermarkety

Supermarkety, které respondenti uvadéli v dotaznikovém Setteni, byly autorkou

navstiveny a z nabizenych produktid vypocteny modelové ndkupy. Ekonomicky piinos z

téchto supermarketii byl vypocten jako primér z 10 namodelovanych nakupt v kazdém

supermarketu. Supermarkety, které byly uvadény: Tesco, Albert, Billa Kaufland a Zabka.

Modelové nakupy byly namodelovany vzhledem k povaze otazky sméfujici na misto,

kde respondenti snidali.

Ptimy ptinos z okolnich supermarkett je roven 259 199,26 K¢.



Tabulka 44 - Deset modelovych nakupii-Tesco

Surovina Mnoizstvi Cena (Kc) Primérna Gtrata
1. Donut cokoladovy 2 31,80
Banan 1 9,90
Bily jogurt Klasik 1 13,90
Celkem 55,60
2. Cornies Kukufricné lupinky 1 26,90
Lu¢ina pomazankové maslo 1 49,90
Jablko 1 4,90
Celkem 81,70
3. Rohlik 3 9,30
Sunka Bohemia Tesco 1 25,90
Ludina pomazankové maslo 1 49,90
Celkem 85,10
4. Strawberry yoghurt drink 1 20,90
Mrizka pudingova 2 37,90
Celkem 58,80
5. Slunecnicova houska 4 23,60
Syr Apeittito 1 48,90
Edam 30% Tesco 1 23,90
Celkem 96,40
6. : Rohlik _ 4 12,40 94 K&
Salam Vysocina 1 25,90
Racio polomacené chlebicky 2 51,80
Celkem 90,10
7. Hermelin Kral syr( 1 52,90
Chléb celozrnny 250 g 1 29,90
Kefirové mléko jahodové 1 23,90
Celkem 106,70
8. Vlocky ovesné-Bio 1 54,90
Mléko 0,5 | 1 35,90
Borlvky-vanicka 1 34,90
Kiri Kfup svacinka 2 41,80
Celkem 167,50
9. Palka chleba Penam 1 24,50
Pastika Majka 1 37
Ledovy €aj 0,5 | 1 19,90
Celkem 81,40
10. Racio Knackebrot ¢esnek 1 57,90
Prazska Sunka 1 41,90
Mineralni voda 0,5 | 1 16,90
Celkem 116,70

Zdroj: vlastni zpracovani

57



Tabulka 45 - Deset modelovych nakupii-Albert

Surovina

MnozZstvi

Cena (Kc)

Primérna Gtrata

1. Pure Juicy Ananas dzus 1 29,9

Bebe Dobré rano susenky 1 11,9

Snek skoticovy 2 31,8

Celkem 73,6

2. Bageta francouzska 2 19,8

Eidam uzeny platky 100 g 1 31,9

Kufeci Sunka 92% 1 34,9

Lucina Line 1 39,9

Celkem 126,5

3. Dezert grand kakao 1 34,9

Opavia Zlaté ovesné susenky 1 39,9

Celkem 74,8

4. Tylzsky syr platky 100 g 39,9

Salat vlassky 100 g 14,9

Rohlik 11,6

Celkem 66,4

5. Starbucks Double espresso 1 69,9

Muffin bortvkovy 2 43,8

Activia napoj Jahoda/Kiwi 1 32,9

Celkem 146,6
6. Jablko Gala 2 10

Protein tycinka ¢okolada 1 29,9

Mléko Lehké rano 1 19,9

Kobliha merunkova 2 25,8

Celkem 85,6
7. Majka pastika 1 29,9

Rohlik sedmizrny 3 17,8

Korunni limetka mata minerdlka 1 16,9

Celkem 64,6
8. Pomazdanka topinkova 100 g 1 13,9

Bageta francouzska 2 19,8

Pure Juicy Broskev dzus 1 24,9

Bio Cokoladové kokosky 1 34,9

Celkem 93,5

9. Donut ¢okoladovy 2 29,8
Pletenec makovy 1 49,9

Kefirové mléko z Valasska 1 27,9

Celkem 107,6

10. Mattoni esence citron mineralka 2 29,8
Vysocina Ceska chut 1 34,9

Knackebrot Zitny Albert 1 34,9

Gouda 45% platky 1 19,9

Hermelin Camembert 1 34,9

Celkem 154,4

99,36 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 46 - Deset modelovych niakupu-Billa

Surovina Mnoistvi Cena (Kc)

1. Clever rajcata 1 34,9
Kaiserka stl+kmin 3 19,5
Pomazdanka a |a krab 100 g 1 19,9
Celkem 74,3
2. Billa Easy Salat Ceasar 1 79,9
Croissant 7 Days choco drops 1 19,9
Lina burdkové mdslo 1 23,9
Relax mandarinka a pomeran¢ 1 51,9

Celkem 175,6
3. Donut liskoofiskovy 2 30,24
Bigshock Exotic energeticky napoj 1 39,9
Billa easy Bageta debrecinska 78,9

Celkem 149,04
4. Pomeranc sitka 1 kg 1 39,9
Kunin smetanovy mix jahoda, borlvka 2 29,8
Celkem 69,7
5. Billa krém liskoofiSkovy 1 59,9
Rohlik 4 11,6
DrWitt Elements isotonic napoj 1 31,9

Celkem 103,4
6. Smoothie Froosh ananas 59,9
Hit susenky s naplni 51,9
Billa Easy sendvic slanina 76,9

Celkem 188,7
7. Boruvky vanicka 1 47,9
Makovy kolac 2 33,8
Relax multivitamin 1 51,9

Celkem 133,6
8. Majka pastika 1 33,9
Olz toustovy chléb 1 52,9
Corny protein karamel susenka 2 73,8
Birell Citron a mata 2 45,8
Bebe dobré rano original susenky 1 12,9

Celkem 219,3
9. Mysli (na zdravi) Emco 1 15,9
Monster energeticky ndpoj Juice 1 39,9
Celkem 55,8
10. Billa Emmental 45% 1 31,9
Syrova pomazanka 100 g 1 17,9
Italskd bageta 2 39,8
Banany v cokoladé 1 14,9

Celkem 104,5

Primérna atrata

127,39 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 47 - Deset modelovych nakupu-Kaufland

Surovina Mnoistvi Cena (Kc) Primérna Gtrata
1. OLMA pomazankové maslo 1 36,9
Bageta s parmazdnem 2 47,8
Celkem 84,7
2. Merurikovy croissant s mandlemi 2 33,8
Staropramen Cool 0,0 % 1 22,9
Kofila ¢okoladova tycinka 1 9,9

Celkem 66,6
3. Zavin makovy 1 449
JOJO medvidci 1 12,9
Relax jablko 100% 1 43,9
Vénecky VILLAGE 1 19,9
Celkem 121,6
4. MIiSA tvarohovy mix 2 45,8
BONA VITA Choco shells 1 35,9
Balkanska tasticka 1 14,9
Celkem 96,6
5. Rybrcoullv zelnak 3 47,7
Madjka pastika 1 32,9
LIPTON ledovy caj broskev 1 27,9
Celkem 108,5

6. Turidkova pomazanka 100 g 1 24,9 91,84 K¢
Zlata Praha polotvrdy syr 100 g 1 32,9

Rohlik 3 8,7

DELI ¢okoladova tycinka 2 29,8
Celkem 96,3
7. Minonky oplatky Opavia 2 27,8
RC cola limonada 1 21,9
Celkem 49,7
8. TUC krekry solené 1 23,9
Anglickd slanina Jarmark 1 29,9
Banan 3 26,7
Madeta taveny syr 1 26,9
Celkem 107,4
9. Matonni minerdlIni voda 1 14,9
Opavia oplatky Kolonada 1 21,9
Donut jahodovy 3 38,7
Celkem 75,5
10. HOCHWALD mlécny kavovy napoj 2 21,8
KINDER Pingui chlazenad tycinky 2 39,8
GOLDFEIN chlebi¢ek 350 g 1 49,9
Celkem 111,5

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 48 - Deset modelovych nakupii-Zabka

Surovina Mnoizstvi Cena (Kc) Primérna Gtrata
1. Croissant Antonelli Jahoda 1 15,9
Eiskaffe Ledova kava 1 35,9
Celkem 51,8
2. Banana drink high protein 1 55,9
MlIécny rez snack Kinder 2 33,8
Ovocna kapsicka Kubik 1 20,9
Celkem 110,6
3. Donut jahodovy 2 35

Carnitine ananas 1 54,9
Maxi nuta pistacie a mandle 1 24,9
Celkem 114,8
4. Alpro mandlovy napoj 1 105,9
Ceredlie Corn flakes 1 48,9
Celkem 154,8
5. Mana drink ¢okoladovy 1 121,9
Pletenec s pekanovymi ofechy 2 67,8
Big Shock Vodni meloun 1 39,9
Celkem 229,6
6. Pizza bagetka pSeni¢na 3 74,7

Relax visen jablko 1 55,9 v

Celkem 130,6 139,6 ke
7. Monte mlécny snack 2 21,8
Lotus Biscoff pomazanka 1 89,9
Bageta francouzska 3 38,7
Celkem 150,4
8. Hello pfikrm ovocny merurika 2 41,8
Skofricovy Snek 2 35,8
Birell polotmavy 1 25,9
Active ryZzové chlebicky polotmavé 1 25,9
Celkem 129,4
9. Kravik mlécny ndpoj 1 20,9
Croissant 7 days kakaovy 1 21,9

Pribinacek vanilkovy 2 59

Celkem 101,8
10. Merunkovo jahodova mrizka 3 74,7
Kava cappucino zabka 1 25,9
Activia musli s jogurtem 2 49,8
Alpro proteinovy napoj ¢okolada 1 47,9
Kinder mlécny snack Maxi King 1 23,9
Celkem 222,2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 49 - Pocty jednotlivych respondentii, ktefi nakoupili v supermarketech

Supermarket Pocet respondentti Pocet skupin

Tesco 21 6

Albert 22 8

Billa 27 9

Kaufland 15 4

Zabka 11 5
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 50 - Pfimy prinos-okolni supermarkety

Tesco Albert Billa Kaufland Zabka

Typicka priimérna Utrata (Kc) 94 99,36 127,39 91,84 139,6
Pocet navstévnikl (pramérné) 526 552 677 376 276
Primy prinos (Kc¢) 49 444 54 846,72 | 86 243,03 34 531,84 38 529,6
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 263 595,19

Zdroj: vlastni zpracovani

4.6 Celkovy primy prinos festivalu

Po souctu vSech podskupin pfimého ptinosu, vysla hodnota 10 529 462 K¢&. Tato

castka vyjadiuje celkovy ptimy piinos hudebniho festivalu Majales.

Tabulka 51 - Celkovy primy prinos festivalu

Podskupiny Vypoctena castka za pfimy pFinos (Kc)
PFimy prinos-Vstupné 4404 255
PFimy pfinos-Stanky na festivalu 2552593
Pfimy piinos-Cerpaci stanice 780 513,3
PFimy prinos-Lokality v Plzni 62517,76
PFimy prinos-Okolni restaurace BE Bl
PFimy pfinos-Ubytovaci zafizeni 1939173,36
PFimy prinos-Okolni supermarkety AER S5,
10 529 462

Celkovy pfimy prinos festivalu

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.7 Zjisténi a vypocet multiplikatoru

Ke zjisténi hodnoty multiplikdtora pro ekonomicky piinos hudebniho festivalu, byla
pouzita metoda symetrické Input-output tabulky. Konkrétné tabulky typu odvétvi x odvétvi,

ktera popisuje ekonomiku celkem v béznych cenach pro rok 2020.

Tyto tabulky jsou dohledatelné na internetovém portalu CSU, kde jsou sestavovany s
pribliznym odstupem az pét let. Dohledatelné tabulky jsou z let 1990, 1995, 2000, 2005,
2010, 2013, 2015, 2018 az roku 2020. Data vychazejici ze SIOT tabulky odvétvi x odvétvi
jsou platna k 6. lednu 2023. (45)

Pro zjisténi celkového ekonomického piinosu bylo nutné zjistit hodnoty multiplikatora
pro jednotlivé podskupiny ptfimého ptinosu. Celkové bylo pocitano se sedmi podskupinami

pfimého piinosu a se Sesti odvetvimi.

Tabulka 52 - Piehled pouzitych odvétvich na podskupinach primého prinosu

Nazev odvétvi Podskupiny primého pfinosu

Velkoobchod, kromé VO s motor. vozidly; Ptimy pfinos z okolnich supermarkett

1. . .

Maloobchod, kromé MO s motor. vozidly
2. |Pozemni a potrubni doprava PFimy pfinos z ¢erpacich stanic
3. |Ubytovani PFfinos z ubytovacich zafizenich

Primy prinos ze stanku na festivalu

4. Stravovaci sluzby, poddvani ndpoju v . .
v p PoJ Pfimy pfinos z okolnich restauraci

5. |[Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti PFimy pfinos z navstivenych mist

6. [Tvarci, umélecké a zdbavni ¢innosti Pfimy pfinos ze vstupného

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 53 - Prehled prepsané tabulky SIOT

Symetrickéa tabulka Input-Output
odvétvi x odvétvi
2020 bé&2Zné ceny zakladni
CELKEM mil. K&
Vydaje na
konegnou spoffebu Dot e
cz-CPA Velkaobehad, romé Sravovaci | Tvix,  Spocom e ko, | S | | Konetns cz.cPA
Nazev ’ Pazemnia 4 . DR CROOME. 5 sqnion | nEzisko-vl | 24sob it
VO s mot. ! ; ., |umélecké a  zabawni doméac-no| viadnich v celkem
komodity 0 mmvu‘s’m et 4 i k] S mattver | yeh | Ve cennosti ok komodity
MO s mot vazidy | SR nipol | suiy sy | CoMem —
46447 49 55 56 20 a3 P3 P51g+P.53 P52 P6
46+47 Kkromé VO = Kromé | 89044 13576 1210 8 465 456 1641 58291 264 637| 10 283 163| 84707 -96| 63630 423329 1006248 46447
49 [Pozemni a potrubni doprava 13123| 17516 92 973 19 212 155 716 58 189 10 523 19| 5383 -15(  145127| 219 226 374 942 49
55 Ubytovaci siuzby 1219 446 308 233 19 251] 15668 13 709 1203] 97, 368 -1 15251 35627 51 295] 55
56 Stravovaci shiby, podivani napojl 2 918 5331 821 582] 94 355 135403 80 587| 909 15| 659 -6| 12 412] 94 576 129 979 56
90 i, umélecké a zabavni Sinnost 138] 12 263 109 1884 352] 5940| 4952 6335 739 2638 0| 923 15 587, 21527 20
93 Sportowni, zabavni 3 rekreadni Snnost 236) 57 194 47| 257 11 056} 16 418| 12 321 4733 9 516 280) 0) 1363 28 218 44 636 93
P2 | Mezispotreba (zakiadni ceny) 450663] 198059 21134 66 10322 28145 6931016[2226370) 1231734] 51705 1488622 -32577]4046053] 9 011907[ 15942 923)
D.21-D.31 [Cisté dané na vyrobky 9342 12885 263 2153 784 1928 149431 309 950} 10 857| 54| 35678 1416 5566 363521 512952| CELKEM
P2 [Mezispotreba (kupni ceny) 460005 210944 21397 68 11106 30073 2536 320] 1242591 51 1524300] -31161[ 4051 619] 9375 428 16 455 875
D.A1 [ Mzdy a platy 211 446 2
D.12 Soc. phispévky zaméstnavatell 65 642
D29  (Ostatnidané z vjroby 915)
D.39 Ostatni dotace na vyrobu (-) -5 792
P51c  |Spotfeba fixniho kapitsiu 70 718
B2n  |Cisty provozni piebytek 121 482
B3n  |Gisy smiZeny dichod 39 185|
B.1g [Hrubé pfidané hodnota (z4kladni ceny) 14813
P Produkce (zakladni ceny) 356241 36210 2
P7 Dovoz 42647] 16701 15085 10781| 665 545 3666 297|
je celkem 1006243 374942 51295 120979 21627 44636| 15942923

Zdroj: vlastni zpracovani podle (45)

Pro zjisténi jednotlivych multiplikdtorG produkce bylo nezbytné vypocitat jejich
hodnotu. To bylo mozné diky SIOT tabulce, z které mohly byt multiplikatory produkce

dopocitany. Bylo pfitom nutné vychazet ze vzorce:
Multiplikator produkce = (vystupy + vstupy) / vstupy

Jinak po rozepsani vzorce:

[(Mezispotreba v zdkladnich cendch v odvetvi (P.2 v Fadku) + Suma celkem v

odveétvi (ve sloupci)] / Mezispotreba v zakladnich cenach v odvétvi (P.2 v radku)

Tabulka 54 - Jednotlivé multiplikatory produkce pro rok 2020

Nazev odvétvi Multiplikatory produkce

Maloabenod, ramé MO s motor. voridly IR
Pozemni a potrubni doprava 1,78621017
Ubytovani 1,741364626
Stravovaci sluzby, podavani napoja 1,533378531
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 1,57546987
Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti 1,583336294

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.8 Vypocet celkového ekonomického prinosu

Celkovy vypocet ekonomického piinosu hudebniho festivalu Majéales byl mozny
vycislit diky zjisténym multiplikatorim produkce spolecné se zjiSténymi hodnotami

podskupin piimého piinosu.

Kazda podskupina pifimého piinosu byla vynasobena konkrétni hodnotou
multiplikatoru produkce, a vysledkem byl celkovy pfinos v odvétvi pro konkrétni
podskupinu ptimého pfinosu. Sumy celkovych ptinost v odvétvich byly nasledné secteny a
jejich kone¢nou sumou se stal celkovy ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majales v

hodnoté 17 169 326,66 K¢.

Tabulka 55 - Celkovy prinos v odvétvi

Nazev podskupiny Multiplikator  Celkovy pfinos
Nazev odvétvi pfimého pfinosu |Pfimy prinos (Kc) produkce v odvétvi (Kc)
MO aVOkrome  Okolni 26359519 | 2,293469843 | 604 547,619
mot. vozidel supermarkety
Pozemnia potrubni | = 780 519,3 178621017 | 1394 171,512
doprava Cerpaci stanice
Ubytovani Ubytovaci zafizeni 1939173,36 1,741364626 |3 376 807,893
Stravovaci sluzby, 2552593 1533378531 |3 914 091,305

podavani ndpojl Stanky na festivalu
Stravovaci sluzby,
podavani ndpojl Okolni restaurace
Sportovni, zabavni a
rekreacni ¢innosti  |Navstivend mista
Tvarci, umeélecké a
zabavni ¢innosti Vstupné
Zdroj: vlastni zpracovani

526 808,4 1,5633378531 807 796,690

62 517,76 1,567546987 98 494,847

4 404 255 1,683336294 | 6973 416,79

Tabulka 56 - Celkovy ekonomicky prinos hudebniho festivalu Majales

Celkovy pfinos v odvétvi Celkovy ekonomicky prinos
604 547,619

1394171,512
3376 807,893
3914 091,305 17 169 326,66 K¢
807 796,690
98 494,847
6973 416,79
Zdroj: vlastni zpracovani
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky

Open air festival studentskych slavnosti jara Majales, se konal v arealu Ploché drahy
v Plzni na Borech 14. kvétna 2022. Festival byl pofadan pod zastitou ZL Production s.r.o. a
festivalu se zcastnilo 7 045 navstévnikl. Prostfednictvim dotaznikového Setfeni byli tito
navstévnici dotazovani ohledné otazek souvisejicich s jejich aktivitou na festivalu a souc¢asné
souvisejicich s pfimym ekonomickym piinosem. Ten byl nésledné rozdélen na sedm
podskupin-vstupné, Cerpaci stanice, stanky, mista navstivend v Plzni, okolni restaurace,
ubytovaci zafizeni a okolni supermarkety.

Celkovy ptimy ekonomicky ptinos byl nasledné vypocitan jako suma jednotlivych
podskupin a jeho hodnota se rovna 10 529 462 K¢.
Tabulka 57 - Celkovy primy ekonomicky prinos

Vypoctena castka za pfimy pFinos (Kc)

PFimy prinos-Vstupné 4404 255
PFimy pfinos-Stanky na festivalu 2552593
Pfimy piinos-Cerpaci stanice 780 513,3
PFimy prinos-Lokality v Plzni 62517,76
PFimy prinos-Okolni restaurace BE Bl
PFimy pfinos-Ubytovaci zafizeni 1939173,36
PFimy prinos-Okolni supermarkety AER $5, 11
Celkovy pfimy prinos festivalu 10 5295 462

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkovy pfimy ekonomicky piinos byl zaznamenan do grafu, kde byly nésledné
popsany jeho jednotlivé podskupiny. Podskupiny, které dosahovaly nejvyssiho piimého
pfinosu, jsou piimy piinos za vstupné a pfimy piinos za stanky na festivalu (obcerstveni,

napoje).
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Graf ¢. 11 — Hodnoty piimého prinosu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Celkovy ptfimy ekonomicky ptinos jednotlivych podskupin, byl nasledné vynasoben
hodnotou multiplikatort produkce, které byly vypocteny z dostupné SIOT tabulky pro rok
2020.

Tabulka 58 - Multiplikatory a jejich hodnota

Nazev odvétvi Multiplikatory produkce
Maloobahod,kiome M S Motomveshly B
Pozemni a potrubni doprava 1,78621017
Ubytovani 1,741364626
Stravovaci sluzby, podavani napoja 1,533378531
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 1,57546987
Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti 1,583336294

Zdroj: vlastni zpracovani

Diky Vynésobeni multiplikétorﬁ s podskupinami pfimého pfinosu bylo mozné zjistit

Sv v

hodnot jsou supermarkety v okoli a okolni lokality. Tyto podskupin dosahovaly nejnizsich
hodnot zfejmé z diivodu Casu konani festivalu, kdy se samotny areél oteviral jiz ve 12 hodin

dopoledne. Navstévnici tedy neméli moc Casu na okolni lokality v Plzni. Okolni
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supermarkety nedosahovaly vysokych hodnot pfedevsim kvuli struktuie

zamétovala na misto snidané danych respondentt.

Tabulka 59 - Celkovy prinos v odvétvi

Nazev podskupiny

PFimy pfinos

Multiplikator

otazky, ktera se

Celkovy ptinos

Nazev odvétvi prfimého pfinosu (Kc) produkce v odvétvi (Kc)
MO a VO krome mot. Okolni 26359519 | 2,203469843 | 604 547,619
vozidel supermarkety

Pozemnia potrubni 3 o 780519,3 | 1,78621017 |1394171,512
doprava Cerpaci stanice

Ubytovaéni Ubytovaci zafizeni | 1939 173,36 | 1,741364626 |3 376 807,893
StraYO\,’a,c' S’,luzp.,y ’ , ) 2552593 | 1,533378531 |3 914 091,305
poddavani napoju Stanky na festivalu

Stra\,'m,'a,c' S,IUZPY ’ , 526 808,4 | 1,533378531 | 807 796,690
podavani napoju Okolni restaurace

Sportovni, zabavni a o 62517,76 | 1,57546987 | 98494,847
rekreacni ¢innosti Navstivena mista

Fuhi, Lmsled @ e 4404255 | 1,583336294 | 6973 416,79

zabavni ¢innosti

Vstupné

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 12 - Srovnani primého prinosu a piimého prinosu v odvétvi
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Zdroj: vlastni zpracovani

68

17 169 326,66

Celkovy ekonomicky pfinos




Graf 13 - Srovnani celkového primého prinosu a celkového ekonomického prinosu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Jednotlivé podskupiny pfimého ptinosu v odvétvi byly nasledné secteny, a vyslednou
sumou se stal celkovy ekonomicky ptinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen v

Castce 17 169 326,66 K¢.

Tabulka 60 - Celkovy ekonomicky piinos hudebniho festivalu Majales

Celkovy pfinos v odvétvi Celkovy ekonomicky prinos
604 547,619

1394 171,512
3376 807,893
3914 091,305 17 169 326,66 K¢
807 796,690
98 494,847
6973 416,79
Zdroj: vlastni zpracovani

5.2 Diskuse

Odborna studie s ndzvem Cultural Events: Local Sustainable Tourism Development
and Entrepreneurship uvadi, ze jednim z pozitivnich efektl pofadani kulturnich eventt, je
zvyseni poctu turistli v dané lokalité. To dale napomahé zvySovat mistni ekonomicky piinos
a hraje tak vysokou roli pfi zlepSovani mistnich skupin a daného prostredi jako celku. (46)

V bakalatské praci bylo toto tvrzeni prokazano.
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Autorka prace zjistila celkovy ekonomicky piinos pro mésto Plzen z potradani
hudebniho festivalu Majéales v Castce 17 169 326,66 K¢&. Z této Castky vyplyva, Ze
ekonomicky pfinos pro mésto Plzen se jednoznacné zvysil. Toto tvrzeni podporuje i fakt, Ze
v prabehu dotaznikového Setieni byli respondenti dotazovani na jejich aktivitu v mésté Plzen
a autorka prace z vyslednych odpovédi byla schopna dopocitat piimy ptinos v jednotlivych
odvétvich. Z téchto vypocti je mozné konstatovat, Ze se piinos okolnich podniki a
zafizenich redln¢ zvysil diky poradani hudebniho festivalu Majales.

Odborny clanek Economic impact of cultural events je zaméfen na zjiSténi
ekonomického pifinosu na tfech vybranych festivalech. Z tohoto ¢lanku vyplyva, ze ptfimy
ptinos z danych festivall je nejvyssi u ptimého piinosu ze vstupného, z ubytovacich sluzeb,
z jidla a ze suvenyrt. (6) Bakalaiska prace se shoduje s timto tvrzenim z divodu nejvyssich
zjisténych hodnot pfimého piinosu pravé u vstupného, ubytovacich sluzeb a u stank s
jidlem a pitim. Pfimy pfinos ze suvenyri nebyl soucasti zkoumani, a na festivalu Majales
nebyly zadné prodavany.

Tento odborny ¢lanek déle vychazi ze znalosti vypoctenych multiplikéator produkce,
tvrdi, ze pies vypocet multiplikatorti je mozné zjistit nejlépe ekonomicky piinos pro
konkrétni oblast. Také je zde uvedeno ze ¢im je hodnota multiplikatoru vyssi tim dochazi k
men$im Unikiim v jednotlivych odvétvich. V bakalarské préaci byla vypoctena primérna
hodnota multiplikatort 1,721, coz potvrzuje fakt, ze uniky v jednotlivych odvétvich jsou
malé.

Dale ¢lanek z webu ResearchGate (The Importance and Impact of Cultural Events on
Sustainable Development in Tourist Destinations) pak popisuje neustile se zvySujici
celosvétovy narist turismu a s tim dale spojenou snahu o co nejvice ekologické pofadani
festivalu. (47) Na festivalu Majales bylo piiblizn€ vypito 19 197 piv (Gambrinus 10, Plzen
12, Kingswood, Birell) s pfimym ptinosem 1 073 533 K¢&. Pricemz byl kazdy z téchto napoju
¢epovan do zalohovanych kelimki. Pokud by avSak tyto kelimky nebyly na akci pouzity tak
by bylo (pfi hmotnosti plastového kelimku 12,6 g) pouzito na akci ptes 241 kilogramti plastu.

Z toho vyplyva, ze festival Majales je pofadan ekologickym zptisobem.
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6 Zavér

Cilem bakalatské prace bylo zjistit celkovy ekonomicky ptinos hudebniho festivalu
Majales pro mésto Plzen. Plzeiisky Majales se konal 14. kvétna 2022 v arealu Ploché dréhy.
Ke zjisténi dat byla pouzita metoda dotaznikového Setieni piimo v aredlu Ploché drahy, v
den konani festivalu mezi navstévniky akce. Z tohoto Setfeni bylo mozné ziskat data
nezbytna pro zjisténi ekonomické aktivity jednotlivych navstévniki. Ti byli dotazovani na
jejich aktivitu na festivalu i mimo négj. V dotaznikovém Setteni byly autorkou prace osloveny
skupiny 82 navstévnikl s celkovym poctem 281 jednotlivych osob.

S pomoci vysledki, vyplyvajicich z dotaznikového Setieni, byly vypocitany jednotlivé
podskupiny ptfimého ekonomického ptinosu s celkovou hodnotou 10 529 462 K¢, kde byly
jednotlivé podskupiny slozeny z pfinosu ze vstupného 4 404 255 K¢, ze stank na festivalu
2 552 593 K¢, z Cerpacich stanic 780 519,3 K¢, z navstivenych lokalit 62 517,6 K¢, z
restauracnich zatizenich 526 808,4 K¢, z ubytovacich zafizenich 1 939 173,36 K¢ a z
piimého piinosu ze supermarketti v hodnoté 263 595,19 K¢&.

Dale bylo mozn¢é diky vypoctenym multiplikatoriim produkce, s primérnou hodnotou
1,721, zjistit ekonomicky piinos v jednotlivych odvétvich. Individualni multiplikatory
produkce, vychazejici ze symetrické (SIOT) tabulky typu odvétvi x odvétvi popisujici
ekonomiku v béznych cenach, byly nasobkem pro jednotlivé podskupiny piimého ptinosu.

Multiplikétory, jsou definovany jako vydaje turistli, které jsou opakované utraceny a
vyuzivany v mistni ekonomice. Hodnota jednotlivych multiplikdtortt pak vychdzi z
konkrétnich oblasti hospodateni. Multiplikatory slouzi také jako nastroj k porozuméni a
rozboru ekonomickych dopadii turismu.

Vysledné hodnoty multiplikatorii byly nasledné secteny a jejich zdvérecnou sumou se
stal celkovy ekonomicky ptinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen v hodnoté 17
169 326,66 K¢.

Samotny ekonomicky piinos je identifikovan jako pozitivni zména ekonomiky ve formé
vynost, které nastaly diky organizovani kulturni udalosti. Tyto kulturni udalosti jsou pak
velmi dilezité pro cestovni ruch. Ten je definovéan jako €innost spojend s poskytovanim
sluzeb nebo ubytovanim pro osoby, které navstévuji rizné destinace piedevsim za ucelem
vlastniho obohaceni. Tyto destinace se nachdzeji zpravidla mimo pracovni prostiedi ¢i
prostiedi kde dané osoby ziji. Cestovni ruch se dale déli na dvé zakladni podskupiny podle

mista jeho realizace. Prvni podskupinou je doméci cestovni ruch a druhou podskupinou je
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mezinarodni cestovni ruch. Z toho vyplyva ze festival Majales se fadi do skupiny domaciho
cestovniho ruchu z diivodu realizace na tizemi Ceské republiky konkrétng v mésté Plzefi.
Cestovni ruch je dale chapan jako komplikovany socioekonomicky jev, ktery se dotyka

velkého mnozstvi ekonomickych 1 mimoekonomickych oblasti spole¢nosti.

Pro ekonomicky piinos je nejvice pouzivanou formou zjisténi hruby domaéci produkt.
Ten je chapan jako suma vsech findlnich statkl a sluzeb vyrobenych vyrobnimi faktory za
konkrétni ¢asové obdobi, typicky za jeden rok, na ur¢itém uzemi bez ohledu na to, kdo tyto
statky a sluzby vlastni nebo kdo je vyrobil. Hruby doméci produkt slouzi jako zakladni
ukazatel makroekonomie. Ta se na rozdil od mikroekonomie, ktera se zabyva jednotlivymi
trznimi subjekty a jejich rozhodnutimi ohledn¢ konkrétnich statkii, zabyva ekonomikou jako

celkem a zjist'uje odpovedi na otazky majici ekonomicky ptavod.

Samotna ekonomie pak zkoumd, jak lidé vyuzivaji vzacné zdroje k produkci
prospésnych statkli a sluzeb, a jak s nimi poté jsou schopni nakladat neboli jak s nimi
obchoduji ¢i jak si je rozdéluji. Ekonomie je dale rozd€lena do dvou zdkladnich norem témi
jsou pozitivni a negativni normy. Pozitivni forma ekonomie slouzi jako deskripce
ekonomiky napf. zda je mira inflace rostouct ¢i klesajici nebo také jakou hodnotu mé hruby
domaéci produkt. Normativni forma pak urcuje dané normy. Jedna se o pravidla, ze kterych
je vychazeno. Piikladem by bylo ozndmeni, ze mira inflace dosahuje vysokych hodnot.
Inflace je jev, vnimany jako negativni pfedevsim kviili jejimu ptisobeni na kupni silu penéz
a kvtli jejimu ovliviiovani piijmi ekonomickych subjektii. Kupni sila penéz se totiz kvuli
vysoké mifte inflace sniZzuje na hodnoté, a tim padem hodnota ptijma ekonomickych subjektt

klesa. To znamena ze ve stejné vysi penéz je mozné poridit méné statkli a sluzeb.
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Prilohy

Priloha ¢.1 - Koneéna inventura stan Gambrinus

Zdroj: ZL Production s.r.o

Priloha ¢. 2 - Pomocné vypocty pro cenu piva s kelimkem
- TIEORR

Zdroj: vlastni zpracovani
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Piiloha €. 3 - Ceniky ve stancich s obCerstvenim

Stanek + polozky Cena (K¢)
Trdelnik

Trdelnik klasik 60
Trdelnik s ¢cokoladou 70
Palacinky

Jen s cukrem / skofici 65
Jahodova 75
Malinova 85
Cokoladova 80
Spendt a syr 105
Sunka a syr 110
MIX slany 120
Langos

Langos klasik 80
Langos MAXI 120
Langos special 130

Burger stanek

Burger veprovy klasik 110
Bacon Master 120
Veggie burger 120
Hot dog 85
Hod dog specidl 99
Spicy burger 135
Napoje

Coca-cola 45
Fanta 45
Domaci Ice tea 50

Hranolky stanek

Hranolky malé 62
Hranolky velké 74
Omacky navic

BBQ 20
Kecup 20
Majonéza 20
Spicy majonéza 20

Grill bar stanek

Klobdasa klasik 89
Klobasa velka 120
Kukutice 75
Kure 115
Bramborak 119
Hermelin 110

Zdroj: vlastni zpracovani
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Ptiloha €. 4 - Cenik ve stancich s “tvrdym” alkoholem

"Tvrdy" alkohol-stanky Cena (K¢)

Alkoholické napoje

Vodka Finlandia 70
Vodka Absolut 85
Becherovka 60
Jagermeister 75
Fernet 60
BoZkov rum 60
Jack Daniels 75
Jack Daniels Honey 75
Jim Bean 65
Zelend Bozkov 55

Nealkoholické napoje

Redbull 75
Coca cola 45
Fanta 45
DZus pomeranc¢ 55
VVoda jemné perliva 35
Voda neperliva 35
Kofikola 50
Sprite 45
Kinley tonik 55
Kinley tonik bitter lemon 55

Teplé napoje

Capuccino 45
Cafe latte 55
Caj (¢erny, ovocny, matovy) 40

Zdroj: vlastni zpracovani
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Ptiloha €.5 - Menu Bageterie Boulevard

Bageterie Boulevard Cena (K¢)
Cerstvé bagety

Bageta special 109
Tunakova 109
Caprese 119
Caesar 129
Lososova 139
Zapékané bagety

Svycarska 129
Bruselska 129
Grilled Roastbeef 139
Sweet Ribs 139
Chef Menu

Bageta 1. 139
Begeta 2. 145
Be balanced

Kufeci salat 99
Pohankovy falafel 99
Polévky

Polévka 1. Mala 59
Polévka 1. Velka 79
Polévka 2. Mala 59
Polévka 2. Velka 79
Rychlovky

Sunkova 59
Sunkova XXL 109
Sweet chilli 59
Sweet chilli XXL 109
Boxy

Mix Box 229
Meat Box 309
Salaty
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Ceasar Salat

159

Velky zahradni salat 119
Prilohy

Patatas 59
Maly zahradni salat 59
Napoje

Domdci Ice tea 59
Fresh Juice 0,25 | 59
Fresh Juice 0,5 | 99
Celkem 3386

Pramérna utrata

112,8666667

85

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé¢ jidelniho listku v Bageterie Boulevard




Ptiloha €. 6 - Menu Antalya kebab

Antalya Kebab Plzen Cena (K¢)
Kebab

Maly kebab 129
Velky kebab 158
Super kebab 229
Vegetariansky kebab 150
Durum

Maly durum 165
Velky durum 215
Super durum 275
Vegetariansky durum 186
Lahmacun 200
Doner box

Maly box 179
Velky box 208
Super box 258
Vegetariansky maly box 158
Vegetariansky velky box 186
Hranolky

Malé hranolky 93
Velké hranolky 129
Antalya Salat

Salat 179
Saldt s masem 158
Napoje (0,5 1)

Coca-cola 45
Coca-cola zero 45
Fanta 45
Gazos 40
Fuzetea 50
Sprite 45
Celkem 3525
Typicka primérna utrata 146,875

Zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ jidelniho listku v Antalya Kebab Plzen
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Piiloha & 7 — Restaurace U Pétatiicatnikia Svejk

Svejk restaurant Cena (K¢)
Polévky

Polévka ¢.1 45
Polévka ¢.2 45
Hlavni chod

Peceny losos 229
Kuteci rolada 149
Tortilla 145
Veprova kyta 145
Veprova pecené 159
Moravsky vrabec 145
¢ocka na kyselo 139
Halusky s brynzou 149
Salaty

Salat ¢.1 83
Dezert

Livance 109
N?po_j:-: (priimérna cena ze vSech 6233
napojti)

Celkem 1604,33
Typicka pridmérna utrata 123,41

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladg jidelniho listku v restauraci Svejk U Pétat¥icatnikt
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Priloha €. 8 - Dotaznik-uvod

Kvalitativni dotaznik k bakalarské praci

Dobry den,

jsem studentkou Ceské zemé&délské univerzity v Praze a pii bakalafskou praci
na téma ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen.
Dnes se UCastnite pravé festivalu Majales a mne by zajimalo, jak jste travili Cas
na tomto festivalu, a i mimo néj.

Pokud mate par minut na vyplnéni budu Vam moc vdécna.

PS: potiebuju minimalné 60 dotaznikl, jsem u stanku Gambrinus!

SPUSTIT DOTAZNIK T! 1)
Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha €. 9 - Dotaznik-otazka ¢.1

1. Kolik vas na festival dorazilo?*

Vyberte jednu odpovéd
Jsem vlk samotai/ viCice samotarka
S moji drahou poloviCkou
Rodinka o 3 €lenech
Rodinka o 4 Clenech
Velka skupina o 5 Clenech
Vice nez 6 nas dojelo

Jina...

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha ¢. 10 - Dotaznik-otazka €. 2

2. Tankovali jste v Plzni?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 11 - Dotaznik-otazka ¢. 3

3. Byli jste nékde mimo festival?*
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Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio



Priloha ¢. 12 - Dotaznik-otazka ¢. 4

4. Jedli jste mimo areal?*
Vyberte z uvedenych

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha ¢. 13 - Dotaznik-otazka €. 5

5. Byli jste v restauracich na obéd nebo na vecefi?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 14 - Dotaznik-otazka €. 6

6. Prespali jste v Plzni?*
Vyberte z uvedenych

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio



Priloha ¢. 15 - Dotaznik-otazka ¢. 7

7. Kde jste snidali?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 16 - Dotaznik-otazka ¢. 8

8. Byli jste jesté néekde v Plzni?*
Uvete kde

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha €. 17 - Dotaznik-zavéreéna dodateéna otazka

KONEC @!!!

Dékuji Vam za Vas Cas a odpovédi. Pokud chcete cokoliv dodat prosim o vyplnéni do
posledniho fadku. UzZijte si festival!

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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