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Ekonomicky prinos hudebniho festivalu pro konkrétni
oblast

Abstrakt

Bakalafska prace na téma “Ekonomicky prinos hudebniho festivalu pro konkrétni
oblast” zjistuje pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzeni. Festival se konal v
arealu Ploché drahy v Plzni 14.kvétna 2022. Teoreticka Cast bakalarské prace je zaméfena
na identifikaci ekonomie jako celku a s ni spojenych podskupin, makroekonomie a
mikroekonomie. Po jejich deskripci nasleduje zkoumani a popis hrubého domaciho
produktu, ktery pfimo ovliviluje bakalarskou praci. Jsou zde popsany jednotlivé metody
vypoctu a je nastinén jeho vyvoj v poslednich nékolika letech. Prace se dale vénuje
problematice interpretace pojmu ekonomicky pfinos a roz¢lenéni na pfimé a nepfimé
dopady. V oblasti teorie ekonomie je prace podrobné zaméfena na teorii spotfeby od Johna
M. Keynese a jeho model ekonomiky spolecné s jejich multiplikatory. Prace se dale zabyva
pojmy spojenymi s cestovnim ruchem a kulturnimi eventy. Prakticka ¢ast je zamérena na
konkrétni festival Majales a na jeho ekonomicky piinos. Ziskani dat pro vypocty probihalo
v den konani akce pomoci dotaznikového Setfeni, na ktery odpovidali UCastnici festivalu.
Podle zjisténych dat byl nasledné vypocitan ptimy pfinos festivalu spolecné s multiplikatory.
Hlavnim zjisténim bakalatské prace je vypocet celkového ekonomického ptinosu z konani

hudebniho festivalu Majales v ¢astce 17 169 326,66 K& pro mésto Plzeil.

Kli¢ova slova: ekonomickd multiplikace, ekonomicky pfinos, hudebni festival, Majales,

makroekonomie, Plzen, pfimy pfinos, trzby, turismus, vyzkum



Economic benefits of the music festival for a specific area

Abstract

The bachelor thesis named “The economic benefits of the music festival for a specific
area” focuses on the economic benefits of a music festival Majales for the city of Pilsen.
The festival took place at Plocha draha area in the Pilsen on 14. May 2022. The theoretical
part specializes in the identification of the economy overall, and also its groups. These
groups are microeconomy and macroeconomy. After their description, the thesis is describes
and analyzes the gross domestic product, which is directly affecting the thesis. Specific
methods of calculation are described, and development in the last few years is explained.
The bachelor thesis is dedicated to the interpretation of the economic benefits and also
describes the direct and indirect economic effects. In the field of economic theory, the thesis
is focused on the theory of consumption by John M. Keynes and his models of the economy
together with its multipliers. The thesis also deals with terms related to tourism and cultural
events. The practical part is focused on the specific music festival Majales and its economic
benefits. Data for the calculation were obtained on the day of the festival via a questionnaire
survey to which the festival participants responded. According to the collected data, the
direct benefits of the festival were calculated together with the multipliers. The final finding
of the bachelor thesis is the calculation of the total economic benefits of a music festival

Majales in total of 17 169 326,66 Czech crowns for the city of Pilsen.

Keywords: economic multiplier, economic benefits, music festival, Majales,

macroeconomic, Pilsen, research, tourism
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1 Uvod

Hudebni festivaly jsou v Ceské republice velice rozsifenym zplisobem traveni
volného Casu. Na rozdil od hudebnich koncertt, kde vystupuje zpravidla jedna skupina ¢i
jeden interpret, hudebni festivaly pfinasi navstévnikim ukazku mnoha riznych interpreti a
skupin zaroven. Hudebni zanr festivalu pak mize byt zaméfenim jednotny ¢i naopak prinaset

zanry naprosto rozdilné.

Festivalu Majales se ucastni skupiny 1 interpreti s naprosto rozdilnym typem
hudebniho zanru. Festival se kond pod takzvané Sirym nebem neboli open-air formou.
Festival se v Plzni kona od roku 1990 a az na posledni dva roky, kdy se festival neuskutecnil
z divodu koronavirové pandemie, se konal kazdy rok. Pandemie tento styl zabavy tedy sice

prerusila, ale neznicila.

Samotny majales, spojeny se slavnosti jara, pochazi uz z obdobi stfedoveéku jako
oslava radosti, mladi a krasy studentského zivota. (1) Pfimy popis a vyznam majalesu pro
Ceskou spoleCnost, piinesl teprve Alois Jirasek (1851-1930), ktery ve svém piib&hu
“Filosofskd historie” (1878) popsal mladez z gymnazii, ktera se i pfes dlouholety zékaz
rozhodne usporadat majales. Diky jeho historickém ptibéhu, se oslavy majalesu staly
volnomyslenkarskym a vlasteneckym svatkem, ke kterému se pozdéji pfipojili 1 studenti
vysokych skol. (15)

Majales, a dalsi festivaly ve mésté Plzni, jsou zcela urcit€ nezanedbatelnym
celého kraje. Predevsim diky jejich poradani roste pocet turistu, a s témi je pak spjaty i vyssi
cestovni ruch. Turisté si pfi piilezitosti nav§tiveni festivalu mohou zaroven projit i pamatky

a mista, na které by bez navstévy festivalu nepomysleli.

Ekonomicky piinos hudebnich festivalt pro Ceskou republiku je nezanedbatelny. V
roce 2011 bylo dokazéano ze lidé v souvislosti s hudebnimi festivaly utratili vice nez 104
milionu korun. Tato Castka témér dvakrat prevysila statni dotace pro festivaly, které v té
dobé ¢inily 60 milionu korun. (2) Z dat z roku 2019 dale vyplyva, ze na uzemi Ceské
republiky bylo, v ramci festivall usporadano 16 338 predstaveni, koncertt, literarnich a

filmovych produkci. (33) Jejich mnozstvi je opravdu nezanedbatelné.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je identifikovat pfimy ekonomicky pfinos a z né¢ho
vyplyvajici celkovy ekonomicky piinos konkrétniho hudebniho festivalu Majales pro mésto
Plzen. Festival se uskutecnil 14. kvétna 2022 na Ploché draze pobliz univerzitniho kampusu

na Borech v Plzni a jednalo se o jeho 30 uskute¢néni od zalozeni v roce 1990.

Klicovym aspektem je deskripce ekonomického ptinosu, deskripce pojmu
makroekonomie, deskripce zakladnich ekonomickych multiplikatord, dale deskripce
specifické formy turismu spojeného s poradanim kulturnich akci a deskripce pojmu kulturni
event a s nim spojeny pojem hudebni festival. Bakalarska prace dale obsahuje vypocty
multiplikatord produkce, vypocet pfimého ekonomického piinosu a vypocet celkového

ekonomického pfinosu hudebniho festivalu pro mésto Plzen.
2.2  Metodika

Teoreticka Cast bakalarské prace se zaméfuje na deskripci pojmu ekonomie jako
takové a s ni spojenymi pojmy mikroekonomie a makroekonomie. Déle se bakalafska prace
zabyva deskripci ekonomického piinosu a ekonomickych dopadd, hrubého domaciho
produktu, nékolika metod vypoctl zakladnich ekonomickych multiplikatori a na né
navazujici Keynesovou teorii spotfeby. Prace dale popisuje specifické formy turismu

spojen¢ho s poradanim kulturnich akci.

V praktické Casti bakalarské prace byl proveden kvalitativni vyzkum mezi ucastniky
hudebniho  festivalu Majales pro  Plzerisko. Vyzkum byl proveden ve
vypovidajicim sociologickém spektru. Ve vyzkumu bylo zji§téno celkové vyuziti volného
Casu ucastnikt na hudebnim festivalu i mimo néj. Diky kombinaci internich dat o trzbach a
vysledkl z dotaznikového Setfeni v ramci festivalu, byly odvozeny celkové piijmy spojené
s ucCasti na hudebnim festivalu. Nasledn¢ dle skutecného poctu navsteévnika byly
identifikovany celkové piimé piinosy vyplyvajici z poétu tcastnikti hudebniho festivalu
Majales. Soucet soucinu jednotlivych kategorii celkovych pfimych pfijmi ucastnikt
hudebniho festivalu s odpovidajicimi ekonomickymi multiplikatory uréenymi zvolenou
metodou v bakalarské praci bude predstavovat celkovy ekonomicky piinos hudebniho

festivalu Majales pro mésto Plzen.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Ekonomie

Vyraz ekonomie je definovan jako véda o lidskych ukonech. Jinak feceno je to véda
o zamérném lidském jednani. (9) Rakousky ekonom a nositel Nobelovy ceny Friedrich
August von Hayek napsal “Specifickou ilohou ekonomie je ukazat lidem, jak mdlo ve
skutecnosti védi o vécech, o kterych se domnivaji, Ze je mohou ridit.“ (14) Ekonomie totiz
predstavuje tzv. “ekonomické prostredi”, to obklopuje vSechny ob¢any a dotyka se jejich

kazdodenniho zivota. (13)

Hlavnim zkoumanim ekonomie je zjistit jak spolecnost a lidé vyuzivaji vzacné zdroje
k produkci prospésnych statka a sluzeb, a jak s nimi poté jsou schopni nakladat neboli jak s
nimi obchoduji ¢i jak si je rozdéluji. (9) Ekonomie jako samotna muaze dale nabyvat dvou
forem, a to pozitivni a normativni. Pozitivni forma ekonomie slouzi pouze jako deskripce
ekonomiky napt. zda je mira inflace rostouci ¢i klesajici nebo také jakou hodnotu ma hruby
domaci produkt. Normativni forma je pak ur€eni dané normy. Jedna se o pravidla, ze kterych

se vychazi. Piikladem by bylo oznameni, Ze mira inflace dosahuje vysokych hodnot. (12)

Ekonomie se déli na dvé nejzasadnéjsi rozdéleni a témi jsou mikroekonomie a
makroekonomie. Nelze je vSak od sebe zcela rozd¢lit, navzajem jsou silné ovliviiovany a
jsou silné propojené. (12) “Jsou pouze dvéma diileZitymi oblastmi ekonomie, chcete-li-
“vétvemi jednoho stromu”. Makroekonomie md své mikroekonomické zaklady.” (13, str. 17)
Pokud jsou zjistovany dopady, které nastanou po snizeni dani, které vysvétluje
makroekonomie, je nutné zjistit, jakou reakci k tomuto snizeni budou mit spotiebitelé a

firmy. V tomto kontextu se makroekonomie musi opfiit o mikroekonomii. (12)

3.1.1 Mikroekonomie

Mikroekonomie se hlavné zabyva rozhodovanim ohledné statkt, jednotlivych
(konkrétnich) trznich subjektd. Té€mi jsou domacnosti (jednotlivci), firmy a stat. (35) Dale
zkouma pusobeni jejich rozhodnuti na trh statu (5) a zaobira se hlavnimi tfemi otazkami.

Tyto otazky jsou: co, jak a pro koho vyrabét statky.

Tyto tii zékladni otazky definuji v prvni fad€, co se bude vyrabét, a to pomoci

kazdodenniho hlasovani. Spottebitel tedy denné rozhoduje o tom, jaky statek se bude vyrabét
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z diivodu rozhodovani o koupi onoho ¢&i jiného statku. Casto si toho spotiebitel nemusi byt

vubec védom, staci, kdyz spotfebitel v obchodé zakoupi libovolny statek. (25)

Ve druhé tadé€ je otazkou jak, jakym zpusobem jsou statky vyrabény. Bere se zde
v potaz, jaky je jejich material a také se zde berou v potaz jejich etickd vychodiska. O tom

dale rozhoduje soutéz mezi vyrobci ohledné kvality, rychlosti a celkové ceny. (25)

Posledni otazkou zustava, pro koho se statky vyrabi. Odpovédi na tuto otazku je zZe
se statky vyrabi pro urcitou skupinu obyvatelstva. AvsSak dichody, které domacnosti
(jednotlivcei) obdrzi, se odvijeji na mnozstvi statkt, které jsou tito lidé schopni nakoupit. (25)
Je zfejmé ze spolu tyto tfi otazky nezvratné souvisi a spolecné vytvareji tzv.: trzni systém
(obrazek ¢.1). Ten disponuje jiz zminénymi doméacnostmi a firmami, a znazornuje kolobéh

mezi t€émito subjekty. (32)

Obrazek 1 - Vyobrazeni trzniho systému

/ \\
[
co?
DOMACNOSTI JAK? FIRMY
PRO KOHO?
\\

Zdroj: vlastni zpracovani podle (25)

Domacnosti (jednotlivei) jsou dialezitymi subjekty predevsim proto, Ze si urcuji
misto, Cas a mnozstvi statkd, které si kdy a kde koupi. Rozhodovani téchto subjekti je
ohraniceno jejich cili, ty se skladaji z jejich prani, chuti a potieb. Avsak hranice téchto cila
ekonomie nezkouma, jejich ohraniceni vnima jako stabilni a dané, to vyplyva piedev§im z

historického rozvoje spolecnosti a jejich ukotveni. (35)
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Dale diky rozhodovani doméacnosti je vytvorena poptavka, na kterou reaguji firmy
naslednou nabidkou. Poptavka je zde slozena ze statkil a sluzeb, kterymi jsou napfiiklad

potraviny, obleceni nebo poptavka po méstské doprave. (25)

Firmy tedy prodavaji statky domacnostem a rozhoduji o volbé jejich ceny, mnozstvi
a zpusobu vyroby. Rozhoduji se tak, aby co nejvice maximalizovaly svij zisk na rozdil od

domaécnosti, které se snazi minimalizovat své naklady. (25) (35)

Jako tfeti subjekt, ktery je zkouman v mikroekonomii, je stat. Chovani jeho autorit
(predevsim centralni banka a stat), jeho zasahu do ekonomiky a déle jeho fungovani jako

ekonomického subjektu je tématem zkoumani makroekonomie. (16)

3.1.2 Makroekonomie

“Pro pochopeni a ocenéni kouzla makroekonomie staci, pokud clovék bude
poslouchat zpravy ¢i si precte noviny. Kazdy den se potykdme s vyrazy, jako jsou priliv penéz,
rostouci inflace nebo klesajici akcie z ditvodu obav. Tyto makroekonomické ndzvy nam

mozna miizou pridat abstrakini, ale dotykaji se nds vSech. “ (5, str. 3,)

Makroekonomie je nedilnou soucasti zejména pro ty, ktefi vytvareji hospodarskou
politiku a tim padem i pro celou spole¢nost. Tato véda dava predevSim témto tvircim
instrukce, jak se vyvarovat urCitych ekonomickych potizi, naptiklad jak snizit rostouci
nezaméstnanost obyvatelstva. (12) Ta se definuje jako stav, kdy cast ekonomicky aktivniho

obyvatelstva nema piijem ze zaméstnani.

Do kategorie aktivniho obyvatelstva spadaji osoby vykonavajici zaméstnani,
pobirajici dichod, slouzici ve vykonu trestu nebo pobirajici matefskou dovolenou. Osoby,
které nevyhovuji t€émto parametrim jsou kategorizovany jako nezaméstnané pouze v
ptipad¢, ze si aktivné hledaji potencionalni zaméstnani a musi byt ochotny béhem dohledné

doby do zamé&stnani nastoupit. (7) (13)

Makroekonomie, se na rozdil od mikroekonomie zabyva ekonomikou jako celkem a
zjistuje odpovédi na otazky majici ekonomicky puvod. Jeji samotné podklady pak
predstavuji definice k makroekonomickym veli¢inam a ukazatelim. (9) Zakladnim

ukazatelem makroekonomie je hruby doméci produkt. (5)
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3.2 Hruby domaci produkt

Hruby domaci produkt je suma v§ech finalnich statkt a sluzeb vyrobenych vyrobnimi
faktory za konkrétni ¢asové obdobi, typicky za jeden rok, na urcitém Gzemi bez ohledu na

to, kdo tyto statky a sluzby vlastni nebo kdo je vyrobil.

PfiCemz mezi vyrobni faktory nalezi puda, kapital a prace. (13) Jako finalni statky a
sluzby chapeme ty, které jsou statisticky zachytitelné v uCetnictvi, tj. prochazeji icetnictvim
skrze faktury, stravenky, slozenky atd. Nebere se zde ohled na to, jestli produkt vyrobili
rezidenti nebo nerezidenti daného zemi. (9) Toto dané (urcité) izemi spolecné s urcitym
casovym obdobim, predstavuji vyhrani¢ené misto a ¢as sbéru dat pro vysledny hruby domaci

produkt.

Rozmér hrubého domaciho produktu je vzdy uvadén v penéznich jednotkach dané
zemé. V Ceské republice je uvadén v korunach &eskych. Jeho mé&feni je dale mozné uvést ve
skuteCnych prodejnich (trznich) cenach. Témito cenami jsou chapany ty, které byly skutecné

dosazeny. Bude se zde jednat o nominalni hruby doméci produkt.

Druhym zptsobem, jak je mozné uvést hruby domaci produkt, je v cenach roku, ktery
je pouzit jako vychozi (v stalych cenach). Poté se bude jednat o redlny hruby domaci produkt.
(5) Ten je zpravidla pouzivan jako ukazatel realné (skute¢né) produkce ekonomiky, je timto

zpusobem totiz ocistén o inflaci. (13)

Inflace je jev, ktery je vniman jako negativni predev§im kvuli jejimu pisobeni na
kupni silu penéz a kviili jejimu ovliviiovani piijma ekonomickych subjektt. Kupni sila penéz
se totiz kvuli vysoké mife inflace snizuje na hodnoté, a tim padem hodnota piijmt
ekonomickych subjektt klesa. (16, 13) Z toho vyplyva, ze “za stejnou nomindlni castku

penéz si miizeme poridit méné vyrobkit a sluzeb.” (16, str. 307)

Pokud je tedy hruby doméci produkt udavan v cenach redlnych, nebude se na ném
odrazet mira inflace. V grafu &.1 je zobrazen vyvoj hrubého domaciho produktu v Ceské

republice od roku 1990 az do roku 2021.
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Graf 1 - Vyvoj hrubého domsciho produktu v CR
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Zdroj: (7)

Hruby domaci produkt je dale jednim ze zptisobt posouzeni vyvoje ekonomiky (5) a

je méftitkem produkce statkl a sluzeb v konkrétni zemi. (25)

V Ceské republice je vypocet hrubého domaciho produktu provadén skrze Cesky
statisticky urad. (7) Metody, diky kterym je mozné hruby domaci produkt vypocitat, jsou —

metoda vyrobni (produk¢ni), metoda vydajova a metoda dichodova. (9)

3.2.1 Vyrobni (produkéni) metoda méreni

Prostrednictvim této metody meéteni, se hruby domaci produkt ziskava diky secteni
hrubé ptidané hodnoty vsech statkd a sluzeb spolecné s Cistymi danémi. (9) Diferenci
produkce a mezispotieby vznikne hruba pridana hodnota. (5) Jako produkce se berou statky
a sluzby veskerych firem v dané lokalit€. Trzni cena té€chto statku a sluzeb musi byt predem
definovana. Mezispotieba zde predstavuje cast produkce a spotfebovava se v ramci
produk¢nich ¢innosti. Pokud se vezme mezispotieba a hodnota produkce bude jejich

rozdilem pfidana hodnota v zakladnich cenach. (9) (25)

Rovnice pro tuto metodu méfeni je zapsana jako: hruby domaci produkt = produkce

— mezispotieba + dané z produkti — dotace na produkty. (7)
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3.2.2 Vydajova metoda méreni hrubého domaciho produktu

Hruby domaci produkt je dale odrazem dichodu kazdého subjektu a dale je odrazem
celkovych vydajt za zbozi a sluzby. Proto se hruby domaci produkt muze ziskat diky secteni

vSech vydaju na finalni statky a sluzby. Ekonomickymi subjekty, které budou s€itany jsou:

e Konecna spotieba domacnosti (C- Consumption)
o Hrubé soukromé investicni vydaje (I- Investments)
o Konecna spotieba viady = viddni nakupy statku a sluzeb (G - Government)

o Cisty export (NX — Net eXports) (7)
HDP=C +1+ G+ NX
Cisty export (NX) se poéita jako saldo vyvozu (export-X) a dovozu (import-M) (9).
NX= XM
Nejvétsi polozkou, kterd se scCita, je spotieba domacnosti. Ta Splha zhruba do poloviny

vydaja na hruby domaci produkt. (13)

3.2.3 Duchodova metoda méreni HDP

Poslednim zptisobem, jak zméfit velikost hrubého domaciho produktu, je pouzivana

metoda dichodova. Jeji podstata vychazi z faktu, ze kazdy naklad je nécim ziskem.

Hruby domaci produkt mizeme tedy ziskat tak Ze secteme v§echny celkové dichody,

kterou jsou vyplaceny firmami domécnostem. (13)
Rozepsany vzorec tohoto vypoctu zni nasledovné:

HDP= nahrady zaméstnanciim + dané z vyroby a z dovozu — dotace + cisty provozni

prebytek + Cisty smisSeny diichod + spotieba fixniho kapitalu (7)

Hruby domaéci produkt je ale v redlu relativné tézce zjistitelny. Neni proto mozné
jeho vysi spocitat naprosto presné, z divodu existence statisice ¢i milionu subjekta, které
distribuuji a nakupuji nesCetné druhti zbozi. V praxi je jeho zjisténi pouze otazkou vybéru

vhodné metody méfeni pro co nejméné nepiesny vysledek. (5)
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3.3 Pojem ekonomicky dopad

Ekonomické dopady vytvari vSechny subjekty, tudiz i vSechny kulturni akce a
organizace, které odvadéji prostfedky (penize) svym zaméstnancim, dodavatelim atd. Ve
zkratce se tyto ekonomické dopady zabyvaji ekonomickou aktivitou plynouci z kazdé
koruny, ktera se utratila v konkrétni oblasti, bez ohledu na to odkud se vzala. (3) Dale jsou
ale tyto dopady Casto zkreslovany. Je to piredevs§im z divodu Spatného vycisleni a vybéru

vhodné metody pro vypocet. (4)

Ekonomické dopady odrazeji hladinu hospodarské aktivity v dané oblasti (regionu)
pusobeni. A je mozné na né€ nahlizet z n€kolika hledisek. Témito hledisky jsou: ”(7)
obchodni produkce (nebo miry prodeje), (2) pridané hodnoty (hrubého regiondlniho
produktu), (3) bohatstvi (soucdsti jsou i majetkové hodnoty), (4) osobniho prijmu (véetné
mezd) nebo (5) prdace (pracovnich mist). Kterékoliv z téchto hledisek miize byt indikatorem
pro zdokonaleni ekonomického blahobytu mistnich rezidentii, to je vétSinou hlavnim usilim
o ekonomicky rozvoj. “ (4, str. 1) Na obrazku cislo 2 je pak uvedeno schéma procesu pro
vypocet téchto dopadi. Vstupni data zde predstavuji jednu z moznosti nakladi, se kterymi
lze v tomto procesu pocitat. Jsou to naklady organizace jako takové nebo naklady

navstévnikd dané akce. (3)

Obrazek 2 - Schéma procesu vypoctu ekonomickych dopada

rozpocet organizace I
e dopady vydaju

™~ - i - produkci
vydaje navstevniko | 3 vypotené koef. organizace na.ﬂpH
) o pfimych a nepfimych dopady wdaiti - zaméstnanost
¢ oA = | |na zakiadé stat. dat CSU - zisky firem
2
o
(=]

Zdroj: (3)

3.3.1 Rozdéleni ekonomickych dopadu

Ekonomické dopady 1ze rozdélit do dvou kritérii. Té€mi jsou pfimé a nepiimé efekty.
Ptimé efekty nebo také “direct economic effects”, jsou chapany jako zmény v mistni
podnikatelské aktivité, které nastanou jako piimy disledek soukromych nebo vetejnych
obchodnich rozhodnuti (4) a jsou spojeny s bezprostfednimi dopady zmén v cestovnim
ruchu. (26) Napfiklad by se mohlo jednat o zvyseni produkce dodavatelt poptavaného zbozi
a sluzeb. (3)
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Neprimé efekty neboli multiplikacni efekty “indirect economic effects” maji naopak
od téch pfimych maji mnohem rozsahlejsi a hlubsi dopad kulturni akce, na rizna odvétvi
ekonomiky, (4) a vznikaji pfedevsim z riznych druhti opakujicich se transakci, (26) neboli,
pomoci téchto nepfimych multiplikacnich efekti se vydaje z kulturni akce (nebo jejich
ucastnikll), mtizou promitnout v prakticky jakémkoli odvétvi ekonomiky. (3) Obvykle plati,
ze pokud je velikost monitorovaného regionu vétsi, budou uniky prostiedkt nizsi, z davodu

veétsi nezavislosti ekonomiky v regionu. (3)

Obrazek 3 - Primé a neprimé ekonomické efekty

B

4

oy —
e ML
-
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Zdroj: (3)

3.3.2 Pojem ekonomicky prinos

Jedna se o pozitivni zménu ekonomiky ve form&€ vynosu, které nastaly diky
organizovani kulturni, hudebni ¢i sportovni udalosti. Pfi zji§tovani ekonomického piinosu

je brana v potaz oblast kde se udalost realizovala a také odkud pftisly penézni prostredky.

Nejvice pouzivanou formou zji§téni ekonomického pifinosu je hruby domaéci
produkt. (3) “Ekonomické prinosy je tedy moziné chdpat jako podmnoZinu ekonomickych
dopadii.” (27, str. 16) V neposledni fadé je tento pojem vniman jako vSechny vynosy a

naklady které nastaly diky konani urcité kulturni akce. (28)
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Ekonomicky pfinos se da vypocitat mnoha metodami, avSak dvé nejpouzivané;si
jsou: input-output analyza, ktera je brana jako ta nejpiesnéjsi a nejslozitéj§i metoda vypoctu.
(27) A zptsob Computable General Equilibrium (CGE), kde tyto modely, na rozdil od input-
output analyzy, maji vysokou miru detailni komodity (idaje o trhu prace a idaje z narodnich
uctd) a zahrnuji obecnéjsi specifikace ohledné chovani spotiebiteld, investori a vyrobct.
(28)

Jako nejdulezitéjsi predpoklad pro vypocet celkového ekonomického piinosu slouzi

zjisténi vstupnich dat.

3.3.2.1 Vstupni data pro vypocet ekonomického piinosu

Pro zjisténi vstupnich dat, ktera jsou nezbytna k vypoctu ekonomického piinosu,

musi byt zjiSténa dvé dalezita kritéria. Témi jsou:

1. Zakladni informace a charakteristiky o navstévnicich, které se obvykle zjistuji
pomoci dotaznikového Setfeni (vyzkumu), tyto charakteristiky obsahuji naptiklad
misto, kde navstévnici travili €as nebo jejich celkovy pocet.

2. Zakladni informace o vydajich poradatelt festivalu, ty jsou dostupné z vlastnich dat

organizace. (27)

Zpravidla plati, ze ¢cim se kona mensi kulturni akce, a jeho rozloha s poctem tGcastnikti

je mensi, tak vypocet bude presnéjsi. (29)

Jako hlavni a zaroven primarni komponent se pouziva Inscope Expenditure, ktery je
nezbytnou soucasti pro jakoukoliv formu vypoctu ekonomického piinosu. Je formulovan
jako vydaje, které by v misté konani akce nenastaly, pokud by se akce (udalost)
nerealizovala. Tyto vydaje jsou vnimany jako vstup neboli Input, ekonomického modelu pro
definovani vyslednych dasledkt tohoto pfimého vydaje. V tom jsou zahrnuty vSechny

vydaje zpficinéné navstévniky, sponzory akce, médii, organizatory atd. (28)

3.3.2.2 Input-output analyza

“Input-output analyza (I-O model) je matematicky model, ktery popisuje toky penéz
mezi sektory v ramci ekonomiky regionu.” (26, str. 6) Tato metoda dale umoziuje vyjadrit
multiplikacni efekty, které nastavaji mezi vazbami konkrétni organizace a pfitomnych
ucastnikd na ostatni sektory ekonomiky. Vystup sektoru jednoho je vstupem sektoru dalsiho

a naopak. Dale diky této metod¢ je mozné urcit, jak se rostouci poptavka po konkrétnich
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vyrobcich odrazi v kone¢ném dopadu pro sektory v celé ekonomice, kterymi jsou zvySeni

produkce, zaméstnanosti atd. (27)

Zdrojem, ze kterého se vychazi, je symetricka Input-output tabulka (SIOT), jejiz
hlavni ucel je zkoumat vazby meziodvétvové a dale méfeni dopadu vnéjSich vlivi na
ekonomiku. Jadro této tabulky se sklada z Ctvercové matice mezispotieby, ve které je
symetrické rozdéleni sloupct a fadka a 1ze ji vyuzit pro predpoveéd dasledku, které nastanou

zmeénou poptavky, které se pak promitnou do zbytku ekonomiky. (27)

“Symetrické Input-output tabulky (SIOT) jsou odvozeny matematickou transformaci
z tabulek dodavek a uziti v zdkladnich cendach. Tyto tabulky se pouZivaji predevsim pro
ekonomickou analyzu a ekonometrické modelovani.” (45) Tyto tabulky jsou internetovym
portalem CSU sestavovany pravidelné v rozmezi 3 aZ 5 let a jsou dohledatelné od roku 1990.

(45)

SIOT dale znazoriuje Ciselné vztahy mezi vstupy a vystupy konkrétnich odvétvi,

které dale muzou byt rozdé€leny do ¢ty kvadrantti. Témi jsou:

“l. kvadrant — ctvercovd matice mezispotieby v symetrickém clenéni produkt na

produkt nebo odvétvi na odvérvi;

2. kvadrant — popisuje vztahy mezi doddvajicimi vyrobnimi odvétvimi a autonomnimi

odvétvimi v podobé konecného uziti (tyto udaje jsou ziskdvany primo z tabulky uZiti);

3. kvadrant — obsahem jsou informace o hrubé pridané hodnoté uddvajici 1ithrn
mzdovych ndklad, spotreby fixniho kapitdlu, dani a zisku a ddle udaje o dovozu jednotlivych
vyrobkii. Projevuji se zde vazby mezi primdrnimi Ciniteli (pracovni sila, kapitdl, vyrobni

kapacity) a vyrobnimi odvétvimi;

4. kvadrant — zaznamendva primé vztahy mezi primdrnimi Ciniteli a konecnym uZitim.

Jednoduchy model symetrické Input-output tabulky uvadi obr.2“ (27, str.18)

V konecné fazi je vynasobenim piimych piinost a multiplikatora produkce vycislen

celkovy pfinos konkrétniho eventu.
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Tabulka 1 - Input-output tabulka (SIOT)

Produkty podle SKP Konecné uziti (4 Celkem (x)

211212 ... Z1n C1l1 016 X1
Pl'Odukty D0d|e 221 222 ... Zn Gl g- e X2
SKp? g sEre

Zo1 22 oo Zm Coln Gn €n X
Slozky pridané I oo o Transakce mezi sloZkami L
hodnoty OV; OV;... OV, pridané hodnoty (vcetné ov

import) a konecnou

Importy M, ms ... m, spotiebou M
Celkem (x) X1 Xorei: X CIGF

Zdroj:

(27) str.18

Pricemz:

SKP-usporadani produkta

Zi- cena prodeje produktu sektoru 7 a sektoru j v konkrétnim obdobi (i jsou uvedené
v fadcich, j jsou uvedené v sloupcich)

fi- cena prodeje produktu v sektoru 7 finalnimu spotiebiteli (investice, vyvoz atd.)
xi- celkova cena zbozi, které bylo vyrobeno sektorem 7

ci- vydaje domacnosti z divodu spotieby produktu 7

ii- nakupy produktu 7 zaméteného na investice

gi- nakupy vlady produktu i

ei- vyvoz produktu i

1j- platby sektoru j za vykonanou praci

ovj-zbylé /ostatni platby sektoru j na slozky ptfidané hodnoty a celkové platby v
konkrétni ekonomice

mj-dovoz sektoru j (27)

3.3.2.3 Computable General Equilibrium modely

Narozdil od Input-output analyzy, by Computable General Equilibrium models mé&ly

byt pouzivany predevsim k odhadnuti ekonomického dopadu na konkrétni event. Jako velka
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vyhoda téchto modela oproti Input-output analyzou zistava, ze mohou provést specifické
predpoklady ohledné dostupnosti faktorti produkce. Tim je napiiklad do jaké miry muze byt
kapacita jejich zasobovani navySena a do jaké miry je zde prebytek zasob nékterych faktort
(jako je nezaméstnanost a prace). Jedna se tedy o modelovani zalozené na matematické

specifikaci klicovych vztaht uvnitf ekonomie. (28)

3.4 Keynesova teorie spotieby

Tato teorie spotieby byla popsana v publikaci “Obecna teorie zaméstnanosti, uroku
a penéz” anglickym ekonomem Johnem Maynardem Keynesem. (16) Tato pfevratna
publikace byla zlomovym bodem pro revolucni ekonomické mysleni a ziskani nového
pfistupu k hospodarskym problémim. (9) Podle publikace Johna M. Keynese ma spotieba
(C) dvé slozky (16) a za dany Casovy usek je zavisla na disponibilnim dichodu domacnosti
(YD). (9) Jako prvni slozka je autonomni spotieba (Ca) a jeji vySe neni zavisla na rozméru
disponibilniho dichodu domacnosti. A jako druha slozka spotieby je indukovana spotieba
(cY), ktera ma na rozdil od autonomni spotieby zavislou vysi na disponibilnim dichodu
(produktu) domacnosti. (16) ” ...velky duraz je kladen na spotiebni kiivku domdcnosti, tzn.
kazdou korunu disponibilniho diichodu spotrebitel spotrebuje a ¢im vice md penéz, tim vyssi
Jje i jeho spotreba.” (30, str. 27) V neposledni fade je disponibilni dichod domacnosti (YD)
ten dichod, kterym domacnosti v dany okamzik disponuji neboli ten, ktery maji doopravdy

k dispozici. (16)

C=Ca -+ cYD

3.4.1 Keynesiansky multiplikator

Odvozeny podle jeho stvoritele Johna M. Keynese, vyjadiuje zvySeni investic a na
nich zavisly nartst produktu a zaméstnanosti. Toto zvySeni investic dale zvysi realny
produkt, ktery se zvysi v tzv. multiplikovaném rozsahu. Tento rozsah je pak i vySsi nez
ptvodni nartst téchto investic. Jiz popisovany vliv investic na zavisly produkt je popisovan

jako multiplikator. (32)

3.4.2 Model dvousektorové ekonomiky

Tento model vychazi z predpokladu, ze existuji pouze domacnosti a firmy. Jedna se
tedy o zkoumani ekonomiky v uzavieném sektoru. Nevyskytuje se zde tedy vlada, coz

znamena, ze zde nejsou k dispozici zadné dané ¢i transfery. Duchod, ktery se zde nachazi je
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skutecny, a je vyrovnany s dichodem disponibilnim. (16) Domacnosti zde vlastné prodavaji
firmam vyrobni faktory (kapital, prace) a kupuji od firem statky a sluzby. Firmy zde na druhé

strané plati domacnostem rentu (mzdu).

V tomto modelu ekonomiky se nevyskytuje vlada, coz znamend, ze zde nejsou k
dispozici zadné dané ¢i transfery a dichod, ktery je skuteCny, je vyrovnany s dichodem
disponibilnim. (16) Dale je model dvousektorové ekonomiky pouzivan predevsim kvili

snaz$imu porozumeéni vztahti v ekonomice, jelikoZ je tento model velice abstraktni. (30)
Funkce spotieby je tedy vyjadrena takto:

C=Ca -+ cYD

& _ 2

Pismeno “c” zde zachycuje mezni sklon ke spotiebé a jeho hodnoty jsou vyjadieny
v rozmezi od nuly do jedné. (16) Kde nula reprezentuje situaci, ve které domacnost nic
neutrati a uspofi a jednicka reprezentuje domacnost, ktera vSe utrati a nic neuspoti. (9)

_AC

CTAY

(16)

3.4.2.1 Multiplikator dvousektorové ekonomiky

Multiplikator jako takovy implikuje, jak moc se zvysi pfijem v reakci na zvySeni
vladnich vydaju. (5) Také se pouziva k interpretaci vystupu v kratkém obdobi (25) a dale k
vypocteni zprostiedkovanych efektd turismu. (32)

Jednoduchy vydajovy multiplikator dvousektorové ekonomiky ma tento tvar:

i
0=

<

Deskripce multiplikatoru pro tuto ekonomiku zni: “..uddvd o kolik se zméni

agregdmni poptavka, jestliZe se zméni investicni vydaje o jednotku.” (30, str. 29) a je

(15 »

oznacovan pismenem z fecké abecedy “a”.

3.4.3 Model trisektorové ekonomiky

Na rozdil od dvousektorové ekonomiky ta tfisektorova obsahuje navic vladni instituce
(vladu) a vyobrazuje pribéh, vytvareni rovnovazného dichodu v uzavieném sektoru

ekonomiky. Vladni instituce zde ovliviiuji rovnovazny dichod piedevsim skrze:
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e Vladni ndkupy za statky a sluzby (G)
e Celkové dané (T)
e Transferové platby (TR) (31)

Obrazek 4 - Model trisektorové ekonomiky

vidaje na produkt (Y)
Irhy il

> findlni produkce
—
spotfebni -
vvdaije (O) staini nakupy (G)
S ! mvestudéni
> Stat vydaje (/)
dane (1
A
transfery (Ir) statni
Domécnosti : - vypdyky Firmy
arok [ >

uspory (3) . investdni
fondy
Finandcnai trhy | E—

I Trhy

price a kapitdlu

narodni l

diched (1)

platby za virobni
faktory

Zdroj: (31) str. 15

Celkové dan¢ dale obsahuji autonomni dané (Ta), kde jejich vySe neni zavisla, tudiz
se neodviji na velikosti dichodu, a dichodové dané (tY). JejichZ vyse je na druhou stranu

zavisla na vysi dichodu. (16)

Jako vladni nakupy (vydaje) na statky a sluzby jsou minény naklady vetfejnych

rozpoctu, za jenz vlada dostava vypovidajici protihodnotu. (9)

Nedilnou soucasti dale zustava sazba, ktera uvadi zménu dan€, pokud se dichod

zméni (zvyS$i ¢i zmens$i) o jednotku. Tou je sazba dichodové dané (t). (16)
Celkové dang¢ jsou tedy vyjadieny rovnici:
I=Ta+ tY

Spotieba, ktera v tomto modelu je zavisla na disponibilnim dichodu bude vyjadiena

rovnici:

YD=Y— TatY +TR
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“Vlddni vydaje jsou autonomnimi velicinami, které nezaviseji na vysi diichodu. Pak

se celkové rovnaji autonomnim.” (9, str. 65)
G=Ga
TR=TRa

V neposledni fadé zde rovnovazny produkt predstavuje ten produkt, kdy je agregatni
poptavka na stejné urovni jako skutecné vytvoreny produkt. Hranice rovnovazného produktu

obsahuje identické planované i skute¢né investice. Vzorce budou tedy nasledujici:

Obrazek 5 - Vzorce k tfisektorové ekonomice

Y=AD
Y=Ca+cY-cla—ctY+cITR+1+ G

1
) (Ca—clTa +cTR + 1+ G)

-

Zdroj: (16)

3.4.3.1 Multiplikator tfisektorové ekonomiky

Rovnice, ktera je zde napsana za Y se nazyva: “jednoduchy vydajovy multiplikdator
trisektorové ekonomiky.” (16, str. 106) V zavorce jsou dale popsany veskeré vydaje, které
jsou autonomni, tfisektorové ekonomiky. Jsou jimi: dang, transfery, spotfeba, investice a
vladni nakupy. (16)

Pokud by byl zjisfovan rovnovazny produkt, autonomni vydaje by musely byt vynasobeny
jiz zminénym multiplikatorem.
N S
y=1-cl=0.4(6)

3.4.4 Model ¢tyrsektorové ekonomiky

Tento model, je rozdilny od téch predeslych pifedevsim tim, Ze je nejvice priblizen k

realité a neni zde tolik zfetelny podtext abstrakce.

V modelu bude jako posledni, ptidan sektor zahranici, pod ktery spada Cisty export
statk® a sluzeb. Tento model by Sel dale popsat jako b&zny u&et platebni bilance. (16) Cisty

25



export (NX) zde popisuje zlstatek zahrani¢niho obchodu neboli se také jedna o diferenci

mezi importem neboli dovozem (M) a exportem neboli vyvozem (X). (9)

NX = Xa — Ma — mY (16)

Export se predpoklada za nezavisly na domacim diachodu, je tedy oznaCovan jako
Xa, neboli jako autonomni export. Export, ktery je autonomni bude tedy odpovidat hodnoté

celkového exportu.
X=Xa (9)

Na druhou stranu import je zavisly na domacim dichodu v dané zemi, do které jsou
statky a sluzby dovazeny. Obsahuje dvé hlavni slozky, které jsou indukovany import (mY)
a autonomni import (Ma). Autonomni import zde zastava zavislost na vysi celkového

dichodu (Y) kdezto ten indukovany stoji za nezavislosti na dachodu (Y).
M-~ Ma+ mY (9)

Pismeno “m” vyjadiuje funkci mezniho sklonu k importu, ktery formuluje zménu importu,

jestlize se domaci produkt zméni o jednotku. (16)

AD=Ca+c - (Y-Ta-tY+TR)+1,+ G + Xa— Ma—mY (16)

Takto zni tedy vzorec pro agregatni poptavku Ctytfsektorového modelu ekonomiky.

3.4.4.1 Multiplikator ctyfsektorové ekonomiky

Multiplikator pro tuto ekonomiku podobny jako ten v modelu tiisektorové

ekonomiky. Je zde navic pouze sektor zahrani¢i.

1
l-c(l1-0)+m

(16)

3.5 Cestovni ruch

Cestovni ruch je ve svétovych jazycich prekladan jako turismus, Ceské vyjadreni
cestovni ruch se v zahrani¢nich zemich nepouziva. Proto se turismus a cestovni ruch chapou

jako vyrazy se stejnou vahou, avSak turismus je pouzivany na mezinarodni sfére.
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Turismus jako takovy je povazovan jako jeden z nejrychleji rostoucich prumysla.

“Pas k ekonomickému ristu”, toto slovni spojeni je vnimadno mnoha zemémi svéta,

predevsim diky vysokému ekonomickému rustu, ktery z turismu vyplyva. (19) Dale je tento
pojem chapan jako Cinnost spojena s poskytovanim sluzeb nebo ubytovanim pro osoby, které
navs§tévuji ruzné destinace predevSim za ucelem vlastniho obohaceni. Tyto destinace se
nachazeji zpravidla mimo pracovni prostredi ¢i prostiedi kde dané osoby ziji. (8) S tim jsou
dale spojené vydaje, které vyplyvaji pfedev§im za ubytovaci sluzby ¢i za i€elem stravovani.

(20)

Definice turismu je velice t€zko popsatelna, jelikoz se turismus projevuje v mnoha
formach a z toho divodu je tézka jeho jednoznacna deskripce. Mezinarodné€ uznavanou
definici se stala az ta v roce 1991 na Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho ruchu,
na niz se shodli predstavitelé z 91 zemi. Tato konference byla potfadana Svétovou organizaci
cestovniho ruchu (UNWTO), a deskripce znéla takto: ,,Cestovni ruch je cinnost osoby
cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné zZivotni prostiedi, a to na dobu kratsi,
nez je stanovena, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnosti v
navstiveném misté.” (22, str. 15) Turismus je dale chapan jako komplikovany

socioekonomicky jev, ktery se dotykd velkého mnozstvi ekonomickych i

mimoekonomickych oblasti spoleCnosti. (8)

Jeho vyhod je cela fada. Mezi ty nejvyznamnéjsi pak patfi: poskytovani pracovnich
ptilezitosti, zvySovani piijmi do vladniho rozpoctu, prispivani k zachovani tradic a
kulturniho dédictvi, vytvafeni dodavek mén ze zahrani¢i a v neposledni fadé se kladné

zapojuje do lepsiho celosvétového vnimani dané oblasti. (21)

3.5.1 Druhy cestovniho ruchu

Oblasti cestovniho ruchu se déli na dvé hlavni skupiny vyplyvajici podle mista

realizace. Témi jsou:

1. Domaci cestovni ruch: zde obyvatelé statu neprekracuji své hranice, ale pohybuji se
pouze vné statu
2. Mezinarodni cestovni ruch: neboli také zahrani¢ni cestovni ruch, kde naopak od

domaciho dochazi k vyjezdim do zahrani¢nich zemi. (22)
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Mezinarodni turismus je dale délen do dvou podskupin, a to v zavislosti na piijezd
do zahrani¢ni zemé ¢i jeho vyjezd. (8) Vyjezdovy cestovni ruch je oznaCovan jako

“outgoing” a ptijezdovy jako “incoming”. (22)

V neposledni fadé se cestovni ruch rozliSuje na vnitfni a narodni, kde vnitini
(vnitrostatni) cestovni ruch zahrnuje veskery cestovni ruch na izemi daného statu, na rozdil
od toho narodniho, ktery zahrnuje veskery cestovni ruch obyvateli dané zemé v zahranici.

(22)

Obrazek 6 - Druhy cestovniho ruchu

Domaci
CR

Vniténi CR Narodni CR

Prijezdovy Vyjezdovy
CR CR

Zahraniéni CR

Zdroj: (8)

3.5.2 Utastnici cestovniho ruchu

Déle se musi brat v uvahu skupiny osob, které se cestovniho ruchu pfimo ucastni

nebo se jich néjakym zpusobem dotyka, téch je cela fada. (21) Mezi ty nejpouzivanéjsi patfi:

1. Rezidenti: osoby zijici v misté konani akce po ¢asovy Usek delsi nez 6 mésicu;

2. Navstévnici: osoby, které navstévuji misto konani akce predev§im za ucelem
nevydélecné Cinnosti, a za ucelem vnitiniho obohacenti;

3. Ostatni cestovatelé: ktefi se dale déli na studenty, migranty skupiny, pfechodné
pracovniky (21)

4. Vyletnici/ Jednodenni navstévnici: osoby, které cestuji na dobu kratsi nez 1 den, bez

prenocovani (22);

28



5. Cestovatelé/ Turisti: osoby, které cestuji na misto akce s minimalné jednodennim

pfenocovanim; (21)

3.5.3 Model multiplikatoru ovliviiujici cestovni ruch

113

Vydaje turistii, které jsou opakované utraceny a vyuzivany v lokalni ekonomice “.
(36, str. 532) Takto popsanou definici multiplikatoru ovliviiujici turismus je dale mozné
chapat jako zménu hlavni proménné (vladni piijmy, produkce atd.) zpisobené zménou v
nakladech ucastnika turismu. (21) Jejich financni naklady se Casto stanou soucasti novych

piijmu. Tento fakt je mozna pouze tehdy, pokud penézni prostiedky neopusti danou lokalitu.

Hodnota multiplikatoru vychazi z konkrétni oblasti hospodafstvi a je na této oblasti
zavisla. Multiplikator slouzi také jako nastroj k porozumeéni a rozboru ekonomickych dopadu

turismu. (21)

U multiplikatoru cestovniho ruchu dochazi k ptusobeni efektt, které jej ovliviiuji.
Jsou to efekty pfimé, nepiimé a indukované. Pifimé efekty jsou definované jako soucet
vydaja ucastnika cestovniho ruchu (viz. 3.5.2), ktery se svoji ekonomickou aktivitou podili
na nakupu zbozi a sluzeb v dané lokalité. Efekty nepfimé odrazeji sekundarni vydaje
ucastnika cestovniho ruchu v dané lokalité. Konkrétné se jedna o firmy, které jsou v
postaveni subdodavatelG a dostaly trzby od firem v cestovnim ruchu za své prodeje.
Indukované efekty jsou pak ty, které cestuji k rezidentim (v dané lokalit€) v podobé piijmu.
Pfijmy jsou mySsleny zisky z prodeje, mzdy zaméstnancim nebo jejich platy. Pouze pak cast
z uvedenych pfijmt odchazi z tohoto procesu ve forme uspor, které mohou byt v budoucnu

pouzity na dalsi eventy spojené s cestovnim ruchem. (22, 3)

3.6 Kulturni eventy

Navstéva kulturnich eventi ma za nasledek predev§im vlastni sebe-obohaceni a
naplnéni vlastnich potieb. Tyto eventy jsou pak zpravidla velice dalezitymi Ciniteli v

cestovnim ruchu a napomahaji k zvySeni turistické aktivity v jednotlivych zemich.

Cinnost t&chto eventd je dale velice t&sné spjata s uménim. Proto je tento druh akci
pfinosem pro oblasti turismu ale také zaroven piinosem pro oblasti uméni. (23) Téchto druhti
eventl je cela fada, jsou jimi napfiklad festivaly a eventy, predstaveni venkovni, divadelni

predstaveni, eventy v muzeich, hradech nebo zamcich. (24)
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3.6.1 Pojem festival

Festivaly a eventy jsou dilezitou soucasti zivota mnoha komunit, jsou znamy po
celém svéteé (10) a patii do skupiny tradicnich kulturnich eventl. (24) Festivaly jsou

predev§im mistem, kde se lidé seznamuji a navazuji nové kontakty. (10)

Pojem festival odkazuje na slovo “festivus”’, které pochazi z latiny. Kofenem tohoto
slova je slovo “festum”, které v prekladu znamena hody ¢i dale slavnosti. Slovo “festivus”
se dale dostalo az do anglického prostiedi, a odtud se stalo jiz zndmym slovem “feast” nebo

také “festival”. (11)

Slovo festival je mozné dale rozdélit do dvou vyznami. Prvnim je festival chapan
jako série vystoupenich se zaméfenim na hudbu, film, divadlo atd., které se konaji jednou
do roka zpravidla na stejném misté konani. Tyto festivaly jsou sérii eventi pro verejnost,
spojené s konkrétnim zamétrenim nebo ndpadem. Druhy vyznam tohoto slova odkazuje na
den nebo Casovy interval v roce kdy lidé, zpravidla z divodu nabozenského vyznani,
prestanou pracovat a jdou oslavit konkrétni festival. Muze se tim napriklad chapat

Hinduisticky festival na uvitani jara. (11)

Muze se zde také promitat vétsi pochopeni a tolerance viici ucastnikl jiz zminénym

festivalim. (10)
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4 Vlastni prace

Tato Cast obsahuje dotaznikové Setfeni od navstévnika festivalu Majales, spolecné s

podrobnym popisem dil¢ich ¢asti dotazniku.

V terénnim Setfeni byly autorkou piimo osloveny skupiny ucastniki a soucasné v
terénnim Setfeni vypomahali spolupracovnici, ktefi se ptali dalSich nahodné vybranych
ucastnikd a vyplnili s nimi dotaznik (pfiloha ¢. 8). Koncem vecera bylo osloveno 82 skupin
ucastnika, ktefi odpovédéli na otazky tykajici se jejich Cinnosti na festivalu a dale i na jejich

¢innost mimo festival, konkrétné na jejich ¢innost v mésté Plzen.

4.1 Meésto Plzen

Plzeii je statutarni mésto Plzefiského kraje, nachazejici se na zapadé Cech. Mésto se
rozklada na plose 13 767 hektari a zije zde ptes 500 000 obyvatel. Zaujima tak postaveni
Stvrtého nejvétsiho mésta v Ceské republice. Plzeii vynika hlavné diky svym kulturnim

udalostem, mezi ty patfi pfedevsim poradani festivali a koncertti v mezinarodnim méfitku.
(D

Graf 2 - Rozlozeni obyvatel v Plzni

» Zeny = Muzi

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 2 - Pocet trvale zijicich obyvatel v Plzni

2017 2018 2019 2020 2021
Pocet obyvatel celkem (k 31. 12.) 580 816 584 672 589 899 591 041 578 707
muzi 287 844 290 226 293 394 293 818 286 745
Zeny 292 972 294 446 296 505 297 223 291 962

data v roce 2021 navazuji na vysledky SLDB 2021, nejsou srovnatelnd s predchozimi roky
Zdroj: (7)

4.1.1 Pamatky a mista navstivené respondenty v Plzni

Dotazovani respondenti se shodli na navstiveni ¢tyf znamych mist v Plzni. Témi jsou:

e Katedrala svatého Bartolomé&je
e Pfirodni areal Zoologické a botanické zahrady
e Bazén Slovany

e Plzensky pivovar Prazdroj

4.1.2 Plzensky pivovar Prazdroj

Pivovar je v provozu jiz od roku 1842 kdy vznikl prvni ndzev pivovaru “Méstansky
pivovar”. Prvni pivo zde vySlo na svét patého fijna téhoz roku. (38, 37) Navstévnici mohou
navstivit nejen samotny pivovar, kde se dozvi, jak se pivo vyrabi, ale mohou si také projit

Pivovarské muzeum a sbirky k nému spadajici. (37)

Tabulka 3 - Vstupné do Plzeniského pivovaru

Vstupné Bézné vstupné (KC) | Zvyhodnéné vstupné (Kc)
380 300

Zdroj: vlastni zpracovani podle (37)
4.1.3 Zoologicka a botanicka zahrada

Ptirodni areal zoologické zahrady, je v provozu od roku 1926. Je jedinou zahradou v
Ceské republice, ktera je sloucena v jeden celek s botanickou zahradou a jedna se o
zoologickou zahradu polozenou nejzapadnéji v Ceské republice. Hlavni prednosti zoo je
chov zivo€icht v jejich pfirozenych podminkach, tedy chov nékolika zivociSnych druhd

spolecné v jedné expozici. V roce 2022 navstivilo zoo pies 500 000 navstévnik. (39)
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Tabulka 4 - Jednorazové vstupné do zoologické zahrady

Kategorie Jednorazové vstupné (Kc)
Dospéli 250
Déti 200
Studenti 200
Duchodci 150

Zdroj: vlastni zpracovani podle (39)
4.1.4 Katedrala svatého Bartoloméje

Goticka Katedrala svatého Bartoloméje se nachazi v historickém jadru centra Plzné.

Katedrala samotn4 obsahuje nejvy$si kostelni v&z v Ceské republice, ktera méii 102 metr.

(1)

Tabulka 5 - Vstupné na Plzenskou véz

Vstupné Dospéli (K€) Studenti a seniofi (Kc) ZTP a ZTP/P dospéli (KE)  Rodinné (K¢)
90 60 60 180

Zdroj: vlastni zpracovani podle (1)
4.1.5 Bazén Slovany

Bazén Slovany se nachazi na stejnojmenné ¢asti Plzné a je v provozu od roku 1986.
V poslednich nékolika letech je provadéna rozsahla postupna modernizace. Areéal bazénu se
nachazi zhruba patnact minut autem od arealu Ploché drahy, mista konani festivalu Majales.

(40,1)

Tabulka 6 - Vstupné do bazénu Slovany

Vstupné do 1,5 hodiny (Kc) do 3 hodin (Kc) Celodenni (Kc)
PIné 85 115 135
Zvyhodnéné 55 90 110
Rodinné 225 320 380

Zdroj: vlastni zpracovani podle (40)
4.2 Festival Majales

Festival Majales je poradan z davodu oslav jara a pfichodu prvniho maje. Majales v
Plzni je poradan s podporou firmy ZL Production, ktera je zaméfena na organizaci eventt,
jejich technického zazemi a na jejich zviditeliovani v oblasti hudebnich eventt. “K Alavnim
oblastem piisobeni agentury patii Siroké produkcni a technické zajisténi spolecenskych akci

a hudebnich projeknii.” (41)
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Festival se uskutecnil 14 kvétna 2022. Hlavnimi a¢inkujicimi festivalu byly skupiny:
Divokej Bill, Rybicky 48, Ben Cristovao, Horkyze Slize, Mirai, Kapitan Demo a skupina
No Name. (42)

4.2.1 Vstupenky

Vstupenky na tento festival bylo mozné koupit pies internetovou platformu nebo
pfimo na misté kondni akce v arealu Ploché drahy. Navstévnici meli moznost koupit
vstupenky ze tfi moznych variant. Prvni variantou byly vstupenky “Sweet 177, tyto
vstupenky si mohly koupit osoby, které spliiovaly vékovy limit od 13 do 17 let véku (vCetné).
Druha varianta byla urCend predev§im pro studenty, koupit si ji mohl kazdy, kdo
nepiekraCoval hranici 26 let véku (v€etn€). Dolozeni o probihajicim studium (dalkovém i
prezen¢nim) probihalo pfimo u vstupu do arealu Majalesu, prostiednictvim ISIC prikazu
nebo jiného potvrzeni o studium. Posledni variantou pro koupi vstupenek byla moznost

klasické vstupenky, ta se tykala vSech osob, které prekrocily vékovou hranici 26 let. (43)

4.2.2 Koneéna inventura

Konecné inventury jsou vykazem trzeb z celého dne konani festivalu. Jsou zde
uvedeny zaklady penéznich jednotek, které byly doneseny do stanu (slovy “Zacatek ks” a
“Zacatek K¢”). Déle jsou zde uvedena konecna data, ktera jsou vysledkem secteni penéznich
jednotek na konci festivalu (slovy konec ks a konec k¢). V inventurach jsou dale uvedena
data, ktera souvisi s penéznimi jednotkami v dany den. Témi jsou trzby za terminal, které
jsou zjistény po vystaveni denni “uzavérky” a trzby za Zetony, kde jeden Zeton odpovida
Castce 45 KC¢. Trzby za terminal jsou ziskany poté co Ucastnici zaplatili za dany napoj

platebni kartou.

V inventurach jsou nasledné uvedeny druhy napoju prodavanych na zminéném
festivalu. Konkrétné ve stanu Gambrinus to byly: Gambrinus 10, Gambrinus Pomelo-grep a
Cider Kingswood. Ve stanu Kopec to bylo pouze pivo Gambrinus 10, a ve stanu Plzer to

byla piva Pilsner Urquell 12 a Gambrinus 10.

V neposledni fadé€ jsou v inventufe uvedena data o zalohovanych kelimcich. Cena za
pujceni kelimku je 50 K¢, pri¢emz zakaznik si tento kelimek koupi pouze jednou pfi prvnim
napoji. V dalsich piipadech (pokud kelimek bude mit v neposkozeném stavu sebou) zalohu

50 K¢ jiz neplati. (viz piilohy-¢€.1,2)
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4.3 Koncepce kvalitativniho vyzkumu

Dotaznik se sklada z celkem osmi otazek, ty zji§t'uji objektivni udaje ohledné traveni
Casu na festivalu i mimo néj. VSechny otazky byly navrzeny tak, aby nebyly Casové narocné,
z davodu vétsi ochoty respondentd k jejich vyplnéni. Zavérecna nepovinna otazka je
Castecné motivacni, kdy respondenti mohli doplnit cokoliv, co je napadlo. Z pievazné

vétsiny zde ucastnici festivalu popisovali nadSeni pro konani festivalu.

Vétsina otazek je tzv. polootevienych s vlastnosti “multiple choice”, tedy ze
vyjmenovavaji co nejvice kategorii, ale soucasné umoziuji uvedeni vlastni odpovédi v ramci
polozky “Jiné“. Pouze sedma a zavéreCna otazka jsou zcela oteviené z diavodu jejich obsahu.
Dutivodem zvoleni odpovédi ano/ne, u otazky cCislo dv€, byla preference snadnosti a rychlosti
odpovidani respondenty. Tento typ otazek také umoziuje jednodussi vyhodnoceni a
matematicko-statistické zpracovani, zaruCena je také v maximalni mife konzistentnost
kategorii. Dotaznik byl po vytvoreni vyzkouSen v ramci tzv. pilotniho testovani nékolika

osobami, a ziskané poznatky a pfipominky byly zapracovany do vysledné podoby.

4.3.1 Kolik vas na festival dorazilo?

Po piesné deskripci, ohledné ¢eho se dotaznik tyka, byli respondenti dotazovani na
Primarnim pfedpokladem bylo, ze se bude jednat spis o skupinu lidi nez jednotlivce. Jako
nejcastéj$i moznost zde byla oznacovana odpovéd’ dvojclenné skupiny. Tuto variantu zvolilo
30 dotazovanych. Jako druhou nejcastéjsi variantou byla oznaovana odpoveéd tri¢lenné
skupiny a jen o jednoho respondenta méné¢ byla oznaCovana odpovéd’ Sesticlenné skupiny.

Celkove bylo osloveno 82 skupin respondentt, s celkovym poctem 281 respondentd.
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Graf 3 - Rozdéleni respondentii z pohledu skupin

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 7 - Cetnost respondentii dotaznikového Setieni

Skupiny Cetnost

4
30
16
10
5

15

7 2
Zdroj: vlastni zpracovani

s W (-
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Graf 4 - Cetnost skupin dotaznikového $eti-eni Statistica

Bodovy graf z Cetnost proti skupiny

Cetnost = Splajn
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Zdroj: vlastni zpracovani

V grafu (program Statistica) byla uvedena data pro pocet skupin od dotazovanych
respondentt na festivalu. Na ose 1 se nachazeji Cetnosti skupin (kolik skupin bylo, pfi
dotazovani), a na ose X jsou uvedena data o poctu skupin 1 (jedna osoba), 2 (dvé osoby).
Respondenti byli dale dotazovani na otazky vyplyvajici z dotazniku, pfedevsim na jejich

aktivitu mimo festival Majales, v mésté Plzen.

4.3.2 Tankovali jste v Plzni?

Otazkou druhou, ktera byla polozena respondentiim, byla otazka tankovani, neboli
jak se na festival dopravili. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze 20 skupin Gcastnikii vyuzilo
tankovaci stanice v Plzni. VSichni respondenti se shodli na natankovani pfiblizné 30 litrQi
benzinu a 30 litrd nafty. Kde 12 dotazanych skupin natankovalo benzin a 8 dotazanych
skupin natankovalo naftu. Primérna cena nafty a benzinu byla vypocitana z udaju

vyplyvajicich z CSU v obdobi kvétna, kdy se festival pofadal.
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Graf S - Rozlozeni respondentu ohledné otazky tankovani

» netankoval = tankoval naftu » tankoval benzin

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 8 - Respondenti, ktefi natankovali naftu

Natankovano (l) Pocet respondentt Pocet litra celkem Priimérna cena (l)
30 8 240

46,39
Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 9 - Respondenti, kteri natankovali benzin

Natankovano (I)  Pocet respondentt Pocet litra celkem Priimérna cena (l)
30 12 360 44,75

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.3 Byli jste nékde mimo festival?

Tato otazka byla koncipovana piedevsim za ucelem zjisténi mista, kde respondenti
travili ¢as pred tim, nez zacal festival. Pfedevsim aby bylo mozné zjistit, jaké lokality v Plzni
respondenti navstivili. Jako nejcastéjsi odpoveéd byla oznacena varianta bazénu Slovany. Pro

tuto moznost odpovédélo 6 skupin respondentu.
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Graf 6 - NavStévnost mimo areal festivalu

7

[

Plzensky pivovar Plzenska véz Zoologicka zahrada Bazén Slovany

m Pocet respondentu

Zdroj: vlastni zpracovani

Pozn.: Do grafu nebyla vkladana data s odpovédi “Ne”, pro kterou se vyjadiilo 64
skupin. Do grafu zaroven nebyla vkladana ani data, pro které se nevyjadrila zadna skupina,
a ani ta data kterd byla diametralné jina, nez znéla otazka vyzkumu.

Nasledné byly spocitany skupiny respondentt, kvili zjiSténi presného poctu osob,
které se na aktivité podileli, a nasledné byla spocitana konkrétni ¢astka za vstupné.

Tabulka 10 - Respondenti, ktefri navstivili pivovar

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
2 4 340

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 11 - Respondenti, kteri navstivili zoologickou zahradu

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
1 4 200

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 12 - Respondenti, kteri navstivili Plzeniskou véz

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku (K¢)
3 6 97,50

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 13 - Respondenti, kteri navstivili bazén Slovany

Skupiny Pocet osob Priimérna cena za vstupenku

6 17 168,33
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.4 Jedli jste mimo areal?

Z dotazovani vyplyva, ze nejCastéjsi variantou pro navstévniky bylo stravovani v
fetézci McDonald' s. Pro tuto variantu odpovédélo kladné 30 dotazanych respondentd. Pro
moznost stravovani v Bageterii Boulevard odpovédély kladné€ 3 skupiny respondentu.
Zbylych 6 skupin odpovédélo Ze navstivily Restauraci Svejk, Kebab Plzei a KFC fetézec po
2 skupinach. V grafu nebyla uvedena data, ktera nesouvisi s ekonomickym piinosem
(odpovéd’: najezeni se doma) a ani zde nebyla uvedena odpovéd “Ne”, pro kterou se

vyjadrilo 38 dotazanych respondentt.

Graf 7 - Stravovani mimo areal
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 14 - Pocty skupin respondentu

Zatizeni Pocet skupin

McDonald' s 30
Svejk 2
Kebab 2
Bageterie Boulevard 3
KFC 2

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.5 Byli jste v restauracich na obéd nebo na veceri?

Po predeslé otazce na misto stravovani, nasledovala otazka na Cas, neboli kdy se
respondenti vydali do téchto zafizenich. Tato otazka byla pouze pro respondenty, kteti v

predeslé otazce odpovedéli kladnég, a uvedli misto kde se stravovali.
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Z dotazovanych respondentd odpovédelo 24 skupin pro navstiveni stravovacich
zafizenich v dobe obéda, 15 skupin respondentt pak odpovédélo pro druhou moznost neboli
navstiveni zafizenich v dobé vecefe.

Graf 8 - Cas kdy se respondenti stravovali mimo areal

u Obéd = Veclere

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 15 - Pocet skupin v ¢ase, kdy navstivili restauraéni zarizeni
Poce D

Obéd 24
Velefe 15
Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 16 - Rozlozeni skupin podle ¢asu navstiveni zarizeni

PDonald B ebab O
Obéd 19 2 0 3 0 24

Velefe 11 0 2 0 2 15
Zdroj: vlastni zpracovani

4.3.6 Prespali jste v Plzni?

Z dotazanych 83 skupin respondentt, odpoveédélo 56 pro moznost prespani piimo ve
svém bydlisti. 12 pak odpovédélo pro moznost prespani mimo Plzeni a 15 v ubytovacich
zafizenich v Plzni. Cenik byl sestaven na zaklad€ prisluSnych internetovych portala

nalezejicich jednotlivym zafizenim.
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Graf 9 - Misto prrespani respondentu

u Pfespdnidoma = Pfespdni mimo Plzen  » Pfespdni v Plzni
Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 10 - Pocet skupin, které prespali v Plzni
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 17 - Cenik-Penzion Bory

Penzion Bory Cena (Kc)

1 osoba/noc 700
2 osoby/noc 990
3 osoby/noc 1150
Apartman 2100

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 18 - Cenik-Ibis Plzen

Ibis Plzen Cena (Kc)
1 osoba/noc 1370
2 osoby/noc 1450
2 osoby/noc + dité 1450

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 19 - Cenik-CC Parkhotel Plzen

Superior Wenge 2573
Superior Cherry 2363
Junior 2909
Prezident 3822
Family Room 4 305
Business Suite 3119
Standart 2184

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.7 Kde jste snidali?

Tato otazka se tykala respondentl, ktefi se vypravili nakoupit snidani do
supermarketl ¢i pekaren a kavaren v Plzni. Z moznych variant nakupu snidané uvadéli
respondenti nejcasteji nakup v supermarketu Billa a nakup v hypermarketu Albert.

Graf 11 - Rozlozeni respondentu podle druhu supermarketu
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 20 - Misto snidané respondenti

Misto snidané Pocet skupin

Nesnidali 26
Doma 24
BILLA 9
TESCO 6
ALBERT 8
Zabka 5
Kaufland 4

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.8 Byli jste jesté nékde jinde v Plzni?

Posledni otazka z dotazniku byla zaméfena na zjisténi ekonomické aktivity
respondentt, ktera nebyla soucasti otazek dotazniku. Z dotazovanych respondentti nikdo
neposkytl zddnou informaci, ktera by byla validni pro dotaznikové Seteni. Odpovédi, které
respondenti uvadéli byly naptiklad obéd u babicky nebo prespani pod stromem. S témito

daty nebylo nijak dale nakladano.

4.4 Metodika k vypoctu ekonomického prinosu festivalu

Jako nastroj k vypoctu pfinosu hudebniho festivalu pro konkrétni oblast byla vyuzita
Input-output analyza, kterd vychazi ze symetrické tabulky (SIOT) odvétvi x odvétvi. Diky

ni bylo mozné vypocitat hodnotu multiplikatorti produkce.

Celkovy ekonomicky pfinos touto metodou je mozné pouze tehdy, pokud jsou
vypocitana primarni data ohledn€ pfimého ptinosu hudebniho festivalu Majales v den jeho

konani. Pfimy pfinos byl dale rozdélen do nékolika podskupin. Témi jsou:

e Pfimy pfinos ze vstupného

e Pfimy pfinos z Cerpacich stanic

e Pfimy pfinos ze stanki na festivalu

e Pfimy pfinos z mist navstivenych v Plzni

e Pfimy pfinos z okolnich restauraci

e Pifimy pfinos z ubytovacich zafizenich v Plzni

e Pfimy pfinos z okolnich supermarketa
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Ptimy pfinos ze vstupného byl stanoven na zaklad€ internich dat organizace ZL Production,

o poctu prodanych vstupenek pres internet i pfimo na misté konani akce.

Z Cerpacich stanic byl pfimy piinos, spocitan na zaklade poctu skupin, které odpovédély
kladné na otazku tankovani v mésté Plzefi. Autorka zde musela brat v potaz skupiny, které
na festival pfijely. Predev§im kvuli predpokladu, Ze respondenti (GCastnici) museli na
festival dojet jednim vozidlem a pouze jen jeden z nich platil Utratu na téchto Cerpacich
stanicich. Na zaklad¢é odpovédi od dotazovanych skupin bylo vypocitano procento a pocet
jednotlivych skupin, které natankovaly benzin nebo naftu na Cerpacich stanicich v Plzni. Z
téchto dat byl poté uren pfimy pfinos. Priméra cena benzinu byla stanovena na zaklade
dat z CSU v obdobi kvétna 2022, neboli v dobé konani festivalu Majales. Déle byl piimy
pfinos urCen vynasobenim primeérné ceny pohonné hmoty (benzinu ¢i nafty), poctem

pramérnych skupin, které pohonnou hmotu natankovaly.

Primy pfinos ze stank(l na akci byl stanoven na zaklade¢ finalnich trzeb téchto stanku.
Skupiny stankd byly rozdéleny na pivni stanky, stanky poskytujici obCerstveni a na stanky,
které prodavaly tzv. “tvrdy* alkohol.

Ctvrtym bodem piimého piinosu byl uveden piinos z mist navitivenych v mésté Plzefi.
Primy pfinos zde byl uren z vypoctenych primérnych skupin, bylo tak u¢inéno z divodu
predpokladu, ze ucastnici nakoupili vstupenky do konkrétnich lokalit ve skupinach, a ne jako
jednotlivci. Data, pro tuto podskupinu pfimého piinosu, byla zjisténa z dotaznikového
Setfeni od respondentli, ktefi Plzen navstivili. Jako prvni byla urena primérna cena
vstupného v jednotlivych lokalitach a z nich bylo nasledné vypocitano procento a pocet
skupin, které tyto lokality navstivily. Cena vstupného z téchto lokalit byla zjiS§téna na
webovych strankach pfislusnych lokalit. V dotaznikovém Setfeni byly uvadény lokality
Plzensky pivovar, Katedrala svatého Bartoloméje, Zoologicka a botanicka zahrada a Bazén

Slovany.

Ve veskerych okolnich restauracnich zafizenich byla jako prvni stanovena primérna
utrata na zakaznika, ktery dany podnik navstivil. Tato primérna tUtrata je stanovena na
zakladé opory konkrétnich cenikli v zafizenich a na zakladé osobniho dotazovani
zaméstnancu v danych podnicich autorkou. Pfimy pfiinos byl poté stanoven jako nasobek
prumérné (zjisténé) utraty a poctu lidi, ktefi odpovédeli Ze dané zafizeni navstivili. Je zde

bran v potaz jednotlivy pocet ucastnikti a respondentil, ne poCet skupin, a to predevsim z
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divodu jednotlivych tutrat zakazniki (zakaznici plati Castéji sami za sebe nez za skupinu

dohromady).

Pro kategorii pfimy pfinos z ubytovacich zafizeni v Plzni byla nejprve stanovena
prumérna cena za pokoj na noc, a poté byla vypocitana suma jednotlivych respondentd, kteti
v konkrétnich zafizenich stravili noc. Pro vypocet bylo tedy nutné zjistit procento z

jednotlivych ucastnikd, a ne poctu skupin.

V posledni kategorii (pfimy pfinos z okolnich supermarket) byla urCena typicka
prumérna utrata na jednoho respondenta pomoci namodelovani 10 raznych nakupt v daném
supermarketu. Pfimy pfinos zde byl vypocitan vynasobenim zjisténé (typické) primeérné
utraty s jednotlivymi respondenty v obchod€. S jednotlivymi respondenty bylo pocitano z
divodu predpokladu jednotlivych nakupt respondentd, a nikoliv nakupt jednoho

respondenta za skupinu.

Na zakladé vypocteni jednotlivych podskupin pfimého pfinosu bylo mozné vypocitat
celkovy piimy pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen. Podskupiny pifimého

pfinosu byly nasledné vynasobeny jednotlivymi multiplikatory produkce.

4.5 Vypocet primého prinosu festivalu

Ptfimy piinos hudebniho festivalu Majales, bylo mozné vypocitat diky znalosti
internich dat od organizatora akce a dale diky dotaznikovému Setfeni. Piimy pfinos byl
spocitan u kazdé podskupiny a nasledné byly jednotlivé sumy z téchto podskupin secteny.
Tim bylo mozné ziskat celkovy piimy pfinos akce, ktery byl nezbytny pro vypocet

celkového ekonomického pifinosu hudebniho festivalu Majales.

4.5.1.1 Vstupné

Na festival bylo celkem prodano 7 045 vstupenek, z toho primérna cena za

vstupenku byla 599 K¢. Celkova trzba z téchto vstupenek Cinila 4 404 255 K¢.

Tabulka 21 - Druhy vstupenek na festival Majales

Cena (Kc) Primérna hodnota vstupenky (K¢)
Sweet 17 499
Student 26 599 599
Klasicka vstupenka 699

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 22 - Pfimy prinos-vstupenky

PFimy pfinos (Kc) PFimy pfinos celkové (Kc)
Sweet 17 552 892
Student 1788614 4 404 255
Klasik 2 062 749

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.2 Cerpaci stanice

Z celkového poctu jak dotazovanych (82 skupin, 281 dohromady) tak zi¢astnénych
osob (7 045 ucastnika) bylo vypocteno, Ze primérna skupina obsahovala tfi navstévniky. Z

toho vyplyva, Ze se festivalu zacastnilo 2 348 pramérnych skupin.

% — 2348

Skupiny, které tankovaly pohonné hmoty, byly separatné vydéleny celkovym poctem
dotazanych skupin. Z toho bylo vypocteno jedno procento v hodnoté 0,146 % u benzinu a

0,097 % u nafty.

Benzin:
12
i 0
o 0,146%

Nafta:

8
el 0,097%

Hodnota primérnych skupin byla dale nasobkem pro jednotliva procenta. U benzinu
bylo vypocteno 344 pramérnych skupin, které natankovaly benzin, a u nafty bylo vypocteno
229 pramérnych skupin.

Benzin:
0,146 x 2348 = 343,609
Nafta:

0,097 x 2348 = 228,93
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Pramérné ceny benzinu a nafty byly zjiitény z dat CSU, kde byla uréena primérna
cena benzinu 44,75 K¢ (za litr) a primérna cena nafty na 46,39 K¢ (za litr). Typicka
prumérna utrata byla stanovena na zakladé osobniho dotazovani na Cerpacich stanicich
spolecné se zjisténymi udaji od respondentd. Jak zaméstnanci, tak respondenti shodné urcili
pfiblizné (primérné) natankovani 30 litrii paliva, to odpovida ¢astce 1 342,5 K¢ za benzin a

castce 1 391,7 K¢ za naftu.
Celkovy piimy pfinos z Cerpacich stanic po souctu je 780 519,3 K¢.

Tabulka 23 - Pfimy prinos-Cerpaci stanice

Benzin Nafta

Typicka priimérna utrata za 30 litrd (K¢) 1342,5 1391,7
Pocet primérnych skupin 344 229
Pr¥imy prinos (Kc) 461 820 318 699,3
Celkovy pfimy ptinos (K¢) 780 519,3

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.3 Stanky na festivalu

Stanky uvnitf arealu festivalu byly rozdéleny na tfi skupiny. Témi jsou: obCerstveni,
napoje pivo a napoje “tvrdy” alkohol. Napoji pivo se rozumi pouze pivni stanky na festivalu
a pojem “tvrdy” alkohol vystihuje alkohol, ktery byl prodavan na festivalu s obsahem
alkoholu vé&tsi nez 30 %. Radi se sem destilaty, palenky, michané napoje a lihoviny.

Konecné inventury u pivnich stanka byly urCeny na zakladé konecnych inventur u
piislusnych stand. Nasledné byly tyto sumy seCteny a vysledem byly celkové trzby za pivni
stany v hodnoté 1 073 533. K¢.

Primy pfinos ze stankd slouzicich k obcerstveni a stank prodavajicich “tvrdy”
alkohol byl uréen na zaklad¢ internich dat od provozovatelt danych zafizenich. Celkovymi
trzbami pro stanky prodavajici “tvrdy” alkohol byla castka 690 410 K¢, a celkové trzby ve
stanech prodavajicich obcCerstveni byly 788 650 K¢.

Skupiny piimého ptinosu ze stanka byly nasledné secteny a vysledkem se stal pfimy

pfinos celkovy za stanky ve vysi 2 552 593 K¢.
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Tabulka 24 - Koneéna inventura ¢.1 - Kasa ¢.1 stan Gambrinus

Zaklad Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (kc)
1 K¢ 0 0 11 11
2 K¢ 0 0 33 66
5K¢ 400 2 000 221 1105
10 K¢ 400 4 000 210 2100
20 K¢ 200 4 000 379 7 580
50 K¢ 200 10 000 10 500
100 K¢ 30 3000 12 1200
200 K¢ 30 6 000 360 72 000
500 K¢ 20 10 000 257 128 500
1000 K¢ 0 0 160 160 000
2 000 K¢ 0 0 55 110 000
5000 K¢ 0 0 0 0
Celkem 39000 483062
PFicteno Terminal Zetony

5115 2835 7 950

Celkem 491 012

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 25 - Konecna inventura ¢.2 - Napoje stan Gambrinus

Cena 0.5 | (Kc)

Obsah (l)

Zacatek (0.5 1)

Konec (0.5 1)

Trzba (Kc)

Gambrinus 10 45 50 13200 5400 351 000
Pomelo- grep 45 30 1080 275 41 625
Kingswood 60 30 1440 978 69 300
Odpis Gam.
10 (301) -1 350
Celkem (K¢) 460 575

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 26 - Konecna inventura ¢.3 - Vratné kelimky stan Gambrinus

Zacatek (ks) Konec (ks) Prodano (ks) Celkem (Kc)

Kelimky Cena (k¢)
Vratné kelimky 50 15 640 15 828 -188 -9 400

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 27 - Koneéna inventura ¢.4 - Celkova ¢astka stan Gambrinus

Zaklad (kc)
39 000 460 575 -9400 490 175

Napoje (kc) Celkem (Kc¢)

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 28 - Konecna inventura ¢.5 - Kasa ¢.2 stan Kopec

Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (kc)

1 K¢ 0 0 8 8
2 K¢ 0 0 29 58
5 K¢ 200 1000 132 660
10 K¢ 200 2000 117 1117
20 K¢ 100 2 000 76 1520
50 K¢ 150 7500 23 1150
100 K¢ 20 2 000 19 1900
200 K¢ 20 4000 191 38 200
500 K¢ 15 7 500 112 56 000
1 000 K¢ 0 0 99 99 000
2 000 K¢ 0 0 23 46 000
5 000 K¢ 0 0 1 5000
Celkem 26 000 250613
Pfi¢teno Terminal Zetony

1376 1125 2501

Celkem 253114

Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 29 - Konecna inventura ¢.6 - Napoje stan Kopec

Cena 0.51(KE) Obsah (l) Zacatek (0,5 1) Konec (0,5 1)

Trzba (Kc)
Gambrinus 10 45 50 6 000 1200 216 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 30 - Konecna inventura €. 7 - Vratné kelimky stan Kopec

Cena (kc) Zacatek (ks) Konec (ks) Prodano (ks)

Vratné kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 31 - Konecna inventura ¢. 8 - Celkova ¢astka stan Kopec

Zaklad (k¢)

26 000

Napoje (kc)
216 000

Kelimky
10900

Celkem (K¢)
252 900

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 32 - Koneéna inventura ¢.9 - Kasa ¢.3 stan Plzen

Zaklad Zacatek (ks) Zacatek (kc) Konec (ks) Konec (kc)
1 K¢ 0 0 36 36
2 K¢ 0 0 28 56
5 K¢ 400 2 000 283 1415
10 K¢ 400 4000 250 2 500
20 K¢ 200 4 000 120 2 400
50 K¢ 200 10000 12 600
100 K¢ 30 3 000 45 4500
200 K¢ 30 6 000 264 52 800
500 K¢ 20 10000 178 89 000
1 000 K¢ 0 0 133 133 000
2 000 K¢ 0 0 12 24000
5000 K¢ 0 0 3 15000
Celkem 39000 325 307
PFi¢teno Terminal Zetony

2750 1350 4100

Celkem 329 407

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 33 - Kone¢na inventura ¢.10 - Napoje stan Plzen

Cena 0.51(KE) Obsah(l) 2Zacatek(0,51) Konec(0,51) Trzba (Kc)
Gambrinus 10
45 50 7 000 5800 54 000
Pisner Urquell 12 55 50 13 200 8950 233750
Odpis Plzen
12 (301) -3000
Celkem (K¢) 284 750

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 35 - Konec¢na inventura €. 11 - Vratné kelimky stan Plzen

Cena (kc)

Zacatek (ks)

Konec (ks)

Prodano (ks)

Vratné kelimky

50 20100

20014

86

4 300

Zdroj: vlastni zpracovani

51




r wor

Tabulka ¢. 36 - Kone¢na inventura ¢. 8 - Celkova ¢astka stan Kopec

Zaklad (kg)
39000

Napoje (kc)
284 750

Kelimky
4 300

Celkem (Kc)
328 050

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 34- Celkové trzby za napoje (pivni stany)

Napoje (pivni stany) Trzby (Kc) Celkova trzba (Kc)
Stan Gambrinus 491 012

Stan Kopec 253114 1073 533
Stan Plzen 329 407

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 35 - Pfimy prinos-stanky na festivalu

PFimy pfinos (Kc)

PFimy pfinos celkové (Kc)

Obcerstveni 788 650
Napoje (pivo) 1073 533 2552593
Napoje ("tvrdy" alkohol) 690 410

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.4 Lokality v Plzni

Respondenty navstivené lokality byly: Plzensky pivovar Prazdroj, Plzenska véz,
Zoologicka zahrada a Bazén Slovany. Cena za vstupenky byly zjistény na internetovych
portalech prislusnych lokalit a primémé ceny z nich byly vypocitany na zakladé

jednoduchého priméru ze zjisténych dat o jejich cené.

Pocty primérych skupin, které navstivily dané lokality, vychazely ze znalosti
jednoho procenta, které bylo nasledné pouzito jako nasobek vypoctenych primérnych

skupin.
Ptimy pfinos z lokalit navstivenych respondenty v Plzni se rovna 62 517,76 K¢&.
Rozepsane vzorce:

Plzetisky pivovar:
2-0,024%
82
0,024 x 2348=57,268
Plzeriska véz:
3
= 0
o 0,036%
0,036 x 2348=85,902
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Zoologicka zahrada:
~20,012%
82
0,012 x2348=28,634
Bazén Slovany:

6
- 0
o 0,073%
0,073 x2348=171,804
Tabulka 36 - Pocet skupin respondentu, kteri navstivili dané lokality

Plzensky pivovar = Plzenska véz Zoologicka zahrada Bazén Slovany
Pocet skupin 2 3 1 6

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 37 - Pfimy prinos-lokality v Plzni

Plzensky pivovar Plzenska véZ Zoologicky zahrada Bazén Slovany

Typicka primérna Utrata 340 97,5 200 168,33
(KE)-Vstupné

Pocet prlimérnych skupin 57 86 29 172
Primy prinos (K¢) 19 380 8385 5800 28 952,76
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 62 517,76

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.5 Okolni restaurace

Typicka primérna utrata v téchto zafizenich byla urCena na zakladé osobniho
dotazovani zaméstnancti v danych restauraci spolecné s urenim ceny podle jidelniho listku

(v Case, ktery uvadeli respondenti).

Restaurace, které respondenti urcili jako ty, které navstivili byly fetézec McDonald’
s, Svejk restaurant Plzefi U Pétatficatnik(, Bageterie Boulevard, KFC fetézec a Antalya
Kebab Plzefi a shisha. Z toho v restauragnich zafizenich Svejk restaurant Plzeti U
Pétatiicatnikt, Bagerie Boulevard a Antalya Kebab Plzeri byla primérna utrata stanovena
jako suma poledniho menu a primérné ceny napoji. U zbylych 2 restauracnich zafizenich

byly primeérné utraty stanoveny na zakladé osobniho dotazovani autorky.

V fetézci McDonald’ s je podle zameéstnanct typicka primérna utrata v dobé obéda
rovna cené za velké Big Mac menu s pitim a hranolky, coz odpovida cené 189 Kc.
Zaméstnanci pfitom vychazeli z dennich trzeb a z internich dat. V dobé& vecere se tato cena
podle zaméstnanct nelisi, z jejich hlediska je to pfedevsim z divodu navrzeni denni nabidky.

Menu je strukturovano tak aby se vyplatilo jak pro zakazniky, tak pro majitele fetézcu.
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V restaurantu Svejk restaurant Plzeii U Pétatficatnik(l byla primé&ma cena jednoho
napoje stanovena jako 62,33 K¢. Suma za napoje byla nasledné piictena k primérné cené

poledni menu a vyde€lena po¢tem polozek v ném.

V fetézci KFC je podle zaméstnancii pramérna cena rovna 229 K¢. Tato cena
odpovida cené burgeru s hranolky a omackou stejné tak jako cené Twister boxu nebo
bestselleru Qurrita s hranolky. Primérna cena, kterou odpovédéli zaméstnanci je podobna
jako ta, kterou udavaji mezinarodni statistiky. Ty udéavaji ¢astku 6,808, (44) pii kurzu 22,24

K¢ se tato Castka rovna 151,23 K¢.

Vypocet navstévniki (primérn€) byl zaloZzen na zakladé poctu jednotlivych
respondentt, a z nich vyplyvajicich osob, které navstivily dana restauracni zafizeni. U
kazdého zafizeni bylo nejprve vypocteno procento vychazejici z po€tu respondentt, ktefi

odpovedéli, ze zafizeni navstivili s celkovym poctem osob v dotaznikovém Setfeni.
Priklad:
McDonald’ s obéd:
—>=0,1637%
0,1637 x 7045 =1153,274
Celkovy piimy pfinos z okolnich restauracnich zafizeni ¢ini 526 808,4 K¢.

Tabulka 38 - Pfimy prinos-pocet navstévniki, ktefi navstivili stravovaci zarizeni

McDonald’s Svejk Kebab Bageterie Celkem
Obd 46 9 0 12 0 67
Vetere 35 0 8 0 9 52

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 39 - Pfimy prinos-restaurace obéd

McDonald" s Svejk Bageterie Boulevard
Typickd primérna utrata (K¢) L Lzl A
Pocet navétévnikd (pramérné) 1153 226 301
T s [E) 217917 27 890,66 33 970,86
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 279 778,52
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 40 - Pfimy prinos-restaurace vecere
McDonald" s Kebab KFC
Typickd prlimérna Utrata (K¢) 189 146,88 229
Pocet navstévnikl (pridmérné) 877 201 226
v y 165 753 29 522,88 51 754
Primy prinos (K¢)
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 247 029,88

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 41 - Pfimy prinos-restaurace celkové

PFimy pfinos (Kc)

279 778,52

Vecere

247 029,88

Celkovy pfimy pfinos (Kc)

526 808,4

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.6 Ubytovaci zafizeni v Plzni

Typicka primérna utrata za jednu noc v ubytovacich zafizenich byla stanovena na

zakladé jednoduchého priméru z internetovych portalt jednotlivych zafizenich. Nasledné

byl vypocitan pocet osob, které odpovédély behem dotaznikového Setfeni, ze zde vyuzily

moznost piespani.

Celkovy piimy pfinos za pfespani v Plzni ¢ini 1 939 173,36 K¢.
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Tabulka 42 - Pocty respondentu, ktefi piespali v ubytovacich zarizenich

Ubytovani Pocet osob Pocet skupin
Penzion Bory 6 3
Ibis Plzen 15 7
CC Parkhotel Plzen 16 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 43 - PFrimy prinos-ubytovaci zarizeni

Penzion Bory

Ibis Plzen

CC Parkhotel Plzen

;‘;pr']gta primérna dtrata (K¢) 1235 1423,33 3039,28
Pocet navstévnikd (priimérné) 150 376 401
P¥imy ptinos (K¢) 185 250 535 172,08 1218 751,28
Celkovy primy ptinos (K¢) 1939 173,36

Zdroj: vlastni zpracovani

4.5.1.7 Okolni supermarkety

Supermarkety, které respondenti uvadéli v dotaznikovém Setfeni, byly autorkou
navstiveny a z nabizenych produkti vypocteny modelové nakupy. Ekonomicky pfinos z

téchto supermarketii byl vypocten jako primér z 10 namodelovanych nakupt v kazdém

supermarketu. Supermarkety, které byly uvadény: Tesco, Albert, Billa Kaufland a Zabka.

Modelové nakupy byly namodelovany vzhledem k povaze otdzky smeétujici na misto,

kde respondenti snidali.

Primy pfinos z okolnich supermarkett je roven 259 199,26 K¢.
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Tabulka 44 - Deset modelovych nakupu-Tesco

Surovina Mnoizstvi Cena (Kc) Primérna Gtrata
1. Donut ¢okoladovy 2 31,80
Banan 1 9,90
Bily jogurt Klasik 1 13,90
Celkem 55,60
2. Cornies Kukufi¢né lupinky 1 26,90
Lucina pomazankové maslo 1 49,90
Jablko 1 4,90
Celkem 81,70
3. Rohlik 3 9,30
Sunka Bohemia Tesco 1 25,90
Lucina pomazankové maslo 1 49,90
Celkem 85,10
4. Strawberry yoghurt drink 1 20,90
Mfizka pudingovd 2 37,90
Celkem 58,80
5. Slunecnicovd houska 4 23,60
Syr Apeittito 1 48,90
Edam 30% Tesco 1 23,90
Celkem 96,40
6. : Rohlik _ 4 12,40 94 K&
Saldm Vysocina 1 25,90
Racio polomacené chlebicky 2 51,80
Celkem 90,10
7. Hermelin Kral syr 1 52,90
Chléb celozrnny 250 g 1 29,90
Kefirové mléko jahodové 1 23,90
Celkem 106,70
8. Vlocky ovesné-Bio 1 54,90
MIléko 0,5 | 1 35,90
BorUvky-vanicka 1 34,90
Kiri Kfup svacinka 2 41,80
Celkem 167,50
9. Palka chleba Penam 1 24,50
Pastika Majka 1 37
Ledovy €aj 0,5 | 1 19,90
Celkem 81,40
10. Racio Knackebrot ¢esnek 1 57,90
Prazska sunka 1 41,90
Mineralni voda 0,5 | 1 16,90
Celkem 116,70

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 45 - Deset modelovych nakupu-Albert

Albert Surovina Mnozstvi Cena (Kc) Primérna utrata
1. Pure Juicy Ananas dZus 1 29,9
Bebe Dobré rano susenky 1 11,9
Snek skoficovy 2 31,8
Celkem 73,6
2. Bageta francouzska 2 19,8
Eidam uzeny platky 100 g 1 31,9
Kureci Sunka 92% 1 34,9
Lucina Line 1 39,9
Celkem 126,5
3. Dezert grand kakao 1 34,9
Opavia Zlaté ovesné susenky 1 39,9
Celkem 74,8
4. TylZsky syr platky 100 g 1 39,9
Saldt vlassky 100 g 1 14,9
Rohlik 4 11,6
Celkem 66,4
5. Starbucks Double espresso 1 69,9
Muffin bor(ivkovy 2 43,8
Activia napoj Jahoda/Kiwi 1 32,9
Celkem 146,6
6. Jablko Gala 2 10
Protein tyCinka Cokolada 1 29,9 .
MIéko Lehké rano 1 19,9 ckpEDLE
Kobliha merunkova 2 25,8
Celkem 85,6
7. Majka pastika 1 29,9
Rohlik sedmizrny 3 17,8
Korunni limetka mata mineralka 1 16,9
Celkem 64,6
8. Pomazanka topinkova 100 g 1 13,9
Bageta francouzska 2 19,8
Pure Juicy Broskev dZus 1 24,9
Bio Cokoladové kokosky 1 34,9
Celkem 93,5
9. Donut ¢okoladovy 2 29,8
Pletenec makovy 1 49,9
Kefirové mléko z Valasska 1 27,9
Celkem 107,6
10. Mattoni esence citron mineralka 2 29,8
Vysocina Ceska chut 1 34,9
Knackebrot Zitny Albert 1 34,9
Gouda 45% platky 1 19,9
Hermelin Camembert 1 34,9
Celkem 154,4

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 46 - Deset modelovych nakupu-Billa

Surovina Mnozstvi Cena (Kc) Primérna utrata

1. Clever rajcata 1 34,9
Kaiserka sal+kmin 3 19,5
Pomazanka a |4 krab 100 g 1 19,9
Celkem 74,3
2. Billa Easy Salat Ceasar 1 79,9
Croissant 7 Days choco drops 1 19,9
Lina burakové maslo 1 23,9
Relax mandarinka a pomeranc 1 51,9

Celkem 175,6
3. Donut liskoofisSkovy 2 30,24
Bigshock Exotic energeticky napoj 1 39,9
Billa easy Bageta debrecinska 1 78,9

Celkem 149,04
4, Pomeranc sitka 1 kg 1 39,9
Kunin smetanovy mix jahoda, borlvka 2 29,8
Celkem 69,7
5. Billa krém liskootiskovy 1 59,9
Rohlik 4 11,6
DrWitt Elements isotonic napoj 1 31,9

Celkem 103,4

6. Smoothie Froosh ananas 1 59,9 .
Hit sugenky s néplni 1 51,9 UTeid) e

Billa Easy sendvi¢ slanina 1 76,9

Celkem 188,7
7. Borlvky vanicka 1 47,9
Makovy kolac 2 33,8
Relax multivitamin 1 51,9

Celkem 133,6
8. Majka pastika 1 33,9
Olz toustovy chléb 1 52,9
Corny protein karamel susenka 2 73,8
Birell Citron a mata 2 45,8
Bebe dobré rano origindl susenky 1 12,9

Celkem 219,3
9. Mysli (na zdravi) Emco 1 15,9
Monster energeticky napoj Juice 1 39,9
Celkem 55,8
10. Billa Emmental 45% 1 31,9
Syrova pomazanka 100 g 1 17,9
Italska bageta 2 39,8
Banany v Cokoladé 1 14,9

Celkem 104,5

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 47 - Deset modelovych nakupi-Kaufland

Surovina Mnozstvi Cena (Kc)

1. OLMA pomazankové maslo 1 36,9
Bageta s parmazanem 2 47,8

Celkem 84,7
2. Merurnkovy croissant s mandlemi 2 33,8
Staropramen Cool 0,0 % 1 22,9

Kofila ¢okoladova tycinka 1 9,9

Celkem 66,6
3. Zavin makovy 1 44,9
JOJO medvidci 1 12,9

Relax jablko 100% 1 43,9

Vénecky VILLAGE 1 19,9
Celkem 121,6
A, MISA tvarohovy mix 2 45,8
BONA VITA Choco shells 1 35,9

Balkdnskad tasticka 1 14,9

Celkem 96,6
5. Rybrcoullv zelndk 3 47,7
Madjka pastika 1 32,9

LIPTON ledovy ¢aj broskev 1 27,9
Celkem 108,5
6. Tunakova pomazanka 100 g 1 24,9
Zlata Praha polotvrdy syr 100 g 1 32,9

Rohlik 3 8,7

DELI ¢okoladova tycinka 2 29,8

Celkem 96,3
7. Minonky oplatky Opavia 2 27,8
RC cola limonada 1 21,9

Celkem 49,7
8. TUC krekry solené 1 23,9
Anglicka slanina Jarmark 1 29,9

Banan 3 26,7

Madeta taveny syr 1 26,9
Celkem 107,4
9. Matonni mineralni voda 1 14,9
Opavia oplatky Kolonada 1 21,9

Donut jahodovy 38,7

Celkem 75,5
10. HOCHWALD mlécny kavovy napoj 2 21,8
KINDER Pingui chlazend tycinky 2 39,8

GOLDFEIN chlebic¢ek 350 g 1 49,9
Celkem 111,5

Primérna Gtrata

91,84 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 48 - Deset modelovych nékupﬁ-iabka

Surovina Mnoizstvi Cena (Kc) Primérna Gtrata
1. Croissant Antonelli Jahoda 1 15,9
Eiskaffe Ledova kdva 1 35,9
Celkem 51,8
2. Banana drink high protein 1 55,9
Mlécny rez snack Kinder 2 33,8
Ovocna kapsicka Kubik 1 20,9
Celkem 110,6
3. Donut jahodovy 2 35

Carnitine ananas 1 54,9
Maxi nuta pistacie a mandle 1 24,9
Celkem 114,8
4. Alpro mandlovy napoj 1 105,9
Cerealie Corn flakes 1 48,9
Celkem 154,8
5. Mana drink ¢okolddovy 1 121,9
Pletenec s pekanovymi ofechy 2 67,8
Big Shock Vodni meloun 1 39,9
Celkem 229,6
6. Pizza bagetka pseni¢na 3 74,7

Relax visen jablko 1 55,9 v

Celkem 130,6 139,6 Ke
7. Monte mlé¢ny snack 2 21,8
Lotus Biscoff pomazanka 1 89,9
Bageta francouzska 3 38,7
Celkem 150,4
8. Hello ptikrm ovocny merurika 2 41,8
Skoficovy Snek 2 35,8
Birell polotmavy 1 25,9
Active ryZové chlebicky polotmavé 1 25,9
Celkem 129,4
9. Kravik mlé¢ny ndpoj 1 20,9
Croissant 7 days kakaovy 1 21,9

Pribinacek vanilkovy 2 59

Celkem 101,8
10. Merurikovo jahodova mfizka 3 74,7
Kava cappucino Zabka 1 25,9
Activia musli s jogurtem 2 49,8
Alpro proteinovy napoj cokolada 1 47,9
Kinder mlécny snack Maxi King 1 23,9
Celkem 222,2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 49 - Pocty jednotlivych respondentu, kteri nakoupili v supermarketech

Supermarket Pocet respondentt Pocet skupin

Tesco 21 6

Albert 22 8

Billa 27 9

Kaufland 15 4

Zabka 11 5
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 50 - Pfimy prinos-okolni supermarkety

Tesco Albert Billa Kaufland Zabka

Typickd primérna utrata (K¢) 94 99,36 127,39 91,84 139,6
Pocet navstévnikl (primérné) 526 552 677 376 276
Primy prinos (K¢) 49 444 54 846,72 | 86 243,03 34 531,84 38529,6
Celkovy pfimy pfinos (K¢) 263 595,19

Zdroj: vlastni zpracovani

4.6 Celkovy primy prinos festivalu

Po souctu vSech podskupin pifimého pfinosu, vysla hodnota 10 529 462 K¢&. Tato

castka vyjadiuje celkovy pfimy piinos hudebniho festivalu Majales.

Tabulka 51 - Celkovy primy pFinos festivalu

Podskupiny Vypoctena Castka za pfimy pfinos (Kc)
PFimy pFinos-Vstupné 4 404 255
PFimy prinos-Stanky na festivalu 2552593
P¥imy prinos-Cerpaci stanice 780519,3
PFimy pfinos-Lokality v Plzni 62 517,76
P¥my prinos-Okolni restaurace 526 808,4
Ptimy ptinos-Ubytovaci zafizeni 1939 173,36
P¥my prinos-Okolni supermarkety 263 595,19
10 529 462

Celkovy pfimy pfinos festivalu

Zdroj: vlastni zpracovani

62




4.7 Zjisténi a vypocet multiplikatoru

Ke zjisténi hodnoty multiplikatorti pro ekonomicky pifinos hudebniho festivalu, byla
pouzita metoda symetrické Input-output tabulky. Konkrétné tabulky typu odvétvi x odvétvi,

ktera popisuje ekonomiku celkem v béznych cenach pro rok 2020.

Tyto tabulky jsou dohledatelné na internetovém portalu CSU, kde jsou sestavovany s
pfibliznym odstupem az pét let. Dohledatelné tabulky jsou z let 1990, 1995, 2000, 2005,
2010, 2013, 2015, 2018 az roku 2020. Data vychazejici ze SIOT tabulky odvétvi x odvétvi
jsou platna k 6. lednu 2023. (45)

Pro zjisténi celkového ekonomického piinosu bylo nutné zjistit hodnoty multiplikatora
pro jednotlivé podskupiny ptimého ptinosu. Celkové bylo pocitano se sedmi podskupinami

pfimého pfinosu a se Sesti odvétvimi.

Tabulka 52 - Prehled pouzitych odvétvich na podskupinach primého prinosu

Nazev odvétvi Podskupiny primého prinosu

Velkoobchod, kromé VO s motor. vozidly; Primy prinos z okolnich supermarkett

1. N .

Maloobchod, kromé MO s motor. vozidly
2. [Pozemni a potrubni doprava PFimy pfinos z ¢erpacich stanic
3. [Ubytovani Pfinos z ubytovacich zafizenich

Pfimy prinos ze stanku na festivalu

4. Stravovaci sluzby, podavani ndpoju AR , ,
v p POl Pfimy pfinos z okolnich restauraci

5. [Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti PFimy pfinos z navstivenych mist

6. [Tvarci, umélecké a zdbavni ¢innosti Pfimy pfinos ze vstupného

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 53 - Piehled prepsané tabulky SIOT

Symetricka tabulka Input-Output
odvatvi x odvétvi
2020 b&2Zné ceny zakladni
CELKEM mil. K&
Vydaje na
koneZnou spoffebu Tvoba | o ena
cz-CPA Velkoooehod,lromé Sravovaci | Tvix,  Spocom e ko, | S | | Konetns cz.cPA
Nézev > Pozemnia . 3 SR Spotoe. 4 sdnich | nezisko-v | 24sob uzitf
VO s mot i ; . 2zabavni doméac-no| viadnich o colkem
komodity Smotvozids | potrbei U‘s’m 5"”’&: i k] % mativer | deh | Ve cennosti ook komodity
MO smot vazdy | P nipot | ity  suiny [ Celem —

46447 49 55 56 90 a3 P3 P.51g+P.53 P52 P&
46+47_|Velookchod,roms VO s mat vozidy: Makoobchod, kroms| 89044 13576 1210 8465| 456 1641 682919| 264637 10283 163  84707| 96| 63630 423329] 1006248 46+a7
49 [Pozemni a potrubni doprava 13123) 17516 92 973 19 212] 155 716| 58 189 10 523] 19 5383 -15| 145127 219 226 374 942 49
55 [Ubyiovaoisuity 1219] 446 308 233 19 251  15668) 18709 1203 97 368 4| 15251 ase2r|  s1208) 85
56 Stravovaci shiiby, podavini népojll 2918 5331 821 582 94 355) 35 403 80 587 909 15 659 -6 12 412] 94 576 129 979 56
90 [T, umBické 2 b s 133 12 23 109 1884 352 5940 4952 6335 739 2633 O 23| 15587 21527 90
93 Sportowni, zibavni a rekreadni Snnosti 236) 57 194 47| 257 11058 16 418| 12 321 4738 9 516 280 0] 1363 28 218 44 636 93
P2 |Mezispotteba (zaKiadni ceny) 450663 198050 21134 66 10322 28145 6931016]2226370] 1231734 51705 1488622 -32577] 4 046053| 9011907] 15942923

D.21-D.31 [Cisté dané na vyrobky 9342 12885 263 2153] 784 1928] 149431 309 950} 10 857| 54| 35678 1416 5566| 363 521 512952| CELKEM
P2 [Mezispotteba (kupni ceny) 460005 210944 21397 073 2536 320] 1242591 51 1524300 -31161] 4 051619] 9375 428] 16 455 87|
DAT  [Medyapay 8317
D.12 Soc. phispévky zaméstnavatell 3952
D29 ostami dané 2 viroby 10 :
D.39 Ostatni dotace na vyrobu (-) -1805 126
P51c  [Spotieba fixniho kapitdlu 5318 28
B2n |Gt proveani piebytek 3089
B3n  |Gisy smiZeny dichod 2010 389
B.ig_|Hrubé phdana hodnota (z&Kiadni ceny) 14813 ¢
P1___[Produkce (zaKiadni ceny) 36210119198 20862 44090| 12276628
P7 Dovoz 42 647] 18701 15085 10 781]
colkem 1006248) 374942 51205 120079 21527 446%) 15942923

Zdroj: vlastni zpracovani podle (45)

Pro zjisténi jednotlivych multiplikatord produkce bylo nezbytné vypocitat jejich

hodnotu. To bylo mozné diky SIOT tabulce, z které mohly byt multiplikatory produkce

dopocitany. Bylo pfitom nutné vychazet ze vzorce:

Multiplikator produkce = (vystupy + vstupy) / vstupy

Jinak po rozepsani vzorce:

[(Mezispotieba v zdkladnich cendch v odvétvi (P.2 v Fadku) + Suma celkem v

odvéwi (ve sloupci)| / Mezispotieba v zdkladnich cendch v odvétvi (P.2 v radku)

Tabulka 54 - Jednotlivé multiplikatory produkce pro rok 2020

Velkoobchod, kromé VO s motor. vozidly;
Maloobchod, kromé MO s motor. vozidly

Multiplikatory produkce

2,293469843

Pozemni a potrubni doprava

1,78621017

Ubytovani

1,741364626

Stravovaci sluzby, podavani ndpojt

1,533378531

Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti

1,57546987

Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti

1,583336294

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.8 Vypocet celkového ekonomického prinosu

Celkovy vypocet ekonomického piinosu hudebniho festivalu Majales byl mozny
vycislit diky zjisténym multiplikatoram produkce spolecné se zjiSt€énymi hodnotami

podskupin piimého piinosu.

Kazda podskupina pfimého pfinosu byla vynasobena konkrétni hodnotou
multiplikatoru produkce, a vysledkem byl celkovy pfinos v odvétvi pro konkrétni
podskupinu pifimého ptinosu. Sumy celkovych pfinost v odvétvich byly nasledné seCteny a
jejich koneCnou sumou se stal celkovy ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majales v
hodnot€ 17 169 326,66 K¢.

Tabulka 55 - Celkovy prinos v odvétvi

v

Nazev podskupiny

Multiplikator

Celkovy pfinos

Nazev odvétvi pfimého pfinosu PFimy prinos (Kc) produkce v odvétvi (Kc)
OlalvOlKrom B OKolnl 26359519 | 2,293469843 | 604 547,619
mot. vozidel supermarkety

Pozemnia potrubni | 780519,3 178621017 | 1394 171,512
doprava Cerpaci stanice

Ubytovani Ubytovaci zafizeni | 1939173,36 | 1,741364626 |3 376 807,893
stravovaci s',IUZI.ooy ’ , _ 2552593 1,533378531 | 3 914 091,305
poddavani napoju Stanky na festivalu

U EE o , 526808,4 | 1533378531 | 807 796,690
poddavani napoju Okolni restaurace

Sportovni, zabavnia| 62517,76 157546987 | 98 494,847
rekreacnl cinnosti Navstivena mista

INERE, WiitelzEis @ , 4404 255 1583336294 | 6973 416,79
zabavni ¢innosti Vstupné

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 56 - Celkovy ekonomicky prinos hudebniho festivalu Majales

Celkovy pfinos v odvétvi
604 547,619

1394 171,512

3376 807,893

3914 091,305

807 796,690

98 494,847

6973 416,79

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkovy ekonomicky pfinos

17 169 326,66 K¢
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky

Open air festival studentskych slavnosti jara Majales, se konal v arealu Ploché drahy
v Plzni na Borech 14. kvétna 2022. Festival byl pofadan pod zastitou ZL Production s.r.0. a
festivalu se zucCastnilo 7 045 navstévnikl. Prostfednictvim dotaznikového Setfeni byli tito
navstévnici dotazovani ohledné otazek souvisejicich s jejich aktivitou na festivalu a soucasné
souvisejicich s pfimym ekonomickym pifinosem. Ten byl nasledné rozdélen na sedm
podskupin-vstupné, Cerpaci stanice, stanky, mista navstivena v Plzni, okolni restaurace,
ubytovaci zafizeni a okolni supermarkety.

Celkovy pfimy ekonomicky pfinos byl néasledné€ vypocitan jako suma jednotlivych
podskupin a jeho hodnota se rovna 10 529 462 K¢.
Tabulka 57 - Celkovy primy ekonomicky prinos

Podskupiny Vypoctena ¢astka za primy pfinos (K¢)
PF¥imy pfinos-Vstupné 4 404 255

P¥imy pfinos-Stanky na festivalu 2552593

P¥imy prinos-Cerpaci stanice 780519,3

P¥imy pfinos-Lokality v Plzni 62 517,76

P¥my prinos-Okolni restaurace 526 808,4

Ptimy ptinos-Ubytovaci zafizeni 1939173,36

Primy prinos-Okolni supermarkety 263 595,19

Celkovy pfimy pfinos festivalu 10 529 462

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkovy piimy ekonomicky pfinos byl zaznamenan do grafu, kde byly nasledné
popsany jeho jednotlivé podskupiny. Podskupiny, které dosahovaly nejvys§iho ptfimého
ptinosu, jsou pfimy piinos za vstupné a piimy piinos za stanky na festivalu (obcerstvent,

napoje).
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Graf ¢. 11 — Hodnoty primého prinosu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Celkovy ptimy ekonomicky piinos jednotlivych podskupin, byl nasledné vynasoben
hodnotou multiplikatort produkce, které byly vypocteny z dostupné SIOT tabulky pro rok
2020.

Tabulka 58 - Multiplikatory a jejich hodnota

Nazev odvétvi Multiplikatory produkce
aloobahoi,KISmE M s otom veshl
Pozemni a potrubni doprava 1,78621017
Ubytovani 1,741364626
Stravovaci sluzby, podavani napoju 1,533378531
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 1,57546987
Tvaréi, umélecké a zabavni ¢innosti 1,583336294

Zdroj: vlastni zpracovani

Diky vynasobeni multiplikatora s podskupinami ptimého piinosu bylo mozné zjistit
celkovy pfinos v odvétvi jednotlivych podskupin. Podskupiny, které dosahovaly nejnizsich
hodnot jsou supermarkety v okoli a okolni lokality. Tyto podskupin dosahovaly nejnizsich
hodnot zifejme z divodu Casu konani festivalu, kdy se samotny areal oteviral jiz ve 12 hodin

dopoledne. Navstévnici tedy neméli moc Casu na okolni lokality v Plzni. Okolni
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supermarkety nedosahovaly vysokych hodnot predevs§im kvuli struktufe otazky, ktera se

zaméfovala na misto snidan€ danych respondentt.

Tabulka 59 - Celkovy prinos v odvétvi

Nazev podskupiny

PFimy pfinos

Multiplikator

Celkovy pftinos

Nazev odvétvi primého pfinosu (Kc) produkce v odvétvi (Kc)
OlalvOIKtomelner oKolnt 263595,19 | 2,293469843 | 604 547,619
vozidel supermarkety

Pozemnia potrubni L 780519,3 | 178621017 |1394171,512
doprava Cerpaci stanice

Ubytovani Ubytovaci zafizeni | 1939 173,36 | 1,741364626 |3 376 807,893
Stra\foya,c' S,luzpy ’ , _ 2552593 | 1,533378531 |3 914 091,305
poddavani napoju Stanky na festivalu

Stra\,loya,c' S,IUZPY ’ ) 526 808,4 | 1,533378531 | 807 796,690
poddavani napoju Okolni restaurace

Sportovni, zabavni a L 62517,76 | 157546987 | 98 494,847
rekreacni ¢innosti Navstivena mista

RS, Wliteleeis @ , 4404255 | 1,583336294 | 6973 416,79
zabavni ¢innosti Vstupné

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 12 - Srovnani primého prinosu a primého prinosu v odvétvi
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Celkovy pfimy pfinos

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 13 - Srovnani celkového primého prinosu a celkového ekonomického prinosu
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Restaurace m Lokality Vstupné

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednotlivé podskupiny pfimého ptinosu v odvétvi byly nasledné secteny, a vyslednou
sumou se stal celkovy ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzen v

Castce 17 169 326,66 K¢.

Tabulka 60 - Celkovy ekonomicky prinos hudebniho festivalu Majales

Celkovy pfinos v odvétvi Celkovy ekonomicky pfinos
604 547,619

1394 171,512
3376 807,893
3914 091,305 17 169 326,66 K¢
807 796,690
98 494,847
6973 416,79
Zdroj: vlastni zpracovani

5.2 Diskuse

Odborna studie s nazvem Cultural Events: Local Sustainable Tourism Development
and Entrepreneurship uvadi, ze jednim z pozitivnich efektd poradani kulturnich eventu, je
zvySeni poctu turisti v dané lokalité. To dale napomaha zvySovat mistni ekonomicky pfinos
a hraje tak vysokou roli pii zlepSovani mistnich skupin a daného prostredi jako celku. (46)

V bakalatské praci bylo toto tvrzeni prokazano.
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Autorka prace zjistila celkovy ekonomicky pfinos pro mésto Plzen z potradani
hudebniho festivalu Majales v Castce 17 169 326,66 K& Z této Castky vyplyva, ze
ekonomicky pfinos pro mesto Plzeii se jednoznacné zvysil. Toto tvrzeni podporuje 1 fakt, ze
v prubéhu dotaznikového Setfeni byli respondenti dotazovani na jejich aktivitu v mésté Plzen
a autorka prace z vyslednych odpovédi byla schopna dopocitat pfimy pfinos v jednotlivych
odvétvich. Z téchto vypoéti je mozné konstatovat, Zze se piinos okolnich podniki a
zatizenich realné€ zvysil diky potradani hudebniho festivalu Majales.

Odborny clanek Economic impact of cultural events je zaméfen na zjiSténi
ekonomického piinosu na tfech vybranych festivalech. Z tohoto ¢lanku vyplyva, ze pfimy
pfinos z danych festivali je nejvyssi u pfimého prinosu ze vstupného, z ubytovacich sluzeb,
zjidla a ze suvenyru. (6) Bakalarska prace se shoduje s timto tvrzenim z diivodu nejvyssich
zjisténych hodnot pfimého pfinosu pravé u vstupného, ubytovacich sluzeb a u stankl s
jidlem a pitim. Pfimy pfinos ze suvenyrti nebyl soucasti zkoumani, a na festivalu Majales
nebyly zadné prodavany.

Tento odborny ¢lanek dale vychazi ze znalosti vypoctenych multiplikatorti produkce,
tvrdi, ze pres vypocet multiplikatord je mozné zjistit nejlépe ekonomicky piinos pro
konkrétni oblast. Také je zde uvedeno ze ¢im je hodnota multiplikatoru vyssi tim dochazi k
mensim Unikim v jednotlivych odvétvich. V bakalarské praci byla vypoCtena primeérna
hodnota multiplikatorti 1,721, coz potvrzuje fakt, ze tniky v jednotlivych odvétvich jsou
malé.

Dale ¢lanek z webu ResearchGate (The Importance and Impact of Cultural Events on
Sustainable Development in Tourist Destinations) pak popisuje neustadle se zvySujici
celosvétovy narlst turismu a s tim dale spojenou snahu o co nejvice ekologické poradani
festivalu. (47) Na festivalu Majales bylo pfiblizné vypito 19 197 piv (Gambrinus 10, Plzen
12, Kingswood, Birell) s pfimym piinosem 1 073 533 K¢. Pficemz byl kazdy z téchto napoju
¢epovan do zalohovanych kelimka. Pokud by avsak tyto kelimky nebyly na akci pouzity tak
by bylo (pii hmotnosti plastového kelimku 12,6 g) pouzito na akci pres 241 kilogram plastu.
Z toho vyplyva, ze festival Majales je pofadan ekologickym zpusobem.
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6 Zavér

Cilem bakalatské prace bylo zjistit celkovy ekonomicky pfinos hudebniho festivalu
Majales pro mésto Plzeni. Plzerisky Majales se konal 14. kvétna 2022 v arealu Ploché drahy.
Ke zjisténi dat byla pouzita metoda dotaznikového Setfeni pifimo v arealu Ploché drahy, v
den konani festivalu mezi navstévniky akce. Z tohoto Setfeni bylo mozné ziskat data
nezbytna pro zjisténi ekonomické aktivity jednotlivych navstévnikd. Ti byli dotazovani na
jejich aktivitu na festivalu i mimo néj. V dotaznikovém Setteni byly autorkou préace osloveny
skupiny 82 navstévnika s celkovym poctem 281 jednotlivych osob.

S pomoci vysledkt, vyplyvajicich z dotaznikového Setieni, byly vypocitany jednotlivé
podskupiny pfimého ekonomického pfinosu s celkovou hodnotou 10 529 462 K¢, kde byly
jednotlivé podskupiny slozeny z ptinosu ze vstupného 4 404 255 K¢, ze stanki na festivalu
2 552 593 K¢, z Cerpacich stanic 780 519,3 K¢, z navstivenych lokalit 62 517,6 K¢, z
restauraCnich zafizenich 526 808,4 K¢, z ubytovacich zafizenich 1 939 173,36 K¢ a z
ptfimého pfinosu ze supermarketi v hodnoté 263 595,19 K¢.

Dale bylo mozné diky vypoctenym multiplikatorim produkce, s primérnou hodnotou
1,721, zjistit ekonomicky piinos v jednotlivych odvétvich. Individualni multiplikatory
produkce, vychazejici ze symetrické (SIOT) tabulky typu odvétvi x odvétvi popisujici
ekonomiku v béznych cenach, byly nasobkem pro jednotlivé podskupiny pfimého piinosu.

Multiplikatory, jsou definovany jako vydaje turist, které jsou opakované utraceny a
vyuzivany v mistni ekonomice. Hodnota jednotlivych multiplikatord pak vychazi z
konkrétnich oblasti hospodareni. Multiplikatory slouzi také jako nastroj k porozumeéni a
rozboru ekonomickych dopadi turismu.

Vysledné hodnoty multiplikatort byly nasledné seCteny a jejich zavéreCnou sumou se
stal celkovy ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majales pro mésto Plzeni v hodnoté 17
169 326,66 KC¢.

Samotny ekonomicky pfinos je identifikovan jako pozitivni zména ekonomiky ve formeé
vynosu, které nastaly diky organizovani kulturni udalosti. Tyto kulturni udalosti jsou pak
velmi dulezité pro cestovni ruch. Ten je definovan jako Cinnost spojena s poskytovanim
sluzeb nebo ubytovanim pro osoby, které navs§tévuji rizné destinace piedevsim za ucelem
vlastniho obohaceni. Tyto destinace se nachéazeji zpravidla mimo pracovni prostiedi ¢i
prostiedi kde dané osoby ziji. Cestovni ruch se dale déli na dvé zakladni podskupiny podle

mista jeho realizace. Prvni podskupinou je domaci cestovni ruch a druhou podskupinou je
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mezinarodni cestovni ruch. Z toho vyplyva ze festival Majales se fadi do skupiny domaciho
cestovniho ruchu z divodu realizace na uzemi Ceské republiky konkrétné v mésté Plze.
Cestovni ruch je dale chapan jako komplikovany socioekonomicky jev, ktery se dotyka

velkého mnozstvi ekonomickych i mimoekonomickych oblasti spolecnosti.

Pro ekonomicky pfinos je nejvice pouzivanou formou zji§téni hruby domaci produkt.
Ten je chapan jako suma vsech finalnich statkl a sluzeb vyrobenych vyrobnimi faktory za
konkrétni ¢asové obdobi, typicky za jeden rok, na urCitém tizemi bez ohledu na to, kdo tyto
statky a sluzby vlastni nebo kdo je vyrobil. Hruby domaci produkt slouzi jako zakladni
ukazatel makroekonomie. Ta se na rozdil od mikroekonomie, ktera se zabyva jednotlivymi
trznimi subjekty a jejich rozhodnutimi ohledné konkrétnich statk(i, zabyva ekonomikou jako

celkem a zjistuje odpovédi na otazky majici ekonomicky pavod.

Samotna ekonomie pak zkouma, jak lidé vyuzivaji vzacné zdroje k produkci
prospésnych statkd a sluzeb, a jak s nimi poté jsou schopni nakladat neboli jak s nimi
obchoduji ¢i jak si je rozdeluji. Ekonomie je dale rozdélena do dvou zakladnich norem témi
jsou pozitivni a negativni normy. Pozitivni forma ekonomie slouzi jako deskripce
ekonomiky napt. zda je mira inflace rostouci ¢i klesajici nebo také jakou hodnotu ma hruby
domaci produkt. Normativni forma pak uruje dané normy. Jedna se o pravidla, ze kterych
je vychazeno. Prikladem by bylo oznameni, ze mira inflace dosahuje vysokych hodnot.
Inflace je jev, vnimany jako negativni predevsim kvili jejimu piisobeni na kupni silu penéz
a kvuli jejimu ovliviiovani piijmt ekonomickych subjektt. Kupni sila penéz se totiz kvili
vysoké mife inflace snizuje na hodnoté, a tim padem hodnota piijma ekonomickych subjektt

klesa. To znamena ze ve stejné vysi penéz je mozné poridit mén¢ statka a sluzeb.

72



7 Seznam pouzitych zdroju

(1)  Visitplzen.eu. Plzerisky Majdles [online]. [cit. 25.5.2022]. Dostupné z:

<https://www.visitplzen.eu/akce/plzensky-majales/>.

(2)  NIPOS.cz. Ndrodni informacni a poradenské stredisko pro kulturu / statni
prispévkova organizace [online]. [cit. 25.5.2022]. Dostupné z:
<https://www statistikakultury.cz/satelitni-ucet-kultury/>.

(3)  RAABOVA, T. Multiplikacni efekty kulturnich odvétvi v ceské ekonomice, Praha:
Institut uméni v ramci projektu Studie stavu, struktury, podminek a financovdani uméni v
CR, podporeného Ministerstvem kultury CR [online]. [cit. 29.5.2022]. Dostupné z:

<https://culturematters.cz/wpcontent/uploads/2018/01/Metodika ek dopadu_kompl
et.pdf

(4)  WEISBROD, G.; WEISBROD, B. Economic development research group.
Measuring economic impact of projects and programs [online]. [cit. 30.5.2022]. Dostupné
z: <https://docplayer.net/8208616-Measuring-economic-impacts-of-projects-and-

programs.html>.

(5) MANKIW, G., Principles of Macroeconomics. 7. vyd. Stamford: Cengage
Learning, 2014, 551 s. ISBN 978128516591.

(6) SAAYMAN, A.; SAAYMAN, M. Economic impact of cultural events [online].
[cit. 27.2.2023]. DOI:10.4102/sajems.v7i4.1294. Dostupné z:
<https://www .researchgate.net/publication/317312352 Economic_impact_of cultural eve

nts>.

(7)  Cesky statisticky Gtad. Hruby domdci produkt [online]. [cit. 28.6.2022]. Dostupné

z: <https://www.czso.cz/csu/czso/hruby domaci produkt -hdp->.

(8) PALATKOVA, M.; ZICHOVA, J. Ekonomika turismu — Turismus Ceské republiky
Praha: Grada Publishing a.s., 2011, 208 s. ISBN 9788024737485.

(9)  BRCAK, J.; SEKERKA, B.; SEVEROVA, L.; STARA, D. Makroekonomie-
Makroekonomicky prehled 2. vyd. Plzeii: Ale§ Cengk, 2021, 262 s. ISBN 97880738083 10.

(10) DUFFY, M.; MAIR, J. Festival encounters:teoretical perspectives on festival
events vyd. Abingdon: Oxon, United Kingdom, 2017, 176 s. ISBN: 9781315644097.

73


http://www.visitplzen.eu/akce/plzensky-majales/
http://NIPOS.cz
http://culturematters.cz/wpcontent/uploads/2018/01/Metodika_ek_dopadu_kompl
http://docplayer.net/8208616-Measuring-economic-impacts-of-projects-and-programs.html
http://docplayer.net/8208616-Measuring-economic-impacts-of-projects-and-programs.html
http://www.researchgate.net/publication/317312352_Economic_impact_of_cultural_events
http://www.researchgate.net/publication/317312352_Economic_impact_of_cultural_events
http://www.czso.cz/csu/czso/hruby_domaci_produkt_-hdp-

(11)  Oxford Learner’s Dictionaries. Advanced search. [online]. [cit. 28.6.2022].

Dostupné z: <https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/>.

(12) BRCAK, J.; SEKERKA, B.; STARA, D. Makroekonomie — teorie a praxe vyd.
Plzeii: Ale§ Cenék, 2014. ISBN 978-80-7380-492-3.

(13) JURECKA, V., a kolektiv. Makroekonomie. 1. vyd. Praha: Grada Publishing a.s.,
2010, 368 s. ISBN 9788024732589.

(14)  Citatyslavnychosobnosti.cz. Friedrich August von Hayek. [online]. [cit. 12.6.2022].

Dostupné z: <https://citaty.net/temata/ekonomie/—>.

(15) BLAZEK, P. V'vhosténi krdle majdlesu. Allen Ginsberg a Statni bezpecnost. Pamét
a déjiny [online]. [cit. 14. 8. 2022]. vyd. Ustav pro studium totalitnich rezimt, 2011.
Dostupné z: <https://www.ustrcr.cz/data/pdf/pamet-dejiny/pad1102/28-43.pdf>.

(16) SOUKUP, I.; POSTA, V.; NESET, P.; PAVELKA, T., DOBRYLOVSKY, J.
Makroekonomie 2. vyd. Praha: Management press. 2016. ISBN 9788072612192

(17) Magazin Ceského statistického uradu. Dvé tvdre nezaméstnanosti [online]. [cit.
22.6.2022]. Dostupné z: <https://www statistikaamy.cz/o-slozitem-jednoduse/dve-tvare-

nezamestnanosti>.

(18)  Cesky statisticky Gfad. Makroekonomické ukazatele. [online]. [cit. 28.6.2022].

Dostupné z: <https://www.czso.cz/csu/czso/5-makroekonomicke-ukazatele-y6o1821ev1>.

(19) MAK, J. Tourism and the economy: understanding the economics of tourism vyd.

Honolulu: University of Hawai’i Press, 2004, 296 s. ISBN 9780824827892.

(20)0 HORNER, S.; SWARBROOKE, J. Cestovni ruch, ubytovdani a stravovani, vyuziti
volného casu: aplikovany marketing sluzeb Praha: Grada Publishing a.s., 2003. ISBN
8024702029.

(21) GOELDNER, R..; RITCHIE, B. Tourism Principles, Practices, Philosophies
[online]. [cit. 25.5.2022]. vyd. New Jersey: John Wiley and Sons, 2006 ISBN:0471450383.
Dostupné

z:<http://217.113.2.18/disciplines_bk/bdd4362b36af6ef8f290298a61ae7849.pdf>.

(22) BERANEK, J. Ekonomika cestovniho ruchu vyd. Praha: Mag Consulting, 2013,
296 s. ISBN 9788086724461.

74


http://www.oxfordlearnersdictionaries.com/
http://Citatyslavnychosobnosti.cz
http://citaty.net/temata/ekonomie/�
http://www.ustrcr.cz/data/pdf/pamet-dejiny/padl%20102/28-43.pdf
http://www.statistikaamy.cz/o-slozitem-jednoduse/dve-tvare-nezamestnanosti
http://www.statistikaamy.cz/o-slozitem-jednoduse/dve-tvare-nezamestnanosti
http://www.czso.cz/csu/czso/5-makroekonomicke-ukazatele-y6ol821evl
http://217.113.2.18/disciplines_bk/bdd4362b36af6ef8f290298a61ae7849.pdf

(23) CARLSEN, J. Festival and events management: an international arts and culture
perspective vyd, London: Elsevier Butterworth-Heinemann, 2004, 448 s. ISBN
9780750658720.

(24) KOTIKOVA, H.; SCHWARTZHOFFOVA, E. Nové trendy v poraddni akci a
uddlosti (events) v cestovnim ruchu vyd. Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2008. ISBN ISBN
9788087147054.

(25) SAMUELSON, P.; NORDHAUS, W. Ekonomie 18. vyd. Praha: NS Svoboda,
2008, 775 s. ISBN: 8020505903.

(26) STYNES, J. Economic Impacts of Tourism [online]. [cit. 28.5.2022]. Dostupné z:
<https://www.msu.edu/course/prr/840/econimpact/pdf/ecimpvol 1. pdf>.

(27) RAABOVA, T. Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalii Ceské
republiky 2011 [online]. [cit. 22.6.2022]. ISBN 978802601727. Dostupné z:
<https://kreia.cz/wp-content/uploads/2021/03/analyz_aahfcr.pdf>.

(28) DWYER, L,; JAGO, L. Economic evaluation of special events: a practitioner's
guide vyd. Altona: Common Ground Publishing, 2006. ISBN 1863355960.

(29) RUSU, S. Tourism multiplier effect [online]. [cit. 22.6.2022]. ISSN: 20699476.
Dostupné z: <file:///C:/Users/andre/Downloads/309-Article%20Text-1301-1-10-
20150106.pdf>.

(30) JILKOVA, E.; ZIMMERMANNOVA, J. Makroekonomie [online]. [cit. 24.8.2022].
vyd. Moravska vysoka skola Olomouc, 2018. Dostupné

z:<https://www.mvso.cz/files/makroekonomie.pdf>.

(31) MACE, M.; ROUSEK, P. Makroekonomie pro technické skoly vyd. Praha: Grada
Publishing, a.s., 2013. 216 s. ISBN: 9788024745756.

(32) SAMUELSON, P. A. Ekonomie. 2. vyd. Praha: Svoboda, 1995. 775 s. ISBN 80-
205-0494-X.

(33) NIPOS.cz. Ndrodni informacni a poradenské stredisko pro kulturu / statni

prispévkova organizace. [online]. [cit. 21.8.2022]. Dostupné z:

75


http://www.msu.edu/course/prr/840/econimpact/pdf/ecimpvoll.pdf
http://kreia.cz/wp-content/uploads/2021/03/analyz_aahfcr.pdf
file:///C:/Users/andre/Downloads/309-Article%20Text-1301-1-10-?20150106.pdf
file:///C:/Users/andre/Downloads/309-Article%20Text-1301-1-10-?20150106.pdf
https://www.mvso.cz/files/makroekonomie.pdf
http://NIPOS.cz

<https://www statistikakultury.cz/wpcontent/uploads/2020/12/Statistika 2019 FESTIVAL
Y.pdf>.

(34) HOLMAN, J. Mikroekonomie. Stredné pokrocily kurz 1.vydani. Praha: C. H. Beck,
2002. 591 s. ISBN 80-7179-737-5.

(35) SOUKUPOVA, J.; HOREJSI, B.; MACAKOVA, L.; SOUKUP, J. Mikroekonomie.
3.vyd. Praha, 2005. ISBN 80-7261-061-9.

(36) KOTLER, P.; BOWEN, J. T.; MAKENS, J. C. Marketing for hospitality and
tourism. 5. vyd. Boston: Pearson, 2010. 683 s. ISBN 978-0-13-245313-4.

(37)  Plzenisky prazdroj.cz. Nas pribéh/ Prazdroj. [online]. [cit. 11.1.2023]. Dostupné z:

<https://www.prazdroj.cz/nas-pribeh>.

(38)  Ceskozemépiibéhi.cz. Pribéh Josefa Grolla- plzerisky pivovar. [online]. [cit.
11.1.2023]. Dostupné z: <https://www.ceskozemepribehu.cz/pribeh/78-pribeh-josefa-

grolla>.

(39) Zooplzen.cz. Informace o zoologické zahradé. [online]. [cit. 14.1.2023]. Dostupné

z: <https://www.zooplzen.cz/o-nas/o-zahrade/o-zahrade.aspx>.

(40)  PlaveckybazénSlovany.cz. Uvodni informace o bazénu Slovany [online]. [cit.

11.1.2023]. Dostupné z: <https://www.bazenslovany.cz/>.

(41)  ZLproduction.cz. Nabidka produkce-koncerty a festivaly [online]. [cit. 2.2.2023].

<https://www.zlproduction.cz/nabidka/produkce/koncerty-festivaly-a-spolecenske-akce/>.

(42) Festivaly.eu. Plzenisky Majdles 2022. [online]. [cit. 28.1.2023]. Dostupné z:
<https://festivaly.eu/plzensky-majales-2022>.

(43) Plzenskymajales.cz. Plzerisky Majdles-Plzer Bory. [online]. [cit. 22.1.2023].
Dostupné z: <Plzerisky Majales | 13. kvétna 2023 (plzenskymajales.cz)>.

(44) KFCstatistics.com. How much does the average person spend on kfc. [online].
[10.1.2023]. Dostupné z: <kfcsecretmenu.info/how-much-does-the-average-person-spend-

on-kfc/>.

(45)  Cesky statisticky Gtad. Tabulky doddavek a uziti. [online]. [cit. 14.2.2023]. Dostupné

z: <http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenkaout.dod_uziti?mylang=CZ>.

76


https://ww.statistikaloiltuiyxz/wpcontent/uploads/2020/12/Statistik?Y.pdf
https://ww.statistikaloiltuiyxz/wpcontent/uploads/2020/12/Statistik?Y.pdf
http://prazdroj.cz
http://www.prazdroj.cz/nas-pribeh
http://www.ceskozemepribehu.cz/pribeh/78-pribeh-josefa-grolla
http://www.ceskozemepribehu.cz/pribeh/78-pribeh-josefa-grolla
http://Zooplzen.cz
http://www.zooplzen.cz/o-nas/o-zahrade/o-zahrade.aspx
http://PlaveckybazenSlovany.cz
http://www.bazenslovany.cz/
http://ZLproduction.cz
http://www.zlproduction.cz/nabidka/produkce/koncerty-festivaly-a-spolecenske-akce/
http://festivaly.eu/plzensky-majales-2022
http://Plzenskymajales.cz
http://KFCstatistics.com
http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenkaout.dod_uziti?mylang=CZ

(46) YUNIKAWATIL A. N.; PRIAMBODO, P. M; SIDL, F. Cultural Events: Local
Sustainable Tourism Development and Entrepreneurship [online]. [cit. 22.2.2023]. DOL:
10.1051/e3sconf/202236103017. Dostupné z:

<https://www researchgate.net/publication/365831369 Cultural Events Local

Sustainable Tourism Development and Entrepreneurship>.

(47) ZAROTIS, F. G. The Importance and Impact of Cultural Events on Sustainable
Development in Tourist Destinations. [online]. [cit. 22.2.2023]. DOI:
10.47310/Hjebm.2021.v02i03.018. Dostupné z:

<https://www .researchgate.net/publication/352993059 The Importance and Impact of C

ultural Events on Sustainable Development in Tourist Destinations>.

77


http://www.researchgate.net/publication/365831369_Cultural_Events_LocalSustainable_Tourism_Development_and_Entrepreneurship
http://www.researchgate.net/publication/365831369_Cultural_Events_LocalSustainable_Tourism_Development_and_Entrepreneurship
http://www.researchgate.net/publication/352993059_The_Importance_and_Impact_of_Cultural_Events_on_Sustainable_Development_in_Tourist_Destinations
http://www.researchgate.net/publication/352993059_The_Importance_and_Impact_of_Cultural_Events_on_Sustainable_Development_in_Tourist_Destinations

8 Seznam obrazku, tabulek, grafi a zkratek

8.1 Seznam obrazku

Obrazek 1 - Vyobrazeni trzniho systému ... 12
Obrazek 2 - Schéma procesu vypoc¢tu ekonomickych dopadu ............................. 17
Obrazek 3 - Primé a neprimé ekonomické efekty....................................... 18
Obrazek 4 - Model trisektorové ekonomiKy........................o 24
Obrazek 5 - Vzorce Kk tirisektorové ekonomice ... 25
Obrazek 6 - Druhy cestovniho ruchu......................... 28

8.2 Seznam tabulek

Tabulka 1 - Input-output tabulka (SIOT) ... 20
Tabulka 2 - Pocet trvale Zijicich obyvatel v Plzni............................................. 31
Tabulka 3 - Vstupné do Plzeniského pivovaru..................................... 32
Tabulka 4 - Jednorazové vstupné do zoologické zahrady...................................... 33
Tabulka 5 - Vstupné na Plzenskou VE€Z ... 33
Tabulka 6 - Vstupné do bazénu Slovany ... 33
Tabulka 7 - Cetnost respondentu dotaznikového Setieni.................................. 36
Tabulka 8 - Respondenti, ktefi natankovali naftu......................................... 38
Tabulka 9 - Respondenti, ktefi natankovali benzin.......................................... 38
Tabulka 10 - Respondenti, kteri navstivili pivovar ... 39
Tabulka 11 - Respondenti, kteri navstivili zoologickou zahradu ............................ 39
Tabulka 12 - Respondenti, ktefi navstivili Plzefiskou véz.................................... 39
Tabulka 13 - Respondenti, ktefi navstivili bazén Slovany ... 39
Tabulka 14 - Poéty skupin respondentil ....................ococooiiiiiiiii e 40
Tabulka 15 - Pocet skupin v ¢ase, kdy navstivili restauracni zarizeni........................ 41
Tabulka 16 - RozloZeni skupin podle ¢asu navstiveni zafizeni.................................. 41
Tabulka 17 - Cenik-Penzion Bory ... 42
Tabulka 18 - Cenik-Ibis Plzem ... 43
Tabulka 19 - Cenik-CC Parkhotel Plzen ... 43
Tabulka 20 - Misto snidané respondentul .......................ccooooiiiiiiinii e 44
Tabulka 21 - Druhy vstupenek na festival Majales ... 46
Tabulka 22 - PFimy prinos-vstupenky ... 47
Tabulka 23 - PFimy prinos-¢erpaci Stanice......................oooooiiiiiiiiii 48
Tabulka 24 - Konec¢na inventura ¢.1 - Kasa ¢.1 stan Gambrinus........................... 49
Tabulka 25 - Konec¢na inventura ¢.2 - Napoje stan Gambrinus.............................. 49
Tabulka 26 - Kone¢na inventura ¢.3 - Vratné kelimky stan Gambrinus .................... 49
Tabulka 27 - Koneéna inventura ¢.4 - Celkova ¢astka stan Gambrinus ................... 50
Tabulka 28 - Konecna inventura ¢.5 - Kasa ¢.2 stan Kopec ... 50
Tabulka 29 - Konecna inventura €.6 - Napoje stan Kopec...................................... 50
Tabulka 30 - Konec¢na inventura €. 7 - Vratné kelimky stan Kopec........................ 50
Tabulka 31 - Konec¢na inventura €. 8 - Celkova ¢astka stan Kopec.......................... 51
Tabulka 32 - Kone¢na inventura ¢.9 - Kasa ¢.3 stan Plzen.................................. 51
Tabulka 33 - Kone¢na inventura ¢.10 - Napoje stan Plzen .................................. 51
Tabulka 34- Celkové trzby za napoje (pivni stany) ... 52
Tabulka 35 - Primy pFinos-stanky na festivalu.............................................. 52

78



Tabulka 36 - Pocet skupin respondentu, kteri navstivili dané lokality...................... 53

Tabulka 37 - PFimy prinos-lokality v Plzni ... 53
Tabulka 38 - Primy prinos-pocet nav§tévniku, ktefi navstivili stravovaci zarizeni ... 54
Tabulka 39 - Pfimy prinos-restaurace obéd............................ 54
Tabulka 40 - PFimy prinos-restaurace veCere ..................ccoccooioiiiiiiiiiiiiiiicie e 55
Tabulka 41 - Primy prinos-restaurace celkove ... 55
Tabulka 42 - Polty respondentu, ktefi prespali v ubytovacich zafizenich................... 55
Tabulka 43 - PFimy pFinos-ubytovaci zafizeni.........................cocoooiiii 56
Tabulka 44 - Deset modelovych nakupti-Tesco......................coooiiii 57
Tabulka 45 - Deset modelovych nakupu-Albert ... 57
Tabulka 46 - Deset modelovych nakupu-Billa ... 59
Tabulka 47 - Deset modelovych nakupu-Kaufland ... 59
Tabulka 48 - Deset modelovych nékupﬁ-iabka ............................................................. 60
Tabulka 49 - Poéty jednotlivych respondentu, kteri nakoupili v supermarketech .....61
Tabulka 50 - PFimy prinos-okolni supermarkety ... 62
Tabulka 51 - Celkovy primy prinos festivalu............................ 62
Tabulka 52 - Prehled pouzitych odvétvich na podskupinach primého p¥inosu .......... 63
Tabulka 53 - Prehled prepsané tabulky SIOT ... 64
Tabulka 54 - Jednotlivé multiplikatory produkce pro rok 2020............................. 64
Tabulka 55 - Celkovy prinos v odvetvi ..o 65
Tabulka 56 - Celkovy ekonomicky prinos hudebniho festivalu Majales..................... 65
Tabulka 57 - Celkovy primy ekonomicky prinos.....................ccoocooiiiiiiiii 66
Tabulka 58 - Multiplikatory a jejich hodnota..................................................... 67
Tabulka 59 - Celkovy prinos v odvetvi ..o 68
Tabulka 60 - Celkovy ekonomicky prinos hudebniho festivalu Majales................... 69

8.3 Seznam grafia

Graf 1 - Vyvoj hrubého domaciho produktu v CRucoooeeeeeeeeeeee ] 15
Graf 2 - Rozlozeni obyvatel v Plzmi ... 31
Graf 3 - Rozdéleni respondentu z pohledu skupin................................... 36
Graf 4 - Cetnost skupin dotaznikového Setieni Statistica ... 37
Graf 5 - Rozlozeni respondenti ohledné otdzky tankovani.................................. 38
Graf 6 - NavStévnost mimo areal festivalu ... 39
Graf 7 - Stravovani mimo areal.................................. 40
Graf 8 - Cas kdy se respondenti stravovali mimo areal ... 41
Graf 9 - Misto prespani respondentil......................ooocooiiiiiiiiiiiii e 42
Graf 10 - Pocet skupin, které prespaliv Plzni................................. 42
Graf 11 - Rozlozeni respondentu podle druhii supermarketti.................................... 43
Graf 12 - Srovnani pfimého prinosu a primého prinosu v odvétvi........................... 68

Graf 13 - Srovnani celkového primého piinosu a celkového ekonomického prinosu .69

79



8.4 Seznam pouzitych zkratek

CSU- Cesky statisticky ufad

KFC - Kentucky fried chicken

CR - cestovni ruch

UNWTO — World Tourism Organisation

CC Parkhotel Plzei — Congress Centre Parkhotel Plzen
SIOT - symetrické Input-output tabulky
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Prilohy

Priloha ¢.1 - Koneéna inventura stan Gambrinus

Zdroj: ZL Production s.r.o

Priloha €. 2 - Pomocné vypocty pro cenu piva s kelimkem

Zdroj: vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 3 - Ceniky ve stancich s ob¢erstvenim

Stanek + polozky Cena (Kc)
Trdelnik

Trdelnik klasik 60
Trdelnik s ¢okoladou 70
Palacinky

Jen s cukrem / skofici 65
Jahodova 75
Malinova 85
Cokoladova 80
Spenat a syr 105
Sunka a syr 110
MIX slany 120
Langos

Langos klasik 80
Lango$ MAXI 120
Langos specidl 130

Burger stanek

Burger veprovy klasik 110
Bacon Master 120
Veggie burger 120
Hot dog 85
Hod dog special 99
Spicy burger 135
Napoje

Coca-cola 45
Fanta 45
Domaci Ice tea 50

Hranolky stanek

Hranolky malé 62
Hranolky velké 74
Omacky navic

BBQ 20
Kecup 20
Majonéza 20
Spicy majonéza 20

Grill bar stanek

Klobasa klasik 89
Klobdasa velka 120
Kukufice 75
Kure 115
Bramborak 119
Hermelin 110

Zdroj: vlastni zpracovani
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Priloha €. 4 - Cenik ve stancich s “tvrdym” alkoholem

"Tvrdy" alkohol-stanky Cena (Kc)

Alkoholické napoje

Vodka Finlandia 70
Vodka Absolut 85
Becherovka 60
Jagermeister 75
Fernet 60
BoZkov rum 60
Jack Daniels 75
Jack Daniels Honey 75
Jim Bean 65
Zelend Bozkov 55

Nealkoholické napoje

Redbull 75
Coca cola 45
Fanta 45
DZus pomeranc 55
Voda jemné perliva 35
VVoda neperliva 35
Kofikola 50
Sprite 45
Kinley tonik 55
Kinley tonik bitter lemon 55

Teplé napoje

Capuccino 45
Cafe latte 55
Caj (¢erny, ovocny, matovy) 40

Zdroj: vlastni zpracovani
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Priloha ¢.5 - Menu Bageterie Boulevard

Bageterie Boulevard Cena (Kc)
Cerstvé bagety

Bageta special 109
Tunakova 109
Caprese 119
Caesar 129
Lososova 139
Zapékané bagety

Svycarska 129
Bruselska 129
Grilled Roastbeef 139
Sweet Ribs 139
Chef Menu

Bageta 1. 139
Begeta 2. 145
Be balanced

Kureci salat 99
Pohankovy falafel 99
Polévky

Polévka 1. Mala 59
Polévka 1. Velka 79
Polévka 2. Mala 59
Polévka 2. Velka 79
Rychlovky

Sunkova 59
Sunkova XXL 109
Sweet chilli 59
Sweet chilli XXL 109
Boxy

Mix Box 229
Meat Box 309
Salaty
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Ceasar Salat 159
Velky zahradni salat 119
Prilohy

Patatas 59
Maly zahradni salat 59
Napoje

Domaci Ice tea 59
Fresh Juice 0,25 | 59
Fresh Juice 0,5 | 99
Celkem 3386
Primérna Gtrata 112,8666667

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé jidelniho listku v Bageterie Boulevard
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Priloha €. 6 - Menu Antalya kebab

Antalya Kebab Plzen Cena (Kc)
Kebab

Maly kebab 129
Velky kebab 158
Super kebab 229
Vegetariansky kebab 150
Durum

Maly durum 165
Velky durum 215
Super durum 275
Vegetariansky durum 186
Lahmacun 200
Doner box

Maly box 179
Velky box 208
Super box 258
Vegetariansky maly box 158
Vegetariansky velky box 186
Hranolky

Malé hranolky 93
Velké hranolky 129
Antalya Salat

Salat 179
Salat s masem 158
Napoje (0,5 1)

Coca-cola 45
Coca-cola zero 45
Fanta 45
Gazos 40
Fuzetea 50
Sprite 45
Celkem 3525
Typicka pridmérna utrata 146,875

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklade jidelniho listku v Antalya Kebab Plzen
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Piiloha & 7 — Restaurace U Pétatficatnika Svejk

Svejk restaurant Cena (Kc)
Polévky

Polévka ¢.1 45
Polévka ¢.2 45
Hlavni chod

Peceny losos 229
Kureci rolada 149
Tortilla 145
Veprova kyta 145
Veprova pecené 159
Moravsky vrabec 145
¢ocka na kyselo 139
Halusky s brynzou 149
Salaty

Salat ¢.1 83
Dezert

Livance 109
N?po-j:e (prlimérna cena ze vSech 62,33
napojli)

Celkem 1604,33
Typicka primérna utrata 123,41

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé jidelniho listku v restauraci Svejk U Pétatficatnikd
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Priloha ¢. 8 - Dotaznik-uvod

Kvalitativni dotaznik k bakalaiské praci

Dobry den,

jsem studentkou Ceské zem&d&lské univerzity v Praze a pisi bakalafskou praci
na téma ekonomicky pfinos hudebniho festivalu Majéles pro mésto Plzei.
Dnes se UCastnite pravé festivalu Majales a mne by zajimalo, jak jste travili Cas
na tomto festivalu, a i mimo né;j.

Pokud mate par minut na vyplnéni budu Vam moc vdécna.

PS: potiebuju miniméalné 60 dotaznikl, jsem u stanku Gambrinus!

SPUST YOTAZNIK T 1)
Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 9 - Dotaznik-otazka ¢.1

1. Kolik vas na festival dorazilo?*

Vyberte jednu odpovéd
Jsem vlk samotai/ viCice samotarka
S moji drahou polovitkou
Rodinka o 3 €lenech
Rodinka o 4 Clenech
Velka skupina o 5 Clenech
Vice nez 6 nas dojelo

Jina...

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha ¢. 10 - Dotaznik-otazka ¢. 2

2. Tankovali jste v Plzni?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 11 - Dotaznik-otazka ¢. 3

3. Byli jste nékde mimo festival?*
Vyberte z uvedenych

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha ¢&. 12 - Dotaznik-otazka ¢. 4

4. Jedli jste mimo areal?*
Vyberte z uvedenych

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Piiloha ¢&. 13 - Dotaznik-otazka €. 5

5. Byli jste v restauracich na obéd nebo na vecefi?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Piiloha ¢. 14 - Dotaznik-otazka €. 6

6. Prespali jste v Plzni?*
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Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio



Piiloha ¢&. 15 - Dotaznik-otazka €. 7

7. Kde jste snidali?*
Vyberte jednu odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio

Priloha ¢. 16 - Dotaznik-otazka €. 8

8. Byli jste jesté nékde v Plzni?*
Uvete kde

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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Priloha ¢. 17 - Dotaznik-zavérecéna dodateéna otazka

KONEC @!!!

Dékuji Vam za Vas Cas a odpovédi. Pokud chcete cokoliv dodat prosim o vypInéni do
posledniho fadku. Uzijte si festival!

Zdroj: vlastni zpracovani v programu Survio
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