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Role regionalniho produktu v regionilnim rozvoji

Abstrakt

Kazdy z naSich regionti ma svym zpiisobem jedine¢ny charakter. Kazdy z regionti
ma jedine¢né ptirodni a kulturni bohatstvi.

Cilem bakalafské prace je prozkoumat situaci regionalnich produkti a navrhnout
opatfeni na jejich podporu. Prvni ¢ast obsahuje teoretickd vychodiska a jsou zde
definovany hlavné pojmy, spojené s tématem regionalniho produktu a ochrannych znamek.
Také bylo cilem zjistit potenciondlni zdjem a povédomi spotiebiteld o regiondlnich
produktech pomoci kvantitativniho prizkumu. A na zaklad¢ kvalitativniho prizkumu
zjistit postoj vyrobci regiondlnich produkti k oznaCovani regiondlnich produktt.
Bakalafska prace ukazuje hlavné na dtlezitost pomahat zachovat, regiondlni produkty pro

nasSe dal$i generace.

Klic¢ova slova: regiondlni rozvoj, regionalni produkt, znacka, oznaceni, regionalni

znacka, region, regionalni rozvoj



Abstract

Each of our regions has a unique character in its own way. Each of the regions has a
unique natural and cultural wealth.

The aim of the bachelor thesis is to examine the situation of regional products and
propose measures to support them. The first part contains theoretical background and
mainly defines terms related to the topic of regional product and trademarks. It was also
aimed at identifying potential consumer interest and awareness of regional products
through quantitative research. And on the basis of a qualitative survey, to find out the
attitude of manufacturers of regional products to the labelling of regional products. The
bachelor thesis mainly shows the importance of helping to preserve, regional products for
our next generations.

Keywords: regional development, regional development, brand, designation, regional

brand, region, regional development
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1 Uvod

Postupnou globalizaci trhu nastdva situace, kdy spotiebitel zacina vyhledavat
jedine¢né produkty. Tuto jedine¢nost mu v konzumnim svété mizou poskytnout prave
regionalni produkty, které se vyznacuji svoji neopakovatelnosti, tradici a spojenim
K ur¢itému mistu — regionu.

Téma bakalarské prace je ,,Role regiondlniho produktu v regiondlnim rozvoji®,
Vv které dulezitou roli hraji pojmy ,,region a ,,regionalni produkt“. Region se definuje jako
uzemni celek, ktery je charakterizovany jako uzemi se spolecnymi vlastnostmi. Bud’ uz
jsou to geografické, socialni nebo kulturni prvky. V navaznosti na region, vznikl pojem
regionalni produkt. Pod regiondlnim produktem se rozumi produkt, ktery vznikl na
zaklad¢ zvykt, a tradic v ur¢itém regionu a je pro tento region specificky. Regiondlni
produkty sehravaji ¢im dal vétsi Glohu pfi regionalnim rozvoji. Regionalni produkty jsou
Vv soucasnosti velkym lakadlem pro turisty, coz ma vliv na zvySovani navstévnosti regionu.

Potencial jednotlivych regionii v Ceské republice se ve velké mife od sebe odliSuje.
Region Cesky raj ma sviij charakteristicky a neopakovatelny raz, ktery je dany p¥irodnim a
kulturnim bohatstvim, historii a tradicemi mistnich obyvatel, které jsou tradi¢ni a typické
pro tento region. A proto je vyznamnou ulohou regionll, hledat stile nové alternativy,
napiiklad regiondlni znaceni pro produkty a poskytované sluzby, kterymi miizeme ptilakat
vice navstévnikti do daného regionu.

Regionalni znaCeni je vyznamné z hlediska trvalého rlstu hospodaiskeho a
socialniho potencidlu regionu. Regiondlni znaceni je v poslednich letech stale vice
popularni a vice pouZivané.

Rozvoj regionli a regionalni politika je v souCasnosti také Casto diskutované téma.
Proto je velmi dualezité¢ vénovat zvySenou pozornost této problematice. Snaha by se proto
méla zaméfit na zvySovani konkurenceschopnosti krajiny, oblasti, regionu, ktery chceme
prosadit. K zvySovani konkurenceschopnosti jako jeden z hlavnich nastroji pfispiva rozvoj
cestovniho ruchu. V ramci propagace cestovniho ruchu slouzi znaceni regionalnich
produktt jako dulezitd soucast urcité oblasti. Ptispivaji tim nejen k propagaci samotnych
produktl, ale zaroven jsou spojeny s konkrétnim mistem, kde se vyrabé&ji, ¢imz davaji
navstévnikiim cestovniho ruchu najevo, ze pravé z té oblasti pochazi néco jedineéného a

zaroven unikatniho.



2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem prace je analyzovat situaci na trhu s regiondlnimi produkty a
zmapovat potencial vyuZiti oznadovéni regionalnich vyrobktl v rozvoji regionu Cesky raj a
navrhnout zmény, které by mohly k rozvoji dopomoci. Naplnéni hlavniho cile dosdhneme
pomoci dil¢ich cilt.

Prvnim dil¢im cilem bude sumarizovat teoretické poznatky z literarnich zdrojd,
odbornych c¢lanki a internetovych stranek s dirazem na charakteristiku pojmi region,
regionalni produkt, regiondlni rozvoj, dale na znaceni a podminky znaceni regionalnich
produkti v CR a EU a charakteristiku vybrané Regionalni znacky Cesky raj.

DalSim dil¢im cilem je zjistit a vyhodnotit informovanost respondentii o regionalnich
produktech a znaceni, jejich nazor na né, pomoci kvantitativniho Setfeni, formou
dotazniku, ktery zahrnuje fadu otdzek od uvodnich obecnych otazek pies specifické az po
sociodemografické. Dotaznikovy prizkum jsme povazovali za nejvhodnéjsi formu ziskani
potfebnych udaju k této bakalarské praci. Velkym pozitivem dotaznikového prizkumu je
anonymita, kterd vytvari velky potencial pro ziskani pravdivych odpovédi od respondentt.
V névaznosti na dotaznik byly stanoveny 4 hypotézy. Na jejich vyhodnoceni jsme pouzili
kontingenc¢ni tabulku typu ¢ x k a nasledné statistické metody.

Poslednim dil¢im cilem bylo kvalitativni Setfeni pomoci polostrukturovanych
rozhovorti s vyrobci. Otazky jsou sméfované na jejich zkuSenosti, a jaky pro né¢ ma
vyznam znacka regiondlni produkt a v neposledni tfad¢ jejich vize, plany a ptéani do

budoucna. Vysledky priazkumu budou shrnuty a bude stanoveno doporuceni a zaver.

Hypotézy:

Hypotéza Hy — Setkani s regionalni znackou Cesky raj v obchod& zavisi na pohlavi
respondentd.

Hypotéza H, — Informovanost respondenti o regionalni zna¢ce Cesky raj zavisi na
jejich lokalité trvalého bydliste.

Hypotéza H3z — Nakupovani regionédlnich produkti zdvisi na vySce primérného
mésicniho pfijmu respondentt.

Hypotéza H, — Setkani se znackou Cesky raj v obchodé, zavisi na dosazeném

vzdélani respondentt.
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3 Teoreticka vychodiska

Prvni ¢ast bakalaiské prace je zamétena na vysvétleni zakladnich pojmi, je zde

vysvétlena podstata znaceni a proces certifikace.

3.1 Zakladni pojmy

3.1.1 Region

Pojem region je velmi ¢asto pouzivan, ale jednozna¢nou definici nemad, protoze je
pouzivany v riznych oblastech. Region je jinak definovany v oblasti geografie, ekonomie,
politiky, vefejné spravy, cestovniho ruchu atd. Kazda definice vSak vychdzi

z geografického vymezeni, které je zdkladem pro vSechny definice regionu.

Region muzeme nejvSeobecnéji chapat jako soucast uréitého celku. Jak uvadi
Matouskova (2000) téméi pro kazdou definici regionu je zdkladem jeho geografické
vymezeni. Jde o ohrani¢ena Gzemi, pfi ¢emZ jeho vymezeni zavisi od zvolenych kritérii
vyplyvajicich z ucelu, na ktery se region vymezuje. Za region povazuje jakykoliv uzemni
celek, ktery je na zéklad¢ jednoho nebo vice kritérii vyclenény ze SirSiho uzemi. Vyznacuje
se vnitinimi a vné&jSimi  hospodafskymi vztahy, ekonomickou zadkladnou, wvnitro

regionalnimi, politickymi nebo jinymi z&jmy.

Z legislativniho pohledu dle zékona ¢. 248/2000 Sb., o podpote regiondlniho rozvoje
se pak regionem rozumi ,,uzemni celek, vymezeny uizemnimi obvody krajui a obci, jehoz

3

rozvoj miize byt podporovan podle tohoto zdkona.

Definice regionu se méni podle kontextu zdjmu. Nejcastéji se pouziva tento pojem
k vymezeni geografickych oblasti urCenych geografickym vyvojem. Existuji rtzné
zpusoby déleni regioni a mnoho ndzorli na pojem region, ale vétSina autorti, se shoduje

V tom, Ze regiony se snazi o hospodarsky rozvoj a zlepSeni zivota obyvatel.
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Jednd se o uzemi s definovanymi prvky. Existuji zde funkéni a spolu souvisejici
infrastruktura, dochazi k prosazovani spolecnych z4jml na rozvoji regionli a zlepSeni

zivota obyvatel (Skokan, 2003).

Region byvé definovany v mnoha publikacich, riznym zplisobem. V zasadé zadna
Z definic pfitom neni (a ani nemiiZze byt) pokladana za univerzélni a vSeobecné platnou.
Miizeme, ale fici, ze se spravnost regiont odviji od ucelu, pro ktery je pouzivana (Cadil,

2010).

Cajka (2008) uvadi e zdkladem vymezeni regionu a relativni komplexnost funkci,
teda moznost realizace aktivit, které zahrnuji Siroké spektrum uspokojovani potieba zajmi
jeho socialnich, hospodéiskych stejné jako sidelnich subjektl. Ze sociologického hlediska

je region teritorialni spoleCenstvi charakteristické:

e specifickou strukturou hospodarské ¢innosti,

e hranicemi, které je mozné urcit riznymi zplsoby (ekonomicky, socidlné,
kulturn¢),

e Zivotni Urovni, zplisobem Zivota, stejné jako kulturou,

e sounalezitosti a pospolitosti

e vnékterych pfipadech vznikem politicko-spravni organizace, ktera fidi a

spravuje uzemi regionu

Pojem region je podobné jako mnoho dalSich termini bézné pouZzivanych, ale na
jeho definici je tolik ndzorl, zkolika pohledi je zkoumany a hodnoceny. Autofi se
ztotoznuji s konstatovanim, kde je region popsany jako tzemi (¢ast krajinné sféry), které se
souborem vlastnosti, podminkami, jevy, stavy a historii odliSuji od sousednich, ptipadné
dalSich oblasti, pfi ¢emz jeho urcitd jednota je objektivni podminkou a zékonitym
vysledkem vyvoje daného uzemi. Soucasné jeho obyvatelstvo spojuje urcité spolecné rysy
a prani udrzet a dale rozvijet svoji identitu s cilem podnécovat, kulturni, socialni a
hospodatsky rozvoj (Bauer a spol.,2012).

Z hlediska uskuteciiovani zasad regionalni politiky miizeme nejcastéji region

definovat jako specificky uzemni celek, ktery ma za ucel dosdhnout vyssi efektivnost jeho

12



fizeni a tim i uskuteCfiovani vSeobecné odsouhlasené regionalni politiky-pfidélené

potiebné pravomoci (Lacina, 2007)

Spole¢nym znakem vsech definici regionil je viceméné to, Ze region je takova urcita
jednotna geograficka oblast, ze jsme schopni se na tuto oblast divat jako na jeden objekt
(Hoover, 1999).

3.1.2 Regionalizace

O regionu se hovofi jako o jedine¢ném uzemi, které¢ se od ostatnich li§i svymi
osobitostmi. Klasifikace regionti je vSak pomérné narocna, protoze jednotlivé vzajemné
pusobici faktory se mizou prolinat. Regiony jsou vysledkem procesu vytvafeni vztahii

Vv Case. Pribéh historické tvorby mezi regiony se nazyva regionalizace (Wokoun, 2008).

Regionalizaci mulzeme z geografického hlediska rozumét cinnost sméfujici
k vymezeni regiont. Kazdé vymezeni geografickych regiont je provadéno na zakladé dvou
hledisek — objektivniho (tzn. pevnosti vazeb mezi slozkami region) a subjektivniho (tzn.
na zakladg ukold vyzkumu). Ukolem regionalizace je uréit typické rysy, procesy, zpisoby
vyvoje a vazby tak, aby byly ukdzany charakteristické rysy regionu. Velmi dilezitou
vlastnosti regiont je jejich struktura. Na jejim zakladé¢ jsou rozliSovany dva typy
geografickych regionl a to jsou — homogenni regiony — vyznacuji se stejnorodosti svych

vlastnosti, a nehomogenni regiony — ty se vyznacuji nestejnorodosti, ale funkéni jednotou.

Mezi hlavni prinosy regionalizace patri:
e liberalizace obchodu a zmensSeni cen vyrobnich faktorti

e otvirani ekonomiky globalizaci

Za rizika regionalizace lze povaZovat:
e nebezpeci obchodnich valek mezi regiony

e moznost silnych ekonomik vnucovat slab§im svou viili

(Cihelkov4,2002).
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3.1.3 Uzemni jednotky CZ-NUTS

Pro dosazeni srovnatelnosti statistickych dat v ramci Evropské unie byl vytvoren
jednotny systém klasifikovani uzemnich statistickych jednotek
NUTS — Nomenclature of Units for Territorial Statistics — Nomenklatura Gzemnich
statistickych jednotek. Ten zavedla Komise Evropskych spolecenstvi jiz v 70. letech
minulého stoleti, jako jednotny systém zéavazny pro poskytovani regiondlnich statistik
vramci SpoleCenstvi. Klasifikace tzemnich statistickych jednotek CZ-NUTS byla
zavedena, opatfenim Ceského statistického wfadu v roce 2000. Nahradila do té doby,
platny Ciselnik kraji a okresii a zavedla systém pouZzivany v zemich Evropské unie.

Sou¢asné zavedla nové vzniklé usporadani CR (14 kraji).

Klasifikace NUTS je urcena predevsim pro:

e shromazdovani, zpracovani a harmonizaci regionalnich statistik EU,
e socidlné-ekonomické analyzy regiont,

e vymezeni regionalni politiky EU.

Jednotlivé urovné uzemnich jednotek klasifikace CZ-NUTS jsou:

e Stat (NUTS0) Cesko
e Uzemi (NUTS 1) tizemi celého Ceska
e Region soudrznosti (NUTS 2) sdruzeni kraje
e Kiraj (NUTS 3) kraje
(CSU,2021)
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Obriazek 1 rozdéleni izemnich jednotek NUTS v CR

Statistické jednotky NUTS 2 - Ceska republika

LEGENDA

Hodonin

Zdrope dat
Cosky statisticky irad. _ Ustav dzemniho rozvafe
Mapovy podidad - ARC CR 500. soubory spravnich a katastrainich hramc 2010 Brmo, leden 2012

Zdroj: https://portal.uur.cz/spravni-usporadani-cr-organy-uzemniho-planovani/nuts.asp
3.1.4 Regionalni politika

Je dostupnych mnoho knih, odbornych c¢lanki a publikaci zabyvajicich se
regionalni politikou a regiondlnim rozvojem. Definice pojmil se lisi, jejich podstata je

stejna, odliSnost vychazi z osobnich nazori jednotlivych autorti.

Pojeti regionalni politiky je mozno vyjadfit mnoha zptsoby v zavislosti na piijeti
urcitych cild. Mezi hlavni cile bylo snizit rozdily v rozvoji jednotlivych regionti, zvyseni
socialni a ekonomické soudrznosti. Evropska unie mé regiondlni politiku uréenou jako
jednu z nejvyznamnéjsich aktivit. Po zemédélské politice predstavuje druhou nejvetsi
vydajovou polozku. Divodii EU pro zaloZeni regionalni politiky bylo mnoho, nejvice
prevazovaly divody socialni, ekonomické, politické a postupné 1 ekologické. Ekonomické
divody byly nejvice vyznamné, protoze ekonomickd nerovnost z velké ¢asti ovliviiuje
vykonnost celkové ekonomiky. Zakladem pro fungovani regiondlni politiky je pfesné
vymezeni regionl, kde bude regiondlni politika uplatiiovana a stanoveni cilii na vybrané
regiony. Rozdily mezi regiony jsou v mnozstvi vlastnich pfirodnich zdroji, nizkého

vyuzivani svych zdroji, stagnujici a upadajici odvétvi.
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Obecné definice regiondlni politiky zni jako soubor cill, opatfeni a néstroji
vedoucich ke snizovani piili§ velkych rozdili v socioekonomické trovni jednotlivych

regioni (Wokoun a spol.,2006)

Regionalni politiku charakterizujeme z makroekonomického pohledu, jako

koncepéni vykonnou ¢innost statu a regionalnich spravnich organt. (Lacina, 2005).

,,Potreba existence regionalni politiky vyplyva i Z potreby viad podporovat urcité
své regiony respektive subjekty, napr. podniky, které udriuji v regionu zaméstnanost.
Dotovani soukromych podnikii z verejnych zdrojit je vsSak zakdzdano zakladajicimi
smlouvami, pricemz v ramci povolené vyjimky to skrze regionalni politiku lze, ovSem za
predpokladu dodrzZeni zdakladnich pravidel prijatych v ramci zahranicni politiky Evropské
unie “ (Kolektiv autort, 2004).

Vsechny vySe uvedené definice jsou spolecné v tom, Ze regionalni politiku fadi
k hospodarské politice a vetejné spravé. Spolenym cilem je zajisténi ekonomického ristu
a snizeni rozdild mezi jednotlivymi regiony. Je nutné, aby regionalni politika méla
stanovené jasné cile. Definice se postupem casu meénily a vyvijely. Divodem je vliv
historickych a teoretickych aspektli pisobicich na regionalni politiku. Z definice vyplyva,

ze do regionalni politiky zasahuje ve velké mife stat a organy statni spravy.

Existence regionalni politiky je podminéna socioekonomickymi rozdily
v regionech. Patfi do souboru socidlnich a ekonomickych aktivit. Prostfednictvim
regionalni politiky se stat snazi o vybudovani socidlni a politické stability, rovnost Sanci

obyvatel a spravedlivé rozdéleni piijmd, tak aby dochdzelo ke stimulaci ekonomiky.

wRegiondlni politika je jako forma podpory vyuzivana predevsim v odvetvich, kde

do budoucna hrozi upadek a nezaméstnanost “(Fiala a kol.,2009).

Ukolem regiondlni politiky je, za pomoci poskytovani financnich podpory,
snizovani disproporci mezi regiony, které vychdzeji z historického kontextu i

geografického umisteni “(Konig a spol., 2007)
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Regionalni politika na trovni regionu je soucasti principti politiky na nérodni
urovni a je vysledkem decentralizace. Nastroje narodni regionalni politiky jsou realizované
na statnim uzemi pomoci raznych strategickych a rozvojovych programii. Se vstupem CR
do Evropské unie jsme se zavdzali k zachovani soudrznosti, a tak se evropska regionalni
politika stala klicovou pro rozvoj regiondlnich politik na niz§ich trovnich. V ramci
decentralizace vefejné spravy miize byt regionalni politika vykondvana na regionalni,

narodni a nadnarodni urovni (Bucek a spol.,2010).

Hlavni akté¥i regionalni politiky CR

Hlavnimi aktéry regionalni politiky CR jsou urovné statni, krajské a obecni. Na
staitni Urovni je Ministerstvo pro mistni rozvoj, které koordinuje aktivity ostatnich
ministerstev k zabezpeceni regionalni politiky statu. Vypracovava navrhy strategie a je
zodpovédné za koordinaci vyznamnych aktivit. Politiku hospodaiské a socialni soudrznosti
realizuji Regiondlni rady a Centrum pro regionélni rozvoj CR.

Na krajské urovni jednotlivé kraje koordinuji rozvoj svého tizemi, zajist'uji strategii
rozvoje kraje a plnéni programu rozvoje. Kraje spolupracuji jak s ministerstvy, tak
s obcemi na svém tizemi. Organem samospravy na krajské urovni je Asociace kraji CR.

Na obecni trovni jsou obce s rozsifenou pusobnosti a obce, které ve své samostatné
pusobnosti spolupracuji s krajem, ve kterém se nachédzeji. Obce mohou podporovat
podnikatelské aktivity rozvijejici region a sdruzovat své prostiedky se sousednimi obcemi
a pravnickymi osobami pfi zajiStovani rozvojovych programii spole¢nych vice obcim.
Obce jsou zastoupeny Svazem mést a obci CR.

DalSimi aktéry regiondlniho rozvoje jsou Rozvojové agentury (Czechlnvest,
CzechTrade, CzechTurism, Agentura pro regionalni rozvoj). Vyznamné jsou hospodaiské

a agrarni komory a zajmova sdruzeni (Wokoun a kol.,2008)

Nastroje regionalni politiky
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Nastroje regionalni politiky se déli do dvou zékladnich skupin. Nastroje

makroekonomické a mikroekonomické povahy. V praxi je velké mnozstvi pohledd jak

rozvijet regiony. ,,Nastroje regionalni politiky jsou zpravidla zaméreny na pritaZeni

kapitalu a podnikatelskych aktivit do regionu, stimulaci vyuZiti vmitrnich rozvojovych

zdrojui, dosidleni ¢i stabilizaci obyvatelstva regionu*“(Wokoun, 2003).

Makroekonomické nastroje

Praktické vyuziti makroekonomickych néstroju je pro feSeni regionalnich problémi

vyrazné¢ omezeno jinymi narodohospodaiskymi cili, hlavné s udrzenim inflace na dané

urovni, vyrovnanosti platebni bilance a realizaci cilii primyslové nebo agrarni politiky.

fiskalni politika — prostfednictvim statniho rozpoc¢tu dochazi k rozd€lovani
finan¢nich prostiedkli. Redistribuce spociva v systému dani a odvodd na
jedné stran¢ a ve struktufe vydaju statniho rozpoctu na druhé strané. Plati,
Ze vysoce prijmové regiony prispivaji vice do statniho rozpoctu nez regiony
Snizkymi  pffjmy. Prostfednictvim  socialnich  vydaji  (podpora
V nezaméstnanosti, rekvalifikacni programy) plyne daleko vice prostfedkl
do regionu snizkymi piijmy. K podpofe vybranych regionti miize stat
vyuZzivat své Ulohy odbératele rlizného zbozi a sluZeb, které jsou hrazeny
prostfednictvim vydajové stranky statniho rozpoctu. Stat miZe prednostné
zadavat zakazky firmam v urcitych regionech a tim podporovat jejich rozvoj

nebo alespon udrZeni soucasné urovné.

monetarni politika — hlavnim ukolem monetarni politiky je ovliviiovani
mnozstvi finan¢nich prostfedk v ekonomice. Vyuziti pro feSeni
regionalnich probléml je velmi pfisn¢ omezené vzhledem k moznym
negativnim vlivim K inflaci. Monetarni politiku je mozné provadet

prostiednictvim usnadnéni pristupu k uvértim ve vybranych regionech.

protekcionismus — tfeti skupinu makroekonomickych nastrojii regionalni

politiky tvofi protekcionismus. Jednd se o statni ovlivilovani dovozil
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prostfednictvim dovoznich limitd a cel. Dovozni limity a cla jsou vyrobkove
orientovany, nicméné jejich regionalni vliv je znacny. Znamena to uvalit
dovozni limity a cla na produkty, jejichz vyroba je prostorove
koncentrovana v upadajicich regionech. Smyslem opatfeni je orientovat
poptavku na domaci produkci. Plisobnost téchto opatteni je obvykle ¢asove
omezena na co nejkratsi dobu. Protekcionismus mél vyznam do té doby, nez

CR vstoupila do EU a zavedlo se jednotné celni Gizemi.

Mikroekonomické nastroje

Ukolem mikroekonomickych ndstroji je moznost ovliviiovat rozhodovani danych

ekonomickych subjektd o jejich prostorovou lokalizaci. Vzdy maji podobu urcitych

ucelové poskytovanych finanénich ¢astek. Kdyz ¢astky plynou ze stitniho rozpoctu, tak

jde o konkretizaci fiskalni politiky. Jejich smyslem je ovliviiovani regionalnich trhi skrze

praci nebo kapital.

realokace pracovnich sil - tvofi ekonomické ndstroje zaméfujici se na
¢astecnou Uhradu naklad spojenych s migraci obyvatelstva, na nastroje
podporujici rekvalifikaci pracovnikll a na nastroje, které skrze obyvatelstvo

zpisobi pfiliv kapitalu do problémovych oblasti

realokace Kkapitalu - ovliviiuji tvorbu novych pracovnich mist
prostiednictvim rozSifovani stavajicich podnikii nebo ziskanim novych

domacich i zahrani¢nich investori (Wokoun a kol.,2006)

3.1.5 Regionalni rozvoj

Regionalni rozvoj je v dnes$ni dobé frekventovanym pojmem. Vliv na to ma nejen

vstup CR do EU, ale také decentralizace vefejné spravy. Vyplyva ztoho zvyseni

pozornosti vénované regionalni politice.

Rozvoj spole¢nosti byl v minulosti spiSe podvédomy proces. Vetejnost si tehdy

jesté neuvédomovala dilezitost sbirani zkuSenosti pro budouci generace a jejich rozvoj, a
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tak lidé nevédéli, do jaké miry byl rozvoj zodpovédny za vyfeSeni nékterych skute¢nosti.
V politice Evropské unie, které je CR souéasti, ma regionalni politika a regionalni rozvoj
vyznamné zastoupeni. Uz od vzniku EU se soudrznost stala zédkladnim pilifem budovani
vétsiho a prosperujiciho spolecenstvi.

Pti definovéani regionalniho rozvoje je nutné si uvédomit, ze regiondlni rozvoj se
netyka jen malych uzemnich celkd, jako jsou municipality, ale celého tizemi. V nejuzsim

smyslu lze regionalni rozvoj definovat jako ekonomicky rozvoj dané¢ho celku.

Regiondlni rozvoj je komplex procest, které probihaji v systému regiont.

K ovliviiovani a fizeni téchto procest je nutny systémovy pristup (Skokan, 2004).

Wokoun a kol.(2008) rozdéluje pojeti prostorového rozvoje na praktické a
akademické. Prakticky pohled na regionalni rozvoj hovoii o efektivni alokaci ¢innosti

vefejné spravy v prostoru a o vyuzivani pifirodnich zdroju. Dusledkem téchto aktivit je

ovliviiyjici rozvojovy potencidl regionit mizeme zafadit:

e miru nezaméstnanosti

e hruby domaci produkt obyvatelstva

e primérnou mzdu

e dostupnost infrastruktury.

V akademickém pristupu se védecké poznatky z ekonomie, sociologie a geografie

vyuzivaji na Gzemi tak, aby se co nejvic minimalizovali rozdily mezi regiony. Akademické
chapani predstavuje teoretické védomosti, které se nasledné vyuziji v praktickém piistupu

s cilem zvySeni potencialu a snizeni nedostatkll regionu.

Podle Bergmanovy skupiny se jedné o proces strategického partnerstvi ve vefejném

a soukromém sektoru. Ucelem je realizace iniciativy, které podporuji rist trovné Zivota
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obyvatel. Iniciativy jsou zaméfeny na vytvafeni podminek pro rist produktivity a

konkurenceschopnosti firem soukromého sektoru (Viturka, 2010).

Z vySe uvedenych definici vyplyva, ze v soucasnosti regionalni rozvoj chapeme
jako socioekonomicky potencial a snahu o jeho vyuziti k posileni konkurenceschopnosti,
zlepSeni socidlni, ekonomické a environmentdlni urovné a piedev§im kvality zivota

obyvatel regiond.

3.2 Regionalni produkt

Za regionalni produkt je povazovan produkt pochdzejici z urcitého specifického
mista. Takové produkty maji typické vlastnosti, které predstavuji pfidanou hodnotu pfti
prodeji, dobré jméno a zaroven tyto produkty rozvijeji oblast svého vzniku. Regiondlni
produkty piebiraji vlastni neopakovatelny charakter jednotlivych regioni. Tato jedine¢nost

je dand historii, pfirodnim a kulturnim bohatstvim a typickymi tradicemi.

Pojem regionalni produkt je také uzce spjaty s pojmem kvalita. Reprezentuje sviyj
region, svoji tradici a jedinecnost. Mlzou to byt vyrobky pfirodni, zemédélske,
potravinaiské, femeslné a sluzby, které jsou vysledkem ¢innosti mistnich vyrobcti. Mél by
odrazet tradice a pozitivni vztah k Zivotnimu prostfedi. V soucasné dobé vznika velka
konkurence mezi regiony, které mezi sebou soupeii, mnohokrat o obyvatele, investory
pfichazejici do daného regionu a v neposledni fadé¢ o navstévniky regionu. Je velmi
dualezité, propagovat regionalni produkty hlavnég ty, které se odliSuji od ostatnich regionti a

tim ptilakat navstévniky a rozvijet cestovni ruch.

Definic regionalniho produktu, respektive, co si pod timto pojmem miiZeme
pfedstavit je mnoho. VSechny definice se pfiklanéji pii urovani regionalnich produktt
Kk rizné mife geografického hlediska, k surovinam a vyrobnim postupim v regionu. Za
regionalni produkt je moZné povaZovat produkt s regiondlni identitou a vazbou spjatou

K ur¢itému regionu (Hrubalova, 2015).
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Regionalni produkt buduje identitu regionu, diky které regiondlni znacka odliSuje a
vyzdvihuje jedine¢nost piislusného regionu k nej, ¢im se posiliiuje i konkurenceschopnost

nejen regionalniho produktu, ale celkové regionu (Cadilova, 2011).

Krnacova a Kirnova (2015) regionalni produkt chapou jako vysledek lidské ¢innosti
(produkt, sluzba), ktery je jedine¢ny svoji produkei na daném tGzemi, pfi ¢em navazuje na

zvyky, tradice regionu a pfi jeho vyrobé jsou pouzivané mistni suroviny a ru¢ni prace.
3.2.1 Regionalni znacka

Znacky regionalnich produktl patii k novéj$im typiim znacek a v poslednich letech
jich po celé Evropé roste. Tyto znacky jsou protipélem globalizace a uniformity mizou se

stat 1 vyznamnym marketingovym ndstrojem pro rozvoj jednotlivych regiond.

Regionalni znacka predstavuje systém oznacovani regiondlnich produktd, které
spojuje prislusnost k ur¢itému regionu. Kazdy produkt nebo sluzba, ktera ziska, takovou
originalni znacku propaguje, ne jen samotného vyrobce nebo poskytovatele ale také cely
region. Uplatiovani riznych systémi znaceni regionalnich produktli zaznamenava
Vv poslednich letech stoupajici tendenci po celé Evropé. Kazdy region se snazi poskytnout
originalni produkt a také za pomoci jeho znacky se snazi odliSit od ostatnich produktt na
trhu. A pravé tyto regionalni produkty jsou v dneSni dob& mezinarodni integrace a
nadnarodnich spolecnosti o to vice vyhleddvané a cencné. Je dulezité zvolit takovou

znacku, kterd nejen zaujme, ale 1 pfesved¢i potencionalni zakazniky o kvalité produktu.

Regionalni znaceni je jednou z cest jak zviditelnit konkrétni region a upozornit na
zajimavé produkty, které tu vznikaji a uleh¢it navstévnikim regionu se orientovat

V nabizenych sluzbach, pomahaji objevit to pravé z nasich regionti (regionalni-znacky.cz).

Podle autorky Krnacové (2016) mezi hlavni cile znaCky miZou byt zatfazené:

e propagace regionu,
e podpora lokalnich vyrobcl a poskytovatelt sluzeb,

e podpora jedinecnosti regionu,
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e podpora tradici,

e podpora vyuzivani mistnich zdroji.

Regiondlni znafeni patfi mezi jednu z moznosti jak zviditelnit a propagovat
predevsim vesnické regiony, a tim nasledn¢ podpofit socidlni a kulturni danosti regionu,
Které jsou specifické svym ptirodnim ale i kulturnim bohatstvim. Majoritni skupinou, ktera
se aktivné podili svoji produkci na tvorbé dobrého jména regionu, jsou lokélni producenti —
napt. femeslnici, ale i malé a stfedni podniky, ¢im se na zaklad¢ souziti mezi mistnimi
vyrobci a regionem vytvari specificky vztah, ktery zahrnuje ekonomickou prosperitu pro

obé& podilejici se strany (Cadilova, 2011).

Primarnim cilem regionalniho znaleni je zviditelnéni jednotlivych regionii
(tradi¢nich, znamych napftiklad svou pfirodou, zdravym prostiedim a lidovymi tradicemi
ale 1 nové nebo tfeba zapomenuté) a zaméfit pozornost na zajimavé produkty, které tu
vznikaji. Vyrobci maji diky znacce rizné vyhody, hlavné sjednocenou propagaci svoji
produkce, nové kontakty a moZnost novych forem koordinace. Znaceni je urcené
spotfebitelim piimo v regionech — turistim, kterym pomaha poznavat region a vnimat jeho
atmosféru novym nepoznanym zplsobem, ale i1 domécim obyvatelim, ktefi miZou
nakupem oznacenych vyrobku, podporovat mistni producenty (Regionalni znaceni

v kostce, 2014).

Pro spotiebitele slouzi znacka na formovani urcitych ocekdvani o daném vyrobku,
ptipadné sluzbé. Snizuje riziko pii koupi, stanovuje se zodpovédnost producenta za danou
znaCku, ale 1 identifikace sluzby, vyrobku je jednodus$i a znacka svym zpisobem
predstavuje formu pfislibu o tom, ze produkt, sluzba budou spliiovat vSechny uvedené
parametry, které se od nich vyzaduji, pfipadné se oCekéavaji. Neméné dulezité pozitivum je,
ze vymezuje ty vlastnosti, které délaji produkt nebo sluzbu jedinecnou. Pokud jde o
znacku, ktera ma silny a stabilni zéklad na trhu, lidé si diky 1épe zapamatuji dané vyrobky,

ptipadné sluzby (Blackett, 2004).
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Naopak, pro producenty ma uzivani znacky jiné vyhody, a to zejména takové, ze
znacka je pro né urCitou formou identifikace, pfinasi sebou zjednoduSené moznosti
obchodovani, nebo vyhledavani konkrétni firmy, ptipadné jednotlivce na trhu. Je to vyhoda
zejména pro to, ze v soucCasnosti je trh zaplaveny raznymi znackami. Vyjadiuje také
legalni ochranu vlastnosti znacky., dale je to zdroj konkuren¢ni vyhody, ale zajimavé je

zejména ekonomické hledisko, protoze ptedstavuje urcitou financni navratnost (Olins,

2009).

Vyhody regionalnich znacek ovliviiujici producenty a poskytovatele sluzeb:

e spolecnd propagace producenti a poskytovateli sluzeb a budovani vztahu

k regionu,

vz4j : upré VY a, T ika, vateld sluzeb,
e podpora ajemné spoluprace obc femeslnik oskytovatela sluzeb

samosprav, riiznych mimovladnich organizaci a dalSich aktérti na regiondlni Grovni,

e vyména zkuSenosti, informaci a ptikladi dobré praxe.

Vyhody regionalnich znacek ovliviiujici ekonomiku regionu:

e rozvoj regiondlniho zemé&d¢€lstvi a potravinafstvi,

e podpora odbytu mistnich vyrobki a sluzeb,

e budovani podminek, pro drobné podnikéni, ktery je motorem ekonomického

rozvoje a vede ke zvySovani zameéstnanosti.

Vyhody regionalnich znacek ovliviiujici prirodni a kulturni potencial regionu:

e zachovani a udrZeni pfirodnich tradici a femesel, kulturnich hodnot a vesnického

rdzu regionu,
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e vyuziti regiondlnich zdroji, potencialu a surovin pfi zachovani a ochrané

prirodniho prosttedi.

3.2.2 Asociace regionalniho znaceni

Systém regionalniho zna¢eni vyrobki a sluzeb je v CR koordinovany Asociaci
regiondlnich znacek (ARZ), ktera ptfedstavuje sdruzeni regionii s vlastni znackou. Vznikla
v roce 2008. Snazi se o zviditelnéni jednotlivych regiond. Prvnimi znackami, které se stali,
zakladem pro vznik Asociace regiondlnich znacek, byli znacky Krkonose originalni
produkt, Sumava originalni produkt a znac¢ka Vyrobeno v Beskydech. V kazdém regionu
pusobi regionalni koordinator, ktery zajist'uje spravnost oznacovani a komunikaci s ARZ.
Co se tykd ud¢€lovani znacek, tuto ¢innost vykonava takzvand nezavisla certifikacni
komise, ktera je pro kazdy region odli$na a znacku je mozné vydat po splnéni jednotnych
pravidel, které plati pro v§echny. Systém regionalniho znaceni je pfistupny regiontim, které
maji jasné definované svoje hranice a také to, Ze iniciatorem vzniku musi byt mistni
organizace, ktera se tak fe¢eno ujme role regionalniho koordinatora. Na uzemi CR také
pisobi znacky, které nejsou cCleny ARZ. Oznafovani vSak vykonavaji podobnym
zpiisobem jako napiiklad produkt Cesky raj, kterému se budeme vénovat v jedné z Kapitol

této prace.(ARZ,2022).

Hlavnim cilem regionalniho ozna¢ovani v CR je zviditelnit, propagovat jednotlivé
regiony a upozornit na zajimavé produkty, které zde vznikaji.. V soucasnosti se v CR ,,0d
roku 2004 zapojilo jiz 29 regioni, které uzivaji celkem 30 znacek — Krkonose, Sumava,
Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravarsko, Gorolsko Swoboda,
Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hand, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky, Prdcherisko,
Broumovsko, Kraj blanickych rytiri, Zelezné hory, Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko,
Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohoii, Kraj Pernstejnii, Ceské stiedohori, Poohri,
Kutnohorsko a Brnénsko. Na Slovacku jsou znacky dveé — jedna vyhrazena tradicnim
vyrobkim a dalsi soucasnym regiondlnim produktium “(ARZ, 2022). V kazdém regionu
vznikla regiondlni znacka pro vyrobky, kterd zarucuje kromé jejich kvality a Setrnosti
Kk ptirod¢ predevsim jejich pivod a vazbu na urCité vyjimecné uzemi, teda region.

V névaznosti na oznacovani vyrobkii se v nékterych regionech oznafeni pouziva i
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k podpoie ubytovacich a stravovacich zafizeni, v n¢kterych regionech dokonce i zazitka
(ARZ, 2022).

Clen asociace regionalnich zna¢ek ma tyto vyhody:

e vyuzivani zkuSenosti ARZ, jako i zkuSenosti jinych regiont,

e vyhledavani zdrojl financovéani na narodni a mezinarodni Girovni,

e Usporu nakladii na zavedeni a provozovani znacenti,

e propagace systému znacek na narodni a mezindrodni Grovni.

Pokud ma region zajem, aby se jeho znacka stala, clenem ARZ, doporucuji tyto
aktivity:

a) Priprava systému certifikace — vyhledani regionalniho koordinatora,
definovani regionalni znacky, stanoveni piesnych hranic regionu, stanoveni
presnych certifikacnich podminek, registrace znacky jako ochranné zndmky
na Ufadé pramyslového vlastnictvi, piiprava smluv pro vyrobce, vyroba

etiket a certifikat pro znaceni vyrobka.

b) Spusténi a fungovani systému certifikace — oslovovani vyrobet, pfijimani
zadosti, schiizky certifikacni komise, vydavani certifikath a uzavirani smluv

S vyrobci, piijimani poplatkt od vyrobci.

¢) Sifeni informaci o znaéce a propagace mezi vyrobci - informovani vyrobcii
0 moZnosti ziskat znacku, seminafe pro vyrobce, kontakty s vyrobeci, ¢lanky
V mistnim tisku zaméfené na vyrobce, letdky o znacce a jejich vyhodach,
spoluprace s dalSimi subjekty v regionu, umisténi informaci na webové

stranky.
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d)

9)

h)

)

k)

Zabezpeceni sit¢ prodejnich mist — informovani prodejci o moznosti
prodeje oznacenych vyrobkii, dohadovani podminek, zahrnuti prodejnich

mist do propagace.

Informacni, propaga¢ni a reklamni kampann — vyroba a distribuce

propagacnich materiali.

Vytvoreni a sprava webovych stranek.

Spoluprace vyrobcti — napf. ucast na jarmarcich, trzich.

Spoluprace s dalsimi subjekty v regionu — oslovovani vyznamnych mistnich

subjektt, vyzva ke spolupraci.

Vyhledavani zdrojii financovani pro systém znaeni — piiprava vlastnich

projektd, hledani sponzord.

Spoluprace pii propagaci a prezentaci projektu na ndrodni urovni —

poskytovani informaci pro média, uc€ast na veletrzich cestovniho ruchu.
Rozvoj lidskych zdroju v regionu — pfiprava $koleni pro zastupce regionu o

moznostech Cerpani finan¢nich zdroji a o pfipravé projekt, o zpiisobu

financovani rozvoje malého a sttedniho podnikéni atd. (Dykova, 2009).
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Obrazek 2 Mapa regionalnich zna¢ek ARZ
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Zdroj: https://www.casopis.ochranaprirody.cz/zamereno-na-verejnost/soucasnost-a-perspektivy-

regionalnich-znacek-pro-mistni-produkty/
3.2.3 Politika kvality Evropské unie pfi oznacovani produkti

Spotiebitelé v Evropé a na celém svét€ maji stale veétsi zdjem o vlastnosti potravin.
Je v zajmu Evropské unie zabezpecit, aby zeméd¢€lci a péstovatelé mohli co nejlépe vyuzit
pfidanou hodnotu, kterou jim jejich produkty miZou poskytnout. EU hraje hlavni tlohu pfi
zlepSovani kvality a pii udrzeni této Siroké Skaly kultur a kulindfskych tradic. EU
zabezpecuje kvalitu potravin mnohymi zpusoby, naptiklad prostiednictvim opatifeni na
zajisténi bezpecnosti a hygieny potravin, jasnych pravidel oznacovani, pfedpist o zdravi
zvifat a rostlin a dobrych Zivotnich podminkéch zvifat, kontroly rezidui pesticidi a
piidavnych latek v potravinach a prostiednictvim vyzivovych informaci. Politika kvality
EU vsak jde jeste¢ dale. EU poskytuje evropskym vyrobcim pozitivni pomoc, aby jim
pomohla maximalizovat vyhody, které maji z hlediska kvality. Pokud vyrobek zisk4 povést
pfesahujici jeho vyrobni region, mize se ocitnout v konkurenci s vyrobky, které se

vydévaji za originalni vyrobek a maji stejny nazev. Tato nespravedlivd hospodaiska soutéz
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nejenom odrazuje vyrobce, ale i uvadi spottebitele do omylu. V roce 1992tak EU vytvorila
systémy znamé jako CHOP (chranéné oznaceni ptivodu), CHZO (chranéné zemépisné
oznaceni) a ZTS (zarucena tradicni specialita) na podporu a ochranu hodnotnych nazva

potravin. (Becker 2008).

e Chranéné oznaceni puvodu, CHOP (Procted designation of origin, PDO).

e Chranéné zemépisné oznaceni, CHZO (Protected geographical

indication,PGI).

e Zarucena tradi¢ni specialita, ZTS (Traditional geographical indication,PGI).

Chranéné oznaceni piivodu — CHOP

Nazvem oznaceni pivodu se identifikuje vyrobek, ktery pochdzi z konkrétniho
mista, regionu nebo ve vyjimecnych ptipadech z krajiny. Kvalita nebo vlastnosti vyrobku
V podstatné mitfe nebo vyluéné zavisi od osobitého zemépisného prostiedi s jemu vlastnimi
ptirodnimi a lidskymi faktory. Etapy vyroby potraviny, kterda mé ,,Chranéné oznaceni
puvodu‘ se musi uskutecnit ve vymezené zemepisné oblasti. Nazvy produktii zapsané jako
CHOP, maji z téchto tfi oznaceni nejvEtsi vazbu na misto, kde se vyrabéji. (Natizeni EP a

Rady EU ¢.1151/2012).

Obriazek 3 Chranéné oznaceni piivodu v EU

Zdroj: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/chranena-zemepisna-

oznaceni/
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Chranéné zemépisné oznaceni — CHZO

,»Zemepisné oznaCeni“ je nazev, kterym se identifikuje vyrobek pochazejici
z urCitétho mista, regionu nebo krajiny. Jeho danou kvalitu, dobrou povést nebo jiné
vlastnosti mozné podstatné pfipsat jeho zemépisnému pivodu. Alespon jedna etapa vyroby
vyrobku s timto oznaenim probihd ve vymezené zemépisné oblasti. CHZO zdlraziuje
vztah mezi konkrétni zemeépisnou oblasti a ndzvem produktu, pokud lze jeho jakost,
renomé nebo jinou vlastnost pficist predevsim jeho zemépisnému ptivodu. (Natfizeni EP a

Rady EU €.1151/2012).

Obrazek 4 Chranéné zemépisné oznaceni EU

Zdroj: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/chranena-zemepisna-

oznaceni/

Zarucena tradicni specialita — ZTS

,Zarucena tradini specialita® opisuje specificky vyrobek a potravinu, ktera je
vysledkem zptisobu vyroby, zpracovani nebo slozeni odpovidajiciho tradi¢nimu postupu
pro tento potravinaisky vyrobek nebo se vyrabi ze surovin nebo sloZek, které se tradicné
pouzivaji. Oznaceni zaruCena tradi¢ni specialita (ZTS) zdiraznuje tradi€ni aspekty
vyrobku, jako je vyrobni postup nebo sloZeni, ale neni spojeno s konkrétni zemépisnou
oblasti. Vyrobek zapsany jako ZTS je chranén pied padélanim a zneuzitim (Nafizeni EP a

Rady EU ¢.1151/2012).
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Obrazek 5 Zarucena tradi¢ni specialita EU

Zdroj: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/chranena-zemepisna-

oznaceni/
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4 Charakteristika prostredi

4.1 Cesky raj

Na zadatku se kratce sezndmime s oblasti Ceského raje jako jedné z krajinnych
perel Ceské republiky.

Cesky raj, lezi necelych 100 km severovychodné od hlavniho mésta Prahy. Na
vychod¢ tato oblast pfechazi v Podkrkonosi, na severu je ohrani¢ena pasem Jizerskych
hor a Krkono$, kde se snoubi rozmanitost pifirodnich kras s bohatymi historickymi
pamatkami, hrady, zamky a lidovou architekturou. Piskovcova skalni mésta davaji regionu
charakteristicky a neopakovatelny raz. Oblast Ceského raje a jeho pfirodni atraktivita vzdy
ptitahovala lidskou pozornost. Chranéna krajinna oblast Cesky raj byla vyhlasena jako
prvni CHKO v nasi republice dne 1. biezna roku 1955.

Uzemi je ohrani¢eno spojnici Mlada Boleslav, Mnichovo Hradisté, Hodkovice nad
Mohelkou, vrch Kopanina, Zelezny Brod, Semily, Nova Paka, Ji¢in, Kopidlno, Sobotka a
Dolni Bousov.

Celkova rozloha Ceského raje ¢inni 1 091 km2 a rozklad4 se na uzemi, které je
administrativné roz&lenéno do 174 obci, 5 okresti, 3 krajii a 2 regioni NUTS II(TRCR,
2013).

Turisticky region Cesky raj lezi v severovychodnich Cechach na tizemi tif riznych
kraji. Geograficky je ohrani¢en spojnici mezi mésty Mlada Boleslav, Dolni Bousov,
Sobotka, Kopidlno, Ji¢in, Nova Paka, Semily, Zelezny Brod a Mnichovo Hradisté; za srdce
Ceského raje a zarovei spravnim i turistickym centrem tohoto regionu je povazovano
meésto Turnov.

Na tizemi regionu Cesky raj se také nachazi nejstarsi ¢eska chranéna krajinna oblast
— kvili nevSedni Clenitosti terénu a vyjimecné krajin€ s charakteristickymi skalnimi utvary
atributim patii Cesky raj také na seznam UNESCO — v roce 2005 se stal soucasti evropské

sité geoparku a zaroven geoparkem UNESCO.
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Obrazek 6 Region Cesky rij
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Zdroj: https://ceskyraj.ochranaprirody.cz/

4.1.1 Potencial a predpoklady cestovniho ruchu

Pojem potencidl mizeme interpretovat jako souhrn schopnosti néco vykonat a
néceho dosahnout. V cestovnim ruchu hraje potencial dulezitou ulohu. Mezi primarni
potencial rozvoje cestovniho ruchu zafazujeme ptirodni danosti, kulturné historické

pamatky a tradi¢ni akce.

V odborné literatuie se uvadi 3 hlavni skupiny predpokladii cestovniho ruchu, které
sehravaji pii jeho vzniku odliSnou funkci, maji odlisné prostorové rozliSeni a specifickou
orientaci vazeb na svoje okoli.

e Jlokalizacni ptfedpoklady — urCuje misto vyskytu cestovniho ruchu, kde

poukazuje na potencial krajiny-piirodni a kulturni
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e selektivni predpoklady — tvofi urbanizacni, demografické a sociologické
Cinitele, které ovliviiuji intenzitu ucasti obyvatelstva na cestovni ruch-

sidelni , ekonomické, sociologické a demografické

e realizatni piredpoklady- za pomoci nich se samotny cestovni ruch

praktikuje a migruje-komunikac¢ni systém a infrastruktura (Mariot,2001).

,,Rozvoj konkurenceschopné, provazané turistické nabidky regionu na principu
partnerstvi a spoluprace a jeji uspésné umisténi na domdcim a castecné na zahranicnim
trhu pod jednotnou znackou (image) prostiednictvim efektivnich marketingovych ndstrojii.
To vSe pri zachovani prirodnich a kulturnich hodnot a v souladu se zdjmy mistnich
obyvatel “(sdruzeni-Cesky-rdj).

Cestovni ruch patfi celosvétové mezi nejvyznacnéjsi hospodarska odvétvi, kterd se
dynamicky rozviji. Pfedstavuje nejvétsi pohyb lidské populace za ucelem rekreace, ale i
poznavani. Ovliviluje mnoho dalSich hospodaiskych odvétvi (napt. doprava, stavebnictvi
apod.), které pro néj pracuji a je-li spravné rozvijen, ma vyrazné ekonomické piinosy.
Podili se také na ristu HDP zem¢, pomaha vytvaret pracovni mista, umoznuje zvyseni

piijml domécnosti a ozivuje kulturni, historické, technické ¢i ptirodni atraktivity.

4.2 Regionalni produkt Cesky raj

Regionalni produkt Cesky raj je projektem Sdruzeni Cesky raj, organizace pro
rozvoj cestovniho ruchu v tomto regionu. Kromé Regionalniho produktu Cesky raj se
zamé&fuje na marketingové aktivity a tvorbu turistickych projektti, produktli a programd.

Regionalni produkt Cesky raj je registrovana ochranna znamka, ktera je udélovana
mistnim vyrobclim od roku 2007. Vyrobci musi spliiovat kritéria tykajici se pivodu
vyrobku (vyrobek musi pochézet z regionu Cesky raj), originality, ekologické Setrnosti a
podilu ruéni prace. Diky této znacce poznavaji spotiebitelé, Ze se jedna o opravdu kvalitni
zboZzi a Ze nakupem podpoii mistni vyrobce. Dnes regionélni znacky sdruzuje jiz 53

vyrobcu.
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Obriazek 7 Logo produktu Cesky rij

Zdroj: http://www.regionalniprodukt.cz/

4.2.1.1 Pravidla pro udélovani znacky

O udéleni znatky mize pozadat vyrobee, ktery ma sidlo v regionu Cesky raj —
femeslnik 1 vyrobce potravin ¢i zemédélec. O certifikat mohou zazadat napiiklad i nositelé
mistnich tradi¢nich femesel — jako jsou kamenati, Sperkafi, vyrobci keramiky, skla,
bizuterie ¢i textilnich produktl, zemédé€lci 1 vyrobei potravinarskych a dalsSich ptfirodnich
produktt. Certifikovanym vyrobcem se muze stat fyzicka i pravnickd osoba. O ud¢leni
znacky je potifeba zazadat e-mailem, telefonicky nebo osobné na zéakladé formulafe, ktery
odevzda v dohodnutém terminu. Nésledn€ bude pozvan na zasedéani certifikaéni komise,

které probiha 1-2x ro¢né dle zajmu vyrobci (znacka-regionalni-produkt-cesky-raj).
4.2.1.2 Certifikace regionalnich vyrobki

Certifika¢ni komise je slozena ze zastupcti Sdruzeni Cesky raj a zastupcil instituci
pusobicich vregionu (Muzeum Ceského raje, Sprava CHKO Cesky raj, prodejny
regionalnich vyrobki). V certifikaéni komisi zasednou déle 2 zastupci stavajicich nositelil
znalky Regionélni produkt Cesky raj. Na jednani musi byt piitomno min. 6 z téchto
uvedenych ¢&lent, z toho min. 2 zastupci mimo pracovnikii Sdruzeni Cesky raj (znacka-

regionalni-produkt-cesky-raj).

Vyrobce se musi osobné zii€astnit zasedani certifikaéni komise. Musi sebou piinést
na ukazku svou produkci, kterou chce certifikovat. Na zéklad¢ toho clenové komise

navrhnou bodové ohodnoceni vyrobku. Zakladem pro bodové ohodnoceni jsou certifikacni
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kritéria. Ke splnéni certifikacnich kritérii je nutné ziskat minimélné 30 bodti z moznych 60

u vyrobkt potravinaiskych a minimalné 30 bodit z moznych 63 u femeslnych vyrobk.

Vyrobcee, jehoz vyrobek splnil stanovend kritéria, a byl schvalen certifikacni
komisi, se stava nositelem znatky Regionalni produkt Cesky raj a ziskava certifikat.
Zaroven je s vyrobcem uzaviena Smlouva o vyuzivani ochranné znamky s dvouletou
platnosti. Po dvou letech je tfeba certifikaci znovu obhajit (znacka-regionalni-produkt-

cesky-raj).

4.2.1.3 Povinnosti nositele znacky Regionalni produkt Cesky raj

e oznacovani vyrobkll - ma povinnost oznacit své vyrobky — k tomuto ucelu
muze pouzit visacky, samolepky, nebo zaclenit logo znacky do etikety nebo
obalu vyrobku,

e pokud vlastni webové schranky, umisti na né¢ logo znacky Regionalni
produkt Cesky raj spolu s odkazem

e viditeln¢ oznaci logem také prodejni plochu (stanek, stil, vystavovatelsky
pult) na kulturnich a spolecenskych akcich, trzich, jarmarcich,

e vyuzivat logo k propagaci

e nedodrzeni tohoto pravidla mize byt divodem k neprodlouZeni certifikatu,
nebo 1 odstoupeni od ,,Smlouvy o vyuzivani ochranné¢ znamky Regionélni

produkt Cesky raj*,

e uhradit poplatky, pii nedodrzeni tohoto pravidla nebude vyrobci vystaven ¢i

prodlouzen certifikat (znacka-regionalni-produkt-cesky-raj).
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5 Terénni Setreni

Na teoretickou ¢ast prace navazala praktickd c¢éast, postavend na dotazniku,

tykajicim se problematiky regionalniho znaceni produkta.

5.1 Kvantitativni Setreni

Pro kvantitativni Setfeni bude uskute¢nén sbér dat a ovéreni stanovenych hypotéz.

Pied provedenim prizkumu byl sestaveny dotaznik, ktery se sklada z 14 otazek..
Dotaznik byl distribuovany ve dvou formach. V elektronické podobé byl rozeslany na
emailové adresy a v tiSténé podobé bylo distribuovano 100 dotaznikl, zejména, kvili
respondentiim, ktefi nemaji pfistup k internetu. Dotaznik byl prioritné¢ zaméteny na lokalitu
stizemni pusobnosti regionalni znadky Cesky raj. Vzhledem na elektronickou formu
dotazniku byl pfedpokladany a zdarovenl zohlednény i pfistup respondentll s trvalym
pobytem v jakémkoliv regionu CR. Dotaznikovy priizkum probihal 4 tydny, v mésicich
kvéten, Cerven 2020. do zdvére¢ného vyhodnoceni byli zahrnuté jen dotazniky vyplnéné
podle pokyntli uvedenych v tvodni casti dotazniku. Vysledky tisténé a elektronické formy
byli sjednocené a sesumarizované do tabulek Microsoft Office Excel. Pro lepsi orientaci
vysledki bylo pouzito grafické zpracovani.

Na zacatku bakalarské prace jsme stanovili Ctyfi hypotézy, vychéazejici z dotazniku.
Na jejich vyhodnoceni jsme pouzili kontingen¢ni tabulku typu ¢ x ka nasledujici
statistické metody.

Pti ovéfovani hypotézy Hp o nezavislosti A a B poZijeme testovaci kritérium

X2 vzchazejici z funkee,

které plati pii platnosti Ho prokazuje rozdleni x* s (c-1) * (k-1) stupné volnosti
Ocekavané pocetnosti ziskdme pouzitim vztahu
f, f
7 7
F =

11 n
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Hodnota x* kterou ziskdme dosazenim hodnot o&ekdvanych Getnosti do vzorce,
porovname s kritickymi hodnotami zodpovidajiciho stupné volnosti. vysledkem je

nasledné potvrzeni nebo vyvraceni hypotézy Ho.

T~ znak B . .
12 ... Kk soucet f;
znak A T / J

J Fie Ti fy Fik F

4 i“';:.1 f22 . f2j .. ka f2.

! fu T £y - T fi

¢ fcf fc2 fcj ck f, G
souEeffJ. Fo o Fy oo f_j . F =n

Zdroj: vlastni zpracovani

5.2 Kyvalitativni Setreni

V této praci byla jako dalsi vyzkumna metoda uplatnéna metoda rozhovoru,
pfesnéji polostrukturovaného rozhovoru. Rozhovor byl proveden telefonicky, protoZe
v dané dobé nebyl mozny osobni kontakt, kvili pandemii Covidu 19. A bohuzel nam
odpadla moznost sledovat respondenta a pozorovat jeho reakce na kladené otazky a

pohotové usmérnovat dalsi priibéh rozhovoru.
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6 Zhodnoceni vysledkii

V této cCasti prace je zpracovand jeji praktickd cast sestavena z grafického
vyhodnoceni dotazniku a vyhodnoceni stanovenych hypotéz. Vzor dotazniku je zobrazeny

Vv ptiloze A.

6.1 Dotaznikovy prizkum

Dotaznikového prizkumu se zucastnilo 273 respondentti. Prostiednictvim
elektronické formy dotazniku odpovédélo na otazky 184 respondentl. V tist€né formée bylo

rozdanych 100 vytiskl, navratnost predstavuje 89 vytiski (89%).

Zakladni charakteristika respondenti
Otazky ¢€.1 az 8 jsou zamétené na charakteristiku respondentiim tykajici se pohlavi,
veéku, vzdélani, mésicniho piijmu, lokality trvalého bydlist¢ respondenti a podobné.

Odpovédi na tyto otazky jsou zpracované v grafech .

Otazka ¢.1. Identifikuje pohlavi respondentti. Dotaznikového prizkumu se

zucastnilo 190 Zen a 83 muzu.
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Graf 1 Pohlavi respondentii

B muz

M Zena

Otazka ¢. 2 se vénuje vekové skladbé respondentii. Na otazky odpovidalo 148
respondentli ve véku od 18 — 25 let. Pfedpokladame, Ze tento pocet souvisi zejména
s elektronickou formou vypliovani dotazniku. 125 respondentli, ktefi se zucastnili

dotaznikového prizkumu, méli nad 26 let.

Graf 2 Vék respondenti

H 18-25 let
M 26-61 let

M 62 avice let

Otazka €. 3 Nejvyssi dosaZeni vzdélani- kategorizuje respondenty podle stupné
nejvyssiho dosazeného vzdélani. Polovicni podil s poctem 136, zastupuje skupina
respondentti se stfedoSkolskym  vzdélanim. 123 respondentt (48%) dosahlo

vysokos§kolského vzdélani a zbyvajicich 6 respondenti se zakladnim vzdélanim.
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Graf 3 Vzdélani respondentii

m zakladni vzdélani

W stredoskolské
vzdélani

m vysokoskolské
vzdélani

I~

Otazka ¢. 4 Mésiéni prijem- rozd¢luje respondenty na zékladé meésicniho piijmu. 130
uvedlo, ze vyska jejich pfijmu neptesahuje sumu 10 tis. Tento vysledek mizeme piipsat
zejména vysokému zastoupeni studentll v dotaznikovém prizkumu. Nejméné jich patii do

kategorie pfijmu od 20 do 30 tis.

Graf 4 Prijem respondentii

v tisicich

7%

m 10000-15000

m 15001-20000

1 20001-30000
do 10000

H nad 30000

Otazka ¢. 5 Lokalita bydlisté- se vztahuje na lokalitu bydlisté, 163 respondentii

uvedlo jako lokalitu svého bydlisté mésto, 110 ma trvaly pobyt na vesnici.
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Graf 5 Lokalita bydlisté

H mésto

M vesnice

Otazka ¢. 6 Kupujete domaci produkty? - rozd€luje respondenty na zaklad¢ toho,
¢i nakupuji domaci produkty vyrobené na izemi CR. Doméci produkty nakupuje az 93%
(254 respondentl). Zustavajicich 7% tvofi respondenti, ktefi nepreferuji ndkup domaécich
produktl a nebo nevédi jestli takové produkty kupuji. Proto, miizeme predpokladat, ze u

téchto respondentd neni pii nakupu rozhodujici domaci ptivod produktu.

Graf 6 Koupé produkti

M ano
H ne

M nevim

Otazka ¢. 7 Kupujete regionalni produkty? - se zaméfuje na ndkup regionéalnich
produkti. Ze vSech respondenti az 76% uvedlo, ze regiondlni produkty nakupuje.

Nenakupuje je 6% a 18% zvolilo mozZnost nevim.
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Graf 7 Kupuji respondenti regionalni produkty

M ano
H ne

M nevim

Otazka & 8 Stietli jste se sregionalni znatkou Cesky raj? - souvisi
s regionalnimi znadkami v CR. S regionalni znackou se podle dotaznikového priizkumu
stietlo 186 ze vSech respondentdl, coz ptredstavuje 68%. 22 respondentl se s regionalni

znackou nikdy nesetkalo. 65 respondentti o tom nevi.

Graf 8 Setkani s regionalni zna¢kou

M ano
H ne

M nevim

Otazka ¢&. 9 Stietli jste se v obchodé s regionalni znackou Cesky raj? - rozdéluje
respondenty podle toho, jestli se pfi nakupovani produktii v obchodé potkali s regionalni

znatkou Cesky rdj. Z celkového podtu se jen 16% (44respondentit) setkalo s touto
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znaCkou. Muzeme predpokladat, Zze vysoké procento respondentt, ktefi se se znackou

nepotkali, je zplisobeno nizkym zastoupenim produkti s regiondlnimi znackami v béznych
obchodech.

Graf 9 Setkani se znackou v obchodé

Hano
H ne

M nevim

Otazka ¢. 10 Stretli jste se s regionalni znackou na nékteré verejné akei? (napf.
jarmark, trh ) - charakterizuje respondenty na zakladé toho, jestli se setkali z regionalni
znackou na vefejné akci. v porovnani s predchazejici otazkou je pocet respondenti vyssi
62 respondentt (23%) ve svych odpovédich uvedlo, ze témét polovina se nékdy setkali se

znakou Cesky raj. Odpovéd ne uvedla taktéz téméf polovina a odpovéd nevim 79

respondenttl.

Graf 10 Produkt a vefejna akce

M ano
H ne

H nevim
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Otazka ¢. 11 Ovliviiuje Vas pri nakupu sloZeni kupovaného produktu? —
souvisi se slozenim produktl a jeho vlivem na nédkup respondentl. v dotaznikovém Setieni
64 % (175 respondent1) uvedlo, Ze pii ndkupu je ovliviiuje sloZzeni produktu. Naopak na 36

% (98 respondentit) slozeni kupovanych produktt pii ndkupu nema vliv.

Graf 110vlivnéni sloZenim produktu

M ano

H ne

Otazka ¢. 12 Rozhoduje u Vas pri nakupu hlavné cena konkrétniho produktu?
— se zaobird vlivem ceny produktu na nakup respondentd. Vic jak polovina ( 160
respondentll) je pii ndkupu ovlivnénd cenou produktu. Pfedpokladame, ze vliv ceny na

jejich nakup tzce souvisi s vyskou mési¢niho piijmu.
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Graf 12 Reklama a produkt

B ano

M ne

Otazka ¢ 13. Kupujete opakované produkt znac¢ky, ktera splnila Vase
pozadavky? — se vztahuje na opakovany nakup produkt konkrétni znacky, které splnili
pozadavky respondentli na kupovany produkt. 264 respondentii takové produkty
opakovan¢ kupuje, jen 9 lidi uvedl, ze ne. Divodem muize byt ekvivalentni produkt s nizsi

cenou.

Graf 13 Opakovana koupé

Hano

M ne

Otazka ¢.14 Jaka forma propagace produktu Vas nejvice ovliviiuje? —
rozdéluje respondenty podle formy propagace produktt, ktera je nejvic ovliviiuje.

respondentiim bylo poskytnuto nékolik moznosti, z kterych mohli vybrat. Nejvic

46



respondentt (203) ovliviuje vlastni zkuSenost s produktem a propagace prostiednictvim
reklamnich letakd (109respondentti). Nejmensi vliv ma propagace prostiednictvim radia

(11 respondentit). Procentni hodnoty zobrazuje tabulka ¢.1.

Tabulka ¢.1 Forma propagace a jeji vliv na respondenty

Forma propagace Podil v %
Osobni zkuS$enost 74,36%
Reklamni letaky 39,93
TV 35,90%
Internet 32,23%
Pfimé prezentace produktu 23,44%
Tisk 20,51%
Rédio 4,03%

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza H; _Setkani s Regionalni zna¢kou Cesky raj v obchodé zavisi na pohlavi

respondentt.

Tabulka 1Vypodet hypotézy H1

Pohlavi Setkani s Regionalni znatkou Cesky raj
respondentii ,
ANO NE NEVIM CELKEM
Muzi (56,55) (6,69) (19,76) 83
53 9 21
Zeny (129,45) (15,31) (45,24) 190
133 13 44
Celkem 186 22 65 273

Zdroj: vlastni zpracovani

Vyslednd hodnota po dosazeni do vzorce je x? = 1,46

X2 = 1,46 < XZ 0,005(2) = 5,99
Po porovnani vypocitané hodnoty s kritickymi hodnotami pfi stupni 2 zjistime, Ze nulova
hypotéza Hou)plati. Hypotézu H; proto, zamitame zavislost mezi setkanim se s regionalni

znackou Cesky raj v obchodé a pohlavim respondentd neni prokazano.

Hypotéza H, — Informovanost respondentd o regionalni znaéce Cesky raj zavisi na
lokalité jejich trvalého bydlisté. Setkdni se znackou Cesky radj v obchodé&, zavisi na
dosazeném vzdélani respondentu.

Setkani se znackou Cesky r4a) v obchod¢, zavisi na dosazeném vzdélani

respondentd.
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Tabulka 2Vypocet hypotézy H2

Lokalita trvalého

Informovanost respondenti

bydlisté
Ano Ne Nevim Celkem
Uzemni ptisobnost | (43,60) (92,84) (55,56) 192
znacky 55 83 54
Jiné (18,40) (39,16) (23,44) 81
7 49 25
Celkem 62 132 79 273

Dosazenim o¢ekavanych pocetnosti do vzorce ziskdme vyslednou hodnotu X, =13,92

x?=13,92 > X% 0052 = 5,99 A X* = 13,92 > X%01 2 = 9,21

Nulovou hypotézu Hop) zamitame.

informovanosti respondentii o regionalni znacce a lokalitou jejich trvalého pobytu je

vysoce prukazna.

Hypotéza Hs; — Nakupovani regionalnich produktli zavisi na hodnoté primérného

mésicniho pfijmu respondentt.

Tabulka 3 Vypocet hypotézy H3

Potvrdila se hypotéza Hy.

Souvislost mezi

Mési¢ni prijem

Nékup regionalnich produktu

ANO NE NEVIM Celkem
Do 10 000 (98,1) (8,1) (23,81) 130
93 11 26
10 001-15 000 (43,01) (3,55) (10,44) 57
45 3
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15 001-20 000 (33,96) (2,80) (8,24) 45
31 1 13
20 001-30 000 (13,58) (1,12) (3,30) 18
15 2 1
Nad 30 000 (17,36) (1,43) (4,21) 23
22 0 1
Celkem 206 17 50 273

Vysledna hodnota po dosazeni do vzorce je x, =15,75
x> = 15,75 > X% g 00s(8) = 15,51 A x* =15,75 < X* 0 001(8) = 20,09
Nulovou hypotézu Hog) zamitdme. Hypotéza Hjz je statisticky pritkaznd na 5%

hladiny vyznamnosti.

Hypotéza Hs - Setkani se znackou Cesky raj v obchodég, zavisi na dosaZeném

vzdélani respondentil.

Tabulka 4 Vypocet hypotézy H4

Vzdélani Setkani se znac¢kou v obchodé
respondentd Ano Ne Nevim Celkem

Zakladni (4,81) (0,53) (0,66) 6
4 1 1

Stredoskolské |(109,10) (11,96) (14,95) 136
103 13 20

Vysokoskolské |(98,67) (0,70) (0,88) 123
104 0 8

Celkem 219 24 30 273

x* = 8,87

Dosazenim do vzorce ziskame vyslednou hodnotu x* = 8,87
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X2 = 8,87 < X201005(6) = 12,29
Nulova hypotéza Hgu) plati. Souvislost mezi setkdnim respondenta se znackami,
které jsou produkty Regionalni znatky Cesky raj a jejich nejvy$sim dosazenym vzdélanim

se neprokazala.

Shrnuti

Navzdory dlouholetému ptlisobeni regionalnich produkta s regionalnim oznacenim
na trhu jsme na zdklad¢ dotaznikového prizkumu, zjistili nizké povédomi o téchto
produktech. Podpofit zvySeni povédomi o regionalnich produktech by bylo mozné
doséhnout prostfednictvim vzdélani a osvéty Siroké vefejnosti o téchto produktech. Cim
vic jsou obyvatelé a hlavné navstévnici informovani origindlnich produktech tim vétsi je
zajem o tyto produkty. Dulezitou soucasti je také marketingova strategie. Naptiklad
vérnostni programy, vzorky zdarma, ochutnavky. Tak jako funguji tyto formy podpory
prodeje na klasické vyrobky. Regiondlni vyrobky jsou jedine¢né a vyjimecné, potiebuji
proto specialni atmosféru prodeje. Proto je pro tyto vyrobky dilezitd forma a misto
prodeje. Dobrym vzorem jsou specializované prodejny s regionalnimi vyrobky, ale bohuzel

jich neni mnoho a vétSina se soustied’uje ve velkych méstech.

Postoj vyrobcii k oznacovani regionalnich vyrobkii a vyhodnoceni rozhovoru

V této Casti prace prezentujeme vysledky realizovaného kvalitativniho prizkumu,
ktery jsme, uskuteCnili, formou rozhovorti. Cilem bylo zjistit, jaky maji z4djem a postoj
K regionalnimu oznacovani. Otazek bylo 14. Oslovila jsem 3 vyrobce, kteti vyuzivaji
certifikat Regionalni produkt Cesky raj. Jedna se o:

e DobroTY zraje- Hlavni strategii Martiny PapeZikové a jejich Dobrot z Réje
je poctiva a Setrna vyroba produktli z toho, co ndm pfiroda nabizi ve své
nejCistsi formé, to znamena bez pouziti chemickych dochucovadel, aromat,
barviv a konzervantti. Bylinky, ovoce i zeleninu si pani Martina péstuje na
vlastni zahrad¢ a také sbira na provétenych a ekologicky Cistych mistech v
krajing Ceského raje. A jeji zamér je vratit se k této piirozenosti a
jednoduchosti. Vé&fi, Ze zékaznici pociti, Ze je jeji prace zaroven 1 jeji

radosti. (dobrotyzraje).
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e Jan Kakos- vyroba marmelad a dzemd, Pfi vyrobé velmi dba na kvalitu
vstupnich surovin. Zasadné se zamétuje na BIO ovoce, které svou chuti a
vini dodéva vyslednému produktu jiny rozmér, nez maji bézné¢ dostupné
vyrobky(marmeladyzraje).

e Mydlarna v R&ji - Pfirodni bylinnd mydla a Sampony z rostlinnych a

éterickych oleji jsou vyrabéna tradi¢ni metodou za studena

Muzeme konstatovat, ze z pohledu tradi¢nich vyrobcii jedine¢nost a nezameénitelnost jejich
vyrobkil spo¢iva pravé ve vyuziti tradi¢nich lidovych postupech. Rozhovor sméfoval

k tomu zjistit z jakych divodu o znacku zazadali a jaké vyhody jim znacka pfinasi.

6.2 Vyhodnoceni

Vsichni vidi ve znacce pozitiva, které by mohli zlepsit jejich situaci a postaveni na trhu.
Mysli si ze, regionalni znacka muze, odstranit jejich nedostatky. Dalsi pozitivum znacky
vnimaji ve zvySeném povédomi a mnoZstvi obchodi realizovanych pfimo ze dvora. Uzitek
pfinese i1 zakaznikim, kteti vyrobek koupi za niz§i cenu piimo od vyrobce. Od
koordinatora regionalni znacky o¢ekavaji pomoc s propagaci, publicitou a informacemi o
organizovani udalosti. Uvedli 1 navrh na vytvofeni spolecného katalogu, organizaci
vlastnich regiondlnich akci a organizovani spole¢nych setkdni pro vSechny drzitele
certifikatu, ktefi spadaji pod znatku Regionalni produkt Cesky rdj a vzdjemné se
motivovat, vyménovat nazory, pomahat si a vytvaret nové napady. O budoucnosti se jim
mluvilo z té€Zce vSichni tfi, se shodli Ze v dobé pandemie nebylo lehké se na trhu uplatnit.
V neposledni fad¢ také vidi hlavni diivod finanéni motivace a ocekavani vyssich trzeb.

Na zéklad¢ téchto rozhovorti mizeme konstatovat, Ze vyrobci jsou spokojeni s Regionélni

znackou Cesky raj a maji zajem do budoucna tuto znacku reprezentovat.
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[ Zavér

Regionalni produkty jsou neodmyslitelnou soucasti kazdého regionu a jsou spjaté s jeho
specifikami a odliSnostmi. Zdrojem jejich originality jsou rtizné kulturni a pfirodni faktory.
Pro regiony ptedstavuji tyto produkty zdroj cenné konkuren¢ni vyhody a je nevyhnutelné
aby ve svém z4jmu tyto produkty uchovavali, propagovali a vyuzivali.

Cilem prace bylo zhodnoceni spotiebitelského vnimani regionéalnich vyrobku, jejich
povédomi o nich. Pfed zacatkem vyzkumu jsme v prvni Casti prace shrnuli definice a
nazory domacich a zahrani¢nich autorq, tykajicich se ndmi zkoumaného tématu., s kterym
bylo potieba se seznamit. Definovali jsme zakladni pojmy, region, regionalni produkt,
vénovali jsme se regionadlnimu znaceni a jejich druhtim.

V druhé praktické ¢asti jsme se zaméfili na konkrétni region a jeho znacku.

Dalsi cast prace obsahuje vyhodnoceni rozhovoru s vyrobci. Na zikladé tohoto
rozhovoru mizeme konstatovat, Ze znaceni ma velky piinos pro jejich drzitele. Pozitivni
ptistup vyrobct k vyuzivani potencidlu znacky, mysli si Ze, jim znacka pomuze odstranit
mnohé nedostatky a hrozby, s kterymi musi kazdodenné bojovat. Mezi hlavni problémy
patii legislativa, nedostatek kontaktli, nedostatek znalosti trhu a nizkd marketingova
komunikace.

Je potteba tyto produkty podporovat, protoZe tvoii soucast narodni kulturni identity.
V case kdy se potravinarskd vyroba globalizuje, roste vyznam ochrany pavodnich
produkt. Ochrana je na misté, nebot’ velké giganty se snazi o neustale zefektivnéni
vyroby, a také zjednoduSeni receptur danych produkti, ¢imz ztraceji na hodnoté. Usili
zachovat plivodni produkty podporuje 1 EU, kterd ud€luje unikatnim potravindm ochranné
znamky.

Regiondlni produkty reprezentuji pfedev§im jedine¢nou chut, tradice, ale 1
pozitivni pfistup k Zivotnimu prostiedi a Setrny proces odevzddvany z generace na

generaci. Proto je nasim tkolem tyto produkty chrénit pro dal$i generace.
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Dotaznik

Kvantitativni Setieni

Anonymni dotaznik (podklad pro bakalarskou praci)

1. Jaké je Vase pohlavi?
a) muz

b) Zena

2. Kolik je Vam let?
a) 18-25let
b) 26-61 let

c¢) 62 a vice let

3. Nejvyssi dosazené vzdélani?
a)zakladni
b) stiedoskolské

¢) vysokoskolské

4.Uvedte prosim vysku Vaseho primérného piijmu.
a) do 10 tisic

b) 10-15 tisic

c) 15-20 tisic

d) 20-30 tisic

e) nad 30 tisic

5. Vyberte prosim lokalitu Vaseho trvalého bydliste.
a) mésto

b) vesnice

6.Kupujete domaci produkty?
a) ano
b) ne
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¢) nevim

7. Kupujete regionalni produkty?
a) ano
b) ne

¢) nevim

8. Setkali jste se s regionalni znac¢kou?
a) ano
b) ne

¢) nevim

9. Setkali jste se v obchodé s regionalni znackou Cesky raj?
a) ano
b) ne

¢) nevim

10. Setkali jste se s regionalni znackou na néjaké akci?
a) ano
b) ne

¢) nevim

11. Ovliviwje Vas nakup slozeni kupovaného produktu?
a) ano
b) ne

12 Rozhoduje u Vés pfi ndkupu hlavné cena u produktu?
a) ano
b) ne

13. Kupujete opakované¢ produkt znacky, ktery splnil Vase pozadavky?

a)ano
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b) ne

14. Jaka forma propagace produktu Vas nejvice ovliviuje?
a) tisk)noviny ,casopisy)

b) TV

C) internet

d) reklamni letaky

e) osobni zkusenost

f) pfima prezentace produktu )ukézka, ochutnavka)
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