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Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva problematikou v zacatcich podnikéni, konkrétné v oblasti
odévnictvi. Prizkum vyuZzivad metody porovnavani mezi jednotlivymi typy podnikéni, diky
nimz dochazi k findlnimu vyhodnoceni té nejlepsi varianty pro zpiisob podnikani.
Teoreticka ¢ast pojednava o jednotlivych druzich podnikani a tiskali spojenému s nimi.
Prvnim druhem podnikéni je zalozeni odévni znacky, ten rozdélujeme do dvou druht.
Odévni znacka, kterd ma vlastni design, zde feSim aspekty, jako kde sehnat originalni
design odévu, jaké druhy vyroby v Ceské republice existuji, &i jaké piipravy je potieba k
jeji realizaci. Druhym typem je odévni znacka, kterd vyuziva metody White Labelu a
Privat Labelu, zde hleddme pouze vhodného dodavatele. V této casti se budu zminovat i o
formé dropshippingu. Dal$im druhem podnikéni je pieprodej obleceni od cizich znacek.
Zde budu rozebirat uskali typu: Kde sehnat dodavatele, jakym zplisobem se da zbozi
nakupovat, nebo jaké typy dodavateli existuji. Tretim druhem podnikani je odévni
navrhafstvi, to rozdélujeme do dvou kategorii. Odévni ndvrhaf, ktery ma vlastni butik, zde
rozebiram aspekty jako: co by méla prace navrhare obnaset, nebo jakym zplisobem se daji
prodavat jejich modely. U odévniho ndvrhate, ktery je zaméstnany, fesime hlavni principy
zptisobu ptijmi. Ctvrtym druhem podnikani je secondhand, zde se zajimam o aspekty, kde
hledat dodavatele, nebo jaka tiskali obnasi vybrani kvalitniho obleceni. Poslednim druhem
je franSizing a distribuce, kde se budu zaobirat zakladnimi podminkami pro ziskani licence.
Konecnymi aspekty, které¢ budou fesit vSechna podnikani, jsou prodej a reklama. Oba tyto
aspekty jsou rozdéleny do dvou kategorii B2B a B2C. Prakticka ¢ast je rozdélena do Ctyt
hlavnich témat. Komparace podnikéni, ktera ¢erpa na zédkladé poznatki z teoretické ¢asti.
Druhé téma vytvari mozna doporuceni v praxi, které vyhodnocuje na zaklad¢ nastrojd,
které vyuzivaji ty nejlepsi e-shopy. Dalsi doporuceni se tyka podnéta, které je odliSuji od
konkurence. Ttetim tématem je obsah finan¢nich tabulek, jako jsou investice do vybranych
faktori, zhotovenych odévii pro White Label, Private Label a pieprodej obleceni. Zavér
celé praktické prace obsahuje vyhodnoceni vyzkumu, ktery porovnava druhy podnikani na
zaklad¢ dvou aspektl. Finan¢ni investice a vize spole¢nosti do budoucna.
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Abstract

The bachelor's thesis deals with the issues connected with starting a business, focusing on
the clothing industry. The research uses comparison method on different types of
entrepreneurship, to evaluate the most efficient way of doing business. The theoretical part
deals with individual types of business entrepreneurship and the pitfalls associated with
them. One of the types of entrepreneurship is the establishment of a clothing brand, which
is divided into two types. A clothing brand, which has its own design - discussing questions
such as "where to get the original clothing design, what types of production exist in the
Czech Republic, or what preparations are needed for its implementation". The second type
is a clothing brand that uses the methods of White Label and Privet Label, in this case we
are only looking for a suitable supplier. In this part I also mention the form of drop
shipping. Another type of business is the resale of clothing from foreign brands. Here I
discuss important questions such as: “Where to get suppliers, how to buy goods, or what
types of suppliers exist.” The third type of business is clothing design, which is divided
into two categories. Here, I research the position of the clothing designer that has its own
boutique, asking questions such as: what the designer's work should entail, or how their
looks can be sold. For a clothing designer who is employed, we address the main
principles, the method of income. The fourth type of business is secondhand, and the last
type is franchising and distribution, where I deal with the basic conditions for obtaining a
license. The final part of this comparison discusses the sales and advertising for all the
types of businesses mentioned above. Both of these aspects are divided into two categories,
B2B and B2C. The practical part is divided into four main topics. Comparison of
businesses, which draws on the basis of knowledge from the theoretical part. The second
topic gives practical tips, based on tools that are used by the best e-shops. Another
recommendations are about differentiation from the competition. The third topic is the
content of financial tables, such as investments in selected factors, pre-made clothing for
White Label, Private Label and resale of clothing. The conclusion of the whole practical
part of the thesis contains the evaluation of research, which compares types of business
based on two aspects. Financial investments and visions of companies in the future.
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Uvod

Tato bakalaiska prace se zabyva druhy podnikani na odévnim trhu v Ceské
republice. Hlavnim tkolem je vytvofeni komplexniho prizkumu prace, s cilem co
nejptesnéji urcit druh podnikani, do kterého se vyplati investovat své vlastni prostredky.

Téma své prace jsem si vybrala kvili mému z4jmu o modu a vSemu spojenému s
ni. Podnikani v odévnim primyslu mé 14k jiz n€kolik let. Za tu dobu jsem si u odborniki
z tohoto odvétvi prosla formou praxe snad v§emi procesy vzniku odévu. Od hlavni
myslenky az po nasledny prode;.

Hlavnim divodem vzniku prizkumu je muj vlastni podnikatelsky zamér. Prizkum
by mél tak ptesné definovat, do kterého z vybranych druhti podnikani se vydat. Proto
vytvafim priizkum, ktery by mé mohl vyvarovat moznym finanénim ztrdtdm a pomoci tak
v zacatcich v podnikani.

V bakalatské praci se budu nejprve zajimat o teoretickou cast, kterd bude definovat
jednotlivé druhy podnikani a uskali spojené s nimi. Jako je mddni ndvrhafstvi, zaloZeni
odévni znacky, kterd ma vlastni design, pteprodej obleceni jinych znacek, zalozeni odévni
znacky za vyuziti White Labelingu, ¢i Privat Labelingu, zalozeni secondhandu,
franSizingu, nebo distribuce. Zavérem teoretické ¢asti se budu zaobirat tématem prodeje a
reklamy.

Na zakladé€ poznatkt z teoretické prace budu tyto druhy podnikéani v praktické ¢asti
porovnavat. Zaroven je budu srovnavat na zéklad¢ finan¢nich investic, které obsahuje
prakticka Cast.

Diky t€émto vSem kroklim vytvoifim zavér, jehoz cilem je co nejpresnéji urcit to nejlepsi
mozné feSeni na zacatek vlastniho podnikéni.

Ma bakalatska prace by méla upozornit kazdého na mozné problémy, které
jednotlivé podnikani obnasi a které jsou potieba si uvédomit pied vstupem na trh.

Zaroven je prace urcena kazdému, koho zajimaji hlavni specifika konkrétnich druhi

podnikani v odévnim primyslu.



Teoreticka ¢ast

Teoreticka ¢ast ma za kol popsat jednotlivé druhy podnikani a uskali spojené s
nimi. Na zacatku teoretické ¢asti pojednavam o tom, jaké existuji druhy odévnich znacek.
Ty rozd€lujeme na dvé zékladni. Odévni znacka, kterd ma vlastni design a odévni znacka,
kterd nakupuje produkty formou Private Labelu a White Labelu. U obou z téchto variant
nas zajima, kde seZeneme zbozi. V ptipadé znacky s vlastnim designem budeme fesit,
jakym zptisobem sehnat originalni design, jaké druhy vyroby v Ceské republice existuj,
nebo jak probiha postup vyroby a jaké dokumenty jsou potieba k jeji realizaci, (ty obsahuji
, realizaci odévu jako je odévni ndvrh, vyrobni technologicky postup, stiih, technicky
nakres a popis, polohovy plan, technické ptiprava) V Private Labelu a White Labelu se
budeme bavit o tom, kde sehnat vhodného dodavatele, ktery bude vyrabét design splitujici
nase predstavy. Zde bude zminka o dropshippingové metodé. Jako dalsi druh podnikani je
preprodej obleceni cizich znacek. Zde budeme probirat tskali, jako kde sehnat vhodného
dodavatele a jaké typy dodavatelii existuji. Dal§im druhem podnikéni je odévni
navrhaftstvi. To rozd¢lujeme do dvou subjektd. Odévni navrhat, ktery ma vlastni butik a
odévni navrhar, ktery je zaméstnany pod znackou. Odévni ndvrhaft, ktery ma vlastni butik,
podnika dvéma zptsoby. Ta prvni varianta nejvice €asta je, Ze pfeprodava vlastni odévni
kolekce a ta druhd, Ze vytvaii vlastni modni kolekce, které prodava. Soucasti téchto dvou
variant je také vyroba. Druhym subjektem je odévni navrhaf, ktery je zaméstnany. Zde
feSim zpisob piijmi a také to, co obnasi prace navrhare. Tfetim druhem podnikani je
secondhand, neboli zbozi z druhé ruky. V této ¢asti budu pojednavat o aspektech, jako je
hledani vhodného dodavatele, jakym zplisobem se zbozi nakupuje, ¢i mozna varovani, na
zakladé kterych zbozi vybirat, nez ho koupime. Poslednim druhem je fransizing a
distribuce, kde se budeme bavit o zakladnich podminkach pro ziskani licence. Koncem
teoretické prace se budu zaobirat prodejem rozdélenym do dvou kategorii B2C a B2B.
Kategorii B2C mame rozdé€lenou na jednotlivé druhy prodeje, jako jsou kamenny obchod,
e-shop, Instagram, Facebook, online trzist¢ a design story. Kategorii B2B obsahuji veletrhy
a velkoobchody. Posledni stézejni ¢asti je reklama, ta je opét rozdélena do dvou kategorii

B2C a B2B. V obou téchto kategoriich jsou vyjmenovany nastroje propagace.



1.Druhy podnikani
1.1. Odévni znacka

Je ,,jméno, termin, oznaceni, symbol ¢i design nebo kombinaci téchto faktorii
slouzici k identifikaci vyrobkii nebo sluzeb jednoho ci vice prodejcii a k jejich odlisent viici
konkurenci na trhu !

Pti zakladani odévni znacky sam majitel vytvoii vizi, jakym stylem by méla odévni
znacka zakazniky oslovit. Proto je vzdy potieba brat zietel na to, aby se v prubéhu let
nezacala znacka ubirat jinym smérem, nez zacala. Méli byste mit vzdy vybranou cilovou
skupinu lidi na dany styl obleceni, do kterého se pak budete muset stale trefovat, abyste si
udrzeli své zékazniky.

Pokud si planujete zalozit odévni znacku, je potieba brat ztetel na jeji planovani.
Jeden z nejkliCovéjSich krokt pti zakladani odévni znacky je tvorba obleceni, popiipadé

jeji ndkup.

1.1. Obleceni miZeme vytvaret dvéma zpisoby.
1.1.1Znacka, ktera zamestnava odévni navrhare

1.1.2 White label a Private label

1.1.1. Znacka, ktera zaméstnava odévni navrhaie

Pokud se chystate zalozit odévni znacku a rozhodnete se, Ze budete zaméstnavat modni
navrhare, nebo budete navrhafem vy sami. Jeden z hlavnich krok, ktery fesime, je zptisob
vyroby. Druhil vyroby je v Ceské republice nékolik. Rozhodujeme se hlavné na zakladé

pomeéru ceny a kvality. Déle tu pak hraje roli pocet usitych kust obleceni a zptisob vyroby.

1.1.1.1. Jakym zpiisobem sehnat originalni design
1. designér

2. majitel

1 Znacka (Brand). In: ManagementMania.com [online]. Wilmington (DE) 2011-2021, 16.07.2017 [cit.
25.04.2021]. Dostupné z: https://managementmania.com/cs/znacka



1.1.1.2Vyroba

1.1.1.2.1. Co je potieba dodat do vyroby pri tvorbé odévu

1. odévni navrh

- Je kresba, ¢i skica, kterd udava vizualni predstavu hotového odévu. Méla by obsahovat

barevnou realizaci.

2. vyrobni technologicky postup
Je soubor postupti k usiti odévu. Obsahuje odévni navrh, technicky nakres a popis,
polohovy plan, stfih a velikostni fadu, vzorek materidlu, dobra a technicka piiprava,

material, drobna piiprava, technicka ptiprava

3. technicky nakres a popis
Popis je strué¢ny popis odévu. Popisuje stiih, clenéni odévu, zplisob vyroby jednotlivych

prvkl na odévu.

4. stiih

Udava tvar odévu.

5. polohovy plan

Urcuje spotiebu materialu.

6. material
bavinéné latky, juta, klize, kozeSina, Inéné latky, filc, krajky, pletenina, flanel, froté, krep,
riflovina, flaus, samet, satén, taft, soft, Sust'dkovina, Satovky, fA€oviny, polyesterové latky,

Sifon, zorzet, organza, vodl, teplakovina, pletenina, plavkovina, tyl, hedvabi

7. drobna ptiprava
knofliky, druky, stuhy, masle, flitry, glitry, keprovky, pasovky, zapinani, krajky,
madeiry, lampasy, nité, paspulky, spony, koralky, vyztuze, suché zipy, tfasné, Sikmé

prouzky, zipy



8. technicka piiprava?

lepeni kapsoviny, raminko, etiketa, velikostni oznaceni, udrzovaci symboly

9. wvzorek

Je finaln¢ usity odév, podle kterého se $iji ostatni kusy.

1.1.1.2.2. Postup vyroby

Pii kontaktovani Sicich dilen v Ceské republice sta¢ilo, aby byl vzdy dodan od&vni navrh,

technicky nakres, podle kterého se usije prvni vzorek odévu. V piipad¢€, ze nemame odévni
navrh s technickym nakresem, sta¢i dodat hotovy usity vzorek. Po technologické strance je
vzorek velice dllezity, jelikoz se podle n¢ho §iji zbylé kusy odévu. Dalsi nedilnou soucasti

vyroby je stiih, ktery udava tvar obleceni. Findlni stiih se vytvari pii tvofeni vzorku. Dale

dodavame polohovy plan stfihi, technicky postup, material a drobnou pfipravu.

1.1.1.2.3. Druhy vyroby
1. Zakazkova vyroba
Svadleny, krejéi:
Podnikaji na Zivnostensky list, nebo jsou zaméstnani zaméstnavatelem. Siji od jednoho

kusu a vic, stejné tak jako v Sicich dilnéach.

2.Malosériova vyroba
Sici dilny:
Spole¢nost, ktera zamé&stnava krejéi a $vadleny. Vyplaci je na zakladé oddélané prace. Siji

od jednoho kusu po desitky. Mnozstvi udava ¢asova narocnost.

Chranéné dilny:
V chranénych dilnach jsou zaméstnani zdravotné postizeni. Pracuji s méné

slozitymi sttihy, jako mize byt napf.: ptiSivani cedulek, Siti rousek. NemlZeme

ocekavat usiti halenky, ¢i kabatu.

2 Ing. VELIKOVA, EVA, Odévni technologielll, PRAHA 2003,s.19



3. Velkosériova vyroba
Odévy se §iji od jednoho stfihu minimalng sto az dvé sté kusii. Cenu udavéa odebrané

N 24

vyrobni technologicky postup Siti odévu.

Unikétnost produktu
,» Unikdtnost produktit — pokud Vam dodavatel vyrabi zbozi na zakazku, vyZadejte si
smlouvu o vyhradnim zastoupeni v zemi. Jinak by se Vam mohlo stat, Ze Vase know-how

bude casem prodavat i Vas konkurent. *3

3 Hledam dodavatele zbozi — Obchodisté.cz. Obchodisté.cz — Nabidky velkoobchodt pro e-shopové prodejce
[online]. Copyright © Shoptet, a.s. VSechna prava vyhrazena [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://
www.obchodiste.cz/hledam-dodavatele-zbozi/



https://www.obchodiste.cz/hledam-dodavatele-zbozi/
https://www.obchodiste.cz/hledam-dodavatele-zbozi/

1.1.2 White label a private label

Obleceni se Sije ve fabrikach, které nemaji vlastni prodej. Pouze obleceni prodavaji dalSim
znackam, které jejich produkty rebranduji. White labeling a private labeling funguje skoro
na stejném principu. Prvni vyhledate dodavatele pomoci veletrhu, nebo na B2B platforem.
Poté uz staci jen vybrat obleceni pro vas prodej a nasmlouvat pocet zbozi, které se vyrobi.
U white labelingu vdm zbozi doruci a vy sami si na n¢j nasijete své logo, ale u private

labelingu vam logo nasiji uz ve vyrobé.4

1.1.2.1. Droppshiping

Je forma spoluprace mezi dvé subjekty dodavatelem a odbératelem. Dodavatel vlastni
sklad se skladovymi zasoby, odbératel zbozi pteprodava na svém vlastnim e-shopu.

Proces celého ndkupu probiha asi takto. Zakaznik si koupi zbozi na vaSich strankach, vy
objednavku zaslete dodavateli a zaroven zbozi zakoupite za velkoobchodni cenu. Nasledné
dodavatel zaSle zdkaznikovi produkt s fakturou na vaSe jméno. Zakaznik plati za produkt
vam a rozdil mezi ndkupni cenou a prodejni je vas profit. Tato forma obchodovani vam

pomuze usetfit finance, protoze nemusite vlastnit sklad ani skladové zasoby. >

4 Daily Knowledge How | To Make Your Own Brand || White Label & Private Label Step By Step Guide |
Your Logo On Products - YouTube. YouTube [online]. Copyright © 2021 Google LLC [cit. 25.04.2021].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=dF58vORBdSk&t=189s

5 Vladimir Macko Dropshipping: Co to je, jak funguje? | MladyPodnikatel.cz. MladyPodnikatel.cz - magazin
o podnikéani na internetu [online]. Copyright © 2011 [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://

mladypodnikatel.cz/co-to-je-dropshipping-t3223
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1.2. Preprodej/distributor obleceni od jinych znacek
Dalsi variantou otevieni si vlastniho butiku je zpisobem pieprodeje jinych znacek. To
znamena, ze ja jako prodejce obleceni nevyrabim, ale pouze preprodavam jiz vyrobené

zbozi.

1.2.1. Jakym zptsobem se d4a nakupovat zboZi.

1.2.1.1. Velkoobchody “pronto moda”

Pro zbozi se jezdi do velkoobchodd, kde je jiz vyrobené obleceni naskladnéno. Zbozi si
zde prohlédnete, nakoupite a na misté zaplatite. Neni zde zapotiebi exkluzivita.

Nejblize se jezdi do Italie do velkobchodii v Bergamu.®

1.2.1.2. Zastoupeni dvou a vice znacek najednou

To znamenad, ze odebirate pravidelné od urcitych vyrobct. Ceny se daji domlouvat se
splatnosti, ale oproti prvni varianté se zboZzi objednava pul roku doptedu.” O vyrobcich se
muzeme dozveédét na veletrzich, nebo B2B platforméch na internetu. Pfi domlouvani
obchodu je zapotiebi zminit, jaké jiné znacky prodavate. Ne kazdy vyrobce chce, aby bylo
jeho zbozi prodavéano vedle toho, které by ho mohlo néjakym zplisobem poskodit.

Nefunguje forma buybacku.

1.2.2. Jak hledat dodavatele?

Hledat dodavatele miizeme nékolika zpiisoby. Ten prvni a nejvice pouzivany je internet.
Vyhledavani podle klicovych slov jako: dodavatel obleceni, vyrobce obleceni,
velkoobchod s oble¢enim. Neni od véci zadavat kliCova slova v jazyce dané zemé, se
kterou chcete obchodovat. Déle miZeme hledat dodavatele pomoci B2B platforem,
obchodist’. Napiiklad: B2B fashion Italy. V Ceské republice mizeme najit vhodného
dodavatele na www.obchodiste.cz.8 Dodavatele nabizi i portal Alibaba, kde se jednak
nakupuje, ale ptfedevsim se zde domlouvaji obchody. Mlizeme zde zadat poptavku, nebo

rovnou kontaktovat vyrobce nabizené¢ho produktu. Nez ale za¢neme objednéavat zbozi do

6.Jaro, Ceslav, akademicky malif, odévni vytvarnik a stylista [astni sdéleni]. Praha 8. 4. 2021.
7 Jaro§, Ceslav, akademicky malif, odévni vytvarnik a stylista [(stni sdéleni]. Praha 8. 4. 2021.

8301 Moved Permanently. 301 Moved Permanently [online]. Dostupné z: http://www.obchodiste.cz
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skladu, ¢i rovnou prodavat své zbozi pomoci droppshipingu svym zakaznikim, je vzdy
dobré¢ si nechat zaslat vzorek produktu. Zaplatite za néj sice vyssi cenu, ale tu vaim
dodavatel nasledné odecte pti velkoodbéru. Ovéfeni kvality je velice dulezité, zejména v
odévnictvi je diillezité si material osahat. ,, Pokud chcete diskontni e-shop, nebude pro Vas
kvalita zbozi klicova. "

Samoziejmé nejvice oveérené dodavatele najdeme pochopitelné na specializovanych

veletrzich, vystavach a predevs§im navstévou obchodni komory zemé, se kterou chceme

spolupracovat.

9 Hledam dodavatele zbozi — Obchodisté.cz. Obchodisté.cz — Nabidky velkoobchodt pro e-shopové prodejce
[online]. Copyright © Shoptet, a.s. VSechna prava vyhrazena [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://
www.obchodiste.cz/hledam-dodavatele-zbozi/
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1.3. Odévni navrhar

Od¢évni navrhaf je specialista na vytvareni novych navrha za tcelem reélného
vzniku.!0 Dale ma za ukol provadét analyzu zakaznika, kterd obsahuje jeho styl, vék a
ekonomicky status, na jejimz zédkladé dokaze vytvofit uspésné produkty.!! Nedilnou
soucasti je také sledovani novych modnich trendd.

Néplni odévniho névrhate je vytvoreni originadlniho modelu na zaklad¢ briefu.!2
Dale dochazi pti tvorbé odévu ke spolupraci s odévnimi techniky, konstruktéry za cilem
projednani technologickych postupii. Pii vyrobé nese zodpovédnost za vyrobu, tudiz stale

dohlizi na technologii vyroby.!13

“"Dovednosti
., kognitivni (pouzivani logického, intuitivniho a tviirciho mysleni)
praktické (zahrnujici manualni zrucnost a pouzivani metod, materialu, nastroji

a pristrojii) "4

MEél by nést odpoveédnost za plnéni ukoll a vysledky své prace, ptipadné svych
podiizenych. Dale by mél nést odpovédnost za realizaci svétenych projektti a vedeni
pracovniho tymu. Ridit diskuzi, zvazit navrhované alternativy a pfijmout odpovédnost za

konecéné rozhodnuti. !>

Dale by mél doporucit feseni pfi naskytnuti problému. M¢l by stéle pfichazet s novymi

mySlenkami a napady, pro nové znikajici modely.

10 Odévni navrhart specialista] NSP.CZ. Narodni soustava povolani [online]. Copyright © 2017 Ministerstvo
prace a socialnich véci [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://nsp.cz/jednotka-prace/odevni-navrhar-modelar

11 Seivewright Simon, Modni ndvrhafstvi inspirace a tvorba, Computer Press, a.s. Brno 2010, s. 162
12 Seivewright Simon, Modni navrhafstvi inspirace a tvorba, Computer Press, a.s. Brno 2010,s. 12

13 Odévni navrhat specialista] NSP.CZ. Narodni soustava povolani [online]. Copyright © 2017 Ministerstvo
prace a socialnich véci [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://nsp.cz/jednotka-prace/odevni-navrhar-modelar

14 Kvalifika¢ni trovné EQF, Néarodni tstav odborného vzdélavani. Narodni ustav odborného vzdélavani
[online]. Copyright © 2008 QCM [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: http://www.nuov.cz/kvalifikacni-urovne-eqf

15 Narodni soustava povolani. Narodni soustava povolani [online]. Copyright © 2017 Ministerstvo prace a
socialnich véci [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.nsp.cz/napoveda/deskriptory
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Odévni navrhar se vétSinou Zivi dvéma zpiisoby.
1.3.1. Odévni navrhar, ktery ma vlastni butik
Pokud ma odévni navrhar vlastni butik, vétSinu jeho piijmu tvofi.
a) prodej obleceni z vlastnich odévnich kolekci
Kazdy odévni ndvrhat tvoii odévni kolekce, kterymi se reprezentuje. Kolekce se

vetsinou §iji dvakrat do roka. Kolekce na jaro/Iéto a kolekce podzim/zima.

b) prodej zakdzkovych odévnich navrhii na miru
Zakéazkovy navrh tvofi odévni navrhaf podle pozadavku klienta. At uz se jedné o
spole€enskou udélost, darek, ¢i novy kousek do Satniku. Odévni designér navrhne par
odévnich navrhi a podle toho nejhezc¢iho, ktery se libi klientovi, se déle skicuje finalni
navrh. Odévni navrh by m¢l vzdy poskytnout zdkaznikovi tu nejlepsi predstavu o findlnim
odévu. Proto by mél obsahovat navrh, barevnou Skalovitost a v neposledni fad¢ vzorek

materialu a drobnou piipravu.

1.3.1.1. Druhy vyroby
1. Ma vlastni dilnu, kde zaméstnava Svadleny, poptipad¢ Sije obleceni sam

2. Zadava svou zakazku do Sicich dilen

1.3.2. Odévni navrhar, ktery je zaméstnany
V této fazi ma navrhar zajistény staly pfijem, ale jeho navrhy nejsou reprezentovany pod
jeho jménem, ale pod jménem odévni znacky. Designér ma fixni plat za navrh, navic

dostava dvé az pét procent z velkoobchodni ceny produktu bez DPH. 16

16 Jaro§, Ceslav, akademicky malif, odévni vytvarnik a stylista [astni sd&leni]. Praha 8. 4. 2021.
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1.3.2.1. Proces vyroby

Hlavni designér uda smér inspirace, kterd by méla vystihovat novou kolekci. Navrhati se
snazi do této podoby trefit. Po naskicovani finalnich odévnich navrhi se jedou vybirat
latky na veletrhy. Nejcastéjsi veletrh je Premicre Vision. Po vybrani materiala se $iji
referencni vzorky damskych variant hodnoceny jako DOB nebo sortiment pansky
hodnoceny na zdkladé HAKA. Na hotové¢ referen¢ni vzorky se délaji cenové kalkulace.

Kolik to stoji ve vyrobé¢, jaka bude velkoobchodni cena a maloobchodni cena. Pti této

schiizi o rozhodovéni cen sedi také zastupci obchodd, ktefi hovoii o tom, zda se kalhoty za

cenu, kterou rada firmy rozhodla, proda. Pokud zastupce obchodu rozhodne o tom, Ze se
produkt za danou cenu neprodd, meni se naptiklad materidl, ¢i jiny detail, ktery by snizil
cenu produktu. Pokud nemam vlastni prodej, obleCeni mohu nabizet s ptlrocnim

predstihem na veletrzich, jako je WHO’S NEXT, Pitti Immagine svou modu.!”

17 Jaro§, Ceslav, akademicky malif, odévni vytvarnik a stylista [astni sd&leni]. Praha 8. 4. 2021.
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1.4. Secondhand
Neboli “sekac”, je podnikani prodéavajici obleceni z druhé ruky. Zbozi se vétSinou dovazi ze
zahraniCnich statd. Nejvice z USA, Velké Britanie a Skotska.!8
V Ceské republice se zbozi nakupuje ve velkoobchodu secondhandu. Ten funguje jako
kterykoli jiny obchod, kde bylo zboZi uskladnéno, jak bylo dovezeno.!9 Obleceni se
nakupuje bud’ pies e-shop2’, nebo osobné. Prodava se bud’ po baleni vazicich pét az dvacet
pét kilogrami?!, nebo po velkych Zocich vézejicich sto az sto padesat kilogramti.2

Zbozi se déli bud’ podle jednotlivych sort obleceni, jako je détské, dospélé23, nebo
podle jakosti.24Zbozi by mél kazdy prodejce prodéavat tak, jak mu bylo dovezeno a
roztiidéno od dodavatele, bohuZzel se vsak stava, Ze prodejce z baliku vybere lepsi zbozi,
které prodava dal. Dobry prodejce vam vzdy umozni napted si zbozi prohlédnout a az pak
nakupovat pytle, které se vam libi. OvSem Spatny obchodnik vam pouze nabidne zabalené
pytle, které si mizete vybrat bez moznosti nahledu.

Vsechny velkoobchody maji vice dodavatelll a tak se mohou jednotlivé pytle lisit.
Vzdy zalezi na zaméstnancich, ktefi obleceni u dodavatelt ttidili. Proto je vzdy moudré do
jednotlivych pytli nahlédnout a podle toho teprve vybirat velkobchod na zaklad¢ poméru

ceny a kvality.25

18 Velkoobchod second hand — Dosekace.cz. Velkoobchod second hand - Dosekace.cz [online]. Dostupné z:
https://www.dosekace.cz/Velkoobchod-al 6.htm

19 Thmova4, Jana, Jak to funguje ve velkoobchodu second handu? - Second hand - tipy, rady a doporuéenti -
second-hands.cz. Second hand - tipy, rady a doporuceni [online]. Dostupné z: http://www.second-hands.cz/

jak-to-funguje-ve-velkoobchodu-second-handu.html

20 Velkoobchod second hand — Dosekace.cz. Velkoobchod second hand - Dosekace.cz [online]. Dostupné z:
https://www.dosekace.cz/Velkoobchod-al 6.htm

21 Velkoobchod second hand — Dosekace.cz. Velkoobchod second hand - Dosekéade.cz [online]. Dostupné z:
https://www.dosekace.cz/Velkoobchod-al 6.htm

22 Timova, Jana, Jak to funguje ve velkoobchodu second handu? - Second hand - tipy, rady a doporuceni -
second-hands.cz. Second hand - tipy, rady a doporuceni [online]. Dostupné z: http://www.second-hands.cz/
jak-to-funguje-ve-velkoobchodu-second-handu.html

23 Timov4, Jana [online]. Dostupné z: http://www.second-hands.cz/jak-to-funguje-ve-velkoobchodu-second-
handu.html

24 Velkoobchod - Second Hand Land e-shop. E-shop Second Hand Land [online]. Dostupné z: https://
www.second-hand-textil.cz/velkoobchod/

25 Timova, Jana, Jak to funguje ve velkoobchodu second handu? - Second hand - tipy, rady a doporuceni -
second-hands.cz. Second hand - tipy, rady a doporuceni [online]. Dostupné z: http://www.second-hands.cz/
jak-to-funguje-ve-velkoobchodu-second-handu.html
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1.5. FranSizing a distribuce

Provozuji jen ovéiené znacky. To, zda budete distributorem, nebo fransizantem

nerozhodujete vy, ale spolecnost, u které zadate o spolupréaci.

1.5.1. Podminky pro otevieni franSizy

Pro to, abychom ziskali licenci, musime splnit nize uvedené podminky.

1. Pocet obchodil
2. Jak musi obchod vypadat
- Kolik mé mit metrt ¢tverecnich. Jak bude prostor vypadat. Vzdusny, s okny, bez

oken, ve sklep€. To vSe je v podminkach, které musite spliiovat.

3. Lokalita obchodu

- Obchodni centrum, hlavni tfida mésta, poptipadé konkrétni ulice.

4. Design obchodu
- O designu obchodu rozhoduje spole¢nost sama. Je ale schopna ptispét az 50 %
ceny.

5. Minimalni odbér dvakrat ro¢né

6. Podminky buybacku

- Deset procent neprodaného zbozi se da vratit.

7. Marketing

8. Cenotvorba je dana fran¢izorem/frencizantem.

9. Povinny odbér na rok doptedu.26

26 Subert, Vit, Ing., MBA. [Gstni sdéleni]. Praha 6. 4. 2021.
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1.5.2. Podminky pro otevi‘eni distribuce

1. Povinny odbér, ale je jen na vés, v jakém obdobi ho odeberete.

2. Do jakého retailu budu prodavat, je jen na mn¢.

3. Jsou ochotni pfispivat na marketing 3-5 % z pené€z, ze kterych jste nakoupili zbozi

4. Neexistuje buyback.

5. Cenotvorbu si dé€late sami. 27

27 Subert, Vit, Ing., MBA. [Gstni sdéleni]. Praha 6. 4. 2021.
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2. Prodej

vvvvvv

financich a udrzeni znacky na trhu. Pii prodeji feSime spoustu tskali. Kde se o nas
zakaznik dozvi, jak nebo kde muize zdkaznik nas produkt zakoupit.

Déle feSime spoustu cilti. Ten nejdiilezitéjsi je ale vzdy ten, aby byl nas§ zakaznik
spokojeny. A proto je dilezité mit na paméti, ze kvalitni klientsky servis je kli¢em k
uspéchu. Zakaznik by mél mit vzdy ten nejvétsi komfort, mélo by se mu dostat pocitu, ze
jste pro néj nejen pii nakupu, ale také po ném. Dale feSime zazitek z nakupu. To obnasi
branding a vSe spojené s nim. Tyto vSechny aspekty je potieba si uvédomit a na zakladé

toho vybrat tu nejvhodnéjsi variantu pro prodej naseho produktu.

2.1. B2C

2.1.1. Kamenny obchod

Je jedna z nejdrazSich variant prodeje, jelikoz v ném feSime spoustu investic. Proto
bychom méli postupovat podle strategie.

Pti tvoreni strategie bychom méli myslet na par aspekti, které rozhodnou o jeho
otevreni a umisténi.

1. kde se objevuje nas cilovy zdkaznik

2. zda neni v okoli konkurence, ktera by mohla nas prodej ohrozit

3. méli bychom mit dany rozpocet, ktery budeme moci investovat do vybaveni

obchodu, mésicniho ndjemného, vyplat zaméstnanct

2.1.2. E-shop

Je oproti kamennému obchodu levnéjsi varianta prodeje. Existuji dv€ varianty
tvorby e-shopu. Ta prvni, kdy si miizete nechat vytvoftit e-shop na miru podle svych
predstav. Design vam navrhne grafik a o zbytek naprogramovani se postara programator.
Druhad varianta je vyuziti Sablony, kterd mé sviyj specificky design. Na zékladé ni jen
meénite barvy, typografii, produkty, druh platebni metody. V prvni varianté platite pocatecni
investici do tvorby e-shopu, dale zde platite webovy hosting stranek, adrzbu a pravidelné
doprogramovani pro updaty prohlizecti. Oproti prvni varianté zde platite pouze mésicni

pausal. Ceny se lisi na zakladé¢ funkci jednotlivych Sablon a e-shopu.
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2.1.3. Instagram/ Facebook
Je to spiSe forma reklamy. E-shop zde sice miZete mit, ovSem nasledujici kroky pro

nakup nas presméruji na webové stranky e-shopu.

2.1.4. Online trzisté

Jsou samy o sob¢ e-shopy, které prodavaji produkty jinych e-shopu, ¢i sluzeb.

Jak se stat partnerem dropshipmentového programu, je jednoduché. Zalezi na
podminkach online trzisté. VétSinou vyplnite kontaktni udaje, udaje o vasi
spolecnosti, vyberete si kategorii produktu. Online trzisté si berou provizi z
prodanych produktt, tvorbu portfolia a spravu produktu.

Online trzisté€ se vam postara o marketing, kampané, piijem a vraceni zboZi, sluzby a

zakaznicky servis.

2.1.5. Design store
Jsou kamenné obchody prodéavajici lokalni produkty menSich, nebo zacinajicich znacek a

designérii. Design obchody jsou v Ceské republice za ticelem podpory &eskych vyrobci.

2.2. B2B
2.2.1. Velkoobchody
Nékup zde probiha pti odbéru ucelenych kolekci.

2.2.2. Veletrhy
Vznikly za cilem ziskavani kontaktl a uzavirani obchodt s dodavateli. Kazdy dodavatel
zde ma svij stanek, ve kterém ma vystavené své portfolio, které reprezentuje. Také zde

probihaji médni prehlidky, které funguji jako reklama dané znacky.
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3. Reklama

Ma za cil se co nejvice dostat do povédomi cilovym zakaznikiim. Reklamu mitizeme tvofit

pomoci nékolika nastroji a zamétujeme se na dva druhy zakaznikl. Ten prvni je B2C a

druhy B2B.

3.1. B2C
1. televizni spot
venkovni reklama

online spot na socialnich sitich

2
3
4. radio
5. reklamy na webovych serverech
6

novinach a ¢asopisech?®

3.2. B2B

Pro navazani obchodnich vztahli vyuzivame hned nékolik metod reklamy. Ta prvni metoda

je ucast na tematickych veletrzich. Poradani vlastnich modnich ptehlidek, nebo tcast na
fashion weecich. Nedilnou soucésti jsou také online B2B platformy, které vam zajisti

zna¢nou reklamu v navazani obchodnich vztahu.

28 Vyzkum: Outdoorova reklama dosahuje nejlevngjsi online aktivace | MediaGuru. Homepage | MediaGuru

[online]. Copyright © 2021 [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/01/
vyzkum-outdoorova-reklama-dosahuje-nejlevnejsi-online-aktivace/
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Prakticka cast

Prakticka Cast je rozdélena do Ctyt hlavnich témat. Komparace podnikani, mozna
doporuceni v praxi, tabulka finan¢nich investic do jednotlivych druhd podnikani a zavérem
je vyhodnoceni celého vyzkumu.

Komparace podnikani ¢erpa na zéklad¢ poznatki z teoretické ¢asti, kdy tesi hlavni
plusy a minusy jednotlivych druhii podniku. Téma doporuceni v praxi Cerpa na zakladé
poznatkt z analytickych stranek. Je zde vyhodnoceno, jakych nastrojii vyuZzivaji ty nejlepsi
e-shopy a podnétii, které je odliSuji od konkurence. Pfesuneme-li se na finan¢ni tabulky,
obsahem budou, a to zcela logicky, pouze investice do vybranych druhti podnikéni, o které¢
se zajimam a jsou z mych finan¢nich kapacit realizovatelné. Jako jsou odévni névrhatstvi,
odévni znacka s vlastnim designem, pfeprodej obleceni cizich znacek, odévni znacka za
vyuziti White Labelu a Privat Labelu. Cenové¢ tabulky by mély dat pfibliznou ptedstavu
nakladt do jednotlivych druhti podnikani. Koncem celé praktické ¢asti budu vytvaret
komparaci podnikdni na zakladé¢ finan¢nich tabulek a plust a minust ze zacatku praktické

cw v

po ty nejvétsi. Komparaci doprovazi vize spolecnosti do budoucna.
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4.Komparace podnikani

4.1.0dévni znacka, ktera ma vlastni design

Pokud si zakladate odévni znacku, ktera bude mit vlastni design, mate obrovskou vyhodu
v tom, Ze mate zaruc¢enou exkluzivitu na trhu. Vyrdbite totiz originalni produkty, které
nikdo jiny na svém portfoliu nema. Do tohoto typu podnikani se ale mizete pustit jen v

ptipad¢, ze mate pocatecni kapital na zaplaceni vyrobniho procesu odévi.

VYHODY NEVYHODY
exkluzivita pocatecni kapital na vyrobu odévi
obleceni nikde jinde neexistuje vytvareni vyrobniho procesu odévii

design vytvéfite vy
cely vyrobni proces mate pod kontrolou

Tabulka 4.1: Komparace podnikani: Odévni znacka, ktera ma vlastni design
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4.2. Odévni znacka, ktera preprodava obleceni, White label, Privet label

Mezi velkou vyhodu odévnich znacek, které odévy nevyrabi, ale pouze je rebranduji, nebo
pfeprodavaji, patii fakt, Ze nepotiebuji tak velky pocatecni kapital. Tyto druhy podnikéni
nemusi fesit dlouhy a finanéné narocny vyrobni proces. Ten totiz obnasi spoustu
zkuSenosti s vyrobnimi procesy. Tim znacka zarucené usetii penize. Dalsi vyhodou je fakt,
ze mate jako zakladatel Cas a prostfedky na vytvareni idealniho prostfedi na ptichod vasi
znaCky. Zafizovani brandingu, marketingu a budovani klientely. Nevyhodou muze byt
hledani toho spravného dodavatele. MiiZe vam totiz vyhovovat kvalita stiithu i cena, ale

pocet kust bude nad ramec vasich moznosti. Dalsi nevyhodou je to, Ze jste na nékom

zavisly.
VYHODY NEVYHODY
nizsi pocatecni kapital nez pti zakladani exkluzivita upada, protoze design odévu
odévni znacky prodévaji 1 jiné znacky, €i e-shopy

mame vice ¢asu zamétovat se na prodej a  design odévu nebude nikdy stoprocentné
propagaci znacky podle vasSich predstav

nemusim fesit vyrobni proces vyrobni proces a kvalitu spojenou s nim
nemate pod kontrolou

Tabulka 4.2. : Komparace podnikani: Odévni znacka, kterd pteprodava obleceni, White

label, Privet label
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4.3.0dévni navrhar

Pokud jste odévni ndvrhar, mate jednu velkou vyhodu. Vase odévy jsou limitované. To, co
si u vas zakaznik zakoupi, nekoupi nikde jinde na svéte. Je vSak zapotiebi stald image. To
nese finan¢ni nevyhodu. Pokud zacinate, tak reprezentace na modnich piehlidkach je
nezbytna, ale bohuzel finan¢n¢ naro¢na a potfadani vlastnich ptehlidek jeste vice. U
svétovych prehlidek, jako je naptiklad Mercedes Benz Prague Fashion Week, je sice
vstupni vklad velky, ale za to mate zaruCeng, Ze se prehlidek zucastni nakupci z celého
svéta. Pokud se témto nakupcim zalibite, zaru¢i vam nejen pravidelny odbér zbozi a s tim
spojeny ptijem. Také vam oteviou dvete do svéta mody a s tim spojenou prestiz. Pokud se
proslavite, vyhodou toho je, Ze si mizete vytvofit vlastni "merch” odévni znacku pod svym
jménem. Tim padem muzete vytvofit sériové zbozi jednoho designu pod svym jménem.
Byt mdédnim navrhafem, nebo mit odévni znacku pojmenovanou podle vaseho jména, ma
ale své vyhody i nevyhody. Vyhodou je, Ze nemusite na kazdy kus odévu vynakladat
energii zvlast, aby méla originalni design. Nevyhodou ale je, Ze pokud vam cokoli poskodi
jméno znacky, tudiz to poskodi i vas. Vzdy to uz pijde za vami. Dalsi nevyhodou je
zalozeni vlastniho butiku, kde budete prodavat své zbozi. Pro zacatek staci mit vlastni

ateliér, kam budete zvat své¢ klienty.
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4.5. Odévni navrhar, ktery je zaméstnany

Mezi vyhody odévniho navrhére, ktery je zaméstnany, patii staly ptijem. Odévni navrhar
nedostava penize pouze za navrh, ale také dostava procenta z prodanych produkta. Tudiz je
v jeho z4jmu, aby bylo oblec¢eni usito v kvalité a podle norem, které do vyroby zadal.
Tento proces si zada velkou zodpovédnost a je zapotiebi, aby navrhar dokazal pracovat v
kolektivu lidi. Musi také ovladat povédomi o technologické dokumentaci, aby mohl

dohlizet na vyrobni proces.

VYHODY NEVYHODY

staly pfijem je zodpovédny za usité produkty

74dna investice penéz, pouze Casu je zodpovédny za to, jak se bude zbozi
prodavat

Tabulka 4.5.: Komparace podnikani: Odévni navrhaf, ktery je zaméstnany
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4.6 Fransizing a distribuce

Velkou vyhodou je exkluzivita znacky, ktera zajist'uje i znacny prodej. Nevyhodou obou
téchto druhii podnikani je, Ze potfebujete pocatecni kapital na jeho zalozeni. Vyhodou je,
ze veskeré reklamni kroky fesi vyrobce za vas. Vasim tkolem je zboZi spravné spocitat tak,
abyste m¢li finance na predem nastavené marketingové aktivity a na nakup nového zbozi.

I kdyZ je zacate¢ni financni investice vysoka, kupujete si mezinarodni dlouholeté
zkuSenosti franchisora. Kupujete si produkt, marketingové kanaly i interni proces. Muze se
stat, ze dostanete zajetou znacku. Tato investice je sice velika ovSem piti dobrém ovéfeni
trhu se vam miiZe stat, Ze najdete spolehlivy druh podnikani na n€kolik desitek let. Pfitom
vam staci jen kopirovat jednotlivé kroky a mit dobfe rozpldnované finance. Zbylé¢ aktivity,

déla dodavatel sam.

VYHODY NEVYHODY

nulové naklady do Brand awareness= investice penéz do zacatku
podvédomi o znacce

zarucend exkluzivita zbozi musite byt dobry nadkupc¢i, ktery dokéaze
odhadnout vkus svych zdkazniki

riziko ztrat je malé neustala kontrola od franchisora

rychly rtst sdileni hospodaiskych vysledkt s
centralou

systémové reakce na vykyvy trhu sdileni lokéalni marketingové strategie s

centrdlou a zarovei byt v souladu s
marketingovou strategii znacky

ptistup k Market intelligence respektovat a dodrzovat obchodni politiku
znacky
benefitovani z Economy of scale respektovat cenotvorbu zbozi, popiipadé

konzultovat a schvalovat se znackou

nulové naklady do Produkt developmentu

Tabulka 4.6. : Komparace podnikani: FranSizing a distribuce
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4.7.Secondhand

Neexistuje zde zadna exkluzivita, zbozi se prodava na kvantitu a prodej by mél
splilovat dva tcely. Cenu a kvalitu. Vyhodou je, Ze si nemusite dé¢lat hlavu s tim, aby vas
styl obleceni sedél na vasi cilovou skupinu. Cilovou skupinou totiz neni vékova kategorie,
ale spiSe jejich pfisun penéz a ochota utracet penize za obleceni. Proto je pro vas

vvvvvv

velkych prostorti pro obchod a placeni zaméstnanct. Dalsi nedilnou soucasti je vybaveni

obchodu.
VYHODY NEVYHODY
u ciloveé skupiny se zaméfuje pouze na investice penéz do zacatku

cenu a kvalitu, dal8i aspekty nemusite fesit

Tabulka 4.7. : Komparace podnikani: Secondhand

Muzete si samoziejmé zalozit vybérovy secondhand, nebo secondhand zamétujici
se na vintage kousky. Takovy secondhand uz je zaméteny na vyttibeny styl svych
zakaznikl a podle ného musite nakupovat nové zbozi. Timto prodejem mohou vznikat i

aukce za limitované kusy odévi.

4.8. Aspekty, které jsou nevyhnutelné pri zakladani podniku

Pti kazdém vzniku podnikéni je dalezité fesit branding, marketing, misto prodeje a
dopravu. Pokud si prodej nezakladate na dropshipingové metod¢, musite fesit i skladovani
a zamé&stnance, ktetfi vam balicek vyexpeduyji.

Branding tesi to jak bude vypadat logo. Jaké barvy bude znacka vyuzivat jako své
ikonické. Jak se bude jmenovat. Obal produktu a ta nejdalezitéjsi ¢ast cenotvorba.

Nedilnou soucésti je také marketing. Jak bude znacka komunikovat. Na jakych
socialnich sitich se bude znacka prezentovat. Jakych prostfedk bude vyuzivat na
zviditelnéni. V piipad¢, ze si tohle vSechno dokdzeme zajistit, mame zaruc¢eny dobry vstup

na trh.
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5. MozZzna doporuceni v praxi pri prodeji zboZi pres e-shop

Priizkum byl vytvofen na zakladé analyz od nejlepsich e-shopii v Ceské republice
Prizkum byl provadén pomoci webové platformy similarweb.com?® (viz. obrazky) na
nejnavitévovangjsich e-shopech v Ceské republice. E-shopy, na kterych byla analyza
provadeéna, jsou zalando.cz, zoot.cz, eobuv.cz, answear.cz, urbanstore.cz, queens.cz,
footshop.cz, aboutyou.cz, bibloo.cz, freshlabels.cz.

E-shopy jsou sefazeny od nejvice navitévovanych v Ceské republice po nejméné
navstévovane.

Analyzu jsem provadéla se zamétenim na klicové nastroje a aspekty e-shopt. Jedna
z hlavnich véci, kterd mé zajimala, bylo, do jakych socidlnich siti e-shopy investuji nejvice
penéz, dale pak z jakych internetovych platforem na jednotlivé e-shopy chodi nejvice lidi.
Jeden z dalSich a dulezitych aspektt je porovnavani, ¢im se jednotlivé e-shopy lisi. At uz
se jedna o prezentaci, jakym stylem se firma prezentuje, Influencer marketing, nebo jakou
ma péci o zdkazniky. DlileZitou formou je také pies, kterou platformu se na e-shopy

zakaznici dostanou.

5.1. Do jakych socialnich siti e-shopy investuji nejvice?

Svou reklamu specializuji hlavné na socialni sité. Nejvice se zaméiuji na Facebook,
Instagram, Pinterest a YouTube. Kam foti své produktové fotografie, ¢i videa, diky nimz
hovoii k zdkaznikiim. Na socialnich sitich také komunikuji se zdkazniky a zakaznici s

nimi, napiiklad formou recenzi

5.2. Reprezentace

Ti nejlepsi pieprodejci obledeni v Ceské republice si drzi staly styl oblékani. Produktové
fotografie, které e-shopy maji, jsou oproti t¢ém mén¢ uspéSnym vzdy focené originalné.
Nikdy nejsou vyfocené tak, jak jim je poslal dodavatel obleceni. Stale si drzi tthledny styl.
Produktové fotografie jsou vzdy focené na Cistém pozadi. Nikdy nejsou focené pouze pred
zrcadlem, jako to spousta nejmenovanych e-shopil d€la. Co se tyce pravidelnych akcei a

udrzeni klientl vytvareji e-shopy slevové akce, které jsou pravidelné po Novém roce a

29 Website Traffic Analysis & Competitive Intelligence | SimilarWeb. Website Traffic Analysis & Competitive
Intelligence | SimilarWeb [online]. Dostupné z: http://similarweb.com
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1éte. Casté byvaji a po celém svété znamé black friday. Slevové akce také rozdavaji
influencefi, ktefi pfi sledovani jejich profilu propaguji e-shop na, ktery délaji reklamu.

5.3. Influencer marketing

Spoluprace s influencery jako jeden z kli¢ii k uspéchu. Dostat se do povédomi cilovym
zakaznikiim muzete nejen reklamou na Instagramu, Facebooku, Pinterestu, ¢i YouTube.
Ale také diky influencertim, ktefi se na nich vyskytuji. Influencera vybirdme na zakladé
zamgéieni, kterym se influencer zabiva. Toho nejlepsiho infuencera zvolite, kdyz vypocitate

ROI inex v angli¢tin€ zndmé jako return of investments.

5.4. Péce o zakazniky

Dalsi nedilnou soucésti je péce o zakazniky. Poskytnuti vraceni zbozi, nebo jejich rychlé
vytizeni je klicem uspéchu k spokojenym zakaznikiim. Soucasti péce o své zakazniky jsou
ale také recenze. Ty mohou dost ovlivnit vase budouci prodeje. Recenze neni dobré
podceiiovat, naopak byste se diky nim méli poucit. Pro spokojené zédkazniky je dobré mit i
klubové vyhody, které zakaznik ziska registraci v obchodé. Obchod by mél zakaznika stale

informovat o novinkach klubu
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D zalando.cz COMPARE Mar 2021

Social e

8.5%

Of traffic is from Social

3 Facebook

B Youtube

Facebook Messenger

@ Instagram

@ Pinterest

Obrazek 5.1.1. : Anlyza socidlnich siti Zalando.cz

80.07%
12.96%
2.26%
1.08%

1.03%

@ aboutyou.cz COMPARE Mar 2021

Social o

9.37%

Of traffic is from Socia

1 Facebook

B Youtube

Facebook Messenger

[@ Instagram

€ VKontakte

Obrazek 5.1.2. : Anlyza socidlnich siti aboutyou.cz

95.02%
2.43%
1.23%
0.58%

0.28%
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n eobuv.cz COMPARE

Social e

” o)

9.69%

Of traffic is from Socia
B Facebook
T 92.40%
B Youtube
[ 6.60%

Facebook Messenger
| 0.79%
[3 Super User
| 0.18%
@ Pinterest
0.03%

Obrazek 5.1.3. : Anlyza socidlnich siti eobuv.cz

a zoot.cz COMPARE

4.87%

Of traffic is from Socia

Il Facebook

@ Instagram

Youtube

¥ Twitter

Linkedin

Obrazek 5.1.4.: Anlyza socidlnich siti zoot.cz

76.46%
6.91%
6.21%
3.05%

2.60%
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n answear.cz COMPARE

Social o

2.11%

Of traffic is from Socia

] Facebook

B Youtube

M Linkedin

0
Obrazek 5.1.5. : Anlyza socidlnich siti answear.cz

footshop.cz COMPARE

Social o

3.3%

Of traffic is from Socia

[l Facebook

O Youtube

Facebook Messenger

@ Instagram

@ Pinterest

Obrazek 5.1.6. : Anlyza socidlnich siti footshop.cz

77.32%
20.76%

1.91%

Mar 2021 FULL REPORT

64.44%
22.46%
6.12%
2.60%

2.44%
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O) urbanstore.cz COMPARE Mar 2021

Social o

4.87%

Of traffic is from Socia

B Facebook

| 95.87%

Facebook Messenger

H 2.21%
O Youtube
u 1.84%
X Ning.com

0.07%

Obrazek 5.1.7. : Anlyza socidlnich siti urbanstore.cz

n queens.cz COMPARE Mar 2021 FULL REPORT

Social o

]
2.83%
Of traffic is from Socia
i Facebook
L 51.37%
Facebook Messenger
I 17.96%
[@ Instagram
[ 16.84%
O Youtube
[ 8.04%
¥ Twitter
. 5.02%

Obrazek 5.1.8. : Anlyza socidlnich siti queens.cz
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bibloo.cz COMPARE Mar 2021

Social o

7.46%

Of traffic is from Socia
Il Facebook
e — 90.41%
O Youtube
. 6.81%
@ Instagram
] 2.78%

Obrazek 5.1.9. : Anlyza socidlnich siti bibloo.cz

freshlabels.cz COMPARE Mar 2021

Socialo

6.71%

Of traffic is from Socia

] Facebook

I —— 82.88%
B Youtube

. 7.13%
@ Instagram

[ 3.56%
3 VKontakte

o 2.58%
¥ Twitter

| 2.12%

Obrazek 5.1.10. : Anlyza socidlnich siti freshlabels.cz
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Analyza platforem, pres které se dostanou zdkaznici na e-shop.

B aboutyou.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ® Top Destination Sites: ®

glami.cz 38.99% I facebook.com

e 63.25%
A90.14% A 80.55%
® app.adjust.com 31.51% ® deals.funnelplus 8.95%
A~ 40.61% ~70.90%
® syndication.reals 10.09% aboutyou.cz - @ cdn.aboutstatic.c 6.85%
A1311
|
& aboutyou sk 2.74% - @) web.facebook.co 5.73%
A333.2% v25.18
[ shopalike.cz 1.42% | "+ B paypal.com 3.68%
A 1,695% ~35.60%

Obrazek 5.1. : Analyza platforem: aboutyou.cz

eobuv.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ©®

@ glamicz 48.59%

securepayucom  66.03%
A13.67% A 28.33

S seznam.cz 16.75% 18.10%
A 45.48% A 15.94%

@ cobuvsk 11.77% : e 6.08%
~A199.2% A18.19%

@ heureka.cz 5.85% 3.39%
V27171 | A506.7%

@ panskaobuvheu.  5.37% T g givter 2.70%
A 35.52%

Obrazek 5.2. : Analyza platforem: eobuv.cz
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a zoot.cz COMPARE Mar 2021

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ©®

glami.cz 42.90% secure.payu.com 59.35%
A 130.6% A 66.35%
S seznam.cz 17.50% zasilkovna.cz 14.07%
A~ 68.07% A115.0%
- o0
® mail.centrum.cz 13.55% iy z00t.c2 [ facebook.com 8.00%
A5.10%
|
=8
i idnes.cz 9.03% ; 1 = 9 givt.cz 4.17%
v4.12% : | A 63.47%
® ex2! 6.21% “ - @ instagram.com 4.03%
A39.15%

Obrazek 5.3. : Analyza platforem: zoot.cz

[ answear.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ®

glami.cz 83.26% secure.payu.com 88.74%
v3.36% ~48.81%
I shopalike.cz 9.31% I facebook.com 7.23%
A2,613% v 43.27
m: parfumanie.cz 3.30% B - E.'M, 2 ® img2.ans-media 2.89%
v 16.18
|
. 3 \‘
flexdog.cz 3.30% | 0. answear.ua 1.14%
|
Q. answear.com 0.53% |
A54.29% |

Obrazek 5.4 : Analyza platforem: answear.cz
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footshop.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ©®
glami.cz 50.21% ... Breleases footsho..  60.69%
A54.15% . A122.9%
& csobpremiumez  12.20% I8 about footshop.c 9.89%
v 13.94°
flexdog.cz 7.51% footahop.cz Bstaticfootshope.  9.00%
A~ 1,606% i AT94.7%
|
[ footshop.eu 5.16% ‘ L "™ G accounts.google 6.90%
A95.44% \‘ v 5.63"
B footshop.ro 4.20% | " B footshop.eu 3.81%
v 21.09 J v 13.45°

Obrazek 5.5. : Analyza platforem: footshop.cz

n urbanstore.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ® Top Destination Sites: ®
glami.cz 78.06% ... G» gate.gopay.cz 73.73%
v 9.88% v0.74

2 zbozi.cz 3.80%

13.64%

A 31.58% A28

[l ahaonline.cz 3.80% e ‘”[.,.Hw.»(, 12.63%

’ i ~2.20%
‘\
Jandex.com 1.84% |
|
i idnes.cz 1.50%
A2121% |

Obrazek 5.6 : Analyza platforem: urbanstore.cz



B queens.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

Top Referring Sites: ® Top Destination Sites: ©®
glami.cz 34.64% Q queens.sk 79.29%
A6.07%
flexdog.cz 25.81% ® platebnibrana.cs 9.54%
AT1LT7% v72.39
Q
S seznam.cz 8.66% queens.cz footshop.cz 6.18%
A539.4% [ Vs, v 60.39
, |
modio.cz 8.66% y, | T Q queens.global 2.03%
A539.4% / | v 22.80
Q queens.de 8.41% | " [ facebook.com 1.67%

Obrazek 5.7. : Analyza platforem: queens.cz

bibloo.cz COMPARE Mar 2021
Referrals

f traffici

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ®
; ami.cz 77.74% secure.payu.com 87.87%

A14.52% ) ~641.9%
I shopalike.cz 6.39% web.facebook.co 12.13%
2 zbozi.cz 5.62% bibloo.cz

~A10.81%
@ heureka.cz 3.35% ‘

v 34.04 |

Q panske-mikiny.he 1.83%

Obrazek 5.8. : Analyza platforem: bibloo.cz



freshlabels.cz COMPARE Mar 2021
Referrals o

4.61%

Top Referring Sites: © Top Destination Sites: ®
glami.cz 43.57% ... I facebook.com 27.04%
A3427% v 82,66
@ heureka.cz 30.06% ... B zasilkovna.cz 24.55%
~1382% V237
B memonotepadc..  10.89% freshlabels.cz - G google.com 21.38%

#gsociablelabs.com  10.73% = “ securepayucom  17.16%
~A100.7% |
‘\

2 zbozi.cz 1.21% | " @ res.cloudinary.com  9.87%

Obrazek 5.9. : Analyza platforem: freshlabels.cz



6. Financni investice do vyrobnich aspektu, jednotlivych druhu
podnikani

Vsechny ceniky z nize uvedenych variant jsou orientacni. Z diivodu nasyceni trhu
neni mozné poptat vSechny vyrobce, ¢i dodavatele. Finan¢ni tabulky pojednavaji o ceniku
konstrukci a materiall, cenach za uSiti odévi, cenach potifebnych pomicek k $iti, ceniku
mésicniho ndjemného. Dale také orientacni cenik odévili ur¢ené pro znacky vyuzivajicich
metod White labelingu, ¢i Private labelingu a orienta¢ni cenik odévii pro pieprodeje
obleceni od cizich znacek.

Cenik konstrukci, materiali, usiti odévii a pomucek pottebnych k $iti pottebuji ty
druhy podnikani, jako jsou odévni znacka, ktera ma vlastni design, nebo odévni navrhar,
ktery ma vlastni butik, ¢i obleceni §ije na miru.

Obsahem budou, a to zcela logicky, pouze investice do vybranych druht podnikani, o které

se zajimam a jsou v mych finan¢nich kapacitach realizovatelné.
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6.1Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani

6.1.10dévni znacka, ktera ma vlastni design, nebo odévni navrhar
6.1.1.1. Cenik konstrukei

Ceniky jsou orientacni, jelikoz kazdy z dotazovanych vyrobcii ma jinak

nastavené ceny a i naro¢nost jednotlivych stfiht je jina.

A) Jednoduché B) Slozitéjsi stithy - C) Nejtézsi stiihy -
stfihy - bez s pasovym limcem, spolecenské
podsivky, bez manzety, zahyby,
rozparki, bez zaSevky, s
¢lenicich svu, bez podsivkou,
manzet/limctli, misto rozparky, ¢lenicimi
pasového limce Svy atd...
guma
Stupniovani velikosti  80-100 K¢ 100-120 K¢ 120-140 K¢
Uprava stiihu 200-400 K¢ 400-600 K¢ 600-800 K¢
halenka 290-1 000 K¢ 650-1 000 K¢ -
tricko 290-1 000 K¢ - -
sukné 290-1 000 K¢ 320-1 800 K¢ -
tunika 290-1 000 K¢ 550-1 800 K¢ -
Saty 290-1 000 K¢ 550-1 800 K¢ 1 800-2 600 K¢
mikina 290-1 000 K¢ 550-1 800 K¢ -
svetr 290-1 000 K¢ 550-1 800 K¢ -
kalhoty 490-1 000 K¢ 500-1 800 K¢ -
kratasy 400-1 000 K¢ 400-1 800 K¢ -
sako 850-1 000 K¢ 850-1 800 K¢ 1 800-2 600 K¢
kabat 590-1 000 K¢ 950-1 800 K¢& 1 800-2 600 K¢
trenchkoat 850-1 000 K¢ 850-1 800 K¢ -
kostym - - 1 800-2 600 K¢
panska kosile 290-1 000 K¢ - -
spodni pradlo - - 1 800-2 600 K¢
(podprsenka, korzet,
plavky, body)
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A) Jednoduché B) Slozitgjsi stiihy - C) Nejtézsi stiihy -
stithy - bez s pasovym limcem, spolecenské
podsivky, bez manzety, zahyby,
rozparkl, bez zasevky, s
¢lenicich svu, bez podsivkou,
manzet/limcl, misto rozparky, ¢lenicimi
pasového limce Svy atd...
guma
Stupniovani velikosti 80-100 K¢ 100-120 K¢ 120-140 K¢
Uprava stiihu 200-400 K¢ 400-600 K¢ 600-800 K¢

spodni pradlo
bunda

Tisk stfihu na papir
1:1

Tisk stfihu na papir
— kontrolni/recyklat
Zaslani stithu

v elektronické
podobé

Vyroba zkusebniho
vzorku

Odborna konzultace

Zajisténi
malosériové vyroby

290-1 000 K¢
500-1 000 K¢

79,-/m2 (cca 120,-/
velikost)

39,-/m2 (cca 60,-/
velikost)

30,- az 50,-/velikost

cca 500,-

200,-/hod

individudlni
kalkulace

1 000-1 800 K¢
650-1 800 K¢

79,-/m2 (cca 120,-/
velikost)

39,-/m2 (cca 60,-/
velikost)

50,- az 70,-/velikost

cca 800,-

200,-/hod

individulni
kalkulace

1 800-2 600 K¢

79,-/m2 (cca 140,-/
velikost)

39,-/m2 (cca 70,-/
velikost)

70,- az 90,-/velikost

individualni
kalkulace

200,-/hod

individulni
kalkulace

Tabulka: 6.1.1.1. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikéani :Odévni znacka, kterd ma

vlastni design, nebo odévni navrhat: Cenik konstrukci
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Cenik konstrukci byl provadén pomoci dotazovani konstruktéri v Ceské republice.
Oslovované firmy byly odevniatelier.cz30, specialni-krejvovstvi.cz3!,

nataliamoda.estranky.cz32,siti-na-zakazku.cz33, jennyjeshko.com34

30 Odévni ateliér Pavla Dydovi¢ova. Odévni ateliér Pavla Dydovi¢ova [online]. Copyright © Odévni ateliér
Pavla Dydovicova, vSechna prava vyhrazena [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.odevniatelier.cz/
orientacni-cenik-konstrukce-strihu/

31 Talary pro vysoké Skoly, zakazkova vyroba - Specialni krej¢ovstvi [online]. Dostupné z: https://specialni-
krejcovstvi.cz/#utm_source=firmy.cz&utm_medium=ppd&utm_campaign=firmy.cz-13217806

32 Talary pro vysoké Skoly, zakdzkova vyroba - Specialni krej¢ovstvi [online]. Dostupné z: https://specialni-
krejcovstvi.cz/#utm_source=firmy.cz&utm medium=ppd&utm campaign=firmy.cz-13217806

33 Kontakty - §iti na zakazku. O nas - §iti na zakazku [online]. Copyright © 2021 [cit. 25.04.2021]. Dostupné
z: http://siti-na-zakazku.cz/kontakty/

34 Access denied. Access denied [online]. Dostupné z: https://www.jennyjeshko.com/
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6.1.1.2. Prace za uSiti odévu

A) Jednoduché B) Slozitgjsi stiihy - C) Nejtézsi stiihy -
stithy - bez s pasovym limcem, spolecenské
podsivky, bez manzety, zahyby,

rozparkl, bez zasevky, s
¢lenicich svu, bez podsivkou,
manzet/limcl, misto rozparky, ¢lenicimi
pasového limce Svy atd...
guma
halenka 320-460 K¢ 460-880 K¢ 880-2 200 K¢
tricko 190-250 K¢ - -
sukné 350-495 K¢ 585-1 950 K¢ 1 650-1 950 K¢
tunika 250-350 K¢ 350-5 000 K¢
Saty 350-470 K¢ 550-5 000 K¢ 5 000-50 000 K¢
mikina 240-600 K¢ 600-720 K¢
svetr 240-500 K¢ 500-1 000 K¢
kalhoty 790-990 K¢ 990-2 000 K¢
kratasy 550-770 K¢ 770-1 000 K¢
sako 840-1 000 K¢ 1 000-2 310 K¢
kabat 1 000-1 500 K¢ 1 500-2 500 K¢
trenchkoat 820-1 000 K¢ 1 000-2 000 K¢
kostym - 1 500 K¢ -
panska kosile 460 - -
spodni pradlo 4 500 K¢ korzet
(podprsenka, korzet,
plavky, body)
spodni pradlo
bunda 2 500-5 000 K¢
vesta 550

Tabulka: 6.1.1.2. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani :Odévni znacka, kterd ma
vlastni design, nebo odévni navrhai: Prace za usiti odévi

Cenik konstrukei byl provadén pomoci dotazovani konstruktérti v Ceské republice.

42



Oslovované firmy byly krejcovskyatelier.cz35, k-tex.cz3°, jennyjeshko.com37,

milikraus.cz38

6.1.1.3. Cenik materiala
Brokat 300-3 500 K¢ French Terry 200-300 K¢
Damasek 200-400 K¢ Plavkovina 200-400 K¢
Dzinovina, blue 100-300 K¢ Ponteso 100-300 K¢
denim
Flanel 100-200 K¢ Néplet 100-300 K¢
Fleece 13-300 K¢ Teplakovina 200-400 K¢
Froté 30-400 K¢ Svetrovina 200-800 K¢
Gabadén 250-450 K¢ Samet 100-600 K¢
Kepr 100-300 K¢ Uplet 150-400 K¢
Mansestr 250-300 K¢
Piké 200-300 K¢
Popelin 120-160 K¢
Platko 150-300 K¢
Satén 70-200 K¢
Softshell 200-400 K¢
Tyl 40-200 K¢
Wellsoft 150-250 K¢
Zakar 350-700 K&

Tabulka: 6.1.1.3. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani :0dévni znacka, ktera ma

vlastni design, nebo odévni ndvrhar: Cenik materialti

35 KrejCovstvi Praha §iti na miru [online]. Dostupné z: https://krejcovstviaellita.cz/cenik

36 Cenik zakazkového §iti - K-TEX. Détské obleceni | K-TEX [online]. Copyright © K [cit. 25.04.2021].
Dostupné z: http://www.k-tex.cz/cenik-zakazkoveho-siti/

37Access denied. Access denied [online]. Dostupné z: https://www.jennyjeshko.com/

38 Cenik zakazkového §iti | miliKraus. Krej¢ovsky ateliér Praha - miliKraus [online]. Copyright © Milikraus
[cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.milikraus.cz/cenik-zakazkoveho-siti/
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6.1.1.4. Nastroje potiebné Kk §iti
Sttl na Siti
Krejcovska figurina
Zidle
Overlock
Sici stroj
Dirkovaci Sici stroj na knoflikové dirky
Zehlicka

Spendliky, nizky na nité, nizky na latku,
krejéovsky metr, stehovka, jehly,
krejcovsky metr, kiida

3000 K¢
4 500 K¢
1 000 K¢
83 000 K¢
50 000 K¢
46 000 K¢
30 000 K¢
2 500 K¢

Tabulka: 6.1.1.4. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani :Odévni znacka, kterd ma

vlastni design, nebo odévni ndvrhat: Nastroje potifebné k Siti

6.1.1.5. Naklady na vlastni butik

Butik je vzdy lepsi smétfovat do centra Prahy, aby byl viditelny. Oproti tomu ateliér mlize

byt skoro kdekoli. Pro ateliér je vzdy lepsi investovat do vétSiho prostoru, jelikoz zde

uskladnujete i latky a zbytek pottebnych nastrojt k Siti.

Pronajem butiku v centru Prahy na
viditelIném misté hlavni tfidy

Pronajem butiku v centru Prahy na méné
viditelIném misté hlavni tridy

ateliér

100 000-200 000 K&/més.

20 000-100 000 K&/més.

5 000-20 000 K& /més.

Tabulka: 6.1.1.5. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani :0dévni znacka, kterd ma

vlastni design, nebo odévni navrhat: Néaklady na vlastni butik
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6.1.2. Orientacni cenik preprodeje obleceni od cizich znacek

6.1.2. 1.Cenik obleceni

Zbozi jsem hledala na B2B platformé

toplook.com?3?

Druh odévu cena

tricka s kratkym rukdvem 135- 216 K¢
tricka s dlouhym rukavem 162- 243 K¢
polo tricka 162- 243 K¢
kosile 270-405K¢
tilka 135-216 K¢
halenky 270-405K¢
mikiny s kapuci 130-300 K¢
mikiny bez kapuci 130-300 K¢
kalhoty 216- 270K¢
sukn¢ kratké 216- 270K¢
sukng dlouh¢ 216- 270K¢
kratasy 216- 270K¢
svetry 216- 270K¢
rolaky 162- 243 K¢
pétové bundy 216- 560K¢
kabaty 405- 675 K¢
trenckoty 405- 675 K¢
lehké bundicky 270-405K¢
podprsenky s kosickama 270-405K¢
Podprsenky - braletky 135- 216 K¢
brazilky, tanga 20-50 K¢
boxerky, trenky, slipy 30-50 K¢
ponozky 6-50 K¢

39 TopLook, découvrez notre catalogue de grossistes de prét a porter et vétement femme et homme, sacs,

chaussures et accessoires de mode.. 301 Moved Permanently [online]. Copyright © 2021 [cit. 25.04.2021].

Dostupné z: https://www.toplook.com/fr/
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Druh odévu cena

plavky dvoudilné 135- 216 K¢
plavky jednodilné 135- 216 K¢
panské plavky 162- 243 K¢
vecerni Saty 270-465K¢
basic Saty 270-465K¢
teplakova souprava 540- 675 K¢

Tabulka: 6.1.2. 1.. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani: Orientacni cenik pfeprodeje

obleceni od cizich znacek: Cenik obleceni
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6.1.3. Znacka, ktera preprodava obleceni, White label, Private label

Nize uvedené dva ceniky jsou orientacni, sestavené ze dvou zdrojl internetovych
platforem. Prvni je Alibaba, kde jsou dodavatelé z celého svéta a kazdy mé zde uvedeny
profil, ktery obsahuje jejich portfolio s kontaktem. A ten druhy je od ¢eské spolecnosti

dodavajici zbozi od dodavatele z Némecka.

6.1.3.1. Orientacni cenik obleceni Alibaba.com40

Obleceni, které je zde uvedeno, bylo vzdy dohleddno v zakladnim sttihu, bez
slozitych modelaci. Oblecenti je ze stranky Alibaba, kde je zbozi dovaZzeno pievazné z
Cinské lidové republiky, ale objevuji se zde vyrobci z celého svéta. Zbozi, za které je v
tabulce uvedena cena, se vzdy da zakoupit od jednoho kusu. Produkty, u kterych byl
minimalni odbér tisic kusi, jsou zna¢né nizsi a jejich ceny nebyly uvedeny. Divodem je,
Ze se v prizkumu bavime o zacatcich v podnikani a tak na ndkup tisice kusti od jedné

velikosti nejsou finance.

Orientaéni cenik obleceni

Druh odévu cena

tricka s kratkym rukavem 1040 K¢
tricka s dlouhym rukavem 40-150 K¢
polo tricka 40-100 K¢
kosile 100-250 K¢
tilka 30-150 K¢
halenky 100-500 K¢
mikiny s kapuci 130-300 K¢
mikiny bez kapuci 130-300 K¢
kalhoty 300-500 K¢
funkéni kalhoty 2 000-2 500 K¢
sukné kratké 200-350 K¢

40 Alibaba.com: Manufacturers, Suppliers, Exporters & Importers from the world's largest online B2B
marketplace. Alibaba.com: Manufacturers, Suppliers, Exporters & Importers from the world's largest online
B2B marketplace [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.alibaba.com
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Druh odévu cena

sukné dlouhé 100-500 K¢
kratasy 50-400 K¢
svetry 100-400 K¢
rolaky 100-300 K¢

pétové bundy

kabaty

trenckoty

lehké bundicky
podprsenky s koSickama

Podprsenky - braletky

brazilky, tanga
boxerky, trenky, slipy
ponozky

plavky dvoudilné
plavky jednodilné
panské plavky
vecerni Saty

basic Saty

300-1 500 K¢
200-3 000 K¢
700-3 000 K¢
300-600 K¢
50-300 K¢
25-200 K¢

20-50 K¢
30-50 K¢
6-50 K¢
100-300 K¢
150-300 K¢
100-300 K¢
900-3 000 K¢
100-400 K¢

Tabulka: 6.1.3.1. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani: Znacka, ktera pieprodava

obleceni, White label, Private label: Orienta¢ni cenik obleceni
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6.1.3.2. orientac¢ni cenik Alexfox4!

Orientacni cenik obleceni od firmy Alexfox. Firmé& dodava zbozi némecky odbératel. Ceny

jsou uvedeny pro velkoodbératele.

gramaz cena
tricka s kratkym rukdvem 190 g/m2 75 K¢
tricka s dlouhym rukavem | 160 g/m2 60 K¢
polo tricko 190 g/m2 120 K¢
kosile 200 K¢
tilka 160 g/m2 75 K¢
mikiny s kapuci 300 g/m2 280 K¢
mikiny bez kapuci 280 g/m2 190 K¢
ksiltovky 380 g/m2 80 K¢
bundy 280 g/m2 400 K¢
zimni bundy 160 g/m2 600 K¢
boxerky 180 g/m2 73 K¢
kalhotky 180 g/m2 50 K¢
tanga 180 g/m2 48 K¢

Tabulka: 6.1.3.2. :Ceniky pro jednotlivé druhy podnikani: Znacka, kterd pteprodava

obleCeni, White label, Private label: Orientac¢ni cenik oble¢eni Alexfox

41 [online]. Dostupné z: https://www.alexfox.cz
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6.2. Porovnani finan¢nich variant

Pti propoctu zdkladnich hodnot jednoduse zjistime, ze se na sto procent vyplati
obleceni kupovat jiz usité.

Ptiklad provedu na jednoduchém tricku s kratkym rukdvem velikosti M. Material je
bavlna o gramazi sto Ctyficet gramil na metr ¢tvere¢ni. U tricka je spotfeba materialu jeden
metr latky, ktera stoji osmdesat devét korun ceskych. Sto devadesat korun ¢eskych je za
usiti a dvésté devadesat korun za stfih. Celkovée to tedy mame za pét set sedmdesat korun
¢eskych. Pokud, ale budeme §it tricek sto od jedné velikosti, cenu stfihu rozpoc¢itame do
vice kust. Findlni cena z usitych sto tricek je po secteni dvé sté osmdesat dva korun

¢eskych. Do celkové ceny jeSté neni zapoctend drobnd ani technicka piiprava.
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7. Vyhodnoceni vyzkumu

Ve vyhodnoceni vyzkumu porovnavam druhy podnikani na zdklad¢ finan¢nich tabulek a
vize spolecnosti do budoucna. Varianty podnikani jsou sefazené na zaklad¢ zacatecnich
investic. Od téch nejmensich az po ty nejvyssi. Zbylé podnikani jako fransiza, distribuce a
secondhand nejsou soucasti vyhodnoceni vyzkumu. Z divodu toho, ze na zacatku

podnikani nebudu mit tak velkou investici, abych rozjela néco tak finan¢né naroc¢né.

Vysledky vyzkumu jsou brany z vice aspektt. Prvni aspekt, na ktery se zamétime, je z
finan¢niho hlediska. Dale nas bude také zajimat, které z vybranych druht podnikéni maji

nejdelsi a nejkvalitnéjsi vyhlidky na existenci.
Jako prvni nds bude zajimat Pieprodej obleceni od jinych vyrobct pomoci e-shopu formou

dropshippingové metody, Private label a White label, Odévni navrhafstvi a Odévni znacka

s vlastni vyrobou
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7.1Pieprodej obleceni od jinych vyrobct pomoci e-shopu formou dropshippingové

metody

7.1.1. Finan¢ni hledisko

Pokud chcete zacit podnikat a nemate dostatek financi. Nejméné nadkladnym feSenim je
pteprodej obleceni od jinych vyrobctli za pomoci e-shopu, vyuzivajici dropshippingové
metody. Postup je nasledovny. Vyhledate vhodného dodavatele, ktery bude presné spliiovat
vSechny vaSe pozadavky, jako jsou cena zbozi, material, pocet odebranych kusti a design
odévu. Poté jen vytvorite webové stranky e-shopu pro produkty. Vymyslite ten spravny
branding a maketing, kterym budete oslovovat vasi cilovou skupinu zdkaznikli a mizete

zalit prodavat.

7.1.2. Vize a budoucnost spole¢nosti

Podle mého néazoru je pieprodej zbozi kratkodobou zalezitosti. Jednak se musite stale
spoléhat na svého dodavatele a pokud zkrachuje on, zkrachujete i vy, nebo musite obratem
najit nového. Novy dodavatel ale uz nemusi délat zbozi , které by spliiovalo pfesné vase
podminky. A to by se mohlo odrazit naptiklad na cendch vaseho zbozi. Do téchto
podminek se nejcastéji zahrnuje design produkti, cena prduktl, kvalita produktti, ¢i pocet
odebranych kust obleceni. Dalsim faktem mutize byt Spatna expedice zbozi k zdkaznikovi.
Myslim, Ze byt stale na nékom zéavisly, neni z dlouhodobého hlediska tou nejlepsi
vhodnou variantou pro podnikani. A v tomto ohledu se vyplati investovat do své vlastni
originalni znacky, kde mate zajisténou i vlastni vyrobu. Tudiz méate pod kontrolou cely
vyrobni proces od pocatecni myslenky az po prode;.

Spoléhat se obecné na dodavatele s sebou nese mnohem vice rizik, neZ si myslite. Jedno z
nich je tieba to, ze prodavate zbozi, které ma nasité logo jiného vyrobce a toto zbozi
prodava dalSich milion lidi kolem vas. Tudiz se vyskytujete dalSimu ryziku a to tomu, Ze to

samé zbozi od stejného vyrobce bude prodévat nékdo jiny za konkurenéni ceny.
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7.2.  Private label a White label

7.2.1 Finan¢ni hledisko

Z finan¢niho hlediska se tento druh podnikani dostal na druhé misto. Hlavnim diivodem je,
ze se zbozi musi nakoupit doptedu. Jedna z véci, za co uSetfite penize, je nizsi cena odévi
a uskladnéni. Nizsi ceny z diivodu toho, zZe vyrobci nevkladaji své aktivity do brandingu
ani merketingu. Jelikoz zbozi funguje hlavné na zéklad¢ B2B.

Z finan¢niho hlediska se do zacatku vyplati vic private label, nez je White label a to
ze dvou diivodi. Prvni je ten, ze branding, neboli nasivani loga, ¢i rizné potisky se
vytvafeji na zakdzku v misté vyroby. To znamend, Ze miiZzeme vyuzit jiz zminované
dropshippingové metody piimo do vyrobce. Tim padem uSettite za jednu dopravu.

White labeling mé oproti Private Labelingu o jednu vyhodu navic. Tou vyhodou je,
ze zbozi bez jakéhokoli brandu posle firma prvni k vdm a vy sami fesite branding. Tim
padem mate o néco vic pod kontrolou branding a vite co findlnim zakaznikim pftijde.

Proto je vzdy lepsi zvolit private labeling, jelikoz fesite pouze jednu dopravu, a tou
je ta findlni k zdkaznikovi, u white labelingu vzdy feSite tfi dopravy. Prvni je od vyrobce k
vam nebo firmé, kterd vam zbozi rebranduje a az pak se produkty rozposilaji koncovym
zékaznikiim.

Ne ale vzdy si mlzete vybrat, zda budete mit white labeling, nebo private labeling.

VSsichni vyrobci nemaji vybaveni na to, aby mohli vase zbozi rebrandovat.

7.2.2. Vize a budoucnost spole¢nosti

Z mého pohledu je tohle skvéld investice, jak si aspoi troSku utvéret svou vlastni znacku.
Pokud vam totiz za¢ne vydélavat, mizete si troufnout a po €ase reinvestovani zacit
vytvaret vlastni produkty se svym designem, a tim padem i svou vyrobou. Pokud ale na
tuto variantu nebudete mit dostate¢né mnozstvi prostredkil, musite opét spoléhat na své

dodavatele.
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7.3. Odévni navrhar

7.3.1. Finan¢ni hledisko

Z finan¢niho hlediska se tento druh podnikani umistil na tfetim misté. Diivodem
toho to umisténi je velka prvotni finanéni investice. Investovat je potieba predevsim do
zakaznického servisu a svého jména. Zakaznicky servis je v tom to ohledu velice dilezity,
jelikoz vasi klienti o¢ekavaji ur¢ity komfort. Méli byste vlastnit sviij ateliér, kde budete
moci vytvafet modely. Do ateliéru si také vodite své klienty, se kterymi se dohodnete na
budouci spolupraci, méfite tam jejich miry a domlouvate se na blizsich detailech. Pokud
nemate vyrobu u néjaké Sici dilny a zaméstnavate krejci, jeji misto je pravé v ateliéru.
Proto je ateliér velice dileZity. Investici do jména se mysli pofddanim svych autorskych
prehlidek, nebo ucast na vikendech mody, kde se jako autor zviditelnite, abyste se dostali
do podvédomi lidi, poptipad€ ndkupcim.

Pokud své zbozi prodavate a mate pod svym jménem také svou odévni znacku, je
lepsi vlastnit butik, do které¢ho zdkaznici budou chodit nakupovat vase produkty. Pokud jste
moddni navrhat, vase zbozi ma ptidanou hodnotu na cené za origindlni kus odévu. Uz
jenom proto byste svym klientiim m¢li zatidit ten nejlepsi komfort a tvar svého jména, ¢i

odévni znacky.

7.3.2. Vize a budoucnost spole¢nosti

Co se tyCe vize odévniho navrhafe, je to jedna z nejlepsich variant podnikéni, protoze jste
zavisly ¢isté na sobé. Svym klientim miizete zarucit jedinecnou exkluzivitu. Mate vlastni
vyrobu, hledate si vlastni dodavatele materialii i zaméstnance, ktefi vam budou za vyrobeni
odévi rucit. VSe mate pod kontrolou. Nevyhodou a zaroven vyhodou tohoto podnikéni je
to, Ze vase produkty jsou a mély by byt vyrazné drazsi, nez maji odévni znacky. Jelikoz ma
mnohem vice ptidanych hodnot. Tudiz mohu potvrdit, Ze poc¢atecni kapital je pouze do
ateliéru, jelikoz vyrobeny kus odévu si zakaznik musi koupit, tudiz mate jisté, ze se vam

7w

vrati ¢astka penéz za vyrobu, material 1 napad na design.
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7.4. Odévni znacka s vlastni vyrobou
7.4.1. Finanéni hledisko

Je ten nejnakladnéjsi finanéni proces, ktery si mizete zvolit. Zbozi, které nabizite,
muzete v té levnéjsi varianté nabizet pomoci e-shopti, abyste nemuseli mit kamenny
obchod i tak. Musite ale mit zbozi vyrobené, abyste ho mohli rovnou poslat zadkaznikovi.
To znamena, Ze musite na vlastni naklady pfedem navrhnout design odévu s technickym
nakresem a popisem. Dale vytvofit vyrobni technologicky postup se stiithovou
dokumentaci, vybrat material, k tomu drobnou a technologickou piipravu. Diky tomu
vytvotite vyrobni vzorek, ktery musite zkalkulovat a na zaklad¢ toho tvofit finalni cenu
produktu. Dale pak musite zaplatit celou realizaci odévu.

O néco cenove nakladnéjsi varianta je vlastni kamenny obchod, kde platite najem,
zameéstnance, a pocatecni investici do vybaveni obchodu. To, Ze ale mate kamenny obchod,
nemusi byt vZdy finan¢ni nevyhoda. Je tu totiZ moZnost, Ze vam kamenny obchod navysi
zisk, jelikoZ si zde mohou zakaznici zbozi osahat a vyzkouset. To by mohlo nékteré klienty
naldk. V obou dvou variantach musite mit vlastni sklad, za ktery tak jako tak penize

zaplatite. Dale také fesSite branding, marketing a expedici zbozi spojenou s tim.

7.4.2. Vize a budoucnost spole¢nosti

Stejné tak jako to bylo u odévniho navrhare. I zde mé zbozi zarucenou exkluzivitu. Vas
design budou mit na sob¢ pouze ti zdkaznici, kteti u vas nakoupili. Ceny vyrobka
nastavujete Cist¢ vy. Dalsi pfidanou hodnotou je fakt, ze mate vSe pod kontrolou. Od

prvniho néacrtu tuzkou, ptes vyrobni proces, po dopravu k zakaznikovi.

At uz si vyberete jakykoli druh podnikéani, v§echno je ¢isté individudlni a zaleZi na vasich
hodnotach a vizich. I pfes to vSechno, ze si vyberete n¢jaky z druhli podnikani, je vzdy
dobré provést prizkum trhu, zda neni jiz trh pfesyceny podobnym produktem. Nekdy ale

muze byt podobnych produktii mnoho a staci se jen odlisit.
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Zaveér

Cilem mé bakalatské prace bylo vyhodnoceni toho nejlepsiho feSeni a co nejpiesnéji urcit
druh podnikani, do kterého se vyplati incestovat své finance. V pribéhu prace jsem zjistila,
ze nejde vyhodnotit obecné nejlepsi feSeni pro podnikéni, ale Ze je to dost individualni
zélezitost a v kazdém si ¢lovek najde své pro i proti. Proto je toto vyhodnoceni dost
individudlni. J4 jsem druhy podnikani sefadila od nejniz$i investice po tu nejvyssi, coz je
pro m¢ klicové.

V teoretické ¢asti jsem se naucila novym poznatklim, s jakymi mize ¢lovék
podnikat. Jedna z hlavnich metod shromazd’ovéani informaci byla na zaklad€ oslovovani
odbornikl z praxe. Dalsi a velice kvalitni informace mi ale také poskytl internet s odkazem
na dané spolecnosti, které jsou nedilnou soucasti kazdého z druhti podnikani. Ptikladem
mohou byt Sici dilny, B2B platformy na dohleddavani dodavatelti, nebo pouze platformy na
tvofeni e-shoptl, které mi poskytly kvalitni informace.

Praktickou cast, kterou jsem vyhodnotila jako nejlepsi tip podnikani, rozhodné
zrealizuji v praxi. Tim nejlepsim druhem podnikani se stal pfeprodej obleceni od jinych
vyrobcll za pomoci e-shopu a vyuziti dropshippingové metody. Tato varianta mi ptijde
velice efektivni a na zacatek je to nejméné nakladné feSeni pro ziskadni rychle vydélanych
penéz.

S celym prizkumem jsem velice spokojena, je to pfesné to, co jsem ocekavala a
hledala. Mam jednoznaény tip pro podnikéani, na kterém uSetfim pocatecni kapital a
zaroven si ptijdu na néjaké finance k rozjeti dalSiho projektu.

Pti psani bakalaiské prace jsem se naucila spousté teoretickych i praktickych

poznatkd, diky kterym se budu pti zakladani vlastniho podniku fidit.
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