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1 UVOD

V dnesni dob€ se cestovni ruch velmi rychle vyviji. Dalo by se fici, ze v kazdém
odvétvi, které nabizi. V piipadé historickych bojist, kterych je v Ceské republice
mnoho, to plati také. Na takova mista cestuji lidé hlavné za poznanim a kvili
nevsednosti mist. Velmi lakava jsou historicka bojisté pro navstévniky, ktefi se zajimaji

o temny cestovni ruch, ptedevs§im o vojensky cestovni ruch.

Podle CSU (2018) cestovni ruch v Ceské republice kazdym rokem stale roste, a to at’
zahrani¢ni nebo domaci. To je znamenim toho, ze lidé cestuji stale Castéji a vyhledavaji

tedy dalsi a dal$i mista k navstévam.

To je dobrou pfileZitosti, pro jiz zminény vojensky cestovni ruch, aby se zacal co
nejvice vyvijet a vyuzivat sviij potencial, a tim vytvaiel nové nabidky atraktivit pro

ucastniky cestovniho ruchu.

Tato bakalarska prace ma za kol zkoumat historickd bojist€ podobné jako destinace
cestovniho ruchu. V zékladni ¢asti je vypracovan literarni prehled, ktery je vytvofen
pomoci odborné literatury. V prvni fadé je definovan samotny cestovni ruch, a co je
potencial cestovniho ruchu. Déle pak prace popisuje druhy a formy cestovniho ruchu a
dalsi souvisejici pojmy jako je kulturné-poznavaci cestovni ruch, temny a vojensky

cestovni ruch, bitva, bojisté a podobné.

Déle prace popisuje atraktivity, které bojisti siln¢ konkuruji a také soucasny stav
vybraného bojiste.

Hlavnim cilem prace je pfinést redlné ndvrhy na zlepSeni atraktivity a vyuziti potencidlu
vybrané¢ho bojisté, a to na zékladé analyzy dat, ziskanych pomoci dotaznikového

Setreni.



2 LITERARNI PREHLED

Naésledujici ptehled vysvétluje zdkladni pojmy cestovniho ruchu, a také vymezeni

historickych pojmu, které jsou dulezité pro tuto praci.
2.1 POJEM CESTOVNI RUCH

Dle Némcanského (1996) je nejblize k cestovnimu ruchu samotné cestovani, ale ne
kazdé a jakékoliv cestovani je povaZzovano za ucast na cestovnim ruchu. Pojem ruch je
mozné chapat tak, Zze oznaCuje pohyb, rusné ulice, které jsou plné ruchu, jsou zivé.
Takze cestovni ruch by znamenal mnoho cest a cestovani. V tomto piipadée by byl rozdil
pouze V kvantité. Autor pouzil pro vysvétleni také némecky ekvivalent der
Fremdenverkehr, coz zduraznuje spiSe styk a vztahy mezi lidmi. Je tedy mozné fici, Ze
lidé zcela jednoznacné nechapou pojem cestovni ruch. To, co skute¢né tento termin
vyjadiuje, je V podstaté velmi slozity jev, ktery neni mozné Gplné piesné vymezit.
Vyvoj tohoto pojmu jesté neni ziejme ukoncen. I kdyz je v podstaté jasné, co zahrnuje,

tak se nenasla jednotna, vSeobecné ptijatelnd definice cestovniho ruchu.

Paskova a Zelenka (2002) chapou cestovni ruch jako komplexni spolecensky jev jako
souhrn aktivit u¢astnikti cestovniho ruchu. Jde hlavné 0 provozovani zafizeni se
sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu véetné vSech aktivit osob, které dané sluzby
zajist'uji a nabizeji. Hovoii se o aktivitach, které jsou spojené s vyuzivanim, rozvojem a
ochranou zdroji pro cestovni ruch. Jedna se tedy o pojem, ktery je chapan jako proces,
ktery zahrnuje jak jeho ucastniky, tak také poskytovatele sluzeb, destinace. Podle autort
je ucastnikem osoba, ktera cestuje do mist mimo své obvyklé prostfedi nebo v téchto
mistech pobyva po dobu krat$i nez jeden rok, za u¢elem naptiklad traveni volného Casu,

podnikani nebo z jiného divodu.
Podle Heskové (2006) je cestovni ruch vyznamny spole¢ensko-ekonomicky fenomén,
predstavujici nejvétsi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim sni.

Jde o soucést spotieby a zpiisobu Zivota obyvatel.
2.2 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU

Potencial cestovniho ruchu je definovan jako souhrnna hodnota vsech ptedpokladi
cestovniho ruchu, které se oceniuji na zéklad¢ bodovaci Skaly. Ta by méla byt snizena o

zapornou hodnotu negativnich faktorii rozvoje cestovniho ruchu. Negativnim faktorem



muze byt naptiklad Spatny stav slozek zivotniho prostiedi (kyselé desté), nizkd kvalita
vzduchu nebo znecisténi mofte, plazi a jinych (Paskova & Zelenka, 2002).

......

n¢kde neexistuje, je tudiz nulovy. Hodnoti se rozvojové podminky a ptedpoklady
jednotlivych aktivit cestovniho ruchu. Pokud jsou hodnoty kladné, l1ze identifikovat tfi

stupn¢ potencialu:

1. stupen - potencial v zakladni urovni, jeho skute¢nost je registrovatelna

2. stupen - potencial ve zvySené Grovni, ma dost vyznamny stav

3. stupen - potencial ve vysoké urovni, ma velmi vyznamny stav

Tyto tfi stupné jsou takzvané zony, do kterych jsou dana tzemi rozdélena a tvoii je:
1. obce s ur¢itym stupném celkového potencialu

2. potencial obou subsystémti cestovniho ruchu

Aby Sel druhy faktor dobie urcit, existuje pét tematickych skupin:

= piirodni pozoruhodnosti a aktivni turistika

= pobytova rekreace

= sportovni a lovecké ¢innosti v ptirodé

= kulturnéhistoricky orientovany cestovni ruch

=  kulturni, sportovni a obchodni akce
Prvni tfi jsou pfedstavitelé piirodniho subsystému a dalsi dvé kulturniho subsystému.

Podle Francové (2003) je cilem hodnoceni zafadit danou oblast do jedné z nasledujicich

Sesti zon:

1) Zobna bez potencialu

2) Zbna zékladniho potencialu

3) Zobna zvyseného potencialu

4) Zona vysokého potencialu

5) Zoéna velmi vysokého potencialu

6) Zona vyjimec¢ného potencialu



2.3 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

Hovotime-li o typologii cestovniho ruchu, existuje nékolik riznych kritérii systematiky
cestovniho ruchu, které déli cestovni ruch do forem, druhii, typt atd. (Ryglové, Burian

& Vajénerova, 2011).

Celkove je obtizené specifikovat cestovni ruch, protoze rizné druhy a formy, které se
projevuji v kazdodenni praxi, se neustdle vyvijeji a obohacuji. V odborné literatute je

mozné najit mnoho verzi rozdéleni forem a druhti (Heskova, 2006).
2.3. 1FORMY CESTOVNIHO RUCHU

Forma cestovniho ruchu je ur€ity typ cestovniho ruchu, ktery ma jako klicové kritérium
motivaci navstévnika. Mezi zdkladni motivace patii odpocinek, poznavani prostfedi a

kontakty s lidmi. Od této motivace se odviji zakladni iformy cestovniho ruchu:

= rekreacni cestovni ruch
= poznavaci cestovni ruch
= 50cio — profesni cestovni ruch

= spoleCensky cestovni ruch

Za rekreacni cestovni ruch je povazovan naptiklad pobytovy ,,plazovy* cestovni ruch,
sportovné orientovany cestovni ruch, lovecky cestovni ruch nebo lazensky cestovni

ruch.

Poznavaci cestovni ruch miize byt kulturné-poznavaci cestovni ruch, prirodné-

poznavaci cestovni ruch, historicko-poznavaci cestovni ruch.

Kdyz hovotime o socio-profesnim cestovnim ruchu, jde o profesné orientovany cestovni
ruch jako je naptiklad obchodni cestovni ruch, kongresovy cestovni ruch, incentivni

cestovni ruch.

Nakonec spolecensky cestovni ruch mtize byt krajansky cestovni ruch, etnicky cestovni

ruch nebo navstévy pratel a piibuznych — VFR (Paskova & Zelenka, 2002).

Podle dalsiho rozdéleni forem cestovniho ruchu, odpovidaji zdkladni formy cestovniho
ruchu nejsirSim potfebam a specifické formy maji uspokojovat specifické pozadavky
jeho ucastnik.

Zakladni formy cestovniho ruchu:



» Rekreacni cestovni ruch — diky této form¢ dochazi k regeneraci a reprodukci
fyzickych a duSevnich sil ¢lov€ka. Realizace se uskuteciiuje ve vhodnych
prostfedich, jako jsou vody, lesy hory. Pro ceské prostiedi je specifické
chatafeni a chalupateni.

= Kulturné poznavaci cestovni ruch — tento cestovni ruch je cileny na poznavani
historie, kultury, tradic, zvykl apod.

= Sportovné-turisticky cestovni ruch — tato forma je atraktivni pro lidi, ktefi
projevuji zajem o aktivni odpocinek, aktivni ucast na sportovnich ¢innostech.
Zahrnuje se sem 1 zdjem o pasivni Ucast na sportovnich akcich.

= Lécebny a lazenisky cestovni ruch — primarné je zaméten na 1é¢bu, prevenci a

celkovou obnovu fyzickych i1 duSevnich sil ¢lovéka.
Specifické formy:

Tyto formy uspokojuji zvlastni potfeby nejriznéjSich cestovatelskych segmentu.
Nabidka téchto forem se bude neustdle rozSifovat kvili nejnovéjSim trendim

v cestovnim ruchu. Ptiklady specifickych forem cestovniho ruchu:

= mladeznicky cestovni ruch

= cestovni ruch senioril

= rodinny cestovni ruch

= cestovni ruch s télesnym handicapem

=  méstsky cestovni ruch

= venkovsky cestovni ruch

= kongresovy a incentivni cestovni ruch

= chatafsky a chalupéfsky cestovni ruch

= nabozZensky cestovni ruch

= zabavni a atrakéni cestovni ruch

= gastronomicky cestovni ruch

= cykloturistika, mototuristika, golfova turistika, sportovni lov, rybolov,
karavanova turistika, nakupni turistika a dal$i (Ryglova, Burian & Vajénerova,

2011).
Dalsi dtilezité formy cestovniho ruchu:

= temny cestovni ruch

= vojensky cestovni ruch



2. 3.2 DRUHY CESTOVNIHO RUCHU

Podle Paskové a Zelenky (2002) se jedna o takovy cestovni ruch, u kterého je klicovym
kritériem jevovy prub¢h a zpisob realizace cestovniho ruchu. Dilezita je zavislost na
geografickych, ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkéach. Jiz zminéné
kritérium se déli dale podle mista realizace, vztahu podle platebni bilance statu, doby
trvani pobytu, zplsobu zabezpeCeni cesty a pobytu, poctu ucastniku, zpiisobu
financovani, véku tcastnikt, prevazujiciho prosttedi pobytu, vlivu na mistni komunitu a

zivotni prostiedi, zptisobu ubytovani, pouzitého dopravniho prostfedku.

= misto realizace — domaci cestovni ruch, zahrani¢ni cestovni ruch, mezinarodni
cestovni ruch, narodni cestovni ruch, ptihranicni cestovni ruch, vyjezdovy
cestovni ruch, vnitini cestovni ruch

= vztah podle platebni bilance statu — zahrani¢ni aktivni cestovni ruch, zahrani¢ni
pasivni cestovni ruch

= doba trvani pobytu — kratkodoby cestovni ruch, dlouhodoby cestovni ruch

= zplsob zabezpeCeni cesty a pobytu — organizovany cestovni ruch,
neorganizovany cestovni ruch

= pocet ucastnikli — individudIni cestovni ruch, skupinovy cestovni ruch

= zplsob financovani — komercni cestovni ruch, socialni cestovni ruch

= vek ucastnikll - cestovni ruch déti, cestovni ruch mladeze, seniorsky cestovni
ruch

= pievazujici prostiedi pobytu — méstsky cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch,
lazensky cestovni ruch, cestovni ruch ve stfediscich, pfirodni cestovni ruch,
vodni cestovni ruch

* vliv na mistni komunitu a Zivotni prosttedi — mékky cestovni ruch, tvrdy
cestovni ruch

= zpusob ubytovani

= pouzity dopravni prostfedek

Foret a Foretova (2001) fikaji, Ze za zakladni déleni druht cestovniho ruchu se povazuje

klasifikace podle ucelu (motivu, cill).
Déleni:

* Rekreacni cestovni ruch — Jedna se o cestovni ruch, kdy je hlavnim cilem

realizace odpocinek, reprodukce a zlepSeni fyzické a psychické kondice.



Nejcastéji se cestuje do prirodniho prosttedi, ale zahrnuje i pfiméstskou rekreaci,
ktera byva vétSinou kratkodoba, napiiklad vikendova, hlavné na chatach,
chalupach a zahradkach.

Kulturné-poznavaci cestovni ruch — Tento cestovni ruch je zalozeny hlavné na
poznavani, vice viz kapitola 2.3.2

NaboZensky cestovni ruch — Téz znadmy jako poutni turistika. Toto cestovani
zahrnuje navstévy hlavné poutnich a posvatnych mist, jako napiiklad Lurdy,
Fatima, Jeruzalém, Vatikdn, Mekka, u nds Hostyn apod. Déale se navstévuji
cirkevni pamatky nebo se Ucastnici tohoto cestovniho ruchu ucastni cirkevnich
obtadi a oslav.

Vzdélavaci cestovni ruch — Hlavnim cilem je vzdélavani, Gi¢astnici cestovniho
ruchu maji pottebu naucit se néco nového, napiiklad jazyky, sporty, umélecké a
femesIné dovednosti, zlepsit své odborné profesni znalosti atd.

Spolecensky cestovni ruch — Hlavnim ucelem realizace tohoto cestovniho
ruchu je setkani s pfibuznymi, vytvafeni pratelstvi, seznameni s lidmi se
stejnymi zalibami a z4jmy o spoleCensky zivot. Daji se sem zahrnout riizné
vzpominkové akce pro veterany nebo pro ptiznivce vyznamnych historickych
udalosti.

Zdravotni cestovni ruch — Znamy také jako lazensko-léCebny cestovni ruch.
Primarnim motivem tohoto cestovniho ruchu je zdravotni prevence, rehabilitace,
rekonvalescence a také 1éCba nasledkii nemoci v laznich nebo jinych zdravotné
piiznivych prostiedich. V Ceské republice se nachazi mnoho lazeniskych mist
S velmi cennymi ptirodnimi zdroji.

Sportovni cestovni ruch — U tohoto cestovniho ruchu nejde pouze o vlastni
sportovni aktivity, ale také o pasivni. Naptiklad divactvi na sportovnich akeich.
Poznavani prirody (fauny a flory) - Cilem navstévy jsou ptirodni rezervace,
narodni parky a specificka je ekoturistika. Ta je v dneSni dobé velmi dulezita,
protoze vede ucastniky k chovani v ptirod¢, které ji co nejméné ohrozuje. Pokud
se hovoti o motivu, tak jde o zeleny, mekky (soft), cestovni ruch.

Dobrodruzny cestovni ruch — Tento cestovni ruch je velmi ¢asto spojen
S nebezpecim a testovanim psychickych a fyzickych sil. Mezi nejcastéjsi
adrenalinové sporty patii sjizdéni divokych ek a vodopadii a skakani z vysek.
Profesni cestovni ruch — Je to cestovni ruch, ktery je spojeny s praci. Ucastnici

daného cestovniho ruchu se ucastni kongresii, veletrhii a vystav. Dilezity je
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incentivni cestovni ruch, ktery ma hlavné zlep$it vztahy se zaméstnanci ptipadné
i se zdkazniky.

= Politicky cestovni ruch — Jde hlavné o sjezdy a mitinky politickych stran.

* Nakupni cestovni ruch — Hlavnim motivem ucasti na tomto cestovnim ruchu
jsou nakupy.

= Specificky cestovni ruch — Jde o zvlastni typy cestovniho ruchu, o neobvyklé,

napiiklad turistika pro vozickate (Foret & Foretova, 2001).

2.4 KULTURNE-POZNAVACI CESTOVNI RUCH

Hlavnim zaméfenim tohoto cestovniho ruchu je poznavani historie, kultury, tradic a
zvykt vlastniho i jinych ndrodd. K zékladnim ciliim poznavani patii sakralni i svétské
stavebni a architektonické pamatky, uméleckd dila, pfirodni zajimavosti napiiklad
jeskyné, vodopady, pralesy, pousté a podobné. Nejde pouze o hmotné pamatky, ale také

o spolecenské udalosti, napiiklad festivaly, slavnosti atd. (Foret & Foretova, 2001).

Je to velmi ruznorody druh cestovniho ruchu, ktery ma vyznamny vychovné vzdélavaci
podtext a prispiva k rozsifeni kulturné spoleéenského rozhledu obyvatelstva (MMR,

2008).

Pokud hovotime o kulturnich akcich, tak miizeme hovotit naptiklad o slavnostech nebo

festivalech.

Slavnosti je zvlastni nebo mimofadna spole¢enska udalost, ktera se vétSinou porada na
oslavu nebo vzpominku na néjakou konkrétni osobu, ale mlze pfipominat i né¢jakou
vyznamnou spolecenskou udalost napiiklad narozeniny, svatek, vyroc¢i. Slavnosti jsou
typické tim, ze jsou pofadany pro velky pocet osob a maji rizné formy, jde tedy o
lidové vetfejné veselice az po soukromé udalosti, které jsou pro vefejnost uzaviené.
Velice Casto se slavnosti spojuji s konzumaci jidla a piti, s riiznymi typy spolecenskych
obfadli atd. MiiZe jit o veselené udalosti, kterym se tikd veselice nebo také o velice

smutné az pochmurné akce, které se nazyvaji smuteéni slavnosti (Glosbe, 2018).

Festival predstavuje ur¢itou udalost, ktera spojuje danou komunitu osob. Vétsinou jde o
oslavu ur¢ité udalosti nebo aspektu dané komunity. Festivaly jsou pofadany hlavné za
zabavnim Ucelem, v ramci ur€itych uméleckych Zanrd. Jsou pofaddany napiiklad na
pocest nékterych vyroci, historickych, hudebnich nebo filmovych predstaveni a jsou
kazdoro¢né opakovany. Tyto akce je mozné potadat se vstupnym i zdarma. Typické

jsou naptiklad jazzové festivaly, festivaly soucasné tvofivosti, keltské festivaly,
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gastronomické festivaly, letni hudebni festivaly, historické festivaly apod. Tim, Ze se
festivaly potadaji, vznikd pftilezitost k navazani spoluprace s televizi nebo novinafi,
kvili sebeprezentaci organizatorti festivalu, prezentaci sponzord. Hlavni vyhodou
festivalu miize byt i to, ze se v kratkém Casovém tseku vystiida na jednom misté mnoho

uméleu (ArtLexikon.cz, 2012).

2.5 TEMNY CESTOVNI RUCH

Temny cestovni ruch neboli také dark tourism laka turisty na zv1astni mista, ktera jsou
specificka tim, Ze se na nich v minulosti udéla néjaka tragédie nebo nestésti. Nemusi jit

0 minulost historickou, ale miiZe jit o udalost pomérné nedavnou.

Mista, kterd se jsou spojena se smrti nebo utrpenim jsou zvlastni tim, ze lakaji davy
turistd. Co je pro navstévniky motivaci je tézké urcit, protoze dle odbornikli jde o smés
ucty, voyerismu a vzruseni. Jde hlavné o moznost, dostat se tak blizko smrti. Napiiklad
vroce 1815 sledovala Slechta ze vzdalenosti bitvu u Waterloo, nejde tudiz o novodoby
fenomén. Uplné poprvé byl termin dark tourism pouZit v roce 1996 (Cestovatel.cz,
2008).

S nejvétsi pravdépodobnosti je tento typ turismu dilem postmoderni doby, protoze lidé
stale mén¢ a méné vyhledavaji masovy turismus a snazi se vyhledavat nové destinace a
autentické zazitky. Lidé diky tomuto cestovnimu ruchu mohou poznavat a vzdélavat se
béhem cestovani. Najdou se i mnozi, ktefi tento cestovni ruch nevyhledavaji a naopak
ho spiSe odsuzuji, ale otevieni mist, davd moznost uctit pamatku a poznat, co se
odehralo a vidét hlavni mista déni. Nemélo by tedy jit pouze o zisk z ndvstévnosti
dané¢ho mista. Kazda zem& ma odliSnou kulturu, proto se vSude lisi lidské hodnoty,
podle kterych se navstévnici fidi pii navstéve téchto specifickych mist. Hovoiime-li 0
Londyné, tak zde je naprosto v potadku jit po stopach Jacka Rozparovace, ale v Patizi

se nekonaji okruzni jizdy kolem mista, kde pfi autonehodé zemiela princezna Diana.

Obecné patii mezi nejcastéji navstévovanid mista: hibitovy, mista konfliktd, vézeni,
muceni, zabijeni a mista spojend s pfirodnimi katastrofami. Hojné jsou také
nav§tévovana mista, kde zemfela slavna osobnost nebo zabavni centra hrizy. Velmi

roz§itené jsou také prohlidky chudinskych ¢tvrti s privodcem (Cestovatel.cz, 2008).
I temny cestovni ruch je mozné ¢lenit, a to naptiklad nasledovné:

*  Vojensky cestovni ruch (Battlefield Tourism) — vice viz kapitola 2.5.1
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Hibitovni cestovni ruch (Cemetary Tourism) — hlavnim cilem u tohoto
cestovniho ruchu je navstéva hibitovi, ale ne kazdd navstéva se da zaradit do
cestovniho ruchu. Jde tedy hlavné o motiv, kdy navstévniky uspokoji pfitomnost
nebo blizkost mrtvych a smrti jako takové, dilezitd je samotna atmosféra
hibitova.

Katastroficky cestovni ruch (Disaster Tourism) — tento cestovni ruch je
zaméfeny na mista katastrof a nest'astnych udalosti. Hlavnim motivem navstévy
je nejspise zvédavost, potfeba byt na misté nestésti nebo potieba pocitit ¢i prozit
mistni atmosféru, ale bez zapojeni do pomocnych a zachrannych akci. Mezi
katastrofy, které ucastnici cestovniho ruchu vyhledavaji, patii zemétieseni,
tsunami, povodné, hurikany a tornada, hromadné nehody, srdzky aut a vlaka,
mista dopadi letadel, teroristické utoky. VEtSinou ma tento cestovni ruch casové
omezeny charakter, dokud se pozustatky katastrofy neuklidi apod.

Ducharisky cestovni ruch (Ghost Tourism) — mizeme ho nazvat také
paranormal tourism, kdy hlavni motivaci je touha zazit néco tajemného,
nevysvétleného a nadptirozeného. Neéktefi ucastnici jsou motivovani tim, ze
piimo chtéji pocitit atmosféru strachu. Cilem navstév jsou tak hrady, ziiceniny,
tvrze, klastery, ale také i hotely, které jsou spjaté s urCitou povésti o jevech a
piizracich.

Cestovni ruch spojeny s holocaustem (Holocaust Tourism) — je to cestovni
ruch, ktery se zamétfuje na navstévy mist, na kterych za druhé svétové valky
dochazelo ke zloCinim proti lidskosti. Jde hlavné o udalosti, kdy se nacisté
dopoustéli zlogint proti Zidim. Navitdvované jsou koncentraéni tabory,
zidovska ghetta, pamatky obétem holocaustu a tematickd muzea.

Vézenisky cestovni ruch (Prison Tourism) — cilem vézenského cestovniho
ruchu je navstéva byvalé véznice. Motivem Ucasti mize byt zdjem o budovu a
interiér véznice, moznost piiblizit se podminkdm Zivota ve vézeni, ale také miize
byt motivem poznani architektonického slohu budovy. Lakadlem k navstéve
nekteré véznice mizZe byt 1 jméno veézné, ktery je vefejné znamy. Navstévované
mohou byt také i1 aktualn€ funkcéni ndpravna zatizeni.

Cestovni ruch spojeny s nasilnou smrti (Thanatourism) — i¢astnici na tomto
cestovnim ruchu se zamétuji na mista, kterd jsou spojend s ndsilnou smrti a
chtéji se ji co nejvice priblizit. Naptiklad se mize cestovat na mista vefejnych

poprav, na pohiby znamych osobnosti a celebrit apod.
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Cestovni ruch spojeny s odkazem otrokaistvi (Slavery-heritage-tourism) —
Tento cestovni ruch vznikl kratce po skonceni obCanské valky v USA, protoze
vtomto obdobi lidé ze severnich stati tehdejSi Unie museli pracovat na
plantazich v tehdej$i Konfederaci, na kterych byli otroci nuceni k praci az do

konce obcanské valky (Hetmanova, 2015).

Nékteré typy cestovniho ruchu, které se zatazuji do temného cestovniho ruchu, popisuji

Paskova a Zelenka (2002) pro doplnéni takto:

Hyenisticky cestovni ruch (hyena tourism) — Je to tak zvand forma pseudo-
cestovniho ruchu. Hlavni motivaci ucastniku tohoto cestovniho ruchu je
fascinace ptirodnimi katastrofami, jako jsou naptiklad povodné, vybuchy sopek,
sesuvy lavin, pozary a dalsi katastrofy. Dale ucastnici vyhledavaji napiiklad
valku, kdy mohou sledovat utrpeni druhych, anebo vykradani, tzv. rabovani.

Slumovy cestovni ruch (slum tourism) — V podstaté¢ se jedna o jednu
Z nejnovéjSich forem cestovniho ruchu. Hlavnim z4jmem Uc€astnikl, je
pozorovani zivota lidi ve slumech. Tento cestovni ruch je realizovan hlavné
Vv rozvojovych zemich. Jde o velmi netradi¢ni touhu po nevSednich zazitcich,
které jsou i na hranici lidské dustojnosti. Paskova a Zelenka (2002) srovnavaji
tento cestovni ruch se safari, které je obdobné. Jde 0 cestu typickou
pozorovanim, fotografovanim a filmovanim divokych zvirat a rostlin, které jsou
specifické pro danou oblast. Nejcastéjsim dopravnim prostfedkem je u safari

automobil, jedna se tedy o autosafari.

Pro vysvétleni popisuji autoii pojem slum jako chudinskou ¢tvrt’, kterd se nachazi na

okrajich velkych mést v rozvojovych zemich. Jsou to ctvrté, které jsou specifické

starymi rozpadlymi domy a ptibytky, jeZ jsou postavené z riizn€ nalezené¢ho materialu,

muze jit naptiklad o prkna, plechy atd. Tato mista maji také typické rysy, jako jsou

Spatnd hygiena, kriminalita, drogy. Pro navstévniky neni bezpecné, aby se v téchto

mistech v noci shlukovaly urcité etnické skupiny.

S temnym cestovnim ruchem je Uizce spojen i termin turisticka iritace, protoze mize

byt aktualni pravé napiiklad v mistech, kde se udala katastrofa a toto misto je obydlené.

Jde o miru nevraZivosti rezident ve vztahu k navstévniklim, ale také o vztah k vyvoji

cestovniho ruchu v daném misté. Existuje takzvany Doxeyho iritacni index, je to

Ctyistupiiovd Skala. Jeji stupné jsou ndsledujici: euforie, apatie, znechuceni,

13



antagonismus. Po dobu Zzivotniho cyklu destinace se stale a pozvolna méni postoj
mistnich obyvatel k navstévnikiim. Hodnoty, které se zjisti pomoci indexu, souvisi
S prostorovou a casovou koncentraci navstévnikli a rezidentii. Zavisi také na mife
rozdilnosti kultur, kvalité infrastruktury atd. Pokud se rezidenti setkaji s navstévniky
poprvé, tak tento kontakt mize vyvolat opatrnost a nedivéru (Paskova & Zelenka,

2002).

S turistickou iritaci a temnym cestovnim ruchem a vlastné¢ s cestovnim ruchem obecné
souvisi 1 pojem turistické ghetto. Je to kompaktni Cast uzemi, kde postupem casu
dochazi k vytlaceni béZznych funkci sidla a jsou spiSe nahrazeny komerc¢ni funkei, ktera
je pomérné hodné zaméiena na nabidku sluzeb cestovniho ruchu. Tim, ze se takto méni
funkce mista, se méni 1 cenova hladina v daném misté a to tak, Ze roste, ale naopak

klesé dostupnost zbozi pro béZnou denni spotiebu.

Dalsim dulezitym jevem v cestovnim ruchu je marginalizace obyvatel. Je to proces, pii
némz jsou vytlaCovani rezidenti z prestiznich Casti uzemi. Pokud se hovofi pfimo o
destinacich, tak jsou vytlaGovani rezidenti, ktefi se materidlné neangazuji v rozvoji
cestovniho ruchu a jsou odstréeni na pokraj mistni spole¢nosti (Paskova & Zelenka,

2002).

2.5.1 VOJENSKY CESTOVNI RUCH

Jde o cestovni ruch, jehoz hlavni motivaci je navstéva mist poznamenanych nebo
spojenych s valecnymi konflikty. Cilem mohou byt naptiklad bojisté, bitevni pole,
pomniky, vojenské hibitovy, pamatniky, vojenské pevnosti, vojenskd muzea a dalsi
vojenské stavby. U tohoto cestovniho ruchu nejde pouze o to, navstivit mista, kde se
dané udalosti staly v minulosti, ale je mozné navstivit i mista, kde ozbrojené konflikty
aktudln€ probihaji. Hlavnim cilem je nejspiSe moznost pocitit autentickou atmosféru,
proto nékteré cestovni kancelare poradaji zajezdy napiiklad do mist v blizkosti boji na

Ukrajin¢ (Hetfmanova, 2015).

V anglicky psané literatufe se mize vyskytovat n€kolik pojmd v aouvislosti
s vojenskym cestovnim ruchem, napiiklad je to battlefield tourism nebo military

tourism.

Paskova a Zelenka (2002) definuji vojensky cestovni ruch tak, ze je to forma cestovniho
ruchu, u které jsou ucastnici motivovani hlavné vyhledavanim a navstévami pamatek na

historické bitvy a vojenskych staveb. Do navstév vojenskych staveb se zahrnuji tieba
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prohlidky opevnéni, pevnosti, vojenskych muzei, pamatnikd, hibitovi, mist bitev apod.
V Ceské republice se takovych pamatek nachazi mnoho, vedle hradi jsou to i
predvalecna pasma lehkého i tézkého opevnéni, kterd se nachazi zejména v severnim
pohrani¢i.

., Tématika fortifikacni architektury, vojenskych historickych, ale i technickych a
industridinich pamatek, se v Cesku dostava do popredi zdjmu i do odborné literatury az
V posledni dobé. Pricinou jsou jedna ménici se preference ucastnikii cestovniho ruchu
smérem K zdZitkové turistice, jedna i urcité znovuoziveni lokdlniho povédomi, zvyseni
zdajmu o regionalni historii a mistni pamadtky ze strany rezidentii, amatérskych nadsenci,

ale i profesiondlnich historiki* (Hermanovd, E. & Hermann, S., 2012,str.54).

Na tzemi Ceské republiky se nachazi mnoho vojenskych historickych pamatek, které
tvofi velmi rozmanité objekty, ale pouze nékteré, ty nejvyznamnéjsi, jsou ptistupné pro
vetejnost. Mezi takové pamatky patii 1 lokality vyznamnych bitev, kde jsou naptiklad
stale dochovéany stopy po boji nebo ve vétSin¢ piipadl jsou na takovych bojistich
vybudovany pamatniky. Z dob husitstvi je mozné jmenovat napiiklad Sudoméf, Lipany
u Ceského Brodu, Domazlice, Tabor, Vitkov v Praze, Trocnov, dale pak z dob tficetileté
valky napt. Jankov na BeneSovsku, Bilou Horu, z dob napoleonskych valek napf.
Slavkov, Tvaroznou v okrese Brno-venkov, Kovalovice, Chlumec, Prestanov a
Varvazov v okrese Usti nad Labem. Z dob rakousko-pruskych valek existuji vyznamné
lokality jako napt. Chlum, Lovosice, Kie¢hoi a Trutnov. Z obdobi 1. svétové valky
zustal pamatnik v Rumburku. Z obdobi 2. svétové valky je vytvoiena fada pamatniku,
které jsou vénovany vyznamnym leteckym bitvam (Kovaiska, Slavic¢in), vojenskym
operacim (Ostrava, Hrabyné), civilnim obétem (Lidice, Javoticko, Lezaky, Plostina),
v Praze se pak nachazi fada pomnickd, které jsou vénovany padlym b&hem kvétnového
Prazského povstani apod. Do souboru vojenskych historickych pamatek patii také
vojenské obranné objekty, jako naptiklad keltska slovanské hradist¢ a oppida,
sttedoveké hrady, méstské hradby a bastionové pevnosti, opevnéni atd. (Hefmanova, E.

& Hermann, S., 2012).

V soucasné dob¢ je hlavnim cilem posoudit situaci a problematiku, ktera je spojena
S vyuzivanim, spravou, financovanim, propagaci a celkové obecné s revitalizaci
vojenskych objektl. Tato skutecnost je dilezita pro vyzvednuti vyznamu objektd pro

urcity region v ramci cestovniho ruchu (Hetmanova, E. & Hermann, S., 2012).
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2.5.2 BOJISTE

Bojisté neboli také valecné nebo bitevni pole je misto, kde se odehrala n¢jaké bitva. Lze
také fici, Ze je to oblast uritého konfliktu nejcastéji valeéného konfliktu (Merriam-

webster.com, 2018).

Valka, bitva nebo i vale¢ny konflikt, je podle Collina (1994) bud’ souboj mezi zemémi,
do kterych je tedy velmi nebezpecné cestovat, nebo cenova valka, ktera je v cestovnim
ruchu velmi Castd. Jde o dohady mezi spole€nostmi, protoze ty snizuji ceny podle

konkurence a neustale se predhanéji a jde tedy o cenovy boj.

Sustr (2005) popisuje valku jako stietnuti, ke kterému dochazi mezi dvéma nebo i vice
stranami. Je tedy logicky jasné, jaky je cil a je to udalost jasn¢ ohranicend Casem i

prostorem. Nejcastéji se bitvy odehravaji béhem valky.

Je velmi obtizné ur¢it co bitva je a neni. Kazda bitva nebo konflikt maji riizny rozsah,
muze jit o drobnou poty¢ku mezi menSimi skupinkami nebo naopak o stfet celych
armad. Bitvy mohou mit i rtznou podobu V jejich prub&hu, bitvou muze byt

nékolikahodinova nebo nékolikadenni prestielka, ale také nékolikaleté boje.

Dale se bitvy lisi v motivu, jde o ruzné divody, pro¢ bitva zacala. Piikladem mize byt
bitva tieba o maly kopec a naopak o obrovské oblasti oceédnu.
Zacatek bitvy se nejcastéji bere od okamziku, kdy ji jedna strana zahdji a chce tim tedy
dosahnout néjakého urcitého cile. Konflikt tedy trva, dokud ho zase jedna ze stran

neukon¢i a uz nezaleZi na tom, zda dané strana dosahla stanoveného cile nebo se vzdala.

Existuje n€kolik typa bitev, ty se déli podle mista, kde se konflikt udal. Naptiklad se
daji roz¢lenit na namotni, letecké a pozemni. Na naSem izemi jsou nejcastéjsi nejspise
ty pozemni a ty se daji rozdé¢lit podle dalezitosti a to nasledovné: utocné operace,

obranné bitvy a zadrZovaci a ustupové boje.
Nejcast¢jsi cile bitvy:
= dobyti ur¢ité vyznamné pozice nebo oblasti
= obrana urcité vyznamné pozice nebo oblasti
= zniceni neptatelskych jednotek
= ochrana vlastnich jednotek
= vazné poskozeni hospodaiského a logistického zazemi nepfitele

= obrana vlastniho hospodaiského a logistického zdzemi
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= naruSeni akci a plani nepfitele

= ziskéni vyhodnych pozic pro rozvijeni dalSich bojovych akci
= odldkani pozornosti nepfitele

= pruzkum sily a planti neptitele

= otevieni cesty pro své jednotky nebo zasobovani

(Sustr, 2005)

2. 6 KONKURENCE V CESTOVNIM RUCHU

Tento pojem se d4 uzce definovat jako soupefeni nebo soutéz. Obecné se jedna o stiet
odlisSnych zajmi a trznich subjektd na rdznych typech trhd. Pokud hovofime o
konkurenci, tak se nemusi jednat vzdy pouze o boj mezi firmami a podobné, ale
konkurence existuje 1 mezi pamatkami. VSechny subjekty, které se daji nazyvat

pamatkou, vedou neustalou bitvu o své navstévniky (Managementmania.com, 2016).
2.6.1 KONKURENCESCHOPNOST V CESTOVNIM RUCHU

Palatkova (2011) tvrdi, Ze konkurenceschopnost je velmi Casto pouzivany pojem, ale
neni Uplné jednoznacny. Kazdy ji vnima jinak, z nékolika riznych nahledii. Neexistuje
ani jednotnd definice pro konkurenceschopnost. AvSak pokud je nutné tento pojem

vymezit, musi se uplatnit riizna hlediska, napf.:

=  konkurenceschopnost na makroturovni, tzn. konkurenceschopnost rtiznych zemi,
destinaci, teritorii
= konkurenceschopnost na mikrotrovni, tzn. konkurenceschopnost firem
v soukromém sektoru
= konkurenceschopnost v odlisnych oborech a také oblastech ekonomické ¢innosti
véetné cestovniho ruchu
= konkurenceschopnost na domacim trhu, hlavné viici zbozi a sluzbam, které jsou
do CR importovany
= konkurenceschopnost na zahrani¢nim trhu
Da se tedy fici, Ze konkurenceschopnost je urcitd schopnost zemé vyrabét, tvofit,
distribuovat zboZi nebo poskytovat sluzby pii soucasném zajiSténi rlstu vynosli a

navratnosti. Jde vlastné o udrZeni nebo také ziskani trznich podilli na mezinarodnim a

domacim trhu.

17



Analyzou konkurence se zabyva Porter (1980). Jeho model mize byt také velmi dobie

pouzit v cestovnim ruchu pii hodnoceni konkurenceschopnosti destinaci.

Schéma 1: Portertiv model narodni konkurenceschopnosti

Zdroj: Palatkova (2011), str. 160 - _

Samotné méfeni a hodnoceni konkurenceschopnosti v cestovnim ruchu je mozné

rozd¢lit do dvou skupin:
1. Metody, které vychazeji z méreni na bazi hlavné objektivnich dat

Tato data je mozné ziskat pomoci finan¢nich ukazatel, technologické vyspélosti
destinace, otevienosti destinace atd. VSechny metody maji spole¢nou snahu o objektivni
vyhodnoceni faktort a pfedpokladd pro rozvoj cestovniho ruchu. Ve vétsiné pripada

hlavné na stran€ nabidky.

2. Metody, které vychazi z méreni na bazi subjektivnich dat, ziskanych diky

kvalitativnimu marketingovému vyzkumu

Hovofi se tedy o Setfeni na strané poptavky. Hlavnim cilem takového vyzkumu je zjistit,
jak pfimo ucastnici cestovniho ruchu vnimaji konkurenceschopnost jednotlivych
destinaci. Vyhodou je, ze se touto metodou ziskd ndzor Ucastniki cestovniho ruchu,

ktery se d& nasledné prakticky vyuzit pro soukromy i vetejny sektor (Palatkova, 2011).
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3 CiL A METODIKA

3.1 CiL PRACE

Hlavnim cilem prace je prinést realné nadvrhy na zlepSeni atraktivity a vyuziti potencialu
vybraného bojist¢ u Sudoméfe, a to na zakladé¢ analyzy dat, ziskanych pomoci
dotaznikového Setfeni v kombinaci s analyzou soucasného stavu zalozenou na

sekundarnich datech a vlastnim pozorovani.
3.2 METODIKA
Bakalatskou praci tvofi ti1 ¢asti — teoreticka, prakticka a navrhova.

Teoretickou Cast predstavuje literarni piehled, ktery je zpracovavan na zakladé dat
Z dostupnych literdrnich a internetovych zdroji, a to zahrani¢nich i Ceskych. Tato

odborna literatura se tyka hlavné oblasti cestovniho ruchu.

Prakticka ¢ast obsahuje prehled vyuzivani potencialu bojist v Ceské republice, ktery je
graficky znazornén pomoci mapy. Dale jsou zpracovany vysledky vyzkumu, ktery byl
proveden pomoci dotaznikového Setieni, a ucastnilo se jej 200 respondenti. Vybér
respondentlt zalezel na jejich vékové kategorii, protoze veékové rozlozeni mélo byt
obdobné, jako posledni znamé % vékové sloZeni obyvatelstva k datu 31. 12. 2017. CSU
prezentuje nasledujici tii kategorie: <15 let = 15,7 %, 15 let — 64 let = 65 % a 65+ let =
19,2 %. Dotaznik tvoifi celkem 19 otevienych ¢i uzavienych otazek. U nckterych
uzavienych otazek jsou pouzity odpoveédi s vice moznostmi. Pro lepsi ptfedstavu
naleznete dotaznik v pfiloze. Sbér téchto primarnich dat probihal pomoci osobniho
dotazovani pfimo v misté bojisté nebo po internetu, kdy se do Setfeni zapojilo vétsi
mnozstvi lidi z vice oblasti Ceské republiky. Vyzkum tedy nebyl omezen pouze na

oblast Jiznich Cech.

Déle jsou hodnoceny ptedpoklady, které budou potvrzeny ¢i vyvraceny. K takovému
vyhodnoceni slouzi pravé jiz zminé€ny dotaznik, na jehoz zéklad¢ je moZzné stanovit

chovani respondentl v oblasti vojenského cestovniho ruchu.
Predpoklady:
P1: Respondenti nejc¢astéji spojuji navstévu bojisté se sportovni aktivitou.

P2: Respondenti navstévuji historicka bojisté maximalné jednou ro¢né.
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P3: Hlavnim motivem Kk nav§tévé historického bojisté je navstéva neobvyklého

mista.

Jako dalsi je charakterizovdna obec Sudoméf a hlavné bojisté u Sudométe, piesnéji
prabéh bitvy, kazdorocni historicky festival, ktery je pojat jako rekonstrukce bitvy a

hlavné soucasny stav a vzhled bojisté.

Dalsi Cast tvofi analyza bojisté, ktera muze slouzit jako stru¢ny piehled ukazujici
vyhody a nedostatky daného mista, doporuceni a skutecnosti ke zvazeni. Zobrazuje, co
muze bojisté vyuzit pro svou vyssi atraktivitu a ¢eho se ma vyvarovat nebo spise ¢emu
vénovat pozornost.

r w7

Prakticka cast se také zabyva identifikaci konkurencnich atraktivit bojiSté, které se
nachazi v okruhu 40 km. Toto rozmezi je stanovené proto, Ze pokud si navstévnik
vybere danou lokalitu jako destinaci, tak ho 14kd mnoho atraktivnéjSich mist k navstéve

a jsou ve snadném dosazeni autem, vlakem, na kole ¢i autobusem.

vvvvv

by mélo bojisté u Sudométe vypadat, aby bylo atraktivnéjsi. Vysledek by mohl slouzit
jako motivace pro spravu bojisté, K ziskani vétsiho poctu navstévnikli a rozsifeni
povédomi o daném misté. Soucasti je také vypracovany finanéni plan pro kazdy

zlepSujici navrh.
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4 PRAKTICKA CAST

V této ¢asti je predstaven potencial vybranych bojist v Ceské republice. Dale jsou
graficky znazornéna a popsana data, ktera vyplynula z dotaznikového Setfeni, také je

zpracovana charakteristika vybraného bojisté a oznacena jeho konkurence.
4.1 VYUZITI POTENCIALU BOJIST V CESKE REPUBLICE

Nejprve jsou analyzovana jednotlivd bojisté v Ceské republice, a to na zakladé

vyuzitého potencidlu cestovniho ruchu.
Kritéria pro hodnoceni potencidlu jsou nésledujici:
(1) — velmi vyuzivany potencial
Sviij potencial ve vysoké mife vyuziva bojisté, které nabizi svym navstévnikim sluzby,
jako je obcCerstveni, parkovisté, hiisté¢ nebo jakékoliv misto pro zabavu déti a dulezité

misto pro relaxaci. Dale je v misté bojist¢ pamatnik, ktery je vzpominkou na konkrétni

udalost. Také se v misté bojisté potadaji pravidelné kulturni nebo historické akce.
(2) — vyuzivany potencial

Bojisté, které svij potencial vyuziva, nabizi nadvstévnikiim parkovisté a hlavné misto
k relaxaci. K vidéni je na takovém misté i pamatnik, znazornujici odehranou bitvu. I na

tomto misté se potadaji historické nebo kulturni akce.
(3) — malo vyuzivany potencial

Malo vyuzivaji sviij potencidl ta bojiste, kterd nabizi navstévniklim pouze parkovisté a
mista k relaxaci. Dillezita je i existence pamatniku, ktery je vzpominkou na odehranou

bitvu.
(0) — nema potencial

Bojiste, které ziskalo takové hodnoceni, nevyuZiva svilj potencidl vilbec. Na takovém

misté se nenachazi zddny pamatnik ani pamétni deska.

Nasledujici obrazek znazoriiuje, jak vyuzivaji sviij potencial bojisté v Ceské republice.
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Obrazek ¢. 1 - Hodnoceni potencialu bojist v CR
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Z hodnoceni vyplyva, ze viechna bojisté v Ceské republice nevyuZivaji dostatedné svilj
potencial. Jelikoz se jedna o pamatky vojenského cestovniho ruchu, tak je podivuhodné,

ze neni snaha o jejich rozvoj.

VétSina mist nabizi navstévniklim pamatnik nebo pamétni desku. Na vSech bojistich,
ktera dostala hodnoceni (2) se konaji slavnosti, ptesnéji rekonstrukce bitev a na kazdém
Z mist je pamatnik jako pfipominka bitvy. VSechna bojisté ohodnocena ¢islem (3) nabizi
svym navstévnikim pouze jiz zminény pamatnik, ale Zadné slavnosti se na téchto

mistech nekonaji. Zadné z mist témét viibec nevyuziva sviyj potencial.
Jak lIze vy¢ist z obrazku, tak dve bojisté nemaji na svém misté viibec nic.
4.2 HODNOCENI ATRAKTIVITY BOJIST

Dotaznikové Setfeni prob&hlo v mésicich Unor a biezen 2019, kdy se vyzkumu
zO&astnilo 200 respondentd zrtznych mist Ceské republiky. Ziskavani dat se
uskutecnilo formou osobniho dotazovani a po internetu, dotazniky byly rozesilany
pomoci e-mailu a socialnich siti. Ke zpracovani dotaznikti byla vyuzita aplikace
Googleforms, ktera celé zpracovani dat usnadnila. Vzorek dotazovanych respondentti
vypadal ptiblizné nasledovné: < 15 let = 15,7 %, 15 let — 64 let = 65 % a 65 let + = 12,5
%. Tyto hodnoty prezentuje Cesky statisticky wifad jako posledni znamé % vékové

sloZeni obyvatelstva v CR k datu 31. 12. 2017. Vzorek tedy mél velmi podobné sloZeni.

Z naésledujici tabulky lze vycist data o demografickém a geografickém rozdéleni

respondentl ve vzorku.

Tabulka ¢. 1 - Rozdéleni respondentt podle pohlavi, vékové kategorie, statusu a okresu

bydlisté (n = 200)

Kategorie Pocet osob  Hodnota v %

Zena
muz 98 48.8
Vékova <17 let 26 13,2
kategorie
18 let — 25 let 104 52,4
26 let — 35 let 17 8,4
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36 let - 45 let 7 3,6
46 let — 55 let 14 7,2
56 let a vice 32 16
Status 74k (ZS nebo SS) 27 13,3
student (VS) 60 30,1
zamestnanec 75 37,3
podnikatel 14 7,2
nezaméstnany 2 1,2
diichodce 20 9,6
na mateiské 2 1,2
dovolené
OKkres bydlisté Plzen 3 1,4
Ttebic 3 1,4
Jic¢in 3 1,4
Jindfichiv Hradec 3 1,4
Pelhfimov 11 5,4
Tabor 3 1,4
Prachatice 16 8,1
Strakonice 27 13,5
Ceské Budgjovice 22 11
Praha 16 8,1
Pisek 93 46,5

Zdroj: Vlastni zpracovani
Vysledky vyzkumu jsou nésledujici:
1. Nejprve byl zjistovan zajem o historii CR. Pfesn& polovinu dotazovanych zajima

historie Ceské republiky, dalich témet 25 % se o historii také zajima, ale v mensi mife.

18,3 % lidi odpovédelo, zZe je historie nasi zemé témef nezajima a zbylych 7,3 % se o
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historii nezajima vibec. Z téchto odpovédi, které jsou k vidéni v grafu 1, vyplyva, ze

pro vétsinu lidi je historie dilezitd a radi se dozvidaji nové informace.

Graf¢. 1 - Zajem o historické boje v CR (n = 200, v %)

®ano
spise ano
H spiSe ne

Hne

Zdroj: Vlastni zpracovani

2. Dale se zjistoval zajem konkrétné o historické bitvy a bojisté, ktery je v porovnani se
zajmem o obecnou historii Ceské republiky nizsi. Necelych 30 % se o tuto tematiku
zajima a 26,8 % se o ni spiSe zajima. Zbytek dotazovanych se o bitvy ani bojisté piili§
nebo viibec nezajima. Veelku tedy témét 60 % dotazovanych projevuje zdjem o mista
historickych bitev, to je v dnesni moderni dobé tspéch. Presné % odpovédi, je mozné

vycist z grafu 2.

Graf ¢. 2 - Zajem navstévnikl o historické bitvy a bojisté (n = 200, v %)
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spiSe ano
H spise ne

Hne

Zdroj: Vlastni zpracovani



3. Dalsi otazka se zaméfila na historicka mista, kde se odehrala néjaka bitva. Takové
misto navstivilo alespont jednou v Zivoté téméi 80 % dotazovanych. Jde o pomérné
vysoké procento, znamena to tedy, zZe zajem o tato mista stale pretrvava, to ukazuje
nasledujici graf. Ti respondenti, ktefi odpovédéli, ze zaddné bojisté nenavstivili,

pokracovali na otazku ¢islo 15.

Graf ¢. 3 - Navstévnost mista historické bitvy (n = 200, v %)

®ano

Ene

Zdroj: Vlastni zpracovani

4. Pokud se hovoii o frekvenci navstév, tak je nasledujici. Méné nez jednou rocné
navstivi n¢jaké bojisté skoro 55 % respondentd, jednou ro¢né je to 28,2 % a naopak
Castéji neZ jednou za rok navstévuje tato specifickd mista asi 17 % lidi. Jelikoz se ve
vétSiné piipadil, nejednd o tolik atraktivni mista, tak jsou vysledky ocekdvané a

znazornéné v nasledujicim grafu.
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Graf ¢. 4 - Frekvence navstévnosti historickych bojist’ (n = 159, v %)

B mén¢ neZ jednou ro¢né
jednou roéné

¥ ¢astéji neZ jednou ro¢né

Zdroj: Vlastni zpracovani

5. VétSina dotazovanych spojuje navstévu historického bojisté 1 s navstévou jiné
atraktivity v okoli. Témét 13 % se o jiné atraktivity pfili§ nezajima a 8,5 % se nezajima
vibec. Pravé proto, ze historicka bojisté neuspokoji navstévniky uplné, vyhledavaji

dalsi zabavu v okoli, to dokazuje nésledujici graf.

Graf ¢. 5 - Vénovana pozornost atraktivitim v okoli bojisté (n = 159, v %)
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spisSe ano
B spise ne

Hne

Zdroj: Vlastni zpracovani

6. V této otazce odpovidali respondenti, zda navstivili nékteré zuvedenych mist.
Vyraznou pievahu nad ostatnimi bojiSti mélo bojisté u Sudomete, které navstivilo témet
68 % dotazovanych. Celkovou navstévnost je mozné vycist z nasledujiciho grafu. Tato
otazka je jednou z téch, u kterych bylo mozné vybrat vice odpovédi, proto souhrn

odpovédi neni 100%.
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Graf ¢. 6 - Navstévnost konkrétnich bojist’ (n = 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani

7. Kazdy navstévnik ma k navstéveé bojisté svlij vlastni divod. VEtSinu z nich laka
bojisté pravé proto, ze se jednd o neobvyklé misto. Dal§imi diavody jsou naptiklad
zdjem piimo o historické boje nebo si cht&ji rozsitit vzdélani a poznatky. Cast lidi
cestuje na takova mista kvili svym blizkym osobam, protoze hlavni zdjem o navstévu
maji oni. Mnoho navstévniki jsou také zaci hlavné zakladnich Skol, jelikoZ se na takova
mista organizuji Skolni vylety. I u této otdzky bylo mozné zvolit vice odpovédi, ty jsou

zobrazeny v nasledujicim grafu.

Graf&. 7 - Ditvody k navitavé bojisté (n = 159, v %)

Jiné

Skolni vylet

Zajem druhé (blizké) osoby
Rozsiteni vzdélani a poznani
Navstéva neobvyklého mista

53,6

Zajem o historické boje

60

Zdroj: Vlastni zpracovani
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8. Dalsi otazka byla zamétfena na spojeni navstévy bojisté s néjakou aktivitou. Témer
polovina z dotazovanych lidi spojuje navstévy bojist’ s jinou aktivitou. 15,9 % lidi se o
jiné aktivity témef nezajima a 13 % navstévu s zadnou aktivitou nespojuje. Konkrétni %

slozeni odpovédi, 1ze vy¢ist z nasledujiciho grafu.

Graf ¢. 8 - Spojeni navstévy bojisté s jinou aktivitou (n = 159, v %)

®ano
spise ano
B spise ne

Hne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tato otazka je spojena s otevienou podotazkou, na kterou odpovidali ti respondenti,
ktefi odpovédéli na piedchozi otazku ano nebo spise ano. Diky této podotazce lze velmi

dobte zjistit, s jakymi aktivitami lidé navstévu spojuji, ty zndzornuje graf 8.1.

Graf ¢. 8.1 - Konkrétni aktivity spojené s navstévou bojisté (n = 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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9. Touto otazkou se zjistilo, jak jsou navstévnici spokojeni se spravou a péci o bojisté.
Da se tici, ze vétSina lidi je spokojena nebo téméi spokojena se spravou a péci o bojiste.
Spise nespokojeno je 22,1 % lidi a Upln€ nespokojeni jsou pouze 4,4 % navstévniki.

Konkrétni spokojenost, ukazuje nasledujici graf.

Graf ¢. 9 - Spokojenost se spravou a péci o bojisté (n = 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani

10. Pomérné velky zdjem je o doplnéni sluzeb cestovniho ruchu v misté bojist. Pres
70 % respondentil by uvitalo poskytnuti sluzeb. 20,6 % lidi zajem o sluZby témét nema

a 7,4 % nema z4jem Zadny. Presna data zobrazuje nasledujici graf.

Graf ¢. 10 - Zajem o sluzby cestovniho ruchu v misté bojisté (n = 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Oteviena podotazka ukézala, o jaké sluzby by byl v misté bojisté nejvetsi zajem. Na
tuto otazku odpovidali respondenti, kteti odpovédéeli ano nebo spise ano. Nejzddangjsi

sluzby jsou zobrazeny v graful0.1.

Graf ¢. 10. 1 - Konkrétni zadané sluzby (n= 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani

11. S rznymi bitvami jsou spojené i historické slavnosti, které se poradaji napiiklad na
pocest vyhrané nebo jen uskutecnéné bitvy. V tomto piipadé odpovédéla vétSina
respondentll, Ze se spiSe nebo vibec zaddnych slavnosti neucastni. Témét 37 % lidi

n€kdy néjakou slavnost navstivilo. Pfesna % odpovédi znazoriiuje dalsi graf.

Graf ¢. 11 - Navstévnost historickych slavnosti (n = 159, v %)
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Dalsi oteviend podotazka ukazala, jaké slavnosti lidé navstivili nebo pravidelné
navstévuji. Na tuto otazku odpovidali ti, ktefi odpovédeEli ano nebo spise ano. Konkrétni
navstévované slavnosti zobrazuje nasledujici graf. Vysledek miize byt ovlivnén mistem

dotazovani.

Graf ¢. 11. 1 - Navstévované historické slavnosti (n = 159, v %)

Slavnosti v Kutné hoi'e
Pisecké slavnosti

Slavnosti bitvy u Slavkova

Husitské slavnosti Tabor

Rekonstrukce bitvy u Sudoméie

60

Zdroj: Vlastni zpracovani

12. Touto otazkou bylo pottebné zjistit, kolik korun jsou navstévnici ochotni zaplatit za
navstévu historického bojisté. Nejcastéji by lidé investovali od 301 K¢ do 500 K¢, tuto
castku by obétovalo asi 49 % lidi. Naopak nejméné lidi by zaplatilo vice nez 1000 K¢.

Nasledujici graf ukazuje % slozeni odpovédi.

Graf ¢. 12 - Vynalozeny objem penéz na navstévu bojisté (n = 159, v %)

B méné nez 300
301 K¢ - 500 K¢
B 501 K¢ - 800 Ké
E 801 K¢ - 1000 K¢
1001 K¢ a vice

Zdroj: Vlastni zpracovani
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13. Diky této otazce se zjistilo, jak se navstévnici na bojisté piepravuji. Nejcastéji se
respondenti piepravuji na mista bojist autem, pésky a vlakem. Casto vyuZivaji také
autobus a kolo. V n¢kterych piipadech navstévnici kombinuji zplsoby piepravy.
Naptiklad vlak nebo autobus s kolem, auto s pé&si turistikou a podobné. Nasledujici graf

zndzoruje konkrétni % odpovedi.

Graf ¢. 13 - Hlavni zpisoby piepravy k bojisti (n = 159, v %)

B Autem
Vlakem

B Autobusem

B P&sky

® Na kole

Zdroj: Vlastni zpracovani

14. Dulezité je, kde ziskavaji navstévnici informace. At uz pouze o bojisti nebo
slavnostech, které se bojist’ a historie tykaji. Nejcastéjsim zdrojem informaci je podle

vyzkumu internet a informace od znamych, to dokazuje nasledujici graf.

Graf ¢. 14 - Zdroje informaci (n = 159, v %)

2915

H Internet
Plakaty
® Billboardy
B Informace od znamych
® Brozury
= Skola
Infocentra

Zdroj: Vlastni zpracovani



15. Pomoci posledni otazky se zjistilo, jaky podil financi Gcastnici vyzkumu primérné
utrati. Dotazovani respondenti utrati bézné ze svého mésicniho rodinného rozpoctu
priblizné 6 — 10 % za cestovani, které nezahrnuje hlavni dovolenou. Dale jsou ochotni
utratit 11 — 15 % nebo naopak méné nez 5 %. Odpovedi Ize dobie vycist z nasledujiciho

grafu.

Graf ¢. 15 - % podil financi vynaloZenych z mési¢niho rodinného rozpoc¢tu na cestovani

(n =200, v %)

Eménénez S %

m6%-10%
11%-15%

m16%-20%

m21 % a vice

24,4

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.2.1 HODNOCENI PREDPOKLADU
P1: Respondenti nejcastéji spojuji navstévu bojisté se sportovni aktivitou.

Prvni pfedpoklad lze na zdklad¢ vyzkumu potvrdit, protoze podle grafu ¢islo 8 a 8.1 je
naprosto patrné, o jaké aktivity se ptimo jednd. Nejprve odpovédélo 44,9 % ucastnikd,
ze navstévu s aktivitou spojuji a 26,1 %, ze ji spiSe s aktivitou spojuji. Neni to tak tedy
pii kazdé navstéve.

Z druhého grafu je tedy snadné vycist, které aktivity jsou nejoblibengj$i. Na prvnim
misté je p&si turistika, kterou do navstévy zahrnuje 34,6 % lidi. Dale jde o cykloturistiku

a fotografovani, ob¢ aktivity déla 26,9 % dotazovanych.
P2: Respondenti navstévuji historicka bojisté maximalné jednou roé¢né.

Také druhy predpoklad je mozné potvrdit. | v tomto pripade vysledek jasné ukazuje graf

¢islo 4. Vice nez polovina respondentll odpovédéla, ze bojisté navstévuji méné nez
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jednou ro¢né, konkrétné tuto ¢ast tvoii 54,9 %. Dale pak jednou rocné navstévuje
bojiste 28,2 % lidi a zbylych 16,9 % lidi navstévuje bojisté ¢astéji nez jednou rocné.
P3: Hlavnim motivem Kk nav§tévé historického bojisté je navStéva neobvyklého

mista.

| tento posledni piedpoklad lze pomoci vyzkumu potvrdit. Graf ¢islo 7 ukazuje, Ze
bojisté navstévniky nejvice 1aka praveé z divodu, ze se jednd o neobvyklé misto.

Takovou odpovéd’ zvolilo celkem 53,6 % respondentd.

Dal$im dillezitym motivem je pro navstévniky rozSiteni vzdélani a poznani, které

vyhledava 31,9 % tcastniki vyzkumu.
4. 4 SUDOMER

Pod nazvem Sudomét je mozné na mapé najit obec a blizké bojisté. Obec Sudoméi lezi

nedaleko mésta Pisku v JihoCeském kraji. Jde o malou, ale malebnou vesnicku.
4.4.1BITVA U SUDOMERE

Tato kapitola popisuje, jaky byl pribeh boje, sou¢asnou podobu bojisté a popis

historické slavnosti — rekonstrukci bitvy.
PRUBEH STRETNUTI

Kdyz zemftel kral Vaclav IV., tak na jeho misto nastoupil Zikmund Lucembursky.
Avsak ten odmitl stvrdit zmény, které nastaly po prvni prazské defenestraci. Zacatkem
roku 1420 potadal Zikmund tajné porady a dospél k ndzoru, Ze je nezbytné vojenské

ktizové tazeni proti ceskym husittiim.

Prvni ktizovou vypravu vyhlésil papez Martin V. v roce 1420, ale nez kiizaci dosli
k ¢eské hranici, tak doSlo u Sudométe k prvni velké bitveé, kdy husité porazili vojsko

katolického panstva a johanitt.

Husité byli vedeni hejtmany Bifeitkem ze Svihova, Janem Zizkou a Valkounem
z Adlaru. Ve skupiné bylo asi 12 vozl a kolem 400 osob a pouze devét jezdcl. Jan
Zizka se dozvédél, Ze se rychle blizi nepfatelské vojsko, a tak urychlené vyhledal
vyhodné postaveni na malé vysSing€. K té vedla pouze 0zka cesticka mezi dvéma rybniky
Markovcem a Skaredym. Pii této bitvé objevili jeden velmi spé$ny prostiedek boje,
ktery je tak moc proslavil. Bojovnici piehradili cestu mezi rybniky pfevracenymi vozy.

Za soumraku zautocila rytitska jizda. Pfi prvni vIin€ boje vznikly rytiflim zna¢né ztraty,
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ale pfi druhé uz se dostali az k vozovym hradbam. Kali$nici hrd¢ odporovali a diky
tomu, ze se mohli stiidat a uSetfit tak mnoho sil, tak zplisobili paniku mezi rytifi. Husta
mlha zptsobila rytifiim velké potize, ztratili orientaci a to zpusobilo rozklad velké casti
vojska. Diky v§em okolnostem se podatilo husitim nad vyraznou ptesilou zvitézit, vS§ak

bitvu nakonec nepiezil hejtman Bienék ze Svihova.

Zajimavosti je, ze se podle tradice vypravi, ze v momenté, kdy se husité chystali k boji a
¢ekali na nepftitele, tak se k nim vracel jejich zvéd, ktery je chtél informovat o tom, jak
nepratelské vojsko postupuje. Diky tomu, Ze si chtél k hejtmanim zkratit cestu, tak se
vydal po dn€ vypusténého rybnika. Ve chvili, kdy se svym koném na dno rybnika
vstoupil, se jeho ki zabofil a nemohl se pohnout. Toho si v§iml Jan Zizka a nachystal
nepratelskym rytitiim past. Nechal schvalné rytifim otevieny bok své obrany, a tim
nalakal kfiiéky k atoku. Ti se 1 se svymi koni zabofili ve Vypuéténém rybniku a tak se
V soucasné dob¢ je na misté bitvy postaven pamatnik, jde o obii mohylu Jana Zizky,
kterou vytvoftil akademicky sochat E. Kodet s pomoci stavitele Frantiska Kulife. Socha
je postavena z kamennych kvadri. Kolem sochy se v soucasnosti nachazi mnoho

cyklistickych stezek. (Michkova, 2005)

Obrazek ¢. 2 — Prabeh boje
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4. 4.2 SOUCASNA PODOBA BOJISTE

Tato bakalafska prace se vSak zabyva predev$im bojistém, které je v blizkosti obci
Sudoméi a Cejetice. Jde o nemovitou kulturni pamétku. Je obklopeno rybniky a
nadhernou ptirodou. Pfimo v misté bojisté stoji jako dominanta obii kamenna mohyla
Jana Zizky z Trocnova. P¥iblizné 300 m od pomniku stoji par soch husitskych vojakel, u

nich je pouze lavicka na odpocinek.

Ani okoli pamatniku neni pfili§ bohaté. Kolem mohyly jsou rozestavény lavicky

Kk sezeni a originalni odpadkové kose s husitskym kalichem.

I ptes to, ze je toto misto hojné¢ navstévované, tak zde neni ptili§ atraktivit pro zabavu a

odpocinek navstévnika. Ale pro milovniky piirody je to idedlni misto.

Ani parkovisté neni u bojisté¢ v nejlepSim stavu. Predstavuje ho pouze malé misto,
pfiblizné pro deset aut, které je vytvoiené pouze vymezenim na prasném misté, hned u

piijezdové cesty. (Narodni pamatkovy ustav, 2015)
4. 4. 3 HISTORICKY FESTIVAL

V soucasné dobé se kazdorocné poiada historicky festival na poCest vyhrané bitvy.
V roce 2018 je to uz 598 let od této slavné bitvy a kona se pfimo u rybnikii Markovec a
Skaredy, kam vzdy pfitdhnou husité i s vozy a pronasleduji je kiiZaci ze Strakonic
s zeleznymi pany z Pisku. Divaci vzdy mohou vidét cely ptibéh, celkem piesnou
rekonstrukei uskuteénéné bitvy. Nechybi ani predstavitel Jana Zizky, ktery své husity
hrdé vedl. Cely festival trva jeden den a je doplnén o bohaty program, kdy navstévnici
mohou vidét dobovy tdbor a trzisté, ale také Sermifské souboje, rytife na konich,
tanecnice i sokolniky. Program doprovazi vzdy i historicka kapela. (Bitvausudomere.cz,
2018)
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Obrazek ¢. 3 — Mapa bojisté Sudoméer
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Zdroj: Google Maps (2019)

4.5 ANALYZA BOIJISTE

Analyza bojisté je zaloZzena na vlastnim pozorovani a zkuSenostech. Mezi vyhody je
nutné zafadit zejména nevsSednost této pamatky, pravidelné rekonstrukce bitvy, snadny
pristup a vhodné umisténi. Oproti tomu mezi zakladni nedostatky, které je nutné zvazit,
patfi nizka navstévnost v zimnich mésicich, absence nékterych sluzeb a vagnost
prostoru. Prostor ke zlepSeni se tedy rozhodné nabizi v oblasti zvySovani atraktivity
samotného mista a zvySeni povédomi. Vhodné by také bylo vyuzivat k opravam a péci o
misto dobrovolné prispévky, pfipadné dotace. Na druhou stranu je nutné zvazit, ze
néktefi lidé by mohli misto poni¢it nebo také navstévnost by mohla upadat, a to nejen

kvuli atraktivnéj$im pamatkam.
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Tabulka €. 2 — Analyza bojisté

VYHODY NEDOSTATKY DOPORUCENI KE ZVAZENI

= nevSednost = nizka = zvyseni "  mozny
pamatky navstévnost atraktivity upadek

= konani V zimé bojiste navstévnosti
slavnosti = nevyuziti = vybér "  moznost

= snadny potencialu mista dobrovolnych poniceni
pristup = Spatna prispévku okoli
p&sky, na dostupnost = vyuzivani navstévniky
kole i autem stravovacich a dotaci = konkurenéni

= piijemné ubytovacich = zvySeni pamatky a
umisténi v zatizeni povédomi atraktivity
prirodé " umisténi pouze

pamatek a soch

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.6 KONKURENCNI ATRAKTIVITY

V dnesni dobé ma vSe svou konkurenci, at’ uz se hovoii o podnicich, destinacich
cestovniho ruchu nebo o pamatkach. Také bojisté, kterym se prace zabyva, ma svou
konkurenci a to pravé v okolnich atraktivitach, které lakaji potencionalni navstévniky

mnohdy vice.

Nasledujici mapa zobrazuje pamatky v okoli bojisté v rozmezi ptiblizné 40 kilometrt,
protoze pokud si ucastnici cestovniho ruchu vyberou tuto lokalitu k navstéve, tak maji
na vybér z mnoha riznych atraktivit, které nabizi zapamatovatelny zazitek. VSechny
atraktivity, které jsou v jiz vySe zminéném rozmezi, jsou snadno dostupné at’ uz na kole,
vlakem, autem apod. Na nasledujicim obrazku, je znazornéné rozmezi 40 km (v

poloméru).

Cerveny bod uprostied kruhu znazoriiuje bojisté u Sudoméfe.
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Obrazek ¢. 4 — Mapa oblasti konkuren¢nich atraktivit

SF o
2 N Be%ov
A F‘iﬂ Viasim

Votice Velky Bla
638

Rokycany %) T(‘Ik Pfibram

865

il

: AN
SediCany 3

e Blovice
53]
T
Nepomuk !
B A
B |at0Vy Blatna sbor
HoraZzdovice \“\ | D3 |
Pisek N T :
Susi Strakoni () Sobéslav
rakonice Tyn nad Vitavou
| Keli
\(-\C’ Volyné e nad L HIC'IJ
?D g . z‘% 'lodhany Jindfric
§2 LN S AR Hre
N2, ;?'13? / ﬁlm]
3 : . (‘z"ﬁ‘;j\ : o 1] M
{; A 'r;/j Ton Prachatice A | £
,jg@ W - e Trebon
Fon (0K d ‘ foké Budgjovice
< :.‘j,_’% P A Volary E4d
Gfaf;f:;am i 1\'{1‘1;:1(’111'1:‘{1{111\ Klet ‘ BE
i s va % 1084 p
rq i 3 oL 1236 / Q.Q«
reyun CR Ty 7
R S L. Blechyie® Cesky

5
S Krumlov . SN
Waldkirchen 137850 L Kaplice 5 z
} » \:.\z - %

Al

Zdroj: Turistika.cz (2019) upraveno

V této oblasti se nachazi velké mnozstvi konkurenc¢nich pamatek a cestovatelskych

lakadel. Bakalatska prace bude popisovat pouze ty nejvyznamnéjsi a nejnavstévovanejsi

atraktivity.

Web Jiznicechy.cz (2019h), oznacil nasledujici mista jako TOP pro navstévu ve vyse

vymezené oblasti.

KULTURNE-HISTORICKE MESTO PISEK

Hlavni méstskou pamatkovou zénu tvoii historické centrum mésta. I ptes to, Ze je to

historické mésto, tak je i velmi modernim a rozvijejicim se méstem. Ma velice dobrou

infrastrukturu a nabizi mnoho sluzeb navstévniklim 1 stalym obyvatelim.

Dominantou mésta je kamenny most, ktery lezi ptes feku Otavu. Na zabradli mostu

mohou navstévnici vidét nékolik baroknich soch. (Jiznicechy.cz, 2019c)
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Obrovskym lakadlem pro turisty je také Pracheiiské muzeum, nachdzejici se
v samotném stfedu meésta u Velkého ndmésti. Svym navstévnikim nabizi mnoho

expozic. Velkym unikatem je expozice zivych ryb. (Jiznicechy.cz, 2019d)
HRAD ZViKOV

Pokud navstévnici chtéji navstivit tuto historickou kulturni paméatku, tak ptilehlé ¢asti
hradu jsou voln¢ dostupné a samotna prohlidka probihd bez priivodce, museji se
orientovat pomoci Sipek. V mistech byvalych kralovskych pokoji jsou v soucasné dobé

terasy, odkud je vyhled na soutok Vltavy s Otavou, na kterém se hrad nachazi.

Tento hrad je velmi Casto cilem pard, které si ho vybiraji pro sviij svatebni den.

Kazdoro¢né, prevazné v letnich mésicich, se zde kona velky pocet svateb.

Pfimo pod hradem je ukotveno malé molo, které slouzi jako zastdvka pro parnik.
Navstévnici mohou tedy zazit vyhlidkovou plavbu parnikem po fece kolem hradu

Zvikov, nebo az na zamek Orlik nedaleko Zvikova.

Navstévniky v tomto mist¢ nemusi ldkat pouze hrad nebo vylet parnikem, ale také

mistni pivovar nebo koupalisté. (Jiznicechy.cz, 2019a)
ZAMEK ORLI{K

Kolem historického zamku se rozkladaji rozlehlé zahrady, u nichz jsou zajimavosti a
hlavnim lakadlem volné Zijici pavi. VétSinou je mohou navstévnici vidét v korunach

stromtl ptimo pfed vstupem do zdmku nebo voln€ chodici po zahradéch.
| zde je v letnim obdobi mozné vydat se na vylet parnikem.

K zdmku neodmyslitelné patii i piehrada Orlik, ktera patfi mezi nejvétsi rekreacni zony

na Vltavé. (Jiznicechy.cz, 20199)
HISTORICKY ZAMEK BLATNA

Diky své architektufe patéi mezi nejvyznamné;jsi historické pamatky svého druhu v CR.
Patii k nejzachovalej§im vodnim panskym sidliim v CR.

Nyni patii k zdmku rozlehly anglicky park, ktery byl vytvofen z obory. Navstévnici
mohou park navstévovat celorocné a je zde k vidéni stddo volné se pasoucich danki a

pavy. Pokud chtéji navstévnici danky krmit, tak si mohou v pokladné zdmku zakoupit i

krmeni.
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Toto misto je velice oblibené nejen pro navstévniky, ale také pro filmaie a pary. I tady

se hojné poradaji svatebni obiady. (Jiznicechy.cz, 2019e)
ZAZITKOVY PARK ZEMERAJ

Jedna se o historicko-pfirodni park nedaleko Orliku nad Vltavou, pfesnéji tedy o

zabavni atraktivitu.

Pro navstévniky je pripraven napiiklad archeopark, dievéné bludiste, interaktivni herna,
archeologické a paleontologické naleziste, riizna prirodni hfisté, zdbavné hry a naucné

prvky, tkoly a hlavolamy, atd

Tento typ parku je v Ceské republice velmi ojedindly a mél by interpretovat kulturni a
piirodni dédictvi. Navstévnici koncept parku velice ocetiuji, a jde o oblibenou

atraktivitu. (Jiznicechy.cz, 2019i)
KROKODYLI ZOO PROTIVIN

Dalsi velmi konkurencéni zabavni atraktivitou je pravé Krokodyli zoo, protoZe se pySni
nejveétsi evropskou kolekei krokodyli, aligatort, gaviali a kajmanti. Ve své podstaté se
jedna o ochranafskou instituci, jelikoz se zoo zabyva piedevSim rozmnozovanim

kriticky ohrozenych druhti a snazi se chranit pfirodni lokality.

Jako soucast zoo je vybudovand Pravékd zoo, kde jsou naptiklad pravéké zelvy.
(Jiznicechy.cz, 2019b)

HISTORICKY ZAMEK A ZOO HLUBOKA NAD VLTAVOU

Dulezitou kulturni pamatkou Vv této oblasti je Zadmek Hluboka nad Vltavou, protoze je
jednim z nejvyhledavangjsich zamki v Ceské republice.

Névstévnici si mohou vybrat z n¢kolika prohlidkovych tras a jsou to Reprezentacni

pokoje, Kuchyné¢, Soukromé apartmany, Zimni prohlidkova trasa, V&z a Park.

Anglicky park obklopuje pfiblizné 200 hektarti kolem zamku. Cely je rozdé€leny cestami

a alejemi.

Dalsi hojné navstévovanou zabavni atraktivitou je ZOO Hluboka. Piivodné byla pouze
soucasti loveckého zamku Ohrada, ale dnes jde o pfispévkovou organizaci Jihoceského
kraje. Diky rozsahlym rekonstrukcim se stala velmi moderni a uznavanou instituci. Jeji

poloha je velmi zajimava, lezi na biehu velkého rybnika, ktery je misty také vyuzit pro
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navstévniky zoo naptiklad krmenim ryb nebo vytvofenim teras pfimo nad vodou, odkud

je vidét ptimo na zdmek Hluboka.

Spojenim téchto dvou atraktivit, vznikd idealni pfilezitost pro celodenni vylet plny

zazitkl a poznatkd. (Jiznicechy.cz, 2019j)
KULTURNI ATRAKCE V PUTIMI

Vesnicka Putim se nachdzi nedaleko Pisku a tedy velice blizko bojisté u Sudoméie.
Proslavila se filmovym natd€enim a to filmu Poslusné€ hlasim. Na pocest filmu a hlavné
prilezitosti stého vyroci od vzniku prvni svétové valky, byla v obci vytvofena socha
vojaka Josefa Svejka. Socha je vytvoiena v Zivotni velikosti a méii tedy 180 cm a vazi

ptiblizné 200 kg, protoze je vyrobena z bronzu. (Kudyznudy.cz, 2019)
NARODNI REZERVACE REZABINEC

Posledni predstavovanou piirodni atraktivitou v blizkosti bojisté je Narodni ptirodni
rezervace ReZebinec a ReZebinecké tiné. Jednd se rozsahly chranény komplex
litoralnich, vodnich, bazinnych a dalSich mokiadnich spoleCenstev. Vse je vytvorené na
ploSe rybnika a v tinich. Narodni rezervace byla v roce 2004 vyhlaSena jako evropsky

vyznamna ptaci oblast.

Celé uzemi si ale mohou cestovatelé prohlédnout z nedaleké dievéné vyhlidkové véze,

kterou v tomto misté nechalo vybudovat Pracheniské muzeum v Pisku. (Kudyznudy.cz,
2019)

Vsechny tyto atraktivity a mnoho dalSich jsou si navzajem konkurenci, a tak konkuruji i
samotnému bojisti, protoze vetSina z nich ma pestiejsi nabidku sluzeb i zazitka. Hlavné
Z tohoto ditvodu, by se méla sprava bojisté snazit o zvySeni atraktivity bojiSté, protoze
v celé oblasti Jiznich Cech jsou stovky moZznosti traveni volného &asu. Avsak vSechny
vySe vyjmenované atraktivity jsou pouze kulturni a historické pamatky, nebo ptirodni a
zédbavni atraktivity. Zadana tedy nespada do temného nebo vojenského cestovniho

ruchu, a to by mohla byt velka vyhoda bojisté, protoze prave tim, je vyjimecné.
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5 NAVRHY NA VYUZITIi POTENCIALU BOJISTE

V této Casti je na zdkladé vyzkumu navrzeno vhodnéj$i vyuziti potencidlu bojisté u
Sudoméie. VySe uvedeny vyzkum ukazal, ze Mapa potencidlu (viz kapitola 4.1)
zobrazuje Gzké vyuziti potencialu. Navstévnici v daném misté nejvice postradaji dobie
vypracované informa¢ni mapy, posezeni, obCerstveni, détské hiisté a toalety. Navrhy a
finan¢ni analyzy jsou vytvofeny na zakladné dostupnych dat. Mohou tedy slouzit jako

inspirace pro zvysSeni atraktivity bojiste.
Zde je vycCet navrhi, které budou dale detailn€ji rozepsany:
= cyklostezka
» historické détské hiiste
5. 1 HLAVNI NAVRH

Hlavnim navrhem je vybudovani kvalitni cyklostezky vhodné pro rodiny s détmi,

kterou by doplnily informa¢ni tabule, mapy, mista k posezeni a ptipadné i ohnisté.

Tento navrh reflektuje predchozi analyzy, jejichz vysledky ukazuji na to, Ze lidé spojuji
navstévy takovychto mist se sportovni aktivitou. Vytvoifenim ohnist€¢ a mista
k odpocinku by mohl byt misto Castéji navstévovano, jelikoz v tuto chvili byl potvrzen
pfedpoklad, Ze vétSina (dle dotaznikového Setfeni pies 80 % respondentil) piichazi

maximalné jednou ro¢né¢.

Ptijezdova cesta, po které se navstévnici dostanou az na misto bojisté, je ve velmi
dobrém stavu. Vytvoiena je z asfaltu a i jeji udrzba je na dobré urovni, pro cyklisty
idedlni.

AvsSak ostatni ptilehlé cesty, které jsou také hojn€ vyuzivané pravé cyklisty a turisty,
nejsou Vv piili§ dobrém stavu. Tyto cesty jsou prasné, ale problémem jsou diry, které
jsou pro cyklisty velice nebezpecné.

Spravnym feSenim, by tedy bylo vybudovani kvalitn€jsi zpevnéné cyklostezky, ktera by
ptilakala vice navstévnikl. Vedla by pfimo od mohyly mezi rybniky a loukami, aZ do
Mladé&jovic a Stétic. Nasledné by se napojila na hlavni asfaltovou silnici. Bojisté

Sudoméf a ptilehlé cesty spadaji pod spravniho obvodu Strakonice.

Podél cyklostezky by mély byt umistény poutavé informacni tabule, sedaci sety a

lavicky pro odpocinek.
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Sedaci sety by mély byt umistény i na bojisti, protoze navstévnikiim chybi v souc¢asnosti

moznost posadit se ke stolu.

Nasledujici obrazek ukazuje navrh, jak by méla cyklostezka vypadat. Souc¢asti obrazku

je 1umisténi lavic¢ek, sedacich setl a informacnich tabuli.

Obrazek €. 5 - Navrh cyklostezky

Zizkova mohyla, ,
pamatnik bitvy u... .

)

.y,

o

Mladéjovice 44 OF

Zdroj: GoogleMaps (2019) upraveno

=== CYyklostezka @ sedaci set

O informacni tabule O lavicka

5. 1. 1 FINANCNI NAVRH
Finanéni ndvrh je vypracovany na zakladé dostupnych zdrojt.
CYKLOSTEZKA PRO RODINY S DETMI

Podle webu Cyklostezkakrnov.cz (2010) je cena cyklostezky s asfaltovym povrchem

810 K¢/m?.
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Délka cyklostezky je nasledujici, od mohyly Jana Zizky do Stétic je dlouha 3,9 km a od
mohyly do Mlad¢jovic je dlouha 2,7 km. Jelikoz maji tisek 1,5 km spole¢ny, tak cela
délka cyklostezky je 5,1 km a Siika 2,5 m.

Cena zpevnéni cesty — 5100 * 2,5 * 810 = 10 327 500 K¢.
LAVICKY

K cyklostezce neodmysliteln¢ patii 1 mista, kterd by cyklisté mohli vyuZzivat
k odpocinku.

Lavicky, které by byly umistény kolem cyklostezky, by mély byt ze dieva a kovu.
Internetovy obchod Dum-zahrada24 (2019) nabizi takovou lavicku o rozmérech 122 x

73 x 54 cm, na kterou se posadi az 3 osoby za 1290 K¢&. Pro piedstavu je lavicka

k vidéni na dal$im obrazku.

Obrazek ¢. 6 - Lavicka

Zdroj: Dum-zahrada24 (2019)

INFORMACN{ TABULE

V celém bojisti chybi kvalitni informacni tabule, kde by byla detailn€ popséna bitva,
kterd na daném misté probéhla. Navstévnici, kteti se o historii zajimaji, postradaji Sirsi
informace o misté a historii. V soucasné dob¢€ jsou u bojist€¢ umistény pouze struc¢né

cedule.

46



Dale by mély byt vedle informaci vyobrazeny i piehledné mapy pro cyklisty, které¢ by
jim predstavily okoli bojist¢ a blizké atraktivity. Ty by mohli navstivit v rdmci
jednodenniho vyletu, ktery by obsahoval prave i navstévu bojiste.

Spole¢nost Zmasivu,s.r.o. (2019) nabizi na internetu celodfevéné informacéni tabule

srozmérem 2 x 1,6 m za 10 990 K¢&. Nasledujici obrazek predstavuje vzhled informacni

tabule, ktery se hodi do historického prostfedi bojiste.

Obrazek ¢. 7 - Informacéni tabule

Zdroj: Zmasivu,s.r.o (2019)

POSEZENI

Névstévnikim bojisté vyrazné chybi misto k posezeni. Na daném misté ovSem je
n€kolik lavicek, ale zZadna nema ve svém okoli stlll, u kterého by navstévnici relaxovali

a mohli by si pohodIné snist svou vyletni svacinu. Proto by lidé uvitali n¢kolik sedacich

setil se stoly a lavicemi.

Jelikoz je bojisté v 1été¢ velmi navstévované, bylo by potiebné pofidit alespont Ctyii

takové sety. Jejich podoba je k vidéni na nasledujicim obrazku.
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Obrazek ¢. 8 — Sedaci set

Zdroj: Nabytek-forliving.cz

Internetovy obchod Nabytek-forliving.cz (2019) nabizi sety, za 3 050 Kc/ks. Jsou
Vv barvé kasStanu a vyrobeny z borovice. Cely set by mél mit rozmér 160 x 145 x 77 cm.

Takova velikost by méla zarucit, Ze se ke stolu vejde az Sest lidi.

Tabulka ¢. 3 - Naklady na vybudovani cyklostezky

Jednotkova cena MnozZstvi

10 327 500 K¢

12 750 m?

CYKLOSTEZKA 810 K¢/m?

LAVICKY 1290 K&/ks 3 ks 3 870 K&
INFORMACNI
10 990 K&/ks 4 ks 43 960 K&
TABULE
SEDACI SETY 3050 K&/ks 5 ks 15 250 K¢&
CELKEM 10 390 580 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

5. 1.2 ZDROJE FINANCOVANI

Zdrojh financovani mize byt mnoho. V tomto ptipadé je mozné navrh financovat tremi
zpusoby.

Prvnim zpiisobem financovani je formou dotaci na cyklostezky. Podle Statniho fondu

dopravni infrastruktury (2019) se poskytnuti dotace vztahuje pouze na pfimou realizaci
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cyklostezky. Nevztahuji se na ni ndklady na odpocivaci plochy, osvétleni stezky,

informacni tabule, stoly apod.

Druhym a tfetim zplisobem pro financovani téchto zbylych polozek by byl zvolen

zpusob vybéru dobrovolnych ptispévki a zadosti o sponzorské dary.
5.2 DALSI NAVRHY NA VYUZITI POTENCIALU BOJISTE

OHNISTE

Dalsi polozkou, ktera by nebyla viibec nakladna, je vybudovani ohnist. I tuto praci by

mohli zastat dobrovolni hasi¢i obce Sudoméf nebo jini z pfilehlych obci.

Ohnisté by byla skvélym doplitkem bojiSté, protoZze mnoho lidi by uvitalo, moZnost
opéci si naptiklad Spekacky v cili jejich vyletu. Mnozi lidé, kteti Ziji ve mésté a nema;ji
zahrady, by na toto misto nejspiSe dojizdé€li i pravé kviili moznosti opékani a relaxaci.

Jelikoz je bojisté pomérné rozlehlé, bylo by mozné, vytvoftil alesponi dvé ohnisté, aby je
mohlo vyuzivat vice lidi v jeden okamzik. Vybudovana, by mohla byt pouze z vétsich
kament, které je mozné najit v lesich a loukéch v okoli. Pfedstavou je ohnisté o Sifce

alespon 1,5 m, aby se na jedno misto veslo vice lidi.

Jedinou polozkou, ktera by mohla byt nakladna, jsou lavicky kolem ohnisté. Pokud by i
tuto praci nechtéli zastat dobrovolni hasi¢i. Pfimo k ohniSti by se hodily lavicky
vyrobené laiky, protoZze vypadaji autenticky. Materidl na vyrobu, by mohli darovat

spravci lesit okolo obce, protoZe se jedna o vylepSovani destinace.
OBCERSTVEN({

Hlavnim nedostatkem, ktery bojist¢ ma, je absence stanku s obcerstvenim. Pro
vyletniky jsou takové kiosky dulezité, protoze po cestach se radi dobie nasvaci a napiji.

Rodiny s détmi postradaji v letnich mésicich moznost zakoupeni zmrzlin a nanuki.

Pokud by takova sluzba vtomto misté byla, rozhodné by pftildkala vétSi mnoZstvi
navstévnikli. Nabidka by nemusela byt piili§ Sirokd. Z vyzkumu vyplynulo, Ze
navstévnici by uvitali to¢enou zmrzlinu a tocené pivo. Rozhodné by nepohrdli moZznosti
zakoupit malou svacinu, napfiklad pikador, klobasy nebo hranolky a samoziejmé také

chlazené napoje.

Stanek by mohl byt dfevény a nemusel by byt ptili§ velky, stacil by rozmér naptiklad

2,7 x 2,7 m. Jeho podoba je na nasledujicim obrazku.
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Obrazek ¢. 9 — Stanek s ob&erstvenim

Zdroj: Nejlevnejsizahradnidomek.cz

Nasledujici tabulka zobrazuje minimalni naklady spojené s pofizenim stanku
s obCerstvenim. Uvedené ceny jsou zjistény z dostupnych obchodnich nabidek na

internetu.

Tabulka €. 4 — Naklady na stanek s obCerstvenim

Drevény stanek 17 990 K¢
Stroj na tocenou zmrzlinu 79 900 K¢
Mrazak na nanuky a polotovary 17 049 K¢
Hotdogova¢ 2 599 K¢
Fritéza 2 458 K¢
Lednice na napoje 7212 K¢
Elektricky gril 3399 K¢
Pipa na toceni piva 7670 K¢
Elektrocentrala 6 990 K¢
Niklady na brigadnika za mésic 9500 K¢
Celkem 154 676 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Elektrocentrala je dalezitou soucasti, bez které by se stanek neobesel, protoze na bojisti

neni zadné ptipojeni k elektrické energii.
DETSKE HISTORICKE HRISTE

Poslednim navrhem na zlepSeni atraktivity bojisté, je vybudovani historického htisté pro
déti.

Jako atrakce by mohly byt vyrobeny nasledujici herni formy, prolézacka vypadajici jako
vozova hradba husiti,, malé piskoviste s kalichem na boku, houpacka pro dve déti, ktera
by vypadala tak, Ze kazdé z déti sedi na malém koni. DalSi by mohla byt skluzavka
s dfevénymi schiidky, které by byly ozdobeny husitskymi zbranémi a jako posledni by

se mohla vybudovat lanova houpacka pro vétsi déti.

Naklady na vybudovani hiisté jsou velmi tézce vycislitelné, protoze ceny se odvijeji od
velikosti a mnoZzstvi atrakci. Ale jelikoz by témét vSechny byly vyrobeny ze dieva,
naklady by se vySplhaly podle odborného nazoru specialisty (truhlaie) vysSe nez
150 000 K.

Nasledujici obrazky ptredstavuji potencialni vzhled atrakci na détském hiisti.

Obrazek ¢. 10 - Houpacka

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Obrazek ¢. 11 - Skluzavka

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Obrazek ¢. 12 - Prolézacka vozova hradba 1

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tyto navrhy jsou finan¢né velmi naro¢né, proto jsou pfedstaveny pouze jako dopliujici

navrhy. Financovani je vtomto piipad€ slozitéj$i a navrhy slouzi pouze jen jako

motivace ke zlepSeni atraktivity.
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6 ZAVER

Cilem prace bylo zjisténi spokojenosti navstévnikll s pé¢i o bojisté, a co jim chybi
v daném misté. Hlavné méla prace a tkol, pfinést realné navrhy ke zvyseni atraktivity a
vyuziti potencidlu bojiste.

Potencial bojist v Ceské republice znézorfiuje mapa. Byla stanovena kritéria hodnoceni

potencidlu a ta byla nasledné pfifazena k vybranym bojistim.

Déle probéhl vyzkum, ktery pomohl splnit cil prace a vytvotit ndvrh na lepsi vyuziti
potencidlu a zlepSeni atraktivity bojiSté. Diky porovnani vysledkli z dotaznikového
Setfeni se da fici, Ze se ucastnici cestovniho ruchu ve velké mife zajimaji o historii
Ceské republiky, a to o bojisté a bitvy. Vyzkum ukazal, Ze jsou navstévnici v celku
spokojeni se spravou bojist’, ale i pies to by uvitali zlepSeni a plné vyuziti potencialu,
ktery bojisté ma.

Ptedpoklady vyzkumu, byly zhodnoceny na zéklad¢é vysledkl z dotaznikového Setfeni.
Kazdy predpoklad, byl diky nasbiranym datim potvrzen a vysvétlen.

Dilezitym bodem je charakteristika bojist¢ u Sudométe, které sviij potencidl plné

nevyuziva. Misto by mohlo byt mnohem atraktivné;si.

Prace popisuje také atraktivity v okruhu 40 km, které vysoce konkuruji bojisti u
Sudomeéte. Tyto atraktivity jsou silnym lakadlem pro ucastniky cestovniho ruchu,

protoze Iépe vyuzivaji sviij potencial a atraktivitu.

Velké nedostatky ma bojisté v oblasti poskytovani sluzeb, konkrétné ndvstévnikim
chybi obcerstveni a toalety. Dalsim dilezitym nedostatkem jsou nedostatecnd mista pro

odpocinek a zabavu.

Aby prace splnila sviij cil, nabizi vypracované navrhy na zlepSeni atraktivity daného
bojisté. Hlavnim ndvrhem je vybudovani cyklostezky v okoli bojisté spolu s misty na
relaxovani. Soucasti stezek by mély byt i informacni tabule, které by navstévniky
zaujaly. Dalsimi navrhy jsou vybudovani ohnist, ktera by navstévnici jisté uvitali a
vytvofeni stanku s obcCerstvenim a détského hfisté. Tyto navrhy vzniky na zakladé
vysledki z dotaznikového Setteni, kde respondenti odpovidali, co jim v misté bojisté
chybi nejvice. Dllezité je, aby byli navstévnici spokojenéjsi, a aby se podatilo prilakat

do této oblasti nové.
Klic¢ova slova: bojisté, potencial, atraktivita, cestovni ruch, vojensky cestovni ruch
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. SUMMARY AND KEYWORDS

The aim of the work was to find out the satisfaction of visitors with the care of the
battlefield and what they lack in the given place. Mainly the work and task had to bring
real proposals to increase the attractiveness and exploit the potential of the battlefield.

The map shows the potential of battlefields in the Czech Republic. Criteria for assessing
potential were set and then assigned to selected battlefields.

In addition, research was conducted to help meet the goal of the work and to develop a
proposal to make better use of the potential and improve the attractiveness of the
battlefield. Thanks to the comparison of the results from the questionnaire survey, it can
be said that the participants in tourism are very interested in the history of the Czech
Republic, namely battlefields and battles. Research has shown that visitors in general
are satisfied with the management of battlefields, but despite this, they would welcome
improvements and take full advantage of the battlefield's potential.

Research assumptions were evaluated based on the results of the questionnaire survey.

Every assumption was confirmed and explained due to the collected data.

An important point is the characteristics of the Sudomét battlefield, which does not

fully exploit its potential. The place could be much more attractive.

The work also describes the attractions in the 40 km radius, which are highly
competitive with the battlefield at Sudoméf. These attractions are a strong attraction for

tourism enthusiasts because they make better use of their potential and attractiveness.

There are major shortcomings in the field of service provision, namely the lack of
refreshments and toilets. Another important drawback is the lack of space for rest and

entertainment.

In order to achieve its goal, the work offers suggestions for improving the attractiveness
of the battlefield. The main proposal is to build a bike path around the battlefield along
with places to relax. Information boards should also be part of the trails to attract
visitors. Other suggestions are to build fireplaces that would certainly be welcomed by
visitors and create a refreshment stand and a playground. These suggestions are based
on the results of the questionnaire survey, where respondents answered what they lack
most at the battlefield. It is important that the visitors are happier and that they are able

to attract new ones to this area.
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VIII. PRILOHY

Pfiloha ¢&. 1 - Dotaznik
Dobry den,

jmenuji se Nikola Sulitkovd a studuji na Jihoeské univerzité v Ceskych
Budégjovicich obor obchodni podnikani se zaméfenim na cestovni ruch. V té souvislosti
si Vas dovoluji pozadat o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery koresponduje s problémem
mé bakaldiské prace zaméfené na vyuzivani historickych bojist’ v rozvoji cestovniho
ruchu v Ceské republice. Za Vasi ochotu a ¢as Vam piedem dékuji. Aktualni odpovéd’

prosim oznacit kiizkem (x).

1. Zajima Vas historie Ceské republiky?

anol_]  spiSeano[ | spisenel ] ne[ ]

2. Zajimaji Vas historické bitvy a bojisté?

anol_]  spiSeano[ | spisenel | ne[ ]

3. Navitivil/a jste nékdy misto/a v Ceské republice, kde se odehrila néjaka

historicka bitva? Pokud ne, pokracujte otazkou cislo 15.

ano[ ]  ne[ ]
Pokud ano, doplite
nazev/nazvy:

4. Jak Casto nav§tévujete pamatna mista historickych bojist’?

méné nez jednou ro¢né[ ] jednou ro¢né[_] Castéji nez jednou ro¢né[ ]

5. Pokud navStévujete mista historickych bojist’, vénujete pozornost i jinym

atrakcim cestovniho ruchu v okoli?
ano[_] spise ano[_] spise nel ] nel ]
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6. Navstivil/a jste nékdy nékteré z téchto mist? (Muzete oznacit i vice odpovédi.

Jedna se o mista, o ktera se zajimam ve své bakalaiské praci.)

[ ] Bitva u Sudoméie [ ] Bitva u Slavkova

[] Bitva na Bilé hote [] Bitva u Kutné hory

[ ] Bitva u Jankova [ ] Bitva u Usti nad Labem
[ ] Bitva u Kolina [ ] Bitva u Chotusic

[_] Bitva u Tachova [ IBitva u St&rbohol

[] Bitva u Lipan [ |Bitva u Malesova

[ ] Bitva u Domazlic [ |Bitva u Briadku

[ ] Bitva u Domasova [ ] Bitva u Vilémova

[ ] Bitva na Vitkové [ ] Bitva u Lovosic

[ ] Bitva u Hradce Kralové [ ] Bitva u Chlumce

7. Jaké mate diivody k navstévé historickych bojist'?
[ ] zajem o historické boje

[] navstéva neobvyklého mista

[] rozsifeni poznani a vzdélani

[ ] zajem druhé (blizké) osoby

[] skolni vylet

[]jiné

8. Spojujete navstévu téchto mist i s jinou aktivitou? (napfr. cykloturistika,

pé&si turistika, fotografovani atd.)

ano[_] spiSe ano [] spiSe ne [ ] ne[]
Pokud ano, doplnte nazev aktivity/aktivit:
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9. Jste spokojen/a se spravou a péci o historicka bojisté?

anol ]  spiseano[ | spisenel | ne[ ]

10. Uvital/a byste v misté bojisté néjaké sluzby cestovniho ruchu? (napft.

obcerstveni, informa¢ni tabule, parkovisté, vyhlidky atd.)

anol_]  spiSeano[ | spisenel | ne[ ]
Pokud ano, dopliite:

11. Navstévujete néjaké slavnosti spojené s historickymi boji? (nap¥. Husitské
slavnosti v Tabofre, rekonstrukci Bitvy u Sudomére, atd.)

anol_]  spiSeano[ | spisenel ] ne[ ]

Pokud ano, jaké:

12. Jaky objem penéZnich prostiedki jste ochoten/ochotna vynalozit na
navstévu néjakého bojisté?

[ ] méné nez 300 K¢&

[]301 K& - 500 K&

[]501 K& — 800 K&

[ ]801 K& —1.000 K&

[ ]1.001 K¢& a vice

13. Jakym zpiisobem se na tato historicka mista piepravujete?
[ ] autem

[ ] vlakem

[ ] autobusem

[ pesky

[ ] jinak, uvedte:
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14. Kde ziskavate informace o historickych bojistich?
[ ] internet

[ ] plakaty

[] billboardy

[] informace od znamych

[] brozury

[ ] jinde, kde:

15. Jste:
muz[ |  Zena[ ]

16. VaSe vékova kategorie:

[[] méne —17
[]18-25
[]26-35
[]36-45
[]46-55
[ ] 56— vice

17. Vas status:

[[] 74k (z4kladni nebo stiedni §kola)
[] student (vysoka $kola)

[] zaméstnanec

[ ] podnikatel

[] nezaméstnany
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[ ] na matetské dovolené

[]jiné, uvedte:

18. Misto Vaseho trvalého bydlisté: (pouze okres)

19. Jaké % z Vaseho mési¢niho rodinného rozpoctu vynakladate na cestovani?

(vyjma hlavni dovolené)
[ ] méné nez 5%

[]6% - 10%

[111% - 15%

[]16% - 20%

[]21% a vice

Jesté jednou dékuji za Vasi ochotu a Cas.

Zdroj: Vlastni zpracovani
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