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Postacujici mnozZstvi
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Vhodné doplnéni textu
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Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Jako cil prace autorka uvadi ,na zakladé vyhodnoceni implementace konkrétni reklamni strategie do chodu
stravovacich zafizeni, poskytnout nalezita doporuceni spole¢nosti Eurest o plsobeni reklamnich sdéleni na
zaméstnance jednotlivych firem, které spole€nost Eurest pravidelné stravuje.” Struktura prace odpovida zadani.
Teoreticka ¢ast Cerpa z dostate€ného mnozstvi relevantnich zdroju, citace odpovidaji normé, pouze autorka obcas
nesklonuje jména autor. Nékteré ze zafazenych obrazkl nejsou pro pochopeni textu nezbytné, mohly by byt

v pfilohach. Analyticka ¢ast je zpracovana prehledné, ma logickou strukturu. Pribéh marketingového Setfeni i
vyvozené zavéry jsou prezentovany vhodnym zplsobem. Kapitola 3.2.3 (Marketingovy vyzkum — ¢ast tykajici se
teoretickych aspektu) by méla byt zafazena spiSe do teoretické ¢asti. V tabulkach 1 a 2 jsou ve sloupci s nazvem
»Cena“ uvedeny spise trzby. Prace splnuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Predpokladate, Ze se budou rozdilné stravovat zaméstnanci se sedavym stravovanim a manudlné pracuijici.
Jaké dalsi faktory by podle Vas mohly ovlivnit vybér pokrm0 u stravnikd a mohly by byt zafazeny do vyzkumného
Setfeni?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste spolehlivé ovéfila, Ze se vybér jidel pfed a po aplikaci reklamni kampané 1isi? Znate néjakou objektivni
metodu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Uvedte dlvody, pro¢ byly pro porovnani reklamnich ucinku zvoleny reklamni letaky a vitrina? Pro¢ ne napfiklad
obrazovka ¢i monitor s nabidkou, popisem a vyobrazenim pokrmu?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:
Hovofite o tvorbé a tisku reklamniho plakatu jako o investici. Skute¢né se jedna o investici?
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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