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Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je poskytnout doporu€eni spole€nosti Eurest pro jejich reklamni sdéleni cilené na zaméstnance,

ktefi se stravuji v provozovnach zminéné spole€nosti. Cil je zvolen vhodné, je dostate€né konkrétni a splnitelny

na prostoru prace. Ta je v souladu se svym zadanim. Teoreticka ¢ast dobfe odpovidd zaméfeni prace. Zacina
tématem reklamni strategie a psychologickych apelt, nasleduje prezentace problematiky propagace sluzeb a v
zavéru této kapitoly je vénovana pozornost tiskové reklamé. Informace jsou predlozeny jasné a srozumitelné a
poskytuji solidni zaklad pro dal$i ¢asti prace. Pouze misty bych uvital vy$S$i pestrost a aktualnost nékterych zdroja.
Metodika je nalezité popsana v samostatné kapitole. Bylo provedeno pozorovani a osobni dotazovani. Zaznam

z obojiho je spravné pfilozen v prilohach prace. Bylo by dobré vysledky pozorovani rozpracovat v pfilohach jesté
vice. Stejné tak by bylo vhodné metody pro praktickou ¢ast podrobnéji rozepsat v navaznosti na piedlozenou teorii
a cile prace. To je v8ak ¢astecné napraveno v nasledujici praktické ¢asti. Prakticka ¢ast zakina predstavenim
stravovacich zafizeni Nestlé a Ceskomoravsky cement. Nasleduje prezentace pouZiti tiskové reklamy v samotném
provozu a vyhodnoceni vysledkl vyzkumu. To je dostatecné peclivé, ale pomérné jednoduché, vyzkum pieci

jen mohl byt komplexné;ji a bylo by vhodné ziskat vice dat z vice méfeni, testd a pokusu. | na zavér jsou tak
predlozena doporueni pomérné zakladni, je vSak vhodné provedena patficna finanéni Gvaha. Prace pak obsahuje
nékteré formalni nedostatky. Text je vSak zpracovan systematicky a jeho jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuiji.
Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké dalSi komunikaéni nastroje a kanaly by mohly byt pouzity pfimo ve zminénych provozovnach pro zvySeni
prodeji vybraného pokrmu? Rozeberte, prosim, jejich vyhody a nevyhody pro danou situaci a moznou efektivitu.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V teorii jsou predstaveny zakladni koncepty efektti psychologie reklamy (altercasting, efekt stada a dal$i). Vyberte
alesponi tfi z nich, které jsou nejlépe aplikovatelné v gastronomii, vysvétlete je a uvedte, jak by mohly byt konkrétné
v gastronomii efektivné pouzity v ramci marketingové komunikace.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 05.06.2022 Podpis vedouciho price
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