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Uvod

hospodafstvi. Ma pozitivni vliv na platebni bilanci diky pfijezdovému cestovnimu ruchu
a ptinasi finance do statniho rozpoctu. Vytvaii velky pocet pracovnich mist, uspokojuje
potieby a plni ptani obyvatelstva, také piispiva k poznani novych mist, ptirodniho
a kulturniho dédictvi, obycej, tradic a zvykt. Nadmérny rozvoj cestovniho ruchu ma
naopak i negativni dopady a to poSkozeni Zivotniho prostiedi. O cestovnim ruchu lze fici,
ze se jedna o mnohooborovy sektor, ktery zahrnuje celou fadu sluzeb, jako je doprava,
ubytovani a stravovani, pritvodcovské sluzby, sluzby turistickych a informacnich center,

sluzby cestovnich kancelafi a agentur atd.

Bakalatska prace se bude zabyvat tradicemi a zvyky v Kraji Vyso¢ina. Tento region byl
zvolen na zakladé osobnich preferenci. V praci budou rozebrany definice a typologie
cestovniho ruchu, pfedstaveni kulturniho a udrzitelného cestovni ruch, pojmy produkt a
destinace, nasledné bude popsan Kraj Vysoc€ina. Jeho obecna charakteristika, lokalizacni
a realizacni ptredpoklady, mezi které patii ptirodni a kulturné — historické ptedpoklady,
ubytovaci a stravovaci zafizeni. Nakonec budou rozebrany jednotlivé zvyky a lidové
tradice konajici se v této oblasti, naptiklad masopust, kralovnicky Podhoracka, roraty

a besedy, horacka hudba, pisn¢ a tance nebo tradi¢ni tiebicské papirové betlémy.

Cilem bakalarské prace je na zéklad¢ ziskanych udajli z dotaznikového Setieni a fizenych
rozhovorii navrhnout produkt cestovniho ruchu pro potencidlni zakazniky. Pomoci
dotazniku bude zjisténa oblibenost kraje mezi respondenty a pomoci fizenych rozhovort

s uciteli sttednich a zakladnich skol bude zmapovano vnimani tradic z pohledu vyuky.

Kraj Vyso¢ina zaujima v ramci Ceské republiky centralni polohu. K charakteristickym

rystim patii nadmoiska vyska, Clenitost uzemi a fidké osidleni.

Vysocina je atraktivni z hlediska celoro€niho turistického vyuziti (hrady, zamky, cirkevni
pamatky, 1azné, pfirodni atraktivity). UmoZznuje dobré ptileZitosti pro pobytovou turistiku
jak v zimée, tak v 1ét¢ s navstévou kulturné-historickych pamatek. Na tizemi kraje se
nachazi nejvétsi koncentrace pamatek UNESCO, méstskd pamatkova rezervace Tel€,
poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote a Zidovské mésto s bazilikou sv.
Prokopa v Trebi¢i. Vkraji se také vyskytuje hustd sit’ turistickych
a cykloturistickych tras. Vybavenost sportovni infrastruktury je v Kraji Vyso¢ina mirné

nadprimérna ve srovnani s Ceskou republikou.



1. Cestovni ruch

Cestovni ruch patfi mezi ekonomické a socialni jevy soucasné spoleCnosti, piicemz

samotna definice je velmi obtizna.

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén a miizeme se na néj divat
ze dvou pohledii: spolecnosti nebo jednotlivce. Ro¢né piedstavuje nejveétsi pohyb
populace za rekreaci, pozndvanim a naplnénim snti z dovolené, také je soucasti spotieby
a zpusobu zivota obyvatel. V soucasnosti je hlavnim pfedmétem zkoumani nékolika
védnich disciplin, jako je ekonomie, geografie, sociologie, psychologie, a pfipadné dalsi.
Vsechny maji stejny pfedmét zkoumani a to cestovni ruch, ale kazda se na n¢j diva ze

svého pohledu (Heskova, 2006).

Za cestovni ruch mizeme povazovat cestovani osob na prechodnou dobu mimo misto
jejich trvalého bydlisté. Miizeme ho rozd¢lit do tfech zékladnich kategorii a to na vnitini
cestovni ruch, narodni cestovni ruch a mezinarodni cestovni ruch. Pfi¢emz se dale déli na
aktivni a pasivni cestovni ruch. Aktivnim neboli pfijezdovym CR rozumime piijezd
cizinct do dané zemé¢. Naopak pasivnim neboli vyjezdovym CR rozumime cesty obcanti

dané zemé& do zahraniéi (Jakubikova, Jezek, & Pavlak, Cestovni ruch, 1999).

,, Cestovni ruch vzdy zahrnuje cestovani, ale ne kazdé cestovani je cestovnim ruchem.
Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda rekreace je cestovnim ruchem. Cestovni

ruch se uskutecnuje ve volném case, ale ne cely volny cas je vénovan cestovnimu ruchu. *

(Paskova & Zelenka, 2002, str. 83)

Kdyz ptemyslime nad cestovnim ruchem, pfemyslime primarné o lidech, ktefi navstévuji
konkrétni mista za ucelem pozndni, relaxace, navs§tévovani pamatek, navstévy pratel
a pribuznych. Tyka se to lidi, kteti maji volny Cas, a travi jej v urcitém misté a zazivaji
ptijemné chvile. Mohou travit svlij volny cCas zapojenim se do raznych sporti,
opalovanim, komunikaci, zpivanim, projizd’kami, turistikou, ¢tenim anebo jednoduse
uzivanim si daného prostfedi. Pokud zvazime dalsi subjekty, mizeme zahrnout do nasi
definice turismu lidi, ktefi se iCastni spolecenskych akci, obchodnich konferenci a dalsich
druhti obchodnich nebo profesnich aktivit (Goeldner & Ritchie, 2009).

Shrneme-li vSeobecné zakladni atributy piedchazejicich definic, tak muzeme fici, Ze
cestovni ruch:

- je cestovani osob na urcité misto za i¢elem uspokojeni potieby;



- je cestovani ve volném case za ucelem poznani né¢eho nového;

- aje nedilnou soucasti spolecenského zivota.
1.1. Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch mtizeme rozdélit na dvé zakladni kategorie - a to na formy cestovniho
ruchu a na druhy cestovniho ruchu. O formach mizeme hovofit tehdy, pokud posuzujeme
rizné priciny, které ho ovliviiuji a disledky, které piinasi. Formy se déli do deseti skupin:
z geografického hlediska, dle poctu ucastnikii, zptisobu organizovani, véku ucastnika,
délky ucasti, prevazujiciho mista pobytu, roc¢niho obdobi, pouzitého dopravniho
prostiedku, z hlediska dynamiky a ze sociologického hlediska. O druzich cestovniho
ruchu mluvime tehdy, kdyZ posuzujeme motivace Gc€astniki a ucel, pro ktery cestuji.
Mezi druhy cestovniho ruchu muzeme zatadit: rekreacni, sportovni, dobrodruzny,
myslivecky a rybafsky, ndbozensky, lazeiisky, zdravotni, obchodni, kongresovy

a stimulacni cestovni ruch (Heskova, 2006).
1.1.1. Druhy cestovniho ruchu

> Rekreacéni cestovni ruch

Rekreacni cestovni ruch mizeme charakterizovat jako aktivni 1 pasivni odpocinek
spojeny s pobytem v ptfirod¢ a uplatnénim celé fady sportovnich aktivit, her, zajmu, zalib
a konickl,, mezi které patii napf. zahradniceni, houbateni, kutilstvi atd. VétSinou je
realizovan v pfiznivém prostiedi, jehoZ ucinky jsou vyuzivany k dobré fyzické ¢i duSevni
kondici €loveka. Jako specificky druh sem muizeme zaradit chatafeni a chalupateni

(Indrova, Mala, Mlejnkova, Netkova, & VaSko, 2004).

» Cestovni ruch s ndbozenskou orientaci

Nébozensky cestovni ruch ¢i poutni turistika, tak muizeme oznalit cestovni ruch
s nabozenskou orientaci. Je spojeny s kulturnim CR a s tradicemi svétovych naboZenstvi.
Nejcastéjsim motivem je navstéva poutnich mist a pouti. Jako poutni misto mtize byt
oznacovano mesto, obec, osada ¢i krajinny prvek napt. Mekka, Jeruzalém, Vatikan, svaté

hory, svaté feky apod. (Heskova, 2006)

> Cestovni ruch se vzdélavacimi motivy

Cilem cestovniho ruchu se vzdélavacimi motivy je néco se naucit ¢i poznat. Témto
motiviim je pfizplisoben program cesty 1 pobytu, napt. zdjezdy s vyukou jazykt, rizné

sportovni discipliny, joga, jizda na koni, zajezdy do vyznamnych historickych,



archeologickych, kulturnich ¢i védeckych mist s odbornym programem (Indrova, Mala,
Mlejnkova, Netkova, & Vasko, 2004).

> Cestovni ruch se spoleCenskymi motivy

Cestovni ruch se spoleCenskymi motivy je zaméfeny na setkavani a komunikaci mezi
lidmi. Zahrnuje navstévy pratel, pribuznych a znamych, navstévy riznych spolecenskych
akci a udalosti. Soucasti tohoto druhu CR byva také klubovy turismus neboli klubovy
cestovni ruch, ptredstavujici skupinu lidi, ktefi maji spolecné zajmy a zaliby, at’ uz se
jedna o sportovni ¢i kulturni nebo podobny styl traveni volného Casu (Indrova, Mala,
Mlejnkova, Netkova, & Vasko, 2004).

Malé (1999) uvadi, ze typy cestovniho ruchu mizeme rozdélit do nasledujicich kritérii:
podle mista realizace, vztahu k platebni bilanci statu, délce pobytu, zpiisobu zabezpeceni
cesty a pobytu, poctu Ucastnikli, zptsobu financovani, véku ucastnikli, pfevazujiciho
prostiedi pobytu a prevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu. Dle tohoto kritéria
rozd€luje cestovni ruch na rekreacni, kulturné poznévaci, s nabozenskou orientaci, se
spoleCenskymi motivy, zdravotné orientovany, sportovné orientovany, cestovni ruch
orientovany na poznani piirodniho prostfedi, ddle na cestovni ruch s dobrodruznymi
motivy, s profesnimi motivy a na specificky orientovany cestovni ruch. V praxi vétsinou

dochazi k prolindni téchto druht, tudiz se casto nevyskytuji samostatné.

> Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch miZeme zatadit mezi druhy CR. Jeho existence nam poskytuje
uspokojeni duchovnich potieb lidi, ktefi jsou motivovani k poznavani kulturniho
dédictvi, kultury a zptisobu Zivota rezidentti. Miize mit podobu navstév muzei, galerii,
vystav, kulturnich pamétihodnosti, archeologickych nalezist, hudebnich, divadelnich
a filmovych festivalli, spolecenskych a naboZenskych akci. Kulturni cestovni ruch
zahrnuje vzdélavani a traveni volného ¢asu za ucelem seznameni navstévniku s historii,
kulturou vlastni a cizich zemi, ale také ptedstaveni socidlni a ekonomické situace
navstiven¢ho mista. Také se podili na zvySovani spolecenské, kulturni a odborné trovné
lidi, a proto se kombinuje s ostatnimi druhy CR, napiiklad s lazenskym, rekreacnim,

zdravotnim nebo kongresovym cestovnim ruchem. (Heskova, 2006)
Kulturni CR pokryva vSechny aspekty cestovani, které lidi uci o jinych zptisobech Zivota
amysleni. CR je tak dtlezitym prostfedkem k propagaci kulturnich vztahti a mezinarodni

spoluprace. Naopak rozvoj kulturnich faktorti uvnitf naroda je prostfedkem k vylepsovani

zdroji, které pfitahuji navstévniky. V mnoha zemich miZe byt cestovni ruch spojeny se
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zasadou ,, kulturnimi vztahy‘‘, to je vyuzivano k propagaci nejenom znalosti
a porozuméni, ale také jako pfiznivy obraz naroda mezi cizinci na cestovnim trhu

(Goeldner & Ritchie, 2009).

Kulturni cestovni ruch je jednou z forem CR, kdy jsou ucastnici motivovani predevsim
K poznavani kulturniho dédictvi, kultury dané zemé a jejich rezidentii. Cilem navstévnika
jsou tedy kulturni atraktivity a kulturni akce (koncerty, opery, balet atd.), historické
stavby, archeologicka nalezisté, historické artefakty. Dale je kulturni CR zahrnuty
v dalSich formach, jako je ak¢ni, etnograficky, historizujici a poznévaci cestovni ruch

(Paskova & Zelenka, 2002).

Z jiného pohledu se mizeme divat na kulturni CR jako na sluzbu, nejenom jako na formu.
Toto rozdéleni uvadi Orieska (2010). Kulturng-spolecenské sluzby uspokojuji
spolecenské a kulturni potieby Gcastnikli cestovniho ruchu. Poskytovani téchto sluzeb je
spojené s hlavnim motivem kulturniho a méstského cestovniho ruchu, pro které jsou
typické aktivity jako napf. pozndvani pamatek a pfirody, navstéva kulturné-
spole€enskych zatizeni a organizovani akci. Tyto aktivity maji vliv na poznédvani, zdbavu,
rozptyleni a spolecenskou komunikaci, timto se také podileji na rozvijeni duchovni

stranky lidského zivota.

Kulturni cestovni ruch mtizeme shrnout podle ptedchazejicich definic jako cestovani
navstévnikil za poznanim néceho nového a za vzdélanim. Nejedna se pouze o navstiveni

nového mista, ale o poznani mistni kultury, pamatek a zvyku a historie.

> Udrzitelnv cestovni ruch

O udrzitelny cestovni ruch se jednd tehdy, kdyz aktivity poskytovateli sluzeb
navstévnikim a vlastni aktivity navstévnikll ovliviluji mistni komunity, ekosystémy
a biosféru pouze tehdy, kdyZ nevratné neméni mistni komunitu, ekosystémy a biosféru

a neomezuji funkce biosféry a lidské aktivity v budoucnosti (Paskova & Zelenka, 2002).

Udrzitelny cestovni ruch je vymezen ve vztahu k mistni komunité, k podnikatelskym
zajmum, k zajmovym skupinam, k ptirodnimu a sociokulturnimu dédictvi, K pfirodnimu
a sociokulturnimu prostfedi a pouze vyjimecné ve vztahu k pfirodé. Udrzitelnost je
vymezovana nejenom definicemi, ale také ve formé etickych kodex, chart a specificky
v Agend¢ 21 pro cestovni ruch, kterou vydala Svétova rada cestovniho ruchu a Rada
Zem¢. Tyto principy jsou uplatnitelné v fad¢ kategorii, coz znamena, ze trvale udrzitelny

CR neni pouze jedna z kategorii jako naptiklad venkovsky cestovni ruch nebo poznéavaci



cestovni ruch, ale je to pfistup k cestovnimu ruchu jako takovému. Dile mizeme
kategorie CR rozd¢lit na trvale udrzitelné a netrvale udrzitelné (Charakteristika a vyznam

cestovniho ruchu v Cesku, 2016).
1.1.2. Formy cestniho ruchu

Podle Heskové (2006) formy cestovniho ruchu uréuji podstatu CR z hlediska potieb
a cilt ucastnikd. Toto poznani dovoluje 1épe pfipravit produkt pro cilové ucastniky
cestovniho ruchu. Typologie forem vyuziva vice klasifikacnich kritérii:
» Z geografického hlediska — domaci, zahrani¢ni, mezinarodni, vnitini, narodni
aregiondlni CR
» Podle poctu ucastniki — individuélni, skupinovy, masovy a ekologicky CR
» Podle zptusobu organizovani — individualni cesty, organizovany zajezd, klubovy
CR
» Podle veéku tcastnikd — CR déti, mladeze, rodinny nebo seniorsky
» Podle délky ucasti — vyletni, kratkodoby, vikendovy, dlouhodoby CR
» Podle prevazujiciho mista pobytu — méstsky, piiméstsky, venkovsky, horsky,
pfimoisky CR a agroturistika
> Podle ro¢niho obdobi — sezénni, mimosezénni a celoroé¢ni CR
» Podle pouzitého dopravniho prosttedku — motorizovany, zelezni¢ni, letecky
alodni CR
» Z hlediska dynamiky — pobytovy (staticky) nebo putovni (dynamicky) CR
» Ze sociologického hlediska — navstévy pribuznych, socialni, komeréni a etnicky

CR



2. Systém cestovniho ruchu

Jedna se o otevieny a dynamicky systém, ktery tvofi dva podsystémy — objekt a subjekt
cestovniho ruchu vcetné vzajemnych vazeb. Okoli systému tvoii ekonomické, politické,

socialni, technicko-technologické a ekologické prostiedi (Heskova, 2006).
2.1. Objekt cestovniho ruchu

Objektem je vSechno, co se miiZe stat cilem zmény mista pobytu ucastnika CR. Jedna se
o ptirodu, kulturu, hospodarstvi apod. Povazuje se za nositele nabidky. Objekt cestovniho
ruchu tvofi cilové misto, podniky a instituce. Cilové misto predstavuje stfedisko, region
nebo stat. Pouziva se také oznaceni destinace cestovniho ruchu nebo zkraceny termin

destinace (Heskova, 2006).
2.2. Subjekt cestovniho ruch

Hlavnim subjektem CR je i¢astnik, kdo uspokojuje svoje potieby spotiebou statkli v dobé
cestovani, pobytem mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném case. Povazuje se

za nositele poptavky a spotiebitele produktu cestovniho ruchu (Heskova, 2006).

» Mistni obyvatel
Mistni obyvatel neboli rezident je osoba v domacim cestovnim ruchu, ktera zije alespon
Sest po sobé jdoucich mésicil v jiném misté pred piichodem do jiného mista na dobu kratsi
nez Sest mesicl. V zahrani¢nim CR je to podobné, ale jedna se o obdobi nejmén¢ jednoho
roku.

» Navstévnik
Navstévnik je osoba, ktera cestuje v domacim CR na jiné misto ve své zemi mimo misto
svého trvalého bydlisté na dobu kratsi Sesti mésict, pricemz hlavni Gcel navstévy je jiny
nez vykonavani vydélecné ¢innosti.

» Turista
Turista je osoba, ktera cestuje na dobu zahrnujici minimalné jedno pfespani, ale ne na
vice jak Sest mésici. Podle délky pobytu rozdélujeme turistu na dovolené anebo
kratkodobé pobyvajiciho turistu. Turista na dovolené pobyva na daném misté urceny

pocet noci, kratkodob& pobyvajiciho turista ma pobyt alespon s jednim p¥enocovanim.

» Vyletnik
Vyletnik je navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi nez 24 hodin, bez toho aby pfenocoval

V navitiveném misté (Kiralova , 2003).



2.3. Trh cestovniho ruchu

Podle Heskové (2006) trh tvoti podniky cestovniho ruchu riiznych velikosti od globalnich
spole¢nosti po malé podniky mistniho vyznamu. Mezi narodni trhy patii tfi typy: trh

smétujici dovnitt, trh smétujici ven a domaci trh. Trh CR se skladé z celé fady organizaci:

» prodejci zajezdi a cestovni kancelare
dopravni spolecnosti

komer¢ni ubytovaci zatizeni
stravovaci zafizeni

navstévnicke atraktivity

vV V V V V

zabavni parky

Trh je mistem, kde se realizuje koup¢ a prodej zbozi ¢i sluzeb. Trh je také specificka
forma vzajemnych vztahi mezi jednotlivymi subjekty jak na strané poptavky, tak na

stran¢ nabidky (Jakubikova, Jezek, & Pavlak, 1999).
2.3.1. Poptavka v cestovnim ruchu

V cestovnim ruchu je nositelem poptavky ucastnik cestovniho ruchu, ktery se ucastni
cestovniho ruchu v zajmu svych fyzickych a duSevnich sil. Charakter a rozsah poptavky
je stanoven charakterem a strukturou potteb, které je mozné uspokojovat prostiednictvim
cestovniho ruchu. Zakladem k porozuméni vyvoji poptavky je zkoumani potieb.
Poptavku mizeme také chapat jako projev G€astnikli cestovniho ruchu, ktery je podloZeny
konkurenceschopnosti. Poptavka je podminéna biologickymi potfebami, ekonomickymi,
mezi které patii dichody a ceny, psychologickymi motivy a socialnimi potifebami

(Jakubikova, Jezek, & Pavlak, 1999).

Charakteristické rysy poptavky podle Jakubikové (in Jakubikova, Jezek & Pav1ak1999):

» komplexnost poptavky — riznorodost potieb je uspokojovana komplexem sluzeb

» periodicky charakter poptavky — vlivem pfirodnich a spolecenskych faktort se
poptavka realizuje pouze v ur¢itém obdobi (dovolena, vikend)

» pruznost poptavky — schopnost rychle se prizptisobit objemu i struktuie

v

masovost poptavky

» priorita poptavky
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2.3.2. Nabidka v cestovnim ruchu

V cestovnim ruchu ptedstavuje nabidku rekreacni prostor, ktery je vymezeny ptirodnimi
a umgéle vytvorenymi podminkami. Materidlné technickou zékladnu piedstavuje
predpoklad nabidky a svym charakterem podmiiiuje navstévnost a vyuziti rekrea¢niho
prostoru. Dilezitym faktorem jsou lidské zdroje, jejich kvantita a kvalita. Cestovni ruch
je oblast s vysokym podilem lidské prace a je narocny na mnozstvi pracovnich sil

(Jakubikova, Jezek, & Pavlak, 1999).

Charakteristické rysy nabidky podle Jakubikové (in Jakubikova, Jezek & Pavlak1999):
» ruznorodost a komplexnost
» vazanost nabidky na rozsahlé investice

» vysoky stupen pohotovosti k vykoniim
2.4. Produkt

Produktem cestovniho ruchu muzeme rozumét vSe, co se nabizi na trhu cestovniho
ruchu a mize uspokojit potieby navstévniki a tim vytvofit komplexni zazitek. Jedna se
0 soubor sluzeb produkovanych a nabizenych v cilovém misté¢ a podniky a instituce
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je to soubor volnych statki, sluzeb, zbozi

a vefejnych statkt. (Heskova, 2006)

Orieska (2010) také uvadi, Ze produktem CR je vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho
ruchu a mé schopnost uspokojovat poteby tcastnikli a tim vytvaii komplexni soubor
zazitkl. Rozhodujici soucasti produktu jsou sluzby, které produkuje a nabizi cilové misto
a podniky CR. Produkt cestovniho ruchu tvofi souhrn volnych statkli, sluzeb, zbozi

a vetfejnych statk.

» Volny statek
Volné statky jsou piedevsim ptirodni statky, které ucastnici CR vyuzivaji v rekreacnim
prostoru. Jedna se naptiklad o slune¢ni svit, €isty vzduch, dést’, moiskou vodu atd. Pokud
je na tyto statky vynalozena dodatec¢na prace, stavaji se ekonomickymi statky.

» Sluzby
Poskytnuti sluzby se od vyrobku lisi tim, Ze se jedna o nemateridlni ¢innost, pficemz je
nutné zahrnout i vnéjsi faktor. Tim dochazi k souladu produkce sluzby s jeji spotiebou.

Sluzby jsou ¢asoveé ohranicené a nelze je vytvaret do zasoby.
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» Zbozi
Zbozi je vyrobek, statek uréeny k prodeji na trhu. V cestovnim ruchu se jedna napiiklad
o jidla ¢i napoje, turistické mapy, automapy, knizni privodce, upominkové piredméty

nebo suvenyry.

» Vefejny statek
Je urceny pro kolektivni spottebu. To znamend, ze prospéch z tohoto statku maji vSichni,
je nedélitelny a nikoho nelze vyloucit z jeho spotieby. Verejny statek je obvykle vytvoren
lidskou praci. Jde naptiklad o méstské prostory, lidmi vytvorené atraktivity cestovniho
ruchu (méstské pamatkové rezervace, lidové slavnosti) a kulturni krajinu. Za nékteré

vetejné statky plati obyvatelstvo poplatky, naptiklad vstupy na chranéna uzemi.

Dale Jakubikova (2009) uvadi, ze za produkt Ize povazovat vSe, co mizeme nabidnout
k pozornosti, k ziskani, k pouzivani nebo ke spotfebé, co mize uspokojit piani nebo
potieby lidi. Produktem muze byt cokoliv hmotného ¢i nehmotného, co prostfednictvim
procesu smény uspokoji potiebu firemniho zdkaznika nebo spotiebitele. Za produkt
muzeme povazovat vyrobek, sluzbu, myslenku, osobu, organizaci, kulturni vytvor, misto

apod.

Produkty cestovniho ruchu pfedstavuji souhrn ubytovacich, stravovacich a dopravnich
sluzeb, které jsou obsazeny v produktovém mixu. Z pohledu marketingu je produkt
souhrnem vlastnosti, baleni, jména, znacky, designu a vyhody, které nabizi. Zakaznik se
na produkt divé z pohledu relaxace, zaZitku, pohody a pfijemného naplnéni volného ¢asu

(Jakubikova, 2009).

Produkt cestovniho ruchu je slozeny z toho, co tcastnici potiebuji, kupuji a co se pro né
produkuje. Pro produkt cestovniho ruchu je charakteristické, ze je tvofen komplexem
sluZzeb, které jsou pozadovany a nabizeny. Jejich vzdjemné propojeni a propojenost na

atraktivity cestovniho ruchu s programovym zamétenim (Mala, 1999).
2.5. Destinace

Pojem destinace turismu pojednava o misté uréeni neboli o cili cesty z geografického
hlediska.

Destinace je predstavovana jako svazek sluzeb v uréitém misté nebo oblasti, které jsou
poskytovany v souvislosti s potencidlem cestovniho ruchu mista nebo oblasti. Podstatu
destinace potom predstavuji jeji atraktivity a jsou hlavni motivaci pro jeji navstévu.
Destinace jsou dnes povazovany za vzajemn¢ si konkurujici mista, tudiz jejich rozvoj
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a prodej musi byt velmi peclivé fizen. Produkt destinace také ma socidlné-kulturni
a fyzicky rozmér. Destinace nemusi byt vazana na konkrétni prostor, ale mize existovat

jako mentalni koncept v myslich zakaznika (Palatkova, 2011).

Jakubikova (2009) uvadi, ze za destinaci cestovniho ruchu lze povazovat jeden komplexni
produkt, ktery je slozen z mnoha produktli a kolektivniho vyrobce. Destinace jako
vyrobce musi byt také fizena jako podnik &i organizace. Rizeni destinace spoéiva

Vv koordinaci a kooperaci ¢innosti podnikatelskych a nepodnikatelskych subjektt.

Marketing destinace cestovniho ruchu je proces souladu zdroji destinace a potieb trhu.
Obsahuje analyzu mista, planovani, organizovani, fizeni a kontrolu strategii na
vymezenou lokalitu. V marketingu destinace je kladen diraz na podporu komunikace
mezi poptavkou a nabidkou, na spolupraci mezi aktéry uzemniho rozvoje, orientaci na
potteby navstévnikl (turistl, obc¢ani, podnikatelil), vytvafeni spole¢né uzemni identity

a pozitivni o¢ekavani (Jakubikova, 2009).

Seaton a Bennet (2004) konstatuji, ze role propagace a image destinace je v destinaénim
marketingu nenahraditelna. Neschopnost trhu vytvofit samovolné zdroje potiebné pro
marketing destinace jsou oznaCovany za trzni selhani. K vyfeSeni tohoto problému se
pouziva ti ptistupti:

1. Vytvofeni vlastni marketingové agentury z prostfedki privatnich subjekta.

2. Intervence vefejného sektoru — vysledkem mohou byt vetejné financované organizace
destinacniho marketingu, Gifady, organizace nebo podnikatelské subjekty.

3. Kombinace privatniho a vefejného zpiisobu financovani.

Pro vymezeni destinace neni jednotné urceni, dokonce existuji rizné ptistupy. Pii
vymezeni destinace turismu jako geografického prostoru se vétSinou jednd o urceni

navaznosti na vyssi a nizsi stupné hierarchie (nadnarodni, narodni, regionalni a mistni).

Dale miizeme destinaci vymezit pomoci kombinace nasledujicich ptistupi:
- dle administrativnich hranic;
- dle poptavky;
- dle miry zésahu vefejného sektoru;
- dle strategie indukce, dedukce a centralizace;

- dle vybranych indikatort rozvoje turismu (Palatkova, 2011).
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3. Tradice a zvyky

Paskova a Zelenka (2002) uvadégji, ze pojem tradice definujeme jako soubor myslenek,
dovednosti, postojti, uméleckych i praktickych védomosti, které se prevadéji z generace
na generaci a tim se udrzuji, prohlubuji a §iti. Tradice je podstatnou slozkou nabozenstvi,
civilizace a vychovy, soucasné se povazuje za duchovni a kulturni dilo. Soucasti tradice

je také podoba a zptisob pouzivani predmétii denni potieby.
3.1. Masopust

Masopust, masopustni obchtizka nebo také maskary nejsou v dnesni dob¢ jednotné. Od
poloviny 20. stoleti se masopust slavil v masopustni ttery a veseli bylo zakonceno
o ptlnoci v Popelec¢ni stfedu. Vlivem pracovniho tydne se oslavy pfesunuly vétSinou na
sobotu ¢i nedé€li. Jedina obec na jihozapadnim Podhoracku, ktera tradicni termin
zachovava i dnes, jsou Blizkovice u Moravskych Bud&jovic. Masopustni zvyky patii mezi
velmi Zivé, v okrese Tiebi¢ se udrzuji ve tfech Ctvrtinach obci. VétSinou jsou tradice
vrezii spolkl, obvykle hasi¢l, sportovcl, Sokola, Ceského svazu Zen, Ceského
¢erveného ktize ¢i Okraslovacich spolkti. Novodobym trendem je potadani masopustnich
pravodu v obcich ¢i méstech spojenych se zabijackovymi hody, jak je tomu zejména na
Horé4cku. V poslednich letech se realizuje masopustni zabijacka také v DaleSickém

pivovaru (Toncrova & Smutna, 2013).

Masopustni privody nejcastéji vychdzi z mistnich hostincti, sokoloven, od obecnich
ufadd ¢i pozarnich zbrojnic, kde se Gcastnici previékaji do masek. Napiiklad v obci
Jakubov masky ml¢i, aby nebyla prozrazena jejich identita. Ve vétSin€ obcei za¢ind privod
jiz réno €1 béhem dopoledne, aby lidé stihli do setméni obejit celou vesnici, v menSich
obcich se zacina odpoledne. Masopustni pruvod zpravidla doprovazi muzikanti, ktefi
obejdou s ucastniky celou obec a nékdy vchazi do dvort ¢i domd, kde se hraje, tanci
s hostiteli, ktefi pripravuji také pohosténi. Pohosténi mohou byt chlebi¢ky, uzenym
masem, fizky, parky, tlaenkou, toasty nebo také sladkym pecivem, kolacky a buchtami.
Pti privodu se krom¢ penéz vybiraji také syrova vejce, pecivo, sladkosti nebo alkohol

(Toncrova & Smutna, 2013).

Masopustni masky na rozdil od masek karnevalovych a maSkarnich plesi nemivaji
Skrabosku, ale asto jsou jen nalicené, takZe lidé nejsou v takové anonymité, pfesto maji
uvolnéné chovani, které nikdo neodsuzuje. Ucastnici si masky vytvaii sami a jejich

piiprava trva nékdy mésic 1 déle. Nékteré masky jsou skute€né mimotadné, napt. slaméné
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masky rucné pletené s tvarovanou postavou ¢i vysoké klobouky vyrobené z 365 kvéti

jako je dni v roce (Langhammerova, 2004).

Mezi soucasné tradi¢ni masky patfi zejména kiin, koza, medvéd a slon nebo také postavy
babek, cikanek a ¢arodéjnic. Casté jsou také pohadkové a filmové postavy. Obchiizky
masek jsou zakonéeny posezenim v mistnich pohostinstvich ¢i hasi¢ské zbrojnici

(Toncrova & Smutna, 2013).
3.2. Kralovni¢ky Podhoracka

Jedna se o prastary jarni obtad, ktery ma ptivod v pohanskych zvycich souvisejicich
S vitanim jara, uctivanim Slunce, omladlé ptirody a vody. Na Velkobitessku se obtady
dodrzovaly do 19. stoleti, ale pozdéji zanikly. Pfed nékolika lety obnovily tento obycej
divky z Velké BiteSe. V case svatodusSnich svatkd v ¢ervnu se vydavaji do sousedni
vesnice. V ¢ele privodu se nachazi kral, kterého predstavuje divka s opentlenym majkem,
a za ni uprostfed druziny ostatnich divek krac¢i kralovna. Po cesté predvadi staré obtadni
tance a zpévy. Po obchlizce krélovna a kral pfedaji koruny svym néastupkynim a nejstarsi
divky jsou timto uvedeny mezi dospélou mladez k muzice, ktera se koné na konci vesnice

pod starou lipou (Magické kralovni¢ky Podhoréacka, 2015).
3.3. Velikonoce

Velikonoce jsou nejvyznamnéjSim kiestanskym svatkem upominajicim na umuceni
a zmrtvychvstani JeziSe Krista. Jedna se o svatek pohyblivy, ktery nasleduje po prvnim
jarnim tplitku. Na Zeleny &tvrtek odlétaji zvony do Rima a jejich zvuk nahrazuje hrkani
chlapct, kteti maji hrkacky, klapacky nebo pojizdné hrkace. Tradici hrkani v poslednich
letech dodrzuji také skautské oddily. Naptiklad v Ttebici vychazi skupina 35 déti, které
doprovéazi dospéli, zvyhlidky Na Hradku. Prochazi priivodem Zidovskou &tvrti
s vysokou figurinou, ktera ptfedstavuje zimu/smrt. Zastavi se na tfech mistech, kde za
zvuku flétnicek odiikaji fikanku, a na zavér hodi figurinu do feky Jihlavy (Toncrova &

Smutna, 2013).

V mensSich méstech jsou oblibené prodejni velikono¢ni vystavy spojené s vyrobou kraslic
a pletenim pomlazek. MiiZzeme se s nimi setkat ve Star¢i, Moravskych Bud¢&jovicich,
Rouchovanech, Jakubové, Lesonicich ¢i Hornim Ujezdé. Na Velikonoce se
v domacnostech pecou mazance a beranci, barvi se vajicka, chlapci pletou pomlazky. Na

Velikono¢ni pondé€li chodi chlapci navstivit své znamé a piibuzné, kde dostavaji
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cokoladdova nebo malovana vejce, sladkosti a stuhy na pomlazku za odiikéani fikanky ¢i

basnicky (Toncrova & Smutnd, 2013).

Oblibené velikono¢ni jidlo se nazyva hlavicka — je to masity nakyp z né¢kolika druhti masa
a housek politych mlékem s kofenim a s velkym mnozstvim nasekanych mladych kopfiv.
Ke slavnostnimu vyznéni Velikonoc patii také oblékani, kdy si lidé berou na sebe néco
nového. Na Velikono¢ni hody Zeny nosi Cervenou sukni a zelené ¢i fialové ladéné

obleceni (Langhammerova, 2004).
3.4. Stavéni maje

Stavéni maje je zvykem, ktery souvisi s poslednim dubnovym dnem, na carodéjnice
(Filipojakubska noc). M4ajka je ziskavana nejcastéji z obecnich lest, kde ji muZzi pokaci,
pfivezou do obce a Zeny nazdobi vrSek barevnymi pentlemi z krepového papiru nebo
textilnich stuh. M4j se stavi nejcastéji na navsi nebo u hostince. Na Vysocin¢ je zvykem
davat divkam v noci na prvniho kvétna malou méjku, kterou chlapci ptipeviiuji na ploty,
balkony nebo okapy. O €arod¢jnicich se pali spoleéné ohné u htist’ spojené s pohosténim
a soutézi o nejkrasnéj$i masku carodéjnice. V fadé obci se také piSou vzkazy na silnici

(Toncrova & Smutnd, 2013).
3.5. Svatodusni svatky (letnice)

Svatky letniho slunovratu jsou svatkem pohyblivym. Tento ritudl z pohanské minulosti
dostal jako svého patrona sv. Jana Kititele, ktery je spojovan se symbolikou o€isty svéta
a harmonuyjici s Cistotou ptirody na prahu 1éta. V lidovych zvycich je chapan jako patron
Casu spojujici tajemstvi sil prirody a lidskych tuzeb. VSechny magické praktiky této noci
jsou spojeny s Janovym jménem: svatojanské ohné, svatojanské Carovani s vodou a
milostnou touhou, svatojanskd postylka, svatojanské kviti, svatojanskd noc

(Langhammerova, 2004).

Svatojanska noc

Svatojanska noc je tésné za slunovratem a je jedna z nejvyznamnéjsich noci, ve své
svatojanské ohné, které lidé nejen zapaluji, ale také preskakuji, aby se nabili jejich silou,
a zapaluji v nich kostata, kterymi krouZzi jako svételnymi kotouci. Mezi dalsi prvek této
noci patfi Svatojanské carovani, pficemz se vyuziva bujici pfirody. Rostliny maji zvIastni

moc piedevsim jako ochrana proti ¢arodéjnicim. Nejcastéji se vyuziva lipa na ochranu

16



domu. Dale mezi nejucinnéjsi patii cernobyl, kapradi, matefidouska, rmen, mata, divizna

a bazalka (Langhammerova, 2004).
3.6. Roraty a besedy

Po prvni adventni ned¢li pfiSly ranni msSe neboli roraty. Na tyto mSe se chodilo
s lucernami. Odpoledne a vecer probihaly besedy, zpivalo se, povidalo a ¢etlo. Vypravélo
se o straSidlech a hrtzostraSnych ptihodéach, které potom nahradily pfibé¢hy o poutnich
mistech, o zazracich a o legendach. Cetly se i lidové kalendéie. Jelikoz byla brzy tma,

zapalovaly se louce a svice, které pozd&ji nahradily lampicky a lucerny (Pernica, 1951).
3.7. Betlémy

Véanocnim fenoménem na Vyso€ing je tiebiCské betlémaistvi spojené s papirovymi
malovanymi betlémy. Kazdoro¢né se stavéji velké betlémy a ziskavaji svoji origindlni
podobu, ktera se béhem véanoc¢nich svatkii obméiuje. Pied Stédrym dnem se jedna
o adventni variantu, kdy téhotna Panna Maria putuje s Josefem do Betléma. Na Stédry
den ji vystiida varianta vanoc¢ni neboli pastyiska, kdy ke Svaté rodiné sméfuji lidé s dary
a pastyii se stddy ovci. Posledni verze betlému se nazyva ttikradlova, kdy darovniky
a pastyfe nahradi figury tfi krali s vojaky, hudebniky, jezdci na konich doprovazeny
velbloudy a slony. Andéla nad jeslickami nahradi betlémska hvézda. Takovy betlém
pochazi z druhé poloviny 19. stoleti od Antonina Calouda, ma kolem 600 figurek a je
mozné ho spatfit o Vanocich v kostele sv. Martina v Ttebici. Dale je mozné prohlédnout
si betlémy v Ttesti v ramci Betlémské cesty. Na Vyso€iné najdeme také celou fadu
tezbari, ktefi vyrabi betlémy ze dieva, naptiklad ve Vycapech, Rudikové, BudiSové ¢i

Vladislavi (Toncrova & Smutna, 2013).
3.8. Vanoce

Kdyz se na Vysociné drzel pust na Stédry den, tak se détem misto zlatého prasatka
slibovalo, ze uvidi zlatého kohouta. Na Velkomezefi¢sku sypaly hospodyné slepicim
mak, aby snesly hodné vajicek. V tento den byla vitana navstéva pouze tehdy, kdyz
vstoupilo do domu prvni dité. To ptindselo Stésti, ale navstéva bez ditéte piinaSela smilu.
Kdyz ptiSel po ditéti prvni muz, hospodyné mohla o¢ekéavat narozeni chlapce a hospodar
bycka ve chléveé. Pokud pfisla prvni po ditéti Zena, bylo to naopak. Na Novoméstsku
k veceru vatily divky tfi kynuté knedliky, do kterych daly jména chlapci. Ten knedlik,
ktery prvni vyplaval, mél dévceti urcit, Ze ten chlapec ji je souzeny a toho dostane

(Pernica, 1951).
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3.9. Horacka hudba, pisen a tanec

Lidova hudba na Horacku mé blizkou piibuznost s pisni ¢eskou. NejstarSi nastrojové
seskupeni na Horacku bylo ve slozeni gajdy — dudy, housle, cimbal. Objevovaly se ale
1 jiné nastroje jako harfa, lesni roh ¢i buben. Jiz v 19. stoleti hravaly na Horacku $trajchy
tzn. kapely se smy¢covymi a dechovymi nastroji dohromady. Na Jihlavsku se nachazely
unikatni kapely zvané skiipanské, které se skladaly z doma vyrobenych nastroji se
specifickym zvukem i vzhledem. Tyto kapely hraly v jihlavskych vesnicich pfedevsim na

svatbach a taneénich zabavach.

V posledni dob¢ se objevilo n€kolik kniznich sbirek s lidovymi pisnémi napt. Lidové
pisné z moravského Horacka (Brno), Pisni¢ka a popévky ze severu Horacka (Zd’ar nad
Sazavou), Zpévnik horackych pisni po lidech sebranych (Jihlava). K charakteristickym
rysim horackych pisni patii stiidavy takt, tfidobé takty ve val¢ikovém rytmu. Tance,
které se tancily na tyto pisné€, jsou oznacovany jako smések, maternik nebo tanec ptes
nohu. Charakteristickym Gtvarem bylo zpévni kolo, kdy se Zeny otacely za zpévu riznych
pisni v kole a podle charakteru pisné€ volily druh kroku, béhu ¢i skakani. (Horacka hudba,

pisen a tanec, 2015).
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4. Metodika a cile prace

Bakalaiska prace je rozdé€lena na dvé zakladni Casti — teoretickou a praktickou.
V teoretické Césti je zpracovana literarni reSerSe. Potiebné informace byly ziskany
z odborn¢ literatury jak ceské tak i1 zahrani¢ni, z publikaci a ¢lanki na dané téma.
V literarni reSersi je definovan predevSim cestovni ruch a jeho dé€leni. Dalsi ¢ast tvofi
charakteristika Kraje Vysocina a popis tradic a zvykl. VSechny zdroje jsou citovany na

konci prace v seznamu pouzité literatury.

V praktické ¢asti jsou pouzity kvantitativni i kvalitativni metody vyzkumu pro dosazeni
co nejptesnéjsich a nejefektivnéjsi vysledkd.

Cil prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je vytipovat potencial cestovniho ruchu v regionu
Vysoc€ina s diirazem na tradice a zvyky. Vedlej$im cilem préce je zjistit moznosti vyuziti
tradic a zvykt v produktech cestovniho ruchu na zakladé terénniho Setfeni. Navrhnout
produkt cestovniho ruchu na zlepSeni podminek dodrZzovani tradic a zvykd v tomto

regionu.

Vyzkumné tvrzeni

Pred sestavenim dotazniku byly urceny tfi pfedpoklady vyzkumu.
» Tvrzeni €. 1 O tradice v Kraji Vysocina se zajima mén¢ nez 50 % dotazovanych.
» Tvrzeni €. 2 Nejvice dotazovanych se v Kraji Vysocina setkalo s architekturou.

» Tvrzeni ¢. 3 Ucitelé podporuji vzdélavani déti v tradicich vice nez dotazovani.

Rizené rozhovory
Rizené rozhovory probihaly se zamé&stnanci zakladnich a stfednich $kol osobné v lednu
roku 2016. Odpovidali na 5 otazek ohledné dodrzovani tradic na Skolach a jejich

postaveni k tomuto tématu.

Dotaznikové Setieni

Pro kvantitativny vyzkum byl se sestaven dotaznik s celkem 23 otdzkami otevienymi
i uzavienymi. Ctyfi otizky byly identifikacni, jedna otazka byla filtra¢ni a zbylych 18
otazek slouZilo ke zjisténi, jaké tradice lidé dodrZuji a navstévuji v Kraji Vysocina. Pred
dotazovanim probéhl pilotni vyzkum beéhem mésice listopadu 2015. Pilotniho vyzkumu
se ucastnilo 15 osob. Na zakladé€ vysledk tohoto vyzkumu bylo zménéno nékolik
zakladnich idajui a jedna otazka. Samotny vyzkum probihal od zacatku prosince 2015 do

konce ledna 2016. Dotaznikové Setieni probihalo online pomoci Google dotazniku.
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Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 209 respondentt. Pti zpracovani vyplnénych
dotaznikd byly 3 vyfazeny pro neuplnost nebo divéryhodnost vyplnénych odpovédi.

Celkem bylo tedy zpracovano 206 dotaznikti.
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5. Situaéni analyza

5.1. Obecna charakteristika kraje Vysocina

Kraj Vysocina se nachazi v centru Ceské republiky. Celkem sousedi se Gtyimi kraji:
Jihoc¢eskym, Stfedoceskym, Pardubickym a Jihomoravskym. Pro Vysocinu je
charakteristickd nadmotska vySka, Clenitost izemi a fidké osidleni. Kraj Vyso€ina se
svoji rozlohou 6800 km? fadi na paté misto v Ceské republice. Nejvyssim bod Vysociny
je Javoftice, métici 837 m n. m., nachazi se v Javotické vrchoving na jihu okresu Jihlava.
Uzemi kraje se administrativné ¢leni na 5 okresti, 15 spravnich obvodii s rozsifenou
pusobnosti a 26 obvodi povétenych obecnich Gfadi. Obce na Vyso€iné maji v priméru
725 obyvatel, coZ je nejméné ze viech kraji v Ceské republice. K 1. 1. 2014 Zilo na
republice. Podil kraje na hrubém domécim produktu Ceské republiky se pohybuje kolem
4 %. Pfed dvéma lety ¢inilo HDP na jednoho obyvatele kraje ptes 327 tisic K¢, to je vice
nez 84% priméru Ceské republiky. Primérna hruba mzda za lofisky rok ¢inila vice nez
22 600 K¢, to znamenad, ze zaostala pod celorepublikovym primérem zhruba o 2 500 K¢.
Vyznamné postaveni v kraji ma zeméd¢lstvi. VEtsina zemédeélskych podniki se zamétuje
na kombinaci rostlinné a zivo¢isné vyroby. Silni¢ni a Zelezni¢ni sit’ ma strategicky
vyznam zpohledu vnitrostatniho i celoevropského. Uzemi kraje je soudasti
sttedoevropské urbanizované osy (Berlin—Praha—Viden/Bratislava—Budapest) a dalnice

D1 slouzi dopravé jak narodni tak i evropské (Cesky statisticky ttad, 2015).

Obrazek 1: Mapa kraje

KrajVysocina

Zdroj: Novinky.cz, 2010
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5.2. Lokalizaéni predpoklady
5.2.1. Prirodni predpoklady

Kraj Vysodina se rozprostira na podstatné ¢asti Ceskomoravské vrchoviny, ktera se
vyznacuje zachovalou krajinou kopcovitého charakteru. Kraj se rozklada na pomezi Cech
a Moravy v centralni ¢asti Ceské republiky, tedy i ve stfedu Evropy. Oblast Vyso¢iny lezi
Vv klimatickém mirném pasmu, avSak pocasi zde miva proménlivy charakter. Na Vysociné
se nachazi husta ficni sit’. Mezi vyznamné feky patii Sazava, Jihlava, Oslava, Doubrava
a Svratka. Na vétSin¢ téchto vodnich toki jsou vybudovany vodni nadrze slouzici nejen
cestovnimu ruchu, ale jsou také zdrojem pitné vody. Pro Vysocinu jsou typické predevsim
rybniky. Vodni plochy jsou vhodné pro koupani, rybolov ovSem i pro vodni sporty, jako
je napt. windsurfing provozovany na Velkém Darku, nejvét§im rybniku nachazejicim se
na Vysocin¢ (Langerova, 2004).

V kraji Vysocina se nachazi celkem 3 narodni piirodni pamatky (Hojkovské raseliniste,
Jankovsky potok, Svafec) a 7 narodnich piirodnich rezervaci (Ransko, Radotinské

radelini§té, Zakova Hora, Zhejral, Mohelenska hadcova step, Velky Spi¢ak) (Privodce
Vysocinou - pfiroda, 2015).

» CHKO Zelezné hory

Chranéna krajinna oblast Zelezné hory se rozklada na plose 284 kilometrti &tvereénich.
V roce 1991 byla vyhlasena za CHKO s cilem chranit souc¢asnou krajinu a postupné
obnovit zaniklé krajinné hodnoty. Nejvyssimi vrcholy jsou Vestec a Spalava. V oblasti
se nachazi 24 maloplo$nych chranénych oblasti, 12 ptirodnich rezervaci, 11 ptirodnich
pamatek a 14 pamatnych stromd. V oblasti se vyskytuje 1200 druhii rostlin, 75 druht
mékkyst a 283 druhii obratlovetl. Uzemi je bohaté na historii, nalezneme zde ziiceniny
sttedovékych hradi a straznich zamki. V oblasti Zeleznych hor se také nachazi 6

nauénych stezek (CHKO Zelezné hory, 2015).

» CHKO Zdarské vrchy

V oblasti Zd’arské vrchy miizeme najit celou fadu turisticky zajimavych mist a kulturnich
pamatek. V krajiné se stfidaji louky, pastviny, pole, lesy a rybniky se spoustou cest, mezi,
lesikt ¢i skupin stromd. Téméf polovinu uzemi pokryvaji hluboké smrkové lesy. CHKO
se rozkldda na ploSe 709 kilometrti ¢tverenich a nachazi se zde 49 maloplosnych
chranénych izemi, 4 narodni pfirodni rezervace, 9 pfirodnich rezervaci, 36 ptirodnich

pamatek a 46 stroml a aleji. Mezi nedotfend mista patii raSelinisté¢ a vlhké raselinné
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louky, kde se vyskytuje fada chranénych a ohrozenych druhti rostlin a zivoc¢ichti, napf.
mlok, rejsek horsky, hrabo§ mokfadni. Nachazi se zde také 4 naucné stezky (CHKO
Zd’arské vrchy, 2015).

5.2.2. Kulturné - historické predpoklady

Mezi kulturni zafizeni mlizeme zatadit galerie, skanzeny, divadla, muzea, hvézdarny.
V Jihlavé se nachazi napt. Horacké divadlo, Muzeum Vyso€iny a Oblastni galerie
Vysocina. V Pelhfimové muzeme navstivit Muzeum strasSidel, Muzeum rekorda

a kuriozit nebo Méstské divadlo.

Na tzemi kraje se konaji zajimavé kulturni akce, z nichz nékteré maji celostatni nebo
1 mezinarodni charakter. Tel¢ organizuje hudebni festival — Prazdniny v Tel¢i, kam se
— Mezinarodni festival sborového umeéni, Mezinarodni folklorni festival — Jihlavské
folklorni 1éto, Mezinarodni festival dokumentarniho filmu a hudebni festival Vysocina

Fest.

V Tiebi¢i je mozné pies 1éto navstivit hudebni festival Zamosti, slavnost Tii kapi nebo

festival zidovské kultury Samajim.

Zamek v Jaroméficich nad Rokytnou potfddd Mezinarodni hudebni festival Petra

Dvorského.

Na tzemi Kraje Vysoc€ina je nejvétsi koncentrace pamatek v CR zafazenych na seznamu
svétového dédictvi UNESCO. Nachazi se zde méstska pamatkova rezervace Tel¢, poutni
kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote u Zd’aru nad Sdzavou a Zidovské mésto

a bazilika sv. Prokopa v Ttebic¢i (Langerova, 2004).

> Tel¢ - Historické jddro mésta

Historické jadro mésta bylo zapsdno na Seznam svétového a kulturniho dédictvi
UNESCO v roce 1992 diky své unikatni celistvosti. Na ndmé&sti se nachazi Mariansky
sloup z roku 1720, kasny a sochy z 18. stoleti a méstské brany (Historické jadro mésta -
svétoveé kulturni dédictvi UNESCO, 2015).

> Statni zdmek Teld

Statni zdmek je postaveny v renesanénim slohu italskym architektem Baldassare
Maggim. Jedna se o jeden z nejlépe dochovanych renesanénich komplexti v Ceské

republice. Zamek nabizi moznosti dvou prohlidek. Prvni okruh nabizi navs§tévu gotické
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¢asti a honosné saly (Modry, Zlaty a Rytitsky) s bohatou sbirkou zbrani a obrazl. Druhy
okruh prochéazi obytnymi mistnostmi, které slouzily majitelim a rodin¢ Podstatsky-
Lichtenstein az do roku 1945. Zamek je obklopen piirodnim parkem, ve kterém se nachazi
sklenik. V objektu zamku je u misténa pobocka Muzea VysocCiny Jihlava a Zamecka
galerie. Zamek byl zapsan do seznamu UNESCO spole¢né s historickym jadrem mésta
vroce 1992 (Statni zamek Tel¢ - pamatka svétového kulturniho dédictvi UNESCO,
2015).

> Bazilika sv. Prokopa

Bazilika je postavena v romansko-gotickém slohu a byla budovana od 1. poloviny
13. stoleti. Bazilika byla n¢kolikrat renovovana a jeji posledni podoba byla dokoncena
vroce 1998, kdy se propojila hlavni lod’ s kryptou (Bazilika sv. Prokopa - svétové
kulturni dédictvi UNESCO, 2015).

> Zidovské mésto

Trebi¢ kdysi patfila k vyznamnym stiediskim zidovské kultury a dodnes ma unikatné
zachovanou zidovskou ctvrt, kterd se svoji hustou zastavbou zahrnuje vice jak 120
obytnych dom, které dopliuji objekty byvalych zidovskych instituci, jako jsou Skoly,
radnice, rabinat a chudobinec. Zadni synagoga nabizi expozice o historii zidovské ¢tvrti
a vystavy. Pfedni synagoga dnes slouzi jako modlitebna pro Ceskoslovenskou cirkev

husitskou.

Zidovsky hibitov byl v 17. stoleti pfemistén na severni svah na kopec Hradek, kde se dnes
nachazi kolem 3000 kamennych ndhrobkt, znichz nejstar$i pochazi zroku 1631.
Soucéasti hibitova je také obtadni sift s dochovanym interiérem, kde se dnes mohou konat

pohiebni obtfady podle starych zidovskych tradic.

Bazilika sv. Prokopa spoleéné s Zidovskym méstem byly zapsany na Seznam svétového

kulturniho dédictvi UNESCO v roce 2003 (Ttebi¢ - pfedstaveni, 2015).

» Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hoie

Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého byl zaloZzen v 18. stoleti architektem Janem
Blazejem Santinim a je nejoriginalnéj$im piikladem barokni gotiky. Kostel obklopuje
ambit, ktery je propojeny s centralni stavbou. Centralni kostel neni pfili§ velky, ale jeho
tvary dané komplikovanymi priniky Sesti kruznic ve tvaru péticipé hvézdy spolu
s virtudzni hrou svétel jsou diivodem k navstéveé. Poutni kostel sv. Jana Nepomuckého

byl zapsan na seznam UNESCO v roce 1994 (Zd’ar nad Sazavou - predstaveni, 2015).
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Na Vysocin¢ se nachazi také velké mnozstvi dalSich pamatek jako napf. zamek
v Jarométicich na Rokytnou, zficenina hradu Lipnice nad Sdzavou, rodny dam Karla
Havlicka Borovského v Havlickové Borové nebo hrad Pernstejn. Celkoveé se nachazi na
Vysocing€ 32 rozhleden a vyhlidkovych mist, 12 parkt a ptirodnich prvki, 322 cirkevnich
pamatek a 33 pamatkové chranénych uzemi (Cesky statisticky tfad, 2015).

Na nasledujicim obrazku je vidét, kde se v Kraji Vysocina nachdzi narodni kulturni
pamatky, kterych je celkem 12, a UNESCO pamatky. Dale je vidét rozdéleni méestské

pamatkové zony, meéstské pamatkové rezervace, vesnické pamatkové rezervace a

vesnické pamatkové zony.

Obrazek 3:Pamatkové rezervace a pamdtkové zoény

Ledec nad Sazavou Chotébor

Lipnice nad-Sazavou Havliekova Borovd KRIZANKY .

Hawli¢kuv Brod KRATKA
. MA A@
e Piibysiav| ZDAR NAD SAZAVOU &
Cervena Reéice A N Ubu&inek.

[11]
== =" Nové Mésto na Moravé

Petrovice

PELHRIMOV

JIHLAVA

AD

Kamenice nad Lipou
Velké Mezifici

Brtnice

A

Velkd Bites

LEGENDA

M unesco

@ Narodni kulturni pamatka

TELC TREBIC Némastsko
“@@ A @@@ Namést' nad Oslavou
A®

Boriov

MESTSKA PAMATKOVA REZERVACE Jaroméfice nad Rokytnou I

Méstska pamatkova zéna Moravské Bud&jovice

VESNICKA PAMATKOVA REZERVACE .
DESOV

L

Vesnicka pamatkova zona

Krajinna pamétkova zéna Vranovsko - Bitovsko

Zdroj: Kraj Vysoc€ina, 2014
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5.3. Realizaéni predpoklady

5.3.1. Ubytovaci zafizeni

Ubytovaci zafizeni na Vysocing navstivilo vice nez 448 tisic hostli za rok 2013. Nejvétsi
Cast ubytovacich kapacit se nachazi v okoli Zd’arskych vrchii a to diky nejlep$im
snéhovym podminkam v Kraji. V roce 2014 pocet hosti ¢inil 447 603, z ¢ehoz je 65 943
nerezidentii a 381 660 rezidentl. V nasledujici tabulce mizeme vidét pocet ubytovacich
zafizeni v Kraji Vysoc€ina podle kategorizace.

vvvvvv

Vv klasickém lyzovani Zlata lyze v Novém Mést¢ na Morave. Na tizemi se dale nachazi 30
zimnich sjezdovych arealt. Také sem mizeme zatadit ledni hokej na narodni Grovni.

Prvoligové zapasy miiZeme navstivit v Jihlaveé a Trebici.

Mimo jiné zde mizeme vyuzit nabidku aquaparkl s krytymi bazény, kterych se v kraji
nachazi celkem 15. Sportovni vyziti na Vysociné nabizi 43 stadionti, 318 télocvicen
a vice nez 785 hiist. Kraj ma pomérné hustou sit’ turistickych a cykloturistickych tras

(Langerova, 2004).

Z nasledujici tabulky vyplyva pocet ubytovacich zafizeni na Vysocin€. Celkovy pocet
hromadnych ubytovacich zatizeni je 452, nejvice se V tomto kraji nachazi penziont 142.
Na Vysoc¢iné se nenachazi ani jeden hotel s péti hvézdickami, jsou zde pouze tfi hotely
garni. Nejvetsi pocet luzek k ubytovani se nachazi v tithvézdi¢kovém hotelu, motelu
a botelu a to s celkovym poctem 4 173. Celkovy pocet pokojii nachazejicich se na

Vysocing ¢ini 8 362.
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Tabulka 1: Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie

Pocet . Mist t
oce sl Lizka ista pro stany

zarizeni a karavany

Hromadna ubytovaci

o 452 8 362 24 031 3399
zarizeni celkem
Hotel *khkkkk - - - -
Hotel, motel, botel
A 16 590 1221 -
Hotel, motel, botel
e 60 1799 4173 80
Hotel, motel, botel ** 11 214 622 -
Hotel, motel, botel * 5 115 329 -
Hotel garni
Kkkk Akk *k * 3 40 85 -
Penzion 142 1393 3863 15
Kemp 31 388 1334 3226
Chatova osada 22 443 1740 4
Turisticka ubytovna 57 760 2 563 18
Ostatni HUZ 105 2 620 8 101 56

Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2015
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6. Prakticka cast

6.1. Struktura respondent

Pro dotaznikové Setfeni byli respondenti vybrani nahodile a Gc¢astnilo se celkem 166 Zzen
a 40 muzd. V nize uvedené tabulce lze vidét identifikacni otazky z dotazniku, a to
rozdéleni respondentti podle pohlavi, véku, bydlisté¢ a vzdélani. Vékové rozmezi bylo
rozdéleno celkem do Sesti kategorii. Nejvice odpovedi bylo od respondentti ve véku 19 —
26 letato 147, jako druhé skupina respondentt byli lidé ve véku od 27 do 35 let. Nejméné
dotaznikl vyplnili lidé, kterym bylo vice jak 56 let. Z v€kové struktury respondentt je
zcela ziejmé, ze dotaznik vyplnili spise mladi lidé. Je to ovlivnéno tim, Ze dotaznik

probihal online formou.

Tabulka 2: Profil respondenta

Profil respondenta Absolutni €etnost | Relativni ¢etnost
Pohlavi

Zeny 166 80,58%
Muzi 40 19,42%
Vék respondentu

19 - 26 let 147 71,36%
27 - 35 let 20 9,71%
36 - 45 let 18 8,74%
46 - 55 let 9 4,37%
56 let a vice 3 1,46%
do 18 let 9 4,37%
Bydlisté respondentt

Hlavni mésto Praha 8 3,88%
JihoCesky kraj 73 35,44%
Jihomoravsky kraj 6 2,91%
Kraj Vysocina 88 42,72%
Liberecky kraj 3 1,46%
Moravsko-slezsky kraj 4 1,94%
Olomoucky kraj 1 0,49%
Pardubicky kraj 4 1,94%
Plzensky kraj 6 2,91%
StfedoCesky kraj 10 4,85%
Ustecky kraj 1 0,49%
Zlinsky kraj 2 0,97%
Vzdélani respondentu

Odborné s vyucnim listem 4 1,94%
Stfedni odborné s maturitou 70 33,98%
VSeobecné stfedoSkolské s maturitou 42 20,39%
Vysokoskolské 76 36,89%
Zakladni 14 6,80%

Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016
Nejvétsi pocet respondentti byl z Kraje Vysocina 88, té¢sné za nim byl JihoCesky kraj s 73

respondenty a tieti misto patfilo SttedoCeskému kraji s 10 respondenty. Dale bylo Hlavni
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meésto Praha (8), Jihomoravsky a Plzensky kraj po 6 odpovédich, a na poslednich prickéach
se umistily kraj Moravskoslezsky (4), Liberecky kraj (3), Zlinsky (2), Ustecky

a Olomoucky kraj pouze po 1 respondentu.
6.2. Vysledky dotaznikového Setreni

» Co si predstavujete pod pojmem tradice?
Graf 1: Pojem tradice
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Z grafu €. 1 vyplyva, Ze 66 respondenttl si pod pojmem tradice pfedstavuje urcité ¢innosti
nebo tkony, které jsou piedavany z generace na generaci. 55 dotazovanych odpovédélo,
Ze je to Cinnost, ktera se pravidelné dodrzuje, nebo slavnost, kterd se opakuje. 14
dotazovanych si pod timto pojmem piedstavuje, co je dodrzovdno uréitym ndrodem
a kultura daného statu, 13 dotazovanych to vidi jako ritual vztahujici se k urcité skupiné
nebo mistu. Pro zbylé respondenty tradice znamenaji tradi¢ni pokrmy, svatky, lidovou

slovesnost nebo zvyky uréitych skupin lidi, které je spojuji.
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» Miyslite si, Ze ma vyznam dodrZovat tradice?

Tabulka 3: Dodrzovani tradic

Celkovy
Myslite si, ze ma vyznam dodrzovat tradice? Ne Ano Nevim soucet
Muz 2 32 6 40
19 - 26 let 1 21 5 27
27 - 35 let 1 4 1 6
36 - 45 let 2 2
46 - 55 let 3 3
do 18 let 2 2
Zena 3 157 6 166
19 - 26 let 3 112 5 120
27 - 35 let 14 14
36 - 45 let 15 1 16
46 - 55 let 6 6
56 let a vice 3 3
do 18 let 7 7
Celkovy soucet 5 189 12 206

Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

V piedchozi tabulce mizeme vidét pohled muzi a Zen na dodrzovani tradic. 157 Zen,
povazuje tradice za vyznamné a pouze pro 3 zeny je to nepodstatné. Pro zeny (112) ve
véku 19 — 26 let maji zvyky nejvetsi vyznam. 6 Zen a 6 muzii nedokazalo odpoveédét na

otazku. Vyznam tradic je dilezity pro 32 mtizu a to nejvice ve véku 19 — 26 let.

» NapiSte prosim, jaké tradice a zvyky dodrZujete?
Graf 2: Dodrzovadni tradic
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016
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Podle grafu €. 2 je zfejmé, Ze respondenti nejvice dodrzuji tradice, které se tykaji Vanoc
(93). Jako je peceni cukrovi, zdobeni stromecku, vytvafeni adventnich véncu,
neodchédzeni od Stédrovecerni vecefe nebo hdzeni botou. Pro 27 dotazovanych jsou
dialezité Velikonoce a zvyky spojené s nimi (peceni beranka, pleteni pomldzky, barveni
bydlisté. Dale dotazovani uvedli zvyky, jako jsou dusicky (7), 1. M4j (6), paleni
carodéjnic (5), pout’ (5). 7 lidi odpovédélo, Ze zadné tradice ani svatky nedodrzuji. 27
respondentl v dotazniku uvedlo rizné tradice a zvyky, naptiklad Silvestr, pivni slavnosti,
sv. Mikulas, MDZ, sv. Martin, Valentyn, Halloween, sbirani sedmero kviti, sledovani
svétluSek na sv. Jana.
» Zajimate se o tradice a zvyKky v regionu Vyso¢ina?

Graf 3: Zajem o tradice
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016
Z grafu ¢. 3 je zfejmé, Ze se o tradice a zvyky v regionu Vysoclina zajima pouze 59
dotazovanych z celkového poctu 206 respondentii. Z toho je 48 Zen a pouze 11 muzi.
Tato otdzka byla filtra¢ni. Pokud respondenti odpovedéli ne, piesli na konec dotazniku

k identifika¢nim otazkam.
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» Co by vas piimélo k tomu, abyste se o tradice a zvyky zacali zajimat?
Graf 4: Diivod k zdjmu o tradice
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Bud&jovice, 2016

Na zaklad¢ grafu ¢. 4 mlzeme fici, Zze respondenti jsou nejvice ovlivnéni rodinou.
Z celkového poctu 147 respondentli ma rodina vliv na 64 dotazovanych. 18 respondentti
uvedlo, ze se o tradice a zvyky na Vyso¢iné nezajimaji, jelikoz nebydli v tomto kraji, 15
respondentt by ovlivnil zajimavy ¢lanek v novinach, v televizi ¢i na internetu nebo lepsi
informovanost. Zbylych 30 respondentd uvedlo, ze by je ovlivnily ostatni faktory, jako
napiiklad lepsi propagace zvyki, naboZenstvi, volny €as, dostupnost nebo déti, kterym

by chtéli ukazat néco nového.
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» S jakymi zvyky a tradicemi jste se v Kraji Vysoc¢ina setkali?

Graf 5. Tradice a zvyky v Kraji Vysocina
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Z grafu €. 5 je zfejmé, ze nejvice respondentll (31) se na VysoCiné€ setkalo s tradi¢ni
stravou spojenou s uréitymi svatky v pribéhu celého roku (bramborobrani, Velikonoce —
mazanec, beranek, nadivka, Vanoce — kapr a bramborovy salat). 8 dotazovanych se
setkalo s folklorni hudbou a tancem, 7 se setkalo se specifickym znaky kroje pro Kraj

Vysocina, dalSich 5 zaujala femesla a 4 respondenti uvedli oslavy svatki a architekturu.
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» Kterou z tradic v Kraji Vysoc¢ina povaZujete za nejvice atraktivni?

Graf 6: Atraktivni tradice v Kraji Vysocina
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Na zaklad¢ grafu ¢. 6 mlizeme fici, Ze nejvice respondentti (17) povazuje za nejveétsi
atraktivitu Vyso€iny, z pohledu tradic, specifické kroje. Dalsi zajimavym zvykem je
masopust (10). Po 6 odpovédich byly vanocni trhy a bramborobrani, kde dotazovani radi
ochutnaji mistni speciality a tradi¢ni pokrmy. 8 respondentii odpovédélo jiné atraktivity,
méné¢ znamé, jako jsou pouté, Vysocina Fest, FaSank, zivé betlémy v Tel¢i nebo

Mezinarodni festival dokumentarnich filmu v Jihlavé.
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» Navstévujete akce na Vysocliné spojené s dodrZovanim lidovych tradic a
zvykii? Pokud ano, jak ¢asto?

Graf 7: Navstéva tradic
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Lidové tradice a zvyky na Vysoc¢in¢ navstévuje/dodrzuje celkem 55 dotazovanych. 22
zen a 6 muzi ma o n¢ zajem nejméné 1x za pul roku. Druhou nejéastéjsi odpoveéd
nejméné 1x za rok zvolilo 17 Zen a 3 muzi. A nakonec 6 Zen a 1 muZz navstévuji folklorni

festival, historické budovy nebo rizné oslavy nejméné 1x do mésice.
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» Znate néjaky lidovy jarmark na Vysociné?

Graf 8: Lidovy jarmark
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Bud&ovice, 2016

Na zaklad¢ grafu €. 8 lze fici, Ze lidé nejvice navstévuji lidové jarmarky v obdobi Vénoc,
ato v podobé vanocnich trhti (18). Dale pak navstévuji femeslné trhy (5), bio jarmark (3)
nebo bramborobrani (4). 11 respondentd napsalo ostatni lidové jarmarky, jako jsou
Zidovsky festival, Hlinsko (betlémy), Mrkvancova pout v Polné, Veseli kopec, Vanoé&ni

trhy v Jihlavé a Havli¢kové Brodé.
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» Znate néjaky folklorni festival na Vyso¢iné?
Graf 9: Folklorni festival
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budg€jovice, 2016

Folklorni festivaly na Vysocing navstévuje pouze 15 dotazovanych z celkového poctu 59.
Nejvice se respondenti zajimaji o bramborobrani (4), dale o Jihlavské folklorni 1éto (3)
a Vv posledni fad¢ o Prazdniny v Tel¢i (2). Mezi ostatni zminéné folklorni festivaly patii:
Vesely Kopec, Horacko zpiva a tan¢i, Den kraje Vysocina, Zpévacek, Betlémské svétlo,

Folkovani.

» Znate néjaky skanzen na Vyso¢iné?
Skanzen na Vyso¢iné navstivilo celkem 23 dotazovanych. Z toho 15 respondentti bylo na
Veselém kopci. Mezi ostatni navstivené skanzeny pattilo Hlinsko, Humpolec, Michaltv

statek a Chaloupky.
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» Znate néjakou obec na Vysociné, kde se slavi lidové zvyky?

Z celkového poctu 59 dotazovanych pouhych 6 respondenti neznalo zddnou obec. 10
dotazovanych starSich 46 let znaji obec na Vysocing, kde se zvyky dodrzuji. Nejvéetsi

pocet lidi, ktefi znaji obec na Vysoc€ing, kde se zvyky dodrzuji, byl ve véku 19 — 26 let.

» Obce na Vyso€iné

Graf 10: Obce na Vysociné
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Nejvice respondentid (10) navstévuje Mrkvancovou pout’ konajici se v Polné. Dale
dotazovani navstévuji spiSe mensi vesnicky, kde se kona masopust nebo pout’ v blizkém
okoli jejich trvalého bydlisté jako napiiklad Rouchovany (6), DaleSice (5), Racerovice
(2), Rokytnice (2), Konésin (2), Kluc¢ov (2), Hrotovice (3). V Martinkové (2) je mozné
navstivit oslavy, které nesou ndzev ,,Kost palenek*. Mezi ostatni obce na Vysocing, za
ucelem navstévy masopustu nebo pouté patii Radosov, Ratibotice, Rudikov, Oktisky,
Hlinko, Velké Bites, Humpolec, State¢ a dalsi.

» Myslite si, Ze by se mély tradice a zvyky vice propagovat na zakladnich ¢i

stfednich Skolach, aby neupadly v zapomnéni?
Z celkového poctu 59 respondentti odpovédelo 57, ze by bylo vhodné, aby se tradice
a zvyky stale dodrzovaly a vice propagovaly. Pouze 2 respondenti odpovédéli, ze tuto

otazku nedokazou posoudit. Variantu ne nezvolil Zadny z dotazovanych.
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> Do jaké vzdalenosti jste ochotni cestovat, pokud chcete navstivit tradice ¢i
zvyky, o které mate zajem?

Graf 11: Vycestovani za tradicemi
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Zdroj: Vlastni zpracovani, Ceské Budgjovice, 2016

Z grafu €. 12 lze vycist, Ze nejvice dotazovanych (29) je ochotno cestovat do vzdalenosti
50 km. Druha skupina (12) respondentti navstivi tradice v destinacich vzdalenych do 100
km. Nejmensi ¢ast respondentl (2) je ochotna vycestovat do vzdalenosti 200 km. 10
dotazovanym nezalezi na vzdalenosti. Z vysledkl vyplyva, ze 1idé radéji dodrzuji tradice

Vv regionu svého bydlisté.
6.3. Rizené rozhovory

DalSim nastrojem teoretické casti byly fizené rozhovory, které probéhly s péti uciteli
zédkladnich a stiednich 8kol v Kraji Vyso¢ina. Rizeny rozhovor byl sestaven
z nasledujicich 4 otazek:

1. Jak vnimate tradice a zvyky na Vysocin€? Dodrzujete néjaké?

2. Myslite si, ze by se mély probirat tradice a zvyky na skolach?

3. Pracuje Vase $kola na vzdélavani déti ohledné tradic ¢i zvyka? Pokud ano, jak?

4

Myslite si, Ze je pro déti dulezité, aby tradice dodrzovaly? Pokud ano, pro¢?
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Obchodni akademie a Hotelova $kola Trebi¢, Marcela Ondrackova, uclitelka
vSeobecné vzdélavacich predméti - cesky jazyka a literatura a ziklady

spolecenskych véd, vychovna poradkyné

Ad 1. Zvyky a tradice jsou na Vysoc¢iné v hojné mife dodrzovany, dokonce na vesnicich
se k organizovani starSich tradi¢nich akci znovu vraci (napt. Koné§in - masopustni

privod, tradi¢ni pout'ova tanecni vystoupeni mistniho spolku mladych).

Ad 2. Tradice a zvyky by se v ramci vyuky (pokud to napli pfedmétu umoznuje) mély
pfipominat, protoze se studenti dozvidaji pro né¢ "nové" informace ze Zivota naSich
predkt. Diky tomu tak mohou 1épe chapat divody jejich chovani (napf. pfi Cetbé krasné
literatury).

Ad 3. Obchodni akademie a Hotelova $kola pfipomina studentim v ramci vyuky zvyky
a tradice, napt. Mikulas, Vano¢ni vystava. Dale se jim vénuje v ramci uciva v hodinach

kulturni a literarni vychovy, zakladu spolecenskych véd, déjin kultury a cestovniho ruchu.

Ad 4. Tradice by mély byt dodrzovany a pfipominany nejen ve Skole, ale i v roding,

protoze v mladych lidech podporuji vlastenectvi a pocit narodni ptislusnosti.

Gymnazium a SOS Moravské Budé&jovice, Leona Stiblova, uéitelka odbornych
predméti — socialni péce, socialni politika, osobnostni vychova, péce o etnické

skupiny, terapeutické ¢innosti, socialni poradenstvi, krizova intervence

Ad 1. Jsou vnimany obecné&. Spise se dodrzuji vSeobecné tradice a zvyky, tzn. ty, které se

dodrzuji v ramci celé republiky.

Ad 2. V zékladnich rysech s ptihlédnutim k nabozenstvi, ateismu a obecné kultuie zemé

ano. Zejména na prvnim stupni ZS.

Ad 3. Gymnazium a SOS v Moravskych Budg&jovicich kazdoroéné tvoti vyzdobu $koly
a vano¢ni besidky, vano¢ni divadlo, tvorbu betlému pro obCany mésta, studentsky
Majéles a dale se organizuje Mikulasskou nadilku, karnevaly pro matetské skolky, denni
stacionafe pro handicapované, sportovni dny — Dny pro détsky usmév. Ve studijnim
oboru Socialni ¢innost maji specialni pfedméty Terapeutické ¢innosti a Organizace
volného Casu. Zde uci studenty pracovat s riznymi typy budoucich klientl, uzivateld
socialnich sluzeb a déti v jeslich a MS & druzinich. Dal§im pfedmétem, ktery ma
specifické zaméteni je Prace S etnickymi skupinami — zvyky, obyceje, zpiisoby chovani
a jednani, postaveni jednotlivych ¢lent rodiny — Romové, Vietnamci, Ukrajinci, Rusové,

Srbové.
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Ad 4. Ano. U klasickych svatkt, protoze se vétSinou sejde rodina, coz je vzdy dobie
a v soucasné dob¢ by se mélo pracovat na stabilité rodiny jako instituce a u jinych typt
svatka (Den déti, Majales, ¢arodé&jnice, masopust) proto, aby se sesli pratelé, pobavili se,

promluvili si navzajem.

Zakladni Skola Jihlava, EvZena RoSického 2, Flekova Blanka, uditelka ob¢anské

vychovy a vychovna poradkyné
Ad 1. Tradice se na Vysoc¢iné docela dodrzuji, ur€ité vice na Moravé nez v Cechach.

Ad 2. Urcité by se tradice mély na Skolach v ramci vyuky pfipominat, aby se na né
nezapomnélo. Zaci by se méli vzdy v daném obdobi dovédét, pro¢ se aktualni svatek
slavi, jaky mé vyznam, a ud¢€lat si v ramci vytvarné vychovy a pracovnich ¢innosti

vyzdobu tfidy nebo vytvofit si n¢jaky vyrobek domd.

Ad 3. Stalo se jiz tradici, Ze Skola kazdoro¢né pfipravuje v adventnim obdobi vano¢ni
besidku s nazvem Pohoda Vanoc, kde se s kratkym programem piedstavi kazda tiida
a dokonce i déti ze skolky. Vanoce se pfipominaji i ve vyuce a Skola je vzdy nadherné
vyzdobend. O zkrasleni své tfidy se staraji Zaci sami, v Zadné tfidé nechybi aspont maly
stromecek. Velikonoce jsou pfipomindny spiSe jako svatky jara, tim ztraci svlyj plivodni
ktestansky vyznam. S détmi se vSak o svatcich hovofi, vV ramci slohu piSou, jak doma
zdobi velikono¢ni vajicka a opét ve vytvarné vychové vytvaii vyrobky s velikono¢ni
tematikou. Mikulas s Certy a andé€ly také kazdoro¢né zavita do Skoly, trochu potrapi
zlobivé zaky a ty vzorné odmeéni. V rdmci anglického jazyka slavi Zaci ve straSidelnych

prevlecich Halloween.

Ad 4. Zvyky, tradice a ritualy vnasSeji do naseho Zivota jistotu a fad, proto v dnesni

chaotické dobé¢ je pro nastupujici generace dodrzovani tradic velmi dileZité.
Stiedni §kola stavebni Trebi¢, Eva RuZickova obor ¢esky jazyk a obéanska vychova

Ad 1. V soucasnosti diky riznym institucim, organizacimi zdjmovym skupindm
(Muzeum Vyso€iny, Knihovna Ttebi¢, Matefské centrum, Vratka, OZivené Zidovské

mésto aj.) se fada zvyktl vraci a jsou pfipominany vyraznéji nez diive.

Ad 2. Nekteré tradice se prestavaji dodrzovat, kdyz vyrostlou déti spole¢né tvoreni
riznych symbolli, masek, pfanicek apod. Ale vznikaji i tradice nové naptiklad

silvestrovska prochazka.
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Ad 3. Céste¢né ano, protoze nékteré déti se doma s jakymikoli ritualy nesetkévaji. Ale

Skola nemuze rodinu nikdy suplovat.

V ramci obCanské nauky si Skola pfipomind Véanoce a Velikonoce, organizuji ve Skole

vanocni besidku s programem, nékteré roky chodi po skole Mikulas.

Ad 4. Rozhodné ano, déti potiebuji znat zvyky spjaté s jejich kulturou, narodem C¢i

regionem. Dilezité jsou i vSechny ritualy, které si vytvari kazda rodina sama.

Zakladni $kola Pelhifimov, Komenského 1326, Jaromira Jirkiu, ucitelka ¢eského

jazyka a literatury

Ad 1. Tradice a zvyky na Vysoc€ing jsou dodrzovany predevsim kvuli détem, aby mély

povédomi o tom, co se d¢je kolem nich béhem roku.

Ad 2. Urcité by se mély tradice a zvyky probirat na Skolach. V dnes$ni dobé mizeme
pocitit ipadek zvyku a tradic, a pokud by se to pfestalo probirat i na Skolach, nékteré déti
by se s jistymi zvyky a tradicemi nesetkaly uz ani teoreticky.

Ad 3. Skola pracuje na vzdélavani déti ohledné tradic &i zvyki. Délaji riizné vyrobky na
Velikonoce, Vanoce, potfadaji vanocni besidku, Mikuldse s Certy, na Carodéjnice Se
opékaji s détmi parky, Zaci maji prevleky apod. SnaZi se déti seznamovat i s historii téchto
tradic.

Ad 4. Zaci by méli byt vedeni k dodrzovani jistych zvyki a tradic a to nejlépe doma i ve
Skole. Dnes$ni doba je hektickd, hodné zvykl se za¢ind pomalu vytracet, nikdo nema na

nic ¢as a to je velka Skoda. Dtive se vSe slavilo vice, lidé se schézeli, byli si bliz. Mnohem

vice spolu komunikovali.
6.4. Syntéza vyhodnoceni vyzkumnych tvrzeni

Na zacatku vyzkumu byly stanoveny tii piedpoklady, které jsem se na zdkladé

dotaznikového Setfeni snazila ovéfit.
» Tvrzeni €. 1 O tradice v Kraji Vysocina se zajima méné nez 50 % dotazovanych.

Prvni pfedpoklad je mozné potvrdit, protoZe z dotaznikové Setfeni bylo zjiSténo, Ze
pouhych 27% respondentli se zajima o tradice a zvyky v regionu Vysocina. Z toho

vyplyva, Ze dotazovani se zajimaji o tradice zejména ve svém kraji.

» Tvrzeni ¢. 2 Nejvice dotazovanych se v Kraji Vysocina setkalo s architekturou.
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Druhy piedpoklad nelze potvrdit, jelikoZ jen 7% respondenti odpovédélo architekturu.

Nejvétsi pocet respondentlt 37% se setkalo s tradi¢ni stravou.
» Tvrzeni ¢. 3 Ucitelé podporuji vzdélavani déti v tradicich vice nez dotazovani.

Posledni predpoklad také nelze potvrdit, protoze 96% dotazovanych se vyjadrtilo, Ze by
se tradice na zakladnich a stiednich skolach mély vice propagovat. Z fizenych rozhovora

bylo zjisténo, ze 5 z 5 ucitell souhlasi s pfipominanim tradic a zvykl na Skoléch.
6.5. Navrhy na zlepsSeni

Na zaklad¢ informaci zjisSténych z dotaznikového Setfeni a fizenych rozhovorti bude
sestaven produkt cestovniho ruchu pro déti zakladnich skol. Tento produkt by mél pomoci
détem rozvijet jejich znalosti a zvysit jejich povédomi o tradicich na Vysoc€ing, a tak

podpofit rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti.
6.5.1. Produkt, misto, program

Novy produkt bude urcen pro déti Skolniho véku od 6 do 15 let a jeho nazev je ,, Tradice
détem®. Cilem bude pfedstavit détem tradice udrzujici se na Vyso€iné€ V pribéhu celého
roku. Bude ptipraven program pro déti, pii kterém se mohou dozvédét o historii tradic
a zvykll. Vyzkousi si pfipravu riiznych tradi¢nich pokrml nebo vyrobi pfedméty, které si
budou moci odnést doml na pamatku. Jednalo by se o Skolni vylet ve skanzenu Vesely
Kopec, ktery by se konal kazdy vikend v mésici ¢ervnu, aby mélo moznost pfijet vice

zakl z raznych zékladnich Skol.

Akce bude probihat od patku do nedéle kazdy den od 09:00 do 17:00 hodin. V arealu
Veselého Kopce bude rozmisténo nékolik stanovist. Dé&ti se rozdéli do skupinek
a budou prochazet jednotlivé stanky s tradicemi, které si na Vyso€iné pfipominaji
Vv pribéhu celého roku. Kazdy den bude vénovan konkrétnim tradicim. Prvni den bude
pro déti ptipraven masopust a Velikonoce. Druhy den ¢arodéjnice a predstaveni femesel

a posledni den déti zaziji Vanoce na Vyso€ing netradi¢né predstavené v 1été.

1. den:

> Masopustni obchtizka

Na prvnim stanovisti se déti dozvi, co je to masopust a také néco o tradi¢ni obchlizce
masopustniho pravodu. Zde si kazdy vytvoii svoji masku, ve které muze jit na vecerni

besidku, ktera se bude konat v jedné z chaloupek na Veselém Kopci.

> Velikono¢ni jarmark
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Druhé stanovisté zvané Velikono¢ni jarmark piedstavi détem Velikonoce a jejich historii.
Chlapci si zde mohou uplést pomlazku a dévcata si mohou namalovat kraslice, tyto
vyrobky si déti odvezou domt na pamatku. Také se zde nauci basnicku, kterou chlapci
vyuziji na Velikono¢ni pondéli pfi mrskani dévcat. Spole¢né se zkuSenymi kucharkami

si zkusi upéct velikono¢niho beranka, které¢ho si rozkraji a sni na vecerni besidce.

2. den:

> Carodgjnice
Na prvnim stanoviSti se budou vyrabét carodéjnice, které déti vhodi vecer do
ptipraveného ohné. Na druhém stanovisti si pro sebe vytvoii masky ¢arodéjnic a obleceni,
také nesmi chybét pomalované tvare, kdy déti ze sebe udélaji Carodéjnice. Dalsi
stanovisté bude pro silné chlapce, ktefi pripravi ohnisté z diivi. Na dalSim stanovisti se
budou ucit lidové narodni pisni¢ky a nakraji si parky, které vyuziji jako obcerstveni.
Vecer bude probihat taborak, u kterého budou zpivat lidové pisné€, opecou si parky nad

ohném a upali zhotovené carodéjnice.

> Remesla
Posledni stanovisté détem piedstavi tradicni femesla. Budou sezndmeni s femesly, jako
je kovarstvi, hrnéiistvi nebo betlémarstvi. Zde si také mohou vytvofit vyrobek a to
papirové postavicky do betlému, ktery si mohou dalsi den na poslednim stanovisti zabalit

a odvést domu.
3. den:

» Vanoce na Vysodiné

Na prvnim stanovisti se nauc¢i rizné ¢eské koledy. Na druhém stanovisti si déti nazdobi
pernicky. Na tfetim stanovi$ti si budou poustét lodicky ze skotfapek, lit olovo
a rozkrajovat jablka. Na obéd pro né¢ bude pfipraveny bramborovy salat

a fizek.

Program bude pfizpisoben détem podle vékové kategorie. Na déti budou dohlizet dvé
ucitelky, které s nimi budou vylet absolvovat. Dalsi dohled budou tvofit stali zaméstnanci
Veselého Kopce. Jelikoz se akce bude konat venku, tak pfi nepfiznivém pocasi bude pro

déti vymysleny ndhradni program, ktery se bude konat uvnitt budov.
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6.5.2. Cena

Cena vstupného na Vesely Kopec je 500 K¢ na jednoho zaka. Cena ubytovani na jedno
dité je 200 K¢ za noc. Pedagogicky dozor je zdarma, tudiz neplati vstupné ani ubytovani.

Ptredpokladana cena celého vyletu na vikend bude v rozmezi 1000 — 1200 K¢.

6.5.3. Propagace

Akce se bude propagovat prostiednictvim informacnich letakt, které budou rozneseny na
zékladni skoly. V Kraji Vysocina se nachazi celkem 248 zakladnich skol. Plakaty budou
mit poutavy vzhled, aby zaujaly déti a ony samy chtély na dany vylet jet. V dnesni dob¢
lidé také hodné vyhleddvaji na internetu, proto bude umistény ¢lanek na oficialnich
strankach skanzenu Vesely Kopec. Posledni formou propagace bude osobni navstiveni
vybranych $kol ve méstech. Zaméstnanci skanzenu si pfipravi povidani, které

odprezentuji détem.
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7. Zaver

Hlavnim cilem bakalarské prace ,,Lidové tradice a zvyky na Vyso¢iné* bylo vytvofit
produkt cestovniho ruchu pro déti zakladnich $kol a zhodnotit soucasnou situaci v Kraji

a na zaklad¢ ziskanych informaci.

V prvni ¢ast bakalaiské prace jsem prostudovala odbornou literaturu a na zakladé
ziskanych informaci jsem vytvoftila literarni resersi. V literarni resSersi jsem vysvétlila
zakladni pojmy z oblasti cestovniho ruchu, systém cestovniho ruchu, produkt a destinace

V cestovnim ruchu a v posledni fad¢ tradice a zvyky, které se slavi na Vysocin¢.

V dalsi ¢asti bakalaiské prace je uvedena situa¢ni analyza Kraje Vysocina. Jeho obecna
charakteristika, geografické vyméfeni kraje. Nasledné¢ byly popsény lokalizacni
a realizacni pfedpoklady, kde byly pfedstaveny pamatky UNESCO, hrady, zadmky,
muzea, kulturni atraktivity kraje (Prazdniny v Tel¢i, Mezinarodni festival sborového
uméni, Mezinarodni folklorni festival - Jihlavské folklorni 1éto, Mezinarodni festival
dokumentarniho filmu a hudebni festival VysoCina Fest), pfirodni atraktivity
a volnoCasové atraktivity. Situa¢ni analyza byla vypracovana na zéklad¢ internetovych

zdrojii a S pomoci odborné literatury.

Nasledné probéhla piiprava a realizace terénniho Setfeni. Na zaklad¢ dotaznikového
Setfeni a pomoci fizenych rozhovorl bylo zjisténo postaveni a vyznam tradic v Kraji
Vysocina. V zdvéru prace jsem navrhla produkt cestovniho ruchu ,,Tradice détem®, ktery
by mél v détech vzbudit vétsi zajem o zvyky a tradice pojici se s regionem Vysociny.
Produkt ma edukacni program a pfitom je délany zabavnou formou. Program je zaloZeny
na tradicich a zvycich, které se dodrzuji na Vyso¢ing béhem roku. Déti se dozvi 0 historii

a podstaté tradic a budou si moci odnést vyrobky na pamatku.

Akce zvysi navstévnost lokality nejen diky tcasti Skol, ale muze také prilakat rodiny

S détmi a tim podpoii rozvoj domaciho cestovniho ruchu.
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. Summary

The main aim of the bachelor thesis ,,Folk traditions and customs in Vysocina”, was to
evaluate the current situation in the region Vysocina, and then to create the product of

tourist industry based on the gained information for children in the basic schools.

The first part of the bachelor thesis was about the study of science literature and creation
of the literal research based on the gathered information. In the literal research, the basic
terms in the tourism branch are explained — the system of tourism industry, product and
tourism destinations and among other things also our calendar-ordered traditions and

customs celebrated in the region Vysocina.

In the next part of the bachelor thesis, the situation analysis of the region Vysoc¢ina
occurred. This means its general characteristic and geographical measurement. Then, the
localisation and realisation requirements were described. The UNESCO sights were
presented there — castles, palaces, museums, followed by the cultural attractiveness of the
region (Holidays in Tel¢, The International Festival of Choir Skills, The International
Folk Festival — Jihlava’s Folk Summer, The International Festival of The Documentary
Film and The Musical Festival Vysocina Fest), and nature and free time attractiveness.
The situation analysis was worked out on the basis of the internet resources and science

literature.

In the next part, the preparation and realisation of terrain research occurred. Due to the
forms and regulated interviews were detected the position and meaning of traditions in
the region VysocCina. The main proposal for the current condition improvement —
considering children and their relations to traditions — was to propose the product of
tourism industry ,,Tradice détem* in ,,Vesely Kopec*. The product has an educational
programme and it is made in a very funny way, though. The programme is based on the
customs and traditions celebrated in Vyso¢ina during the year. Children can learn about

the history and position of traditions and they can take products as a memory.

Not only the action increases the attendance of the urban area and schools, but it will also

attract families with children. This will support the development of domestic tourism.

Key words: tourism, traditions, customs, folklore, Vysocina Region, tourists
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Priloha 1: Dotaznik pro kvantitativni vyzkum

Dobry den, jmenuji se Renata Popelovd a jsem studentkou 3. ro¢niku na JihoCeské

univerzit¢ v Ceskych Budé&jovicich. Tento dotaznik je soucasti mé bakalarské prace na

téma ,,Lidové zvyky a tradice v Kraji Vysocina“. Chtéla bych Vas poprosit o jeho

vyplnéni. Dotaznik je anonymni a informace budou pouzity pouze k vypracovani

bakalarské prace. V pfipadé¢ dotazi m¢ nevahejte kontaktovat na email:

popelova.r@gmail.com.

Predem dékuji za Vas Cas a vyplnéni dotazniku.

1.

Co si predstavujete pod pojmem tradice?

Myslite si, Ze ma vyznam dodrzovat tradice? (Pokud ne prejdéte na otazku ¢. 5)

a. Ano
b. Ne
c. Nevim

Jakeé tradice a zvyky dodrzujete?

Zajimate se o tradice a zvyky v regionu Vysocina? (Pokud ne prejdéte na otdazku

¢. 16)
a. Ano
b. Ne, proc?

Co by Vas primélo k tomu, abyste se o tradice zacali zajimat? (Ddle prejdéte na
otazku ¢. 16)

S jakymi zvyky a tradicemi jste se v Kraji Vysoc¢ina setkali?

a. Tradiéni strava

b. Architektura

c. Kroje

d. Folklorni hudba

e. Folklorni tanec

f. Remesla (tradi¢ni vyrobky)
g. Oslavy svatkii

h. Jiné, prosim vypiste:



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Kterou z tradic v Kraji Vysocina povazujete za nejvice atraktivni?

Jak Casto navstévujete lidové tradice a zvyky na Vysocing?
a. Nejméné 1x mésicné
b. Nejméné 1x za pul roku

c. Nejméné 1x za rok

d. Vibec

Navstivil/a jste nékdy folklorni festival na Vysocing?
a. Ano, ktery?
b. Ne

Navstivil/a jste nékdy lidovy jarmark na Vyso€iné?
a. Ano, ktery?
b. Ne

Navstivil/a jste nékdy skanzen na Vyso¢ing?

a. Ano, ktery?

b. Ne
Znate néjakou obec na Vysocing, kde se slavi lidové zvyky (hody, posviceni,
masopust)?

a. Ano

b. Ne

O jakou obec a zvyk se jedna?

Myslite si, Zze by se mély tradice a zvyky vice propagovat na zékladnich ¢i
stiednich skolach, aby neupadly v zapomnéni?

a. Ano

b. Ne

€. Nevim, nedokazu posoudit
Do jaké vzdalenosti jste ochotni cestovat, pokud cheete navstivit tradice ¢i zvyky,

o které mate zajem?

a. Do 10 km
b. Do 50 km
c. Do 100 km
d. Do 200 km

e. Nezalezi mi na vzdalenosti



16. Kolik je Vam let?
a. 15-18 let
b. 19-26 let
c. 27-35 let
d. 36-50 let
e. 50avice
17. Jaké je VaSe dosazené vzdélani?
a. Zakladni
b. Odborné s vyucnim listem
c. Stfedni odborné s maturitou
d. Vseobecné stfedoskolské s maturitou
€. Vysokoskolské
18. Kraj mista bydliste?
a. Hlavni mésto Praha
b. Stfedocesky kraj
JihoCesky kraj

o o

Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj

o Q —H~ o

Krélovéhradecky kraj
Pardubicky kraj

J- Kraj Vysocina
K. Jihomoravsky kraj
I.  Olomoucky kraj
m. Moravsko-slezsky Kraj
n. Zlinsky kraj
19. Velikost Vasi obce?
a. Do 500 obyvatel
b. 501 az 1000 obyvatel
c. 1001 az 10000 obyvatel
d. 10001 az 50000 obyvatel
e. Nad 50001 obyvatel
20. Pohlavi?



a. Muz
b. Zena

Priloha 2: Otazky pro kvalitativni vyzkum

1. Jak vnimate tradice a zvyky na Vyso¢in€? Dodrzujete néjake?

2. Myslite si, Ze by se mély probirat tradice a zvyky na skolach?

3. Pracuje Vase Skola na vzdélavani déti ohledné tradic ¢i zvykt? Pokud ano,
jak? (napr. priprava na Velikonoce, pdleni c¢arodéjnic, Mikulds, vanocni besidka)

4.  Myslite si, Ze je pro déti dulezité, aby tradice dodrzovaly? Pokud ano, proc¢?



