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Ekologické zemédélstvi a produkce biopotravin
Z pohledu spotrebiteli

Organic agriculture and organic food production
from the consumer’s perspectives

Souhrn

Tato prace se dotykd hranic n€kolika védnich disciplin a oborii. Miizeme sem zaradit
sociologii, psychologii, biologii, statistiku, marketing, ekonomii a ekologii. Prace se zabyva
spotiebiteli, jejich reakcemi a jejich citlivosti na biopotraviny. V teoretické ¢asti se prace
zabyva ekologickym zeméd¢lstvim, trhem a spotiebiteli prevdzné s ohledem na ekologicke

zemedé€lstvi a produkci biopotravin.

Summary

This essay touches lots of sciences and subjects. We can place here sociology,
psychology, biology, statistics, marketing, economics and ecology. The essay concerns
on consumers, their reactions and sensibility on organic food. In theoretical part thesis

concerns on ecological agriculture, market and consumers in relation to organic agriculture.

Klicova slova: ekologické zemédélstvi, kvalita, udrzitelnost, kvalitativni vyzkum,

biopotraviny, trh, spotiebitel, znaceni

Keywords: ecological agriculture, quality, sustainability, qualitative research, organic food,

market, consumer, labelling
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1 Uvod

Ve své bakalarské praci se zabyvam eckologickym zemédé€lstvim a biopotravinami,
prevazné v Ceské republice. Zajimdm se o vefejné minéni nejen o biopotravinach,
ale i 0 ekologickém zemédélstvi. Zajimaji mne reakce spotiebitelti na toto téma, které je nyni
velice aktualni, i kdyz ve skute¢nosti nejde o nic nového. Zajimam se o to, jak se biopotraviny

znadi a jak velky je trh s timto sortimentem nejen v Ceské republice.

Z pohledu zemédélce - farmare se muize jednat o vyhodnou investici do modernich
potravin a moderniho zemédélstvi, i kdyz témito pociny se vlastné vraci k tomu,
jak se po tisicileti zivili nasi pfedci. Muze se jednat o lukrativni zisk, ,,navrat ke kofeniim®,
myslenkové presvédceni ¢i jedinou moznost obzivy na urcité tirovni nebo uzemi.

Jadrem mé prace jsou spotiebitelé, jejich chovani pii nakupovani biopotravin, jejich
nazory a vyvoj mysleni. Sledovala jsem zajem o biopotraviny z pohledu zakaznikd. Sledovala
jsem prezentaci této skupiny vyrobkil a podporu jejich vyroby ze strany statu. Snazila jsem
se ziskat informace o spottebitelich, jaké maji preference, presvédceni a kupni silu.

Struktura hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé stabilni. Stejné jako v pfedchozich
letech byl nejvétsi zajem o ,,Ostatni zpracované potraviny*. V roce 2011 tvotily 35% podil
na maloobchodnim obratu biopotravin, pfi¢emz téméf polovinu (45 %) piedstavuji hotové
pokrmy typu détskych vyziv. Druhou pfic¢ku si udrzuje kategorie ,,Mléko a mlééné vyrobky*
(20 %), nasledovana kategorii ,,Ovoce a zelenina“ (14 %, zahrnujici od roku 2009 také ovocné

a zeleninové §tavy). (Hrabalova, 2013)

Meziro¢ni srovnani ukazuje, ze k nejvétSimu naristu doslo u kategorie ,,Ovoce a zelenina“
(z davodu spravného zafazovani ovocnych a zeleninovych §tav do této kategorie namisto
napoju) a nasledné kategorie ,,Pekarské, cukraiské a jiné moucné vyrobky*. Naopak nejvetsi

pokles zaznamenaly kategorie ,,Napoje* a ,,Mléko a mlé¢né vyrobky*. (Hrabalova, 2013)



2 Cile prace a metodika

2.1 Cile prace

Ekologické zeméd¢€lstvi a produkce biopotravin se Casto stavaji predmétem diskuse
tykajici se kvality potravin, Samotny pojem ,,kvalita“ je viceznany a nabizi n€kolik moznych
interpretaci.

Ugelem této prace je popsat vlastnosti biopotravin, zmapovat sou¢asné trendy spotieby
biopotravin a vysvétlit motivy spotiebitelti k nakupu biopotravin. Soucasti bakalaiské prace
je i mala empiricka studie zabyvajici se pravé motivy spotiebiteli a klasifikaci spotiebiteltl
preferujici biopotraviny.

Nedilnym cilem je i zmapovani podpory statu v otazce ekologického zemédélstvi,

produkce a prodeje biopotravin a propagace ekologického zeméd¢lstvi.

2.2 Metodika

Empirickd ¢ast prace vyuziva kvalitativniho pfistupu. Data jsou sbirana prostfednictvim
kombinace kvalitativniho a kvantitativniho pfistupu. Objektem studia jsou spotiebitelé
biopotravin a jejich praktiky.

Jako vyzkumnou proceduru jsem si zvolila proceduru typologickou. Ta je spojena
s pouzitim metod klasifikace. Jsou vytvafeny typy piipadné skupiny, které charakterizuji

zkoumany objekt, jev nebo proces.
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Data byla sbirdna s vyuzitim techniky studia dokumentd a c¢astecné i nezucastnéné
pozorovani v analytické casti. Pozorovani bylo standardizované a zjevné. Objektem
pozorovani byli spotiebitelé, respektive zakaznici hypermarketu Globus - Chotikov u Plzné¢.
Pozorovala jsem chovani lidi u sekce s biopotravinami a dale jsem tyto zakazniky dotazovala
ohledné nakupu biopotravin a jejich nazorti na né. Pozorovanim jsem chtéla ovéfit hypotézy
a teorie panujici mezi laickou i védeckou vetejnosti. Dokumenty jsem sbirala pfevazné uiedni
povahy, které vznikly se zamérem shromazdit urcity soubor udajt, jako jsou statistiky, ufedni
vykazy arocenky a tisténé, piipadné dalsi materialy hromadného ptedavani informaci, jako

jsou noviny, Casopisy, knihy, fotografie, filmy a videozdznamy.
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3 Teoreticka cast

Ekologické zemedélstvi byva v posledni dob¢ velice sklonované téma v mnoha médiich,
at’ uz vice ¢i méné davéryhodnych. Kolem tohoto tématu existuje nékolik nazort, presnych
i nepiesnych. Existuji lidé velice skepticti, kteti v ekologické zem&dé€lstvi a hlavné v trvale
udrzitelny rozvoj neveéti. Existuji vSak taci, ktefi se jim zabyvaji na védecké trovni a aplikuji
jej v bézné praxi. S ekologickym zemédélstvim se vaze nékolik pojmu a nazort, jakou
je napiiklad Fair Trade, coz je tak zvany férovy obchod, trvale udrzitelny rozvoj, zlepSeni
zdravi populace, ale i lukrativni zisk, vyuZzivani evropskych dotaci ¢i moderni zalezitost, ktera
nema zadné realné opodstatnéni.

Ekologické zemédé&lstvi miize byt zpisob, jak zajistil lepSi budoucnost pro nds a dalsi
generace. Jak udrzet pfirodu v rovnovaze, jak vytvofit pracovni mista a také jak zlepsit

podminky na venkové a zajistit jeho rozvoj.

3.1 Ekologické zemédélstvi v Ceské republice

Ceska republika se posunula v poslednich sedmi letech velmi vyrazné mezi nadprimér
v produkci ekologickych produkti v Evropské unii. Nejvétsi plochu ekologicky
obhospodatované pudy zaujimaji travni porosty. V Ceské republice jsou ekofarmy malé
rozlohy okolo 5 ha, ale i velké nad 1000 ha. Nové ekofarmy vznikaji z byvalych druzstev
a statniho majetku. Na dotacich se rocné vyplati ekologickym zemé&délclim okolo 40 miliont

eur, coz je piiblizné jedna miliarda ¢eskych korun. (Ministerstvo zemé&d¢€lstvi, 2007)
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Ekologické zemé&délstvi a jeho rozvoj je podporovan v Ceské republice Ministerstvem
zemédélstvi CR, jiz od roku 1990, kdy fungovaly pouze tii ekologické farmy. Ministerstvo
zemé&délstvi se snazi o rozvoj ve tiech oblastech, a to v legislativnich pravidlech, dotaéni
politice a propagacnich a komunikacnich aktivitich. Do roku 2010 se snazi Ministerstvo
zemédélstvi o realizaci Akéniho planu CR pro rozvoj ekologického zemé&dglstvi. Piedtim platil
interni dokument Ministerstva zeméd¢lstvi — Metodicky pokyn pro ekologické zemédé€lstvi,
ktery nabyl Géinnost 1. 1. 2001, jako zakon ¢. 242/2000 Sh. Po vstupu do Evropské unie
se Ceska republika fidi nafizenim Evropského hospodaiského spolecenstvi &. 2092/91
0 ekologickém zeméd¢lstvi. Nyni probiha dalsi Akéni plan pro rozvoj ekologického
zemd&dglstvi 2011 - 2015, ktery byl piijaty vladou Ceské republiky dne 14.12.2010
pod ¢. j. 1227/10. (Ministerstvo zemédélstvi, 2011);

Ekologické dotace nejsou aktualni az po vstupu do Evropské unie, ale byli realizovany
jiz od roku 1990 s piestavkou v letech 1993 - 1997, avSak v mensi mite. Po pfijeti nového
Akéniho planu CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v roce 2004, ktery byl naplanovan
do roku 2010, se snazi Ministerstvo zeméd¢lstvi o propagaci ekologického zemédé€lstvi. Jedna
z nejdulezitéjSich propagacnich akci je vyhlasovani mésice zaii jako mésic biopotravin

a ekologického zeméedélstvi.

3.2 Biopotraviny

Jako biopotravina miize byt oznaCena potravina obsahujici alespont 95 % slozek
pochazejicich  z ekologického zemédélstvi. (Pravidla produkce biopotravin, 2013)
Do procentualniho slozeni biopotraviny se nezapocitava stl a voda. Biopotravina neni maso
z voln¢ zijicich zvifat, jako jsou ryby z rybolovu nebo zvétina. Oznaceni biopotravina nemuize
byt pouZzito na vodu, sil a dalsi volné statky, ¢i plodiny jako jsou napiiklad houby a lesni
plody, i kdyz by se dalo povazovat, Ze jsou ekologicky a zdravotné Cisté, protoZe rostou ¢i Ziji
ve volné pfirodé a nepfijimaji zddné zdravi Skodlivé chemické latky. Neni tomu tak, musi
pochazet z hospodarstvi, které spliiuje velmi pfisné podminky a normy. Biopotraviny
nemohou byt vyrobeny =z geneticky modifikovanych organismtii a produkti 2z nich

pochazejicich.
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Drive byla hranice pro slozeni biopotraviny z ekologického zeméd¢lstvi 70 %, a zbytek
mohl byt zkonvencniho zemédé€lstvi. Od 1. 1. 2009 musi potraviny oznaceny jako
»ekologickeé”, ,eko*, ,bio“, nebo oznafeny pfisluSnym grafickym znakem, spliovat
podminku, ze obsahuji alespont 95 % slozek pochézejicich z ekologického zemédélstvi.
Biopotraviny vSak musi spliiovat pfedpisy jako bézné potraviny a navic pfedpisy pro skupinu
biopotravin.

Pravni piedpisy pro potraviny v Ceské republice jsou v zakoniku ukotveny pomoci
zdkona 110/1997 Sb. o potravinach a tabdkovych vyrobcich, provadéci vyhlaskou
113/2005 Sh. 0 oznacovani potravin, vyhlaskou pro jednotlivé skupiny potravin, jako
326/2001 Sh. pro maso, druibez, ryby, vejce a vyrobky z nich, 77/2003 Sb. pro mléko, mlécné
vyrobky a tuky, 333/1997 Sb. pro mlynské pekaiské a cukraiské vyrobky, 157/2003 Sh.
pro ovoce, zeleninu a brambory a vyrobky z nich, veterinarni zakon 166/1999 Sb. a vyhlaska
287/2007 Sb., a to vSe v platném znéni. (Pravidla produkce biopotravin, 2013)

Potraviny v Ceské republice podléhaji jesté predpisim Evropského spoledenstvi,
a to natizeni o bezpec€nosti potravin 178/2002/ES, natizeni o pozadavcich na zajisténi hygieny
a bezpecnosti potravin 852/2004/ES a 853/2004/ES - vse v platném znéni, a pfipadna nafizeni
tykajici se jednotlivych vyrobkovych skupin. (Pravidla produkce biopotravin, 2013)

Biopotraviny musi navic spliiovat dal§i podminky pro oznaceni a certifikaci biopotravin,
podle nafizeni &. 834/2007, zdkona &. 242/2000 Sb. v UZ zakona 30/2006 Sb. A vyhlasky
16/2006 Sb. (Pravidla produkce biopotravin, 2013) Daéle piislusné osvédceni o pivodu
a zajisténi, ze zemeédeélské suroviny v biopotraviné musi byt nejméné z 95 % z ekologicky
vyprodukovanych surovin s pfisluSnym osvédc¢enim. Biopotravina miiZe obsahovat nejvyse
0,9% geneticky modifikovanych organismii z divodu ndhodného nebo technicky
nevyhnutelného vyskytu. Déale musi byt pouzito evropské logo, narodni logo, popiipadé

soukromé znaky.
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3.2.1 Znaceni biopotravin

Biopotraviny se znaci zelenobilym znakem, tak zvanou zelenou zebrou (viz obr. 1).
Od roku 2006 neni majitelem tohoto znaku KEZ o.p.s., ale stat. Naklada s nim a propaguje jej
SZIF'. Od roku 2010 Evropské spoledenstvi pouziva pro biopotraviny logo zeleného pole

s listkem tvofenym hvézdi¢kami, pfipominajici vlajku Evropské unie (viz obr. 2).

Obrazek 1: Logo pro produkty ekologického zemédélstvi pouzivané v Ceské republice (Ministerstvo zemédélstvi,
2010)

Obrazek 2: Logo biopotravin pochazejicich z Evropského spolecenstvi (Ministerstvo zemédélstvi, 2010)

! SZIF = Statni zemédélsky intervencni fond
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Az do roku 2005 byla povéfena podle zdkona pouze jedna kontrolni organizace,
KEZ o0.p.s., se sidlem v Chrudimi. V roce 2005 vznikla poptavka po vytvofeni konkuren¢niho
prostfedi v oblasti kontroly a certifikace v ekologickém zeméd¢lstvi. V disledku toho byly
v roce 2006 povéfeny vykonem kontroly dal§i dvé kontrolni organizace, od 1. 1. 2006 ¢eska
pobocka némecké kontrolni organizace ABCERT GmbH a od 9. 8. 2006 organizace Biokont
CZ, s r.0. VSechny tfi kontrolni organizace jsou pro svou cinnost akreditovany podle
mezinarodnich norem pro kontrolni a certifikaéni postupy, CSN EN 45011 a EN ISO/IEC
17020 (diive CSN EN 45 004). (Ekologické zemédélstvi 2007, 2007)

V programu Ekologické zemédé€lstvi a biopotraviny, ktery patii spolu s dalSimi programy
udrzitelné spotieby a vyroby, ktery byl schvalen ministrem zemédélstvi Mgr. Petrem
Gandalovi¢em na porad¢ ministra dne 22. 2. 2007, se pojednava o tom, Ze spotiebitelé z velké
¢asti nevi, jak se biopotraviny znac¢i a nevéfi jim. VEfi, Ze tento typ potravin je pouze
marketingovy tah a dal$i zplsob, jak obchodnici vydélaji jesté vice penéz, medidlni humbuk
¢i dokonce podvod. Ostatni vSak véfi, Ze jsou to potraviny bez chemickych piisad vypéstované
bez chemického hnojeni a obecné¢ zdravé, ptirodni, ekologicky vypéstované potraviny.

(Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2007)

3.3 Setieni o spotiebé biopotravin v Ceské republice

V roce 2006 byl poprvé zpracovan pro Ministerstvo zemédélstvi agenturou GfK pruzkum
trhu s biopotravinami. Podle tohoto prazkumu asi 30 % spotiebitelti biopotraviny kupuje,
ostatni biopotraviny nekupuji zejména proto, Ze nemaji dostatek informaci o pfednostech
biopotravin. Téméet 40 % spotiebiteld ziskdva tyto informace z televizniho vysilani,
nezanedbatelna ¢ast spotiebitell ziskédva informace také z tisku a ¢asopisti a pfimo od vyrobct
a prodejctt biopotravin. Bohuzel, téméf polovina respondenti nevi, jakym logem
se biopotraviny oznacuji. Vé&tSina spotiebitelil nakupuje biopotraviny v hypermarketech
a supermarketech, vice nez polovina respondentti kupuje biopotraviny ze zdravotnich divodu,
a vice neZ polovina respondentli preferuje ¢eské biopotraviny. (Ekologické zemédé€lstvi 2007,

2007)
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Setfeni o spotiebé biopotravin v Ceské republice se provadi pravidelné kazdy rok.
Zadavatelem Setfeni je Ministerstvo Zemédélstvi a vypracovava jej Ustav zemédélské
ekonomiky a informaci. Nejnov¢jsi verze je z roku 2012, to znamen4, ze nejnovejsi udaje 1ze

ziskat ze Zpravy o trhu s biopotravinami za rok 2011.

Zmapovani trhu s biopotravinami neni v Ceské republice jednoduché. Nezjistuji se data
0 kupni sile domacnosti ani prodejich v maloobchodech. Vstupni data se ziskavaji od vyrobca

a distributort registrovanych v ekologickém zeméd¢lstvi.

Velikost trhu biopotravin v CR byla tedy odvozena jako soudet obratll registrovanych
vyrobct a distributordi za prodej biopotravin na ¢eském trhu smétujicich do odbytovych mist,
ktera realizuji prodej ptimo konecnému spotiebiteli (tj. maloobchody s potravinami, drogérie
¢i lékéarny, zafizeni vefejného stravovani a piimy prodej). Tyto obraty byly navySeny
0 obvyklou 30% maloobchodni marzi. K tomu byly navic pfi¢teny obraty za prodej
importovanych biopotravin, které si maloobchody (jednd se piedev§im o maloobchodni
fetézce) samy dovazeji a které neprojdou tuzemskou dodavatelskou vertikalou. (Hrabalova,
2013)

Pro potieby vycisleni celkového obratu za biopotraviny realizovaného ,,¢eskymi®
subjekty (resp. subjekty piisobicimi v CR) se navic pfi¢ita objem jejich vyvozu. (Hrabalova,

2013)

3.3.1 Vysledky Seti‘eni - trh s biopotravinami

Celkovy obrat s biopotravinami ¢eskych subjekti véetné vyvozu dosahl v roce 2011
pfiblizné 2,2 mld. K&. Z toho spotieba biopotravin v CR &inila 1,67 mld. K&, (coZ je nartist
0 4,6 % proti roku 2010) a vyvoz biopotravin vzrostl na cca 570 mil. K¢ (z toho reexport ¢inil
70 mil. K¢, tj. 12 %). Primérnad roéni spotfeba na obyvatele zistava pod hranici 200 K¢
a podil biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoju se pohybuje mezi 0,6 - 0,7 %.
(Hrabalova, 2013)
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Nejvice biopotravin nakoupi cesti spottebitelé v maloobchodnich fetézcich (64,4 %,
t]. za 1,1 mld. K¢), na druhém misté pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin (19,8 %).
Vice jak 5 % biopotravin se nakoupilo v Iékarnach a na stejnou troven vzrostl i podil ptimého
prodeje biopotravin zahrnujici piimy prodej jak ze dvora, tak i od vyrobcl a distributort.
Prodej ptes drogistické fetézce (zejména dm drogerie markt s.r.0.) setrval na trovni okolo
3 %. Nejméné biopotravin se prodalo v nezavislych drobnych prodejnach potravin (1,4 %)
ana nizké urovni zlstdva 1 uplatnéni biopotravin v ramci gastronomickych zatizeni

a provozoven vetejného stravovani. (Hrabalova, 2013)

Hlavni kategorii biopotravin s nejvét§Sim objemem prodejii je dlouhodobé kategorie
,»Ostatni zpracované potraviny* (35% podil, pticemz 45 % tvoii hotové pokrmy typu détskych
vyziv), nasledovana kategoriemi ,,MIéko a mlé¢né vyrobky™ (20 %) a ,,Ovoce a zelenina“
(14 %, zahrnujici ovocné a zeleninové §tavy). Z pohledu meziro¢niho vyvoje doslo
K nejvétsimu narustu u kategorie ,,Ovoce a zelenina“ a nasledné kategorie ,,Pekaiské,
cukrarské a jiné moucné vyrobky*. Naopak nejvétsi pokles zaznamenaly kategorie ,,Napoje*
a ,,Mléko a mlécné vyrobky*. (Hrabalova, 2013)

Biopotraviny z dovozu (pfi zahrnuti jen findlnich biopotravin) se na maloobchodnim
obratu 2011 podilely 46 %. Po zahrnuti objemu dovozu, ktery byl realizovan distributory, jez
Jsou soucasné registrovani jako vyrobci, vzrostl podil biopotravin z dovozu na 60 %
maloobchodniho obratu. Pokud by byl zapocCitdn navic i objem dovozu bioprodukti
&i biopotravin, které jsou natizemi CR dale zpracovavany, podil dovozu jesté vzroste.

(Hrabalova, 2013)
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2009

(%)

Ukazatel 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 | 2011
korekce

Caelkovy obrat 5 biopotravinami véetné x| 084 139 195 2131 1079| 2.007| 2235

vyvozu (mld. K¢&)

Vyvoz (mld. KE) x| 008| 0,10| 0,15 0,366 0,366 | 0,505| 0,570

Spotieba biopotravin v CR (mld. K&) 051 076 1,29| 1,80 1,765 1613 1,592| 1,665

?3§f|r00|1| zZména obratu biopotravin 16 49 70 40 2 10 1 46

Podil na celkove spotiebs potravina | g 4a1 035 55| 075 077]  065| 063] 065

napoju (%)

Spotreba na obyvatele a rok (Kc) 50 74 126 176 168 154 151 158

Ez;hl dovozu na obratu biopotravin 54 56 62 57| 46 /68" nd. 46 | 46/60™

Podil fetézcu na obratu biopotravin 57 67 68 74 69 68 67 64

* Dovoz biopotravin distribufory cinil 46 %, po zahrnuti biopotravin z dovozu k dalsimu zpracovani vé. pouhého

zabaleni vzrostl podil na 68 %.

** Dovoz biopotravin distributory c¢inil 46 %, po zahruii dovozu realizovaného fzv. ,,mix “ subjekty vzrostl podil

dovozu na 60 %. Pokud by byl zahimut i dovoz biopofravin k dalsimu zpracovani, podil jesté vzroste.
Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Statistické Setieni UZEI pro roky 2009-2011

Tabulka 1: Vyvoj trhu biopotravin v CR, 2005-2011 (Hrabalova, 2013)
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3.3.2 VysledKky Setieni - poptavka spotiebiteli
Struktura hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé¢ stabilni (viz tab. 1). Stejné jako
v predchozich letech byl nejvétsi zajem o ,,Ostatni zpracované potraviny*. V roce 2011 tvofily
35% podil na maloobchodnim obratu biopotravin, pfi¢emz témét polovinu (45 %) predstavuji
hotové pokrmy typu détskych vyziv. Druhou piicku si udrzuje kategorie ,,Mléko a mlécné
vyrobky* (20 %), nasledovana kategorii ,,Ovoce a zelenina“ (14 %, zahrnujici od roku 2009

také ovocné a zeleninové $tavy). (Hrabalova, 2013)

Meziro¢ni srovnani ukazuje, Ze k nejvétSimu nardstu doSlo u kategorie ,,Ovoce
a zelenina“ (z diivodu spravného zarazovani ovocnych a zeleninovych §tav do této kategorie
namisto napojl) a nasledné kategorie ,,Pekatské, cukraiské a jiné mouéné vyrobky*. Naopak
nejveétsi pokles zaznamenaly kategorie ,,Napoje* a ,,MIéko a mlécné vyrobky* (viz obr. 3).

(Hrabalova, 2013)
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Tab. 3 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR. 2005-201 ]

2009
[l b ey nartien 2005 2006 2007 2008 2009 korekce 2010 | 2011
podil kategorie potravin (%)

Maso a masné wyrobky 12,0 [A 6.2 54 8.4 9.5 a6 8,5
Ovoce a zelenina™ 35 30 54 6,2 9.8 10,8 108[ 136
Dleje a tuky X X X X 1.3 1,8 10 1,9
Mi&ko a miEEné wyrobky 200 15,2 209 222 204 211 248 19,6
Miynske a Skrobarenské wrobky 55 71 6,0 59 57 6,3 a4 9.7
Pekarske, cukrarské a jiné

MOUEN virobky I 4,0 30 16 38 8.8 9.4 82 0.4
Ostatni zpracované potraviny 430 485 493 459 41,9 359 328 353
Napoje™ 120 152 106 106 3.8 52 45| 20
Celkem 100,0 100,0 | 100,0 100,0 100,0 100,00 100,0( 100,0

Y Do voku 2008 jsou ovecnézeleninové diusy a ifavy zahmoevdny do kategorie Napaji, od volu 2009 jsou
souddsti kategorie Ovoce a zelenina. .
Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Stafisticke Setfeni UZE] pro roky 2009-2011

9.1% 7.6% I,—S,B"«i:
0,8% L
o lusténiny
—4.8%
B vejce
O med
9,6%
0 cukr

B kakao, tokolada a cukrovinky

0 kava a ¢aj

45 3% .. L.
14.7% B koreni a aromat. wiazky

0 hotowe pokmmy (vE. détske wiivy)

4.3% m ostatni zpracované biopotraviny jinde neuvedené

Graf 1 Podil podkategoni potravin v ramci kategorie . Ostatni zpracovane potraviny, 2011
Zdroj: Statistické Setfeni UZET 2012

Obrazek 3: Poptavka po biopotravinach (Hrabalova, 2013)



3.3.3 VysledKky Seti'eni - zptisob distribuce biopotravin

Biopotraviny jsou v CR prodavany nékolika zptisoby. Nejvice biopotravin nakoupi &esti
spotiebitelé v maloobchodnich fetézcich (64,4 %, tj. za 1,1 mld. K¢ v 2011), na druhém miste
pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin (19,8 %). Vice jak 5 % biopotravin se nakoupilo
Vv I€ékarnach a na stejnou troven vzrostl i podil pfimého prodeje biopotravin zahrnujici piimy
prodej jak ze dvora, tak i od vyrobctli a distributorti. Prodej pies drogistické fetézce (zejména
dm drogerie markt s.r.0.) setrval na urovni okolo 3 %. Nejméné biopotravin se prodalo
V nezavislych drobnych prodejnach potravin (1,4 %) a na nizké urovni zlstdva 1 uplatnéni
biopotravin v ramci gastronomickych zafizeni a provozoven veifejného stravovani (viz tab. 2).

(Hrabalova, 2013)

2009
Odbytové misto v R 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 |, ° . | 2010 | 2011 2011
podil odbytového mista v R (%) (mil. K&)
Supermarkety/hypermarkety a7 67| 675 74| 678 65,7 672 644 1072
Drogerie” X X X x| 08 35| 32| 34 56
E{g’;;{gﬁdm"e yzvy a 37| 28| 225| 18| 173 17,7 19.4| 198 331
Nezavislé prodejny potravin 2 3| 29 2 24 24 12 14 23
Fammy a ostatni pfimy prodej 4 2 2 14 39 39| 35| 52 87
Lékamy X X 5 4 7.0 6| 47| 52 87
Gastronomie X x| 05| 06| 08 08| 08| 06 10
Celkem 100| 100 100 100| 100 100 100| 100 1665

U Drogistické retézce (drogerie) jsou do roku 2008 souddsti kategorie “Supermarkery/ hypermarkery™.

Pozn.: Korekce pro rok 2009 je dana jednak zménou metodiky, kdy jsou drogistické Fetézce uvadény zvidst mimo
maloobchodni Fetézce v ramei skupiny ,, Drogerie ™, dale iipravou obratu spolecnosti Hipp Czech s.r.0.

Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Statistické Setieni UZEI pro roky 2009-2011

Tabulka 2: Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin v €R, 2005-2011 (Hrabalova, 2013)
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3.4 Trini prostredi s biopotravinami v Ceské republice

Trh sbiopotravinami se neustale rozviji, diky zvySujici se poptavce spotiebiteld.
Poslednich deset let se v Ceské republice trh zvétsuje, nebot’ se snazi dohnat mezeru, kterou
m¢él oproti vyspélym statim. (Ekologické zeméd¢lstvi 2007, 2007) V dnesni dob¢ je sortiment
na vysoké aznadstandartni urovni, ikdyz stale jsou komodity, které mohou nabidnout

podnikateliim dobrou investici.

Diilezita je informovanost zédkazniki, ktera je nyni vyssi. Zakaznici zpravidla hodnoti
biopotraviny jako zdravéjsi, senzoricky kvalitnéjsi, hygienicky cist$i, diky absenci pesticidi
a jinych chemickych latek pii péstovani. Dale shledavaji biopotraviny jako 1épe skladovatelné,

nutri¢né bohatsi, hlavné na Zelezo a hoi¢ik a upozoriuji na nizs§i obsah dusi¢nant.

Hlavni dodavatel¢ biopotravin na nas trh pochazeji z Némecka, Rakouska ¢i Danska.
V sortimentu mizeme najit i produkei z africkych zemi, sousedniho Slovenska nebo dalSich
zemi Evropské unie. Ceska republika se v§ak miize pysnit vlastnimi znackami, které postupem
Casu pfibyvaji, atim se na trhu vyménuji biopotraviny dovazené za lokalni. Nejzndméjsi
¢eskou firmou zabyvajici se produkci biopotravin je bezesporu Country life. Tato firma ptisobi
na naSem trhu nejdéle, a to od roku 1991. Zabyva se nejen vlastni produkci biopotravin
apecCiva, ale i distribuci ostatnich biopotravin, drogerie ¢i knih ze zahrani¢i, poptipadé
od jinych vyrobci.

Jednou z nejvyznamngjSich firem zabyvajici se produkci biopotravin v Evropé
je Némecka spole¢nost Alnatura, ktery byla zalozena jiz vroce 1984, kdy povédomi
0 biopotravinach bylo velice malé. Zalozil jej doktor Gétz E. Rehn. Vyrobky vysoké kvality,
které zacal nabizet tehdy, se nabizeji stale, avsak piibylo k nim obrovské mnozstvi potravin

nejen pro ekologicky smyslejici populaci, ale i pro alergiky.
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3.5 Statni nastroje podpory rozvoje ekologického zemédélstvi v Ceské
republice

K 31. 10. 2006 hospodatilo ekologicky celkem 912 farem, na celkové vyméie 274 859 ha,
coz ptedstavuje 6,45 % z celkové vyméry ZPF. (Ekologické zemédélstvi 2007, 2007)
V prub¢hu dalSich let se pocet ekofarem exponencialné zvysuje. V roce 2011 bylo ekofarem
v Ceské republice 4022 na rozloze 483 176 ha, coZ piedstavuje 11,4 % z celkové vyméry
zemé&délské pady. Roéné vznikne natizemi Ceské republiky piiblizné 500 novych
zem&délskych podnikt ekologicky hospodaficich a 20 — 30 zpracovateld ekologicky

vypéstovanych plodin. (Ministerstvo zemédélstvi, 2011);

Celkova vyméra ekologicky obhospodatovanych ploch k 31. 12. 2012 vzrostla na témé&f
500 tis. ha, coz predstavuje 11,56 % podil na celkové zemédélské ptidé CR (viz tab. 3). Narist
ploch v EZ v roce 2012 stagnoval (nardst o 1,2 %), coz se projevilo v poklesu podilu ploch
v prechodném obdobi z 27 % v roce 2010 na 12 % v roce 2012. Podobné stagnoval i pocet
ekologickych zemédélcti. Ke konci roku hospodatilo ekologickym zplisobem témét 4000
ekofarem (cca 13 % registrovanych zemd&délskych podnikateli v CR). Zpomaleni nariistu
poctu zemédélcl 1 ploch vstupujicich do EZ je zplisobeno zejména zastavenim piijmu zadosti
0 zatfazeni do opatieni ,,Ekologické zemé&délstvi“ v ramci Agro-environmentalnich opatfeni
(AEO) pro nové zadatele od roku 2012. Primérna velikost ekofarmy meziro¢né mirné vzrostla
na 125 ha, avSak od roku 2001, kdy dosdhla nejvétsi vyméery 333 ha, dlouhodobé klesa.
Znamena to, Ze do EZ vstupuji nové farmy s niz§i vymeérou, a dale je to také zplisobeno
délenim stavajicich farem na mensi celky. Presto stale plati, ze primérna vyméra ekofarmy

je vétsi nez farmy konvenéni (okolo 80 ha) a vyrazné pievysuje EU-27 pramér (40 ha).
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g | 42 |2 | 23
=f | § | 25 |Ee | ES
: |25z |S%%| BE | 8%z g&m
1940 3 480 -
391 132 17 507 04
1992 135 15371 036 23 11
1993 141 5 BAT 037 14 19
1994 187 15818 03 326 1.0
1995 181 4482 035 -11 53
1996 182 022 040 0a 13,6
097 M 02139 047 58 189
093 348 71621 167 (449 39
1999 473 10756 158 359 46
2000 563 165699 186 190 496
2001 654 217859 504 16,2 35
2002 T3 235136 5,50 10,2 79
2005 a10 254995 597 123 a4
2004 B35 263 299 616 32 33
2005 B 254982 5,98 0.8 32
2006 3 281535 6,61 16,2 10.4
2007 1318 312 8% 735 369 N1
2008 1946 341 632 8,04 476 91
2009 2689 398 407 638 382 166
2010 3517 448 102 10,55 308 125
am 3920 432927 11,40 15 17
012 3923 485 433 11,56 0]

Zidraj: M2z (idaje widy k 31. 12. daného rokul; zpracoval UZE

abulka 3: Vyvoj vyméry zemédélské pady a poctu farem v ioinstitut, o.p.s.,
Tabulka 3: Vyvoj vymé &délské pid Etu f EZ? (Bioinsti 2013)

? EZ = ekologické zemédélstvi
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V letech 2004 - 2006 byly vyplaceny prostiedky na ekologické zemédé€lstvi na zakladeé
programového dokumentu Horizontalni plan rozvoje venkova (HRDP) (Ekologické
zemé&délstvi 2007, 2007). Od roku 2007 do roku 2013 byly dotace vyplaceny na zakladé
programového dokumentu Program rozvoje venkova 2007 - 2013 (PRV). Nyni je v platnosti
Akeni plan ekologického zemédelstvi 2011 — 2015.

Ministerstvo Zemé&délstvi se pomoci Akéniho planu CR pro rozvoj ekologického
zemédelstvi snazi o rozSiteni povédomi o tom, co je to ekologické zemédé€lstvi. Zamétuje
se na edukaci obcantl, jak v reklamnich spotech, tak ve Skolach ¢i v dalsich Skolenich nejen
pro zemédélce. Zajima se 0 problematiku welfare, propagaci, marketing, poradenstvi, védu

a vyzkum, nebo o vztah ekologického zemédé€lstvi a Zivotniho prostiedi.

Dulezité kroky, které podniklo Ministerstvo zemédélstvi k propagaci a informovanosti
0 ekologickém zeméd¢€lstvi, bylo naptiklad ptevedeni loga BIO ze soukromych rukou
do vlastnictvi statu. Dale byla navazana spoluprace s marketingovym odborem SZIF ve véci
propagace biopotravin. Marketingovy odbor SZIF pftispél napiiklad na realizaci expozice
Ceského ekologického zeméd€lstvi na mezindrodnim veletrhu Biofach v némeckém

Norimberku v letech 2005 a 2007.

Poprvé, vroce 2005, bylo vyhlaSeno Ministerstvem zemédé€lstvi a Ministerstvem
zivotniho prostredi zafi, jako M¢sic biopotravin, ktery naddle pokracuje. V ramci Mésice
biopotravin probéhlo kazdy rok mnoho riiznych akci na podporu propagace ekologického
zemé&délstvi v regionech celé Ceské republiky, kterych se zacastiiuji tisice osob. Akcemi jsou
naptiklad bio dozinky, biojarmarky, dny otevienych dvefi, seminafe, exkurze, ochutnavky
apod. Dne 1. zafi se vzdy kona k pfilezitosti vyhlaseni Mésice biopotravin tiskova konference
za Ucasti ministra Zivotniho prostfedi a ministra zemédélstvi. (Ekologické zemédélstvi 2007,

2007)
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Ministerstvo Zeméd¢lstvi zalozilo spole¢nost Bioinstitut o.p.s., se sidlem v Olomouci,
kterd vznikla za ucelem nezbytného zastfeSeni aktivit tykajicich se vyzkumu, vzdélavani
a poradenstvi v ekologickém zemédélstvi. Bioinstitut o.p.s. ve spolupraci s univerzitami
zaklada Vyzkumné centrum ekologického zemédélstvi v ramci projektu podaného na MSMT,
kde budou feSena zakladni vyzkumna témata ekologického zemédélstvi véetné projekti

pfechodu na ekologické zemédélstvi. (Ekologické zemedélstvi 2007, 2007)

Dale je snaha zaclenéni ekologického zemédélstvi do témat projekti v rdmci NAZV
a do programu vyzkumu v agrarnim sektoru v letech 2007 - 2012. A v neposledni fadé
zavedeni dotacniho titulu pro podporu poradenstvi v ekologickém zemédélstvi v rdmei ,,Zésad

MZe* pravidelné od roku 2004. (Ekologické zeméd¢lstvi 2007, 2007)

Kompetentni autoritou pro ekologické zemédélstvi ve smyslu Natizeni rady ¢. 837/2007
je unas Ministerstvo zemédélstvi CR (odbor environmentalni a ekologického zemédélstvi).
Na zakladé jeho povéfeni provadi dozor nad dodrzovanim zdsad ekologického systému
hospodateni v CR tii privatni kontrolni a certifikaéni organizace (KEZ , ABC ert a Biokont).
Kontroly provadéji minimalné jedenkrat rocn€, a to u vSech prvovyrobcli a zpracovatell
biopotravin. Pravidla EZ v CR jsou upravena Natizenim rady ¢&. 834/2007, Natizenim komise
¢. 889/2008 a ceskym narodnim zdkonem ¢. 242/2000 o ekologickém zemédélstvi. Nafizeni
rady mj. pozaduje, aby systém kontroly EZ byl podfizen NR ¢. 882/2004 o tufednich
kontrolach v zemé&délstvi. Utedni kontroly proto vykonava UKZ UZ, a to formou sloucenych

(delegovanych) kontrol pro SZIF (cca 5 % podnikil rocn€). (Ministerstvo zemédélstvi, 2011);
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3.5.1 Ceska biopotravina roku

Ceska biopotravina roku je kazdoroné udélované ocenéni pro nejlepsi biopotravinu
pochazejici z Ceské republiky. Vyhlagovateli do ro¢niku 2011 jsou Svaz ekologickych
zemé&délcet a Potravinaiskd komora Ceské republiky, kterd od roku 2007 nahradila Nadaci
Partnerstvi. Od roku 2012 soutéz vyhlasuje jiz PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélca
samostatn¢. (Wikipedie, 2012)

Od roku 2007 se soutéz Biopotravina roku rozrostla o kategorie mlynské a pekarenské
vyrobky, mléko a mlécné vyrobky, maso a vyrobky z masa, napoje, vyrobky z ovoce
a zeleniny, pochutiny a ostatni potravinaiské vyrobky, bio vyrobky pro gastronomii, vino
z ekologickych hroznli a samoziejmé nechybi celkovy vitéz. SoutéZz jako takova probiha
jiz od roku 2002, avSak diive probihala bez podpory Ministerstva zeméd¢€lstvi. Ministerstvo
zemédé€lstvi zacalo tuto soutéz podporovat od roku 2005 spolu kampani ,,Zafi, mésic

biopotravin®.

3.6 Budoucnost ekologického zemédélstvi v Ceské republice

Dle Ak¢éniho planu ekologického zeméd€lstvi pro roky 2011 — 2015 by mél byt pocet
vyrobcu biopotravin v roce 2015 celkem 920, pocet ekofarem by mél byt 5800 a podil
ekologického zemé&délstvi na celkové vyméie zeméd€lské pudy 15,3 %, coz ptedstavuje
650 000 ha. Tyto vypocty vznikly jako odhad vyvoje na zéklad¢ pouziti statistickych dat
za roky 2009 a 2010.
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4 Prakticka cast

Béhem povinné tii tydenni ¢i 120 hodinové praxe jsem navstévovala hypermarket Globus
— Chotikov u Plzné, kde jsem pracovala v odd€leni suchych potravin, kde je zastoupena
pfevazna ¢ast biopotravin tohoto hypermarketu, stejné tak, jako v jinych hyper
&i supermarketech v Ceské republice.

Béhem dotaznikového Setfeni jsem pozorovala spotiebitele, jejich reakce a podnéty k této
tématice. Valna vétSina spottebiteli byla k biopotravinam velice skeptickd, jak tomu
nasvédcuji vysledky mého Setfeni. Biopotraviny nenakupuje az 67 % respondenti a to hlavné
z divodu vysoké ceny a mysli si, ze v kvalit¢ neni mezi biopotravinami a potravinami
pochézejicimi z konvencniho zeméd¢lstvi, rozdil. SnaZila jsem se zmapovat, jaky typ lidi
¢i skupina nakupuje biopotraviny. Nazory se velice ruznily, avSak existuji praseciky, v kterych

se jejich nazory shodovaly.

4.1 Biopotraviny v hypermarketu Globus

Biopotraviny v hypermarketu Globus jsou pouze dopliikkovym sortimentem. Stejné tak,
jako v ostatnich nespecializovanych prodejnach, 1ze odhadovat, Ze tento sortiment ¢ini velmi
malé procento v celkovém obratu. Celkové procento hrubého obratu je téZko zjistitelné, nebot’
biopotraviny se v obratové tabulce netiidi zvlast, ale jsou zafazeny mezi béZnym sortimentem,
atak bych musela s¢itat obrat jednotlivych produktii, coz je nemozné. Dobie zjistitelny
je pouze obrat v Cerstvych biopotravinach, ktery je pfiblizné 0,04 % jak za kalendaini, tak
I Gctovaci rok. Dale miizu separovat biopotraviny v sortimentu détské vyzivy, oznacené jako
,baby bio“. V Plzni nepatrné vzrostl podil na obratu oproti roku 2012 z 0,017 % na 0,018 %
za polovinu roku 2013. V Praze, kde se o¢ekava vyssi zajem o biopotraviny, se pohybuje podil
na obratu 0,03 % v hypermarketu Globus — Cakovice a 0,04 % na Zli¢iné i na Cerném mosté.
Oproti roku 2011 sleduji mirny trend, na Cerném mosté byl podil na obratu 0,038 %,
na Zli¢iné 0,03 %, v Cakovicich 0,032 % a v Plzni 0,016 %. Tato &isla jsou viak v celkovém

obratu zanedbatelna.
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Hypermarket pocituje nartst v prodeji biopotravin v letech 2006 az 2009, poté hluboky
pokles a od roku 2011 stagnaci S velice mirnym tempem rustu. Tento vyvoj kopiruje vyvoj
ekonomiky nejen v Ceské republice, ale i v celém svété.

Mlécné biopotraviny délaji 0,7 % obratu ze vSech mlécnych vyrobkt a 0,1 % z celych
potravin. Zaznamenavame ndrast 47,6 % oproti roku 2011. Tento obrovsky nariist je vSak
zpusoben roz$ifenim sortimentu o vice jak 50 %. Nejvétsi podil na obratu mlécénych
bioproduktli zaujimaji jogurty a dezerty.

Mlécné bio vyrobky Vv hypermarketu Globus - Chotikov kopiruji vyvoj obchodu
s biopotravinami, ktery byl zpracovany organizaci Green marketing v roce 2009 (Rozsypal,
2010). Po roce 2009 zajem o mlécné bio vyrobky u spotiebitelti klesa, a v poslednich letech
opét mirn¢ roste, stejnym tempem jako mezi lety 2006 az 2008. Nyni je podil obratu mléénych
bio vyrobki ze vSech mléénych vyrobki v hypermarketu Globus - Chotikov 0,7 %,
coz piiblizn¢ odpovida analyze zpracované spolecnosti Green marketing v roce 2009, kde
udavaji obrat 0,75 % v roce 2008. V tomto typu sortimentu tedy mizeme srovnat rok 2008
s rokem 2012.

V Plzenském Globusu bio ovoce a bio zelenina zaujima 0,4 % obratu. Oproti roku 2011

je nartst o 7 %. Pokud se podivame na sezoénnost, tak nejvétsi zdjem o bio ovoce a zeleninu

cvwr

Ze bychom zaznamenavali sezonnost stejnou jako cela sekce ovoce-zelenina, kdy je naopak

narast vyssi v 1été.
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4.2 Vysledky dotaznikového Setreni

V hypermarketu Globus — Chotikov jsem provadéla Setfeni spotiebitelt pii nakupu
biopotravin. Ve svém Setfeni jsem pouzivala kvantitativni piistup metodou osobniho
dotazovani — ankety, abych analyzovala nakupni chovéni spottebitelti. Nejdiive jsem si dany
problém nastudovala teoreticky a zjiStovala informace z pfedchozich vyzkumua a Setieni.
Po vyhotoveni dotazniku a jeho schvaleni vedenim hypermarketu jsem se rozhodla ud¢lat
vybérové Setfeni na sto ndhodnych zakaznicich. Dotaznik pro zékazniky jsem distribuovala
ptimo v hypermarketu u segmentu s biopotravinami, a to konkrétné v patek 9.srpna 2013
od 9:30 do 11:00, kdy jsem se dotazovala tficeti zakazniku, ve stiedu 14. srpna 2013 od 13:45
do 15:00 jsem se dotazovala 24 zakazniku, a poté od 15:30 do 16:45, ten samy den,
22 zakaznikl. Poslednich 23 zakaznikl jsem se dotazovala ve ¢tvrtek 15. srpna 2013 od 9:30
do 10:15. Zajimaly mé¢ faktory, které ovliviiuji jejich spotifebni a ndkupni chovani. Poté jsem
vyuzila svych znalosti z predméti Statistika I a Statistika II a Informacni a komunikaéni
technologie, a zpracovala jsem dotazniky.

Zajimaly mé& ndzory zékaznikl, zda si mysli, Ze jsou tyto potraviny zdravéjsi,
zda je zemédeélec ¢i producent biopotravin ,,férové” zaplacen, zda se zajimaji o ptivod téchto
produktt, jejich Cerstvost, ¢i zda jim cena piipada dostacujici. V dotazniku, ktery jsem
vytvofila jako vystup z praxe, jsem se snazila zmapovat jaké pohlavi, vékové skupiny
a obyvatelé, jak velkych obci nakupuji biopotraviny, zda spotiebitelé védi, jak se tyto
biopotraviny oznacuji, jaké jsou na trhu znacky a pokud je nenakupuji, tak pro¢. Déle jsem
se zakaznikl dotazovala, jaké maji ndvrhy k vyS§i prodejnosti tohoto typu sortimentu.
Zakaznik, ktefi biopotraviny nakupuji, jsem se ptala, jakou skupinu biopotravin preferuji, kde

je nakupuji a odkud o nich ziskavaji informace.
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M¢ého dotaznikového Setieni se zacastnilo sto ndhodnych osob. Celkem 43 muza a 57 zen.
Nejveétsi skupinu zaujimaji zdkaznici, ktefi nenakupuji biopotraviny, a to celych 67 %.
Zakaznici, ktefi nakupuji biopotraviny, zaujimaji pouze 14 % a zdkaznici, ktefi nakupuji
biopotraviny obcas, zaujimaji 21 %. Skupina zdkazniki, ktefi biopotraviny nenakupuji, tvoti
33 muzi a 34 zen (viz tab. 4). Na otazku pro¢ biopotraviny nenakupuji, nejvice odpovidali,
ze nevidi v kvalité rozdil, poté nésleduje cena a nckteii zdkaznici nemaji informace o kvalité

biopotravin. Dil¢i vysledky prezentuji v pfiloze.

Mutzi ‘ Zeny

pocet Podil na celku | pocet podil na celku
nenakupuji 33 0,49 34 0,51
obcas 6 0,29 15 0,71
nakupuji 4 0,33 8 0,66
Celkem 43 57

Tabulka 4: Vlastni Setfeni (2013)
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4.3 Spotrebitelé biopotravin

Spottebitele biopotravin Ize klasifikovat do n€kolika skupin. Zakladni ¢lenéni motiva,
pro¢ biopotraviny spotiebitelé nakupuji, bych rozdélila na motivy produktové a proceduralni,
dle kvality potravin, které si prevazné vsimaji. Do produktovych motivii spadaji nazory,
ze jsou biopotraviny zdravejsi, obsahuji vice vitaminl, jsou hez¢i na pohled, vonaveéjsi
a podobné. Motivy procedurdlni se tykaji procesu vyroby, jednd se o nazory, ze jsou
zemédé€lci za svoji praci lépe placeni, zvifata ziji v lepSim prostiedi, potraviny jsou
zpracovany Setrné nejen k zivotnimu prostfedi, ale i tak, aby si zachovali co nejvice zdravi
prospesnych latek.

Dale lze clenit motivy nakupu jako alternativni nebo egoistické (Zagata, 2012).
Alternativni motivy ndkupu jsou ndkupy jiného sortimentu, nez je bézny ve velkych fetézcich,
vétSinou uskuteCiiovany v malych specializovanych prodejnach, kde se zdkaznik muze
dozvédét vice informaci o daném produktu, jakym zptisobem byl zpracovan, odkud pochazi
a kdo jej zpracoval. Egoisticky motiv nakupu je ten, kdy spotiebitel mysli hlavné na naplnéni
svych ideji a ndzorl, naptiklad Ze je dana potravina hodnotng;si, kvalitnéjsi s ur¢itou pfidanou
hodnotou, coz by se mélo odrazet hlavné na zdravi jeho a jeho blizkych.

V ocich ¢asti populace, kterd nenakupuje biopotraviny, jsou biopotraviny zbytecnosti
a znakem luxusu (Zagata, a dalsi, 2012). Pfijdou jim pfedrazené a nevéfi, ze jsou n¢jakym
zpusobem kvalitn€j$i, Ze maji pfidanou hodnotu oproti potravinam vyprodukovanym
vV konven¢nim zeméd¢lstvi. Pred ekonomickou krizi, to je pfed rokem 2009, méla spotieba
biopotravin rostouci trend, avSak s pfichodem krize se tento trend téméf zastavil. Ukazuje to,
Ze biopotraviny stale nakupuji lidé, ktefi biopotraviny nakupuji s néjakou ideou a maji jiny

motiv, nez ze je to znak luxusu, Ze se tim chtéji zviditelnit a ukazat, ze si je mohou dovolit.
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4.4 Typicky spotrebitel biopotravin

Typickym spotiebitelem jsou hlavné matky malych déti a t€hotné Zzeny. Daéle alternativné
se stravujici populace jako jsou vegetaridni, vegani, makrobiotici nebo celiaci. Dilezitou
skupinou jsou i lidé, kteti se chtji stravovat zdravé a upiednostiiuji zdravy zivotni styl,
do kterého zahrnuji i potraviny vyssi kvality. VeEkova kategorie spotiebiteli biopotravin
je ptevazné okolo 35 let, takZe pfevazné mladi lidé s jistym piijmem a Casto i vysokoskolskym
vzdélanim. K ndkupu biopotravin maji vice sklon zeny, nebot’ se vice zajimaji nad slozenim
a skladbou jidelni¢ku nejen svého, ale i své rodiny. Casto byvaji spotiebitelé¢ biopotravin

Z meésta.

v .

Nejcastéjsimi motivy spotiebiteld pro nakup biopotravin jsou produktové a egoistické.
Spotrebitele nejvice zajima, zda opravdu maji biopotraviny pozitivni vliv na zdravi a zda jsou
v n¢jakém aspektu lepsi nez potraviny z konvenéniho zeméd¢€lstvi. Na procesy spojené
s vyrobou biopotravin hledi mens$i procento spotiebitelli, stejn¢ tak na to, ze je to urcitd
alternativa K potravinam konvenc¢nim. AvSak spotiebitelé, ktefi nakupuji tento sortiment
z ditvodi toho, co se za nim skryva, tedy procesi spojenych s vyrobou a alternativou, jsou
stabilngj$imi zakazniky. Nezajima je primarné cena, ale nakupuji podle svého piesvédceni
a zivotniho stylu.

NejcastéjSimi proddvanymi biopotravinami tak jsou détské piikrmy, ovoce a zelenina,

mlécné vyrobky a maso.

34



5 Vysledky a diskuse

Spousta spotifebitelll neni spravné informovana, co to biopotraviny vlastné jsou,
jak se zna¢i ajaké by meéli pifinaset vyhody. Nektefi spotiebitelé si pletou loga
a tak si napiiklad mysli, Ze potraviny pochazejici z ekologického zeméd¢€lstvi musi byt pouze
¢eského ptivodu. V rozhovorech se spotiebiteli jsem nabyla dojmu, ze logo Klasa bylo 1épe

propagovano nez logo biopotravin a ekologické zemé&délstvi jako takové.

Do edukace spotiebitelli se investovalo a stale investuje spoustu financnich prostredkd,
av$ak nedochazi k uspéchu, ktery byl predpokladan. Prevazna ¢ast obyvatel Ceské republiky
V biopotraviny nevéfi nebo nevi, zda jsou Vv néjakém aspektu leps$i. Bud se stavi
K biopotravinam odmitavé ¢i skepticky nebo nezaujimaji zadny postoj a nad timto tématem
se viibec nezamysli.

Je mozné zvysit procento spotiebiteli v Ceské republice za piedpokladu stejnych
platovych podminek a Zivotni tirovng, ktera v Ceské republice aktualné je? Myslim si,
7e nikoliv. Ceska populace se k biopotravinam stavi jako k luxusnimu zbozi, které neni
pro vSechny. Spousta ceskych spotiebiteld vibec nepiemysli nad skladbou a slozenim
potravin, které spotiebovavaji. Castym jevem je nakupovani potravin, ale i jiného zboZi,
ve slevach za co nejniz8i cenu bez ohledu na kvalitu. Z plosného pohledu je ¢esky zakaznik
nenaro¢ny. Existuji vSak vyjimky, které nezajima primarné cena produktu, ale jeho kvalita
ana tyto spotiebitele by se méli producenti a propagatoii ekologického zeméd€lstvi
a biopotravin zaméfit.

Je potteba dalSi edukace spotiebitell, 1 kdyZ nebyla doted’ pftili§ uspe€sna? Myslim si,
ze dal8i masivni edukace neni potieba, kdyZ vysledky ptedchozich snaZeni nevypadaji moc
pfizniv€. UsSetfila by se spousta energie, Casu a hlavné¢ financ¢nich prostiedki, které

by se mohly investovat jinak.

Neni potieba zplisob nebo obsah edukace zménit? Je Ceska spolenost na biopotraviny

ptipravena? Edukace by dle mého pohledu méla byt nendsilna, napiiklad jako soucast uciva

vvvvv

otekavany. Ceska spoleGnost a ¢esky trh je viak specificky. Je zde t&zké plosné zménit

vetejné minéni.
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6 Zavér

Diky pfedmétim Zeméd¢lské systémy I a II, Zemédélskd technika, Obchodni nauka,
Potravinarské zboziznalstvi, Svétové zeméd¢€lstvi, Statistika | a Il, Informaéni a komunika¢ni
technologie a dalSich, jsem mohla zpracovat tuto bakalafskou praci nejen pomoci odbornych
knih, ale pfevazn¢ ze znalosti, které jsem beéhem studia ziskala.

Po prostudovani riznych materiali jak ceskych, tak i cizojazy¢nych jsem si stanovila
koncept prace a zpracovala jsem teoretickou ¢ast. Béhem praxe jsem zjistila spoustu poznatkaii,
které byly pro mé velkych pfinosem, nebot’ jsem mohla propojit teorii s praxi a spousta
hypotéz nejen mych, ale i obecné¢ panujicich ve spole¢nosti jsem si mohla potvrdit, i kdyz
jsem ocekavala 1 vyvraceni. VSechny vySe stanovené cile jsem se snazila zmapovat
a dosahnout jich v jednotlivych kapitolach. SnaZila jsem se popsat situaci ekologického
zemddalstvi v Ceské republice, snazila jsem se vysvétlit, co jsou to biopotraviny, jak se zna&i
a jak je jejich propagace podporovana statem. Snazila jsem se ve své praci popsat a vysvétlit
trendy ve spotiebé biopotravin a motivy spotiebitelt K jejich koupi. V malé empirické studii
jsem se snazila o rozd€leni motivi, které vedou spotiebitele k nakupu biopotravin a v kapitole
vysledky a diskuse jsem se snazila o shrnuti poznatkid ziskanych béhem studia materiald,
vyhotovovani bakalaiské prace a absolvovani praxe. V poslednim odstavci dané kapitoly jsem
se snazila, aby se Ctenafi zamysleli nad danou problematikou a vyvodili si své nazory, i kdyz

jsem pfipojila nazory vlastni.
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Prilohy
Dotaznik pro spotrebitele

Téma: Ekologické zemédélstvi a produkce biopotravin 7 pohledu spotiebitelit

1. Nakupujete biopotraviny?
7 Ano 1 Ne 1 Obcas

2. Pokud biopotraviny nekupujete, proc¢?
[ Nevim, co jsou biopotraviny Cena

[ Nevim kde je koupit V kvalité neni rozdil

3. Co byste navrhl/a k vétsi prodejnosti biopotravin?
[ Informace o kvalité "1 Siri sortiment

[l Cena [ Jiné

POKUD SPOTREBITEL ODPOVEDEL V PRVNI OTAZCE NE, ZDE PRO NEJ DOTAZNIK KONCI!

4. Jakou znac¢ku biopotravin znate / preferujete?

5. Odkud ziskavate informace o biopotravinach?

1 Televize 1 Od vyrobct ¢i prodejct biopotravin
[ Noviny a ¢asopisy Odborné publikace

[l Akéni letaky Jiné

! Internet

6. Jakym logem se znaci biopotraviny?
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7. Kde nakupujete biopotraviny?
[V hyper ¢i supermarketu

[ Ve specializovanych prodejnich

8. Pro¢ nakupujete biopotraviny?
[l Zdravy Zivotni styl

[ Alergie

[ Lokalnost ¢i Fair Trade

[ Prijatelnéjsi cena

[ Poznavani novych chuti

[1 Od vyrobce

[ Na farmatskych trzich

[ Bez chemikalii a pesticidi
[ Averze k Sikanovani zvifat
[ Doplnék stravy

"1 Kvalitngjsi

9. Kterou skupinu potravin vyZadujete pouze v biokvalité?

[J Lusténiny

"1 Obilniny

[ Mlé¢né vyrobky
1 Ovoce a zelenina
"1 Sladkosti

[l Pecivo

10. Kolik je vam let?
[1 Do 18 let
[119-35let

11. Jste muzZ ¢i Zena?

[l Muz

12. Zijete ve mésté ¢i na vesnici?

| Mésto "1 Vesnice

O Pochutiny
dochucovadla

[ Napoje

0 Pastiky
pomazanky

[] Sladidla

[1 Kompoty

[] 36 —50 let
[151-70let

a (1 Sladké pomazanky
a dzemy

[1 SuSené ovoce
a [ Détska vyziva
[l Otfechy

[] Vice jak 71 let

[l Zena

(Vlastni zpracovani, 2013)
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Dotaznik pro spotrebitele - vyhodnoceni (Vlastni Setfeni, 2013)

pocet [%]
nenakupuji 67 67
obcas 21 21
nakupuji 12 12
Celkem 100 100

podil na
pocet celku pocet podil na celku
nenakupuji 33|0,49253731 34 0,5074627
obcas 6(0,28571429 15 0,7142857
nakupuji 410,33333333 8 0,6666667
Celkem 43| 0,43 57 0,57
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MUZI - nenakupuijici

Otazka ¢. 2

podil na
nenakupujicich

muzich

Nevim, co jsou biopotraviny 4| 0,0597015
nevim kde je koupit 1| 0,0149254
vysoka cena 11 0,1641791
v kvalité neni rozdil 17| 0,2537313

Otazka ¢. 3

podil na

nenakupujicich

informace o kvalité 11 0,1641791
nizsi cena 17| 0,2537313
Sirsi sortiment 1 0,0149254
jiné * vice kontrol 1 0,0149254
* nevim / nic 1| 0,0149254
* znat vyrobce 1| 0,0149254
* nevéfim jim 1 0,0149254
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MUZI - nakupuijici obéas

Otazka ¢. 4

neznam / nepreferuji

podil na
nakupujicich

obcas

0,238095238

Hamé 0,047619048
Alnatura 0
Madeta 0
Hami 0

Otazka €. 5

televize

podil na
nakupujicich

obcas

0

noviny a ¢asopisy

0,047619048

akeni letdky

0,047619048

internet

0,095238095

od vyrobcl ¢i prodejct

0,047619048

odborné publikace

0

jiné

0,047619048
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 6 obcas

nevim 0,142857143
napis bio 0,047619048
klas 0,047619048
zelené jablko 0,047619048
listecek 0
zelené 0
zelena zebra 0

Otazka ¢. 7

podil na
nakupujicich

obcas

v hyper i supermarketu 0,142857143
ve specializovanych

prodejnach 0
od vyrobce 0,047619048

na farmarskych trzich

0,095238095

rizné

0
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podil na

nakupujicich
Otazka c. 8 obcas

zdravy Zivotni styl 0
alergie 0
lokdlnost ¢i fair trade 0
prijatelnéjsi cena 0
poznavani novych chuti 0,047619048
bez chemikalii a pesticid( 0,095238095
averze k Sikanovani zvifat 0
doplnék stravy 0

kvalitnéjsi

0,142857143

lusténiny 0
obilniny 0
mlécné vyrobky 0

ovoce a zelenina

0,047619048

sladkosti 0
pecivo 0,047619048
ofechy 0
pochutiny a ochucovadla 0
napoje 0
pastiky a pomazanky 0
sladidla 0
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kompoty 0
sladké pomazanky a

dzemy 0
susené ovoce 0
détska vyziva 0,047619048

maso

0,142857143

Otazka €. 10

podil na
nakupujicich

obcas

do 18 let 0,047619048
19-35 0,047619048
36-50 0,047619048
51-70 0,095238095
vice jak 71 let 0,047619048

podil na
nakupujicich
Otazka ¢. 12 obcas
meésto 0,19047619
vesnice 0,095238095
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MUZI - nakupujici

Otazka ¢. 4

podil na
nakupujicich

obcas

neznam / nepreferuji 0,19047619
Hamé 0
Alnatura 0
Madeta 0
Hami 0

Otazka ¢. 5

podil na
nakupujicich

obcas

televize 0
noviny a ¢asopisy 0
akéni letdky 0

internet

0,095238095

od vyrobcl ¢i prodejct

0,047619048

odborné publikace

0

jiné

0,047619048
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 6 obcas

nevim 0,095238095
napis bio 0,047619048
klas 0,047619048
zelené jablko 0
listecek 0
zelené 0
zelena zebra 0

Otazka €. 7

podil na
nakupujicich

obcas

v hyper ¢i supermarketu 0,095238095
ve specializovanych

prodejnach 0

od vyrobce 0,095238095
na farmarskych trzich 0
rdzné 0
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 8 obcas

zdravy Zivotni styl 0
alergie 0
lokdlnost ¢i fair trade 0
prijatelnéjsi cena 0
poznavani novych chuti 0
bez chemikalii a pesticid( 0,047619048
averze k Sikanovani zvifat 0
doplnék stravy 0
kvalitnéjsi 0,142857143
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 9 obcas

lusténiny 0
obilniny 0
mlécné vyrobky 0,095238095
ovoce a zelenina 0
sladkosti 0
pecivo 0
ofechy 0
pochutiny a ochucovadla 0
napoje 0
pastiky a pomazanky 0
sladidla 0
kompoty 0
sladké pomazanky a dzemy 0
susené ovoce 0
détska vyziva 0
maso 0,095238095
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podil na

nakupujicich

Otazka ¢. 10 pocet obcas
do 18 let 0 0
19-35 0 0
36-50 2| 0,095238095
51-70 1| 0,047619048
vice jak 71 let 1| 0,047619048
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podil na
nakupujicich

Otazka ¢. 12 pocet obcas
mésto 2| 0,095238095
vesnice 2| 0,095238095

ZENY - nenakupuijici

Otazka ¢. 2

Nevim, co jsou
biopotraviny

podil na
nenakupujicich

muzich

5| 0,074626866

nevim kde je koupit

1| 0,014925373

vysoka cena

17| 0,253731343

v kvalité neni rozdil

11| 0,164179104
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Otazka ¢. 3

podil na

nenakupujicich

informace o kvalité 8 0,119402985
nizsi cena 15 0,223880597
Sirsi sortiment 3 0,044776119
* vice
jiné kontrol 1 0,014925373
* nevim /
nic 4 0,059701493
* lokalnost 2 0,029850746
*
ochutnavky 1 0,014925373

ZENY - nakupujici obéas

Otazka ¢. 4

podil na
nakupujicich

obcas

neznam / nepreferuji 10| 0,476190476
Hamé 0 0

Alnatura 3| 0,142857143
Madeta 1| 0,047619048
Hami 1| 0,047619048
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Otazka ¢. 5

podil na
nakupujicich

obcas

televize 0
noviny a ¢asopisy 0
akéni letaky 0,047619048
internet 0,380952381

od vyrobcl ¢i prodejct

0,238095238

odborné publikace

0

jiné

0,047619048

Otazka €. 6

podil na
nakupujicich

obcas

nevim 0,238095238
napis bio 0,285714286
klas 0
zelené jablko 0

listecek

0,095238095

zelené

0,047619048

zelend zebra

0,047619048
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podil na

nakupujicich
Otazka €. 7 obcas
v hyper ¢i supermarketu 9| 0,428571429
ve specializovanych
prodejnach 2| 0,095238095
od vyrobce 0 0
na farmarskych trzich 3| 0,142857143

rizné 1

0,047619048

podil na
nakupujicich
Otazka ¢. 8 obcas

zdravy Zivotni styl 3| 0,142857143
alergie 0 0
lokalnost ¢i fair trade 0 0
pfijatelnéjsi cena 0 0
pozndavani novych chuti 0 0
bez chemikalii a pesticid 5| 0,238095238
averze k Sikanovani zvirat 1| 0,047619048
doplnék stravy 0 0
kvalitnéjsi 6| 0,285714286
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 9 obcas

lusténiny 0,047619048
obilniny 0,047619048
mlécné vyrobky 0,285714286
ovoce a zelenina 0,333333333
sladkosti 0
pecivo 0
ofechy 0
pochutiny a ochucovadla 0
napoje 0
pastiky a pomazanky 0
sladidla 0
kompoty 0
sladké pomazanky a
dzemy 0
susené ovoce 0
détska vyziva 0
maso 0

56



podil na
nakupujicich

Otazka ¢. 10 obcas
do 18 let 0 0
19-35 6| 0,285714286
36-50 4| 0,19047619
51-70 4| 0,19047619
vice jak 71 let 1| 0,047619048

podil na
nakupujicich
Otazka ¢. 12 obcas
mésto 15| 0,714285714
vesnhice 0 0
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ZENY - nakupujici

Otazka ¢. 4

podil na
nakupujicich

obcas

neznam / nepreferuji 0,25
Hamé 0
Alnatura 0,25
Madeta 0
Hami 0
Biolinie 0,083333333
Amalka 0,083333333

Otazka ¢. 5

podil na
nakupujicich

obcas

televize 0
noviny a ¢asopisy 0
akéni letaky 0
internet 0,333333333
od vyrobcl ¢i prodejct 0,166666667
odborné publikace 0
jiné 0,166666667
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Otazka ¢. 6

podil na
nakupujicich

obcas

nevim 0,25
napis bio 0,25
klas 0
zelené jablko 0
listecek 0
zelené 0,083333333
zelena zebra 0
zeleny hiebinek 0,083333333

Otazka ¢. 7

podil na
nakupujicich

obcas

ve specializovanych

prodejnach 0,083333333
od vyrobce 0

na farmarskych trzich 0,166666667
rdzné 0,083333333
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 8 obcas

zdravy Zivotni styl 0,333333333
alergie 0,083333333
lokdlnost ¢i fair trade 0
prijatelnéjsi cena 0
poznavani novych chuti 0,083333333
bez chemikalii a pesticid( 0,166666667
averze k Sikanovani zvifat 0
doplnék stravy 0
kvalitnéjsi 0
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podil na

nakupujicich
Otazka ¢. 9 obcas

lusténiny 0
obilniny 0,083333333
mlécné vyrobky 0,166666667
ovoce a zelenina 0,333333333
sladkosti 0
pecivo 0
ofechy 0
pochutiny a ochucovadla 0
napoje 0
pastiky a pomazanky 0,083333333
sladidla 0
kompoty 0
sladké pomazanky a
dzemy 0
susené ovoce 0
détska vyziva 0
maso 0
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podil na
nakupujicich

Otazka ¢. 10 obcas
do 18 let 0
19-35 0,333333333
36-50 0,166666667
51-70 0,083333333
vice jak 71 let 0,083333333

Otazka ¢. 12

meésto

podil na
nakupujicich

obcas

0,416666667

vesnice

0,25
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CELEK — nenakupuijici

Otazka ¢. 2 pocet podil na celku

Nevim, co jsou

biopotraviny 9 0,09

nevim kde je koupit 2 0,02

vysoka cena 28 0,28

v kvalité neni rozdil 28 0,28

Otazka ¢c. 3 pocet podil na celku

informace o kvalité 19 0,19

nizsi cena 32 0,32

Sirsi sortiment 4 0,04

jiné * vice kontrol 2 0,02
* nevim / nic 5 0,05
* znat
vyrobce 1 0,01
* nevérim jim 1 0,01
* lokalnost 2 0,02
* ochutnavky 1 0,01
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CELEK - nakupujici obcas

podil na nakupujicich

Otazka ¢. 4 obcas
neznam / nepreferuji 15 0,15
Hamé 1 0,01
Alnatura 3 0,03
Madeta 1 0,01
Hami 1 0,01

podil na nakupujicich

Otazka ¢. 5 obcas
televize 0 0
noviny a ¢asopisy 1 0,01
akéni letdky 2 0,02
internet 10 0,1
od vyrobcl ¢i prodejct 6 0,06
odborné publikace 0 0
jiné 2 0,02
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 6 obcas
nevim 8 0,08
napis bio 7 0,07
klas 1 0,01
zelené jablko 1 0,01
listecek 2 0,02
zelené 1 0,01
zelena zebra 1 0,01

Otazka ¢. 7

pocet

podil na nakupujicich
obcas

12
ve specializovanych

prodejnach 2 0,02

od vyrobce 1 0,01

na farmarskych trzich 5 0,05

rtzné 1 0,01
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podil na nakupujicich

Otazka ¢c. 8 pocet obcas
zdravy Zivotni styl 3 0,03
alergie 0 0
lokdlnost ¢i fair trade 0 0
prijatelnéjsi cena 0 0
poznavani novych chuti 1 0,01
bez chemikalii a pesticid( 7 0,07
averze k Sikanovani zvirat 1 0,01
doplnék stravy 0 0
kvalitnéjsi 9 0,09
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 9 pocet obcas
lusténiny 1 0,01
obilniny 1 0,01
mlécné vyrobky 6 0,06
ovoce a zelenina 8 0,08
sladkosti 0 0
pecivo 1 0,01
ofechy 0 0
pochutiny a ochucovadla 0 0
napoje 0 0
pastiky a pomazanky 0 0
sladidla 0 0
kompoty 0 0
sladké pomazanky a
dzemy 0 0
suené ovoce 0 0
détska vyziva 1 0,01
maso 3 0,03
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 10 obcas
do 18 let 1 0,01
19-35 7 0,07
36-50 5 0,05
51-70 6 0,06
vice jak 71 let 2 0,02

podil na nakupujicich

Otazka ¢. 12 obcas
mésto 19 0,19
vesnice 2 0,02

CELEK — nakupujici

Otazka ¢. 4

podil na nakupujicich

obcas

neznam / nepreferuji 7 0,07
Hamé 0 0
Alnatura 3 0,03
Madeta 0 0
Hami 0 0
Biolinie 1 0,01
Amalka 1 0,01
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 5 pocet obcas
televize 0 0
noviny a ¢asopisy 0 0
akéni letdky 0 0
internet 6 0,06
od vyrobcl ¢i prodejcl 3 0,03
odborné publikace 0 0
jiné 3 0,03

podil na nakupujicich

Otazka ¢. 6 obcas
nevim 5 0,05
napis bio 4 0,04
klas 1 0,01
zelené jablko 0 0
listecek 0 0
zelené 1 0,01
zelena zebra 0 0
zeleny hrebinek 1 0,01
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Otazka ¢. 7

podil na nakupujicich

pocet obcas

v hyper ¢i supermarketu 6 0,06
ve specializovanych

prodejnach 1 0,01
od vyrobce 2 0,02
na farmarskych trzich 2 0,02
rlzné 1 0,01

Otazka ¢. 8

podil na nakupujicich

obcas

zdravy Zivotni styl 4 0,04
alergie 1 0,01
lokalnost ¢i fair trade 0 0
pfijatelnéjsi cena 0 0
poznavani novych chuti 1 0,01
bez chemikalii a pesticidl 3 0,03
averze k Sikanovani zvifat 0 0
doplnék stravy 0 0
kvalitnéjsi 3 0,03
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 9 pocet obcas

lusténiny 0
obilniny 0,01
mlécné vyrobky 0,04
ovoce a zelenina 0,04
sladkosti 0
pecivo 0
ofechy 0
pochutiny a ochucovadla 0
napoje 0
pastiky a pomazanky 0,01
sladidla 0
kompoty 0
sladké pomazanky a

dzemy 0
suené ovoce 0
détska vyziva 0
maso 0,02
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podil na nakupujicich

Otazka ¢. 10 pocet obcas
do 18 let 0 0
19-35 4 0,04
36-50 4 0,04
51-70 2 0,02
vice jak 71 let 2 0,02

podil na nakupujicich

Otazka ¢. 12 ¢ obcas
mésto 7 0,07
vesnice 5 0,05
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