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Uvod

Aranz¢ti vykladnich skiini byvali v minulych dobach velmi uznavani. Profese to byla
narocna, z divodu velkého zajmu o to mit co nejvice zajimavou a kreativni vykladni skiin.
AranZz€fi byli znacné vytizeni a praci méli zajisténou na cely rok. Aranzovaly se vykladni skiiné
podle ro¢niho obdobi nebo podle vyznamnych témat. V dnesni dobé ptivodni podstata oboru
Aranzér upada a spiSe se ubira modernim smérem. Dnes je zdsadni dobra reklama a propagace,
coz je také naplni prace aranzéra.

Téma bakalatrské prace pouzivané materialy a technologie v praktické vyuce aranzérii
a jejich vyvoj v Case. Toto téma bylo zvoleno na zakladé¢ faktu, Ze autor této prace tento obor
vystudoval a jiz druhym rokem ptisobi jako ucitel odborného vycviku na Sttedni odborné skole
obchodu a sluzeb Stursova.

Cilem této bakalarské prace je ziskat informace tykajici se materidld a technologii,
které jsou pouzivany v prib&hu praktické vyuky na stfednich odbornych Skoléach, jak jsou zaci
spokojeni s moznostmi materialti, které jim jsou poskytnuty k praci, a technologii, které
pouzivaji v pribéhu odborného vycviku, a zda jsou spiSe pouzivany moderni materialy
a technologie nebo ty, které se pouZzivaly dfive.

Prvni kapitola teoretické casti se bude zabyvat historickym vyvojem oboru AranZér,
aby byl zdiraznén vyvoj této profese. Bude ptedstaveno, jakym zptisobem probiha vyuka oboru
Aranzér na stfednich odbornych skolach, odborné kompetence oboru, a také jaké maji v dnesni
dobé uplatnéni absolventi tohoto oboru. Dalsi ¢ast prace se bude podrobnéji zabyvat
jednotlivymi materialy a technologie, které se pouzivaly pfi této profesi, a to jiz od vzniku
aranzéru. Teoreticka ¢ast bude zakonCena zaméfenim se na novodobé materialy a technologie,
které jsou pouzivané dnes.

Pro praktickou ¢ast bakalaiské prace byl zvolen kvantitativni vyzkum, a to konkrétné
dotaznikové Setfeni. Nejprve budou objasnény pojmy kvantitativni vyzkum 1 dotaznikové
Setfeni. Dale bude upfesnéno, jaké jsou jednotlivé typy otazek, které byly zvoleny
do dotaznikového Setieni. V zavéreéné Casti prace bude pfiblizen prubéh dotaznikového Setieni
a bude provedeno podrobné vyhodnoceni. Vyhodnocenim dotazniku budou zjiStény informace,
jakym smérem se dnes obor AranZér ubira, zarovei tyto informace budou zasadni pro splnéni

cile této bakalaiské prace.



Teoreticka ¢ast

1 Profese aranzér a vyvoj oboru

Na pocatku je diilezité vénovat se historickému vyvoji oboru aranzér, ktery je tzce spjat
s propagaci a reklamou, aby byl patrny vyvoj této profese. Dale se budeme vénovat vyuce
tohoto oboru na stfednich skoléach, a také se budeme zabyvat tim, jak aranzéti pracuji v dnesni

dobé a jaké maji uplatnéni absolventi stfednich odbornych ucilist oboru aranzér.
1.1 Historie oboru aranzér

Profese aranzéra vyzaduje mnohostrannou piedstavivost, kreativitu a ndpaditost.
Tvoriva prace, kterou aranzér odvadi, by méla byt origindlni, protoze v této profesi je dulezité
zaujmout kone¢ného zakaznika. Sledovani modernich trendu je zajisté vyhodu, ale také by mél
kazdy aranzér znat historicky ptivod tohoto oboru.

Aranzéii se zabyvaji nejvice propagaci a reklamou. Pro profesi aranzér je dulezité
zpropagovat zbozi a sluzby i vytvofit vhodnou, poutavou a originalni reklamu. Pavod
propagace a reklamy saha az do starovéku, kdy si ko¢ovnici vymeénovali své ulovky nebo rucni
vyrobky na vefejnych shromazdistich. S rozvojem mést a vznikem trzist’ obchodnici své zbozi
vystavovali na zemi na rozloZzeném platnu nebo v primitivnich stancich. V této dob¢ existovali
tak zvani ,,\vyvoldvaci", kteti upozoriiovali na zbozi vykiikovanim, zvonénim na zvon
nebo bubnovanim. Ve starém Egyptu se zbozi vystavovalo do dfevénych bedynek,
které se zavéSovaly u vchodu do kramu. V Pompejich byly nalezeny pozistatky prvni vykladni
skiing a prvnich vyvésnich §titd. Obchodnici v Rimé pouzivali pro propagaci svého zbozi
prouténé kose nebo dfevéné bedny, které jim slouzily 1 k pfepravé zboZi. (Priknerova, 2021)

Ve stiedovéku se rozsifovala ndmoini doprava a obchodni cesty, kterymi obchodnici
ptivazeli nové a zajimavé exotické zbozi. Rozvijel se trh, rostla nabidka i poptavka a vznikaly
specializované trzist€. Zbozi se prodavalo v tak zvanych ,kramech". Okenice téchto krami
byly pouzivané jako pult, ale i jako vyklad. Zasadnim propaga¢nim prosttedkem ve stfedovéku
byla komunikace mezi kupujicim a prodavajicim. Vznikla zvlastni forma podomniho prodeje,
kdy obchodnici chodili od domu kdomu a nabizeli rizné potieby pro domadacnost.
(Szalay, 1973)

Novovek pfinesl rozvoj obchodu, manufakturni vyroby a dal$i rozvoj propagace.

Roku 1440 vznikl knihtisk, ktery je povazovan za vyznamny objev novovéku a dulezitym



prostfedkem propagace. Knihtisk nahradil ruéné psané oznameni, zacali se tisknou plakaty,
letaky i inzeraty. Zdokonalovalo se i vystavovani zbozi. Okna obchodnich domt byla zasklena
a prodejci zacali vystavovat své nejlepSi zbozi za sklo nebo se zbozi vystavovalo pfimo
v prodejné. Okna diive slouzici k osvétleni prodejny se zacinaji pouzivat jako vyklad a vznikaji
prvni vykladni skiin¢ tak, jak je zname dnes. Prvni vykladni skiiné¢ vznikly roku 1850
v Londyné. Vystavovani zboZzi za sklo se dale rozSifovalo do dalSich mést. Podstatou tohoto
vystavovani nebylo chranit zbozi pied ptirodnimi vlivy, ale zaujmout kolemjdouci a vybidnout
je k nakupu zbozi. (Szalay, 1973)

Koncem 19. stoleti se v Evropé rozsitila primyslova vyroba, coz vedlo k rozvoji kultury
vystavovani zbozi. Vznikaly prvni obchodni domy v Londyné, Pafizi, ale i v ostatnich
velkoméstech. Potadaly se rizné mezindrodni veletrhy, vystavy a propagacni akce. Pro podporu
reklamy byly pouzivané modernéjsi propagacni prostiedky jako plakaty, letaky, vyvésni Stity
a podobn¢. Zasadnim meznikem pro propagaci byla soutéz vykladnich skiini v roce 1927.
V tom samém roce byl zalozen Reklamni klub, ve kterém byly ¢leny obchodnici, aranzéfi,
reklamni poradci a tiskafi. Klub §kolil a potfddal pfednasky z oblasti reklamy a vydaval
svou odbornou literaturu. Reklamni klub mél velice pozitivni vliv na rozvoj aranzovani
vykladnich skiini, vyrobu propagacnich prostiedkti a celkové zlepSeni propagacni €innosti.
V roku 1953 vznikaji tak zvané krajské aranzovny a propagacni stiediska. Od roku 1957
se stava dulezitym propagac¢nim prostfedkem televize a televizni spoty. (Kaplova, Turek, 2005)

Na prelomu 20. a 21. stoleti propagace zcela zménila sviij charakter. Jsou ruSena
propagacni stfediska a aranzéii musi zalit pracovat samostatné. Reklamni agentury zacinaji
vyuzivat vypocetni techniku pro rychlejsi tisk letdkt, plakatt, vizitek, firemnich Stitd,
billboardi, velkoplo$nych reklam, polepil na automobily a podobné. Objevuji se nové moznosti
televize, radio, internet, noviny a dal$i dostupné média. (Kaplova, Turek, 2005)

V soucasné dobé mnozstvi aranzovanych vykladnich skiini klesa a spiSe se aranzéfi
veénuji aranZzovani interiérii. V hojném mnozstvi se pouziva graficka reklama, svételna reklama
1 pohyblivd reklama. Kazdy aranZér by se mél naucit jit s moderni dobou a pouzivat
pro propagaci jak zbozi, tak i sluzeb modernéjsi techniky a technologie, které nam dnes$ni doba

nabizi.



1.2 Vyuka oboru na stfednich Skolach

Vyuka oboru Aranzér 66-52-H/01 na stfednich odbornych u¢ilistich probiha v nasi zemi
od roku 1963. Zaci se béhem studia nau¢i aranzérské dovednosti a dovednosti z oblasti
pocitatové grafiky. Tvar¢i a kreativni dovednosti uplatni pii tvorbé navrhi a realizaci
vykladnich skfini, pfi aranzovani vystav nebo veletrhii a pfi praci reklamnich 1 tiskafskych
agenturach. Pro nazornou ukazku byla vybrana organizace vyuky na Stiedni odborné Skole
Stursova v Olomouci. (Priknerova, 2021)

., Vyuka je organizovana v trileté forme denniho studia, které je ukoncené zaveérecnou
zkouskou. Ta se skldda z pisemné, praktické a ustni ¢dsti. Odborny vycvik probiha v odbornych
ucebnach skoly. Navrhy a realizaci vykladnich skiini Zdci provadi v Olomouci
nebo ve Sternberku. Odborny vycvik se cyklicky stiidd s teoretickym vyucovanim bud' v lichém
nebo sudém tydnu. Pracovni doba je v prvnim rocniku 6 hodin, ve druhém a tretim rocniku 7
hodin." (Stfedni odborné §kola obchodu a sluzeb Stursova, 2014)

Tento rok Stiedni odborné $kole obchodu a sluzeb Stursova piibily nové odborné
pracoviité ve firmach XXXLutz a Mobelix. Zaci, kteii vykonavaji odborny vycvik na téchto
pracoviStich, zastavaji téméf veSkerou praci, jakou zastavaji zaméstnanci téchto firem.
Konkrétné se jedna o vyskladiiovani zboZi do regalli, komunikaci se zdkazniky, upraveé
vystaveného zbozi v prodejné az k tapetovani, vymalbé a dekorovani riznych bytovych sekci.

,, Obor poskytuje uceleny soubor védomosti, praktickych dovednosti a navyku z oblasti
propagace, aranzovani, odborného kresleni, pisma, déjin uméni a pocitacové grafiky.
Uplatnéni Zaci nachazeji v reklamnich agenturdach a aranzérskych centrech pri obchodnich
Fetézcich." (Stfedni odborn §kola obchodu a sluzeb Stursova, 2014)

Jak uvadi Stiedni odborna $kola obchodu a sluzeb Stursova (2014) na svych webovych
strankach, kazdy absolvent oboru Aranzér by mél ovladat tyto odborné kompetence:

e ovldda odbornou terminologii oboru;

e umi pracovat s aranzérskym materidlem a naradim;

e ovlada techniky aranzérskych pract;

o dokaze zhotovit poutace a dekorace riiznych druhii;

o dokadze navrhnout a realizovat drobné propagacni akce a vyuzit vhodnych
reklamnich prostredkii;

e ovlada informacni a komunikacni technologie, umi pouzit graficky program

pro navrh prace,



pouziva jednoduché vytvarné a grafické techniky a dokdze je aplikovat
V aranzérskeé praxi,
umi zhotovit cenovky, popisky a informacni tabule k vystavenému zbozi

a exponatiim.

1.2.1 Odborné kompetence

Skolni vzd&lavaci program Aranzér a propagaéni vytvarnik (2020, str. 6, str. 7) uvadi

nasledujici odborné kompetence:

Zhotovovat propagacni prostredky, aranzovat a dekorovat vykladni skiine,
ucelené prostory expozic a vystav;

vyuzivat v aranzérské praxi poznatky z déjin vytvarného a lidového umeéni;
aranzovat darkovy koS a kazetu, zvladat techniku zZive i suché vazby, ozdobné
darkové baleni zboZi

zhotovovat cenovky, popisky a grafické informace k vystavenym expondatim;
upravovat a aranzovat vykladni skiine, prodejni prostory a vystavy s ohledem
na sortiment zboZi, sezonu, spolecenskou prilezZitost;

navrhovat, realizovat a propagacné zajistovat propagacni akce mensiho
rozsahu;

Zpracovavat propagacni ukol na dané téma — libreto, scénar, navrh, maketa
a realizace;

ovladat zakladni techniky aranzérskych pract,

vytvaret propagacni prostiedky riizného charakteru;

dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pri prdci,

usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkit nebo sluzeb;

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje.

1.3 Absolvent oboru Aranzér

Po Uspésném vykonani zavéreénych zkouSek mohou zici dale pokracovat

V nastavbovém studiu Podnikani nebo Propagace na jakékoli skole, kterd tyto nastavbové obory

nabizi. Dalsi moznosti je studovat riizné grafické obory, obory zaméfené na tvorbu reklam nebo

obory zamétené na tiskai'ské a tiskové techniky. Pokud se absolventi rozhodnou, Ze uz nadale



studovat nechtéji mohli by najit uplatnéni pti realizaci vétsich i mensich propagacnich akcich,
pii upravach riznych typa vystav a veletrh | pii aranzovani vykladnich skfini.

Samotny obor AranZér bohuzel v dnesni dob¢é modernich technologii a pokrokl upada.
MozZnosti je zfidit si zivnostenské opravnéni a obtizné€ si hledat zdkazniky a najit si uplatnéni
v aranzovani vykladnich skfini. Budoucnost tohoto oboru je ve spojeni S propagac¢nim
vytvarnikem. Je mnoho reklamnich agentur, spole¢nosti, které vytvaii reklamu a spole¢nosti
zabyvajici se tiskem v riznych podobach. Skoly uz se snaZi zahrnovat do vyuky nejen zaklady
aranzérskych ¢innosti, ale i ¢innosti spojené s grafikou. Pro zéky je dilezity alespon zaklad
znalosti v grafickém odvétvi a po studiu se vice zaméfit na pokracovani timto smérem.
Pojmenovani Aranzér mize postupné mizet a bude se vyucovat propagace a tvorba reklamy.
Dnes je vysoka konkurence u vSech firem. Pro firmy je zdsadni dobra a kvalitni reklama.
Perspektivni pracovnik s perfektnimi znalostmi tvorby propagacnich prostredkll, znalostmi
grafickych programt slouzicich pro tvorbu ndvrhii propagacnich prostfedkii, znalostmi
modernich zptsobii tisku propagacnich prostfedkti bude pro firmy zdsadnim pracovnikem.
Do budoucna by bylo jist¢ vhodnéjsi aranzovani vykladnich skiini zahrnout jen jako okrajové,
a hlavné se vénovat vyuce zamétené na propagaci a grafiku. Diky tomu by zaci méli vetsi

moznosti uplatnéni se v praxi, ur€ité vetsi, nez jak je tomu dnes.

Obr. ¢. 1: Vykladni skrifi s bytovym textilem.

(Zdroj: Vlastni zdroj)
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2 Pouzivané materialy a technologie

Pouzivané materidly a technologie jsou pro aranzéry zasadni pomocnici pfi praci.
Popsany budou materialy a technologie, které byly vyuzivané pii odborném vycviku
v diiveéjSich dobach, avSak se pouzivaji do dnesni doby. Materidli a technologii
se pii aranzérské praxi vyuziva velké mnozstvi. Aranz¢fi jsou kreativni a s pouzitim své bohaté
fantazie musi umét pouzit veskery material, ktery maji k dispozici a vytvofit z n¢j dokonaly

vytvor. Z divodu velkého mnozstvi pouzivanych materiali a technologii, bude zminéno

jen nékolik vybranych materialu.
2.1 Pouzivané materialy

Pfi své praci aranzér pouziva riiznorody materidl. VétSina materidlii, které aranzéti
pouzivaji, nejsou specidln¢ vyrdbény pro jejich tvorbu, ale za pomoci fantazie, duvtipu
a kreativity musi aranzér umét vyuzit vlastnosti veskerého materidlu, ktery se mu dostane
pod ruce, k vyrob¢ efektivnich a zajimavych vyrobki.. Aranzéfi si vyrabéji potfebné pomticky,
jako jsou naptiklad aranzérské podstavce, stojanky a ramy nebo dekorace, napisy, poutace
a podobné&. Poznat vSechny materialy a znat jejich vlastnosti je pro aranZéra stejné dileZité,
jako znat zasady aranzovani nebo tvorby propagacnich prostiedkii. Pouzivani riznorodych
materidlii napomahd vytvaret urCitou atmosféru. Nekteré z materialt jsou specifické pro urcité
obdobi, atim dokaze aranZér vytvofit u zakaznikd pfesnou pifedstavu o daném obdobi,
aniz by se ke své praci vyjadril slovné. (Kafka, 1964)

Aranzérskeé materialy 1ze rozdélit podle pouziti na:

e zédkladni materialy;
e dopliikové a dekora¢ni materialy.

Zakladni materidly podminiuji nosnost a stabilitu pomticek a dekoraci. Patii sem zvlasté
dievo, drat, lepenka, sklo, nékteré plastické hmoty, textil a podobné. Pii pouzivani tohoto
materidlu je dilezité myslet na vhodnou povrchovou upravu, aby piisobil esteticky a vyjadiil
to, co aranzér jeho pouzitim zamyslel. (Szalay, 1973, str. 29)

Dopliikové a dekoracni materidly svymi charakteristickymi vlastnosti maji vytvofit
vhodnou atmosféru a naladu a vystihnout obdobi i sezénu a vystihnout modni trendy.
Patii sem rizné druhy papiru, S$ilry, stuhy, buzirky, pfirodni material, plastick¢ hmoty,

dekoracni textilni material, lepidla a rizné barvy. (Szalay, 1973, str. 30)
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2.1.1 Papirové materialy

Papirové materiadly jsou stdle nejvice pouzivanym materidlem V aranzérské praxi.
Papir je tenky a hladky material. Vyrabi se z vlaknitych surovin. Pivod surovin pouzitych
k vyrobé je obvykle rostlinny. Mezi pouzivané suroviny patii dievo, bavlna, len, konopi atd.
Nejobvyklejsim materidlem pro vyrobu papiru je buniCina vyrobend ze dfeva, vétSinou
smrkového. Pivod surovin pouzité pro vyrobu papiru muze byt i zivo¢iSny, nerostny

nebo synteticky. Z papiru aranzéfi tvofi cenovky, propagacni prostiedky, poutace a dekoraéni

prvky. (Szalay, 1973, str. 30)

Druhy papiru vyuZivané aranzéry:

normalizované formaty papiru od A0 po AS;

balici papir;
kladivkovy papir;
pauzovaci papir;
lepenka;

tapety;

celofan;

rucni papir.

Normalizované formaty papiru

Normalizované formaty papiru fady A jsou velmi Casto pouzivanym materialem.
,,Jako zdklad pro rozméry normalizovaného formatu rady A se bere 1 m? coz je format A0"
(Szalay, 1973, str. 32). Celkem je devét velikosti papiru fady A. Kazdd ma jinou velikost

a nejvice pouzivané Vv aranzérské praxi jsou velikosti Al az AS.

A0
Al
A2
A3
A4
A5
A6
A7
A8

Ctyfnasobek archu

dvojnéasobek archu

arch
pularch

¢tvrtarch

list, osmina archu

pillist
ctvrtlist

osmina listu
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610 x 860 mm
430 x 610 mm
305 x 430 mm
215 x 305 mm
152 x 215 mm
107 x 152 mm
76 x 107 mm
53 X 76 mm



Balici papir

Balici papir se dodava v rolich riznych délek a sitka se pohybuje od 50 cm do 150 cm.
Balici papir slouzi k pfenaSeni a zvétSovani kreseb a k baleni riznych darkovych piedméti
nebo propagac¢nich prostiedki. Balici papir muze také slouzit jako podkladovy material

pro barevné natéry nebo tapetovani. (Kafka, 1964, str. 31)
Kladivkovy papir

Kladivkovy papir nazyvany téz jako rysovaci papir nebo laicky nazyvany tvrdy papir.
Tento typ papiru mé vétsi graméaz a dodava se ve velikosti Al az A4. Ma oboustranné hladky
povrch. Tvoii se z né&j cenovky a popisky, 1ze na néj psat tusi nebo malovat riznymi barvami.

Pouziva se k vyrobé sablon, dekora¢nich prvkl nebo plastickych poutaci. (Kafka, 1964, str. 31)
Pauzovaci papir

Pauzovaci papir se vyuziva pii specidlnich technikach, pfi kterych je vyzadovéana
prithlednost tohoto typu papiru. Je tenky, kiehky a ma nizkou gramaz. Dle Kafky (1964, str. 27)

se nejcastéji vyuziva pii prenaseni kreseb nebo pii vyfezavani Sablon pouzivanych pro sitotisk.
Lepenka

V bézném zivote tento typ papiru nazyvame karton. AranZérovi se vZdy hodi jakékoliv
kartonova krabice pro vytvoieni poutace, plastickych pismen nebo ruznych dekoraci. V praxi
se pouzivaji vice vrstvé nebo jednovrstvé lepenky. Vice vrstva lepenka miva 2-7 vrstev
apouzivd se na vyrobu dekora¢nich krabiek a plastickych prvkl. Jednovrstva lepenka
ma pouze jednu vrstvu, vyrabi se ve vice barevnych variantach a pouziva se na vyrobu dekoraci

nebo plastického povrchu na rizné podklady. (Kafka, 1964, str. 38)
Tapety

Aranzérské tapety jsou doddvany v riznych jednobarevnych nebo vice barvenych
rolich. Mohou mit rzné potisky a struktury povrchu. Mohou byt pouzity i k navozeni atmosféry
ve vykladni sktini. Jak mj. i Kafka (1964, str 25) uvadi, se tapety pouzivaji k vytapetovani
vykladnich skiini nebo k polepovani ploch.
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Celofan

Celofan je lehky prasvitny materidl bezbarvy i barevny. Pouziva se nejvice k baleni
darkového zbozi. Mimoto se pouziva ke zhotovovani barevnych transparentnich dekoraci,
kde se na sebe lepi celofan rtizné barvy, a tak se vytvareji efektni prvky. Jako zajimavou

techniku Szalay (1973, str. 32) popisuje vyrobu kvétl z barevného celofanu.
Ru¢ni papir

Ruéni papir neni az tak pouzivany, ale patii mezi nejlevnéj$i papirové materialy.
Aranzér se tento typ papiru muze vyrobit sam a pouzije k tomu pouze staré noviny a vodu.
Lze ptidat i potravinaiské barvivo k ziskani barevného papiru nebo rizné flitry, kvéty
a dekorace pro efektivni dojem. Rucni papir se pouziva pro vyrobu pozvanek, svatebnich

oznameni a narozeninovych blahopiani. (Samosebou, 2019)
2.1.2 Drevéné materialy

Dievo patii mezi zakladni aranzérské materialy kvuli své nosnosti a pevnosti. Ve vétsing
ptipadech se dfevény material nepouZziva vytvoreni dekoraci, ale spiSe na vyrobu pevnych
konstrukei a aranzérskych pomticek. Aranzéti pouZivaji jen nékteré difevéné materidly, a to:

o latg;

e preklizka;
e hobra;

e sololit;

e drobny difevény material.
Laté

Laté slouzi jako nosny material. Z lati se tvofi nosné konstrukce pro poutace a dekorace.
Muzeme znich vytvofit ramy, které nam slouzi k vystaveni plakéti, poutaci i napisu.
Z tenkych lati mGZzeme vytvofit 1 doplitkové dekorace jako naptiklad zebtiky, plitky, lavicky,
a podobné. Diky barevnosti dfeva umozni ve vykladni skiini vyniknout barevnému zbozi.

(Szalay, 1973, str. 33)
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Preklizka

V aranzérské praxi se objevuje velice malo. Tento dfevény materiél je velice nachylny
na povétrnostni vlivy a vlhkost. Pieklizka se postupné zacina nahrazovat plastickymi hmotami
nebo sololitem. Nejvice se pouziva ke zhotoveni plastickych pismen, které se z pieklizky
vyfezavaji lupénkovou pilkou. Nékdy se pouziva k oblozeni stén, podlahy a stropu ve vykladni
sktini. (Szalay, 1973, str. 33)

Hobra

Hobra je dievovldknita deska. Je univerzalnim a vhodnym materidlem pro tvorbu
vykladovych dekoraci a vystav. Zpracovani je velmi jednoduché, feze se strojovou, pasovou
nebo rucni pilou. Povrh hobry se musi vzdy otapetovat, a poté nabarvit. Jak popisuje
Szalay (1973, str. 33), jako prvni celou plochu hobry otapetujeme papirem, po vyschnuti

ji nabarvime a po uschnuti mizeme jiz hobru fezat.
Sololit

Sololit ve velké mite nahrazuje dfevo a hlavné pieklizku. PouZziva se na vyrobu vétsich
konstrukci, podstavci a stojankt. Kvili jeho kiehkosti z néj nelze vyfezavat drobné véci.

Povrh sololitu lze tapetovat nebo nastiikat nitrolakem. (Szalay, 1973, str. 34)
Drobny dievény material

Drobny difevény materidl pouzivame piedevSim k dekoraci a tvorbé dopliikovych
propagacnich prostfedkti. Do drobného dievéného materialu patii Spejle, riizné Spachtle, diivka,
koli¢ky, a podobné. Tento material miizeme pouzit, i jako aranzérské naradi, které pouZijeme

Kk rozmichani barev ¢i lepidel.
2.1.3 Sklenéné materialy

Sklo je pouzivané jako efektni, prihledny a levny material. Barveni skla a ryti do skla
umoznuji zajimavé moZnosti pro navozeni sezonni ndlady. Sklenény materidl plsobi
ve vykladni sktini lehce a vzdusné. Tento material je pfi aranZovani pouzivan mnoha zptisoby.
Vétsi sklenéné plochy jsou vyuzivany pod vystavované zbozi a drobnéjsi sklenény material
se pouziva pii vyrobé dekoraci. Mezi sklenéné materialy patii:

e sklenéné tabulky a tyce;
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e sklenéna drt’;

e zrcadla.
Sklenéné tabulky a tyce

Sklenéné tabulky se pouzivaji v kombinaci s kovovymi podstavci a stojanky. Pouzivané
skla maji tloustku 3 az 5 mm. Hrany by mély byt zabrousené, aby se zabranilo poranéni
pii manipulaci. Pokud je potfeba, lze tabulky fezat diamantovym koleckem.
Podle Szalaye (1973, str. 35) muzeme sklenéné tabulky upravovat barvenim, leptanim,
Skrabanim i kombinovat s jinymi materialy.

Sklenéné tyCe se pouzivaji o pruméru 2 mm az 3 mm. VéEtsi pruméry jsou vhodné
pfi vystavovani textilniho zboZi. SlouZi jako elegantni a estetickd dekorace do vykladni skiiné.

Mohou se i lamat kvuli vytvofeni zajimavych obrazci. (Szalay, 1973, str. 36)
Sklenéna drt’

Szalay (1973, str. 36) fadi sklenénou drt’ k dekoracnim materialim. Je velmi levny
a vytvareji se z ni elektivni a poutavé dekorace. Sklenénou drt’ 1ze ziskat naptiklad z nadrceni
vanoc¢nich ozdob, a tim ziskdme rizné barevné kombinace. Z drté se tvoii dekoracni prvky

K riznym sezonam, efektivni napisy a lesklé povrchy.
Zrcadla

Zrcadla vytvareji ve vykladni skiini zajimavy a elegantni efekt. PouZivaji
se vV kombinaci se svétly a v ptipadé, ze potiebujeme manipulovat s prostorem. Se zrcadly
ve vykladni skiini musime pracovat velmi opatrné, jak i Szalay (1973, str. 35) upozoriuje,

mohou diky nim byt odhalené zakaznikiim veskeré nedokonalosti.
2.1.4 Kovové materialy

Kovovy material ma pii aranzérské tvorbé rizné prednosti. K vyhodam tohoto materialt
patii dobrd tvarnost, velkd nosnost a trvanlivost vyrobenych véci. Kovové materidly
se pouzivaji k vyrobé aranzérskych pomitcek, stojankl, podstavci nebo draténych programi
slouzicich k zavéSovani zbozi. Také je to velmi originalni materidl pro vyrobu poutact
a raznych dekoraci. Nejvice pouzivané kovové materidly jsou:

e plech;
e draty;
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e alobal.
Plech

Plech se vétsinou pouziva z diivodu estetickych, dale pro jeho trvanlivost, uslechtilost
a kvuli plastickym vlastnostem. Plech se pouziva o tloustce 0,3 mm do 1 mm. Plastickych
vlastnosti vyuzivame pii vyrob¢ poutact a pouli¢nich reklamnich panelti. Pro vyrobu dekoraci
se pouziva jen tenci plechové folie kviili snadné manipulaci s materialem. Plech mtizeme barvit

n¢kolika zplsoby, Szalay (1973, str. 34) napt. uvadi lakovani, natirani ¢i sprejovani.
Draty a alobal

Draty jsou dobfie tvarovatelny material. Ma vysokou pevnost a trvanlivost. Silné a tuhé
draty jsou vhodné pro upevilovani a spojovani. Tenké, mekké a barevné dratky pouzivame
pro dekorovani a pro specialni techniku zvanou dratkovani. Alobal je mékky a velmi dobie
tvarovatelny material. Ma kiehky zlom, ale je trvanlivy. Je vhodny pro vyrobu dekoraci,

a jako povrchova uprava. (Szalay, 1973, str. 35)
2.2 Pouzivané technologie

Pojem technologie je velice ¢asto zaménovan s pojmem technika, i kdyZ oba pojmy
spolu tizce souvisi. Pojem technika zahrnuje prostfedek pro konani ¢innosti naptiklad nastroje,
stroje a zatizeni, kdeZto technologie je proces kondni vyroby (Danes, 1994).

V aranzérské praxi je od pocatkii tohoto oboru vyuzivano ne€kolik technologii, vybrané

technologie jsou popsany nize V této praci.
Technologie knihtisku

Knihtisk je nejstarsi pouzivana tiskova technika v propagaci. Jak jiz bylo vyse zminéno,
knihtisk byl vynalezen roku 1440 némeckym zlatnikem Johannesem Gutenbergem. Kovova
pismena odléval z matric a sestavoval je do tadki. Tiskovou formu potiel pomoci tamponi
¢erni, vlozil formu do difevéného lisu a tiskl. Tato tiskova technika je téZ nazyvana jako tisk
z vysky, to znamend, ze tiskové prvky jsou vyvySeny nad prvky netisknoucimi. Do tiskové
techniky z vySky patii i linoryt, dfevofez a dfevoryt, které funguji na stejném principu.

Knihtiskem se dfive tiskly prvni reklamni oznameni a inzeraty (Kaplova, Turek, 2005, str. 73).
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Technologie kamenotisku

U technologie kamenotisku neboli tisku z plochy, jsou tisknouci i netisknouci prvky
na tiskové forme ve stejné urovni. Tisk je zalozen na vzajemném odpuzovani vody a mastnoty.
Tiskovou formu tvorila hladka vapencova deska. Na tiskovou desku se vytvoii kKresba mastnou
barvou nebo kiidou, deska se navlhéi vodou a hned se nanese na desku tiskaiska barva.
Tiskatska barva ulpi jen na kresbé a navlhéend mista tiskatskou barvu nepiijmou. Vyskovska
a kolektiv (1969, str. 14) uvadéji, ze touto technikou se tiskly vétSinou noty nebo barevné

plakaty.
Technologie hlubotisku

U tisku z hloubky jsou tiskové prvky vyryty nebo vyleptany pod Groven netisknoucich
prvki. Tiskova barva se nanese do prohlubni, ptebytky se setfou noZem a tlakem se prenasi
na potiskovany materidl. KdyZz je prohluben hlubsi, barva je na otisku syté&jsi.

(Kaplova, Turek, 2005, str. 73)

Obr. ¢. 2: Lis na knihtisk.
(zdroj: https://pepikhipik.com/2023/01/08/jak-knihtisk-zmenil-svet-a-spolecnost-a-proc-jeho-strujce-zemrel-
chudy/)
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Obr. ¢. 3: Tisk z plochy.
(Zdroj: https://www.fler.cz/blog/litografie-aneb-kamenotisk-otazky-a-odpovedi-41897)

" o
formovy vclec

Obr. ¢ 4: Hlubotisk.

(Zdroj: https://wwwe.literadesign.cz/reklama/hlubotisk-zakladni-rozdeleni/)
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3 Novodobé materialy a technologie

Tato kapitola je zaméfena na materidly a technologie, které se pouzivaji v dnesni
moderni dob€. Doba jde kuptedu a vS§echno se zdokonaluje. Neni tomu jinak i pfi aranzérskych
kapitole, dnesni aranzéfi najdou uplatnéni spiSe v reklamnich nebo tiskaiskych agenturach.
Ve vykladnich sktinich dominuji svételné, pohybové, zvukové a digitalni technologie. Pokud
néco z toho vykladni skiiii nema, stava se pro zédkaznika nezajimava. Pokud se budeme bavit
0 materialech, které se v dneSni dob¢& pouzivaji Casto, tak nesmime zapomenout na plastové
materidly a samolepici folie. I kdyZ nové uz se od plastovych materidli opousti a pfechazi
se spise k pfirodnim materialim. Z technologii bude nize popsan fez samolepicich folii
na fezacim plotru, 3D tisk a techniky potiski na textilie. Jist¢ je vice pouzivanych materialti
i technologii, které aranzéti vyuzivaji, ale tato prace bude zaméfena na ty, které autor této prace

zna a ma s nimi zkusSenost.
3.1 Plastové materialy

Plastické materidly neboli plast, jsou pouZivany jako nahrazky jinych materiald.
Plast je podstatné levnéj$i nez ostatni materialy. Nejcastéji se pouziva jako nahrazka
sklenénych materidlt. ,, Plastické hmoty jsou materialy, které nevznikly ze zakladnich
prirodnich surovin primo, ale narocnou laboratorni cestou" (Soucek, Vsetecka, 1988, str. 114),
i Z tohoto dtivodu uz plast z ekologického hlediska upada a je nahrazovan ptirodnimi materialy,

které budou zminény pozdéji v této praci.
Polystyrén

Polystyrén je pomérné novy materidl, ktery je u aranzérli vyuZivany nejcastéji.
Ma perfektni tvarovaci vlastnosti, da se dobfe opracovavat, je lehky a levny. Rezat a tvarovat
ho mizeme rozpalenym nozem nebo odporovym dratem. Vytvaret z polystyrénu mizZeme
poutace, stojanky, reklamni texty nebo dekorace. Miizeme ho natirat latexovymi i temperovymi
barvami. Pro lepsi esteticky vzhled je vhodnéjsi sprejovani, ale musime vybirat barvy ve spreji,
které neobsahuji aceton, jak upozoriiuje Szalay (1973, str. 36), protoze aceton pulsobi,

jako rozpoustédlo polystyrénu.
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Plexisklo

Plexisklo neboli organické sklo je prihledny a esteticky pusobivy material. Kvili
jeho vysoké cené a naro¢nosti pii zpracovani tento material aranzéfi tak Casto nepouzivaji.
Plexisklo se hlavné pouziva pii vyrob¢ trvalejSich aranzérskych pomtcek nebo dekoraci.
Trvalejsi aranzérské pomtcky jsou na piiklad stojanky a podstavce. Materidl mtizeme tvarovat
pti teplot¢ 140 °C. Plexisklo je dodavano i v riznych barvéach, které muizeme pouzit

ke zhotoveni zajimavych a estetickych dekoraci. (Szalay, 1983, str. 37)
Netkana textilie

Textilie se lisuje z pfirodnich nebo syntetickych vlaken. Dekoracni netkana textilie
se vyrabi v ruznych barvach i srozdilnou hustotou vldken a tloustkou. Tento material
Szalay (1973, str. 38) uvadi jako vhodny k dekoraci interiéru, jako jsou napiiklad svateéni

tabule, dale k dekorovani kvétin, k Gipravé povrchl nebo k vytvoreni zavést.
Modurit

Modurit je bélava, plastickd, polotuhd a snadno tvarovatelnd hmota. Pfed modelovanim
muzeme modurit obarvit pigmentovymi barvami. Je mozné pofidit si 1 modurit barevny,
ale dostupny je jen omezeny pocet barev, jako bila, zlut, Cervena, zelena, modra a hnéda.
Po vymodelovani se modurit nechd vytvrdnout ve vrouci vod€ nebo horkym vzduchem.

Tvofime z néj rizné trvalejsi dekorace. (Szalay, 1983, str. 39)
3.2 Prirodni materialy

Cely svét je zahlceny plastem, a proto se od plastovych materialii opousti a nahrazuji
se ptirodnimi materidly. Je tomu tak v téméf kazdém odvétvi, tudiZz aranzéfi nemohou
byt pozadu. Lidé se zacinaji vracet do pfirody a vyuzivaji ¢im dél vice pfirodni produkty.
Kdyz aranZzér do své vykladni skifin€ vlozi dekorace z pfirodnich materiald, jisté to zdkaznik
pozitivné oceni.

Ptirodni materidl je vyhodny pro vytvofeni ur€ité sezony. Vyhodou materialu je cena
a nenaro¢nost. Ziskat ho mizeme témért vSude a skoro nic nas to nestoji. (Szalay, 1983, str. 39)
Z piirodnich materiali muzeme pouzit dievo, ktru, jehli¢i, korek, mech, rakos, slamu, bambus,
kvéty, vétve stromi, kameny, pisek, sisal, prouti, musle, listy, plody stromt. Z diivodu velkého

mnozstvi ptirodnich materialii budou dale popsany jen ty nejzajimavé;jsi.
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Korek

Jeho struktura a barva sama o sob&é navozuje atmosféru piirody. Korek pouzivame
natvorbu raznych plastickych dekoraci, poutaci a panelti. Nevyhodou tohoto materialt je jeho
kiehkost, proto s nim pracujeme opatrné. Z korku lze tvotit celé figuralni skupiny nebo rizné
mozaiky. Ni¢im korek nenatirame jen ho lakujeme bezbarvym lakem pro zvyraznéni zajimavé
textury. Vyuzit ho mizeme také na vyrobu informacnich paneld a nastének.

(Szalay, 1983, str. 40)
Slama

Ze slamy muzeme zhotovovat prostorové dekorace, tak ze stébla priSivime nebo lepime
na tuzsi platno, a tak nam vzniknou slaméné plochy potiebné k dekorovani. Slama ndm vytvari
ve vykladni skiini letni atmosféru. Pfi tvorbé dekoraci miizeme slamu kombinovat s korkem

nebo bambusem. Slamu lze i barvit a docilit tim zajimavych efektt. (Szalay, 1983, str. 40)
Bambus

Dle Szalaye (1973, str. 40) se jednd o pfirodni material, kterym dopliiujeme zbozi
tropického pivodu, anebo se zbozim letniho charakteru. Bambusové tyce poskladané tésné
vedle sebe nam miize i vykladovy prostor roz¢lenit na vice mensich prostori. Miizeme z néj

vytvaret i stabilni stojanky, podstavce, dekorace, dokonce i reklamni napisy.
Sisky a jehli¢i

Népadity a zajimavy material pro navozeni vanoc¢ni i zimni atmosféry. Z jehli¢i miiZzeme
vazat vénce nebo je i pouzit samostatné¢ jako dekorace. SiSky pouzivame jako dekorace
do véncu i jako dopliiky do vanoc¢nich vykladnich sk¥ini ke zbozi. Oba materialy 1ze nastiikat

bilou barvou ve spreji pro ziskani efektu zasnézené vykladni skiing.
Musle, pisek, kaminky

Tyto tfi typy pfirodnich materialti ndm slouZi pro navozeni exotické a letni atmosféry.
Prostfedi 1éta a exotické dovolené pouzivame ve vykladni skiini béhem letnich mésici.
Musle a kaminky muzeme lepit na podklad a tvofit zajimavé povrchy, ale jinak slouzi

jako dopliikové dekorace.
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3.3 Samolepici folie

Samolepici folie jsou v souc¢asné dob& nejpouzivangjsi material v propagaci. Pouziva
se pro celoplosné polepy, polepy aut a dopravnich prostfedkii, polepti vyvésnich stitd,
orientacnich ceduli a mnoho dalSich vyuziti.

,,Samolepici folie, nebo se jim také rika samolepici tapety. Jsou slozené ze dvou vrstev.
Vrchni vrstva je tvorend PVC dekorovanou folii, na které je nanesené lepidlo. Spodni vrstva
je opatrena podkladovym papirem, ktery je potistén rastrovou miizkou pro snadné méreni
a strthani. Samolepici folie je stalobarevna, termoplastickd, omyvatelna a odolna viici oderu."
(Folie-tapety, 2019)

,,Samolepici folie mohou byt s dekorem napr. dieva, cihel, kamene, betonu nebo mohou
byt také jednobarevné a se spodni lepici vrstvou. Jednobarevné samolepici folie jsou v matném
nebo lesklém provedeni." (Vavex, 2023)

Na trhu jsou dostupné mnohé folie s mnoha vyuzitimi. Folie vhodné pro svételnou
reklamu, okenni folie, folie magnetické nebo nazehlovaci folie. Dne$ni moderni technologie
oken v domacnosti nebo na autech, svételné a reflexni polepy a mnoho dalsich je u firem velice
zadané a pro reklamu uzitenym piinosem z hlediska propagace. Nové techniky a materialy

lakaji spousty novych zakaznikd.

Obr. & 5: Svételnd reklama.

(Zdroj: https://shop.spandex.com/cs_CZ/materialy-pro-graficky-prumysl-a-signmaking/svetelna-reklama/c/Z06)
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Obr. ¢. 6: Polep auta.

(Zdroj: https://shop.spandex.com/cs_CZ/materialy-pro-graficky-prumysl-a-signmaking/car-wrap/c/Z03)
3.4 Rez samolepicich folii

Samolepici folie vyfezdvame na fezacim plotru. Tato technologie Setii v reklamé
spousty Casu, protoZze se nic nemusi vyfezavat ruc¢né, jen se navrhne motiv v grafickém
programu a plotr jej sdm vyfeze. Plotr nevyfezava jen samolepici folie, ale miize vyiezavat
Z riiznych materiali jako papir, naZzehlovaci folie, Sablonovy materidl, kozenka, latka a dalsi,
jen musi byt dodrzena tlouStka materialu do 2 mm. Plotr by se dal pfirovnat k tiskarné, rozdil
je vtom, Ze tiskarna nanasi barvu na papir a plotr motiv pfimo vyfizne. Rezacich plotrii
je mnoho druhti i v mnoha velikostech. Na drobné vyfezy stac¢i mensi plotr, ale reklamni
agentury vyuzivaji na velkoploSné reklamy fezaci plotry za milionové Castky.
(DIY Cesky, 2017)

Aranzéfi fez na plotru vyuzivaji témef na stejnou ¢innost jako reklamni agentury,
jen v mensim métitku. Na plotru lze vyfezat jakykoliv text, rizné Sablony, dekora¢ni prvky,
které se lepi na stény vykladnich skiini, a podobné&. AranZérovi si staci vytvotit navrh v pocitaci,

vlozit do plotru poZadovanou folii, ndvrh pievést do plotru a texty nebo dekorace jsou na svéte.

Obr. ¢ 7: Rezaci plotr.

(Zdroj: https://material.refo.cz/rezaci-plotry-gcc/2084-rezaci-plotr-gcc-puma-iii-60-s-optikou.html)
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3.5 Tisk na 3D tiskarné

Mezi moderni technologie zajisté patii 3D tisk. Vyznamnym ¢eskym vynalezcem, ktery
se vénuje 3D tisku je Josef Priisa. Diky nému se 3D tiskarny rozsifily i na zékladni, stiedni
a vysoké Skoly. Spustil projekt ,, Priisa do skol", skoly si mély vymyslet zajimavy népad,
jak by vyuzily 3D tisk pii vyuce a pokud byl napad kreativni §kola 3D tiskarnu ziskala.

Josef Prusa (josefprusa.cz) fika: ,, 3D tisk je proces, pri kterém se z digitdlni predlohy
(3D model) vytvari fyzicky model. Je to proces aditivni, to znamend, Ze se materidal pridava.
Narozdil od obrabécich stroju, kde se z celistvého bloku materidal odebira, az zbyde jen
pozadovany tvar."

Josef Prisa (josefprusa.cz) také tika: ,, Objekt vznika vrstvu po vrstvé natavovianim
tenkého prouzku plastového materialu. Predstavte si, Ze vds model rozkrdjite na platky
jako bramboru na chipsy, a poté kazdy z Fezii nakreslite pistoli na tavné lepidlo. Zadnd raketova
veda."

Tato novodoba technologie umoZziuje aranzérim nekone¢né moZnosti. AranZér
si vV podstat¢ mize vytisknout cokoli ho napadne. Dulezité je si vytvofit model a poslat
ho do 3D tiskarny. V tomto piipadé se fantazii meze nekladnou, jen se musi piihlédnout

k velikosti tiskarny, 3metrovou Eiffelovu véz tiskarna na jednou nevytiskne.

Obr. ¢ 8: Tisk Sablony na 3D tiskdarné.
(Zdroj: Vlastni zdroj)
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3.6 Potisk textilu

., Potisk je symbolem dnesni reklamou nabité doby. Nejvic je vyuzZivan na napadité
reklamni predmeéty. Protoze takové reklamni a firemni propisky, blocky a flashky jsou prece
cool. Potisk Ize pouzit nejen na typicke reklamni predméty, ale predevsim na textil. A prave
Uného to zacalo. Potisk totiz vitbec nepatii mezi objevy moderni doby."
(Attack promotion, 2016)

V dnesni dobé je nejvice pouzivand technologie sitotisku, sublimaéniho tisku,
digitalniho potisku nebo jiz diive zminéné zazehlovaci folie. Opét to jsou technologie,
pti kterych Ize vytvoftit témet vSe. Zakladem je vytvoreni navrhu a prenést ho na pozadovanou
textilii. Priblizime si tfi technologie potisku, a to sitotisk, sublima¢ni tisk a digitalni tisk.

., Sitotisk je odolny proti opotiebeni i namaze a jeho technologie spocivd v protlaceni
vybranych barev priichodnymi misty v Sablone primo do struktury textilu. Ma jenom jednu
nevvhodu. Z ditvodu narocného nastaveni stroje neni vhodné tuto techniku vyuzivat pro vyrobu
jednoho kusu.™" (Attack promotion, 2016)

., Kdyz chcete fakt dobre vypadat v originalnim sportovnim dresu, vyberte si sublimacni
potisk. Skveéle splyne s materidalem tak, jako by byl jeho soucasti. A pouzit jej Ize i na jiny textil.
Hodi se nejen na dresy, ale také viajky ¢i ubrusy. Nebledne, neseperete jej a skveély
je na celoplosny tisk. Tuto technologii je mozZné pouZit pouze na umélé materidly,
jelikoz prirodni  material  nedokdze — udélat  potirebnou  chemickou  reakci."
(Attack promotion, 2016)

Attack promotion (2016) fika: ,, | mezi technologiemi potisku na textil existuje favorit.
Je jim digitalni tisk. Jednoznacné nejlepsi technologie, pri niz nejste omezeni poctem barev
podobné jako u sitotisku. Da se tisknout na textil, zipy, kapsy i na ty spodni prddlo, prosté na
cokoliv. A navic ma digitalni potisk opravdu dlouhodobou trvanlivost. A to stale neni vse. Touto
technikou Ize tisknout doslova cokoliv od malého poctu kusi az po tricka pro celou republiku."

ZkuSenost s témito technologiemi je pro aranzéra velkou vyhodou.
Tim, Ze je v soucasné dobé& o tyto potisky na textil obrovsky zajem, reklamnim a tiskafskym

agenturam se bude takovy pracovnik hodit.
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Obr. ¢ 9: Sitotisk.
(Zdroj: http://www.tricka-potisky.cz/princip-sitotisku-v-kostce.html)

Obr. & 10: Sublimacni tisk.

(zdroj: https://procentrum.cz/sublimacni-tisk)

Obr. ¢. 11: Digitdlni tisk.
(Zdroj: https://www.adaptprint.cz/digitalni-potisk-textilu.html)
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Prakticka ¢ast
4 Kvantitativni vyzkum

Tato prace vyuziva kvantitativni metodu vyzkumu, a to konkrétné dotaznikové Setfeni.
Podle Jufenikové (2019, str. 94) je kvantitativni vyzkum zalozen na ziskdvani statistickych
nebo numerickych dat. Pfi kvantitativnich metodach vyzkumu jsou vyuzivany statistické
metody pro popis dvou a vice jevi a jejich vzajemnych vztahtl, pfi¢emz se tyto vztahy testuji
a vyvozuji se zavery, které se zobecnuji.

Chraska (2016, str. 12) také uvadi, ze: ,, Pokud hovorime o kvantitativné orientovaném
vyzkumu V pedagogice, miizeme jej vymezit jako zamérnou a systematickou cinnost, pri které
se empirickymi metodami zkoumaji (ovéruji, verifikuji, testuji) hypotézy o vztazich mezi
pedagogickymi jevy. Jestlize hovorime o tom, Ze kvantitativné orientované vyzkumy vychazeji
Z pozitivistické filozofie, povazujeme za diilezité poznamenat, ze cast pedagogické verejnosti

¢

chape pojmy ,,pozitivismus‘ nebo ,, pozitivisticky* stdle jesté (a nezduvodnéné) s jistym
pejorativnim vyznamovym zabarvenim."

Kvantitativni vyzkum byva zpravidla méné narocny Casové, byva rychle proveditelny
a lehce zvladnutelny pro jedince. U kvantitativniho vyzkumu se testuji hypotézy. Provadi
se statistické zpracovani dat a rychle byva zpracovana analyza zjiSténych dat. Vysledky
kvantitativniho vyzkumu jsou nezdvislé na vyzkumnicich a vystupem je ptehled o problému.
Pti zkoumani daného problému nejdeme zcela do hloubky. Pro vyvozeni zavéru z nasbiranych
dat a vysledki pouzivame pievazné dedukci a ne indukei. (Jufenikova, 2019, str. 95)

Pti kvantitativnim vyzkumu jsou dilezité urcité faze, které musi nasledovat v presné
posloupnosti a neptipada v ivahu nékteré faze vyzkumu preskocit a pak se k ni vratit. Pokud
se pii kvantitativnim vyzkumu nedodrzi pfesny postup fazi, dochazi k pochybeni vysledki,
kdy zavéry prace nejsou objektivni a piesné.

Jufenikova (2019, str. 95) jednotlivé faze kvantitativného vyzkumu roz¢lefiuje takto:

e faze koncepcni;
e faze navrhu a planovani;
e faze empiricka,;
e faze analyticka;

e faze diseminacni.
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., 1. Fazi koncepcni

V prvni fazi je nutno stanovit oblast vyzkumu a jeho téma, formulovat a vymezit problém, zjistit,
studovat a analyzovat dostupné bibliografické zdroje, stanovit cil, formulovat hypotézy
a provést operacionalizaci.

2. Fazi navrhit a planovani

Ve druhé fazi se tvori navrh vyzkumného planu, stanovuje se presna charakteristika
zkoumaného objektu, vybiraji se vhodné formy sbéru dat a provadi se predvyzkum.

3. Fazi empirickou

Ve treti fazi se ziskavaji udaje o zkoumaném probléemu v terénu (napr. distribuce dotaznikii
véetné jejich navraceni) a ziskané udaje se pripravi pro analyzu.

4. Fazi analytickou

Ve ctvrté fazi je provadéna analyza ziskanych udajii prostiednictvim statistickych metod,
kdy po jejich analyze jsou data interpretovana a vyvozeny zavery.

5. Fazi diseminacni

V posledni fazi zverejniujeme vysledky vyzkumu."

(Jufenikova, 2019, str. 96)
4.1 Dotaznikové Setfeni

Ucastnici kvantitativniho vyzkumu v této praci jsou Zaci stiednich odbornych 8kol,
ktefi studuji obor Aranzér. Jako forma kvantitativniho vyzkumu je zvoleno dotaznikové Setieni.
Cilem tohoto dotaznikového Setfeni je ziskat informace tykajici se pouzivanych materiali
a technologii na odborném vycviku oboru AranZzér, jak jsou Zaci spokojeni s moZnostmi
materidlli, a technologii, které pouzivaji v pribéhu odborného vycviku, a zda jsou spiSe
pouzivany moderni materialy a technologie nebo ty, které se pouzivali v minulosti.

Jak uvedl Chraska (2016, str. 163) ,, Dotaznik je soustava predem pripravenych a peclivé
formulovanych otazek, které jsou promyslené serazeny a na které dotazovana osoba odpovida
pisemné."”

Podle Jufenikové (2019, str. 99) ,, Dotaznikové Setieni patii k nejrozsirenejsim formdam
sbéru dat. Dotaznik muzZeme charakterizovat jako soubor predem pripravenych logicky
usporadanych polozek (otazek), které jsou respondentovi (dotazovanému) predkladany
V pisemné podobé. Dotaznikem lze zkoumat ndzory, postoje a znalosti jedincui ke zkoumanému

probléemu."
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4.2 Typy otazek v dotaznikovém Setieni

Pro dotaznikové Setieni jsou zvoleny tii typy otazek, a to:
e oteviené;
e polooteviené;

e uzavrené.
Otevirené otazky

Oteviené otazky neobsahuji zadné hotové odpovédi. Je uvedend jen podstata otdzky,
ke které se maji dotazovani vyjadrit. Nevyhoda téchto otazek je volnost odpovédi, které jsou
dodateénou kategorizaci, ktera umozni velky poc¢et odpovédi pievést na mensi pocet zvolenych
kategorii, avSak pfi této aktivité se vzdy jista ¢ast odpovédi ztrati. Pouzivani otevienych otazek
pii velkych dotaznikovych Setfeni neni az tak Casté z diivodu ¢asové naro¢nosti pti hodnoceni
nasbiranych dat. Vyhodu otevienych otdzek je, ze umoznuje hlubsi proniknuti ke sledovanym
jevim a lépe postihuje skutecné minéni dotazovanych nez polozky uzaviené. Pti pfipraveé
otevienych otdzek musime myslet na pfiméfené¢ velké misto pro uvedeni odpovédi.

(Chraska, 2016, str. 160)
Uzavi‘ené otazky

U uzavienych otazek se dotazovanym piedklada vzdy urcity pocet predem piipravenych
odpovédi. Velkou vyhodou uzavienych otazek je zjednoduseni vyhodnocovani odpovédi.
Dotazovani radéji vypliuji dotazniky suzavienymi otdzkami, z divodu jednodusSiho
odpovidani. Nevyhodou uzavienych otazek je omezeni volnosti odpovédi dotazovanych.

(Chraska, 2016, str. 160)
Polooteviené otazky

Podle Chrasky (2016, str. 161) se otazky typu polooteviené pouzivaji ,,abychom
se vwhnuli nebezpeci, Ze neuvedeme nékterou moznou odpoved, miizeme pouzit i nabidky
,.jind odpoved'*. Tuto nabidku voli respondent v pripade, Ze mu nevyhovuje Zadna z nabizenych
moznosti. Pri Fazeni nabidek odpovedi dbame, aby navrhované odpoveédi byly vidy serazeny
podle wurcitého kritéria. Vysledky ziskané dotaznikovym SetFenim Ize potom sndze

interpretovat.”
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5 Pruabéh dotaznikového Setreni

Dotaznikové Setieni, které bylo zcela anonymni probéhlo na péti oslovenych stiednich
odbornych Skolach, které vyucuji obor Aranzér. Dotaznik byl Skolam poslan elektronickou
formou a ze vSech oslovenych skol poslalo odpoveéd pouze 76 zaku. Dotaznik je urcen zakim
vSech tii ro¢nikl tohoto oboru za Gi¢elem zjistit spokojenost zaki s moznostmi pouzivanych
materialt a technologii, které pouzivaji na odborném vycviku. Dale v dotazniku piobé&hlo
dotazovani zaku, kde probiha jejich odborny vycvik, za Géelem zjisténi novych zkuSenosti
najinych pracovistich. Cilem bylo zjistit dal§$i moZnosti, které pfichazeji v uvahu,
nez je odbornad ucebna ve Skole. Dotaznik obsahuje 13 otazek typu oteviené, uzaviené

a polooteviené otazky.
Otazka 1:

Ktery ro¢nik oboru Aranzér studujete?
a) 1. rocnik
b) 2. ro¢nik

c) 3.ro¢nik

GRAF 1

m 1. rocnik 2.ro¢nik M 3. rocnik

Graf ¢. 1: Otazka 1.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z celkového poctu dotdzanych zaka odpovédélo 10 zaki 1. ro¢niku, 40 74kl 2. ro¢niku

a 26 zaku 3. roéniku.
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Otazka 2:

Jaké materidly pii své praxi pouzivate nejcastéji?
a) Papir
b) Plast
c) Odpadovy material
d) Kov
e) Dievo

f) Ptirodni materialy

Graf 2

M Papir Plast ™ Pfirodni materialy

Graf ¢. 2: Otazka 2.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Nejvétsi procento pouzivanych material ziskal papir, a to jako odpoveéd’ od 72 zaki,
coz ¢ini 94 %. Minimalni je pouzivani pfirodnich materiali a plasti. U kazdého materidlu
je to celkoveé 3 % z celkovych odpovédi. Jako nejvic vyuzivanou variantu pfirodnich materiala
a plastu zvolili v obou dvou piipadech pouze dva zaci. Z téchto odpovédi vyplyva, ze papirové

materidly jsou stale nejpouzivanéj$im materidlem aranzérti, tak jako tomu bylo vzdy.
Otazka 3:

Pouzivate pti své praxi recyklovany material?
a) Ano
b) Ne
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GRAF 3

BANO mNE

Graf'¢. 3: Otazka 3.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Moznost ANO zvolilo 66 zaki (87 % odpovidajicich) a odpovéd NE pouze
10 zaku (13 % odpovidajicich), z ¢eho vyplyva, Ze se zaci pii své praxi snazi pouZzivat
recyklovany material, a tak chranit zivotni prostedi. Pfi pouzivani recyklovaného materidlu
je vzdy potieba zapojit svou fantazii a vytvofit zajimavou variantu napt. dekoraci. Pouzivani

recyklovaného papiru miize vést i k rozvijeni kreativity a napaditosti zaka.
Otazka 4:

Jaké pouzivate malitské barvy?
a) Akrylové barvy
b) Akvarelové barvy
c) Temperové barvy

d) Jiné
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GRAF 4

M Akvarelové Akrylové ®Temperové

Graf ¢. 4: Otazka 4.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Temperové barvy pouziva z dotazovanych 28 zaku (37 % odpovidajicich), akrylové
barvy pouziva 46 zakl (60 % odpovidajicich) zakd a nejméné jsou na praxi pouzivané
akvarelové barvy. Tuto odpovéd zvolili pouze 2 Zaci (3 % odpovidajicich). Dle tohoto grafu
je znaéné viditelné, Ze pievazuje pouzivani akrylovych barev, a to i ptes jejich vyssi cenu.
Temperové barvy jsou oproti akrylovym znaéné levnéjsi, a piesto tuto variantu voli pouze
37 % zakt. Duvodem muze byt lepsi kryci vlastnosti akrylovych barev, a také maji vyhodu
oproti temperovym barvam, a to Ze po zaschnuti je nelze rozmazat vodou. Akvarelové barvy
zvolilo nejmensi procento zakt pravdépodobné z divodu slozitého vytvoreni akvarelové

malby.
Otazka 5:

Jste spokojeni s moznostmi materialu, s kterymi pracujete?
a) ANO
b) NE
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GRAF 5

BANO mNE

Graf ¢. 5: Otazka 5.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Podle téchto odpovédi je 58 zakt (76 % odpovidajicich) spokojeno s moznostmi
materialt, které vramci své praxe pouzivaji, kdezto 18 zaku (24 % odpovidajicich)
S poskytnutym materidlem spokojeno neni. Vysledek této otdzky je velmi uspokojivy,
protoze jsou % zaka spokojeny s poskytnutym materialem, ktery pouzivaji na odborném
vycviku. Jelikoz je v této dob¢ velice narocné a financné nékladné sehnat potfebny material
Ize usoudit, Ze stfedni oborné Skoly se s timto problémem nepotykaji a jsou schopné sehnat

dostacujici mnoZstvi potfebnych materiald.
Otazka 6:

Pracujete pti své praxi s pocitacovymi grafickymi programy?
a) ANO
b) NE
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GRAF 6

BANO mNE

Graf¢. 6: Otazka 6
(Zdroj: vlastni zpracovani)
U této otazky odpoveédélo 74 (97 % odpovidajicich) zakd, ze v ramci své praxe pouzivaji
pocitacové grafické programy, jen 6 (3 % odpovidajicich) Zaka odpovédélo, ze grafika v ramci
jejich praxe neprobiha. To, ze na nékterych Skolach neni v ramci odborného vycviku zahrnuta

prace s pocitacovymi grafickymi programy, a to s ohledem na dne$ni moderni dobu a budouci

uplatnéni aranzéra v grafickych firmach, Stastné a moudré rozhodnuti.
Otazka 7:

Jaké pocitacové programy pouzivate? Uved'te alespon 3 priklady.

GRAF 7

H Corel Draw  m Corel Photo Paint mSignCut MlJiné

Graf ¢. 7: Otazka 7.

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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V odpovédich bylo zminéno velké mnozstvi pocitacovych grafickych programu. Nejvic
byl zminény program Corel Draw, a to od 42 zakt (55 % odpovidajicich). Dalsich
15 7aka (20 % odpovidajicich) zminilo program Corel Photo Paint a 11 zaka
(15 % odpovidajicich) program SignCut. Corel Draw a Corel Photo Paint slouzi k vytvofeni
grafickych navrhii a program SignCut je program, ktery je propojeny s fezacim plotrem
aupravuje se vtomto programu text, ktery se nasledn¢ posila na fez. Zbylych 8 Zzaka
(10 % odpovidajicich) zminilo dal$i moznosti pocitaovych programi, které pouzivaji
pii odborném vycviku, a to program Zoner Calisto, Abdobe. Photoshop, aj. Z tohoto vyplyva,
ze zaci maji dostatecny prehled a zkuSenosti s grafickymi pocitacovymi programy,

coz je pro né velkou vyhodou pro jejich budouci uplatnéni.
Otazka 8:
Jaké pouZivate technologie (napf.: 3D tisk, plotr, sublimace apod.) pti své praxi? Uved'te

ptiklady.

GRAF 8

m Rez folii na fezacim plotru 3D tisk  mSublimacni tisk na textil  ELinoryt

Graf ¢. 8: Otazka 8.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z tohoto grafu vypliva, ze 30 zaku (40 % odpovidajicich) béhem své praxe vyfezava
na fezacim plotru, 23 zakt (30 % odpovidajicich) pouZziva sublimacni technologii pfi tisku
natextil, 15 zaka (20 % odpovidajicich) ma zkuSenost s 3D tiskem a pouze 8 zaku
(10 % odpovidajicich) pouziva na praxi technologii linorytu, ktera patii do staré technologie
tisku z vysky, jako vySe zminovany knihtisk. Je vidét, ze $koly sméfuji modernim smérem
a pouzivani modernich technologii do odborného vycviku zahrnuji. Podle vysledkt je nejvice

pouzivany fezaci plotr, ktery je i v tiskafskych firméach zna¢né pouzivany, predevsim z divodu
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velkého zajmu o rizné polepy. U sublimacniho potisku na textil by mohlo byt procento
odpovédi vyssi, aby zaci méli S touto technologii dostatek zkusSenosti, opét predevsim z diivodu

velkého zajmu o potisky na textil.
Otazka 9:

Které technologie ve Skole nejsou a radi byste je pouzivali?

GRAF 9
W Sitotisk DigitaIni kresba (graficky tablet)
M Flexotisk M Spokojeni s tim co maji k dispozici

H Nevi

Graf ¢. 9: Otdzka 9.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Vice jak polovina zakli ma jasnou pifedstavu o tom, jakou technologii by si chtéla
nasvém odborném vycviku vyzkouSet, ale nemaji ji kdispozici. Celkem 23 zaku
(30 % odpovidajicich) by chtélo vyzkouset sitotisk, o0 némz je zminka V teoretické casti,
11 zaku (15 % odpovidajicich) by si chtélo vyzkouset flexotisk, ktery spada to technologii tisku
z vysky, 8 zakia (10 % odpovidajicich) by si chtélo vyzkouset graficky tablet na zpracovani
digitalni kresby, 11 zaka (15 % odpovidajicich) je spokojeno s tim, co maji na odborném
vycviku k dispozici. Zbylych 23 zaku (30 % odpovidajicich) nema piedstavu o konkrétnich

novych technologiich, které by si chtéli vyzkouset.

Otazka 10:
Pracujete rad€ji s moderngjSimi technologiemi nebo upfednostiujete klasickou
rucni praci?
a) Rucni prace

b) Moderni technologie
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GRAF 10

M Rucni prdce  m Moderni technologie

Graf'¢. 10: Otazka 10.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Zde je viditelné, ze Zaci jsou ve svych odpovédich témét na stejném procentualnim
zastoupeni. Konkrétné¢ 40 zaka (53 % odpovidajicich) upfednostiiuje moderni technologie
a 36 zaku (47 % odpovidajicich) radsi zpracovava svou praci ruéné. Je zvlastni, Ze pres Casté
pouzivani mobilnich telefont, sociadlnich siti a jinych digitalnich technologii, tolik zaku

na odborném vycviku upfednostiiuje spiSe rucni prace pred pouzivani modernich technologii.
Otazka 11:

Kde Vase odborna vyuka probiha nejcastéji?
a) Odborna ucebna ve Skole

b) Odborné pracovi§té mimo Skolu

GRAF 11

mSkola mOdborné pracovisté

Graf ¢. 11: Otazka 11.

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Podle odpovédi drtiva vétsina odborného vycviku probihd ve skole. Odborny vycvik
ma ve skole 74 zaku, coz je 97 % odpovidajicich. Pouze 2 Zaci (3 % odpovidajicich)
odpovédeli, Ze jejich odborny vycvik probiha pfevazné na odborném pracovisti mimo Skolu.
Dtivodem muze byt pro Skoly jednodussi organizace odborného vycviku probihajiciho ve skole

nez na oddéleném pracovisti.
Otazka 12:

Kterou formu vyuky uptednostiujete?
a) Odbornou uéebnu ve skole

b) Odborné pracovisté mimo Skolu

GRAF 12

W Odbornd ucebna Odborné pracovisté

Graf ¢. 12: Otazka 12.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

I ptes velkou ptevahu ptfedchozi odpovédi, Ze odborny vycvik probiha spise ve Skole,
by valna vétsina zaka preferovala spise tu variantu, aby odborny vycvik probihal na oddéleném
odborném pracovisti. Odborny vycvik mimo $kolu by chtélo 56 (76 % odpovidajicich),
kdezto 18 zakt (24 % odpovidajicich) by chtélo zlstat na praxi ve skole. UrCité je dilezité
zvazit moznost odborného vycviku v riznych firmach, kdyz je ze strany zaka takovy zdjem

0 to, vyzkouset si odborny vycvik jinde nez v odborné uc¢ebné skoly.

Otazka 13:

Pokud byste méli moznost znovu si zvolit obor, zvolili byste opét aranzéra?
a) ANO
b) NE
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GRAF 13

BANO mNE

Graf'¢. 13: Otazka 13.

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Pocet odpovédi na tuto otazku je témét vyrovnany. Obor Aranzér by si opét zvolilo
39 zaku (51 % odpovidajicich) a 37 zaka (49 % odpovidajicich) by si radéji zvolili jiny obor.
| kdyZ neni sto procentni oblibenost tohoto oboru, stale je to oblibenost pomérné vysoka. Snad

I V nasledujicich letech bude o tento obor zajem a u zaku bude tak oblibeny, jak je ted'.
5.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

V prvni otazce bylo zjisténo, ze nejvétsi zajem o vyplnéni dotaznikd byl u Zaka druhych
ro¢niki. Tato otazka byla obsazena v dotazniku z divodu orientace, kolik zakt a z jakych
ro¢nikli odpovidalo na predlozené otazky. Otazky 2, 3, 4, a 5 byly zamé&feny na to, jaké
materidly pouzivaji v prabéhu odborného vycviku. Z odpovédi vyplyva, ze neustile
je nejpouzivanéj$im materidlem papir. Mezi odpovéd'mi byly zminény jako nejcastéji
pouzivany material také plast a pfirodni materialy. Casto pouZivany je i recyklovany material,
a to dokazuje, Ze 1 dne$ni Z4ci stfednich Skol dbaji na Zivotni prostfedi a snazi se Setfit
materidlem a pouzivaji materidl recyklovany. PoZivani recyklovaného materidlu zakim také
dopomtize K rozvijeni napaditosti, protoze pouziti recyklovaného materialu pii aranzovani
vyzaduje kreativni a napadité pfemysleni. Také z téchto odpovédi vyplyva, ze vétSina zaka
je spokojena s materialy, které maji na odborném vycviku k dispozici. Ovsem ne vzdy tomu
tak je. Ne vzdy ma skola dostatek financnich prostfedki, popiipadé sponzort, na dodavani
dostatku potfebného materialu pro kvalitni a plnohodnotnou vyuku. Avsak odpovédi zaku

naznacuji, ze téchto §kol neni mnoho.
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Otazky 6, 7, 8 a 9 se dotazovaly na modernéjsi technologie pouzivané na odborném
vycviku. Zaci maji piistup na odborném vycviku ke grafice, coz je v dnesni dobé velice dileZité
pro jejich budouci uplatnéni. Znalosti ziskané na odborném vycviku s timto typem prace
jsou velmi Zadané v tiskaiskych a reklamnich firmach. Zaci maji i znaény piehled
0 jednotlivych typech grafickych pocitacovych programu. Nejcastéji je pouzivany Corel Draw,
ktery je bohuzel licencovany a nemohou s nim zaci pracovat i doma. Novodobé technologie,
jako 3D tisk nebo sublimacni potisk textilu je jiz na stiednich Skolach znamy a zéci s témito
technologiemi umi pracovat, coz je vyhoda opét pro zaky v jejich budoucim uplatnéni.
Zéci maji i prehled o dalsich technologiich, které na odborném vycviku nepouzivaji, ale chtéli
by si je vyzkouSet. Rlzné technologie, které aranzéfi pti své praci pouzivaji probiraji zaci
Vv teoretické vyuce, ale ne vzdy ma Skola moznost si potfebné pomtcky pofidit, aby si zaci
vyzkouseli tyto technologie zaroven i v praxi.

Z otazky 10 vyplyva, ze Zzaci uptednostiuji v pribeéhu odborného vycviku spise
pouzivani modernich technologii nez ru¢ni prace. Vyhodnoceni této otazky je piekvapujici.
Dnesni zaci travi pievazné €as na socidlnich sitich, pouzivaji rizné moderni technologie,
aipresto byly odpovédi téméf vyrovnané, i kdyz by se dalo predpokladat sto procentni
uptednostnéni modernich technologii, ale neni tomu tak.

Otazky 11 a 12 byly zaméfené na spokojenost zakli se svym odbornym pracovistém.
Odborny vycvik na stfednich Skolach probiha spiSe ve Skole. Je to velkd nevyhoda spiSe
pro zaky, protoze zaci nemaji tu moznost ziskat nové zkusenosti s modernimi technologiemi
v praxi samotné, které budou potifebovat pro své budouci zaméstnani. Pro Skoly
je pravdépodobné organiza¢né jednodussi mit zaky na odborném vycviku ve Skole, ale pokud
nejsou na odborném vycviku dostate¢né materialy ani technologie, méla by se zvazit moznost
najit néjaké odborné pracovisté, které by zakiim moznost ziskani novych zkusenosti poskytlo.
Z ptedposledni otazky vyplyva, Ze ze strany zakli o odborny vycvik na oddéleném pracovisti
je znaéné velky.

Posledni otdzka byla zvolena pro zjiSténi, jak je obor Aranzér oblibeny a zda jsou Zaci
se svym vybérem vénovat se tomuto oboru spokojeni ¢i nikoli. V tomto jsou Zaci rozdéleni
témert na polovinu, avSak ptevazuje o dva hlasy obliba tohoto oboru. Zajem o tento obor je velky

a snad oboru Aranzér tato obliba ztstane 1 nadale.
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Z7.avér

Materialy a technologie jsou nedilnou soucasti prace aranzéra a slouzi jim K vytvoreni
kreativnich, exkluzivnich a napaditych vytvorti. Bez materialii a technologii by aranzéfi nebyli
schopni vytvofit poutavé propagacni prostiedky, dekorace, poutace do vykladnich sk¥ini apod.

Hlavnim cilem této bakalaiské prace bylo posouzeni aktualné pouzivanych materialt
a technologii, které jsou pouzivany v prubéhu praktické vyuky na stitednich odbornych Skolach.
Dale bylo posuzovano, jak jsou Zzaci spokojeni S moznostmi materialt, které jim
jsou poskytnuty k praci, a technologii, které pouzivaji v prubéhu odborného vycviku,
a zda jsou spiSe pouzivany moderni materialy a technologie nebo ty, které se pouzivali
v minulosti.

Teoreticka ¢ast se zabyvala vyvojem samotného oboru Aranzér, jak probiha vyuka
tohoto oboru na stfednich odbornych skolach a jaké maji uplatnéni absolventi tohoto oboru
v dne$ni dobé. Teoreticka cast se dale vénovala pouzivanym materialim a technologiim,
které Zaci pouzivaji pti své praci aranzéti. Nejprve byly popsany materialy a technologie, které
byly pouzivany v diivéjSich dobach a zavér teoretické Ccasti se zabyvd materialy
a technologiemi, kter¢ jsou pouZzivany dnes.

V praktické Casti bakalaiské prace byl feSen samotny cil prace, kde byly hodnoceny
aktualné pouzivané materialy a technologie na odborném vycviku. Pro dosazeni cile
bylo zvoleno kvantitativni metody vyzkumu, a to konkrétné dotaznikové Setieni. Vypracovany
dotaznik byl rozposlany na nékolik stfednich odbornych $kol v ramci CR, které vyuduji obor
AranZér. Na dotaznik celkem odpovédélo 76 respondentll, tedy Zakl danych Skol. Dotaznik
byl vytvofen za 1felem posouzeni aktualné¢ pouzivanych materiald a technologii,
které jsou pouzivany na odborném vycviku, a zda zaci na odborném vycviku maji moznost
pracovat s modernéjSimi technologiemi a materidlem nebo pracuji stale materidly
a technologiemi, které byly pouZivany jiz v minulosti.

Vyhodnocenim dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, Ze nejpouzivanéjSim materidlem
aranzéril je stale papir. Zaci do své tvorby zahrnuji i recyklovany papir, coz napomaha Setfit,
jak Zivotni prostiedi, tak 1 finance Skoly. Dale byla zjiSténa znacnad znalost grafickych
poéitaovych programii a riiznych modernich technologii. Zaci pouZivaji v priibdhu svého
odborného vycviku grafické programy a moderni technologie, coZ je pro zéky velkou vyhodou.
Velkym piekvapenim bylo zjiSténi, ze velkd ¢ast dotazovanym upiednostiiuje pii své praxi
rucni prace, a ne moderni (digitalni) technologie. V této dobé by se dalo piedpokladat, Ze mladi

aranz¢éti ptjdou spiSe timto smérem, avsak neni tomu tak.
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Obor Aranzér je velice zajimavy obor, ale bohuzel v této dob¢ pokroku tento obor upada
a smetuje spise do odvétvi reklamy a propagace a digitalniho ztvarnéni. Je mozné predikovat,
Ze postupem cCasu nazev Aranzér vymizi a Z Aranzéra se stane propagacni vytvarnik.
Proto by bylo vhodné zahrnout do vyuky vice modernéjSich materiald a technologii,
aby absolventi oboru méli vice moznosti se uplatnit v reklamnich agenturach nebo tiskaiskych

firmach kazdy den intenzivné pouzivaji.
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Priloha 1 — Dotaznik

Priavodni email

Vazeni zaci,

Touto cestou bych Vas chtéla poprosit o vyplnéni piilozené¢ho dotazniku. Dotaznik je zcela
anonymni. Vysledky z Vasich odpovédi zpracuji a pouziji ke zpracovani své bakalaiské
prace. Dékuji moc za ochotu a spolupraci.

Pteji pekny den
S pozdravem

Mravcova Lucie

Dotaznik uréeny pro zZiky stiednich odbornych $kol oboru AranZér na téma pouZivané

materialy a technologie.

1. Ktery ro¢nik oboru Aranzér studujete?
a) 1.roc¢nik
b) 2. ro¢nik
c) 3.roc¢nik
2. Jaké materialy pii své praxi pouzivate nejéastéji?
a) Papir
b) Plast
c) Odpadovy material
d) Kov
e) Dievo
f) Pfirodni materialy
3. Pouzivate pti své praxi recyklovany material?
a) Ano
b) Ne
4. Jaké pouzivate malifské barvy?
a) Akrylové barvy
b) Akvarelové barvy
c) Temperové barvy

d) Jiné



10.

11.

12.

13.

Jste spokojeni s moznostmi materialu, s kterymi pracujete?

a) ANO
b) NE
Pracujete pfi své praxi s pocitacovymi grafickymi programy?
a) ANO
b) NE

Jaké pocitacové programy pouzivate? Uved’te alespon 3 ptiklady.

Jaké pouzivate technologie (napt.: 3D tisk, plotr, sublimace apod.) pii své praxi?

Uved'te priklady.

Které technologie ve §kole nejsou a radi byste je pouzivali?

Pracujete rad¢ji s modernéjSimi technologiemi nebo upiednostiiujete klasickou
ruéni praci?
a) Rucni prace
b) Moderni technologie
Kde Vase odborné vyuka probiha nejcastéji?
a) Odborna uéebna ve Skole
b) Odborné pracoviste mimo skolu
Kterou formu vyuky uptednostiujete?
a) Odbornou ucebnu ve Skole
b) Odborné pracovisté mimo Skolu
Pokud byste méli moznost znovu si zvolit obor, zvolili byste opét aranzéra?
a) ANO
b) NE
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