
On-line komunikace vybraných běžeckých seriálů v ČR

Porovnat, jak vybrané běžecké seriály využívají nástroje on-line 

marketingu, a to především webové stránky a sociální sítě.
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iplomová práce se zabývá on-line komunikací vybraných běžeckých seriálů konaných v rámci 

celé České republiky. Pro analýzu byly vybrány následující běžecké seriály – Běhej Lesy, Night 

Run, RunCzech a RunTour. Hlavním cílem práce bylo porovnat, jak vybrané běžecké seriály 
využívají nástroje on-line marketingu, a to především webové stránky a sociální sítě. V 
teoretické části této práce jsou definovány základní pojmy související s tématem. Aplikační část 
se skládá z analýzy webových stránek, experimentu, jež se zaměřuje na orientaci na vybraných 
webových stránkách a analýzy aktivity běžeckých seriálů na sociálních sítích. Na základě 
získaných výsledků a za pomoci statistických metod (korelační analýzy a testu hypotéz o střední 
hodnotě) jsou zodpovězeny výzkumné otázky. Přínosem práce jsou výsledky získané vlastním 
šetřením, které jsou zobecněny v rámci ČR.
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