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Anotace

Tato diplomova prace se vénuje vlivu vinafstvi na region jizni Moravy.
Cilem prace je zhodnoceni sou€asné situace v cestovnim ruchu na jizni Moravé
a posouzeni moznosti rozvoje do budoucna. Prace se zabyva novym trendem
cestovniho ruchu, kterym je v tomto pfipadé vinafska turistika. Popisuje zde
atraktivity v regionu jizni Morava, pfevazné z pohledu vinafstvi a vinohradnictvi.
Prakticka Cast je zaméfena na analyzu nabizenych a vyuzivanych sluzeb
z pohledu vinafstvi a moznosti dalsiho rozvoje. Metodou dotaznikového Setfeni
jsou ziskana data, ktera zde jsou interpretovana formou grafi a tabulek. Zaveér
prace zhodnocuje ziskana data a jsou zde navrhnuta mozna feSeni dalSiho
regionalniho rozvoje.
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Annotation

This diploma thesis is focused on how wine industry affect South Moravian
region. Its aim is to evaluate current situation of tourism in South Moravia
and assess its possible future development. The thesis stresses a new trend
of tourism - wine tourism. It describes points of interest in the region, especially
from a viticultural point of view. The practical part is focused on analysis
of offered wine-themed services and possibilities of further development.
The data were acquired via questionnaire, interpreted in a form of charts
and tables. In the conclusion, based on acquired and evaluated data, new
possible improvements of the regional development are proposed.

Keywords
Points of interest, tourism, South Moravia, services, region, regional
development, Velke Bilovice, wine grower, viticulture, wine tourism, wine region,
wine tourist
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”Zde ve vinici

je vinaf nejstastnégjsi.

O vyrovnané fady se stara,

listy zelené a neposSkozené hlida

i hrozny sladké a vyzralé sklizi.

A v8echny vinohrady zlatymi plody voni
a sklepy vinem perlivym.”

(Jaroslav Patek, Vino je vécné)



UvoD

Tato diplomova prace je zaméfena na cestovni ruch gastronomicky neboli
kulinarsky. V zahrani¢i se pouziva pojem Food tourism.' Samotné jidlo a napoje
jsou mnohdy cilem prdmyslu cestovniho ruchu. Kulinafska atraktivita je zde
pfi rozhodovani o cilové destinaci kliCova. Duvodem rozS$ifovani zajmu
o kulinarsky cestovni ruch v poslednich letech jsou pfedevSim autentické zazitky
béhém cestovani, jelikoz jsou stravovaci navyky, druhy jidla a piti v rdznych
mistech odliSné. Je mozné se seznamit s mistni kulturou a tradicemi. V této dobé
je dalSim ddvodem stale se zvySujici zajem o zdravy zplsob stravovani.
A cestovani za vinem se v souCasnosti t&€Si také stale vétsi oblibenosti. Vyznam
vinafského cestovniho ruchu po ekonomické a socialni strance stéale roste.

Tato diplomova prace si klade nékolik vyzkumnych otazek.
Ta nejvyznamnéjsi se pta na to, jakou roli sehrava vinafstvi v obci Velké Bilovice.
Vybér tohoto vinafského mésta byl ovlivnén mnozstvim vinnych sklepl (jedna
se o nejvétsi pocet v CR), které jsou oblibenym turistickym cilem, a vlastnich
informaci, které jsem ziskala pfi navstévach tohoto mésta.

Timto mame stanoveny ustfedni vyzkumné problémy této diplomové
prace. K vySe uvedenym vyzkumnym cilim a otazkam stanovme nyni hypotézy.

Hypotéza 1 vychazi ze studia relevantnich podkladu k regionalnimu
rozvoji Jizni Moravy, ale i z dostupnych statistickych udaju o cestovnim ruchu
v tomto regionu. Z nich vyplyva, Ze role vinafského cestovniho ruchu je
pro rozvoj jizni Moravy velmi vyznamna.

Hypotéza 2 se zabyva moznostmi dalSiho rozvoje cestovniho ruchu, ktery
dale akceleruje rozvoj vinafstvi a vinohradnictvi v regionu. Z toho tedy vyplyva,
Ze tento region v sou€asné podobé potfebuje rozSifit stavajici nabidku
poskytovanych sluzeb pro u¢astniky vinafského cestovniho ruchu.

Hypotéza 3 je stanovena na zakladé monitoringu propagace regionu jizni
Morava a dilich podoblasti. Vzhledem k velmi slabé marketingové strategii
je tento region pro ucastniky cestovniho ruchu stale nezajimavy. Lokalni
vinafistvi nedostatecné vyuZzivaji moznosti propagace svého vinarstvi.

Tyto hypotézy byly zvoleny na zakladé mych osobnich odhadd,
které vznikly pfi procesu shromazdovani infomaci o dané lokalité.

1 Food tourism, pojem pouzivany v zahranici. V ¢eském prekladu cestovani za jidlem.
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Diplomova prace je rozdélena do dvou ¢asti. Prvni Cast je zaméfena
na shrnuti teoretickych poznatkdl, které jsou Cerpany z nastudované odborné
literatury. Zaméfim se zde na vinafstvi a vinohradnictvi na jizni Moravé, bude zde
pfiblizen pojem vino a vse, co se jeho péstovani a vyroby tyka. Dale bych zde
chtéla uvést moznosti vinafské turistiky v dané lokalité, jeji pfinosy a uskali
a také dalsi atraktivity (pamatky UNESCO, folklorni akce, festivaly, tradi¢ni
vinafské akce a dalsi), které mohou navstévnika pfi vybéru cile dovolené jisté
ovlivnit. Zvoleny region nabizi mimo jiné také krasnou krajinu. Kazdy turista
¢i navstévnik ma pfi této formé cestovniho ruchu moznost poznat zplsob
péstovani a vyroby vina, ochutnat mnozstvi lokalnich jidel a poznat tradice, které
se zde dones dodzuji.

V prvni kapitole za zamé&fuji na teoreticka vyhodiska, ktera jsou nezbytna
pro pfiblizeni zakladnich pojm0 tykajicich se této prace. Vysvétluji zde pojem
cestovni ruch a jeho sou€asnou podobu. Jsou zde zminény moderni formy
cestovniho ruchu, které se té&Si stale vétSi oblibé. Pfiblizen je také pojem
regionalni rozvoj a jeho aktudlni stav v regionu jizni Morava. Zavérem prvni
kapitoly je vysvétlen pojem vinafstvi, ktery je zcela zasadni pro celou praci.
V této kapitole je zde struéné vysvétlena historie vinafstvi a vinohradnictvi
v Ceské republice a také vyvoj legislativy. V soudasnosti je vinafstvi
a vinohradnictvi upravovano Vinafskym zakonem, ktery je zde také struéné
osvétlen.

Druha kapitola diplomové prace je zaméfena na vinafsky region jizni
Morava. Je zde vymezena rozloha regionu, rozdéleni na jednotlivé vinafské
podoblasti a jejich specifika. Kapitola pojednava o atraktivitach jednotlivych
regionl a pamatkach UNESCO, které se zde nachazeji. Také o kulturnim
dédictvi a festivalech, které jsou Castym cilem navstévnikl a turista.

Treti kapitola specifikuje “vinafsky cestovni ruch”. Jsou zde popsany
souCasné trendy, kterymi jsou vinaiské stezky, vinarské festivaly a baliCky
pro skupiny navstévnik(, napfiklad v ramci team buildingu. Kapitola dale
pfiblizujie motivy navstévniki k navstévé regionu. Je zde vysvétlen pojem
vinafsky navstévnik a jeho druhy.

Praktickou Casti této diplomové prace je pfipadova studie mésta Velké
Bilovice, které se nachazi ve Velkopavlovické podoblasti. Rada bych se zde
zaméfila na konkrétni vyhodnoceni vyznamu cestovniho ruchu a vinarstvi
ze strany producentd vina a to se zaméFenim na obec Velké Bilovice. Casto
navstévnici hledaji neobvyklé aktivity, objevuji nevSedni mista a davno
zapomenuté zvyky, pfi kterych maji moznost se sblizit s mistnimi obyvateli

11



a mohou “nakouknout pod pokli¢ku” mistnimu zivotu. Jizni Morava nabizi svym
navstévnikim rozmanitou pfirodu s vinohrady, mnozstvi krasnych pamatek
¢i moznost poznat mistni kuchyni a kulturu. KoSty vin ve sklipcich pfimo
s mistnimi vinafi krasné vykresli navstévnikovi krasu tamniho zivota, dozvi
se o péstovani hroznl €i vyrobé vina, Casto za pfitomnosti cimbalové kapely
a dobrého jidla, které je velice oblibené. Vinafské akce také velice podporuji
cestovni ruch, z ehoz pro mistni obyvatele plyne mnoho vyhod.

Je zde kratce popsana vinaiska historie obce od jeho zalozeni. Dale zde
najdeme informace o znamych vinafstvich, jejich tradici a odradach, které péstuiji.
Kapitola také vystihuje kulturni Zivot v obci a tradiCni akce, které se zde
kazdoro€né konaji. Mnozstvi z nich je s vinafskou tématikou. Pravé tyto akce
jsou jednim z motivl, které navstévniky ¢&i turisty do tohoto regionu lakaji. Proto
jsou soucasti vinafského cestovniho ruchu.

Empiricky vyzkum je zaméfen na zmapovani soucasného vinafského
cestovniho ruchu v obci a jeho progndézy do budoucna. Vyzkum bude veden
formou dotaznikového Setfeni. Dotazniky budou rozeslany maijitelim vSech
registrovanych vinafstvi ve Velkych Bilovicich, kterych je celkem 51. Budou
rozeslany elektronicky, na e-mailovou adresu. Otazky se zaméfi na nabidku
poskytovanych sluzeb, jejich vyuziti u€astniky cestovniho ruchu, slozeni turistd,
navstévnost v jednotlivych mésicich a zamysleni nad tim, kam sméfovat budouci
investice, aby maximalné& podpofily rozvoj regionu. Vyzkum bude proveden
formou dotaznikového Setfeni zacileného na jednotlivé producenty vina
ve Velkych Bilovicich. Pfedmétem zkoumani jsou zde poskytované sluzby
v oblasti vinafstvi a dalSi atraktivity s tim souvisejici a moznosti jejich vylepSeni
za ucCelem regionalniho rozvoje. Dale rozloZeni navstévnosti v jednotlivych
meésicich a slozeni navstévnikua. Vyhodnoceni bude zpracovano formou tabulek
a graf(.

V dalSi Casti praktické ¢asti bude sestaveno doporuceni na zakladé
vysledk( Setfeni, které bude mit za pfinos pomoci vinafllm pfi volbé zacileni
jejich dalSich investic do propagace Ci zavedeni a rozSifeni jejich sluzeb.

V zavéru prace jsou shrnuty vysledky celé diplomové prace,
dotaznikového Setfeni a vyzdvihnut mozny védecky pfinos prace pro lokalni
producenty vin.

Prostudovana literatura k této diplomové praci je slozena z ceské
a zahraniéni literatury a internetovych zdroji. Z Ceské literatury je zde nejvice
Cerpano z titulu Zelenky a Paskové, tj. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu
a z knihy Oburkové, tj. Kam za vinem na Moravé a v Cechach. Ze zahraniéni
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literatury jsou stézejni dila Getze. Napfiklad Explore Wine Tourism: Management,
Development & Destinations. a Critical success factors for wine tourism regions:
a demand analysis. Mezi nejdulezitéjSi internetovym zdroji jsou internetové
stranky mésta Velké Bilovice www.velkebilovice.cz a www.velkebilovice.com
a také stranky obsahujici informace o vinu a vinafstvi

www.wineofczechrepublic.cz.
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Teoreticka cast

1. Teoreticka vychodiska

Cestovni ruch ma nesporné vyznamny dopad na rozvoj mést &i regiond.
Proto je vymezeno nékolik druht cestovniho ruchu, kazdy je specificky pro
ur€itou oblast. Podpora a rozvoj cestovniho ruchu je tedy pro regiony velice
dulezita. Za timto ucelem jsou rozSifovany nabidky ubytovani, stravovani,
ale vznikaji i nové atraktivity, které navstévniky v dané lokalité zaujmou. V ramci
podpory rozvoje regionu je nutné spravné zacilit marketingové aktivity, aby
se ucinek na zvysSeni cestovniho ruchu maximalizoval. Nespornou vyhodu maji
samoziejmé mista, znama diky historickym udalostem, pamatkam C¢i jinym
zajimavostem, které navstévniky lakaji. Oproti mistim s mensSim vyskytem
atraktivit, je nemusi vytvaret ani tedy vynaloZit tak vysoké naklady na propagaci
dané lokality. Popularni turisticke cile jsou tedy pro regiony velice vyhodné.

Kotikova? ve své knize zminuje rlzné uhly pohledu na cestovni ruch.
Z jedné strany spliiuje kritéria védniho oboru, ale na druhou stranu se prosazuje

nazor, Ze je samostatnou védeckou disciplinou.

1.1 Cestovni ruch

Co je to vlastné cestovni ruch? Mohli bychom ho odvodit od pojmu
cestovani, ale s daleko SirSim rozsahem, jelikoz je vétSinou spojeny s dalSimi
sluzbami, kterymi mohou byt nap¥. stravovani, ubytovani nebo doprava. Anglické
slovo Tourism, které mize v Ceské republice zaslechnout jako Turismus, pochazi
pavodné z francouzského slova Tour, které v pfedkladu znamena cesta.

Pfesna definice cestovniho ruchu byla stanovena takto: ,Cestovni ruch
pfedstavuje cCinnost lidi, spoCivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich
obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za uéelem vyuZiti volného Casu,
obchodu a jinymi ucely.“3

Vyznam cestovniho ruchu se za poslednich nékolik let vyrazné zménil.
V soucasnosti je povazovan za fenomén, ktery velmi ¢asto mize pomoci rozvoji
danych mist. Vznikaji nové formy nabidky cestovniho ruchu. V sou€asné dobé je

2 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-4603-6., str. 13

3 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-4603-6., str. 15 - 16
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velkym trendem v oblasti cestovniho ruchu navrat k pivodnim tradicim, zvykim
a k pfirodé. Ugastnici cestovniho ruchu mnohem &astgji voli jako hlavni cil
ziskani zazitku z navstévy daného mista. Z ekonomického hlediska se jedna
o velice vyznamné odvétvi, které se podili na tvorbé HDP, tvorbé pracovnich mist
a je zdrojem pfijma.

V souvislosti s vinafskym cestovnim ruchem, na ktery je tato prace
zamérfena, byva zminovan kulinafsky cestovni ruch, kde jsou jeho u€astnici podle
Zelenky a Paskové* motivovani “pozitkem z konzumace, kultury stolovani,
testovani a seznamovani s vybranymi pokrmy a napoji.” Hlavni motiv, kterym je
pravé gastronomie a dal$i kulinafské zazitky, jak Kotikova® zduraziiuje ve své
knize. Proto je jasnym pfikladem vinafsky cestovni ruch, u kterého se snoubi
vyborné vino, dobré jidlo a pfatelska atmosféra s vinafi ve sklipku.

Vinarsky cestovni ruch se fadi pod venkovsky cestovni ruch, ktery se té&si
stale vétsi oblibenosti, coz mlze potvrdit narlist ucastnik(i cestovniho ruchu
v tomto odvétvi za posledni roky (viz. PFiloha Ill). Proto je tedy v sou€asnosti
propagovan a podporovan.

Dulezitymi pojmy v oblasti cestovniho ruchu jsou pojmy navstévnik
a turista. Navstévnik je uCastnikem cestovniho ruchu a délime je jednodenni
navstévniky a turisty, ktefi se u€astni cestovniho ruchu bez pfenocovnani a mimo
misto svého bézného prostredi.

Cestovni ruch je spojeny s vyvojem ekonomiky a jejiho formovani.
V soucCasnosti je svétovym fenoménem. V ramci vyvoje ekonomiky ma vliv
na HDP.6

Dal$im dulezitym pojmem je ekonomika turismu “zahrnuje pramysl/
turismu a vsSechna dalSi odvétvi, ktera slouzi pro odvétvi pramyslu jako
dodavatelska. Mize se jednat o prodej cestovnich potfeb, vyrob a dodavku
potravin do restauracnich zafizeni, marketingové sluzby, ucetni sluzby, stavebni
sluzby, prodej a opravy motorovych vozidel, catering letecké dopravy, vyrobu
a dodavky vybaveni pro hotely, sluzby hotelového pramyslu a dalsi.””

4 ZELENKA, J. a M. PASKOVA, 2012. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. pteprac. a
dopl. vyd. Praha: Linde, 768 s. ISBN 978-80-7201-880-2., str. 192

5 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-4603-6., str. 39

6 HAMERNEH, I., Mezinarodni cestovni ruch, UJAK Praha, 2014. ISBN 978-80-7452-040-2,
str. 14

7 PALATKOVA, Monika. Mezinarodni turismus: analyza pozice turismu ve svétové
ekonomice, zmény mezinarodniho turismu v dlsledku globalnich zmén, evropska integrace a
mezinarodni turismus. 2., aktualiz. a rozS. vyd. Praha: Grada, 2014. ISBN 9788024748627, str.
14
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Do skupiny pojmu, které patfi pod cestovni ruch patfi pojem turistika.
‘Jedna se o takovou cast cestovniho ruchu, ktera je spojena s pohybovou
aktivitou ucastnik( (horska turistika, cykloturistika, vodni turistika apod.)”.8

Pro cestovni ruch jsou také dllezité lokalizaCni faktory, které se nedaji
zménit a jsou dany uzemim. Do této skupiny patfi pfirodni podminky
a spole€enské aktivity. “Pro hodnoceni prirodnich podminek obecné plati, Zze ¢im
pfijemnéjsi klima, neobvyklej§i modelace terénu, uchvatnéj$i scenerie,
exoti¢néjsi Zivocichové a rostliny, tim lepSi predpoklady pro cestovni ruch”.®
Nelze zde opomenout spoleCenské atraktivity, které jsou jednou z hlavnich
slozek nabidky a pravé tyto atraktivity zaujmou budouciho navsténika cilové
lokality. Jedna se o primarni nabidku, jelikoz z pohledu turismu se zaméfuje
na uspokojeni primarnich potreb.

Pro realizaci cestovniho ruchu je velice dllezita infrastruktura v dané
lokalité. Nejedna se pouze o dopravni infrastrukturu'®, ale i o infrastrukturu
vefejnou’, kterd sice neni uréena pouze pro turisty, ale bez ni se turisté

nemohou obejit. Naopak je pro podporu turismu Zadouci posileni téchto sluzeb.

1.2 Regionalni rozvoj

Z pohledu regionalniho rozvoje je cestovni ruch jednim
z nevyznamnéjSim odvétvim svétové ekonomiky. Je tfeba “zdlraznit i jeho
vyznamnou stabilizani funkci v rozvoji venkovskych regiont a sidel. Kromé
vlastnich pfinost ekonomickych (stimulace rozvoje podnikatelskych aktivit
s pfiznivymi dopady na tvorbu novych pracovnich mist) a socialnich (posilovani
mistni a regionalni identity) ma navic cestovni ruch i pozitivni vlivy na rozvoj
dopravni a komunalni infrastruktury a rovnéz kultury.”'2 Pfed vstupem CR do EU
probéhly nejvétsi investice do rozvoje vinohradnictvi a vinafstvi. V tomto obdobi

byly vysazovany nové vinice. V soucastnosti se investice zaméfuji spiSe

8 RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské
principy a pfilezitosti v praxi. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-4039.str. 19

9 RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské
principy a pfileZitosti v praxi. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-4039, str. 34

10 Silniéni a zelezniéni sit, letecké koridory, vefejna doprava, parkovaci plochy a
odpodivadla.

" Vodovody, kanalizace, vefejné osvétleni, telekomunikace a svozy odpadu.
12 VITURKA, Milan. Kvalita podnikatelského prostredi, regionalni konkurenceschopnost a

strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-3638-9,
str. 100
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na modernizaci vinic a jejich vybaveni, ekologické vinohradnictvi €i poradenstvi
a vinarské akce. Neéktefi producenti vin dokonce povazuji tyto investice
za stézejni za u€elem maximalizace jejich ziskd.

V soucasnosti jsou nejvétSimi poskytovateli podpory Fond ministerstva
vnitra, Statni zemédélsky intervenéni fond (SZIF), ktery umozhuje
zprostfedkovani finanéni podpory z EU ¢&i narodnich zdroju. Déle financuje
Podpurny a garancni rolnicky a lesnicky fond (PGRLF) a v neposledni fadé
Vinafsky fond.

Podle Getze'® by mohly byt maximalizovany ekonomické pfinosy
cestovniho ruchu, v pfipadé dodrzeni urCitych pravidel. Nav&tévnici pfijizdéji
predevSim za vinem, vynosy jsou zde maximalizované z divodu vy$Sich vydajl.
Nejedna se zde pouze o sezdnni poptavku, nybrz o celoroéni navstévnost, ktera
ale kolisa. V obdobi zimnich mésicl je vyrazné nizSi nez v 1été. Snizeni nakladu
producentt vin, jelikoz vino, jidlo a dalSi produkty, které jsou prodavany
ucastnikim cestovniho ruchu, jsou produkovany pfimo na misté, z vlastnich
zdrojli. Za ucelem rozvoje cestovniho ruchu jsou zlepSovany sluzby a zafizeni
i pro mistni obyvatele, nehledé na narlst novych pracovnich mist a obchodnich
pFilezitosti, coz podporuje snahu o posileni marketingu. Dulezité je, aby byla
zachovana puavodni architektura, tradice a pfirodni zdroje, které jsou €astym
motivem navstév. Mistni atmosfra je pro turisty velice lakava a zanechava v nich
povétsinou silny dojem.

Hlavnim motivem pro ucéastniky vinafského cestovniho ruchu jsou
samoziejmé producenti vina, ale ne vSichni jsou orientovani na tyto navstevniky.
Naopak se néktefi vice zaméfuji na péstovani a produkci a cestovnimu ruchu se
tolik nevénuji.'* MenS$i vinafstvi ¢asto nepfisuzuji cestovnimu ruchu takovy
vyznam, jaky ve skute¢nosti ma. Zaméfeni marketingové strategie na u€astniky
cestovniho ruchu by mohlo zvysit pfijmy plynouci z vinafského cestovniho ruchu,
které jsou propojeny se ziskem jednotlivych vinafstvi. Vyznam uc€astnikd
cestovniho ruchu by tedy v zadném pfipadé nemél byt pfehlizen.

Regionalnim rozvojem je mysSleno vyS$Si uzivani a zvySovani potencialu
daného uUzemi, které vznika v disledku prostorové optimalizace
socioekonomickych aktivit a wvyuziti pfirodnich zdroji. ZvySuje miru
konkurenceschopnosti v soukromém sektoru a jiné. Jedna se také o proces

13 GETZ, D., 2000. Explore Wine Tourism: Management, Development & Destinations. New

York: Cognizant Communication Corporation, vii, 255 s. ISBN 1882345339. str.9

4 GETZ, D. a G. BROWN, 2006b. Critical success factors for wine tourism regions: a

demand analysis. Tourism Management. Ro¢. 27, &. 1, s. 146—-158. ISSN 02615177. str. 80
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pozitivnich zmén vedouci ke kvantitativnimu zlepSeni charakteristiky dané oblasti
¢i regionu. Motivem trvalého rozvoje regionu je takovy rozvoj, ktery vede
ke zlepSeni kvality zivota mistniho obyvatelstva.’®

Regiony, uUzemni celky, pozdé&ji vymezované na zakladé funké&nich
a vyvojovych vztah(. Regioniza¢ni ¢innost je provadéna za ucelem stanoveni
charakteristickych rysu, aby byl vymezen co nejpresnéji. V literatufe se muzeme
setkat s celou fadou pokusUl o typologizaci regionu dle riznych pravidel. Mohou
se vymezovat podle lidskych aktivit a Cinnosti, podle funkci jejich existence,
politickym rozhodnutim na zakladé legislativy, podle homogennosti
a nehomogennosti.

1.3 Vinarstvi

Pocgatky vinafstvi a vinohradnictvi zasahuji jiz do obdobi Rise fimské
v obdobi Marka Aurelia Proba v letech 276 — 282 n.l. Na uzemi Moravy je znam
prvni nalez vinafského noze na Uzemi Palavy'®. Konkrétngji jsou pocatky
Ceského vinohradnictvi spojovany s Velkomoravskou fisi (9. a 10. stoleti). Velkou
mérou Kk rozvoji vinafstvi pfispéla christianizace a pfichod Cyrila a Metodéje
na Velkou Moravu. V tomto obdobi bylo vino péstovano hlavné pro mesni ucely.
O vysadbu a péstovani se tedy zaslouzili zejména mistni klastery.

V pribéhu 14. a 16. stoleti se zakladaly nové vinice v mistech, ktera takto
nebyla dfive vyuzivana. Postupné se zacaly vlastnické vztahy ve vinafstvi
regulovat tzv. ,horenskym pravem®, které obsahovalo pfedpisy o sousedském
pravu, trestech, obstaravani vinic, o perkrechtu,'” o desatcich a dal$i organiza¢ni
a procesni pfedpisy. Vedkeré zmény se evidovaly v horenskych knihach. ZaloZen
byl tzv. horensky soud, ktery se vénoval feSeni pfestupkl, tykajicich
se soudobého vinafstvi. Exekulni Fizeni mél na starosti Falkenstéjnsky soud,
ktery zasedal v Rakousku, podé&ji i v Hustopeé&ich'® Vzniklo tedy
tzv. Falkenstéjnské horenské pravo, které pochazi z roku 1309. Byla zde
napfiklad svéfena moc perkmistrovi, aby mohl odebrat pudu kazdému, kdo

15 WOKOUN, René. Regionalni rozvoj: (vychodiska regionalniho rozvoje, regionalni politika,
teorie, strategie a programovani). Praha: Linde, 2008. ISBN 978-80-7201-699-0. str. 22

16 Kraus, V., Kuttelvaser, Z., Vurm, B., Encyklopedie ¢eského a moravského vina.
MELANTRICH, Praha 1997, str. 169.

17 Roéni darn z pldy, zemni poplatek

18 Kraus, V., Foffovd, Z., Vurm, B., Krausova, D., Nova encyklopedie ¢eského a moravského
vina 1. dil, Praga Mystica 2005, str 27.
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ji po 3 roky neobdélaval. Také ustanovovala povinnost zucastnit se kazdoro¢niho
shromazdéni vinait, kde se volil novy purkmistr a viniéni dozorci.

Dale bylo vyuzivané Horenské pravo znojemské, které se od ostatnich
horenskych prav liSilo napfiklad zafazenim mezi méstské pravo. Pravo
ho vydavat mél kralovsky rychtaf, perkmistr nebo rada mésta a potvrzovano
vrchnosti.'® Upravovalo pfedevSim poradek a udrzovani vinohradd, ale i predpisy
z fad pracovniho prava. Tresty za poruSovani byly zejména penézité.

Poslednim a nejvyznamnéjSim pravem, které fadime do tohoto obdobi,
bylo Horenské pravo lounské, které bylo nejuspofadanéjSi pravni normou
v Cechach z roku 1559. Upravuje povinnosti perkmistri, majitelti vinic
a povinnosti vinafl a viniéni C¢eladky. Déli se na 3 ¢asti. Prvni ¢ast upravuje
povinnosti perkmistrd, druha ¢ast se tyka nakladnikd a menSich pand. Treti ¢ast
ur€ovala povinnosti viniéni ¢eladky a jednotlivych vinafd.

Nepfiznivym obdobim pro ¢eské a moravské vinice bylo obdobi tficetileté
valky, kdy byla zni€¢ena nejen mésta, ale také mnozZstvi vinic, které pak jiz nebyly
obnoveny v plvodnim rozsahu. Jednalo se pfiblizné o 50% vinic.?° Tehdy upadal
vyznam horenskych fadu a pozdéji vydal cisaf Josef Il. novy vini¢ni fad (1784),
ktery se jmenoval VSeobecné vinohorenské zfizeni pro Markrabstvi moravské.
Tim zanikly horenské fady a dosavadni vinaiska legislativa. V této dobé vinafstvi
prochazelo upadkem a plda byla vice vyuzivana k péstovani jinych
zemédélskych plodin.

V 19. stoleti upadek nadale pokraoval a dochazelo i k falSovani vin,
z duvodu nedostate¢ného legislativniho opatfeni. Vyrabéla se i vina, do kterych
byly pfidavany i nepovolené suroviny. V navaznosti na to byl v roce 1880 vydan
zakon, ktery tomuto znehodnocovani vina mél zamezit.2' V disledku zru$eni
hranice mezi Rakouskem Uherskem nastal v Cechach pfiliv levnych zahraniénich
vin, ktera byla pro domaci vina konkurenci.??

V roce 1907 byl vydan prvni vinafsky zakon &. 210/1907, ktery upravoval
obchod vinem, vinnym mostem a vinnym rmutem. Na Slovensku touto dobou
platii Rakousko — Uhersky zakon z roku 1908. Tyto zakony platily az do roku

19 Kraus, V., Foffovd, Z., Vurm, B., Krausova, D., Nova encyklopedie ¢eského a moravského
vina 1. dil, Praga Mystica 2005, str 28.

20 Kraus, Kuttelvaser, Z., Vurm, B., Encylopedie ¢eského a moravského vina,
MELANTRICH, Praha 1997, str. 173.

21 Kraus, V., Foffova, Z., Vurm, B., Krausova, D., Nova encyklopedie ¢eského a moravského
vina 1.dil, Praga Mystica 2005, str. 37.

22 Malik, F., Ze Zivota vina, Filip Trend Publishing, Pardubice 2003, str 12.
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1954, kdy vesla v platnost prvni Ceskoslovenska pravni norma — hroznova neboli
révova norma, ktera sjednotila pravni Upravu. Stanovovala zakladni pojmy, co se
péstovani, vyroby a prodeje vina tyCe. Zakazovala i urcité postupy vyroby
¢i manipulace s vinem. Tato norma platila az do roku 1995, kdy byla nahrazena
zakonem o vinohradnictvi a vinaFstvi 115/1995 Sb. spolu s vyhlaskou ¢. 189/1995
Sb.

Tento zakon byl prvni svého druhu, bohuzel ale nebyl dostate¢né
propracovany a mél mnoho nedostatkll. Tyto nedostatky byly postupné
odhalovany a v roce 2000 se tak zakon dockal své prvni novely, o kterou bylo
usilovano CMVVU uz od roku 1996.

Péstovani a prodej vina je v soucasnosti podfizen Vinafskym zakonem
321/2004 Sb. O vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich
zakonu a jeho novelou, ktera upravuje Udaje na etiketach vin, podminky
vyznaceni ocenéni vin, ¢imz ma byt podpofena komunikace se spotfebitelem.
Upravuje napfiklad podminky vyuzivani nazvu Stolni a Zemské vino. Stanovuje
také podminky doslazovani vin. U vina jakostniho neni jakékoli doslazovani
povoleno a navic jsou urCené druhy hroznl, ze kterych se muize vyrabét
a za jakych podminek.

Podobné tomu je u kabinetniho vina, pozdniho sbéru, vybéru z hrozna,
vybéru z bobuli, ledového nebo slamového vina.

Zakon rozdéluje Ceskou republiku na dvé vinafské oblasti, Vinafskou
oblast Cechy a Vinafskou oblast Morava. Kazda oblast m& své podoblasti
a vinitni traté (blize specifikované ve vyhlasce 254/2010). Zakonem jsou
stanovené odrldy, které Ize péstovat v konkrétnich oblastech, maximalni
hektarovy vynos z vinic €i zplsoby oSetfovani vina.

Zakon pravomoc hodnoceni vina udéluje Statni zemédélské
a potravinové inspekci, ktera zajiStuje odebirani vzorkl a posuzuje jejich
moznost zafazeni do distribuéni sité.

Zakon stanovuje a upravuje obsah registru vinic dle kritérii Evropské unie.
Novou vinici mize vinaf zalozit pouze v pfipadé, Ze hrozny ani vino nebude
prodavat. V opacném pfipadé musi dojit k registraci a pfidéleni Cisla. Dale pak
upravuje rozsah vinic a jejich znovu vysazeni. Samoziejmé zde mame
i upravujici reformy a nafizeni. Napfiklad reforma &. 491/2009 v roce 2008 se
zaméfila na program finanéni podpory vyklucovani vinic.23 Nafizeni Rady

23 Vlyplaceni finanéni kompenzace vinarlm, ktefi se rozhodli ukong¢it svou ¢innost a zrusit
své vinice &i vinafm, ktefi pouze snizuji plochu svych vinic.
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€. 1234/2007, které upravuje Spole¢nou organizaci trhu s vinem a sdruzuje trhy
pro jednotlivé komodity.24

Pro oblast vinohradnictvi a vinarstvi jsou podstatné zejména tyto pfedpisy
spravniho prava: Zakon €. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim
fadu, ve znéni pozdéjSich predpisl, dale pak zakon &. 500/2004 Sb., spravni fad,
ve znéni pozdéjSich predpisl, také zakon €. 146/2002 Sb., o Statni zemédélské
a potravinarské inspekci a o zméné nékterych souvisejicich zakonu, ve znéni
pozdé&jSich predpisti a zakon &. 147/2002 Sb., o Ustfednim v kontrolnim
a zkuSebnim ustavu zemédélském a o zméné nékterych souvisejicich zakonda,
ve znéni pozdéjSich predpist a nakonec zakon €. 200/1990 Sb., o pfestupcich,
ve znéni pozdéjSich predpisu.

Vinafstvi a vinohradnictvi upravuje z hlediska trestniho prava zakon
¢. 40/2009 Sb., trestni zakonik, ve znéni pozdéjSich predpisu a zakon
¢. 141/1961 Sb., o trestnim Fizeni soudem, ve znéni pozdéjSich predpist. Jedna
se spiSe o okrajové zdroje, vzhledem k CcCetnosti vyskytu ve vinafském
a vinohradnickém pravu, ale je nutno se o nich zminit.

Vinohradnické a vinafské pravo je typickym prdfezovym odvétvim
a zasahuje tak do vétSiny sfér pravnich oblasti. Z mezinarodniho pojeti neni pfilis
Siroké, predevSim z hlediska neexistence mezinarodné pravnich zvyku, které
ovliviiuji vinohradnické a vinafské pravni instituty ¢i mezinarodni organizace,
které by mély pravomoci, kterymi by mohly vyrazné ovliviiovat €innost ¢lenskych
stat(.2® Nejvyznamnéj$i pozici v pramenech vinohradnického a vinaiského prava
zaujimaji bezesporu predpisy Evropské unie. Usek vinohradnictvi a vinafstvi
spada do zemédélské politiky EU a pravni regulace této oblasti je realizovana
prostfednictvim nafizeni. Pravni regulace je ve formé nafizeni, které spociva
na dvou zakladnich principech a to princip pfimého ucinku a princip pfednostni
aplikace. V této oblasti se setkavame s velkym mnozstvim pfedpisu, kde hlavni
ulohu tvofi nafizeni, které vytvareji slozitou strukturu a nasledkem je velmi
komplikovana orientace. Neustale pfibyvajici poCet nafizeni ma pak negativni
dopad a zpusobuje pferegulovanost tohoto pravniho odvétvi.

V Ceské pravni Upravé se setkavame s velkym poctem raznych prament
prava, které se dotykaji vztahl vznikajicich v oblasti vinohradnictvi a vinafstvi.
To je zplUsobeno tim, ze vinohradnické a vinafské pravo spada do zemédélského

24 Mikes, O., Nové vinaiské predpisy Evropského spolecenstvi. Vinafsky obzor ¢. 9/2010,
str. 459.

25 Damohorsky, M. A Kol., Pravo zivotniho prostredi 2. Vydani, C. H. Beck, Praha 2007, str.
1.
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prava, které je multidisciplinarnim pravnim odvétvim. Jedna se o spojeni
pravnich norem, které jsou vazany k pfedmétu zemédélstvi, v tomto pfipadé
k pfedmétu vinohradnictvi a vinarstvi, které zasahuje jak do soukromopravnich,
ale predevSim do vefejnopravnich odvétvi, které jsou pro vinohradnické
¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinarstvi, ve znéni pozdéjSich predpisl a jeho
provadéci predpisy, ktery je zakladnim predpisem, a ktery reguluje oblast
vinohradnictvi a vinarstvi.

Vinarsky zakon také upravuje kritéria pro jednotlivé druhy vin. Laicky
se rozdéluji dle barvy vina. To zahrnuje bilé vino, které se vyrabi z bilych,
rlizovych, Cervenych nebo modrych hroznl. Proces vyroby zaéina lisovanim
rmutu, Cimz se ziskava Cisty most, ktery dale kvasi. Zbyvajici pevné ¢&asti
se nazyvaji matoliny. Vina, kterd jsou vyrobena z modrych nebo &ervenych
hroznli, se oznacuji nazvem klaret. DalSim je ruzové vino, které je vyrabéno
z ) bilych, rdZzovych a €ervenych & modrych vinnych hroznl. Muze se vyrabét
z modrych hroznl bez procesu nakvaseni, smési ostatnich druh hroznd vznikaji
stolni &i Sumiva vina. Cervené vino se vyrabi pouze z modrych hroznd, protoze
obsahuji ¢ervené barvivo, které jiné druhy hroznU neobsahuji. Proces zacina
nékolikadennim kvaSenim rmutu. Oproti bilému vinu je teplota kvaseni
u &erveného vina vy$3i. Cervené vino obsahuje resvetatrol, ktery je lé&ivou
latkou. Proto je tedy doporu€ovana skleni¢ka ¢erveného vina i Iékafi.

Vina dale délime i dle obsahu cukru. Zbytkovy cukr uvedeny na lahvi
muze napomoci pfi vybéru vina. Vina s obsahem 4g cukru na litr vina jsou vina
sucha. S obsahem 4,1g az 12g jsou vina polosucha, 12,1g - 45g jsou vina
polosladka. Vina s obsahem zbytkového cukru vy8Sim nez 459 jsou vina sladka.
Sekty maji vlastni rozdéleni.

Dal8im kritériem déleni vina je dle tfidy a druhu. Prvni kategorii jsou stolni
vina. Jsou vyrobena z lokalné sklizenych hrozn(, které dosahly minimalniho
stupné cukernatosti 11. Do této skupiny vin se mohou fadit i vina z moStovych
odrad hroznl. Vina, ktera spadaji do této skupiny se nesmi oznacovat nazvem
odrady ani nazvem vinaiské oblasti. Druhou kategorii déleni vina je jakostni vino.
Je vyrabéno z lokalné sklizenych mostovych odrid hrozntl, které obsahuiji
minimalné 15 stupfid cukernatosti. Tato vina byvaji oznacovana navic také
nazvem vinaifské oblasti a nazvem odrudy vina, ze které byla vyvorena. Treti
kategorii jsou vina s pfivlastkem, ktera jsou vyrabéna z hroznu, rmutu &i jedné
mostové odrudy révy vinné, ktera byla stanovena pro danou vinafskou oblast
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provadéjicim pravnim pFedpisem. Ve vinech musi byt obsazeno alespon 85 %
vina, jehoz odruda je uvedena na obalu lahve.

Tabulka &. 1 Razeni déleni jakostnich vin

Kabinet Pouzity byly hrozny s minimalnim
obsahem 19 stupnu prirodni
cukernatosti

Vyrobeno z hroznt s minimalnim

obsahem 24 stupnd cukernatosti
Vybér z hroznl Vyrabén z hroznu, které dosahly
minimalné 24 stupnu prirodni
cukernatosti

Vybér z bobuli Z hrozn( s minimalnim obsahem 24
stupnl cukernatosti

Vybér z cibéb Vyrabén z hroznu, které dosahly
minimalniho obsahu cukernatosti
31 stupnd

Ledové vino Vyrobeno z hroznd, které se sklizeji
pri teplotach 7°C a nizsi. Museji
byt zmrazeny v prubéhu sklizné i
pri nasledném zpracovani. Ziskany
most by mél obsahovat minimalné
27 stupnd prirodni cukernatosti
Slamové vino Vyrobené z hroznu, které byly
skladované na slamé ci zavésené v
dobre odvétravaném prostoru
minimalné 3 mésice. Ziskany most
by mél obsahovat 27 stupnl
cukernatosti

Botryticky vybér Z hrozn( napadenych uslechtilou
plisni

Barrrique Vino, které zraje v dubovych
sudech a castecné absorbuje jejich
vani

Surlie Vino, které je v nadobach na
jemnych kvasnicich, které se
promichavaji

Zdroj: Vlastni zpracovani dle www.nasesklepy.cz

Dalsi kategorii je pfirodni vino. Do této skupiny se fadi vina, ktera nejsou
chemicky oSetfena. Podkategorii je vino mesni a koSer vino. Mésni vino
se vyznacCuje péstovanim a vyrobou bez jakéhokoliv pouziti chemie Ci aditiv.
Celou dobu rastu kontroluji cirkevni duchovni. Dfive bylo vyrabéno pouze
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za uCelem pouziti pfi msi svaté. Koser vino je oproti meSnim sledovano
povéfenymi pfedstaviteli zidovské obce.

Nasledujici skupinou je aromatizované vino, které je vyrobeno z vina
¢i mostu a pfidavkem vody maximalné 15%. Tato vina jsou aromatizovana
pouzitim pfirodnich aromatickych latek nebo extrakti a bylin. Doslazovani
se provadi pouze sachar6zou nebo hroznovym mostem. Pfidany také je i pfirodni
lih, ale pouze do maxima 22% objemu alkoholu. Podskupinou je vermut
a americano. Vermutem se oznacuji vina se slozkami aromatickych latek, které
jsou ziskané z pelynku. Doslazovani mize byt téz provedeno pouze povolenymi
pfisadami. Americanem rozumime hofké aromatizované vino. K jeho aromatizaci
je pouzivan pelynék Ci horec.

Skupina likérového vina se vyznacuje obsahem alkoholu v rozsahu od
15 % do 22 %. Vino je vyrabeno z vinného destilatu, mostu €i vina. Pouzité
hrozny na vyrobu tohoto vina musi pochazet z oblasti, ktera je uvedena
na etiketé.

Dal8i kategorii je dealkoholizované vino, které je vyrabéno z bé&znych
odrld vina. Zakladem je klasické vino, ze kterého je nasledné odstranén etanol.
Dealkoholizované vino muze obsahovat maximalné 0,5 % alkoholu. K vyrobé
chut’ je vyraznd i po dealkoholizaénim procesu, ktery snizi vyraznost az o 20 %.

Pfedposledni kategorii je perlivé vino, které obsahuje minimalné 7 %
skute€ného obsahu alkoholu. Jedna se o svézi a lehka vina, u kterych je mensi
perlivost oproti vinim Sumivym.

Posledni jsou zde uvedena jiz vy8e zminéna Sumiva vina, ktera maji jesté
nékolik podkategorii (Sumivé vino, jakostni Sumivé vino neboli sekt, aromaticky
sekt, péstitelsky sekt a jakostni Sumivé vino vinafské oblasti). Pfi procesu vyroby
se cukr méni na alkohol a oxid uhli€ity. Zabranuje se tim samovolnému kvaseni
vin v lahvich.

24



2. Jizni Morava jako vinarsky region

Tato oblast je nejvétsi vinafskou oblasti v Ceské republice, jedna se
o 3311,5 hektar( vinic. V sou€asné dobé& ma nejvétsi pocet zaregistrovanych
péstiteld (4004) a nejvétsi pocCet vinicnich trati (447). Zajimavé je zde slozeni
pudy, které je velmi pestré. Najdeme zde napfiklad sprase, vapenité jily, sliny,
piskovce, ale také jilovce a slepence. Mezi tradi¢ni odrady vin se fadi napfiklad
Nuburské, Ryzlink rynsky a vladsky, Rulandské, Sauvignon, Tramin ale i odridy
modré, mezi kterymi je tfeba zminit Frankovku. 26

Pro tento region je charakteristické péstovani bilych vin, kterym se zde
velmi dobfe dafi. Jsou typicka pro svou chutovou rdznorodost a zaroven pestrost
vuni, které plynou z kvalitnich moravskych pld, kde jsou tyto odriidy s laskou
péstovany. Péstuji se zde samoziejmé i €ervena vina, ktera jsou znama svou
zemitou chuti. Tato oblast je velice vyznamna i mnozstvim atraktivit, které se zde
nachazeji. Jedna se o pfirodni & kulturni pamatky. Vyznamné jsou zde také
pamatky UNESCO.

2.1 Charakteristika jizni Moravy

Jednd se o hospodarsky velmi vyspély region, ktery ma strategickou
polohu u hranic s Rakouskem a Slovenskem. Velice vynamny je zde strojirensky
pramysl, jehoZ centrem je predevsim Brno. Diky své poloze na jihu Ceské
republiky, se jedna o nejteplejSi ¢ast nasi zemé. Proto se zde vemi dobfe dafi
vinu, které teplo potfebuje. Mimo vina se zde péstuje jesté zelenina a obiloviny.
Najdeme zde také mnozstvi ovocnych sadu.

Region se sklada z péti turistickych oblasti (Brno a okoli, Moravsky kras
a okoli, Palava a Lednicko-valticky areal, Slovacko, Znojemsko a Podyji).
Regionem protéka feka Dyje a podél jejiho bfehu se rozklada Narodni park
Podyji. V Moravském krasu je pro turisty mnozstvi zajimavych mist. Napfiklad
krapnikové jeskyné Ci propasti. Palava, znama jakoZto misto s nejstarSim
archeologickym nalezem v Ceské republice (Vé&stonickd venuse), je také
biosférickou rezervaci, ktera se po rozsSifeni pojmenovala Biosféricka rezervace
Dolni Morava. V celém regionu je pro turisty mnozstvi naunych stezek
s informaénimi tabulemi, vyhlidkami a rozhlednami. Stezky jsou vhodné taktéz
i pro cyklisty. Krom pfirody je zde i mnozstvi kulturnich pamatek. Vyznamné jsou
zde také pamatky UNESCO.

26 Kapesni privodce po vinafskych oblastech a vinech Ceské republiky. Praha: HENRY,

[2004]. ISBN 80-239-2745-0., str. 57
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V tomto regionu zahgjila v roce 2005 ¢innost Centrala cestovnihu ruchu
jizni Moravy. “ Jejim poslanim je koordinovat rozvoj cestovniho ruchu na jizni
Moravé se zaméfenim na maximalni vyuziti  turistického potencialu uzemi

v souladu s principy udrzitelného rozvoje”.?’

2.2 Regionalizace jizni Moravy podle vinarskych oblasti

Vinafstvi se v Ceské republice se déli od roku 2004 na dvé oblasti, oblast
Cechy a Moravska oblast. Ceskou oblast tvofi Mélnicka vinafska podoblast
a Litoméficka vinafska podoblast. Moravskou oblast délime na C&tyfi podoblasti,
kterymi je Slovacko, Mikulov, Znojmo a Velké Pavlovice. Kazda podoblast
je specificka pro své specifické pldni bohatstvi, proto se v kazdé oblasti dafi
jinému druhu vina.

,Vvinna réva se péstuje na vinicich o rozloze asi 18 000 ha, pficemz
vinafska oblast Morava zahrnuje 96 % ploch registrovanych vinic v ramci celé
Ceské republiky. Zbyvaijici 4 % se nachazeji ve vinafské oblasti Cechy. Hrozny
z tuzemskych vinic zpracovava pfiblizné 800 registrovanych vinafstvi, a to od
velkych firem az po malé rodinné podniky. Kromé& nich v8ak existuji jesté tisice
drobnych vinarQ, ktefi vino produkuji jen pro vlastni potfebu, pfipadné pouze
péstuji hrozny a prodavaiji je na zpracovani jinym vyrobclim.“28

Tabulka &.2 Udaje o vinafskych podoblastech

podoblast vinarskych obci | trati

w 3108 90 215 1150
4609 30 182 2453
4799 75 321 6944
4296 117 408 8250

Zdroj: vlastni zpracovani dle Obulrkové, 2015, s. 18, 40, 72, 106

27 MAJEROVA, Véra, Toma$ KOSTELECKY a Ludé&k SYKORA. Socialni kapital a rozvoj

regionu: pfiklad Kraje Vysocina. Praha: Grada, 2011. Sociologie (Grada).
978-80-247-4093-5, str. 181

ISBN

28 OBURKOVA, E., 2013. Kam za vinem na Moravé a v Cechach. Brno: CPress ve

spole¢nosti Albatros Media, a. s., 160 s. ISBN 978-80-264-0098-1. str. 12
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2.2.1 Znojemska vinarska podoblast

Tuto oblast nalezneme V blizkosti Ceskomoravské vrchoviny. Jedna se
o nejmenS$i oblast podle poltu hektarl. Jelikoz zde je velice kvalitni piskova
a kamenita pada, skvéle se zde dafi odridam mezi které patfi Ryzlink rynsky,
Veltlinské zelené a v mensi mife i Frankovka. Jak uvadi Oblrkova??, spole¢nost
Znovin Znojmo ma za zasluhu rozvinuti vinaiské turistiky, diky mnozstvi akci,
zejména turistickym, které porada. Jejich hlavni myslenkou je vytvofeni vztahu
k mistu a vinu na zakladé vlastniho pozitivhiho zazitku.

V této podoblasti se také nachazi jedna z nejstarsich vinici Sobes, ktera
lezi pfimo uprostfed narodniho parku Podyji. Je propojena naucnou stezkou
s hradkem Lampelberg. Je zde také moznost si vyzkouSet praci na vinohradu
a podilet se tak na vyrobé vina.30

Centrem podoblasti je samosebou mésto Znojmo. Kazdorotné se zde
kona historické vinobranni a akce 77 divili Znojma, kterou mésto propaguje
nejzajimavéjsi pamatky.>'

Dalsi zajimavost se nachazi ve Slechtitelské stanici ve Vrbovci. Jedna
se o tzv. Genofond Ceské republiky, coZ je vysazena sbirka véech odrid vinné
révy, ktera se péstuje v CR.32

Tradi¢ni je zde Spolek pratel Hroznové kozy, ktery se snazi ozivit tradici
spojenou s bajnym stvofenim, které vzdy ochranovalo vinohrady a vinare
predevsim na Znojemsku.3?

2.2.2 Mikulovska vinarska podoblast

Jedna se o druhou nejvétsi podoblast svou rozlohou, avSak s nejmensim
poctem viniCnich trati a vinafskych obci. Ustfedi této oblasti tvofi Pavlovské

29 OBURKOVA, E., 2013. Kam za vinem na Moravé a v Cechach. Brno: CPress ve
spole€nosti Albatros Media, a. s., 160 s. ISBN 978-80-264-0098-1. str 22

30 OBURKOVA, E., 2013. Kam za vinem na Moravé a v Cechach. Brno: CPress ve
spole¢nosti Albatros Media, a. s., 160 s. ISBN 978-80-264-0098-1. str. 17, 31

31 DUDAK, V., 2011. Putovani vinafskym krajem: Priivodce Moravskou vinafskou oblasti.
Praha: Prah, 247 s. Genius loci (Prah). ISBN 978-80-7252-324-5. str. 215

32 DUDAK, V., 2011. Putovani vinafskym krajem: Priivodce Moravskou vinafskou oblasti.
Praha: Prah, 247 s. Genius loci (Prah). ISBN 978-80-7252-324-5., OBURKOVA, E., 2013. Kam
za vinem na Moravé a v Cechach. Brno: CPress ve spole¢nosti Albatros Media, a. s., 160 s.
ISBN 978-80-264-0098-1. str. 20

33 OBURKOVA, E., 2013. Kam za vinem na Moravé a v Cechach. Brno: CPress ve
spole¢nosti Albatros Media, a. s., 160 s. ISBN 978-80-264-0098-1. str. 35
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vrchy. Stfediskem této oblasti je samoziejmé& mésto Mikulov, podle kterého
je oblast pojmenovana. Najdeme zde mikulovsky zamek, nékolik vinohradnickych
expozici a kostel sv. Vaclava. U mésta vede kfizova cesta az na Svaty kopecCek
s kapli sv. Sebestiana. Je zde nutno zminit i mé&sto Valtice, proslulé svoji nejstarsi
vinafskou Skolou. Zarovén nabizi svym navstévnikim celoro¢ni degustaéni
expozici Salon vin Ceské republiky, ktera se nachazi ve sklepenich zamku.
Velice vyznamné jsou také obce Sedlec, Dolni Dunajovice, Pavlov, Perna, Dolni
a Horni Véstonice, Novosedly a Brod nad Dyji.

Diky vapencovému podlozi se zde velmi dafi odridam, jako je Ryzlink
Vlassky, Rulandské bilé, Veltlinské zelené a Chardonnay. Pro oblast Palavy
je typicky Ryzlink rynsky, Tramin a Palava, ktera vznikla na Slechtitelské stanici
v Perné. Z modrych odridd se nejvice dafi Svatovaviineckému, Frankovce
a Zweigeltrebe.

2.2.3 Velkopavlovicka vinaiska podoblast

Tato oblast je nejvétsi, s nejvysSim poctem hektar(l vinic. Dafi se zde
prevazné bilym odridam, které jsou zde zastoupeny v 58 % z celkové plochy
vinic. Nejvice se zde péstuje Veltlinské zelené, Ryzlink vlassky, Irsai Oliver
a Muskat moravsky. Z modrych odrid je tfeba zminit zejména Frankovku,
Svatovaviinecké, Modry Portugal a André34. Je zde krajina zvana Modré Hory,
tvofena péti vinaiskymi obcemi. NejvyznamnéjSi obci jsou Velké Pavlovice,
se svoji znamou sklepni uliCkou s patnacti barevnymi domy. Dale je tfeba zminit
obec Vrbice s architektonickym unikatem lomeného gotického oblouku nebo
trojoblouku. Nasleduje Kobyli, kde najdeme vinafskou expozici, pak obec
Boretice a Némcicky. Z této oblasti pochazi nejvice &ervenych vin na Moravé,
jelikoz se jedna o nejslunngjsi a nejteplejsi mista v Ceské republice. Nejvétsi
vinafskou obci v této podoblasti jsou Velké Bilovice. Je zde &ast obce jménem
Belegrady, kde najdeme témeér 700 sklepu. Kazdoro¢né se zde pofada oblibena
vinafska akce Ze sklepa do sklepa. V severni €asti podoblasti, v okoli obci
HruSovany a Zabgice, se vyborné dafi Rulandskému $edému nebo odriidé Muller
Thurgau. Dale stoji za zminku vinafska obec Zidlochovice, kde bylo vydané
nejstarsi horenské pravo, jiz v roce 1379 markrabétem JoStem. Vinafské traté

3 PAVLOUSEK,P.aP.BURESOVA,2015.V$e,cobystemélivédétoviné...anemate se koho
zeptat. Praha: Grada Publishing, a. s., 144 s. ISBN 978-80-247-4351-6. 22
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jsou zde vysoce bonitni. Historickym vinafskym centrem byla goticka tvrz
v Cejkovicich, ktera je nyni éastym cilem navstévnika.

2.2.4 Slovacka vinaiska podoblast

Tuto rozlehlou podoblast najdeme na jihovychodé Moravy. Najdeme zde
velmi rdznorodé pfirodni podminky. VétSinu vinafskych oblasti najdeme v okoli
feky Moravy, na které najdeme i Batlv kanal. Dafi se zde vinim s vyraznym
odridovym charakterem, napfiklad Ryzlinku rynskému, Rulandskému bilému
a Rulandskému Sedému ¢&i Frankovce a Cabernetu Moravia. Témto vinnym
odridam se vyborné dafi v jilovité a kamenitéjSi Ci pisCitéjSi pudé, ktera se zde
nachazi. Tato oblast je dikazem dodrzovani lidovych tradic, kterymi jsou lidova
femesla, kroje Ci pisné. Prehlidku tradic mizeme vidét na Slovackych
slavnostech vina, které se pofadaji v Uherském Hradisti. Mezi vyznamna mésta
této oblasti patfi nejen Uherské Hradisté a Breclav, ale i Kyjov, se svym krasnym
renesancnim zamkem. V obci Petrov se nachazi malebna sklepni ulicka Plze
s mnozstvim zdobenych vinnych sklipkd a lisoven. Tyto sklipky jsou povazovany
za nejstarsi pamatku lidové architektury v celé Ceské republice. Krasné zdobené
sklepy najdeme i v Muténicich, v Blatnici pod Svatym Antoninkem ¢&i v Nechorach
u Prusanek a dalSich menSich obcich.

2.3 Specifika regionu jizni Moravy

Jizni Morava poskytuje velice ruznorodé moznosti vyziti. Je to velice
malebny kraj, ktery nabizi navstévnikim mnozstvi zajimavych kulturnich, ale
i pfirodnich pamatek. Diky své bohaté kulturni historii se tam nachazi stavby
v riznych architektonickych smérech, muzea, technické pamatky &i se tam konaji
folklorni akce. Velmi specifické pro tuto oblast jsou vSak vinné sklepy. Jejich
navstévnost se tak vyznamné podili na tvorbé vinafskeé turistiky.

V Ceské republice se nachazi v soucasnosti celkem 12 pamatek, které
jsou zafazeny na seznamu UNESCO. T¥i z nich se nachazi na jizni Moravé.

Prvni z nich je Lednicko - valticky areal, ktery je zapsan od roku 1996.
Rozprostird se mezi Bfeclavi, Lednici a Valticemi. Tento areal je nejrozsahlejsi
umélecky ztvarnénou krajinou na svété (cca 200km?). NejkrasnéjSim komplexem
je Lednicky zamek, ktery byl mnohokrate pfestavén az do soucasné novogotické
podoby z poloviny 19. stoleti. V okoli zdmku se nachazi mnoZstvi okrasnych
zahrad a velky sklenik, ktery je plny tropickych a subtropickych rostlin. Aredlem
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je mozné se plavit na lodi po zamecké Dyiji. Jedna z lodnich tras navstévniky
zavede k Janohradu. Ten byl zamérné postaven Lichtejnstejny jako replika
stfedovéké zficeniny. Uvnitf se nachazi mnozstvi loveckych trofeji. Opodal
se nachazi Sedesat metrl vysoky minaret, ktery je velmi ojedinélou stavbou
v neislamské zemi, jakou je v tomto pfipadé Ceska republika. Dfive slouzil jako
netradi¢ni rozhledna po zameckych parcich.35

Soucasti arealu jsou také Valtice. Uz z délky Ize spatfit barokni chram
Nanebevzeti Panny Marie. Valticim dominuje barokni zamek, ktery v minulosti
slouzil jako sidlo rodiny Lichtenstejn(1.36 Pro navstévniky je zde k vidéni znama
vystava Saldn vin, ktera se t&Si velké oblib&, protoze jsou zde vystavena nejlepsi
vina mistnich vinara.
ktery plvodné slouzil jako sidlo biskupt, byl Karlem Il. z Lichtenstejna pfestavén
na honosny paldc. U zamku se nachazi Biskupskéd mincovna, ve které
se nachazi velmi vyznamna numismaticka sbirka ze 16. - 20. stoleti, ktera patfi
k nejhodnotné&jSim kolekcim cirkevnich razeb ve svété. K zdmku patfi i krasna
barokni zahrada, které dominuje kolonada se sochami antického bozZstva.3’
Posledni pamatkou je Vila Tugendhat v Brné. Jedna se o funkcionalisticky
skvost, kde najdeme velké mnozstvi netradicné a nadCasové vyuzitého skla.
V té dobé velice neobvyklé je zde také vyuziti klimatizace.

Turisticky ruch je zde rozvrzen vétSinou v sezoné od dubna do fijna, kdy
byvaji hrady oteviené. Z t&ch nejznamnéjSich stoji za zminku jeden z nejstarsich
hradd Bitov, ktery je postaven nad Vranovskoku pfehradou. Zajimavosti je zde
legendarni zbrojnice, ktera je nejvzacnéjsi na naSem uzemi. K vidéni je také
velice pocetna sbirka vycpanych zvifat.

V blizkosti Brna leZzi mésto Boskovice, kde najdeme soubor panskych
sidel, nad nimiz se tyCi romanticka zficenina hradu. Slouzila dfive jako sidlo panu
z Boskovic. Pozdéji k nému byl pfistavén zamek v empirovém stylu, u kterého
stoji empirovy sklenik a jizdarna. Zficenina v soucastnosti slouzi jako idealni
misto pro letni festivaly.38

35 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.

ISBN 978-80-251-1594-7 ., str 6

3 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.

ISBN 978-80-251-1594-7 ., str. 9

37 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.

ISBN 978-80-251-1594-7., str. 10 - 11

38 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.

ISBN 978-80-251-1594-7, str. 15
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Renezancni stavbou z 16. stoleti je zamek Bucovice, ktery nebyl nikdy
vyrazné pfestavén, a proto se jeho plvodni podoba dochovala
az do soucasnosti. V Bucovicich je mimo zamku k vidéni mnozstvi slavnosti
a festivald.

Velmi mohutnou stavbou na jizni Moravé je hrad Buchlov, ktery je jednou
z nejvyznamnéjSich staveb Ceské ranné gotiky. Nedaleko né&j se nachazi zamek
Buchlovice, ktery byl vybudovan jako nové barokni sidlo tehdejSiho panstva.
Spolu s pfilehlou zahradou tvofi architektonicky sladény koncept v baroknim
stylu.

Zamek Chropyné, jehoz dominantou jsou Rytifsky a Je€minklv sal,
se nachazi v blizkosti Pferova a Kroméfize. V souCasnosti je souclasti
Kroméfizského muzea. Se zamkem se poji tzv. legenda o Je€minkovi.3?
Za zminku také stoji zamek Lysice, ktery je obklopen vodnim pfikopem
a nadhernou terasovitou francouzskou zahradou. Zamek se také dostal
do povédomi diky &astym navstévam rakouské spisovatelky Marie von Ebner -
Eschembach, ktera byla €asto srovnavana s BoZzenou Némcovou. Lysice také
prosluly diky expozici historickych hracek, ktera do téchto mist laka i ty nejmensi
navstévniky.

Jednim z nejkrasnéjSich baroknich zamkl jsou Milotice. Sidlo, na jehoz
misté se nachazela vodni trvz, bylo mnohokrate pfestaveno, nez ziskalo
soucasnou barokni podobu. Zamek je velmi zachovaly a diky tomu zde mizeme
vidét plvodni vyzdobu pokoju. Navstévnici se v blizkosti zamku mohou kochat
vystavou sochafstvi a dobovych koc¢arl. V prubéhu roku se zde kona festival
vazné hudby Concentus Moraviae, socharské kompdzium &i folklorni akce, plné
dobovych femesel a tradic.4°

39 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.
ISBN 978-80-251-1594-7., str. 18

40 OBURKOVA, Eva. Kam na jizni Moravé. 2., aktualiz. vyd. Brno: Computer Press, 2007.
ISBN 978-80-251-1594-7., str. 21
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3. Vinarsky cestovni ruch

Pocatky Vinafského cestovniho ruchu muzeme datovat od 90. let 20.
stoleti, kdy se zacal rozvijet soukromy sektor. S timto druhem cestovniho ruchu
muzeme spojit nejen vinarské degustace ve vinnych sklipcich, ale zarover
gastronomické zazitky, cykloturistiku a s péSi turistikou i poznavani kulturniho
a pfirodniho dédictvi. Vinarsky cestovni ruch se odviji od hlavnich faktoru, které
jsou reprezentovany producenty vina. Témi jsou jednotlivi vinafi a vétsi vinafské
firmy, dale cestovni agentury a pfimi spotfebitelé.

Obrazek &.1 Clenéni vinaiského cestovniho ruchu.

Vinarsky cestovni ruch

image vinarského

producentivina  dsmsms cestovniagentury (e spotiebitelé regionu

terroir + krajina

i i i ropagace kultury vina chovani + motivace 2 o
moznosti marketingu propag ryvi - - vinohradi

Zdroj: Vlastni zpracovnani dle Manila, 2012, str. 56

Cestovni ruch je zavisly na tom, jak ho podporuji jednotliva vinafstvi
¢i organizatofi vinafskych akci. Podporovan je nékterymi cestovnimi kancelafemi,
které nabizeji pobytové €i poznavaci zajezdy na jizni Moravu. Néktefi vinafi viak
cestovnimu ruchu nepfikladaji takovy vyznam, jaky ve skute&nosti ma a neusiluji
o priliv turist( do jejich vinarstvi.

Pfinosy vinafského cestovniho ruchu jsou podle Getze4! rozdéleny
do rliznych kategorii.

Prvni kategorii jsou pfinosy danym destinacim. Zahrnuji zvySeni poctu
navstévnikld této lokality, narlist vydaja a vytvoreni dojmu, ktery podpofi nutnost
opétovné navstévy.

41 GETZ, D., 2000. Explore Wine Tourism: Management, Development & Destinations. New
York: Cognizant Communication Corporation, vii, 255 s. ISBN 1882345339. str. 7
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Druhou kategorii jsou pfinosy domaci komunité, kterymi jsou zejména
nové investice, vznik novych atrakci a vytvofeni UspéSnych akci pro domaci
i navstévniky.42 Posledni kategorii jsou pfinosy producentiim vina.

Getz uvadi mezi pfinosy zejména zvySeni trzeb z prodeje vina, ziskani
nového trzniho segmentu a navazani spoluprace na zakladé vyzkouSeni novych
¢i stavajicich produktt. Podle Thacha“® jsou velice dulezité zejména pfinosy,
které ziskavaji producenti pfimo z prodeje ve sklipcich, jelikoz nepotfebuji zadné
naklady a maji na nich tedy vétSi marzi. Je velice pravdépodobné,
Ze si navstévnik sklepa zakoupi alespon jeden kus, kdyz ho vino pfi kostu oslovi.
Ochutnavky vzdy podpofi koupi a zaroven pfinasi i osvétu o viné a mistni kulture.
MnozZstvi prodanych vin ve sklepé se vzdy odviji od vyfe€nosti a Sikovnosti
vinafe a zaroven o jeho schopnosti vyzdvihnout vyborné vlastnosti svych vin.
Jak uvadi ve své knize Hall a Mitchell,44 vétSina producentll vina propaguje
a buduje svou znatku zejména ochutnavkami, pfimym prodejem ve vinném
sklipku, prohlidkou vinohradu C¢i pfi pfilezitosti vinafskych akci. Tyto metody
vyuziti propagace vlastni znacky jsou vyhodné, jelikoZz k jejich aplikaci jsou
potfebné pouze minimalni naklady. Vinafsky cestovni ruch hraje velkou roli
pfi udrzitelném rozvoji venkova pfi prodeji mistniho zbozi, vytvarenim novych
pracovnich mist. Zemédélska politika EU podporuje program rozvoje venkova
a financuje jej z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova
a ze statniho rozpoctu. Ministerstvo zemédéltstvi je jeho fidicim organem. “Cilem
Programu rozvoje venkova je obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémi
zavislych na zemédélstvi prostrednictvim zejména egroenvironmentalnich
opatieni, déle investice pro konkurenceschopnost a inovace zemédélskych
podniku, podpora vstupu mladych lidi do zemédélstvi nebo krajinna
infrastruktura. Program bude také zaméren na diverzifikaci ekonomickych aktivit
ve venkovském prostoru s cilem vytvaret nova pracovni mista a zvySit
hospodarsky rozvoj. Podporovan bude komunitné vedeny mistni rozvoj,
resp. metoda LEADER, ktera pfispiva k lepSimu zacileni podpory na mistni

42 POITRAS, L. a D. GETZ, 2006. Sustainable Wine Tourism: The Host Community
Perspective. Journal of Sustainable Tourism. Ro€. 14, €. 5, s. 425-448. ISSN 1747-7646. str
425

43 THACH, L., 2007. Trends in Wine Tourism. Sacramento, CA: Unified Wine Symposium. 8
s. Dostupné z: http://www.winebusiness.com

44 Hall, C. M. Wine tourism around the world: development, management, and markets.
Boston: Butterworth-Heinemann, 2000, ISBN 07-506-4530-X.
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potfeby daného venkovského uzemi a rozvoji spoluprace aktéri na mistni
arovni., %

3.1 Charakteristika

Samotnou vinafskou turistiku muzeme charakterizovat takto: ,Forma
cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani poznavanim zptsobu péstovani
vina v tradi¢nich vinafskych oblastech, ochutnavkami vin, prociténim atmosféry
vinnych sklipka, vinaren a vinoték, nakupem archivnich i novych vin“48(Paskova,
Zelenka; 2002: s. 311). Thach4” upozoriuje, Ze jsou stale vice vyhledavané
rizné programy, které umozni turistovi ¢ navstévnikovi se seznamit s procesem
péstovani a vyroby vina a nasledné s jeho degustaci. Pfi té pfileZitosti
se od vinare, ktery je zde Casto privodcem, mlze dozvédét i o mistnich zvycich
a tradicich, které se poji s vinem, jeho vyrobou a nasledné i jeho konzumaci.
Napfiklad vzdélavaci seminare, jejiz prostfednictvim se muze navstévnik zapojit
a podilet na vyrobé vina. Navstévnici maji moznost se zde néco nového naudit
a vyzkouset. Nékdy muze jit i o rozeznavani druhl vina podle chuté &i viné
a jiné. Proto je toto ¢asto vybirané misto pracovnich vikendu, takzvanych team
buildingd. Nové zazitky a spolecna prace kolektiv €asto stmeli. | na tuto formu
cestovniho ruchu jsou néktefi producenti vina pfipraveni, proto nabizeji
programy, jejiz soucasti je Casto moznost prace na vinohradech, posezeni
ve sklipku, spojené s degustaci vina, cimbalova muzika, dobré jidlo a ubytovani.

Rizné eventy, z anglického events (akce), maji velmi pozitivni vliv
na zvy3eni navstévnosti dané lokality. V tomto pfipadé se nejCastéji jedna
o fizené degustace, kosty, dny otevienych sklepu, vinobrani, veletrhy, vystavy,
plesy, slavnosti a dalSi udalosti.*® Akce se pofadaji kazdoro¢né, a datum jejich
konani se zvefejnuje dostateCné pfedem, aby navstévnici méli dostatek prostoru

na organizaci vyletu a na rezervaci ubytovani.

45 PROVAZNIKOVA, Romana. Financovani mést, obci a regionl: teorie a praxe. 3.
aktualizované a rozSifené vydani. Praha: Grada Publishing, 2015. Finance (Grada). ISBN
978-80-247-5608-0, str. 165

46 ZELENKA, J. a M. PASKOVA, 2012. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. pfeprac. a
dopl. vyd. Praha: Linde, 768 s. ISBN 978-80-7201-880-2.

47 Thach (2007, s. 3-4) THACH, L., 2007. Trends in Wine Tourism. Sacramento, CA: Unified
Wine Symposium. 8 s. Dostupné z: http://www.winebusiness.com

48 OBURKOVA,E., 2015. Krajem vina 2015:To nejlep$i z vinaiské turistiky na Moravé,
kalendar vinafskych akci 2015. Znojmo: pro Narodni vinafské centrum, o. p. s. Valtice vyrobila
Agentura Bravissimo, 180 s. ISBN 978-80-87498-43-9. str. 145
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3.2 Specifika

Predpoklad pro vznik vinafské turistiky je vytvofeni materialné technické
zakladny. Nezbytné jsou vinice, kvalitni vino, vinné sklepy a vinotéky
a v neposledni fadé dobra dopravni dostupnost a ubytovani. Pro navstévniky
je také dulezita moznost kulturniho vyziti a spoleéenské akce. NejoblibengjSim
trendem posledni doby je navrat k pfirodé a ke vSemu tradinimu. Lidé
navstévuji méné znama mista, zejména vesnice a zémédélské oblasti. Tento
trend napomaha vzniku venkovského a vinafské cestovniho ruchu, ktery se tési
stale vétSi oblibenosti. Kulturni dédictvi, provazané se zavedenou znackou
je lakavé pro navstévniky samo o sobé.

Typického vinafského turistu bychom mohli charekterizovat nasledovné.
Jedna se o ¢lovéka ve véku 30 az 50 let, ktery ma povétSinou minimalné stfedni
vzdélani a pfijem. Je pravidelnym spotfebitelem vina a také miva dobré znalosti
o viné, které si takto rad rozSifuje a prohlubuje. Navstévnici jsou v nékterych
publikacich rozdélovani do nékolika skupin, kterymi jsou milovnici vina, lidé
zajimajici se o vino, vinarsti zaate€nici a lidé, ktefi o viné nemaji SirSi povédomi
a pouze se pripojili k dalSim navstévnikim. 49
Thach50 uvadi deset hlavnich motivd k navstévé moravskych regionu:

* ochutnavky vina

» ziskani a rozsifeni znalosti o viné a vdem s nim spojeném

+ zazitky z vinafského prostfedi zahrnujici prohlidku vinohradd, sklepu, kosty
* pobyt ve venkovském prostifedi a jeho krasy

* snoubeni vyborného vina a jidla - gastronomické zazitky

* vinaFskeé festivaly a akce

* pozitek z vinafské kultury

* mistni architektura a uméni

* ekoturistika

+ zdravotni aspekty a pozitek z vina

~ %9 CHARTERS, S. a J. ALI-KNIGHT, 2002. Who is the wine tourist? In: ZELENKA, J. a M.
PASKOVA, 2012. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. pfeprac. a dopl. vyd. Praha: Linde,
768 s. ISBN 978-80-7201-880-2. str 315

5 THACH, L., 2007. Trends in Wine Tourism. Sacramento, CA: Unified Wine Symposium. 8
s. Dostupné z: http://www.winebusiness.com, str. 1
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Thach5' také upozorfiuje na dullezitost prezentace jednotlivych zafizeni.
Pfipadny navstévnik by mél mit snadny pfistup k webovym strankam,
informacnim brozuram ¢&i jinym prospektiim. Mély by byt pfehledné a poutavé,
aby zajemce zaujaly a vzbudili zajem o danou lokalitu &i vinafstvi. Nesmi
také chybét spravna mapka &i vysvétleni polohy.

Pro podporeni vinafského cestovniho ruchu je dllezitd obchodni znacka
jednotlivych vinafstvi a jeji pozice na souasném trhu. “Positioning znazky
predstavuje jeden ze zakladnich konceptd marketingu a mél by odpovédét
na otazky typu vérohodnosti, specifi¢nosti, kompatibility produktu s zadouci

pozici i stanoveni pozice v konkurenénim poli”.52

3.3 Formy vinarského cestovniho ruchu

Vinafsky cestovni ruch je podpofen organizaci riznych festivall
s vinafskou tématikou. Jednim z festivali, ktery zde zminim, je Festival
otevienych sklepl, ktery je pofadan nékolikrat do roka nékolika vinafskymi
obcemi. Kazdou obec zastupuje nékolik nejlepSich vinafl, ktefi na festivalu
prezentuji sva vyborna vina.’® Mezi nejnavstévovanéjSi akce pafi také
Znojemské historické vinobrani a Palavské vinobrani v Mikulové. Tyto vinafské
udalosti jsou nejen o dobrém viné a buréaku, ale ve velké mife také o tradicich,
zajimavém programu a cimbalové muzice.

V Brné se jiz 10. rokem porada edice Krajem vina, které zve zajemce
do vinafrskych oblasti. Propaguje se zde vinafska turistika a je zde moznost
ochutnat i zakoupit vina vystavovana celorocné v Lednicko - Valtickém aredlu
Salon vin CR.

Mezi tradi¢ni folklorni festivaly patfi také Folklorni festival ve Straznici,
kde krom vystoupeni détskych souborl a programu v mistnim skanzenu,
navstévnik najde i mnozstvi krajovach lidovych pochoutek a vina.

Dal8i tradic¢ni akce jsou také Slovacké hody, Dolfhacké slavnosti pisni
a tanct v Hluku, Horfiacké slavnosti a také Kopani¢arské slavnosti ve Starém

Hrozenkové.

5T THACH, L., 2007. Trends in Wine Tourism. Sacramento, CA: Unified Wine Symposium. 8
s. Dostupné z: http://www.winebusiness.com, str. 3

52 VYSEKALOVA, Jitka. Chovani zékaznika: jak odkryt tajemstvi "Serné skfifiky". Praha:
Grada, 2011. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3528-3.str. 136

53 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN
978-80-247-4603-6. str 51

36


http://www.winebusiness.com

V Kojeting, Doloplazich a ve VItkové se kazdy rok konaji Jizdy krald,
kdy kral se svou druzinou projizdi méstem na konich za doprovodu lidovych pisni
a tancui.®* Velice znamou akci jsou Slovacké slavnosti vina a otevienych
pamatek, které jsou pravidelné pofadané v Uherském Hradisti. Mdzeme
zde vidét prehlidku zdejsiho folkloru v prostorech historickych pamatek tohoto
mésta.

Dalsim motivem k navstévé regionu jsou vinafské stezky urcené
pro turisty a cykloturisty. Za vznikem vinafskych stezek stoji projekt ochrany
kulturnihno dédictvi a rozvoje vinarské turistiky na jizni Moravé. Program
je realizovan Nadaci Partnerstvi jiz od roku 1999, ve spolupraci s 280 vinafskymi
obcemi. VSechny stezky jsou propojeny hlavni Moravskou vinnou stezkou mezi
Znojmem a Uherskym hradistém. Cela sit’ stezek je dlouha 1200km a pfipojuje
jedenact regionalnich stezek. Podél nich jsou umistény informacni tabule
s popisem mistni flory a fauny. Pfi stezkach jsou také umistény vyhlidky
do krajiny. Stezky jsou vhodné pro cyklisty i turisty. Néktefi producenti vina jsou
na tuto skuteCnost pfipraveni a nabizeji u svych sklipkl stojany na kola
¢i uschovnu kol. Mnoho zékaznikl by zde jisté v sezoné nasly i pdjcovny kol.

Navstévnost stezek podporuji navic i tématické programy jako jsou
napfiklad “Otevirani sezony na vinafskych stezkach” ¢i “Putovani po Moravskeé

vinné stezce” a dalSi.

Obrazek €. 2 Mapa moravskych vinafskych stezek
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5 OBURKOVA, E. 2005. Kam na jizni Moravé, Praha, Computer Press 978-80-251-1594-7.

str. 112
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Zdroj: Moravské vinafské stezky (2013)
Prakticka cast
4. Pripadova studie mésta Velké Bilovice

Pro praktickou Cast jsem si vybrala mésto Velké Bilovice, které lezi
v Jihomoravském kraji, ve Velkopavlovické oblasti. Ma vice nez 3 800 obyvatel.
Mésto je soucasti mikroregionu, ktery se nazyva Lednicko - valticky areal, ktery
je mimo jiné na seznamu pamatek UNESCO.

Historicky toto uzemi proslo vyvojem od pravéku, pfes slovanské obdobi
az po novovék. Nejvyznamnéjsi nalez byl u trati “Ulehle”, kde se odhalilo
72 hrobl s kostrami, které se dochovaly pravdépodobné az z 9. stoleti pred
nasim letopoltem. Vinna réva se zde zacala péstovat kolem roku 250 n. |.
RozSifovani vinic pokragovalo az do 15. a 16. stoleti, kdy byl rozsah vinic témér
totoZzny s tim dneSnim. TehdejSi vinarstvi bylo upraveno tzv. horenskym pravem.
Ve 20. stoleti zde bylo zaloZeno velice znamé Ceskoslovenské druzstvo JZD Mir
Velké Bilovice (rozpadlo sezaCatkem 90. let po sametové revoluci). Vznikl zde
kulturni dim, Skola a zdravotni stfedisko. Pozdéji, za dob starosty Frantiska
Vanka (1991 - 1999), mésto velice rozkvetlo. Mnozstvi budov bylo
zrekonstruovano a byl zde také vybudovan novy lesopark a sportovni areal.
Nazev mésta vznikl kolem roku 1306, mylnym pfekladem z némeckého WaislI.

V blizkosti mésta protéka PruSanka, mala ficka, na které najdeme rybnik
Velky Bilovec. Pole v okoli mésta jsou vyuzivana zejména k péstovani zeleniny
a obilovin. Krom vini¢nich trati zde najdeme také ovocné sady. Pida ma velice
kvalitni slozeni a je plna Zivin, coz je zasadni pro tvorbu charakteru vina. Toto
katastralni tzemi zahrnuje 7 vini¢nich trati, s nazvy dle vini¢nich hor (Nova hora,
Predni hora, Siroka hora, Zadni hora, Pod Belegrady, Vinohradky a Dlouha hora).

4.1 Charakteristika mésta

V souCasnosti ve meésté najdeme 680 soukromych sklepl, vétSich
¢i menSich. Sklep a vinohrad vlastni téméf kazda rodina Zijici v Bilovicich. Vinné

sklepy lezi ve 40 pojmenovanych uliCkach, které vytvaii samostatnou €ast obce.
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Kazdy nazev ulicky si vybrali sami mistni obyvatelé v roce 2008. V kazdém
vinném sklipku najdeme lisovnu, spojovaci chodbu a samotny sklep. U sklepl
je dllezita jeho hloubka, od které se odviji kvalita sklepa. Idealni je teplota mezi
7 - 11 °C. Sklepy jsou oteviené navstévnikim napfiklad na akci Ze sklepa
do sklepa nebo Za vinafem do Velkych Bilovic.

Za obci se tyCi kopec Hradisték s kaplickou, ke které se dostaneme
cestou mezi vinicemi. Je odtud krasny vyhled na vinohrady a Siré okoli. U obce
navic lezi dva rybniky. Z pamatek je tfeba zminit Habanské sklepy, kostel
Narozeni Panny Marie a muzeum. V blizkosti obce najdeme Bilovicky potok,
ke kterému patfi vodni nadrz Sisary. Na celém tzemi nenajdeme téméf zadné
lesy, ale o to vétsi je zde moznost zemédeélského vyuziti ptdy.

Ve mésté jsou zalozeny dva vinaFské spolky, a to Spolek velkobilovickych
vinafll a Velkobilovicti vinafi o. s.. V soucCasné dobé je Velkych Bilovicich
registrovano 51 vinarstvi. Mezi nejvétsi z nich patfi Habanské sklepy, které byly
zalozeny jiz v 17. stoleti a jejichz zpUusoby oSetfovani vinic byly velmi pokrokoveé.
Jejich vina se mohou pySnit mnozZstvim vyznamnych ocenéni. Dale zminim malé
rodinné vinarstvi Milana Baumana, které vzniklo v roce 2005. Krom vynikajicich
vin nabizi i vlastni medovinu a moznost ubytovani v penzionu U Hroznu, ktery
se nachazi ve stfedu obce. Rozlohou vétsi je vinafstvi Madl Vas$ vinaf. Zamérfuje
se na privlastkova bila vina a disponuje i velmi kvalitnimi rdzovymi viny.
Mezi jedny z prvnich vinafu patfi Osi¢ka spol. s.r.o., ktery zalozil své vinarstvi
jiz v roce 1790. Nyni vlastni 40 hektaru vinic a jeho ro¢ni produkce se pohybuje
pfiblizné kolem 40 000 lahvi za rok. DalSim pokraCovatelem v rodinné tradici
vinafl je vinafstvi Jifi Rusnok. Jeho vinafstvi je specifické tim, ze sklizi
své hrozny vyhradné ruéné. Poskytuje ubytovaci sluzby v malém penzionku,
ktery pfiléha pfimo k vinafstvi. Manzelé Teturovi, vlastnici vinafstvi Sing Wine,
pojmenovaného podle velmi vydafeného rocniku vina, pouZivaji velmi moderni
technologie zpracovani vina a v sou¢asnosti vyméra jejich vinohradd &ini 10 ha.
Vinafstvi s dlouholetou tradici, sahajici az do roku 1600, je vinafstvi Viadimir
Tetur vyuzivajici vyhradné barigque sudy (specialni dubové sudy, které maiji
velky vliv na vyslednou chut vina). Jejich nejvice ocefiovanymi odridami jsou
Irsai Oliver, MuSkat moravsky a Tramin Cerveny. DalSim dulezitym vinafstvim
je Vinny sklep U Vinohradu, ke kterému patfi penzion. Vlastni 4 ha vinic.
V8echno vino vyrabéji pouze z vlastnich hrozn(, které zpracovavaji modernimi
technologiemi. Je zde tfeba také zminit vinafstvi Zapletal, které minimalizuje
ve své produkci vyuziti chemickych latek.
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4.2 Tradice ve mésté Velké Bilovice

Mezi tradi¢ni slavnosti ve mésté patfi Tfikralovy veéer u rozsviceného
stromecku Ci Détsky krojovy ples, kde vystupuji krojové skupiny z celého okoli.
Détské krojové hody jsou udalosti, kdy i malé déti vystupuji na taneénim sole
a maji prilezitost ukazat, co umi. Dale se zde kona tradi¢ni Slavnost Téla a Krve
Pané, kdy se ulice vyzdobi vétvickami a v obci jsou postaveny dva oltare,
u kterych stoji dvé divky v kroji. Na zavér od kostela prochazi privod. Také
se zde konaji rybarské zavody, kdy mize maly i velky rybaf za kazdého pocasi
ukazat svuj rybafsky um. Na Belegradech se kona prvni sobotu v Cervenci
zpivani pro radost. Kazdy si pfinese svou lavicku a vzorek vina a k tomu jim hraje
cimbalova muzika. Obdobnou akci je Ve&er s dechovkou, ktery se kona prvni
sobotu v srpnu. V zafi se odehravaji Hody. Je to nejvétSi svatek, kterého
se ucCastni pfes 50 krojovanych parl. Slavnosti pfedchazi stavéni maji. V den
slavnosti se udrzuje tradice obfadniho tance zavadka a nasledujici den se konaji
hody naruby, spojené s maskarnim. Nejvétsi vinafskou udalosti ve mésté je akce
Ze sklepa do sklepa, ktera nabizi navstévnikim stovky vin vynikajici chuti. Jedna
se 0 nejvétsi ochutnavku vin za cely rok. V ramci této akce je kazdorocné
otevieno cely tyden pfes 50 vinarskych sklepu, ve kterych lze vyzkouSet
to nejlepSi z urody. Jedna se o jednu z nejvétSich akci svého druhu, ktera se zde
kazdoro¢né porada. Svédci o tom i pocet jejich navstévnikl. Po dobu konani této
akce zde funguji specidlni jizdni fady, které rozvazi navstévniky akce. Tato
udalost ma samoziejmé mnoho pozitiv, ale i své drobné nekonalosti, jimiz jsou
napfiklad zhorSené mozZnosti stravovani ke konci konani akce. Ale atmosféra
i pribéh celé akce je velice viela a pratelska. Navstévnici znaji termin konani
vzdy rok dopfedu, aby bylo mozné si s pfedstihem zarezervovat ubytovani. Krom
dobrého vina  a pratelské atmosféry je ve sklepech ¢i stancich nabidka
obcerstveni.

Nasledujici akce se nazyva Za vinafem do Velkych Bilovic. Jedna
se o vinarskou akci, ktera se kona od konce kvétna do zacatku zafi. Pofada
ji organizace VelkobiloviCti vinafi o.s.. V tomto obdobi otevira 51 vinafstvi
postupné své sklepy. Kazdy tyden je moznost navstivit sklepy jinych vinafstvi.
V obci jsou touto dobou informacni stojany s planky a rozpisem aktualné
otevienych sklept. DalSi tradi¢ni akci je Zarazeni hory. Jiz od dob Horenského
prava tato tradice zakazovalo vstup do vinic v obdobi dozravani hroznu.
Dodrzovani tohoto nafizeni méli na starost hlidaci. Symbolem této akce je majka,
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zdobena hrozny a lahvemi s vinem. Tradice je dodrzovana ve sklepni trati
Predni.

Svéceni vin je pfilezitost, kdy se vinafi setkavaji nad mladymi viny.
Dle tradice vino na sv. Jana je pozehnané a ma zlastni ochrannou moc nad lidmi
a zvifectvem. Také se zde kazdoro&né kona vinafsky maraton &i vystava vin.
Svatomartinské slavnosti se konaji ke svatku sv. Martina, kdy obci projede
sv. Martin na koni a pfivazi vino. Za doprovodu cimbalové kapely probiha
ochutnavka mladych vin. V obci se kona kazdoro¢né mnozstvi plesu &i koncertu.
Z téch vyznamngjsich je napfiklad Vanoéni koncert Petra Bende.

4.3 Vinarsky cestovni ruch ve Velkych Bilovicich

vvvvv

i vinafsky pobyt pfes cestovni kancelar &i slevové portaly, na kterych inzeruji
pfimo majitelé penzionl ¢i jinych ubytovacich kapacit. Vinafsky program nabizi
napfiklad cestovni kancelaf Danitour. Program zahrnuje posezeni ve sklepé, kdy
hosté ochutnavaji vzorky vin s vykladem vinare. Degustace je vétSinou spojena
s pohosténim, Casto i za doprovodu cimbalové muziky. Soucéasti pobytu
je samoziejmeé i ubytovani.

V okoli obce je moznost vyuzit nauéné poznavaci stezku mezi vinicemi.
Je dlouha téméf 12 km. Stezka zaclina pfed sklepni trati Belegrady a celkem
vede pres tfi sklepni traté a vétSinu vini¢nich trati. Po cesté narazime na pfirodni
amfiteatr Krastelka, Purynsky kfiz, Novosadskou studnu a kopec Hradisték
s kaplickou, kde se natacely filmy Bobule a Bobule 2. Cestou narazime
na nékolik odpodivadel a informacni tabule s informacemi o vyrobé vina,
odridach ¢&i zajimavostech v misté. Stezka kon&i u Habanskych slepl. Tato
forma cestovniho ruchu je v poslednich letech velice oblibend zejména
pro cyklisty. Zdejsi krajina je pro cyklistiku naprosto idealni a neni moc naro¢na,
vzhledem k nizkému pfevyseni.

Narodni vinafské centrum ve spolupraci se Salonem vin Ceské republiky
si klade za cil vytvafeni a zkvalitfiovani turistickych produktd, posilovani jejich
marketingu a zefektivnéni a koordinaci fizeni cestovniho ruchu. Dale usiluji
o vydani nového knizniho prlvodce s nazvem “To nejlepSi z vinafské turistiky

na Moravé”.
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5. Empirické Setreni

Hlavnim zdrojem poptavky ve vinafském cestovnim ruchu jsou turisté
a jejich vydaje. Nabidkou zde jsou vinafstvi, neboli poskytovatelé sluzeb a jejich
prijmy.%> Zaméfeni tohoto vyzkumu je na vinafstvi a jeho vliv na mésto Velké
Bilovice, tedy na stranu nabidky.

5.1 Metody vyzkumu

Je zde pouZita metoda dotaznikového FeSeni, které je vyhodnoceno pro
tento ucel jako nejvhodnéjsi. Timto zplsobem je mozné ziskat data
od jednotlivych vinafstvi, pfesné stanovené pro ucely tohoto vyzkumu. Otazky
jsou sestavené tak, aby respondentovy odpovédi mély maximalni vypovidajici
hodnotu o skuteCnostech, které zde potrebujeme ziskat. Podle Zelenky
a Paskové?®® je toto Setfeni jednou z metod primarniho vyzkumu,
kdy shromazdime data poskytnuta respondenty. Mizeme si zvolit zplsob
dotazovani. Je mozné ho uskutec¢nit pisemné (formou tiSténych dotaznikd, které
muzeme rozdat osobné ¢i rozeslat postou), ustné (pfi osobnim dotazovani, coz
je velice Casové naroéné), telefonicky (také velice ¢asové narocné, ale lépe
dostupné nez osobni dotazovani. Nevyhodou muzZe byt neochota poskytnuti
rozhovoru po telefonu ze strany respondenta), i internetové dotazovani (mize
byt provedeno nami sestavenym dotaznikem, ktery rozesildme mailem
Ci rozeSleme mailem pouze odkaz na konkrétni dotaznik, ktery se sam

vyhodnoti). Tyto metody uvadi ve své knize Schwartzhoffova.®’

5.2 Mechanika sbéru dat

Pfi sestavovani dotazniku musime vhodné formulovat otazky. Pouzivaji
se dva typy otazek, a tedy oteviené a uzaviené. Na oteviené otazky respondent
formuluje odpovéd sam a nema zde nami navrzené moznosti. Tyto odpovédi jsou
naro¢né na zpracovani, kvuli riznorodosti odopoveédi. Dalsim typem jsou otazky
uzaviene, kdy ma respondent na vybér pouze z odpovédi ano, ne. Odpovédi

55 VANHOVE, N., 2011. The Economics of Tourism Destinations. 2. vyd. Burlington, MA:
Elsevier Ltd., xxi, 327 s. ISBN 978-0-08-096996-1. str. 223

5% ZELENKA, J. a M. PASKOVA, 2012. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. pfeprac. a
dopl. vyd. Praha: Linde, 768 s. ISBN 978-80-7201-880-2. str. 121

57 SCHWARTZHOFFOVA, E., 2008. Nové trendy v pofadani akci a udalosti (events) v

cestovnim ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, s. 32—41. ISBN 978-80-87147-05-4.
str. 39
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se daji snadno vyhodnotit, tudiz je takovy typ otazky pro sestavovani dotazniku
velmi vhodny. MUzeme zde jesté zminit jeden typ otazek, kterym jsou otazky
polouzaviené. Respondent zde vybira z nami vyjmenovanych moznosti a nebo
muze formulovat svou vlastni odpovéd.%®

Vlastni dotaznik byl tvofen 11 otazkami, které nabizely moznosti,
ze kterych si respondent vybral vyhovujici odpovéd a u nékterych
polouzavienych otazek mohl respondent napsat i vlastni odpovéd. Byla
zde zvolena forma dotazovani pomoci internetového dotazniku, vytvofeného
na strankach Vyplito.cz, ktery byl zaslan prostfednictvim emailu
51 velkobilovickym vinafstvim.

Prvni otazka byla sméfovana na pohlavi respondentt, abychom zjistili
slozeni respondentd.

DalSi otazka byla zaméfena na velikost rozlohy vinic v hektarech.
Moznosti byly rozdéleny do 4 skupin, pfi ¢emz prvni skupina byla mensi nez
3 ha, druha skupina od 3 do 10 ha, tfeti skupina od 11 do 30 ha a posledni
skupina byla 30 ha a vétsi. Cilem této otazky je zjistit, jaka je nejCasté&jSi rozhoha
vinic u respondentl dotazniku.

Jednim z cild realizovaného vyzkumu bylo zjistit jaké sluzby jednotliva
vinafstvi poskytuji. Moznosti, které jsou uvedeny v dotazniku, jsou sestaveny
na zakladé prostudovani internetovych stranek nékolika vinafstvi. Pfedpokladem
bylo na zakladé vysledk( zhodnotit, jak pestra je nabidka pro navstévniky.
Za nejdulezitéjSi pro kazdé vinafstvi je bran samoziejmé prodej vlastnich vin
a produktd z vinnych hroznl. Neéktefi vinafi také zprostfedkovavaji prode;j
produktd od jinych producentt vina. Dale je mezi dllezitymi nalezitostmi vinny
sklep a u vétSich vinarstvi i vinarna ¢i vinotéka. U nékterych mizeme zakoupit
i upominkové pfedméty. Mezi nabizenymi sluzbami je tfeba uvést moznost fizené
a volné degustace, restaurace ¢&i ubytovani s rlznou kapacitou Il0zek.
V souCasné dobé je zvySena poptavka po poskytnuti programu pro firmy.
Poslednim dulezitym bodem je moznost zakoupeni vinafskych produkt on-line,
pfes eshop.

Jakeé sluzby poskytuje Vase vinarstvi?
Prodej vlastnich vin ANO - NE
Podej dalSich produktd z vinnych hroznu ANO - NE

%8 JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu, Praha, nakladatelstvi Grada publishing,

2009, ISBN: 978-80-247-3247-3, str. 146
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Pfreprodej produktd od jinych producentl vina ANO - NE
Vinny sklep ANO - NE
Vinarna ANO - NE
Vinotéka ANO - NE
Prodej upominkovych pfedmét ANO - NE
Rizené degustace ANO - NE
Volné degustace ANO - NE
Ubytovani (1 - 15 lUzek) ANO - NE
Ubytovani (16 a vice lGzek) ANO - NE
Nabidka sluzeb pro soukromé ¢i firemni ucely ANO - NE
Restaurace ANO - NE
E-shop ANO - NE
Prohlidky po vinicich a vinohradech ANO - NE

Otazka, ktera pfimo navazuje na tu predchozi se tyka navstévnika.
Ma za ukol stanovit alespori 3 nabizené sluzby, které producenti vina povazuiji
na nejvyuzivanéjsi svymi navstévniky. Cilem této otazky je zjiSténi, po kterych
nabizenych sluzbach je nejvétsi poptavka.

Oznacte 3 sluzby, které vasi navstévnici nejCastéji vyuzivaji
Prodej viastnich vin
Prodej dalSich produktd z vinnych hroznud
Pfeprodej produktl od jinych producentu vina
Vinny sklep
Vinarna
Vinotéka
Prodej upominkovych predmétu
Rizené degustace
Volné degustace
Ubytovani (1- 15 luzek)
Ubytovani (16 a vice llizek)
Nabidka sluzeb pro soukromé &i firemni Gcely
Restaurace
E-shop

DalSi otazka se zaméfuje na propagaci. Jelikoz v této dobé vysoké
nabidky je propagace velice dllezita, tato otazka ma za ukol zjistit, jaké zplasoby



propagace jsou vyuzivany u mistnich vinafl. Propagace kazdého podniku
predstavuje investici, ale v pfipadé vhodného zacileni se mohou vynalozené
naklady velice dobfe vratit. Slouzi také k ziskani povédomi o existenci
propagovanych vinafstvi. Mezi ty méné nakladné patfi internetové stanky
jednotlivych vinafstvi. V pfipadé, ze ma turista moznost najit dané vinafstvi
a informace o ném na internetu, urychli to jeho dobu vybéru a zajimavy vzhled
stranek, propojeny s lakavou nabidkou podpofi rozhodnuti zakaznika pro daného
producenta vin. Dal8i mozZnosti je vhodné rozmisténi informacnich brozZur
Ci letdkd. Napfiklad v infocentrech €i spratelenych podnicich. Mezi ty nakladnéjsi,
které ale oslovi Siroky segment potencialnich zakazniku, patfi samoziejmé
billboardy ¢i televizni reklama. Nemusi se jednat o klasickou reklamu, ale mlze
zahrnovat uvedeni konkrétniho vinarstvi &i produktu ve filmu &i serialu. Z téch
Ceskych je tfeba zminit filmy Bobule a Bobule 2, které zvysily povédomi o krasné
kapli¢ce ve Velkych Bilovicich. DalSimi moznostmi je inzerce v tisku. Zde zéalezi,
jaky tisk vinaf zvoli a podle toho i skupinu, na kterou chce zacilit.

Mezi dalSi efektivni zplsoby propagace samoziejmé patfi jakakoliv
internetova reklama. Od banner(, informaénich maild az po socialni sité, které
v této dobé slouzi k reklamnim uceldm velmi rychle a efektivné. Vinafi také
nabizeji rdzné pobytové ¢i degustacni bali€ky na slevovych portalech
za zvyhodnénou cenu. To samozfejmé pfilaka mnozstvi navstévnikd i v méné
vytizenych obdobich roku. Vinafstvi se mohou zviditelnit i diky sponzoringu
riznych akci &i prezentaci vlastnich produktd na mistnich, regionalnich
Ci celorepublikovych akcich vinafského ¢&i jiného zaméreni.

Jaky zpUsob propagace volite?

Vlastni internetové stranky ANO - NE
Propagacni materialy (letaky, brozury) ANO - NE
Televizni reklama ANO - NE
Inzerce v tisku ANO - NE
Internetova reklama ANO - NE
Slevové servery ANO - NE
Sponzoring ANO - NE
Billboardy ANO - NE
Akce v obci ANO - NE
Akce v regionu ANO - NE
Celorepublikové akce ANO - NE
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Nasledujici otazka byla zafazena do dotazniku za ucelem progndzy.
Slouzi k zamysleni vinafu, aby sami urcili, kam by méli nasmérovat své budouci
investice, za ufelem maximalizace podpory regionalniho rozvoje
a nasledné cestovniho ruchu v dané oblasti. To by velmi pravdépodobné zvysilo
pFijem z jejich vydéle¢né Cinnosti. Prvni variantou je rozSifeni ¢i zavedeni novych
poskytovanych sluzeb. Zdaleka vSechny vinafstvi nenabizi stejné sluzby a tudiz
nemohou oslovit tak Siroky segment navstévnikd. DalSi moznosti je vytvoreni
novych atrakci pro turisty, coz by zvySilo zajem o danou lokalitu. Zaméfit se
na leps$i reklamu a propagaci vinarstvi a jeho produktu je dal$i variantou. Néktefi
vinafi dosud nemaji zaloZzeny webové stranky, proto zde uvadim i tuto moznost
investice. DalSi moznosti se tykaji produkce vina a to vylepSeni kvality, zvySeni
mnozstvi produkce vina a jako posledni mozZnost je bioprodukce. Tuto moznost
zde uvadim, jelikoz v souCasné dobé je velice popularni nakup vyrobku
v biokvalité. Cim dal vice zakaznik( radéji zaplati vy3&i cenu, aby dostalo vy3si
kvalitu.

Oznactte, kam by mély sméfovat VaSe budouci investice, aby maximalné
podpofily regionalni rozvoj?

Roz3ifeni &i zavedeni poskytovanych sluzeb

Nové atrakce pro turisty

Lepsi reklama a prezentace

Nové webové stranky

VylepSeni vyrobnich technologii

ZlepSeni kvality vina

ZvySeni mnozstvi vina

Bio produkce

Nasledujici otazka byla do dotazniku vybrana vzhledem k tématu této
diplomové prace, které se tyka regionalniho rozvoje. Otazka ma urgit faktory,
které dle mistnich vinafd maji nejvyznamnéjsi vliv na regionalni rozvoi.
Na zakladé prostudovani odborné literatury a ¢lankd byly vybrany tyto moznosti.
Prvni z nich je zvySeni povédomi o vinafskych oblastech. Mize se zde jednat
0 propagaci v jinych regionech, za pomoci rlznych podplrnych prostfedki
(viz. vySe). DalS§i moznosti je propagace jednotlivych producentd vina. V méné
rozvinutych Castech regionu muze napomoci vétsi rozvoj vinafstvi a investice

do novéjsich technologii. Také mlize napomoci zvySeni trzeb z prodeje vina
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a dalSich produktd z hroznu. Pro vinafe jsou velmi dileziti i stali zakaznici, ktefi
kazdoro€né vinarstvi navstévuji Ci pravidelné produkty odebiraji. Je nutné tedy
tyto vazby podporovat a prohlubovat. Rozvoji regionu také muze napomoci
zlepsni infrstruktury v regionu. Jedna se napfiklad o dopravni dostupnost
¢i materialné technickou zékladnu dané obce.

Oznacte 3 faktory, které maji podle vas nejvyznamnéjsi vliv na regionalni rozvoj?

ZvySeni povédomi o vinarskych oblastech

Zvyseni povédomi o jednotlivych producentech vina
Rozvoj vinafstvi

ZvySovani trzeb z prodeje vina a dalSich produktt z hroznu
Budovani stalych zakazniku

ZlepSeni infrastruktury v regionu

Pro kazdého vinafe je velice dullezita distribuce produktl. Zavisi
na ni navratnost vydaji spojenych s produkci vina. Dotazik byl sestaven
z nasledujicich moznosti, které jsou dle literatury a rozhovoru s vinafi nejcasté;si.
Vinafi s velkou produkci velmi &asto vyuZivaji moZnost prodeje za pomoci
zprostfedkovatele neboli distributora, ktery prodej zafidi. V tomto pfFipadé
je vyhodné mit zprostfedkovatele se stabilnim odbérem. DalSi variantou, ktera
je nejCastéji vyuzivana, je prodej pfimo ve sklepé. Tuto moznost mize uplatnit
kazdy vinaf, ktery pofada ve svém sklepé& kosty vina &i jiné akce. Uspé&$nost
je proto zavisla na vinafové vyfeCnosti a pohostinosti. Ale pravépodobnost,
Ze si navstévnik odnese alespon jednu lahev jako suvenyr, je zde velice vysoka.
Dal$i moznosti distribuce je uast na vinafskych akcich. Mize se jednat
o veletrhy €i vystavy vin nebo mistni festivaly. Pravidelné se v obci kona nékolik
vétSich ¢ mensich akci, na kterych maiji vinafi moznost prezentovat sva nejlepsi
vina.

Pro majitele internetovych stranek, na kterych provozuji e-shop je také
mozné timto zplsobem distribuovat sva vina. Timto zplsobem &asto nakupuiji
zakaznici, ktefi jiz vinafstvi navstivili a maji vina vyzkousena, &i zakaznici
na doporuc€eni nebo vétsi odbératelé. Posledni moznosti je prodej vin ve vlastni
¢i nasmlouvané vinarné Ci vinotéce. Zde ma zakaznik moznost vyzkousSet vice
druhl vina a téméf vzdy si zde nakoupi. Ve vinarnach je moznost posedét
i nad dobrym jidlem.
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Oznacte, jakym zplsobem probiha distribuce vasich produkta?
Prodej prostfednictvim zprostfedkovatele
Pfimy prodej ve sklepé
Prodej na vinarskych akcich
Prodej pfes e-shop
Prodej ve vinarnach &i vinotékach

Dalsim bodem dotazniku je vyhodnoceni navstévnosti v jednotlivych
mésicich. | vinafstvi ma svoji hlavni a vedlejSi sezonu.

5 nejvyssi)
Leden
Unor
Bfezen
Duben
Kvéten
Cerven
Cervenec
Srpen
Zari

Rijen
Listopad
Prosinec

Nasledujici otazka se tyka navstévnosti. Nezaméfuji se zde na pohlavi
navstévnikl, ale na navstévnost jednotlivel, organizovanych skupin €i rodin
s détmi.

Vyberte z nasledujicich skupin tu, ktera vas nejCastéji navstévuije.

Jednotlivci
Pary

Vétsi skupiny
Rodiny s détmi
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Posledni otazka se tyka atraktivit v obci a jejim okoli. Jelikoz Casto
navstévnici zkoumané lokality zamifi na vice dni, je dulezité védét, jaky program
maji. Vinafsky cestovni ruch je samoziejmé& pFedevSim o ving, tudiz jsou
zde zminény degustacni programy. Dasi moznosti je vyuziti vinafskych stezek,
které propojuji jednotlivé vinarské obce. Jsou vhodné pro cyklisty, ale i pro turisty.
Jsou zde i informacni nauc¢né tabule, ma to tedy pro navstévniky i vzdélavaci raz.
Dal$i moznosti jsou prohlidky sklepl, které jsou Casto spojeny s degustaci
¢i dalSim doprovodnym programem, kterym muze byt pohosténi i tancovacka
za doprovodu cimbalové kapely. Pro cestovatele je moznost navstévy mnozstvi
kulturnich a pfirodnich pamatek. Nejenom pamatky UNESCO jsou
zde pro navstévniky ldkadlem. Posledni variantou je kombinace vSech
uvedenych a dalSich sluzeb.

Oznacte, které atraktivity v okoli Vasi navstévnici vyuzivaji nejvice?
Degustacni programy
Vinafské stezky
Prohlidky sklepl
Navstévy pamatek
Kombinace sluzeb

5.3 Vyhodnoceni dotazniki

Dotaznikovym Setfenim bylo osloveno 51 registrovanych vinafstvi
z vinafské obce Velké Bilovice, na kterou je tento vyzkum zaméfen.
Zodpovézeno bylo 30 dotaznikGl stejnym poctem vinail. Navratnost je tedy
58,8 %. Od zodpovidani dotaznikl odstoupilo 6 respondentt (11% procent), ktefi
vyplriovani nedokongili.

V této podkapitole jsou uvedeny vysledky z jiz vyS3e zminéného
dotaznikového Setfeni. Vysledky kazdé otazky jsou niZze rozebrany
a vyhodnoceny. Respondenti odpovidali na otazky tykajici se poskytovanych
sluzeb, jejich vlivu na regionalni rozvoj, slozeni navstévniki a vytizenosti
v jednotlivych mésicich.

Prvni otdzka byla zaméfena na pohlavi respondenll. Podle o¢ekavani,
byla vétSina dotazovanych muzi, jak je uvedeno v nasledujicim grafu. Jedna
se 0 86,67% muz a 13,33% zen.
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Graf ¢. 1 Pohlavi dotazovanych respondentt

® Muz ® Zena

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledku dotaznikového Setfeni

DalSi otazka vénovana rozloze vinafstvi ukazuje, ze vétSina
dotazovanych (40 % dotazovanych) jsou majiteli stfedné velkych vinafstvi,
o rozloze 3 - 10 ha. MenS8i vinafstvi o rozloze do 3 ha byla zastoupena 26, 67 %
respondentu. VétSi vinafstvi o rozloze 11 - 30 ha vlastni stejné procento
respondentu, tedy 26,67 %. Velka vinafstvi o rozloze 31 a vice ha vlastni 6,67 %
respondentu, ktefi se dotaznikového Setfeni zucastnili.

Graf €.2 Rozloha dotazovanych vinafstvi

® 3-10ha ® 11-30ha © 31haavice
@ Méné nez 3 ha

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd dotaznikového Setfeni
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DalSi otazka se zaméfila na sluzby, které poskytuji jednotliva vinarstvi.
Kazdy respondent zde musel oznacit alespon jednu odpovéd.

Nejcastéji poskytovanou sluzbou vinafstvi je prodej vlastnich vin a fizené
degustace, které vinafi pofadaji. Ty jsou zastoupeny ve 100 %. Jsou tedy
pro vinare nejzasadnéjSi a stézejni. Hned na druhém misté je poskytovani
sluzeb, kterymi jsou prohlidky po vinicich a vinohradech a vinny sklep.
Obé moznosti jsou zastoupeny 73,33 % respondentl. Pro vinafe nejsou nijak
narocné na poskytovani, jelikoZz zde mohou uplatnit ziskané védomosti nabyté
zkuSenostmi s vyrobou vina a seznadmi navstévniky s procesem péstovani
a samotnou vyrobou vin. Dale jsou nabizeny sluzby pro soukromé ¢i firemi ucely,
ty nabizi 53,33 % respondentl. VétSi formu ubytovani (vice nez 15 luzek)
pro své navstévniky zajistuje 33,33 % vinafu. Stejné procento producentl vin
nabizi moznost nakupu vin pres e-shop. Men§i mnozstvi respondent(i prodava
i dal§i produkty z vinnych hroznl. Jedna se o 26,67 %. Mensi formu ubytovani
(do 15 lGzek) nabizi pouze 20 % oslovenych vinarstvi. Soucasti 13,33 %
zucastnénych vinafstvi je vinotéka. Vinarnu a restauraci nabizi poze 6,67 %
zUc¢astnénych respondentd. V tomto sméru neni nabidka moc dobfe pokryta.
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Graf ¢. 3 Poskytované sluzby jednotlivych vinafstvi
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B Ubytovani 15 a vice lizek M E-shop
[0 Prodej dalSich produktt z vinnych hroznu I Ubytovani do 15 liZek
Il Vinotéka [ Vinarna

I Restaurace

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni

Nasledujici otdazka se zaméfuje na skute¢né vyuziti sluzeb navstévniky.
Respondenti zde méli oznacit minimalné 3 odpovédi.

VSichni dotazovovani majitelé vinafstvi se shodli na tom, Ze 100 % jejich
navstévnikl vyuziva moznosti nakupu jejich vin. Témef vSichni navstévnici
(93,33 %) se ucastni Fizenych degustaci navstiveného vinafstvi. Hojné je také
vyuzZivana moznost navstévy vinného sklepa ( 73,33 %), Pfi vyuZiti t&chto sluzeb

se navstévnici dozvédi nové informace a maji moznost se seznamit s kolob&éhem
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vyroby vina uz od jeho péstovani. Méné nez polovina navstévniku, tedy 40 %,
vyuziva nabizenych sluzeb pro firemni Gcely. Témi mohou byt napfiklad pronajmy
celého sklipku i s degustaci pro team buildingové akce. Celych 33,33 %
navstévnikl vyuziva moznost vétSiho ubytovani (vice nez 15 IUzek) pfimo
u vinarl, ktefi tuto moznost nabizeji. Stejné mnozstvi navstévnika vyuziva
moznost nakupu vin pfes e-shop. Jen 26,67 % vyuZije moznosti volné degustace
¢i nabidky mens$iho ubytovani (do 15 lGzek). Malé mnozstvi navstévnika (13, 33
%) nakupuje dal§i vyrobky z vinnych hroznd. Vzhledem k malé nabidce
restauraci, moznost stravovani vyuziva jen 6,67 % navstévnika vinafstvi, coz
je stejny vysledek, jako mnozstvi vinarstvi, ktera moznost stravovani nabizeji.
Jsou tedy vyuzity 100 % jejich navstévniku.

Graf €.4 VyuZivané sluzby dotazovanych vinafstvi
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Prodej dalSich produktd z vinnych hrozni B Ubytovani do 15 liZek

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni

Nasledujici otazka je rozdélena do segmentl podle velikosti vinafstvi.

Velmi dulezita je pro vinafstvi jejich propagace. Respondenti zde museli
zvolit minimalné jednu odpovéd. Nejvyuzivanéjdi variantou propagace jsou
internetové stranky. Vlastni je 93,33 % dotazovanych, z toho je vlastni 100 %
respondentu vlastnicich mala vinarstvi (s rozlohou méné nez 3 ha) a také vétsi



(rozloha od 11 do 30 ha i vétSinez 31 ha). Segment s rozlohou od 3 do 10 ha
vyuziva internetové stranky pouze z 83,3 %. Toto Cislo je v sou€asné dobé
prekvapiveé, vzhledem k &etnosti vyuzivani internetu. DalSi moznosti propagace
vinafstvi je poskytovani propagaénich materiald, které nabizi 40 % celkovych
respondentd. Nejvice je vyuzivaji vinafstvi s rozlohou 11 - 30 ha a 31 a vice ha
(100 % respondentd), minimalné jsou vyuzivany (16,7 %) vinafrstvimi mensimi.
Vubec tuto formu propagace nevyuzivaji vinafstvi s malou rozlohou do 3 ha.
Moznost propagace formou inzerce v tisku je vyuzivana 13,3 % respondentd.
MenSi vinafstvi do 10 ha je nevyuZivaji, vinafstvi s rozlohou 11 - 30 ha
je vyuzivaji v 25 % a nejvétsi vinafstvi s rozlohou nad 31 ha je vyuzivaji ve 100
% pfipadl. Forma internetové reklamy je méné vyuzivana respondenty s 3 - 10
ha (vyuziva ji 33,3 %). Vice tuto formu vyuzZivaji vinafstvi s rozlohou 11 - 30 ha
(celych 75 %). pfekvapivé tuto variantu reklamy nevyuzivaji nejvétsi vinarstvi
(31 ha a vice) ani mala vinafstvi ( do 3 ha). Sponzoring jako formu reklamy
vyuzivaji vinafstvi z 26,7 %. Respondenti s rozlohou vinafstvi 11 - 30 ha
sponzoruji akce z 75 %, mensi vinafstvi s rozlohou 3 - 10 ha sponzoruji jen
16,7 %. Ostatni segmenty nepouZivaji sponzoring jako formu reklamy. Billboardy
jsou celkové vyuZzivany jen z 6,7 % a pouzivaji jen nejvétsi vinarstvi (31 ha
a vice) ve 100 % respondentl z tohoto segmentu. Akce v obci jsou celkem
vyuzivany 73,3 % producentl vina. Z nejmenSich vinafstvi (s rozlohou do 3 ha)
a stfednich vinafstvi (s rozlohou 11 - 30 ha) akce vyuziva 75 % respondentu.
Skupina vinafstvi s rozlohou 3 az 10 ha je vyuzivd méné, tedy 66,7 %
dotazovanych. VSichni dotazovani majitelé nejvétSich vinafstvi (31 ha a vice)
téchto akci vyuzivaji. Regionalni akce jsou celkové vyuzivany méné (40 %).
Nejméné tyto akce vyuzZivaji respondenti s rozlohou do 3 ha (25 %). U dalSich
segmentd ma tato forma stupriujici charakter v souladu s rozlohou. Ze skupiny
stfednich (3 - 10 ha) vinafstvi tuto formu 33,3 %, dale 50 % vétSich vinafstvi (11-

30 ha) a 100 % respondentd z nejvétSich vinafstvi (31 ha a vice).
Celorepublikové akce jsou zastoupeny celkové je$té méné. Pro svou propagaci
je vyuziva jen 20 % celkovych respondentl. Z nejmensich (do 3 ha) a stfedné
velkych vinafstvi (11 - 30 ha) tuto formu reklamy vyziva jen 25 %, ale naopak
o to vice nejvétSich vinafstvi (31 ha a vice) ve 100 % respondentu.
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Tabulka €.3 ZpUsoby propagace dotazovanych vinafstvi

Segment respondenti | ha ha

Vlastni 93,3 % 100 % 83,3 % 100 % 100 %
internetoveé

strank

Propagacni [N 0% 16,7 % 100 % 100 %
materialy a

brozur

[V 4=1de-R2 13,3 % 0% 0% 25 % 100 %

Internetova REEER 0% 33,3 % 75 % 0%
reklama

NololaVAelalo -0 26,7 % 0% 16,7 % 75 % 0%

Billboardy [:WA 0% 0% 0% 100 %
i\ (R Tl 73,3 % 75 % 66,7 % 75 % 100 %
Akce v 40 % 25% 33,5% 50 % 100 %

regionu
Celorepublikové [pII 25% 0% 25 % 100 %

akce

=g
w
=
c

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd dotaznikového Setfeni



Nasledujici otazka se zaméfuje na sméfovani budoucich investic
respondentt, aby se maximalizoval vliv na podporu regionalniho rozvoje.
se 0 80 % celkovych respondentu. Vice nez polovina (60 %) dotazovanych
zvolila rozSifeni &i zavedeni novych poskytovanych sluzeb. Za stejné dulezité
povazuji respondenti investice do lepSi reklamy a prezentace a zaroven
na zvySeni mnozstvi vina (33,33 %). Dulezitost zavedeni novych atrakci
pro turisty a zlepSeni kvality vina povazuje za stejné dullezité stejné mnozstvi
oslovenych vinafu (26,67 %). Za nejméné dulezité povazuji investice do novych
webovych stranek (pouze 6, 67 % dotazovanych).

Graf €. 5 Sméfovani budoucich investic dotazovanych vinafu

B Vylepseni vyrobnich technologii

B Rozsireni ¢i zavedeni poskytovanych sluzeb
I Zvyeni mnoZstvi vina

M Lepsi reklama a prezentace

I Nové atrakce pro turisty

I Zlepseni kvality vina

B Nové webové stranky

26,67 26,67

6,67

-

%

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd dotaznikového Setfeni
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Nasledujici otazka se tykala nazoru respondentd. Méli oznacit alespon
jeden faktor, ktery dle jejich nazoru ma nejvyznamnéjsi vliv na regionalni rozvoj
jizni Moravy. NejCastéji zvolenymi odpovédmi bylo zvySeni povédomi
o jednotlivych producentech vina a zvySeni povédomi o vinarskych oblastech.
Tyto moznosti vybralo 66,67 % dotazovanych producentd vin. Za velmi
vyznamny je také povazovany rozvoj vinarstvi, ktery zvolilo 60 % respondentu.
Méné nez polovina vinaft (46,67 %) véfi, Zze ma na regionalni rozvoj vliv
budovani stalych zakaznikl a zlepSeni infrastruktury v regionu. Nejmensi vliv
pfikladaji zvySovani trzeb z prodeje vina &i jinych produkta z hroznud (20 %).

Graf €. 6 Faktory, které maji nejvyznamnéjsi vliv na regionalni rozvoj

B Zvyseni povédomi o jednotlivych producentech vina

B Zvyseni povédomi o vinarskych oblastech

I Rozvoj vinafrstvi

B Budovani stalych zakazniku

I Zlepseni infrastruktury v regionu

I Zvysovani trzeb z prodeje vina ¢i jinych produkttd z hroznu

66,67 66,67

60

52,5

35
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni

57



Dal$i otazka se zaméfuje na zpusob distrubuce produktl oslovenych
vinafstvi. Kazdy respondent zde musel zvolit alespon jednu variantu.
NejCastéjSim zpusobem distrubuce byl v§emi vinafi (100 %) vybran pfimy prodej
ve sklepé. Jako dalSi formu prodeje velka ¢ast zuCasténych producentl vina
(73,33 %) zvolila prodej ve vinarnach ¢i vinotékach. Velké procento respondent
(66,67 %) prodava sva vina na vinarskych akcich, kde zaroven prezentuje své
vinafstvi. Méné& neZ polovina dotazovanych (40 %) prodava vinarské vyrobky
pres e-shop Ci prostiednictvim zprostfedkovatele prodeje.

Graf €. 7 ZpUsob distribuce produktl oslovenych vinarstvi
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd dotaznikového Setfeni
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Zde se otazka zabyva navstévnosti v jednotlivych mésicich. Respondenti
zde méli za ukol na stupnici od 1 do 5 definovat navstévnost jejich vinafstvi, kdy
1 je nejslabsi a 5 je nejsilngjSi. NejsilngjSim mésicem byl zvolen mésic srpen.
Sestupné byly sefazeny mésice Cervenec, zafi, Cerven, které mély hodnoty
4 a vyS8i. Hodnoty 3 a vySe mély sestupné mésice duben, fijen, kvéten
a listopad. Hodnoty niz8i nez 3 mély sestupné tyto zbyvajici mésice: prosinec,
leden a poslednim byl unor. V niZze uvedeném grafu je zndzornén rozptyl mezi

odpovédmi repondent(.

Graf €. 8 Navstévnost v jednotlivych mésicich

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni

V nize uvedenych grafech je znazornéno, jak producenti fadili jednotlivé
segmenty navstévnikl jejich vinarstvi dle jejich poc¢tu. Producenti byli dale
rozdéleni dle velikosti rozlohy. Vinafstvi s nejmenSi rozlohou, tedy mensi
nez 3 ha, uvadéji ze 50 % jejich navstévnika jsou pary, dalSich 25 % tvofi
jednotlivci a zbyvajicich 25 % vétSi skupiny navstévnika. Vétsi vinarstvi, jejiz
rozloha je 3 - 10 ha uvadi, ze 50 % jejich navstévnikd tvofi pary, 33,3 % tvori
vétsi skupiny a 16,7 % jsou jednotlivci. Stfedné velka vinafstvi s rozlohou mezi
11 a 30 ha uvadi, Zze jejich nejCast&jSimi navstévniky jsou vétsi skupiny,
v zastoupeni 75 %. Zbyvajicich 25 % navstévnika tvofi pary. Posledni segment,
ktery tvofi nejvétsi vinafstvi, s rozlohou vice nez 31 ha uvadi, Zze 100 % jejich
nejéast&jSich navstévnikd jsou pary. Zadné vinafstvi neuvedlo jako svého
nejcastéjSino navstévnika rodiny s détmi. Pro tento segment zde neni
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pravdépodobné dostatek atraktivit. Pro vSechna vinafstvi souhrnné, bez ohledu
na rozlohu, jsou nejCast&jSim navstévnikem pary (46,7 %), nasledné vétsi
skupiny (40 %) a zbyvajici Casti jsou jednotlivci, ktefi jsou nej¢astéjSim
navstévnikem u 13,3 % vinarstvi.

Graf €. 9 Segmenty navstévnosti vinafstvi dle rozlohy

® Pary @ Vétsi skupiny
@ Jednotlivci @ Rodiny s détmi

<3 ha

11-30 ha >30 ha

Vsichni producenti

3%

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd dotaznikového Setfeni
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Posledni otazka je rozdélena do dvou &asti. V prvni ¢asti producenti vin
uvadeéji, které atraktivity v obci a jejim okoli jsou nejvice vyuzivany jejich
navstévniky. Celkem 86,7 % vinafl se domniva, Ze jsou navstévniky nejvice
vyzzivané degustacni programy ve sklipcich. Nasledné 53,5 % vinafl oznacduje,
Ze jejich navstévnici vyuzivaji vinafskych stezek v okoli, které vedou napfi¢
vinicemi a navstévnici je mohou prochazet pé&sky ¢i na kole. Jako olibenou
moznost vyuziti volného €asu 66,7 % vinafl oznacuje prohlidky vinnych sklepu.
Navstévy pamatek si vybira jen 33,3 % navstévnik(. Kombinaci sluzeb voli dle
mistnich vinarl 53,3 % navstévnikd obce.

Graf €. 10 VyuZiti atraktivit v obci navatévniky vinafstvi

@ Degustacni programy ® Vinarskeé stezky
Prohlidky sklep( @ Navstévy pamatek
@ Kombinace sluzeb

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni

V druhé ¢asti otazky hodnoti navstévnost jednotlivych atraktivit segmenty
vinafu rozdélené dle velikosti jejich vinafstvi. Nejmensi vinafstvi s rozlohou
mensi nez 3 ha uvadi, Ze nejvice (75 %) navstévnika vyuziva prohlidek sklepl
a kombinaci sluzeb, 50 % navstévnikl vyuziva degustacnich programu
a vinarskych stezek a 25 % navstévnikl navstévuje pamatky v okoli. Oproti tomu
vinarstvi s rozlohou vinic 3 - 10 ha uvadi, ze se 100 % jejich navstévniku ucastni
degustacnich programu, 33,3 % navstévuje vinaiské stezky Ci vyuziva kombinaci

61



sluzeb. Polovina (50 %) navstévnikd absolvuje prohlidky sklepl a nejméné
navstévnikd (16,7 %) navstévuje pamatky. U nasledujiciho segmentu vinafstvi
s rozlohou 11 - 30 ha bylo vyhodnoceno, ze pro 100 % navstévnika jsou hlavnim
cilem degustacni programy. Dale 75 % navstévnikl vyuziva vinafskych stezek
a prohlidek sklepl. Jen pro polovinu navstévnik( jsou zajimavé navstévy
pamatek a kombinace vSech sluzeb. Nejvétsi vinafstvi, s rozlohou 31 ha a vice,
uvadi, ze vSichni jejich navstévnici vyuzivaji vSech uvedenych moznosti stejné
a tedy 100 %.

Tabulka €. 4 VyuZitelnost atraktivit navstévniky vinafstvi, rozdéleno dle rozlohy vinafstvi v

ha

Segmenty ha

50 % 100 % 100 % 100 %
50 % 33,3 % 75 % 100 %
75 % 50 % 75 % 100 %
25 % 16,7 % 50 % 100 %
75 % 33,3 % 50 % 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé vysledkd vyzkumu
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5.4 Navrhované opatreni pro podporu regionalniho rozvoje

Na zakladé vysledkli dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze vétSina
producentl vina v obci Velké Bilovice se shoduje nad dilezitosti vylepSeni
vyrobnich technologii pro podporu regionalniho rozvoje, je v tomto pfipadé
povazovano za dulezité se timto smérem dale rozvijet a investovat do inovace
vyrobnich technologii. Je na zvazeni kazdého producenta vin, jak s timto nalozi
v navaznosti na jeho finanéni moznosti. DalSi otazkou je ale skutecnost, jak
vyznamny vliv ma inovace vyrobnich technologii na skuteCny rozvoj regionu.
ale pfimy vliv na mnozstvi navstévnikd regionu mit nemusi. Navstévnici sice
nejvice vyuzivaji moznosti nakupu vin nabizenych vinafi, ale vyrobni technologie
nejsou pro né hlavnim rozhodujicim faktorem pfi volbé cilové destinace. Dal§im
C¢asto oznadovanym smérem podpory regionalniho rozvoje je rozSifeni
¢i zavedeni novych poskytovanych sluzeb. Vzhledem ke skuteénosti,
Ze se vinarstvi zamérfuji predevS§im na prodej vlastnich vin, fizené degustace,
maji vlastni vinny sklep a poskytuji navstévnikim moznost prohlidky vinic
a vinohradu, ostatni mozné sluzby pro navstévniky jiz nejsou tak vyrazné
v nabidce zastoupeny. V ramci regionalniho rozvoje a zvySeni atraktivity
destinace by stalo za zamysleni, zda by nebylo vhodné tyto malo zastoupené
sluzby v obci posilit. Moznosti ubytovani v obci neni mnoho, stéjné tak vinotéka,
vinarna Ci restaurace. Pfrestoze nejsou tyto moznosti uvedené v dotaznikovém
Setfeni, stalo by za zvaZeni realizovat méné tradi¢ni atrakce, napfiklad
privodcovské sluzby, pijéovny kol a moznosti vyziti pro déti ¢i moznost hlidani
déti. Vzhledem ke skute¢nosti, ze zadny z respondentl neoznacil rodiny s détmi
jako nejCastéjSiho navstévnika, usuzuji, ze ddvodem pro nizkou navstévnost
tohoto segmentu je nedostatena nabidka sluzeb. Je tedy na zvazZeni, zda se
producenti vin budou chtit na tento segment navstévniki zaméfit a rozsifit
nabizené sluzby timto smérem. Mnozstvi respondentll povazuje nové atrakce pro
turisty dulezité.

Prevazna vétSina dotazovanych povazuje za dulezité zvySeni povédomi
o jednotlivych producentech vina a vinafskych oblastech. Ne v8ichni producenti
vin v8ak nabizi svym navstévnikim moznost dohledani informaci o svych
vinafstvich na internetu, na jejich webovych strankach. Bylo by tedy vhodné tuto
moznost svym navstévnikim nabidnout. Kazdy producent nevyuziva moznosti
propagace svého vinafstvi na akcich pofadanych v obci, coz je také velmi

stézZejni, jelikoz mnozstvi navstévnikd navstévuje obec pravé za ucelem navstvy
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akci v obci a producent vina, ktery se této akce nezuc€astni pfichazi tedy
o0 moznost navstévniky touto formou oslovit a zviditelnit tak své vinarstvi
s minimalnimi naklady, jelikoz se akce konaji pfimo v dané lokalité. Nizkymi
procenty jsou také zastoupeny dalS$i moznosti propagace. Mnozstvi respondentt
povazuje investici do lepSi reklamy a prezentaci svého vinarstvi za dulezité.
S ohledem na vynalozené naklady na reklamu je zde nutné zvazit, ktera forma
propagace je pro daného producenta vin vhodna. Méné producentd vin
se UCastni akci v regionu €i na celorepublikové urovni, coz neni tak nakladnou
formou propagace a stoji za zvazeni, zda se téchto akci nezu€astnit. Nakladnéjsi
variantou muzZe byt internetova, tiskova a billboardova reklama &i sponzoring.
Vyhodou této reklamy je osloveni Sirokého segmentu potencialnich navstévniku.

Témef polovina respondentu pfiklada vyznam budovani vztahu se stalymi
zdkazniky a zlep3eni infrastruktuy v regionu. Stali zakaznici jsou zajisté vyhodou
pro kazdého vinafe. ZajiStuji mu pravidelny odbér vin a Sifi dal doporuceni.
To je tedy pro kazdého vinafe tou nejlepsi vizitkou, protoZze navratnost
navstévnikl je velmi dobrou zpétnou vazbou na osobni pfistup a dojem, ktery
vinaf na navstévnika udélal. Na tvorbé stalé klientely se podili kazdy vinaf sam.
Jeho chovani a osobity pfistup k navstévnikovi mize zanechat tak dobry dojem,
ktery vinafi zajisti jeho opé&tovnou navStévu a zaroven i doporuCeni, které
navstévnik pfedava samovoné svym znamym. DalSim dudlezitym bodem
je zlepSeni infrastruktury v regionu. Pro navstévniky je infrastruktura velice
dllezita, zahrnuje dopravu a zakladni obCanské vybaveni. V tomto pfipadé muze
mit na regionalni rozvoj velmi pozitivni dopad. Na zakladé dotaznikoveho Setfeni
je zjisténo, Ze je velmi malo restauraCnich zafizeni v obci. Doprava je v tomto
pfipadé také velice dullezita, protoze navstévnici Casto nejsou ubytovani
v blizkosti navstiveného sklipku a je pro né dulezité se dostat zpét na misto
ubytovani.

Pfi vyhodnoceni segmentu nejCastéjSich navstévnik(l jsou nejvice
oznacovany pary a skupiny navstévnikua. Jednotlivci jsou jen v malém zastoupeni
a rodiny s détmi nejsou zastoupeny vubec. Vzhledem k Sirokému segmentu rodin
z détmi v Ceské republice by bylo vhodné na tuto skupinu zacilit a zvysit tak
jejich navstévnost v tomtu regionu.

Co se tyCe navstévnosti v jednotlivych mésich, tak jsou pochopitelné
nejvytizenégjSimi ty sezéonni. Oslabené jsou zimni mésice. Producenti vin by mohli
pro dané mésice sméfovat nové akce, které by byly pro turisty zajimavé
a pfilakaly je do zkoumané lokality.
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Velice atraktivni jsou pro navstévniky nabizené vinafské akce. Nejvice
je vytizena akce Ze sklepa do sklepa. Rozhodné by stalo za zamysleni, zda-li by
bylo mozné organizovat i jinou akci takového rozsahu, s takovym ohlasem.

Zaver

Tato diplomova prace vystihuje souCasny stav vinafského cestovniho
ruchu v regionu jizni Morava. Vzhledem ke skute€nosti, Ze vinafsky cestovni ruch
je pfedevSim modernim trendem soucCasné doby, je tézké aktualné k tomuto
tématu najit dostatek vhodné odborné literatury. Cilem této prace bylo
zhodnoceni soucasného vlivu vinafstvi a vinohradnictvi na region jizni Moravy
jako celku. Tato &ast Ceské republiky oplyva mnozstvim prirodnich a kulturnich
pamatek a vyZiti, které maji na u€astniky cestovnihu ruchu znaény vliv pfi vybéru
cilové destinace. V soucasné dobé se téSi velké oblibenosti ziskavani novych
zazitkt, které vytfidalo klid a odpocinek na dovolené. Proto oblibenost
vinafského cestovniho ruchu stale stoupa, jelikoz zde ma €lovék nejen moznost
ochutnat vyborna vina ¢&i jiné produkty z hroznd, ale také se dozvédét informace
o jeho vyrobé a pfedevsSim nasat mistni pfijemnou atmosféru, rozsifit si obzory
0 péstovani vinné révy a jejim nasledném zpracovani. Vinafské stezky,
navstévnikim &i turistim nabizi i moznost aktivniho vyZziti. Souhrn dobrého vina,
krajovych tradic a mistnich dobrot nabizi mistni vinafské akce.

Tato diplomova prace si klade nékolik vyzkumnych otazek.
Tou nejvyznamnéjsi se ptame na to, jakou roli sehrava vinarstvi v obci Velké
Bilovice. Vybér tohoto vinafského mésta byl ovlivnén mnozstvim vinnych sklepl
(ledna se o nejvétsi podet v CR), které jsou oblibenym turistickym cilem,
a vlastnich informaci, které jsem ziskala pfi navstévach tohoto mésta.

Vyzkumna otadzka se zabyva vyznamem vinafstvi pro mésto Velké
Bilovice, které bylo zvoleno pro pfipadovou studii praktické ¢asti této prace. Pfi
prostudovani dostupné odborné literatury jsem zjistila, Ze pro mésto Velké
Bilovice je vinafsky cestovni ruch stézejni. Nebyt tohoto druhu cestovniho ruchu,
byla by navstévnost mésta minimalni. PfestoZze néktera vinafstvi jsou stale
zameéfena prfedevSim na produkci a prodej vina, dotaznikovym Setfenim bylo
zjisténo, ze vétSina vinafstvi poskytuje i rizné sluzby pro navstévniky cestovniho
ruchu. Jedna se v tomto pfipadé pouze o sezénni vytiZzenost lokality.
V mimosezonnich mesicich toto mésto nenabizni u€astnikim cestovniho ruchu
dostatek atraktivit.
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Hypotéza 1 vypovida o vyznamné roli vinafského cestovniho ruchu
v regionu jizni Morava. V ramci této diplomové prace byl potvrzen fakt,
Ze vinarsky cestovni ruch je velice dulezity a podstatny pro rozvoj tohoto regionu.
Vznik vinafskych stezek podpopofil navstévnost, zvySila se tim atraktivita pro
cyklisty. Vzhledem k mnozstvi vinafskych oblasti v tomto regionu a k soucasné
propagaci venkovského cestovniho ruchu, se jedna o velmi podstatnou &ast,
podporujici rozvoj regionu. Hypotéza 2 se tyka moznosti dalSiho rozvoje
cestovniho ruchu, ktery dale akceleruje rozvoj vinafstvi a vinohradnictvi
v regionu. Na zakladé Setfeni mezi mistnimi vinafi byly zjist€ény moznosti, které
podpofi rozvoj regionu. Velka ¢ast dotazovanych se zde shodla na dulezitosti
lepSi propagace jednotlivych vinafstvi a celého regionu. Tato hypotéza se tedy
potvrdila. Posledni hypotéza polemizuje nad marketingovou strategii regionu
a dildich podoblasti. Tvrzeni o nedostatecném vyuzivani moznosti propagace
mistnimi vinafi je timto vyzkumem potvrzeno. Samotni vinafi zde souhlasi
s potifebou lepSi propagace. Zaroven je zde tfeba fici, Ze v ramci rezidentnich
navstév je jizni Morava velice oblibenym regionem a v uplynulém roce se stala
druhym nejnavstévovanéjsim regionem, hned po Praze.

Prakticka ¢&ast prace také vypovida o stavajici nabidce sluzeb, kterou
poskytuji jednotliva vinafstvi. Vyzkum, provedeny v lednu roku 2017 formou
dotaznikového Setfeni, se zaméfil na ziskani dat od vinafa z Velkych Bilovic,
tykajicich se nabidky a vyuziti sluzeb, propagace vinafstvi a vinohradnictvi,
sméfovani budoucich investic a segmentaci navstévnik(. Z dotaznikového
Setfeni vyplynulo, Ze v nékterych smérech je nabidka sluZzeb nedostateéna.
Napfiklad v otazce nabidky pro segment rodin s détmi je nabidka velmi slaba.
Tato prace poukazuje na skuteCnost, Ze je tfeba rozSifit poskytované sluzby
navstévnikim, vytvofit nové turistické atraktivity v této lokalité a také zlepSit
propagaci jednotlivych vinafstvi a zaroven vinafskych oblasti ve zkoumaném
regionu. Véfim, Ze tato diplomova prace je pfinosem nejen pro jednotliva
vinarstvi, ale také pro cely zkoumany region. Vysledky prizkumu mohou byt
pouzity k akceleraci regionalniho rozvoje, ale i k posileni propagace vinarstvi.
Vzhledem ke zvySujici se oblibé vinarské turistiky je pro mistni vinafstvi vhodna
chvile na zhodnoceni stavajici nabidky a pfehodnoceni marketingové strategie
do budoucna. Shledavam zde jako velmi dobré FeSeni vytvofeni novych atraktivit
pro turisty a doplnéni jiz vySe zmifiovanych chybéjicich sluzeb pro rodiny s détmi,
které mohou byt novymi potencionalnimi zakazniky jednotlivych vinafstvi. Dale
povazuiji za velmi dulezité posilit zpusob propagace jednotlivych vinarstvi, jelikoz
samotné zvyseni povédomi u potencialnich uc¢astniki cestovniho ruchu je maze
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pfimét, aby pfi dalS§im vybéru své cilové destinace zvolili pravé dané vinafrstvi.
Velké Bilovice, jakozto misto s nejvétSim mnozstvim vinnych sklept, ma veliky
trzni potencial. Bylo by tedy vhodné této skute€nosti maximalné vyuzit.
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Priloha A - Dotaznikové Setreni u mistnich vinaru
Jakeé sluzby poskytuje Vase vinarstvi?

Prodej vlastnich vin ANO - NE

Podej dalSich produktt z vinnych hroznt ANO - NE
Preprodej produktl od jinych producentt vina ANO - NE
Vinny sklep ANO - NE

Vinarna ANO - NE

Vinotéka ANO - NE

Prodej upominkovych pfedmétli ANO - NE

Rizené degustace ANO - NE

Volné degustace ANO - NE

Ubytovani (1 - 15 IGzek) ANO - NE

Ubytovani (16 a vice lizek) ANO - NE

Nabidka sluzeb pro soukromé ¢&i firemni ucely ANO - NE
Restaurace ANO - NE

E-shop ANO - NE

Jaky zpUsob propagace volite?
Vlastni internetové stranky ANO - NE
Propagacni materialy (letaky, brozury) ANO - NE
Televizni reklama ANO - NE

Inzerce v tisku ANO - NE

Internetova reklama ANO - NE
Slevoveé servery ANO - NE
Sponzoring ANO - NE

Bilboardy ANO - NE

Akce v obci ANO - NE

Akce v regionu ANO - NE
Celorepublikové akce ANO - NE

Oznacte, kam by meély sméfovat VasSe budouci investice, aby maximalné
podpofily regionalni rozvoj?

Rozsifeni ¢i zavedeni poskytovanych sluzeb

Nové atrakce pro turisty

Lepsi reklama a prezentace

Nové webové stranky



VylepSeni vyrobnich technologii
ZlepSeni kvality vina

Zvyseni mnozstvi vina

Bio produkce

Oznacte 3 faktory, které maji podle vas nejvyznamnéjsi vliv na regionalni rozvoj?

ZvySeni povédomi o vinafrskych oblastech

Zvyseni povédomi o jednotlivych producentech vina
Rozvoj regionu

Rozvoj vinafstvi

ZvySovani trzeb z prodeje vina a dalSich produktt z hroznu
Budovani stalych zakazniku

ZlepSeni infrastruktury v regionu

Oznacte, jakym zplsobem probiha distribuce vasich produkta?
Prodej prostfednictvim prostfedkovatele

Pfimy prodej ve sklepé

Prodej na vinaiskych akcich

Prodej pfes e-shop

Prodej ve vinarnach ¢i vinotékach

5 je nejvyssi)
Leden
Unor
Brfezen
Duben
Kvéten
Cerven
Cervenec
Srpen
Zafi

Rijen
Listopad
Prosinec



Sefadte nasledujici skupiny, podle toho, jak vas nejcastéji navstévu;ji. 1 - nejvice,

2 - méné dasto
3 - nejméné

Jednotlivci
Skupiny
Rodiny s détmi

Oznacte, které atraktivity v okolé Vas$i navstévnici vyuzivaji nejvice?
Degustacni programy

Vinaiské stezky

Prohlidky sklepu s ochutnavkou vin

Navstévy pamatek

Kombinace sluzeb

Priloha B - Seznam ubytovacich zafizeni v obci

Seznam ubytovacich zarizeni v obci

Nazev Kategorie Sezénni provoz :00310
HOTEL AKADEMIE Hotel *** celoroéni provoz |51 az 100
HOTEL MADL Hotel *** celoroéni provoz |11 aZ 50
PENSION MLYN Penzion celoroéni provoz |11 aZ 50
PENZION Penzion letni proveoz 10 a méné
PENZION MEZI SKLEPY Penzion letni provoz 10 a méné
PENZION U HROZNU Penzion celoroéni provoz |11 aZz 50
PENZION U SKOLY Penzion celoroéni provoz |11 aZz 50
PENZION VINARSKY DUM Penzion celoroéni provoz |11 aZ 50
VINARNA A PENSION U HABANA Penzion letni provoz 10 a méné
VINNY SKLEP A PENZION U OSICKU |Penzion celoroéni provoz |11 aZ 50
VINNY SKLEP A PENZION U Penzion celoroéni provoz |10 a méné
VINOHRADU




Priloha C - Kapacita a navstévnost v ubytovacich zarizenich v roce 2014
a 2015

M 2014 B 2015

0 7500 15000 22500 30000

Pokoje
Lazka
Hosté
24 063
Pfenocovani 25785

Primérny pocet prenocovani

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?
p a g e = p r o] f [ I -
uzemi&uzemiprofil=31588&u=__VUZEMI__ 43 584983#profil31863%5Bfrm%5
D=TABULKA&profil31863%5Btypzobr%5D=T&profil31863%5Brnazev%5D=P&pr
ofil31863 %5Bident_pvo%5D=PU-MOSZYV -
CRU&profil31863%5Bpvo_cnt%5D=1&profil31863%5Bkatalog_podr%5D=0&prof
i1I31863%5Bvsvo_id%5D=7640&profil31863%5Bkatalogld%5D=31863&w=
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