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1 Uvod

Cestovani a cestovni ruch maji velmi dlouhou hisefjsou spjaty s ptatky
nasi civilizace. V dnesni détse cestovni ruch stal neodmyslitelnoucssti Zivotniho
stylu.

Prinosy cestovniho ruchu se projevuji v makroekon&yml perznich
a ménovych vztazich, v ekonomice mnoha podnikatelskgchétvi i ve vytv&eni
novych pracovnich mist. (Ryglova 2005: 3)

Cestovni ruch je vCeské republice vymezeny jako @thi budoucnosti
v nékterych regionech a stava se nejvyznadim odwtvim ekonomiky. Ceska
republika se vedle nabidky kulturniho cestovnihchtuintenzivé prosazuje nabidkou
lazeastvi. Pro zahragni navsévniky je zajimava takéeska gastronomie a moznosti
klasickych sportovnich a zazitkovych aktivit.

Jihatesky kraj ma bohaty potencial pro cestovni ruchfmené piirodnich
atraktivit, vyhodné geografické polohy, historicky@a kulturnich pamatek, folkloru,
lidovych temesel a lazsstvi. Vytv&i tak atraktivni prosedi pro zahraghi i ceské
navstvniky. Toto prosiedi je vhodné i pro sportovani, aktivni odimek i kulturni
vyZiti a v neposledrifad i pro vzatlavaci akce.

Blatna, ozn&ovana téz jako ,@&sto 6izi“, je z hlediska cestovniho ruchu znaméa
piedevsim vodnim zamkem. OvSem pozornost si zasiaasi pamatky a zajimavosti

nejen @imo v Blatné, ale i v jejim okoli.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této prace je provest analyzu cestavrruchu mikroregionu
Blatenska sd@fazem na zazemi této oblasti a aktivovat skrytyepo®l cestovniho
ruchu v uvedené oblasti.

Dil¢im cilem je provedeni terénniho i&eti, na jehoZz zakl&lbude zhotoven

produkt cestovniho ruchu se z&enim na vybrany segment navatika.

2.2 Metodika prace

Metodicky postup této bakakké prace se sklada zedasti:

s w2z

Analyticka ¢ast

Analyticka ¢ast je zamrena na studium odborné literatury a provedeni &itua
analyzy destinace. K ziskavani, shrodiazani a studiu informaci budou pouzity
sekundarni zdroje. Informace budderpany z odborné literatury a dalSich odbornych
texta, které jsou nezbytné ke zpracovani literArni &Sem pochopeni dané
problematiky. Nkteré informace jsou k dispozici také na interngtbv strankach
a v Regionalnim inform@mim a mapovém centru v Blatné, odkud bugkrpano
piedevsim @i zpracovani situmi analyzy. Prosédnictvim situéni analyzy Blatenska
budou zdrazreny prednosti i nedostatky oblasti tak, aby bylo dale néoaktivovat
skryty potencial cestovniho ruchu v uvedené oblaSitua&ni analyzou bude
zmapovano geografické vymezeni a primarni i sekumceabidka mikroregionu.

Synteticka ¢ast

7

ast zahrnuje ifjpravu a realizaci terénniho fi. Terénni S&tni

%

Syntetickac
bude provedeno pomoci dotazovani, kterym budesmgaSstrana poptavky. Dotazniky
slouZzi pro ziskani primarnich informaci.

Aplika éni éast

7 vz

V aplikagni ¢asti budou fedstaveny navrhy a opahi, které budou zpracovany
na zaklad vysledki situani analyzy a terénniho $ehi. Dale probhne giprava
noveho produktového baku pro vybrany segment nawghika. Produkt bude

koncipovan tak, aby byl pro dany segment atraktivni



2.3 Pracovni hypotézy

Hypotéza je podle Linharta a kol. (2004: 156edpoklad, doménka ci
navrzena teorie. Paskova a Zelenka (2005: 54) jisweém Vykladovém slovniku
popisuji jako souhrn fedpowdi, zawra a pravidel, ktera mohou byt testovana a

vychazeji ze saiasného stavu poznani.

Pred zpracovanim bakal&ské prace byly stanoveny nasledujici hypotézy:

1) Na Blatensku chybi kvalitni kulturni, zdbavni arspeni z&izeni.
2) V mikroregionu pevladaji kratkodobé pobyty turistio i dn.

3) Cilem nav&lv je vyhradr zamek Blatna.

Tyto hypotézy budou po#{l potvrzeny nebo vyvraceny.

10



3 Literarni reSersSe

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch, pokud jde o jehdvodni vyznam, byl povazovan za jiny vyraz
pro cestovani. (Ryglova 2005: 5)

Védeckému badani cestovniho ruchu séateavenovat systematickd pozornost
az zd&atkem 20. stoleti (Heskova a kol. 2006: 10). Dnessteje fada definic
a vymezeni tohoto pojmu.

Za dilezity meznik v definovani cestovniho ruchu lze giowat Mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchujguanou S&tovou organizaci cestovniho
ruchu vroce 1991 v Ottaw Bylo konstatovano, Ze cestovnim ruchem se rozumi
¢innost osoby, cestujici n&agchodnou dobu do mista mimo je§zhé Zivotni prosgedi
(mimo misto bydli&t), a to na dobu kratSi nez je stanoveri&emz hlavni Gel jeji
cesty je jiny nez vykonavani v§iécné cinnosti v navstiveném mist Stanovenou
dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu rozuminjed&, v domacim cestovnim
ruchu Sest rsial. Tato definice vylduje z pojmu cestovni ruch cestovani v ramci
mista trvalého bydligt pravidelné cesty do zahranidatasné pesthovani se za praci
a dlouhodobou migraci. (Mala 2002: 10)

Podle Gdika a kol. (2004: 18) povaZzujeme za cestovni ruahber ¢innosti
zaneienych na uspokojovani feb souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mimo
misto trvalého bydligta obvykle ve volnéniase. Jejich cilem je od@ioek, poznavani,
zdravi, rozptyleni a zabava, kulturni a sportovyrity, sluzebni cesty a ziskani
komplexniho zazitku.

Cestovni ruch Ize také definovat jako procesy vitita vysledky vyplyvajici ze
vztahi a interakci mezi turisty, dodavateli, hostitelskymadami, hostitelskymi
komunitami a okolnim prostdim, které slouzi kipakani nav&tvniki. (Goeldner
a Ritchie 2009: 6)

Ceska verze evropské normy EN 13809:2003 pod cesitova cestovnim
ruchem rozuméinnost lidi, ktéi cestuji na mista mimo svéamé prosiedi anebo zde

pobyvaji za Gelem zabavy, praco¥mebo z jinych @vodi. Pro vymezeni cestovniho
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ruchu seasto pouZivaji i jiné pojmy, napzotaveni, rekreace, turistika. Synonymem je
stéle vice pouZzivany termin turismus. (Heskovalazapé: 11, 12)

Cestovni ruch lze chapat ve dvou rovinach. Prumich je oblast spéeby, kdy
cestovni ruch je bran jako igob uspokojovani pisb, napiklad poteby odpdinku,
klidu, pohybu, poznéani, kulturnich a estetickyclzitédi, zmény mista, seberealizace
a dalSi. Zdruhého hlediska se jednd o oblast patkiskych pilezitosti v mnoha
oborech lidskécinnosti a zarowe i faktor rozvoje regionalnich calk narodnich
ekonomik i ekonomiky sttové. Z vySe uvedeného vyplyva, Ze cestovni ruch se
projevuje jako vyznamny spalensko-ekonomicky fenomén. (Ryglova 2005: 5)

Podle udaj mezinarodnich organizacitrgulstavoval cestovni ruch ve druhé
polovirg dvacatého stoleti jedno z nejdynat&Sich narodohospodskych odvtvi.
Svou ekonomickou vahou s$adi na teti misto za obchod s ropou a ropnymi produkty
a automobilovy pimysl. Svymi multiplik&nimi efekty zvySuje zasstnanost, vytvid
nové pracovni a podnikatelské&ilpzitosti, podporuje investni aktivity, prispiva
k vyrovnani platebni bilance svych zemi a zvySujeothi Urovel. Je spojen
s pilezitosti k revitalizaci a dalSimu zvelebovanéstna obci. Na druhé strase vSak
neobejde bez kvalitnich ubytovacich a stravovaciaizeni ¢i bez potebné
infrastruktury (komunikace, dopravni dostupnodgtprét, Foretova 2001: 9,10,46)

3.1.1 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je otéegny a dynamicky systém, jejz t¥adva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruglaire vzajemnych vazeb. Vazby
existuji i mezi cestovnim ruchem a jehoé&pim okolim, kterym je ekonomické,
politické, socialni, technicko-technologické a algitké prostedi. Objektem
cestovniho ruchu je vSechno, co sézm stat cilem zgny mista pobytu ¢astnika
cestovniho ruchu. Je nositelem nabidky aitém cilové misto, podniky a instituce
cestovniho ruchu. Subjekt cestovniho ruchu je aelesit poptavky a spiwbitelem
produktu cestovniho ruchu. Subjektem cestovnihbuye astnik cestovniho ruchu —
navsevnik, turista nebo vyletnik. (Heskova a kol. 2008:15)

Podle Kirdove (2003: 58) je naw8tnik (visitor) v domacim cestovnim ruchu

osoba, kterd cestuje na misto mimo s¥EnB Zivotniho progedi na kratSi obdobi nez
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Sest mdsial (v zahraninim cestovnim ruchu na dobu kratSi nez jeden nak}emz
hlavni (Eel navstvy v obou pipadech je jiny, neZz vykonavani wecné ¢innosti.
Turistu (tourist, short-term tourist) definuje vrdacim cestovnim ruchu jako
navstvnika trvale usazeného v zemi, ktery cestuje naidwabrnujici minimal& jedno
pienocovani, ale ne delSi dobu nez Sestioh (v zahrantnim cestovnim ruchu je to ne
déle nez jeden rok); Wipads, Ze turista penocuje i a vicekrat, jde o turistu na
dovolené (holidaymaker). Naopak vyletnik (excur@gn same-day visitor) je
navstvnik, ktery cestuje na kratSi dobu nez 24 hodin b@m, aby penocoval

v navstivené destinaci.

3.1.2 Typologie cestovniho ruchu

Odborna literatura né&psgji ¢leni cestovni ruch na druhy a formy cestovniho
ruchu. Podle Giika a kol. (2004: 28 a 37) druh cestovniho ruchyadiyje (el
(motiv) cestovani aiechodného pobytu ndesniki v cilovém mist. Naopak forma
cestovniho ruchu vyj&dje izné giciny a jejich disledky, souvisejici s cestovanim
a pobytem nav8vniki na cizim mist.

Konkrétni ¢leréni druhi a forem cestovniho ruchu dle Heskové a kol. je

ZNAzorgno nize:

Druhy cestovniho ruchu

-rekre&ni cestovni ruch lazaisky cestovni ruch
-sportovni cestovni ruch zdravotni cestovni ruch
-dobrodruzny cestovni ruch obchodni cestovni ruch
-myslivecky cestovni ruch kengresovy cestovni ruch
-nabozensky (poutni) cestovni ruch stimulaini cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu

1. z geografického hlediska 2podle paitu ucastniki
-domaéci cestovni ruch individualni cestovni ruch
- zahrangni cestovni ruch skupinovy cestovni ruch
-mezinarodni cestovni ruch masovy cestovni ruch
- vnitini cestovni ruch ekologicky cestovni ruch

-narodni cestovni ruch
-regiondlni cestovni ruch

13



3. podle zpisobu organizovani 4.podle wku G¢astniki

-individudlni cesty eestovni ruch &ti
-organizovany zajezd / pobyt miadeznicky cestovni ruch
-klubovy cestovni ruch rodinny cestovni ruch

-seniorsky cestovni ruch

5. podle délky (Kasti 6. podle prevazujiciho mista pobytu
-vyletni cestovni ruch mestsky cestovni ruch
- kratkodoby cestovni ruch piciméstsky cestovni ruch
-vikendovy cestovni ruch venkovsky cestovni ruch
-dlouhodoby cestovni ruch agroturistika (ekoagroturistika)

-horsky, vysokohorsky cestovni ruch
- pfimoisky cestovni ruch

7. podle roéniho obdobi 8. podle pouzitého doprav. prostedku
-sezOnni (zimni, letni) cestovni ruch  metorizovany cestovni ruch
-mimosezonni cestovni ruch Zeleznéni cestovni ruch
- celora@ni cestovni ruch letecky cestovni ruch

-lodni cestovni ruch

9. z hlediska dynamiky 10. ze sociologického hlediska
- pobytovy (staticky) cestovni ruch navsevy pribuznychei znamych
- putovni (dynamicky) cestovni ruch secialni cestovni ruch

-komegni cestovni ruch
-etnicky cestovni ruch

Zdroj: Heskova a kol. 2006: 21

Nektedi autdi (napiklad Foret, Certik, Paskova a Zelenka) uplaji pfi
vymezovani forem a drdhcestovniho ruchu zcela afmé hlediska. To, co jedna
skupina autar povaZuje za formu cestovniho ruchu, druha skupirtai povazuje za

druh cestovniho ruchu a naopak.
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3.1.3 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Certik a kol. (2001: 29) uvadi, Ze mezi hlaviiigmy vzniku cestovniho ruchu
muzemeradit touhu po vzélani, po poznani cizich kfap zemi, zvyklosti lidi, poebu
navazovani kontakt vymeénu informaci a v dnesni délzejména pdtbu regenerace
fyzickych a duSevnich sil. Pro cestovni ruch nejdilezité pouze ficiny jeho vzniku,
ale také pedpoklady pro jeho vznik a rozvoj.

Zakladnim pedpokladem rozvoje cestovniho ruchu je podle Jdowiei
(2009: 16) svobodaoveka cestovat. K dalSimredpokladm pati volny ¢cas a dostatek
volnych finargnich prostedki. Volny ¢as je definovan jakéast mimopracovni doby,
Vv niz ¢len spolénosti nevykondva Zadnou nutn@innost a kterou podle vlastniho
rozhodnuti vyuziva pro oddech, rozvoj osobnosticanfizné formy zajmoveéinnosti.

Rozvoj cestovniho ruchu je podmimexistenci vhodného potencialu, ktery ma
vyrazny teritoridlni aspekt a je vazan na krajimystém. Firodni i antropogenni
potencial, ktery vyjatlije zpisobilost Gzemniho celku vyttid podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu, je rozmdst nerovnomirné a kvalitativrié riznorod, pricemz se
obvykle IiSi i v ramci velkych tzemnich célkKiralova 2003: 15)

Potencial cestovniho ruchu je podle Paskové a Kglsauhrnni hodnota vSech
piedpoklad cestovniho ruchu, sniZzena o zapornou hodnotu inagzt faktok rozvoje
cestovniho ruchu. iBdpoklady cestovniho ruchu rozumi souhrriirgainich
a antropogennich aspéktvéetré jejich mnohourosovych vazeb, které vytvéji
piedpoklady pro realizaci cestovniho ruchu. Podlekdn&chronologickéhocleneni
(P. Mariot) je lze dit na selektivni, lokalizéni a realizani predpoklady cestovniho
ruchu. (Paskova, Zelenka 2002: 221, 231)

Selektivni nebo také stimwiai faktory stimuluji vznik a rozvoj cestovniho
ruchu ve funkci poptavky. RozliSujeme faktory olijeRi a subjektivni. Mezi
objektivni faktory niizeme z#adit faktory politické, ekonomické, demografické,
ekologické, administrativni, socialni a technick@éezi subjektivni faktoryfadime
psychologické vlivy. (Ryglova 2005: 16)

Lokalizatni podminky cestovniho ruchu maji ve vztahu k jedmvoji druhotny

vyznam. Rozhoduji o fukim vyuZiti konkrétni oblasti cestovnim ruchem edigka
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piirodnich moZnosti, charakteru a kvality sgeleskych podminekei atraktivit.
V zasad vSak poskytuji jen @ité moznosti, o jejich vyuZziti z hlediska cestowmih
ruchu rozhoduji selektivni faktory a reakind podminky. (Hrala 2002: 15)tirodni
piedpoklady jsou dany ipdevsSim charakterem terénu, klimatickymi podminkami
vodnimi toky a vodnimi plochamifipodnimi zdroji. Kulturig-historické pedpoklady
jsou dany pedevSim architektonickymi pamétkami, lidovymi tigi a ungnim,
kulturnimi akcemi a existenci vyznamnych migkertik a kol. 2001: 25)

Realiz&ni podminky umoiuji prostednictvim dopravy vyuzivani materidln
technické zaklady cestovniho ruchu. Do mategiabechnické zakladnyiradime
ubytovaci z#&zeni, spolénéci verejné stravovani, sportovmekre&ni zaizeni, @elova

zarizeni a cestovni kanceéta (Ryglova 2005: 17)

3.2 Marketing

Marketing jako teoreticka disciplina se poprvécatauplathovat z&atkem
20. stoleti v USA, ale jeho skudtey rozvoj v celosstovém néfitku nastal az po druhé
swtoveé valce. V sotasné dob existuje vice nez padesat definici marketingurdlidva
2003: 13)

NejznangjSi a nejpouziva¥)Si definici marketingu je definice schvalena
Americkou marketingovou asociaci: marketing je psmn planovani a prowid
koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce mgKlerhozi a sluzeb s cilem vyreé
smeny, které uspokojuji cile jednotlivce. Marketingtgely aktivita, ktera ma dopomoci
tomu, aby bylo spravné zbo#Zi sluzby nabidnuto spravnym zakazinik a to ve
spravny¢as a na spravném mista spravné ceny gippénim spravné podpory prodeje
a [ respektovani spravnychijméienych) naklad. (Certik a kol. 2001: 55)

Podle Kotlera (2003: 12) Ize marketing definovasledovig: marketing je
podnikatelskou funkci, ktera rozpoznava nenapdnpoteby a touhy, wuje a ng&ti
jejich rozsah a potencialni ziskovost, rozhodujern, kterym cilovym trim by podnik
dokazal slouzit nejlépe, vybira pro tyto trhy vhédayrobky, sluzby a programy
a vyzaduje od kazdého pracovnika organizace, allyngustale na pa#ti zakaznika

a slouzil mu.
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Jadrem dneSniho dobrého marketingovéireni je marketingova koncepce,
nebo orientace na spebitele. Organizace cestovniho ruchu, které prajtik
marketingovou koncepci, zjigji, co spatebitel poZzaduje. Poté vyrabi produkt, ktery
uspokoji spatbitelovy poteby, za delem zisku. (Goeldner, Ritchie 2009: 532)

Bodem, od #hoZ se odviji veSkeréinnost marketingu, je uspokojeni pelty
zakaznik. K zakladnim pdebam paf fyziologické poteby, jako je pdtba jidla,
odévu a bydleni. Po uspokojeriichto poteb se lidé snazi uspokojovat socialnirgby.
Jedna se o pmby sounalezitosti, sebeuspokojeni a dalSi sjekitpoteby.
Uspokojovani sloz#Sich poteb byva zpravidla spojeno s produkci sluzeb. (Kas#
2008: 28)

Na zaklad analyzy patb a pozadawk navsStvnika je moZzno uskutait
segmentaci trhu, tj. ro2tit trh na ugité homogenni skupiny lidi - segmenty, které maji
relativré stejné pdeby a poZadavky, Uroitespoteby, @dekavani vzhledem k destinaci
a je mozné je oslovit prasdnictvim spolénych komunikanich médii. (Kirdova
2003: 31) Jednotlivé segmenty trhu se vSak od sebvzajem odliSuji v celéad
ohledhi — nagfiklad svym umisinim, postavenim, moZznostmi, chovanim, nazory,

pozadavky, preferencemi a mnohymi dalSimi. (Fotatla2001: 71)

3.2.1 Marketing cestovniho ruchu

Marketing se v cestovnim ruchu¢aa uplatiovat az v 60. letech 20. stoleti. Jde
o systematickou a koordinovanéimnost, zfisob mysleni s aktivnimifstupem k trhu.
(GWik a kol. 2004: 72)

Existuji ¢etné definice marketingu cestovniho ruchu. ildad J. Krippendorf
ho ve své praci Marketing cestovniho ruchu definjgko systematickou
a koordinovanou orientaci podnikatelské politikystoeniho ruchu, jakoz i soukromeé
a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, reglai, narodni a mezinarodni Urovni na
co nejlepSi uspokojovani geb ukitych skupin zakaznik pii dosazeni iméreného
zisku. (Heskova a kol. 2006: 134)

Podle Morrisona (1995: 16) je marketing cestovnitiohu plynuly proces
probihajici v didich krocich, progednictvim ®hoZz management planuje, zkouma,

naphuje, kontroluje a vyhodnocujéinnosti navrzené k zajiiti jak zakaznikovych
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potreb a skrytych fani, tak i cili své vlastni organizace. K dosazeni nejvysginosti
snizit¢innosti dalSich komplementarnich organizaci.

Marketing je pro cestovni ruch velice vyznamny ublwo divodu, Ze cestovani
je zbytnou pdebou. Cestovni ruch uspokojuje fsditu rekreace, poznavani, amy
zakzhnutého rytmu Zivota a prédto musi ve vhodné skladla kvali€¢ nabizet subjekty
cestovniho ruchu. Ugpny je ten, kdo lépe uspokoji petby zakaznika. (Zelenka a kol.
1995: 28)

Poteby jsou v cestovnim ruchu uspokojovanyedevsim prosednictvim
sluzeb. Sluzba je jakékoliv aktivita nebo vyhodteréu nize jedna strana nabidnout
druhé, je v zasa&dnehmotna a némasi vlastnictvi. Produkce sluzbyaie, ale nemusi
byt spojena s fyzickym produktem. (Kotler a kol0Z0710)

Sluzby jsou nehmotné, nestalé, nedlilelné a neskladovatelné. Nehmotnost
znamena, Ze si zakaznik nite ged uskuténénim koug sluZzbu otestovat, ochutnat
ani ohmatat. Zakaznik také nébe pcitat se stabilnim provedenim a kvalitou sluzby,
protozZe sluzba do zt@aé miry zavisi na lidech, takze je nestalétSihou nelze oddit
sluzbu od mista poskytovani a jeji vyroba a isa#t probihaji ve stejnétase, je tedy
nedilitelnd. Mezi dalSi vlastnosti sluzeb Haheskladovatelnost, &&hoz vyplyva, ze
zakaznik nerize sluzbu odebirat ze skladu a rigm si ji trvale rezervovat. (Bokova
a kol. 2003: 303)

3.2.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je souborem marketingovych néstrgimiz firma dosahuje
svych marketingovych dil Jde o soubor vzjeranprovazanych progmnych.
Marketingovy mix je slozen ze vSeh&im firma mize ovlivnit poptavku po svych
produktech. V literatie se najastji setkavame se zakladni skupinéyi promennych,
které jsou definovany jako ,4P*“: produki vyrobek (product), cena (price), misto
(place) a propagace (promotion). V oblasti cestowrmuchu byva marketingovy mix
obvykle rozSien o slozky lidé (people), nabidka ,l&i“ sluzeb (packaging),
programova specifikace (programming) a partner§taitnership). V marketingovém

mixu je nutné respektovat vzajemné vazby jednatlivpastral i jejich harmonické
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uplatiovani i feSeni konkrétnich situaci v rAmceigych ¢innosti dané firmy nebo jiné
organizace. (Foret a kol. 2001: 29)

Produkt je jednim z nefdeZitéjSich nastraj marketingu. Podle Bakové a kol.
(2003: 137) se jedna o jakykoliv objekt podnikdtéls nepodnikatelské aktivity, tj.
cokoliv, co lze prodat a koupit. Vyrobkem mohou hyotné statky, nehmotné statky
(nagiklad sluzby) a nomindlni statky. Heskovd a kolOQ& 96) definuje produkt
cestovniho ruchu jako vSe, co je nabizeno na tgsiogniho ruchu a ma schopnost
uspokojit poteby navitvniki a wvytvait tak komplexni soubor zaziik
Z ekonomického hlediska je produkt cestovniho rusbuborem volnych staiksluzeb,
zboZi a véejnych statly, které jsou fednttem spateby (Eastniki cestovniho ruchu.

Cena se od ostatnich slozek marketingového mixditi§ Ze produkujeifymy;
vSechny ostatni prvky vytvdji naklady. Podniky se vidledku toho usilowh snazi
zdvihat své ceny tak vysoko, jak to umaje jejich Urové diferenciace. Zarovesi
firmy uvédomuiji, Ze musi zvazovat vliv ceny na objem prodéjena usiluje o takovou
vySi prijmua, jejimz vysledkem jsou po o¢teni naklad nejvyssSi zisky. (Kotler
2000: 17) ,Spravné" ceny musi uspokojit zakaznikyzaoveér spinit cil zisku.
(Goeldner, Ritchie 2009: 534)

Distribuci Ize povaZovat za problematiku, kterazsdyva tim, aby zakaznik
obdrzel vyrobek nebo sluzbu tehdy, kdyZ si je clkoaipit. Vykeér nejvhodrjsi
distribwni cesty, kterou bude zboZi distribuovano k zakemnj je rozhodnuti velkého
strategického vyznamu. Je to rozhodnuti, kteryn¥ide ostatni slozky logistického
systému, zabezpejiciho spokojenost zakaznika s marketingovym [@ece
Z hlediska firmy znamena vgb nevhodné distribtni cesty abnormalni zvySeni
nakladi na distribuci, naopak volba spravné distéibiucesty zajiguje firme¢ urcité
konkurergni zvyhodrni. (Majaro 1996: 173)

Komunikani mix se sklada ze specifické &n reklamy, osobniho prodeje,
podpory prodeje, public relations a nasirpfimého marketingu, kterou firma pouziva
pro dosazeni svych reklamnich a marketingovych. dleklama je jakakoli placena
forma neosobni prezentace a komunikace myslenek,i ziebo sluzeb. Osobni prodej
definuje Kotler jako osobni prezentaci pro¥ddu prodejci spolaosti za delem
prodeje zbozi nebo sluzby. Podporou prodeje nakyatkodobé stimuly, které maji
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povzbudit ndkupti prodej vyrobku nebo sluzby. Public relations jea@akteristické
budovanim dobrych vztéhs riznymi cilovymi skupinami pomocitfznivé publicity
a budovanim dobrého ,image firmy“trilhy marketing je fimé spojeni s jednotlivymi,
peclivé vybranymi cilovymi spdebiteli, které ma vyvolat okamzitou odezvu a roaivij
trvalé vztahy se zakazniky. (Kotler a kol. 2007980

P poskytovani sluzeb dochézi vetsi ¢i mensi mife ke kontakim zakaznika
s poskytovateli sluzby — zasstnanci. Proto se lidé stavaji jednim z vyznamnyika
marketingoveho mixu sluzeb a majiimpy vliv na jejich kvalitu. Organizace se musi
zangiovat na vylr, vz&lavani a motivovani zagstnand. Stejré tak by ngla
stanovovat Witd pravidla pro chovani zakaziiik Oboji hledisko je tlezité pro
vytvareni @iznivych vztali mezi zakazniky a zatstnanci. (Vastikova 2008: 27)

DalSi dva marketingové nastroje — tvorba ddiia programovani spolu Gzce
souviseji. Pod vyt@nim baléka sluzeb si mZeme pedstavit ¢innosti, jejichz
vysledkem je soubor vzajemrse dopiujicich sluzeb, které zohladji individuélni
piani zakaznika a jsou prodavany za jednotnou ceaprdil tomu programovani je
nastrojem, ktery vytud obsahovou naplbalicki sluzeb a ma za cil zvySitifazlivost
packag nebo dalSich sluZzeb cestovniho ruchu. Klasickyrfickem je napiklad
poznavaci zajezdCertik a kol. 2001: 83)

Zakaznik chape a hodnotitgvpobyt jako komplex, balek. Pokud nebude
s ngjakou casti spokojen, znovu se nevrati. Rrdoroto, Ze spokojenost zakazhile
v cestovnim ruchu zavisla na partnerech (dodachbelje nutné, aby o sékalespa
védéli, aby spolu komunikovali a hla¥nspolupracovali. Jsou totiz na sobxistedné
zavisli. (Foret, Foretova 2001: 73)

3.2.3 Marketingovy vyzkum

Podle Americké marketingové asociace je marketigggzkum systematickym
sbérem, zaznamenavanim a vyhodnocovanim tidaj problémech spojenych
s marketingem zbozi a sluzeb. (Morrison 1995: 133)

Marketingovy vyzkum¢lenime dle vyuZziti informénich zdrofi na sekundarni
a priméarni. Udaje sekundarniho vyzkumu pochazejidtzhé ruky“, tzn. Gdaje, jez

shroméazdil v minulosti &kdo jiny. Pochazeji zvrmich Udaji organizace,
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z predchozich vyzkurin realizovanych organizaci a z externich zilrdjazyva se téz
vyzkum ,od stolu“. Ozné&eni primarni vyzkum znamena, Ze Udaje shrafoaané
timto vyzkumem jsou ziskavanyimo v terénu, od subjekt o které se zajimame.
Vychazi z nazar a pozadavk navstvnika méstaci z nazoti vlastnich obyvatel gsta.
Zde mizeme volit kkolik zpasohi primarniho Séeni: osobni setkani, dotaznikové
Seteni a semini ¢i diskusni setkani. (Jatleova a Vastikova 1999: 28)

Dle Kotlera a kol. (2007: 410) rozliSujeme tyto yypyzkumu: pozorovani,
dotazovani a experiment. VSechny slouzi k ziskayamharnich uddj. Pozorovani
znamena shromdbvani udaj pozorovanim fisluSnych osob, jejich jednani a situaci.
Pri dotazovani jsou lidem kladeny otazky tykajicijajech znalosti, postéj preferenci
a nakupniho chovani. Experimentalnim vyzkumem x#éké (Gdaje od vybranych
skupin respondefitzkoumanych virznych podminkach a pod kontrolovanymi faktory,
poté jsou sledovany rozdily v odpmhich skupin.

K nejroz8fensjSim technikdm marketingového vyzkumu #patdotazovani.
Uskute&nuje se pomoci dotazniknebo zaznamovych artha vhodr zvoleného
kontaktu s respondenty. Tento kontakt pakiZzen byt osobni, telefonicky, anebo
pisemny. Pisemny kontakt je zptestkovavdn pomoci dotaziilnebo ankety. (Foret
a kol. 2001: 51)

Dotaznikové Séeni definuji Paskova a Zelenka (2002: 68, 21) jaketodu
shromad’ovani dat o respondentech, zaloZzenou na vyuzitazddfi. Prikladem
zantieni dotaznikového feni mohou byt motivace nawshika ¢i spokojenost
navstvnika s kvalitou sluzeb. Naproti tomu anketa je nerepméativni vykrovée
statistické Seéeni, kdy na otazky v dotazniku odpovi responil®entpouze ¢ast
dotazanych. Vysledky takového &ati jsou proto zatizeny systematickym zkreslenim,
jelikoz Seteni neni provatho nad reprezentativnim vzorkem nebo celou populaci

a nelze je proto na cely zakladni soubor zdbeat.
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3.3 Management

Management je proces tvorby a udrzovani peolt ve kterém jednotlivci
pracuji spoléné ve skupindch adinn¢ dosahuji vybranych dil Prvotnim poslanim
manazera je udrzovani Zadouciho stavu pedst tvorba podminek pro vykon prace
jednotlivai tak, aby jejich usili mohlo byt optim@zaneieno na dosazeni skupinového
cile dané organizace. (Cejthamgdina 2010: 19)

3.3.1 Destina éni management

Managementem destinace rozumime soubor technikirojiasa opaieni
pouzivanych p koordinovaném planovani, organizaci, komunikawzhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinadi¢ceéem dosazeni jeho udrzitelného
rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na tKitéaljova 2003: 22)

Podle S¥tové organizace cestovniho ruchu je destinace o&$to ruchu
geograficky prostor (stat, region, misto), kterynavseévnik vybira jako cil své cesty.
(Jakubikovéa 2009: 37)

Destinace cestovniho ruchu jsou stale vice konkesshopné a vice destinaci
pohlizi na cestovni ruch jako na novy ekonomickyjogeahrazujici klesajictinnost
v zemedglstvi, €Zbe¢ a vyrokE. (Goeldner, Ritchie 2009: 380)

Produktem cestovniho ruchut#eme chapat jednak celou destinaci, jednak
jednotlivé systémy ktiovych produki (obchodi). Samo#ejm¢ produktem budou
i jednotlivé nabizené sluzby a zbozi. Destimananagement se sotesfuje predevsim
na komplexni produkty, které jsou obvykle prezeétov pod spoknym nazvem.
Komplexni produkty destinace jsou zaloZzeny na memeptu jakosti. (Heskova a kol.
2006: 163)

Cestovni ruch rize v mnoha destinacichrquistavovat nosny prvek rozvoje.
Z pohledu destinamiho managementu je cestovni ruch sgraies dalSimi aktivitami
souwasti produktu, ktery tuwd a gredstavuje cela destinace (oblast, region). Destina
produkt neni findlnim dilem jednoho subjektu, aledstavuje celoéadu participujicich

subjekfi. Z pohledu vySe uvedenych poznajk patrné, Ze tento produkt a spolupréaci
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na jeho tvord v dalSich¢astech marketingového mixu je nutkéit a koordinovat.
(Heskovéa 2002: 33)

Destinace je fedstavovana svazkemznych sluzeb koncentrovanych &iem
mis& nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznustpotencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destice tak pedstavuji podstatu destinace
a hlavni motivani stimul nav&vnosti destinace. (Palatkova 2006: 16)

Podle autar Goeldner a Ritchie (2009: 213) jsou atraktivityjdiéezit¢jSi
slozkou systému cestovniho ruchu a neni pochybmg #® jsou hlavni stimuly pro
cestovani. Seznam atrakci je rozsahly, a v mndfmagech je to kombinace atrakci,
které lakaji turisty do cilové oblasti. MozZnost Iplidky pangtihodnosti, nakuip,
zabavy, her, kultury a rekreace hraj@editou roli v ugovani konkurenceschopnosti

destinace. f&hled atraktivit cestovniho ruchu je znazorn piiloze.
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4 Situaéni analyza

4.1 Geografické vymezeni

Blatensko tvéi severozapadniast Jihéeského kraje a spada do okresu
Strakonice. Okres Strakonice je sloZen celkenstyiemikroregiori — krone Blatenska
sem déale pat Strakonicko, Voljisko a Vodansko. Svou rozlohou 1 032 krje to
nejmensi okres Jikkeského kraje a Zije zde 71 000 obyvatel ve 112chbci
Zdroj: http://www.czso.cz/xc/redakce.nsf/i/charaistika okresu_st

Mikroregion Blatensko Ize vymezit vice wgoby. Prvni moznosti je ¢&it
Blatensko jako spravni obvodésta Blatnd s roz&nou fisobnosti. V tomto ipad
pati do obvodu celkem 26 obci. Nicn#€w této praci bude Blatensko popisovano
a analyzovano v ramci Uzemi Svazku obci Blateridka¢ se rozklada na celkové plose
360,12 kni a Zije v #m 17 088 obyvatel. Toto Gzemi tiaelkem 32 obci j@vazm
venkovského charakteru.u2zitym centrem jak z hlediska polohy, tak i z ldde
svého vyznamu, je &sto Blatndzdroj: http://www.blatensko.cz/informatorium.htm

Obr. 1.Mikroregion Blatensko
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Zdroj: http://leader.isu.cz/regiony_detail.aspx?kddu=454
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V mikroregionu fiisobi jiz zmigny Svazek obci Blatenska, ktery vznikl v roce
1998. Cilem je ochrana spoétgich zajnii a zmnozeni sil a prasdki pii prosazovani
zanera, presahujicich svym rozsahem a vyznamem kazdoasthickou obec.
Vyznamnym cilem svazku je i rozvoj turistickéhomua ochrany iirody.

Svazek obci Blatenskaidil Mistni alkéni skupinu, ktera je twena pra¥ na
zaklad partnerstvi tohoto svazku. Zakladani mistninakskupiny probihalo v letech
2006 — 2007 metodou LEADER. Mistnicak skupina psobici na Uzemi Blatenska
sdruZuje zastupce kgné, neziskoveé a podnikatelské oblasti.

Zdroj: http://www.blatensko.cz/mas

4.2  Slozky primarni a sekundarni nabidky

Cilové misto musi mit vhodnytipodni a kulturni potencial pro cestovni ruch,
ktery se oznéuje jako primarni nabidka. Sekundarni nabidkoucgeimi Gznoroda
infrastrukturni vybavenost. Jde rtéglad o podniky, z&izeni a instituce cestovniho
ruchu, které umatuji ndvsStvnikam mikroregionu pechod® se ubytovat, stravovat
a vykonavat tzné rekre&ni, sportovni, kulturni a jiné aktivity typické prestovni
ruch. (Heskova a kol. 2006: 15)

4.2.1 PFirodni podminky

Mezi prirodni podminky Ize zadit reliéf, klima, hydrosféru a kvalitu zZivotniho
prostedi typické pro danou oblast.

Blatensko se rozklada v nadiské vySce cca 400 az 600 m n. m. Povrch
regionu je tveen mire az stedre zvinénou vrchovinou pédici do Blatenské
pahorkatiny, ktera je jihozapadtdsti Stedateské pahorkatiny.

Klimaticky néalezi Blatensko do oblasti mérrteplé. Pimérna rani teplota
vzduchu je 7 °C.

Co se tye srazek, jejich gmeérny roéni uhrn dosahuje 600 mm. Blatensko
naleZi do jedné z nejméoblainych oblastCeské republiky. Rimérna rasni oblainost
se pohybuje pod 60 % adr@ se vyskytuje 60 jasnych tin

Oblast pati k hydrologickému povoditeky Lomnice, kterd prameni pod

TremSinem v Brdech a viéva se do OtawvgdoOrlickou pehradou. Do tétdgeky se
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vlévaji potoky Hajansky, Kositecky, Mr&ovsky, Pasticky, Smolivecky, Skketicky
a ZaviSinsky, které napajeji soustavu ryfinik

Velké mnozstvi rybnik, které jsou propojenyumnysinym systémem poték
a stok, dava charakteristicky raz celému Blaten8gdoniky vznikaly jiz od 14. stoleti
umelym zasahem lidi. Na Uzemi Blatenska se dnes nacikeaz300 rybnik o celkové
rozloze 1 591 ha, coZgstavuje 4,4 % rozlohy celého Uzemietwe nejwtSiho rybniku
v okrese Labtl

Zivotni prostedi Blatenska Ize v rameleské republiky charakterizovat jako
mére naruSené. Zachovalost Zivotniho prfedf a druhové bohatstvi Blatenska se
odrazi ve vysokém tu zvlasé chrargnych Uzemi. Nachazi se zde Seltganich
rezervaci, étyii piirodni paméatky a mnoho pamatnych stéonBest lokalit bylo
navrzeno jako evropsky vyznamna uzemi do soustaviAMRA 2000. Jejich seznam je
uveden v filoze.Zdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2013

4.2.2 Kulturn é-historické podminky

Na uzemi mikroregionu Blatenska se nachazi velkéozsini kulturnich
a historickych pamatek i cirkevnich aéskych staveb (@devSim kostél a kapli).
V néasledujicim pehledu jsou uvedeny vybrané obce, v nichz se nacpamatky
atraktivni pro turisty.

Blatna

Prvni pisemna zminka o Blatné pochazi z roku 123%ce 1601 byla cigam
Rudolfem II. povySena nadsto. Jméno dostalo podle blat, mezi nimiz bylo zatm.
* Vodni zamek

Uprosted bazin byl postaven blatny hrad, % je prvni pisemna zminka
z roku 1235. Nejstargfasti hradu jetast&éné dochovana romanska centralni kaple z
doby kolem roku 1220. Nejvyznanrjdi doba hradu zéna v 15. stoleti fichodem rodu
Lvi z RoZzmitdla a je spojena s hosp@#igm i kulturnim rozvojem #&sta. Hrad se
rozrastal dalSimi stavbami a od roku 1798ip&latna Hildprandim z Ottenhausenu.
Stavebni Gpravy na konci 18. ac¢ptku 19. stoleti zgmily pivodni hrad na zamek.

Hildtbrandtim, kteai byli ze zamku v padesatych letech nasimyhnani, byla Blatna
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vracena v roce 1990. Zamecké interiéry jsotizemy fevazri rodovymi sbirkami
Hildprandti. Prohlidka zahrnuje mimo jiné pracovnu Jana Evistge Purkyrg,
lovecky salon, empirovy salon, rodinnou galerii @aulsomou sbirku z Etiopie.
V prostorach zamku se nééda pohadka Silérsmutna princezna.

Okoli zamku obklopuje park o rozloze 42 ha, kteey delor@éné verejné
piistupny. Oblibenou atrakci zameckého parku jepr@ staddo dki skvrnitych, ktéi
se zde vola popasaji. Ozdobou parku je mnozstvi velmi stacjai.

Zdroj: http://www.blatna.info/
» Kostel Nanebevzeti Panny Marie

Z pavodniho romansko-gotického kostela z druhé polovii8; stoleti se
zachovalagast slouzici nyni jako sakristie. Interiér kostgdaz poloviny 18. stoleti.
V aredlu kostela je byvalarithitovni kaple sv. Michala z roku 1515. Zvonice byla
postavena v roce 1723 podle plah Spinettiho a upravena novogoticky po roce 1834.
» Mariansky sloup

Mariansky sloup na n&fsti Miru je vyznamnou pamatkou barokniho séstva
v Blatné. Na vrcholu sloupu s hlavici je unif&t socha Panny Marie s JeziSkem
a s fizencem najmesici.

V centru nésta je skupina pozénempirovych patrovych doimz doby po
velkém pozaru Blatné v roce 1834. Pro mnozstvi iaktonickych pamatek
a vyjimeny padorys ulicového typu je #&d Blatné mistskou pamatkovou zénou.
Nachazi se zde #8tské muzeum Blatn4, které bylo zaloZeno roku 122#oj:
http://mesta.obce.cz/blatna/pamatky.htm
e Lihovar

Parostrojni lihovar stojici v samé blizkosti zamhkechal @vodre FrantiSek
Hildprandt postavit jako cukrovar. Ten byl na lilaovprestaeén v roce 1885.
Navsevnikim je piblizen cely vyrobni proces od vykupu ovoceiep kvaseni
v tancich, vlastni destilaci, az ke kénému stéeni do lahvi. Exkurze lihovaru je
situovana tak, aby nawdnik shlédl jak vyrobni prostory, tak dast skleg, kde je
ulozZen jiz vyrobeny destilat. Seésti exkurze je shlédnuti videodokumentu o lihowaru
zasedaci mistnosti. Kazdy nawgtik ma moznost proveést degustaci jednoho vybraného

druhu destilatuzdroj: http://www.liquib.cz/liquib.php?idcl=7
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Lnare

Prvni pisemna zminka o L¥iéh pochazi z roku 1318. Jméno obce je odvozeno
od In&, lidi Zivicich se pstovanim a zpracovanim Inu
Zdroj: http://www.Inare-obec.cz

V roce 2006 byl realizovan projekt Evropské unienge — vstupni brana
regionu Blatensko“. Podstatou projektu je poskytomévstvnikim Ln& a turistm na
vstupu regionu zakladni inforrérai sluzby. Cilem je rowz rozstit strukturu pobytové
naplre provozovanim tematickych vystav a prodejni vystawystnich produki
lidovych femesel. Projekt vyuzZiva prostory Tvrze Emak lokalizaci ¢innosti
podporujicich turistiku a cestovni ruch, které dbsudokalitt a regionu chybi a zaroke
dophuji nabidku turistické destinace — Zamek imaRealizace projektu umozni
poskytovat v lokalit Lnée obecné turistické informace a prostdilenou propagaci
obce a regionu Blatensko
Zdroj:http://www.risy.cz/index.php?pid=510&id_p=10@&kraj=3&language=cz
e Tvrz Lnére

Tato stavba ve Lié&ch ma gotické zaklady ze 14. stoleti, &mna podoba je
vSak renesami. Do 17. stoleti byla tvrz sidlem fkis&é vrchnosti, poté slouzila jako
pivovar. Dnes se zde nachazi, v souvislosti s fiEin@avanym projektem, turistické
informasni centrum a vystavni prostory se stélou expokiéis a vytvarnika Bohumila
ElidSe. Déale je zde umésta expozice lidovéemesiné tvorby z Blatenska (régbad
Sedlicka krajkai sklarna v El¢icich). Zdroj: http://tvrz.Inare-obec.cz
* Zamek Lnare

Rare barokni zamek byl postaven prépddobré v letech 1666-1672. AZ do
roku 1948 obyvali zamek majitelé iis&eho panstvi a velkostatku. V letech 1972-1985
byl zrekonstruovan pro piaby Generalni prokuratury a poslézéatu viadyCSR.
Dnes se nachazi v soukromém vlastnictvi potopiedvaléného majitele. Roku 1999
byl zamek poprvé ve své historii izgtuprén verejnosti formou prohlidek. Zamecké
interiéry gekvapi rozsahlou barokni a rokokovou freskovou oyl s narty
pievazié z antické mytologie. Je zde radn k vidkéni miniexpozice w¥novana
rybniké&stvi a rybéstvi na Lnésku, je mozné se tu ubytovat a v ramci sluzelejaesti

se zde pronajimaji saly pro svatebnfaaly a hostiny. Zamek obklopuje rozlehly park
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s bohatou sochiskou vyzdobou a tureckym pavilonem. Muzeuntkyodokumentujici
vyvoj jejiho souziti £lovékem od dob starého Egypta po &asnost je jedinym svého

druhu ginejmensim \Ceské republice.

Zdroj: http://tvrz.Inare-obec.cz/vismo/galerie2.88p org=200053&id_galerie=1044
Sedlice

Prvni zminky o Sedlici pochazeji ze 13. stoletirace 1801 byla povySena na
meésto. Zajimavosti je 450-ti leta krajiska tradice. Funguje tu obchod, kde Sedlicka
krajka prezentuje své vyrobky, nabizi k prodeji fioky urkené na vyrobu krajky
a pdgada vyukové kurzy proéti i dosgElé. Projekt na obnovu tradice Sedlické krajky
byl realizovan v roce 2003 v programu SAPARD zaffimi (Casti obce a EU.Zdroj:
http://krajky-sedlice.gzV obci stoji renesami zameéek ze 17. stoleti se sgrafitovou
vyzdobou a barokni kostel sv. Jakub&tdiho z poloviny 18. stoleti. V blizkém lese
Kamenici se dochovaly slovanské mohyly, nedalekoeake nachazi Sedlicka obora,
V niZ se chovaji daci acerna z¢i. (Podhorsky 2003: 19)
Radomys|

Prvni pisemna zminka o Radomysli pochazi z roku412&ly byla obec
zminovana jako majetek panského rodu Bévee Strakonic. Jiz ve 14. stoleti byl obci
uctlen statut ,néstys”, jehoz pidéleni bylo povazovano za velice prestizni zalezitost
Pro bohatou historii a velké mnoZstvi pamatek §stgs Radomysl velice atraktivni pro
turisty, nejen diky mistnimu selskému baroku. Nacls® zde barokni poutni kostel
sv. Jana lgitele, ktery je znamy také diky filmové svatBrincezny ze mlejna. V centru
obce se t§i véZ gotického kostela sv. Martina se zachovalym rask@m jadrem. Od
kostela vede lipovou aleji unikatni kamennidzéva cesta z 18. stoleti. Radomysl

ziskala titul ,Jih@eska vesnice roku 2005".

Zdroj: http://www.radomysl.net/dok_kultura/jihocasksnice2005.htm
Bélcice

NejstarSi zprava o &icich pochazi z roku 1183fgsto je za tedre dolozené
datum zaloZeni 8c¢ic povazovan rok 1243. V &icich stoji za zhlédnuti Kostel
sv. Petra a Pavla, ktery byliypodns romansky. Ve svém zékladu pochézi kostejna

z obdobi kolem roku 1240, presbyt@ ze 14. stoleti &tvercova la’' nese pozdh
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gotickou klenbu. Na na#sti se nachézi radnice s velkymi hodinami pochéireji
z roku 1904. (Toufar 2006)

V B¢lcicich stoji aim basnika Ladislava Stehlika, ktery je autorem dgat
zamyslena, popisujici jihozapadfiechy. Dalsi vyznamnou osobnostél8cka je
Jindiich Kucera, mykolog, botanik a spisovatel, po kterém jgmgomované nassti.
(Zdroj: http://www.belcice.Qz V obci  stoji rodinnd skigkd dilna, ve které si
navsévnici mohou prohlédnout &ai vyrobu historického skla (od antického po
renesatini). Zdroj: http://www.sklarnabelcice.cz/index.htm

Souwasti Blgic jsou HostiSovice, Heét Podruhli, Tisov, Ujezdec, Zahrobi
a Zavisin. Za zminku stoji obec Ujezdec, o kterémryni dochovana pisemna zminka
jiz z roku 1045. Nachazi se zde jeden z nejstaisisiteli v kraji — kostel sv. Vorsily.
Postaven byl prawgodobré v letech 1240 az 1250 ve stylu romansko-gotickém.
Naté&ela se zde pohadka Nejkrégii hadanka. V okoli Ujezdce se ve 14. stoleti
dolovalo a ryZovalo zlato. V obci Zavisin se naédhélyn, ze kterého kratce chodil do
belcicke Skoly malf Mikolas AleS.Zdroj: http://www.belcice.cz
Kadov

Obec Kadov je znamaigdevsSim diky viklanu. Jedn& se iicet tun vazici
kamen ve tvar&ocky, ktery spdiva jen nepatrnou plochou na jiném velkém kameni.
Kadovsky viklan, ktery byl prohlaSen za ch¥én prirodni vytvor, pati k nejwtSim
a nejzachovalejsim €echach. Misto bylo odnep&thpovazovano za praké olstiste
avaze se kamu i fada povsti. V Kadow stoji pivodré rarg goticky kostel sv.
Véclava ze 13. stoleti barokpresta¥ny v 18. stoletiZdroj: http://www.blatna.info.cz
Pastiky

Vesnice Pastiky, ktera je stasti obce Bezdtlovice, je vzdalena dva kilometry
od Blatné. \hlas ji ginesl mistni kostel svatého Janatit€le, ktery tvdi jeji
negehlédnutelnou dominantu. Cibulovit&2 pastického kostela je it z Sirokého
okoli. Kostel byl postaven v roce 1753 podle plafiliana Ignace Dienzenhofera.
Pobliz kostela stoji rowt podle Dienzehoferovych plampostavena iitovni kaple,
pod niz je krypta. Kaple s kryptou slouzi jako roth hrobka Hildprandt
Zdroj: http://www.blatna.info.cz
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Buzice

Dalsi turistickou atraktivitou na Blatensku je TwzBuzicich. Rvodni tvrz,
0 niz existuji zminky uz z roku 1348, byla v 10lsti premenéna v sypku. Resto si
zachovala vzhled sdowkého hradu. V lese Bu#du, asi dva kilometry od Buzic, stoji
lovecky zameek Jizov, postaveny v roce 1902 Hildprandty
Zdroj: http:// www.blatna.info.cz
Bratronice

Uprosted obce Bratronice se nachazi zajimavy reresaramek s budovami
dvora, kapli apivovarem zroku 1603. K zamku fipataké park. S obci je
neodmyslitel® spjata sourozenecka dvojice bardattagliovych, znamych cyklist

Zdroj: www.blatensko.cz/bratronice/

Diky velkému mnozZstvi ifirodnich, kulturnich a historickych atraktivit jsoa
Blatensku vybudované&itnawné stezkygtvrta se pipravuje. Jejich vyznam spiva
v poskytnuti informaci naustnikim a zvySeni atraktivity oblasti. Prvni ma nazev
Historicko — nadna stezka ve Li&h, jeji délka je cca 4 km, a vede z obce Zé&ker
do Ln&. Druha natna stezka ,Okolim viklanu“ je dlouhd 6 km a ¢aa
u Hydrobiologické stanice Velka Palenec, dale ptiljeapes Vrbno, Kadovsky viklan
a korti u skupiny balvain zvanych Velkycertiv naramek. DalSi n&na stezka se
jmenuje ,Kolem Blatné”, a jak uz nazev napovidang se pedevSim o pamatky
a zajimavosti ve g8 Blatna. Z&ina u Zavisinského potoka veéstt a korti na
Husovych sadech. Posledni trasou, na kterdipggvovana natna stezka, je 8cicko.
Prochazka zdna navavou Bglgic, pokrauje snérem na Ujezdec a vede aZz do obce
Zavisin. Je dlouha necelych 9,5 kralatenskem ¢sky 2009

4.2.3 Ubytovaci a stravovaci za Fizeni

Poskytovani ubytovacich a stravovacich sluzeb tatlaém mnozstvi i kvali
je vyznamnym fedpokladem rozvoje cestovniho ruchu.

Blatensko vSak disponuje malym gem ubytovacich kapacit, dokonce
i vyznamna historickd a fpodni centra nenabizeji dosi&ié ubytovaci sluzby.

K dispozici je zde pouze¢p hoteli, a to hotel Beranek v Blatné, ve lifch se Ize
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ubytovat na Zadmku nebo v hotelu Na Panské a v 8esti nachazi Hotel Na velké
hospod a Hotel Pila. Navic maji hotely malou kapacitu &tSwnou jsou bez
standardniho vybaveni socialnintizanim v pokojich. Dale se v mikroregionu nachazi
n¢kolik penziori. V Blatné je to penzion Hanzlik, penzion u rybniRasty, penzion
Kurakovd, penzion Slunce a penzion U NavédRalSi penziony se nachazeji v Sedlici
a v obcich Pole, Buzice, Hajany a Mystice.

Tuto kapacitu navySuji rekréai zaizeni ¢i strediska v obci @l u Sedlice,
v obci KoZli u Mystic, v obci Mireé u Lomu a rekreini stedisko Na Hadi u Blatné.
V Radomysli se nachazi turistickd ubytovna a vi@aubytovna Tesla. V letnich
meésicich je pro ubytovani vyuzivan j&Sinternat Stedniho odborného cilisté ¢i
Domov mladeze $dni odborné Skoly v Blatné. Zdraittp://www.icblatna.cz

V obdobi prazdnin je mozné vyuzitkterého z kemp a tabd@ist’. K dispozici
jsou chatové osady Ostry a Lazanky, u Sedlicels&alit¢ Pilsky mlyn nachazi wejné
tabaisté. NejwtSi mnoZstvi dchto zdizeni najdeme u Velké Turné podél rybnika
Milavy, v kempu Luhy - Milavy. O silném turistickérpotencialu Blatenska &aci
i velké mnozstvi letnichatiskych taboi, které se zde gadaji.

Mikroregion Blatensko nabizi idealnfgaipoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
z hlediska historického i krajittgkého, ale postrdda dostaté mnozstvi vhodnych
ubytovacich kapacit. Bylo by tedy vhodné rotSiyto kapacity, a to jak v menSich
penzionech, rekreaich zdizenich a kempech s kvalitnim socialnim zazemirk, ta

I v pfipadt luxusrgjSiho ubytovani v turistickych centrech.

V obcich Blatenska se nachazi pond dostaténé mnoZzstvi restautaich
zarizeni, ty vSalkcasto funguji pouze jako wgpy, kde se neva Blatensko tak zcela
postrada dostataé mnozstvi vhodnych stravovacich kapacit.

Zdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2013

Nejvice restauraci a hostinse nachazi v Blatné a ve liféh. Z restauraci Ize
uvést v Blatné najklad Blatenskou restauraci, restauraci Na rycht restauraci
V Sokolovreé, ve Lnd&ich se nachazi Zamecka restaurace. Vice neZ rasciaje
v mikroregionu hosting, a to jak v Blatné, tak v menSich obcich. Meziragai pati
v Blatné napiklad hospoda U Datla, hosgika Na Rizku a hospdka U Brynd.
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V Blatné Ize také navstivit pizzerii, 8\kavarny a d¥ cukrarny, ovSem luxugjsi
restaurace pro n&mejSi klienty zde chybizdroj: http://www.icblatna.cz

4.2.4 Dopravni dostupnost

Silniéni doprava

Mikroregionem Blatensko proch&zi komunikace ilidy ¢. 20 (Karlovy Vary —
Plzei — Blatn4 — Pisek €. Budsjovice) z&azena zarovedo mezinarodni evropskésit
pod ozndenim E 49. Lng, Blatna a Sedlice, lezici na této trase, jsouralap
nejzatizenjSimi sidly vtomto mikroregionu. Dale Uzemi pré@tincelkem sedm
komunikaci Il. fidy: Blatna — Buzice, Hordbvice — Radomysl — Osek — Pisek,
Strakonice — Radomysl — Sedlice, Velky Bor — Kaddwnde — Kocelovice — B¢ice —
Breznice, Blathd — MysStice — Mirotice, L@ — Mlady Smolivec a Blathd —
Bezdtdovice — Bilcice.

Komunikace 1., II. a lll. tidy spravuje Jihgesky kraj progednictvim Spravy
a udrzby silnic Jiheského kraje. Na tutotshavazuji mistni ad@lové komunikace,
jejichz provoz a udrzbu zajigji obce dle svych finamich moznosti.

Zelezniéni doprava

Ze Zelezninich trati prochazi uzemim taegionalniho vyznamu, a ta@&nice
— Blatna — Strakonice a Nepomuk — Blatnaé @at jsou jednokolejné a jejich hlavni
tlohou je napomahat v regionélni dopravni obsluze.

Autobusova doprava

Podle statistického Feni Ceského statistickéhotddu je autobusové spojeni
zajis€éno do «tSiny mist. PodrobfSim zkoumanim zjiiijeme, Ze zhruba do
15 % malych obci autobusové linky nezajizdi aapié maji nejblizSi spojeni vzdaleno
1 az 4 km. Nizka rentabilita¢kterych spaj se projevuje ve snizovani jejich ¢o.
Tyto trasy jsoucasté&n¢ substituovany linkami dalkovych autoliusienz zajiguji

spojeni s vyznamnymi centry v c&léské republice.
V regionu Blatenska existuje pro strance kvantitdtii z hlediska trasovani

uspokojiva gi silnicnich komunikaci dopkna Zelezrinimi tra€mi regionalniho

vyznamu a autobusovymi spojigelevsim mistniho vyznamu. Komuniké dostupnost
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obci Blatenska i regionu jako celku je uspokojie@Sem vystupuje zde otazka jeji
kvality, kde je jeSt prostor pro zlepSeni.
Zdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2013

4.2.5 Kulturni a sportovni za Fizeni

Celkow Ize hodnotit Blatensko jako mikroregion, kde jelostaténé mnoZzZstvi
a pestrost nabidky #aeni pro aktivni traveni volnéhdasu. To také vyplyva ze
skute&nosti, Ze ¥tSina obci na Blatensku ma do 200 obyvatel, talgjson schopny
samy financovat Z&eni pro kulturni, sportovni a spdémské vyziti svych obyvatel
a zhodnotit tak kvalitu jejich Zivota. &&ina kulturnich a sportovnich izeni je
soustedna fedevSim do ista Blatna.

Blatna nedisponuje vlastnim vigelovym kulturnim z&zenim, proto se
vyuZiva prostor Starého palace Blatenského zamkin@salu mistni sokolovny. Ve
Starém palaci se padaji koncerty vazné hudby, klubovéady, fednasky a vystavy.
Kinosal sokolovny o kapacit350 mist je vyuZivan pro filmovéa a divadeliégstaveni,
piicemz v kire se promitd kazdou rsdu, patek a neét. Koncerty se konaji také
v koncertnim sale Zakladni whaecké Skoly. DalSim kulturnim gaenim v Blatné je
Méstské muzeum, nabizejici krénstalé expozice fadu vystav (nafiklad Riroda
Blatenska). V buday muzea je k dispozici také ddtska knihovna. Zimni stadion tu
v [éte slouzi jako letni scéna, kde s&duaji hudebni festival§i koncerty. Vyznamnou
kulturni udalosti mezinarodniho rozsahu je Mezidafo kontrabasova saiit
Fr. Simandla, kter4 se kona jednou za dva rokye #ojjedina sow¥ tohoto druhu
v Ceské republice. @eZitou sloZkou kultury je i spolkowdnnost, v sotiasnosti sobi
v Blatné 21 vyznamnych spdikZdroj: Strategicky plan rozvojedsta Blatna

Vlastni kulturni @m se nachazi ve Li&h a v Doubravicich. Sedlice disponuje
kinosalem se 175 misty. V Radomysli a Sedlici sehaaeji sokolovny se saly pro
spol&enské akce a tatei zabavy. Pozitivni je, Ze té&inhv kaZzdé obci je k dispozici
mal& mistni knihovna.

DalSi kulturni vybavenost na Blatensku chybi, a pa# &tSinu obci aAstava
jedinym zazemim pro spalenské a kulturni akce saly v mistnich hostincich.

Zdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2013
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Tab. 1. Tradieni kulturni akce v Blatné v roce 2008

Kulturni akce Termin konani
Blatenské hudebni slavno- spojené oslavou osvoboze Kvéter
Koncerty popularnich skupin (r. - L. Bil4) Kvéter
Blatenskeé tancovan vyukou country tani Kvéter-prosine:
Akce se zarrenim na mezinarodni vztahy Cerven, z&
(Slovensky vikend, Rakousky vikend)

Akademie Z Cerver
Kontrabasova soét Fr. Simandl Cerver
Blatensky fes Cerver
Country fes Cervene
Tradiéni blatenska pai Srpetr
Havelské posvice Rijen
MikulaSska nadilk Prosine

Zivy betlén Prosine

Zdroj: Strategicky plan rozvojedsta Blatna

Vhodné pedpoklady pro provozovani sportovnich aktivit mavné Blatna, kde
je k dispozici ®gkolik sportovnich z&izeni, ale v materiatatechnické zakladhjsou tu
jes€ rezervy. Ve mistt se nachazi gkolik prirodnich Hist, kuzelna, i télocvicny
v budovéach skol, dopravniibté, fotbalovy stadion a byvaly zimni stadionisBbi zde
Télovychovna jednota, ktera spravuje letni fotbalstadion s ulym povrchem a dale
letni fotbalovy stadion s travnhatym povrchem. &ti tohoto stadionu je lehkoatleticka
drdha, cuiste pro dalSi atletické sporty a tribuna. Tento ard@m dale spadaji
tenisové kurty s klubovnou a volejbalovéiste, byl zrekonstruovany v roce 2002.
Byvaly zimni stadion je nekryty, je vyuzivan hokajbty a v 1é¢ se tu konaji kulturni
akce. Sokolovna je v majetku TJ Sokol a zahrnéigcvicny sél a pilehlé pozemky
s volejbalovym HStem i hiisttm na pldZzovy volejbal. Sportovni ifzeni, kterad TJ
Blatna spravuje, jsou vyuzivandgedevsim jejich¢leny, ale zaroue jsou nabizena
k uzivani i SirSi viejnosti. Ve nist je bowlingové centrum vybaveréimi drahami,

spojené s restauraci a salonkemhroj: Strategicky plan rozvojedsta Blatni
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Blatensko m& dlouholetou tradici chovu ryb a nabfmZznost sportovniho
rybolovu a rekreacezdroj:http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/AityitBlatenska-ryba-
sportovni-rybolov-a-rekreace.aspx

Koupani je mozné v rybnicich agkterych zatopenych lomech, ovSem na
Blatensku chybi bazén nebo koup&liStedinym bazénem je zde bazén v DoénBetra
v Mackove, ktery ma ovSem omezenou kapacitu a jéenrzejména pro vodaiBu
a relaxaci. K dispozici je pouzeéiy bazén s malym toboganemfivkou, tryskami,
chrlici vody a podvodnim masaznimizkem. Pro hromadné vyuZivani Sirokou
verejnosti neni vhodnyzdroj:http://www.domovpetra.cz/nabidka-sluzeb-pevejnost/bazen/

V okoli se nachazi desitky kilométznaenych tras vhodnych pra@&§i turistiku.
Oblast je roviiz protkdna pawtinou cyklotras vhodnych pro provozovani nertaé
cykloturistiky. Trasy jsou vedeny igvazi po malo frekventovanych mistnich
komunikacich, lesnich a polnich cestach.

K dispozici je zde &kolik neoficidlnich cyklistickych okruin

1. okruh: Kocelovice — Patav — DobSice — Skalany (23,6 km)
2. okruh: ZaviSin — Hva¥any — Stary Smolivec — Metly (41,6 km)
3. okruh: Tchéovice — Kasejovice — Lité (32,2 km)
4. okruh:Regice — Vrbno — Kadov — Bezlov — Pole (32,3 km)
5. okruh:Cernivsko — Labti— Buzice — Pastiky (31,4 km)
6. okruh: Tcheovice — Hadi rybnik — Jittthovice — Makov (22,9 km)
7. okruh: Buzice — Skwetice — Sedlice €ekanice (30,0 km)
8. okruh:Cekanice — Bratronice — Zatio- Ln&sky Malkov (31,1 km)
9. okruh: Zahrobi —femsin — Hvo&any — Kocelovice (49,9 km)

Zdroj: http://www.icblatna.cz/cyklotrasy.php

Tab. 2Cyklotrasy na Gzemi Blatenska

Kategorie | Odkud a kam vedq Kudy prochazi na tzemi Svazku obci Blatenska
I (31 Plzeai - Mirotice Ln&e, Hajany, Blatna, Buzice, Skadice, Lom
311 Blatna - Mirovice BIaEQa, Pals’tlky, Chobot, i%tovice, Vahlovice
1l Mystice, Kozli
312 Blatna - Zichovice Blatna, Mkov, Jindichovice, Bratronice, M&chov
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Uzeniky, Uzenice, Nevzelice, Mystice, Nerad

1062 Beznice - StrakonicgLom, Dol, MuZetice, Sedlice, Pilsky Mlyn, L3§
Radomil, Podoli
Uzeniky, HostiSovice, Podruhli, &ice, Stpanka
1063 Uzeniky - Ln&e Zahrobi, Tisov, Bezi, Metly, Zamlyni, Redmi,

Zahokgice, Ln&e

IV Ln&e, Pole, Kadov, Lrky Malkov, Cetelovice,
1064 Lnde - Podoli Meéichov, Hlupin, Zadni Zborovice, i€@bohostice,
Unice, Klinovice, Podoli
1065 Bratronice - Sedlice| Bratronicéekanice, Sedlice
1067 Radomy3l €ejetice | Radomil, Osek
1160 Muzetice - Pisek Muzetice, HoluSice

Zdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2013

Co se tye sportovniho vyZiti v ostatnich obcich, konajzde napiklad turnaje
v malé kopané. Vyznandjsi sportovni gedisko zde bohuZzel chybi.

4.2.6 Informa éni centrum a cestovni kancela fe

s s

Informace nejen pro turisty a naséniky, ale i pro mistni obyvatele, poskytuje
Regionalni informéni a mapové centrum Blatn4. Nabizi informace &stina jeho
okoli, o pangtihodnostech a atraktivitach regionu, o kulturnickpol&enskych
a sportovnich akcich, o ubytovacich a stravovaoiotinostech, o dopravnich spojich
a o firméach, tadech a sluzbach ve¢s€. Dale se zde prodavaji upominkovwégnity,
mapy a publikace, jsou poskytovany tlumické, pekladatelské a pwodcovské
sluzby, jsou zajiovany vstupenky, nabizeny vylety a k dispozici geinet pro
verejnost. Informani centrum také spolupracujei rezentaci rasta na veletrzich
cestovniho ruchu. Nachazi se v centrésta pod blatenskoucgi a je oteveno kazdy
vSedni den od 9 do 17 hodin vyjma poledrdspavky, v sezan(od kwtna do z&) je
oteweno i v sobotu, a to od 9 do 12 hodin. Infoémiaa mapové centrum provozuje od
roku 2006 Ciao..., cestovni kancglss.r.o., ktera je v této oblasti koordinovana

odcklenim kultury Mestského tadu BlatnaZdroj: http://www.icblatna.cz
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Ciao..., cestovni kanceias.r.o. fisobi v Blatné, Strakonicich a Hoddvicich
a je ¢lenem Asociace cestovnich kandeldeské Republiky a Asociace turistickych
informanich centerCeské republiky. Nabizi pobytové, |y%&é i poznavaci zajezdy
a eurovikendyZzdroj: http://www.ciao.cz/

DalSi cestovni kancefv Blatné je cestovni kancéldANETA, jejiz centrala je
umistna v Pisku. Nabizi zajezdy do Italie, Chorvatskaar@iska ¢i Francie vlastni
dopravou, autobusem nebo letecky a zpeattovava poznavaci zajezdy po Ewrop
Zdroj: http://www.janeta.cz/

V Blatné se nachézi &St cestovni agentura snazvem YVETTA.
Zprostedkovava prodej zgjeachagiklad pro cestovni kancél&IRO tour.
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5 Terénni Set Feni
5.1 Priprava arealizace terénniho Set Feni

Terénni Setni, slouzici pro s primarnich dat, bylo realizovano formou
osobniho dotazovani. Vyhodou dotazovani je vys@kédatinost dotazntka také pima
komunikace s respondentenij gteré Ize sledovat takic téla a Iépe respondentovi
vys\étlit piipadné nejasnosti.

Cilem Seteni bylo zjistit, jak jsou turisté spokojeni ve rzkoané oblasti na
Blatensku, ktera mista se rozhodli navstiviipadré jaké nedostatky ma podle nich
tento mikroregion. Odpadi slouzi také pro lepSiipdstavu o paebach turist.
Dotaznik byl sestaven tak, aby bylo mozné na zéktatpowdi potvrdit ¢i vyvratit
stanovené hypotézy. Zjité poteby a nazory turifit pak poslouzi pro tvorbu
produktového batku.

Dotazovani probihalo na Blatenskéhbm turistické sezony - agervna do z&
roku 2010. Hlavnimi misty dotazovani se staly mrpsired zamkem Blatna a L&
Dotazniky mohli turisté vyplnit také v blatenskénfiormanim centru. Tato mista byla
vybrana z dvodu pedpokladané nefsSi koncentrace turist Celkovy pdet
vypInénych dotaznik je 160.

Dotaznik se skladda celkem ze 17 otazek, z nichZlegos ¢tyfi jsou
identifika¢ni, obsahujici tdaje o respondentech.&tdimy otdzek si turisté mohli vybrat
jednu, eventuekh vice nabizenych odpeédi. Tii otazky jsou otekené, takze
respondenti odpovidali vain Jsou zde i otazky zalozené na hodnoceni pomoci
stupnice.

Cely dotaznik je uveden \ifpze. Jednotlivé odp@di byly zpracovany do
piehlednych grafv programu Microsoft Excel 2007.

39



5.2 Vysledky terénniho Set Feni

Graf 1: Cetnost navéy

Navstivil(a) jste Blatensko jiz dfive?

B Ne, jsem tu poprvé
® Ano, 1-3 krat

m Ano, vice nez 3 krat

Zdroj: vlastni Seteni

Cilem prvni otdzky bylo zjistit, zda se nawdtici na Blatensko vraceji.
Z vysledki vyplyva, ze 43 % respondénhavstivilo tuto oblast vice nez 3 krat, coz je
pozitivni zjiS&ni. Naopak 36 % dotazanych zde bylo poprvéieleat zajistit, aby se zde
navstvnikam libilo a byli tu spokojeni.

Graf 2: Pouzity dopravni prosedek

Jakym dopravnim prostiedkem jste
pficestoval(a)?

W Osobnim
automobilem
B Autobusem

mViakem

W Jinak

Zdroj: vlastni Seteni
Druh& otazka byla zatfena na druh pouzitého dopravniho pfedku ¥ cest

na Blatensko. WSina (78 %) dotazanychiifela osobnim automobilem, dale pak
shodré (9 %) autobusem a vlakem. Zbyla 4 % dotazanyihla na kole.
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Graf 3: Délka pobytu

Jakd je predpokladand délka Vaseho pobytu na Blatensku?

H1den
mZ2-3dny
W 4-7 dni

B 8avicedni

Zdroj: vlastni Seteni

Z dalSiho grafu je patrné, Ze nejvice turi@@5 %) se zdrzi na Blatensku pouze
jeden den. Népstji si tedy respondenti prohlédnou dané misto & pakrauji v cest
na jiné misto, nebo se vraceji dionBylo by vhodné motivovat tyto n&esniky
k delSimu pobytu. 19 % dotazanych pobyva na Bl&tedsaz 7 dni a poénné velka
¢ast (11 %) 8 a vice dni.

Graf 4: Ucel navstvy

Jaky je hlavni ucel Vasi navstevy Blatenska?
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Zdroj: vlastni Seteni
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Jako hlavni &el navstvy Blatenska udavali respondenti poznavani (91lihjas
poté irodu (57 hlas), rekreaci a odpinek (48 hlag). Ze situ&ni analyzy vyplyva,
Ze Blatensko ma bohatou historii, mnoho zajimavgematek a zachovalouimdu.
Muze tedy dote uspokojit tyto pdeby. Mezi jiné dvody patila nagiklad svatebni
cestaci Ucast na vycvikovém psim tale Vybrat si mohli respondenti maximaltii

duvody navsivy.

Graf 5: Navstivena mista

Jaké mista jste béhem Vaseho pobytu navstivil(a)/ planujete

navstivit?
128
140 ~
120 -
100 -
&0 -
i 45
e0 38 24
5 5
20 -
0 o . -5
Zamek, Meésto Lnare Okolni Kemp Bez Jesté
park Blatna vesnice  Milavy odpovédi nevim
Blatna

Zdroj: vlastni Seteni

Respondenti odpovidali na tuto otazku ladpowdi byly nasleda rozcleny
do rekolika skupin. \&tSina dotdzanych planuje navstivit zantelpark v Blatné (128
hlagl). Dale nasleduje &sto Blatnd (mezi odp@d'mi bylo nagiklad muzeum,
centrum, kosteti lihovar) a zamek ve Lif&ch. Z okolnich vesnic byly jmenovany jako
cil navstvy napiklad Buzice, Ujezdec, Pastiky, Kadov a Sketice. Respondenti
nékdy uvedli i vice mist, naopakékdy tuto otdzku nezodpéuéli viibec nebo jest

newdéli, kam se vydaiji.
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Graf 6: Typ ubytovaciho Z&eni

Kde jste ubytovan(a)?

1%

W Hotel
B Penzion
B Kemp
B Nachaté

U znamych

B Bez ubytovani

Zdroj: vlastni Seteni

Jak jiz bylo znazormno v grafu¢. 3, 65 % dotazanych navstivilo Blatensko
pouze na 1 den, takZze nefadtovali Zadné ubytovani. Ti, ktebyli ubytovani, davali
prednost pedevSim penziam (13 %), nebo ubytovani na cta® %). V situani
analyze byla zmina nedostatmd kapacita hoté] tudiz neni tak iekvapujicim

vysledkem, Ze v nich bylo ubytovano pouze 1% tarist

Graf 7: Hodnoceni sluzeb
Jak jste spokojen(a) s nabidkou a kvalitou sluzeb na Blatens«u?

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Nabidka a dostupnost ubytovacich sluzeb

Kvalita ubytovecich sluzeb

Nabidka a dostupnost stravovacich sluzeh
Kvelita stravovacich sluzeb
Dopravnispojeni

Vyhavenost pro sportovni aktivity

Nabidka zabavnich a spolecenskych akci

Wl m2 m3 m4 m5

Zdroj: vlastni Seteni
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Hodnoceni poskytnutych sluzeb byl@gznorodé. Nejvice byli respondenti
spokojeni s ubytovacimi sluzbami, kde s&bec neobjevila znamka 5 d&epazovala
znamka 1. Rmeérné byly hodnoceny znamkou 1,63 z hlediska jejich dipi
a dostupnosti a znamkou 1,67 z hlediska kvalitysttdvovacich sluzeb je uspokojiva
jejich nabidka a dostupnost, ktera bylamérné ohodnocena znamkou 1,79. Kvalita
stravovacich sluzeb #a primérné hodnoceni 1,8.7€sto u obou oft prevazovala
zndmka 1. S vybavenosti pro sportovni aktivity jsespondenti spokojeni mé&n
pramérné znamkou 2,09. Nejtte je ohodnoceno dopravni spojenitpérné znamkou
2,56) a nabidka zabavnich a sgeleskych akci, kde je nggs€jSi znamka 3 a nejvice
responderit je hodnotilo znamkou 5. Bmérna zndmka nabidkythto akci je také

2,56. Z uvedeného vyplyva, Ze je stale co zlepS@mt byli turisté spokojeisi.

Graf 8: Nedostatkyi znmeny

Co nejvice postradate na Blatensku? Co byste
zmeénil(a), popripadé zlepsil(a)?
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Zdroj: vlastni Seteni
Na tuto otazku &tSina responde@tbohuzel neodpadéla. Nektefi uvedli, ze

jsou na Blatensku poprvé, takze je nic nenapaddepSim pipact, Ze jsou spokojeni

a nic by nemnili. OvSem z dalSich odpedi je patrné, Ze by lidé uvitali nidklad
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opravu kostela, zdmku, nebo lepSi adrzbu parku H{E®1). Problémem je také
nedostatek kvalitnich restauraci (10 h)asV Blatné je podle turift velky paiet
restauraci, které jsou vSak pouzeirp¥rné, ale zadna neni vyhlaSera nécim
vyjime¢na. Také podle dkterych, @koliv je Blatensko rybniki&ka oblast, chybi na
jidelnicku ryby. DalSim nedostatkem je mélo zabavnich atgpoich za@izeni, méalo
informaci (napiklad chybi pehledné informéni tabule)i nedostatek parkovacich mist

a uzke chodniky. V okoli také chybi bazén nebo amané koupalist

Graf 9: Aktivity zajimavé pro respondenty

Kterd aktivity jsou pro Vas (véeobecné) nejzajimaveéjsi?
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Zdroj: vlastni Seteni

Tato otadzka byla poloZzena zaelem zjiS¢ni aktivit, o které se turisté nejvice
zajimaji. Zjiséna data pak mohou byt pouZitai pgvorbé produktového batku.
Respondenti afi mohli vybrat maximala tii nejobliberjsi aktivity. Podle vysledk je
nejobliberjSi aktivitou @si turistika (81 hla® a poznavani (77 hlas Dale nasleduje
cykloturistika a relaxace, pro které ma Blatenskmdné podminky. Oblibené jsou
i vodni sporty¢i koupani a nav8tva kulturni akce, ale nabidka sluzeb na uspokojeni
téchto poteb neni tak Siroka. Je zde patrny potencial, nazjelguziti je teba pracovat.

45



Graf 10: Navssvnost informaniho centra

Navstivila jste informacni centrum v Blatné?

M ano

M ne

Zdroj: vlastni Seteni

Z grafu vyplyva, Ze informmi centrum navstivilo pouze 27 % dotazanych. Ti

dale hodnotili jeho personal, oteviraci dobu a kwadoskytnutych informaci.

Graf 11: Hodnoceni informéniho centra

Pokud ano, jak byste ochodnotil(a) jeho:

5
= Kvalitu poskytnutych

4 informaci
3 W Oteviraci dobu
2
1 H Personadl

I I I I I

0 10 20 30 40 50

Zdroj: vlastni Seteni

Informani centrum bylo celkay hodnoceno velice pozitien Nejhiie
znamkovana byla oteviraci doba, aleégto byla nejasgjSi znAmka 1. Vyborn& byla

predevsim kvalita poskytnutych informaci i persok#gdry tyto informace poskytoval.
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Graf 12: Zdroje informaci

Z jakych zdroju jste se dozvédél(a) informace o Blatensku?
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Zdroj: vlastni Seteni

Respondenti uvatl jako zdroj, ze kteréhaterpali informace o Blatensku,
hlavrg internet (93 hlay. Druhym nefasgjSim zdrojem pak byly informace od
piibuznych nebo znamych (49 hidsa dalSim dlezitym zdrojem byly publikace
(45 hlas). Nekteri respondenti uvatdi vice zdrofi. Mezi odpo¥di ,jiné zdroje* patilo
nagiklad vlastni poznani.

Graf 13: Doporweni navsivy Blatenska

Doporucil(a) byste svym znamym navstévu
Blatenska?

1%

Hano

Hne

Zdroj: vlastni Seteni
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Na otazku, zda by respondenti dopgfliusvym znamym navsvu Blatenska,
odpowdéla naprosta &Sina ano. Pouze 1 % dotazanych by ji znamym neddiom
Toto je ugita znamka celkové spokojenosti nawsiki a vysledek je velmi
povzbudivy.

Graf 14: Doprovod do destinace

S kym jste prijel(a)?

W Sam/sama

| S piftelem/pfitelkyni,
s manzelem/manzelkou

W Srodinou

| Skamarady

M Jind odpoved

Zdroj: vlastni Seteni

Z odpovdi je patrné, Ze 60 % respondentestovalo srodinou. 20 %
dotazovanych odp&délo, Ze fijeli s pritelem nebo sifitelkyni ¢i s manzelem nebo
s manzelkou a 13 % s kamarady. Pouze 6 % tupsielo samo a zbylé 1 % byli

Ucastnici zajezdu.

Graf 15: Misto bydlis¢

Misto Vaseho bydlisté:

M Jihacesky kraj

W Plzerisky kraj

m Stredocesky kraj
M Praha

m Ustecky kraj

m Jihomaravsky kraj

m Olomoucky kraj

m Jind zeme

Ostatnikraje

Zdroj: vlastni Seteni
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V dotazniku byl uveden okres bydisale protoZe uvedenych okiéebyl velky
pocet (29), pro zjednoduSeni jsou v grafu uvedeny ekrdjlavavnici prijeli na
Blatensko ze vSech kiajCeské republiky krom kraje Libereckého, Pardubického
a Moravskoslezského. &&inou respondenti pochazeji z kraje B&eho (24 %),
z hlavniho nista Prahy (20 %), z kraje Jiteského (17 %) a Btdateského (16 %).
Dotaznik vyplnili i nav&tvnici z jinych zemi, a to ze Slovenskaim&cka a Belgie.

Graf 16: Vek responderit

Vékova kategorie

m0-26

m27-39
m40-49
W 50-59

me0a vice let

Zdroj: vlastni Seteni

Z grafu vyplyva, Ze $ dotazovani byly zastoupeny vSechnskavé kategorie,
nejvice ovSem respondenti vetku 27-39 let (34%) a 60 a vice let (21 %
dotazovanych). Naopak nejmé€mesponderit bylo ve wku do 26 let (pouze 9 %

dotazovanych).

Graf 17: Pohlavi responderit

Pohlavi

B mui

M Zena

Zdroj: vlastni Seteni
Dotaznik vyplnilo celkem 60 % Zen a 40 % rauz
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5.3 Vyhodnoceni hypotéz

Pred zahajenim prace byly stanovefiyhypotézy:

1. Na Blatensku chybi kvalitni kulturni, zabavni arepni zaizeni.
2. V mikroregionu pevladaji kratkodobé pobyty turistio ti dri.
3. Cilem navslv je vyhradd zamek Blatna.

Prvni a druha hypotéza byla potvrzena. Feti hypotéza byla vyvracena.

O potvrzeni prvni hypotézy &ii jak situ&ni analyza, tak i nézory
responderit. Jen maly pe&et dotazanych jel na Blatensko s cilem kulturnitio
sportovniho vyzZiti nebo za zabavou & podnoceni nabidkyéthto sluzeb byl
respondenti také ménspokojeni. Jak vyplynulo zgrafu 7, gonérna znamka
vybavenosti pro sportovni aktivity byla 2,1. Jsowez dobré podminky pro
cykloturistiku, pro ostatni sporty jsou k dispozizigizeni pgedevSim v Blatné.
V ostatnich obcich je nabidk&chto sluzeb omezena. Blatensko také nedisponuje
dostaténou kapacitou kulturnich a zabavnichizani, gedevsim v mensSich sidlech.
To potvrzuje i graf 8, kde se mezi nedostatky dblagevilo mimo jiné malo zdbavnich
¢i sportovnich z#izeni. Nabidka zébavnich a sp@eskych akci byla neijtie
hodnocena, a to pmérnou znamkou 2,6.

Potvrzeni druhé hypotézy je na prvni pohled patjaikoz u navitvnika
pievladaji jednodenni vylety. Déi tdni se v oblasti zdrzi celkem 70% dotazanych.

Z terénniho Séeni vyplynulo, Ze turisté nawdtuji nejen zamek Blatna, ale i jiné
atraktivity mikroregionu. Timto byla vyvracengeti hypotéza. Zamek Blatna je sice
negasgjSim cilem navéy turisti, ale ne jedinym. DalSimi vybranymi cili se staly

krome jinych atraktivit ve mistt Blatna také Ln#&e nebo okolni vesnice.
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6 Navrhy a opat feni

Z vySe uvedenych informaci jgegmé, Ze mikroregion Blatensko mé& bohaty
piirodni i kulturré historicky potencial. Pro turisty je lakava jehiorpdni rozmanitost,
cetné mnozstvi pamatek, moznost nerusené relakackpaiinku a poznavani mistnich
tradic. OvSem kromtéchto @iznivych gedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu jsou tu
zatim i zn&né mezery v &kterych dalSich oblastech, na kterychigbt pracovat. Tyto
nedostatky by @y byt postupg odstragny, aby do mikroregionu zavitalo stale vice
turisti. Jedna se o bohaty nevyuzity potencial oblastm@&ejmé hodré zalezi na
disponibilnich finagnich prostedcich.

Na zéklad ziskani pehledu o aktudlni situaci v oblasti cestovniho wicla

Blatensku byly navrhnuty nasledujici moznosti égait

Pro cestovni ruch je velmi utbzitd infrastruktura, if@devSim z#zeni
uspokojujici zakladni pteby &astniki cestovniho ruchu. Mezi tato ifzeni pait
ubytovaci a stravovaci z#éizeni jez jsou v mikroregionu Blatenskotizeny
v nedostaténé kapacit i kvalit¢. To miZze byt problém zejména pro néndjSi
zékazniky, kt# jsou zvykli na vysSi standard sluzeb. Absencditiveh za&izeni tohoto
druhu nebo celkayjejich nedostatta kapacita pak fize zpisobit, Ze potencionalni
zakaznik da fednost jiné destinaci. Problémem je také velké mstvdznalych obci,
kde jsou ubytovaci kapacity velmi omezené nebo &adn

Moznym feSenim by bylo otéeni alespd trihvézdickového hotelu $mo
v Blatné nebo v blizkém okoli s dostateu kapacitou. V malych obcich by bylo
feSenim ubytovani v soukromi. Také by bylo vhodréit v této oblasti i kvalitni
restauraci. Mohla by to byt i restaurace tematizhyeiena, coz by bylo pro hosty jést
zajimawjSi. Navrhem je zZdzeni rybi restaurace, kde by se podavaly $réwbi
speciality upraven&iznym zgsobem. Tato restaurace by mohla byttgsti propagace
Blatenska jako tradni rybnikd&ské oblasti. Jist by si naSla mnoho ffznivca,

i z divodu stale rostouciho trendu zdraveho ZivotnihdustehoZz neodmyslitelnou

souasti je zdravy a dietni jideltak.
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Blatensko je turisticky atraktivni oblasti, ale imatnedochazi k dostatee
prezentaci mikroregionu jako destinace nadregionalniho vyamaktera je vhodna pro
cestovni ruch, a to iips aktivnicinnost Svazku obci Blatenska. Také se zde konéeveli
malo nadregionalnich akci, které by zvySovaly néwkist oblasti.

Doporwenym postupem by v tomtoripad® mohlo byt zavedeni jednotného
systému propagace mikroregionu a zatoyeopojeni s okolnimi regiony wiznych
produktech. Msto Blatna dale nema zpracovanou marketingovotegirazangrenou
na vyuziti turistiky v cestovnim ruchu. Bylo by wgdné tuto strategii vytvd.
Znamenala by nejen dobry tgmb prezentace celého mikroregionu, alefitzoby
i postup pro zder¢ni nabidky mista a regionu do marketingového a turisticky

uspsného regionu Jizitiechy.

Pro &astniky cestovniho ruchu jsou mnohdy rozhoduiiddormace, jejich
dostaténé mnoZstvi a kvalita. Regionélni infortnd a mapového centrum v Blatné
funguje v této oblasti ddb, a to i podle nazorresponderit terénniho Séeni. Je tedy
dulezité dale podporovat jeh&innost. AvSak jest nejsou zcela hotové internetove
stranky Svazku obci Blatenska (www.blatensko.cdg jsou nefunéni nekteré odkazy,
napiklad co se t§e ubytovani, turistikgi sportu. Na dokokeni €chto stranek se jest
pracuje. Velkou chybou je, Ze na oficialnich intovych strankach #&sta Blatna, obce
Lnéfe a na strankach vodniho zamku Blathhec nefunguji stranky v cizim jazyce, ale
pouze \Kestire.

Navrhem je urychlené dopracovani internetovych nskd Svazku obci
Blatenska, které jsou z velk@sti wnované pra¥ potencialnim dastnikim cestovniho
ruchu. Internetové stranky oést i okoli, které jiz funguji, je dlezité phbezne
aktualizovat, dogilovat, popipact zlepSovat jejich fehlednost i grafickou stranku, aby
zé&kazniky na prvni pohled zaujaly. Vybrané webdvéngy by ngly byt zpristuprény
alespa z¢asti v minimalg jednom cizim jazyce, aby si informace o Blatensiahli na

internetu najit i zahradémi turiste.
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DalSim problémem mikroregionu je neexistergmortovnich moznosti pro
neorganizované vyuzivani iegnosti. Nav&tvnici destinace, kié maji radi aktivni
zpasob traveni dovolené, pak mohatkiera sportovni Zzézeni postradat.

Navrhem by bylo oteeni napiklad on-line drahy, skate parkufitness centra.
Podle udaj informaniho centra by #o byt fitness centrum v blizké dély Blatné
oteweno. Velmi vitand by byla vystavba koupali$i bazénu, které v okoli chybi.
VyuZzili by ho jak mistni obyvatelé, tak i nagghici mikroregionu. BohuZzel na to zatim
meésto nema finaéni prostedky. Atraktivni pro navsvniky by mohlo byt i vybudovani
turistického a rekremiho arealu, kde by byla uveden&izani sousedina. DalSim
krokem by mohla byt podpora rozvojéznych druli turistiky. Kromgé cykloturistiky,
ktera ma v mikroregionu dobrégulpoklady, by se mohlo jednat o rozvoj hipoturigtik

agroturistiky¢i vybudovani stezek pro in-line brusta

M¢ésto Blatna je kulturnim centrem mikroregionu Blates alekulturni akce,
které zde probihaji, jsowtsinou jen mistniho vyznamu. Veést je v pribeéhu roku
poradanatada kulturnich aktivit zastena na mistni obyvatele, avSak z pohledu
navstvnika zde nastava problém. Kulturni Zivot se tu pipmaze zdat nezajimavy
a malo atraktivni. Problémem je také nedostatekulturni Zivot v malych obcich,
kterych je na Blatenskustsina.

Navrhem by bylo v prvnfadé vybudovani kvalitniho zazemi pro kulturni vyZziti.
Dale by bylo vhodné prezentovani mikroregionuifldad v ramci krajského kalenitt
kulturnich akci. To souvisi s jiz zn#éimou propagaci. Kulturni akcéasto pdadaji
spolky a dalSi organizace, takZze je z#égoit podporovat jejiciinnost. Dilezita je

podpora mista v pdadani vystav, festivala dalSich akci.

Na Blatensku se nachazi velké mnozstvi vyznamnyaatkovych objekt,
u rekterych je vSak problémem jejidiechnicky stav. To vyplynulo i z ndzar turisti
Vv terénnim Sééni.

Je teba o tyto historické pamatky qmvat a zajistit jejich prbéZnou obnovu,
aby mohly byt turisty dale nawdtovany. Tim se umozni dalSi rozvoj turistickéhohwc

v mikroregionu. Fkladem je blatensky zamek, ktery je fidst&né zrekonstruovany,
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ale je zapatbi ho dale udrZzovat v dobrém technickém stavu. roaapomaha nejen
meésto, ale i grantové projekty Jiteského kraje a dotace rdglad z Ministerstva

kultury. Mésto Blatna sedastni Programu regeneracéstskych pamatkovych zén.

Urcité nedostatky lze spdt i v oblasti dopravni infrastruktury. Ve nest
Blatn4 je nedostatay paiet parkovacich mist atkteré chodniky a komunikace jsou
v nevyhovujicim stavu.

Z vyslediki terénniho Séeni je Zejmé, Ze wtSina turist jezdi do destinace
osobnim automobilem. Proto byésto Blatna milo vybudovat dalSi parkovi&t
V n¢kterych mistech je nutné provést rekonstrukci clladncoz je dlezité i pro

bezpeénost chodg.

VétSina nav&tvnika zavita na Blatensko pouze na jeden den, coz j&ndal
negiznivym jevem, nebid zde navaivnici za jeden den nesfavyuzit mnoho sluzeb
a prohlédnout si vice mist na Blatensku. Vynaladk za svoji navévu meére
financnich prostedki. Duvodem pouzgednodennich navsév maze byt mala nabidka
produkti cestovniho ruchu pro dlouhodoby pobyt néwsdiki. To navazuje na
piedchozi tvrzeni, Ze chybi provadzanost a sp@epropagace turistickych ilci
nabidka gkterych infrastrukturnich Z&eni, které by dlouhodoby pobyt podporovaly.

NavrhemieSeni této situace je sestaveni atraktivniho ickétho produktu pro

vicedenni pobyt. Tento navrh budegstaven v dalSi kapitole.
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7 Priprava nového produktu

Pri piipraw produktu je dlezitym bodem ufeni segmentu potencionalnich
s d&tmi. Produkt cestovniho ruchu bude tedy zacilertemdo segment. Z oblibenych
aktivit v tomto regionu bylo zmémo poznavani, rekreace &@rpda, na které budou
balicky orientovany. Z dvodu cetnych jednodennich n&estbude zgazen do nabidky
jak jednodenni vylet, tak i tydenni pobyt, zgel@m motivace turigtpro delSi setrvani
v oblasti. Na Blatensku je tolik zajimavych misg t& Ize stravit i tydenni atraktivni

dovolenou pro celou rodinu.

7.1 Produkt ,Poznavame Blatnou a okoli“

Tento produkt je wen pro rodiny s&mi, péipadré pro seniory. Jedna se
o jednodenni vylet zafeny na poznavani Blatenska. Do produktovéhockaljsou
zahrnuty tyto sluzby: doprava, stravovanig@h sluzby piivodce a vstupné. Hlavnimi
cili ndvStvy budou obce Hcice, Lnde a ngsto Blatna. Pro kalkulaci ceny bude
pacitano s 40 &astniky tohoto vyletu.
* Doprava

Jako piklad vychoziho rssta, ze kterého budou nawétici odjizdt, byla
zvolena Praha. Je to jedno zdae€jSich mist pobytu respondéntDoprava bude
zajiS€na autokarem. Délka trasy Praha — Blatnarielipné 96 km a trva 1 hodinu 20
minut.
» Stravovani

V cerg vyletu je zahrnut oll v Zamecké restauraci ve Liféh, napoje si

navseévnici hradi sami. Vytr je ze ti jidel (rybi pokrm, steak s hranolkypizza).

7.1.1 Program

Odjezd z Prahy (Na Knizeci) v 8.00 hodin. CestolLii@ zastavka v Bl¢icich.
Piijezd do El¢ic priblizné v 9.15 hodin. Navséva sklarny — jeji prohlidka (cca %
hodiny) zahrnujici ukadzku &ai vyroby skla, moZnost vyzkouSet si foukani skla
a zakoupit vyrobky ze skla. Dale prochazka okoldniee, namssti, rodného domu
Ladislava Stehlika a prohlidka Kostela sv. PetPaaa. Odjezd z 8¢ic v 10.45 hodin,
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piijezd do Ln& kolem 11.00 hodiny. Gl v zamecké restauraci v budoxamku. Od
12.00 hodin prohlidka zamku v délce cca 1 hodimgtéRozchod — mozZnost nasgy
prilehlého parku, Muzea Kay ¢i prilezitostné vystavy v recepci zamku a speleském
séle. Ve 14.00 hodiniesun do Tvrze Lri@. Prohlidka tvrze, stalé expozice Bohumila
ElidSe, expozice lidovéhtemesla a aktualni vystavy. MoZnost navstivit infingm

a zakoupit suvenyry. V 15.00 odjezd do Blatné, kaiifedeme kolem 15.15 hodin.
Prohlidka zamku (75 minut) a rozchod v zameckérkpay 17.00 hodin spotay
piesun na nagsti, cestou pro zajemce prohlidka Kostela Naneliewanny Marie,
Méstského muzea nebo Marianského sloupu. Rozchod dmassti s moznosti
ob¢erstveni. V 18.30 odjezd &pdo Prahy (fijezd kolem 20.00 hodin Na KniZeci).

7.1.2 Predbézna kalkulace ceny (v €etné DPH)

Naklady neptimé

* Doprava:

Trasa celkem @etre rizika objia’ky = 5%) = 205 km, cena za 1 km = 36 K
Celkovacena ... 7 380 K&
Cekaci doba celkem = 8 a ¥ hodiny, cena za ¥4 hadikgci doby = 25 K
Celkem zaekaci dODY 206 K¢
Celkem za doPravVU 7 586 K
Celkem za dopravu na jednoh&as8tnika. 190 K¢

Odmena pro péivodce, ktery je k dispozici po celou dobu vyletu 1500 K

Odnena pro péivodce na jednu osobu 37,50 K&

Naklady primé

* Stravovani:

Primérna cena za jedno jidlo 120 K¢

e Vstupné:
Navseva sklarny v Bl¢icich je zdarma.
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Zamek Lndée

dOSEIN 70 K&

studentia dchodci___ 40 K¢

rodinné vstupné 155 Kg
Tvrz Ln&e

dOSIN 50 K&

dachodCi 40 K¢

rodinné vstupneé 90 K¢
Za&mek Blatna

dosgli 100 Ke

studenti a dchodci 75 K¢

déti ve wku 6-15 let 45 K¢

Vyslednd cena vyletu:

» pro dvé dospElé osoby + di€ ve wku 6-15 let:

570+ 112,5 + 360 + 490 1532,50 K
T2 20 %
KON N CON A 1839 K
Vysledn& cena po zaokrouhleniprorodinu .. 1 840 K&

190 + 37,5 + 120 4+ 105 502,50 K
BT Z 20 %
KONBINA CeNA 603 K&
Vysledna cena po zaokrouhleni pro seniora_._. . . .. 605 K¢

Vysledna cena za produkt ,Pozndvame Blatnou a ‘ok&hi pro rodinu
1 840 K a pro jednoho seniora 60% Kcetre DPH.
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7.2 Produkt ,To nejlepSi z Blatenska“

Z davodu absence jiz zidvanych produkt cestovniho ruchu s dlouhodobym
pobytem @astniki je sestaven nasledujici i@k sluzeb. Jedna se o 8 denni pobyt na
Blatensku v jarnim nebo letnim obdobi zgemy gedevSim na poznavani, rekreaci,
odpaiinek, ale i na aktivni traveni volnéltasu a agroturistiku. Vybranym segmentem
jsou rodiny s gtmi.

Souwéasti produktu je ubytovani, stravovani (polopenaelybrané vstupy.
Doprava je individualni, tudiz neni zahrnuta vcdalicku. Pouze v fipac vétSino
poctu zajemd je mozné po doh@dbbjednat minibusi autokar.

* Ubytovani

Pro rodiny s &mi je vhodnou variantou ubytovani v Penzionu HaspdNa
Statku. Jedn& se o rodinny penzion s kapacitoui8&klumistny v klidném prostedi
obce Pole, vzdalené 10 km od Blatné. Je mozné wgbravice tyfi pokoji, z nichz ma
kazdy gipojeni na internet. Penzion je vybaven i rodinnyokoji. Pro z4jemce jsou
k dispozici na zafgéeni kola. Ve volnéntase si mohou hosté zahrat rigth volejbal
nebo nohejbal. Mezi dalSi nabidku tohoto penzioati prelax mastal* se saunou
a vitivkou. K dispozici je i vinotéka s malym o&rstvenim. Hpadré Ize domluvit
opekani seletgi zabijatka. Daji se zadit i vyjizd’ky na konich pro &i i pokrocilé.
Nachazi se zde bazeén, koupani je mozné také vickoletnych rybnicich nebo
lomech. Idealni jsou prochdzky nebo sbirani hubraviek v blizkych lesich, které jsou
z této lokality dostupné ig3ky. Obec kiZuje turistick4 trasa z Rejova do Velkého
Palence a také cyklotragal064 vedouci ze Liao Podoli. Co se &¢ zabavy, je zde
sestaven program na kazdgrvencovy a srpnovy vikend, ktery zahrnujétska
odpoledneti vecery pro dosplé. Jedna se néjlad o loutkova a meskova divadla,
ochutnavku moravskych vin nebo vystoupeni zivé kapéenkovni prostory jsou
vybaveny pro grilovani.

» Stravovani

V cerg balicku je zahrnuta polopenze, a to wwddu planovanych vylét do

okoli. Okéd je mozny domluvit individuath Vzdy je k dispozici smazeny syii

klasické studené menu nabizené v hostincich (utogexel).
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e Vstupné
Soutasti produktu jsou vstupy dachto atraktivit: Zamek a Tvrz Lié,

Muzeum ka&ky, Zamek Blatna a Pivovar v Blatné.

7.2.1 Program

1. den (sobota):V odpolednich hodinachiipezd do obce Pole, ubytovani.
Check in probiha vasech mezi 14.00 a 16.00 hodinou. Odpoledni préehga okoli —

v obci se nachazi renesan zameek z konce 16. stoleti, barokni kaple svatého Jana
Nepomuckého z 18. stoleti a v lese nad obci je timigamatnik americké armad
kterd obec osvobodila v roce 1945. &&e moznost posezeni nebo dle aktualniho
programu dast na zabavnim veru.

2. den (nedle): Po snidani odjezd do Lh& dopordeno na kole (délka trasy je
5 km). Prohlidka zamku si{prodcem, prohlidka vystavy vrecepci zamku
a spoléenském sale (v ramci vstupného na prohlidku zarakngv&iva Muzea koky.
Prochazka v zameckém parku. Dle aktualniho progrg@nuozno shlédnout letni
divadelni gedstaveni na nadiiozdmku, vstupné je dobrovolné. Je tu mozné zakoupi
mapy, pohlednic&i upominkové pedméty. Oked je doporden v zamecké restauraci.
Dale navatva Tvrze, expozice Bohumila EliaSe, expozice lidavéemesla regionu
Blatensko a aktualni vystavy. MozZnost navstivitoogntrum a zakoupit suvenyry.
Odjezd zpt do Pole. Odpoledne mozZnost koupani v bazénu,tmspur aktivity
(volejbal, nohejbal, pingpong, petang)¢egegrilovani.

3. den (pondli): Po snidani odjezd do Sedlice — dogeno automobilem.
Navseva prodejny Sedlické krajky — moznost prohlidky dtthiemesla a zakoupeni
hotovych vyrobk nebo ponicek potebnych k vyroB palickované krajky. Prochazka
mestem (renesami zamek a kostel sv. Jakub&t$fho). Na narsti je mozné poseét
u tatené zmrzliny. Za Sedlici Ize navstivit oboru, k@epaseierna z¥i a daici. Poté
odjezd do kempu Luhy-Milavy, kde jsou vhodné podkgipro koupani. Nachazi se zde
restaurace, kam je dopémno zajit na oll. V podveéer odjezd do Radomysle —
prochazka réstem (mistni selské baroko, poutni kostel sv. Ktitele, goticky kostel

sv. Martina). Ve veéernich hodinach navrat &p
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4. den (utery): Dopoledne odjezd do Blatné — na kole nebo autolembi
Prohlidka pivovaru s moznosti degustace a nakukohalickych i nealkoholickych
napoji. Okéd ve vybraném stravovacimizzeni. Prochazka zameckym parkem. Pak
rozSitena prohlidka zamku (zakladni prohlidka + ve 14Ha@lin Zelena sitnice
av 15.00 hodin Kaple a vystava ohragarla Hildprandta). Prohlidka ¢sta (Kostel
Nanebevzeti Panny Marie, Mariansky sloup, empiraeiny v centru), navéta
M¢stského muzea. V podsernich hodinach navrat do Pole.

5. den (steda): V dopolednich hodinach prochazk&sky do Kadova (kostel sv.
Véclava) a cesta lesem k Viklanu. Déle je moznét zgj k girodni rezervaci Velka
KuS. Navrat zpt, moznost obda v penzionu. Odpoledne Ize domluvit vdjki na
konich pro celou rodinu. Po &&i odjezd autem do kina v Blatné.

6. dne ¢tvrtek): Odjezd na kole hned po snidani ddd (trasa Pole — Liré —
Kocelovice — Bl¢ice — Bezi — Lndie — Pole, celkem cca 34 ki@asté&né po cyklotrase
¢. 1064). Prohlidka 8cic (kostel sv. Petra a Pavla, radnice, rodriyndLadislava
Stehlika). Navéwva skldské dilny. Moznost afdla v jednom ze dvou mistnich hostinc
Poté odjezd do Ujezdce — prohlidka kostela sv. Nor®ale pokr&ovani v cest az do
obce Bezi, kde se nachazi kozi farma. Je mozné prohlédsipjak se vyrabi syry
a dalSi mléné vyrobky a eventuelrsi néjaké zakoupit. VSechny migé produkty maji
znaku bio a v prodeji jsou zde i produkty z konopajé apod.). Po této prohlidce
navrat zgt do penzionu.

Dopoledne relaxace u bazénu nebo okolniho rybrpkpadre si Ize zahrat biliard,
Sachy nebo karetni hru. @b po domlu¥ v penzionu. Odpoledne odjezd automobilem
na prohlidku Buzického hradu nebo vylet do lesabirasi hub¢i lesnich plod,

v podve&er moznost ryk@ni. Ve veernich hodinach nawdta sauny s vivkou,
moZnost objednat si také masaz.

8. dne (sobota):Po snidani baleni a odjezd. Check out probihdnzipau do
11.00 hodin.
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7.2.2 Predbézna kalkulace ceny (v €etné DPH)

Cena je stanovena pétyiclennou rodinu (rodie a d¥ déti ve wku 6-15 let).

Naklady primé

» Ubytovani:

Cena za pokoj/NOC/4 OSODY 1700 K
Cena za 7 NOCi Pro 4 0S0DY 11 900 K&
» Stravovani:

Polopenze/den/4 0S0bY 700 K
Cena za 7 polopenzi pro 4 0S00Y . 4 900 K¢
» Vstupnépro 2 dosgElé a 2 dti

Zamek Lnée 220 K¢
TV Z LN 160 K&
MUZEUM K@KY 60 K¢
Zamek Blatna (rozBna prohlidka) ] 650 K&
PIVOVar V BlatNG 150 K&
Celkem za VStUpY/4 0SODY 1240 K&

Vysledn& cena pobytu:

* pro 2 dospElé osoby + 2 dti ve véku 6-15 let:

11900 + 4900 + 1 240 18 040 K
Y= U 20 %

KON N CONM A 21 648 K
Vysledna cena po zaokrouhleni prorodinu__._. . 21 650 K&

Vysledna cena za produkt ,To nejlepsi z Blatenskaf pro rodinu s déma
détmi 21 650 K.

Tento produkt je velmi flexibilni a vylety je moZné&izn¢ kombinovat,
predevsim v zavislosti na pasi. Jsou spiSe dopdamim, jak na Blatensku travit volny
¢as, nicmén je vhodné navstivit alespay atraktivity, jejichZz vstupy jsou zahrnuty

v cerg balicku.

61



8 Zaver

Mikroregion Blatensko ma svym né&¥ghikim co nabidnout. Mezi
nejdilezitéjSi predpoklady rozvoje cestovniho ruchu této oblastitipaiirodni
podminky a kulturé-historické pamatky. Na druhé stéameni tento vyznamny
potencial plg vyuzivan.

VSechny obce mikroregionu (krégmmésta Blatnd) jsou charakteristické
neporusenou ffrodou i klidnou atmosférou a bydli v nich nidénez 1 400 obyvatel.
Proto jsou zde velice ffznivé podminky pro provozovani agroturistiky nebo
hipoturistiky. Je to vyznamny skryty potencidl ddtia ktery zatim neni anicasti
vyuzity. Na Blatensku a v blizkém okoli se nact@mize kozi farma veiBzi, kde jsou
zprostedkovany jen prohlidky, ale neni zde moznost uldmov

Na Blatensku je nejnav&tovargjSi vodni zamek Blatna. Je tu ovSem daleko
vice atraktivnich kulturghistorickych pamatek, které by turisté mohli olmlist. Také
je problém s jejich udrzovanim. Zardvehybi dostat&na propagacesthto atraktivit
jako zajimavych cil navsev.

Nedostatkem oblasti Blatenska je mategidgkchnicka zakladna. Prailakani
vétSiho mnozstvi turift je treba zvysit kapacitu a zdokonalit kvalitu ubytovacic
a stravovacich sluzeb, zlepSit nabidku sportov@itailturniho vyziti acasténé také
dopravni infrastrukturu. dmito kroky by mohla byt zvySena na¥éhost regionu.
Vznikl by tak multiplikani efekt, jenZ ma ve vysledku pozitivni ekonomigkinos pro
celou oblast.

Pred zahajenim préace byly stanoveriyhypotézy. Na zakladsituani analyzy
a terénniho Ssgni byly d¥ hypotézy potvrzeny. Na Blatensku je tedy nedostate
mnoZstvi kvalitnich kulturnich, zabavnich a spomnict zd&izeni, a pevladaji
kratkodobé pobyty turigt Treti hypotéza byla vyvracena. Cilem tutisieni vyhrada
zamek Blatna.

Produktové batky byly navrzeny tak, aby motivovaly k na#& zejména
rodiny s @&tmi, jelikoZ se jedna o jedny z geptjSich navatvnika mikroregionu. Prvni
produktovy bakiek, zamdieny na poznavani, byl sestaven jako jednodennit.vyle
Duvodem byla nej#tSi cetnost jednodennich n&wgt Naopak druhy produkt, zateny
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na poznavani, aktivni traveni volnétasu a pirodu, byl sestaven na osm dni. Zaem

bylo motivovat turisty, aby se zde zdrZeli delSbd@ mohli mikroregion Iépe poznat.
Potencial oblasti Blatenska je velky, ale je zéghitho vhoda prezentovat, a to

nagiklad formou atraktivnich produktovych békfi. Pokud se podaodstranit uvedené

nedostatky, mohlo by se Blatensko statjedtlibergjSi a nav&vovarejsi destinaci.
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9 Summary

Microregion Blatensko has much to offer its vissofThis area has good
assumptions for tourism development. It includesurah conditions and cultural-
historical monuments. On the other hand, this figant potential isn’t fully exploited.

All municipalities of this microregion (except thtown of Blatna) are
characterized by intact nature and tranquil atmespland live in them less than 1 400
inhabitants. Therefore there are great conditiangfoviding services as agri-tourism,
or horseback riding. It is an important area ofdeia potential which isn’t fully used.
The Blatensko and area around there has only oaefgon in Bezi, which provides
only excursions, not accommodation.

The Blatna castle is the most visited attractioratiea of Blatna. But there are
more attractive cultural-historical monuments thatrists can admire. There is
a problem with their maintenance and their prommotio

The deficit of this area is a material-technicasdalt is important for attract
more tourists to increase capacity and improve ghality of accommodation and
catering services, improve range of sporting andtul activities and partly
the transport infrastructure. These steps coulcease visits to the region. This would
provide a multiplier effect, which ultimately haket positive economic benefits for
the entire region.

Before starting my work three hypotheses were piteseand two hypotheses
were confirmed. The Blatensko has insufficient nambof quality -cultural,
entertainment and sports facilities and there agggiling short-stay tourists. The third
hypothesis was refuted. Tourist don’t visit onlg Blatna castle.

Product packages are designed to encourage familieschildren for visiting,
because it is one of the most frequent group afors of the microregion. The first
product package, focused on cognition, was builtaaday trip. The reason was
the greatest frequency of excursionists. The sepooduct was focused on recognizing
and active leisure time and nature and this protiave been drawn for eight days.
The intention was to encourage tourists to stay Her longer time and could know

microregion better.
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Blatensko has great potential, but it is necessarypresent it properly and
possibly in the form of attractive product packadésvill be eliminated these deficits,

Blatensko would become even more popular and misitng destination.
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Priloha 1: Prehled atraktivit cestovniho ruchu

Atraktivity

2\ N N\
Kulturni Prirodni Akce Rekreace Zabavni
atraktivity atraktivity atraktivity
I I I N I N I
Kulturni Krajina Megaakce Prohlidka Tematicke
paméatky paméatek parky
I I . I I I
Architekt. Primorskéa Spole&enské Golf Zabavni
pamatky krajina akce parky
I I I I I
Gastronomie Parky Festivaly Plavani Kasina
I I I I I
2\ ( N\
Pamatniky Hory NabozZenské Tenis Kina
akce
I I N I I N I
Technické Rostlinstvo Sportovni Pésituristika Nakupni
paméatky akce strediska
I I I I I
o N N\
Muzea Zivocisstvo Obchodni Cykloturistika Umélecka
setkéni centra
I I I I N I
Etnikum Polrezi Firemni akce Zimni sporty Sportovni
komplexy
J J
I I
Koncerty Ostrovy
I
Divadlo

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Goeldner a Ritch(®9: 214




Priloha 2: Charakteristika obci Blatenska

Tab. 30bce mikroregionu Blatenska a jejich zakladni cheesdstika (Udaje k 31. 12. 2009)

Obec Péet obyvatel Rozloha Hustota osidleni
ha obyv./km
1. Belcice 1015 3432 29,57
2. Beza@dovice 325 582 55,84
3. Blatna 6 787 4 361 157,72
4, Bratronice 55 471 11,67
5. Brezi 72 559 12,88
6. Buzice 135 840 16,07
7. Cetelovice 167 654 25,54
8. Doubravice 251 745 33,69
9. Hajany 110 381 28,87
10. Hlupin 92 474 19,4
11. Hornosin 77 341 22,58
12. Chlum 188 621 30,27
13. Chobot 59 233 23,18
14, Kadov 375 1965 19,08
15. Kocelovice 168 932 18,03
16. Lazanky 85 258 32,95
17. Lazany 113 323 34,98
18. Lnare 739 1252 59,03
19. Lom 128 570 22,46
20. Mackov 294 508 57,87
21. Mecichov 236 886 26,64
22. Mystice 288 1 600 18,00
23. Predmf 334 1078 30,98
24. Radomysl| 1199 2520 47,58
25. Sedlice 1319 3052 43,22
26.| Skvaetice 341 957 35,63
27. Tcharovice 243 1025 23,71
28. Trebohostice 302 975 30,97
29. Uzenice 134 538 24,91
30. Uzenitky 122 663 18,4
31. Velka Turna 162 753 21,51
32. Zabai 314 685 45,84

Zdroj: Cesky statistickyiad a Strategie LEADER na obdobi 2007-2013




Priloha 3: zvlast é chran éna Gzemi Blatenska

1. Prirodni rezervace

Dolejsi rybnik

-- vyhlasen r. 1985, rozloha 6 ha, katastralni UZEchirovice

-- zjiSteno 75 drul rostlin, z toho 12 zvla&tchrargnych

-- zjiSténo 56 druli ptdki, z toho 51 hnizdicich a 10 zvl&ghrarenych

-- jedna z nejvyznang@sich ornitologickych lokalit v okrese Strakonice
HorejSi rybnik

-- vyhldSen r. 1996, rozloha 57 ha, k. U. im&ole, Tchipvice

-- zjiSt€no 79 druld ptaki, z toho 13 zvlastchrargnych

-- jedna z nejvyznang@sich ornitologickych lokalit v okrese Strakonicevyznamné
biocentrum

Kocelovické pastviny

-- vyhlaseny r. 1985, rozloha 2 ha, k. 0. Kocelovice

-- zjisttno 176 drub vySSich rostlin, z toho 7 zvl&tchrargnych, nejcen§si je
horecek drsny

-- zjiSt€no 13 druld ptaki, z toho 3 zvlagtchrargné

KovasSinské louky

-- vyhldSeny r. 1985, rozloha 27 ha, k. 0. Bratren@oubravice

-- z ohroZzenych druh rostlin se zde vyskytuje vSivec bahenni, vstaebecny,
horepnik I&ni a prstnatec majovy a z ziohu je to linduska lani, bramborniek
hneédy a rakosnik zgvny

Sedlicka obora

-- vyhlasena r. 1985, rozloha 20 ha, k. u. HoluSice
-- kolem 200 let stary lesni porost s dominantrodip gimesi dalSich tevin
-- zjiSt¢no 48 druli hnizdicich ptak



Velka Kus
-- vyhlaSenar. 1985, rozloha 7 ha, k. U. ishk§ Malkov
- - zjist€no 230 druh rostlin, z toho 19 zvla&tchrargnych
-- zjiSteno 42 druli ptéki, z toho 7 zvlastchrarnych

2. Prirodni pamatky

Kadovsky viklan
-- vyhldSen r. 1985, rozloha 0,12 ha, k. U. Kadov
-- nejwtsi viklan vCeské republicefitetitunovy granidioritovy balvan

Novy rybnik u Lnar
-- vyhldSen r. 1933, rozloha 34 ha, k. 0. ima
-- na ochranu hnizdni kolonie racka chechtavéhobéka obecného na obtku

uprosted rybnika

-- dnes dalSich 7 drihvodnich ptak, kolonie racka chechtavého se rozpadla
Pastvina u Zahotic

-- zalozeno r. 1985, rozloha 1,6 ha, k. 0. Z&lwer

-- spol&enstvo lgnich vihkomilnych rostlin

Smyslovské louky

-- vyhlaseno r. 1985, rozloha 7 ha, k. u. Pole
-- zjist€no 205 druli cévnatych rostlin, z toho 19 zvla&hrarénych
-- zjiSteno 23 druli ptéki, z toho 18 hnizdicich

Tab. 4Pamatné stromy

Obec Poet Charakteristika

Bélcice 3 lipy

Bezddovice 3 2 lipy a dub stary 150 — 200 let
Brezi 1 ,Divadelni lipa“ stara 500 let
Chobot 2 lipa ve Dvoreticich a ,Zenaty dub*
Kocelovice 4 Paraovy lipy

Lnére 3 lipy u kostela Sv. Trojice

Mystice 5 lipy

Predmf 1 lipa




3. Natura 2000

Na Uzemi Blatenska je navrZzeno Sest evropsky vyagemliokalit NATURA 2000:
Blatna
-- zamecky park na jihozdpadnim okrajésta Blatn& (fi pravém ehu Lomnice)
a liniovy porost starych dulpodél silnice do Piskufigihovychodnim okraji Blatné
-- porosty tvrdého luhuipiece Lomnici pemenéné do podoby krajirigdkého parku
umoziuji prezivani porérné izolované populace pachnikacdého v bezprosedni
blizkosti mésta Blatna

Dolejsi rybnik

-- mokiad na jiznim behu DolejSiho rybnika, ve fytogeografickém regi@tatensko
-- nadregionalé vyznamna lokalita slatinné vegetace s vyskytematky fermezoveée

Rybnik Voéert a Lazy

-- soustavait nadrzi s bohatym litoralnim pasmem o celkové &@rl2 ha v ploché
krajiné vychodré od Pozdys, na které navazuji kulturni loukyrelké olSové porosty
-- jedna z nejvyznangiich lokalit vyskytu kiiky ohnivé vCR

Ujezdec — Planinsky rybnik a Kozor

-- kaskada dvou malych rybriikv m¢lké terénni depresi v mignzvinéném reliéfu
Blatenské pahorkatiny, které gataji litordlnimi porosty, s bohatymi populacemi
obojzivelnilki

-- vyznamna lokalita vyskytu kiky ohnivé

-- rybnik Bily Kamen (\zis&) obklopeny plos& rozsahlym souborem mtadnich a
lu¢nich spoléenstev (vihké pchi@veé louky)

- - misto vyskytu modraska bahenniho

Z&visinsky potok

-- prirozeny potok s boh&atmeandrujicim korytem, kde sefighji proudné useky
s kamenito-pi&tym dnem ainé s mnoha hlinito-pistymi naplavy

-- potok protéka rozsdhloucasto zaplavovanou nivou a je obyvan charakterigtick
vodni faunou pstruhového pasma, nejvyznggimi jsou mihule potni a vranka
obecnaZdroj: Strategie LEADER na obdobi 2007-2p13



Priloha 4: Doplnujici informace ke kulturnim atraktivitam

Blatenska

1. Zamek Blatna

Pt ndvseve Blatenského zamku si turisté mohou vybratkatika typi prohlidek:

Zakladni prohlidka je vedena gmodcem a trva nejvySe 75 minutiip
maximalnim pétu 25 navtvnika. Prohlidka zahrnuje mimo jiné pracovnu Jana
Evangelisty Purky# lovecky salon, empirovy salon, rodinnou galeris@ukromou
sbirku z Etiopie.

Rozsfené prohlidka je zakladni prohlidka zamku, kdeosité prohlédnou navic
Zelenou s¥tnici a kapli. Trva piblizné 90 minut.

Zamek Blatna piada pro zajemce i doi prohlidky, které se konaji v dosud
negistupnych prostorach zamku. Kapaciahto prohlidek je omezena a je lepsi si je
zarezervovat.

Milovnici historie si mohou vybrat i prohlidku ,Prear@né”. Prohlidka trva cca
3,5 hodiny s kratkoufipstavkou a navdtnici dostanou Werpavajici vyklad o historii
zamku, parku, historickém vyvoji Blatenska, vyvajybnik&stvi na Blatensku,

o osudech rodiny Hildpranilta jejich pobytu v Etiopii. Tato trasa zahrnuje kaetni
prohlidku zamku, nastnych maleb a parku. K zakoupené vstupence obdxAtwnici
podpirny material.

Krom¢ téchto prohlidek jsou zdefipraveny i vyukové programy pro zaky

matdskych a zakladnich Skol.

Zdroj: http://www.zamek-blatna.cz/zamek-blatna-pidiky.php

Oteviraci doba: RozSiena prohlidka:

Denre krome pondili Duben <erven sobota a n&le
Duben ¢erven 10.00 - 16.00 Cervenec - srpen  detin
Cervenec - srpen 10.00 - 17.00 Zai —tijen sobota a nete
Od 20. z& pouze vikendy Jindy pouze poiedchozi doho#l
Zari - fijen 10.00 — 16.00




Zdroj: http://www.zamek-blatna.cz/zamek-blatna-mewsi-doba.php

Vstupné Zakladni prohlidka Prohlidka pro _naroéné
Dosgli 100 K& 250 k&
Studenti do 26 let,icchodci, ZTP | 75 K¢ 200 k¢
Déti (6 - 15 let) 45 K¢ 100 K¢
Déti do 6 let zdarma 100 K
RozSiena prohlidka (pFiplatek k zakladni vstupence)

Zelena s¥tnice Priplatek 40 K

Kaple Priplatek 50 K

No¢ni prohlidka Cizojazyény vyklad
Dospeli, studenti, . " .
dichodci 200 K¢ Dospli 200 K¢
Déti do 15 let 100 K& Déti (6 - 15 let) 100 K&
Vyukové programy - Poznavame cizi kultury: Etiopie

Mate'ské Skoly + 1. a 2.{da ZS 70 K¢
3.-5. Fida zS 80 K¢

Zdroj: http://www.zamek-blatna.cz/zamek-blatna-paeiphp

2. Tvrz Lna e

Oteviraci doba: | V obdobi Ve dnech | Od -do Poledni §estavka
Oteviraci doba | Cerven - zé& Ut - Ne 9.00-17.00| 12.00-12.30
Oteviraci doba | Rijen - kwten Po - Pa 9.30-15.30| 12.00-12.30
Prohlidka s Cerven-z& |Ut-Ne | 10.00a 13.0

vykladem

Zdroj:http:/itvrz.Inarebec.cz/vismo/dokumenty2.adp8rg=200053&id=1221&p1=1348




) Diichodci,
Vstupne: Dospéli | studenti,

invalidé

Déti

(6-15) Rodina

Stala expozice Bohumila Eliase
(ateliérové sklo, bronz)+expozice| 30 K¢ 20 K¢ 15 K& 60 K¢
lidovéhoremesla+ aktualni vystava

Aktualni vystavy 10 K¢ 5 K¢ 5 K¢ 20 K¢

Prohlidka Tvrze a expozic s

. 50 K¢ 40 K¢ 30 K¢ 90 K¢
vykladem

Zdroj:http://tvrz.Inareobec.cz/vismo/dokumenty22adporg=200053&id=1024&p1=1029

3. Zadmek Lna fe

Oteviraci doba: Vstupné:
23., 24, 254, | Velikonani 10.00 — 16.00| | Dosli 70 K&
vikend
30.4 — 30.6. Vikendy a svatky10.00 — 16.00| | 2achodei, 1 45
studenti
Cervenec - srpen Ut - Ne 10.00 — 17.00 Rodinné 155 K&
vstupné
1.9 -28.9. Vikendy a svatky 10.00 — 17.00
Zdroj: http://www.Inare.cz/zamek/prohlidkyakce.htm
4. Muzeum ko €ky
Oteviraci doba: Vstupné:
Kvéten,cerven, | Vikendy, 10.00 — 16.00 Dospli 20 K¢
Zai svatky
Cervenec - srpen Denre kromé | 1) 05 _ 17.00 Dvu_chodcu 10 K¢
ponckli deti

Zdroj: http://www.Inare.cz/zamek/kocky.html



Priloha 5: Dotaznik

Dobry den, jsem studentka Jimské univerzity eskych Budjovicich a
nasledujici otazky mi pomohou ke zpracovani bakképrace na téma igdpoklady
rozvoje cestovniho ruchu v oblasti Blatensko“. @iledto prace je zjistit spokojenost
navstvnika se sluzbami a vytwd navrh pro zvySeni atraktivnosti oblasti Blateask

Vysledky budou zpracovany vyhradpro bakaléskou praci a odpadi jsou

zcela anonymni. &uji za Vasi ochotu a spolupraci.

1) Navstivil (a) jste Blatensko jizitve?

* Ne, jsem tu poprvé
 Ano, 1-3 krat
* Ano, vice nez 3 krat

2) Jakym dopravnim pragtdkem jste ficestoval (a)?

* Osobnim automobilem

e Autobusem

* Vlakem

o JINAK: o

3) Jaka je pedpokladana délka Vaseho pobytu na Blatensku?

e 1lden
e 2-3dny
e 4-7dni

« 8avicedni
4) Jaky je hlavni &el Vasi navatvy Blatenska?

(Uvedte, prosim maximath3 odpovdi)

* Rekreace, odpginek

e Sportovni vyziti, turistika

* Poznavéani (pamétky, historie,...)

*  Kulturni vyziti

* Rozptyleni a zdbava

» Priroda

* NavsSeva znamychti ptibuznych

» Sluzebni cesta

o Ny



5) Jaka mista jstechem VaSeho pobytu navstivil (a) / planujete naustiv

6) Kde jste ubytovan (a)?

* Hotel
 Penzion
*  Kemp
e Nachat

e U znadmych
e Bez ubytovani (1 denni na¥sa)
o dINY

7) Jak jste spokojen (a) s nabidkou a kvalitou sluizeBlatensku?

Ohodnate cisly 1-5(1 = nejlepsi, 5 = nejhorSipouze sluzby, kterych jste vyuzil (a):
Nabidka a dostupnost
ubytovacich sluzeb
Kvalita ubytovacich sluzeb 1 2 3 4 5

Nabidka a dostupnost
stravovacich sluzeb

1 2 3 4 5

Kvalita stravovacich sluzeb 1 2 3 4 5
Dopravni spojeni 1 2 3 4 5

Vybavenost pro sportovni
aktivity

Nabidka zabavnich a
spol&enskych akci
8) Co nejvice postradate na Blatensku? Co bystsirfa), pogipad zlepsil (a)?



9) Které aktivity jsou pro Vas (vSeobegmejzajimayjsi?

(Uvedte prosim, maximai3 odpovdi)

o PXSi turistika

*  Cykloturistika

* Koupani

* Pé&e o duSevni a fyzickou kondici
* Poznavani

» Venkovska turistika a agroturistika
* Néavseva kulturni akce

e Spolg&enska zabava

* Relaxace

o Jiné:

10) Navstivil (a) jste informéni centrum v Blatné?

e ano
* ne

11) Pokud ano, jak byste ohodnotil(a) jelib:= nejlepsi, 5 = nejhorsi)

Personal 1 2
Oteviraci dobu 1 2
Kvalitu poskytnutych informaci 1 2

12) Z jakych zdroj jste se dozxdél (a) informace o Blatensku?

* Internet

» Turistické inform&ni centrum

» Média (televize, rozhlas, novinyasopis, ...)
e Cestovni kancetacestovni agentura

* Propagani materialy

* Z publikaci (ptivodai)

* Od pibuznych nebo znamych

o JINAK: o

13) Doporwil(a) byste svym znamym naésu Blatenska?

e ano
* ne



14) S kym jste pijel(a)?

e Sam/sama

e S pitelem/s pitelkyni, s manzelem/manzelkou

* Srodinou

e S kamarady

o JINAOAPOUA™: ....vii i

15) Misto vaSeho bydlit(OKres): ........ocouiiie i

16) V¢kova kategorie:

e 0-26

e 27-39

e 40-49

« 50-59

e 60 avice let
17) Pohlavi:

s muz

e Zena



Pfiloha 6: Fotografie z oblasti Blatenska

Zamek Blatnd, zamecky park a interiér zamku

Zdroj:http://www.pruvodce.com/_pictures/p/001
02_02.jpg

Zdroj:http://www.doprirody.com/0
6Zamek_Blatna/IMG_8541RG

Zdroj:http://www.doprirody.com/06-
Zamek_Blatna/DSC_7828.JPG

Zdroj:http://www.zamek-blatna.cz/zamek-
blatna-fotogalerie.php



Blatenska &z, Mariansky sloup Namésti v Blatné

Zdroj:http://www.blatna.info/mesto- Zdroj:http://www.blatna.info/mesto-
blatna.php blatna.php

Zamek Lnare

Zdroj:http://www.Inarecastle.cz/image/1Z
AMEKLNARE.JPG

Zdroj:http://www.zamky-
hrady.cz/1/img/lnare_let.jpg



Tvrz Lnare Kostel sv. Jana Ktitele v Pastikach

Zdroj:http://www.microdrones.cz/img/Kostel
_sv_Jana_Kirtitele_Pastiky u_Blatne 2.JPG

Zdroj:http://www.czecot.com/upldimg/im
g/st/0a0c327d72d521a6dc844bea5h4f55

cc.jpg

Kostel sv. Vorsily v Ujezdci Obec Bil¢ice

Zdroj:http://tvrz.Inare- Zdroj:http://www.tvrz.Inare-
obec.cz/vismo/galerie3.asp?id_org=20@bec.cz/VismoOnline_ActionScripts/Image.a
053&id_fotopary=1026&id_obrazky=10spx?id_org=200053&id_obrazky=1042&dat
39&p1=1017 um=2%2E2%2E2011+15%3A52%3A52



