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spolecné s ostatnimi tiskovinami. Zaroven je zde poskytnut prehled nejCastéjSich
praktik, které jsou znamkou bulvarizace. Dotaznikovym S$etfenim bylo zkoumano
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My thesis deals with a view of the current gutter press in the Czech Republic. The
gutter press is put into historical context and its evolution is shown here together with
the other printed matters. At the same time, it provides an overview of the most
frequent common practices that are the indication of sensation-seeking press practices.
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UvoD

Téma ,Bulvarni tisk v Ceské republice” bylo autorkou této prace vybrano
z dlvodu jejiho zajmu o soucasné déni ve spolecnosti a o déni na medialnim poli.

Cilem této prace je popis a analyza Cinnosti sou¢asného bulvarniho tisku
v Ceské Republice v kontextu historického vyvoje bulvarniho tisku v CR i ve svété
s konkretizaci v pfipadové studii, porovnavajici zobrazeni konkrétni kauzy v tisku
bulvarnim a ,seriéznim®.

Znalost vSeobecného vyvoje tisku zajistuje dobry pfedpoklad pro pochopeni
vzniku bulvarniho tisku a nasledné uzivani puvodné ryze bulvarnich praktik i tzv.
serioznimi periodiky, a to at’ se jedna o bulvarni praktiky zaméfené na formu ¢i obsah
periodika. Sou¢asné viak je velmi dllleZité ukazat pohled sougasnych obyvatel Ceské
republiky na bulvarni tisk a jim uzivané praktiky, z nichz jsou nékteré nasledné také
ilustrovany.

Teoreticka ¢ast této prace se zaméfuje na poskytnuti komplexniho pohledu na
v§eobecny vyvoj a pusobeni tisku. Poskytuje pohled na vyvoj periodik, jak ve svété, tak
na uzemi Ceské republiky a klade zvlastni diraz na vyvoj bulvarnich periodik. Po
zasazeni bulvarniho tisku do historického kontextu vS8eobecného vyvoje tisku je zde jiz
soustfedéna pozornost na praktiky, které je mozno oznadcit za bulvarni, a na zpusoby
jejich uzivani. Pozornost je zde vénovana také internetovym mutacim bulvarniho tisku,
jelikoz v soucasné dobé vyrazné posiluji na vyznamu.

Praktickou Cast prace je mozno rozdélit na nékolik oblasti. Je zde ukazan
sougasny stav tisku na izemi Ceské republiky, a to pfedevsim na déni na poli denniho
tisku, kde je nabidnut pfehled vydavatelstvi plsobicich na naSem uzemi. Nasledné je
pomoci dotaznikového Setfeni zjistovan pohled vefejnosti na bulvarni periodika jako
celek a jejich konkrétni spotfebitelské chovani. Posledni ¢ast této prace se zabyva
pfipadovou studii analyzy ¢eskych deniku a frekvence s jakou se v nich vyskytuji
bulvarni prvky a techniky, na které upozorfiovala teoreticka ¢ast této prace.

Motivaci pro vznik této prace byla snaha o propojeni teoretickych znalosti
nabytych po dobu studia k této problematice, jejich zasazeni do hlubsich historickych
kontextl a zaroveni jejich implikace do sou¢asné medialni respektive tiskové sféry,
ktera panuje na naSem uzemi. Az toto propojeni poskytuje uceleny prehled situace, ve
které se nyni Cesky tiskovy trh nachazi a snazi se nalézt nékteré mozné pficiny pro¢

tomu tak praveé je.



1 KOMUNIKACE

Komunikace je jev provazejici lidstvo od jeho vzniku. MlOzeme vSak
zaznamenat jeji vyvoj a také vyvoj jejich definic a teorii. Kazdy védni pfistup vyklada
komunikaci odliSnym zpusobem. Formy vykladl a definic souvisi s obdobim jejich

vzniku, s oborem, ktery komunikaci definuje a pfedev§im s momentalni potfebou.

,Komunikace je proces pfenosu a vymény sdéleni-informaci mezi rdaznymi

systémy nebo subsystémy v rdmci daného systému.“*

postihuje vSechny jeji hlavni slozky. ,Komunikace je prenos informace pomoci
znakového systému, uskutecriovany mezi lidmi pfimo nebo pomoci znakového
technicko- organizaénich prostfedki.“? Za pomoci této definice miizeme komunikaci

délit a dale s ni pracovat.

| pfes moznost rozdilnosti riznych definic komunikace, vSude zUstavaji stejné
podstatné sloZky komunikace, kterymi jsou: komunikator, komunikant, pramen sdéleni,

sdéleni samotné a nosi¢ ¢i kanal informace.

Z definice komunikace je pro dalSi praci velmi dulezity pojem informace, ktery

bychom mohli definovat, jako ,sniZeni neurcitosti védéni“® nebo jako jakékoliv sdéleni.

Komunikace jako celek je velmi slozita a tato prace bude pojednavat jen o jejich
Castech. Pro lepSi orientaci uvedeme tedy jeji déleni, a to hned z nékolika uhlu, a to
z téch, které budou pro tuto praci stézejni. Jako prvni déleni uvedeme déleni podle
kontaktu mezi komunikujicimi na komunikace pfimou a nepfimou. Pfima komunikace
je tzv. tvafi vitvafi mezi dvéma jedinci, nepfima komunikace je komunikace
zprostiedkovana, a to tfeti stranou nebo technickymi prostiedky (do této kategorie
spada i medialni komunikace). Komunikace ma mnoho vlastnosti, které jsou pro
nékteré jeji podoby charakteristické. Mezi nejvyznamnéjSi vlastnosti komunikace
spadaji: druh pouzitétho kodu (verbalni, neverbalni), symetrie (symetricka,
asymetricka), kanal (vizualni, akustickd), zamérnost (zamérna, nezamérna).
Symetricka komunikace je komunikaci vyvazenou, kdy komunikuji obé& strany
vyrovnané, asymetricka komunikace je jednostranna a je zde patrna nepomérna

aktivita jejich ucastnikd. Pokud budeme hovofit o symetrii, pouzitém kédu a zamérnosti

1 Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.106. ISBN 978-7277-266-7.
2 Musil J., Socigini a mediaini komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.11, ISBN 978-80-7452-002-0.
® Tamtéz, s.12



komunikace, jsou zde uvedeny vzdy jen krajni varianty, v realité se v3ak v téchto
krajnich podobach vétSinou komunikace nevyskytuje. O medialni komunikaci bychom
mohli Fici, Ze je komunikaci nepfimou, zamérnou a asymetrickou, coz plati také o tisku.

Kazdé z téchto adjektiv v sobé skryva jisté vlastnosti tisku.
Vyvoj komunikace

Jak uz bylo uvedeno vySe, komunikace je uUzce spojena s vyvojem lidstva a
postupné se spoleCné s lidstvem pretvafi. Diky této skuteCnosti je mozno rozélenit
vyvoj komunikace a lidstva podle pfevazujiciho zplisobu komunikace pro dané obdobi.
Dostaneme se tak k vyvoji od epochy signall sméfujici pfes epochu mluveni a jazyka,
epochu pisma, az k epoSe tisku a eposSe elektronické komunikace. Posledni dvé

epochy budou pro tuto praci nadale velmi dulezité.

Komunikace, ktera byla ve svych pocatcich prostfedkem k osloveni jedince,
preSla k oslovovani celych mas. Od prostiedku, ktery pfedevSim vytvarel
interpersonalni vazby, komunikace pfijima dalSi funkce a posouva se napfiklad také na
pozici prostfedku kli€ového pro zisk financi a moci. A v neposledni fadé se stava také
technologii, které podporuji nejen proces zpracovani a pfenosu informaci, ale také
jejich uchovavani. Vyvoj vS8ak neni zdaleka ukon&en a jiz nyni mizeme sledovat vyvoj
dalSich multimedialnich komunikaénich technologii. Vlivem této zmény muizeme
sledovat ubytek pfimé mezilidské komunikace, ktera je nahrazovana

zprostfedkovanou.
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2 MEDIA

Médiem je mozno nazvat ,v8e, co slouzi jako prostiedek k uchovani a prenosu
sdéleni v prostoru a éase“." Médium ve smyslu, v jakém je pouzivan v této praci, je

prostfedkem, ktery je vyuzivan pfi nepfimé komunikaci.

Samotny pojem médium je velmi mnohotvarny a mohou pod néj spadat kromé
feCi napfiklad také: hudba, tanec Ci architektura. V bézném uziti vSak jako meédium
oznacujeme ,technické prostfedky a socialni systémy slouzici ke komunikaci masové
(tisk, rozhlas, televize, kniha, film, video apod.)® Vyraz média v soudasnosti &asto

nahrazuje starsi vyraz hromadné sdélovaci prostfedky.

~Masova média jsou prostfedky masové komunikace, které multiplikuji sdéleni
verejného charakteru a rozsifuji je smérem k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a
individuélné neuréenému anonymnimu publiku.®® Pro udely této prace budeme brat

pojmy média a hromadné sdélovaci prostiedky jako ekvivalenty.

S plUsobenim médii jsou spojeny jak pozitivni jevy, tak rizika, ktera média pfinasi.
Z téchto skutecnosti vyplyva velky vliv médii, ktery maji na spole¢nost. Tento vliv je
dan predevsSim schopnosti médii zasahnout Siroké publikum. Musime vS8ak brat na
védomi, Ze to, co je pro jednu skupinu pfinosem, mize se stat pro skupinu druhou
rizikem. Timto rizikem muze byt napfiklad Sifeni poplasné zpravy nebo snadna
moznost desinformace.’ Intenzitu, s jakou na Clovéka média pusobi, si vSak Castecné

urCujeme sami, a to zplsobem, jakym média vyuzivame.

Vyvoj médii uzce s technologiemi, které se vdané dobé ve spoleCnosti
objevovaly. Tyto moznosti urCovaly zpUsob, jak médium mize oslovovat publikum a

pUsobit ve vefejném prostoru. Podle této skutednosti Ize také vyvoj médii periodizovat.®

Zakladnim délenim médii je déleni na média tiskova a elektronickd. Do
elektronickych médii spadaji pfedevsim rozhlas a televize, nyni vdak velmi vyznamnou
pozici ziskava internet. Prvni dvé uvedena média jsou Uzce spojena s pojmem vysilani.
Postaveni tfetiho uvedeného média, tedy internetu, neni jesté z davodu jeho relativni
novosti ustaleno. Do kategorie tiskovych médii spadaji noviny, ¢asopisy, knihy, letaky,

brozury Ci plakaty. Pokud bychom chtéli tuto kategorii alespon &astecné zuzit, mohli

4 Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.118. ISBN 978-7277-266-7.
® Tamtéz

® Tamtéz

" Musil J., Sociglni a mediaini komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.100. ISBN 978-80-7452-002-0.

8 Jirak J., Képplova B., Masova média, Praha: Portal,2009. s.62, ISBN 978-803767-466-3.
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bychom jako o tiskovych médiich mluvit pouze o periodicich. Za periodikum pokladame
tiskovinu, ktera vychazi minimalné 2x ro¢né. V soucasnosti vS8ak plvodné tiskova

média expanduji do médii elektronickych, a to prostfednictvim internetu.

Je neoddiskutovatelnou skuteCnosti, ze média se podili na tvorbé vefejného
minéni, maji tedy takeé jisty politicky vliv. Ne vSechna média maji vSak tento vliv stejny.
Ur&eni podili jednotlivych médii je velmi slozité, avsak pro Ceskou republiku plati toto
poradi: televize, s velkym odstupem tisk (vCetné internetovych mutaci), rozhlas, ostatni
zdroje (plakaty, mitinky, diskuse ... ). Takovéto uspofadani plati pro situaci mimo

volebni obdobi.®

Nejen, ze média plsobi na spole€nost, ale také spoleénost na média. Jako hlavni
skupiny vlivli pasobicich na média bychom mohli oznacit vlivy politické a ekonomickeé.
Pod ekonomické vlivy spada jak vliv vlastniki médii, tak snaha soukromych médii o
zalibeni se publiku a zvySeni tak své lukrativhosti pro zadavatele reklamy. Vztah
politiky a médii je slozitéjsi, a to pfedevSim z divodu, ze se ovliviuji vzajemné. Pokud
média inklinuji k jisté politické strané a tento svij nazor divakovi pfedkladaji nenapadné

své politické orientaci vefejné hlasi.

Média, predevS§im jako zdroj informaci, jsou spojovana od svych pocatku
s nékolika tradiénimi pojmy, kterymi jsou: objektivnost, nestrannost a vyvazenost.'
Tyto pojmy mizeme souhrnné oznadit jako normativni pozadavky. Pojem objektivity je
tézko definovatelny a lépe tedy uzivat pojmu nestrannosti, jako profesionalniho
odstupu od udalosti. (Otazka nestrannosti je vdak oteviena. Oproti ,klasickym* médiim,
u kterych je nestrannost Zadana, jsou zde média stranicka, které jednostrannost pfimo

deklaruji. Klasickym pfedstavitelem jednostrannych médii jsou stranické noviny.)

»leoretici i mnozi novinafi dochazeji k ndzoru, Ze absolutni objektivnosti nelze
dosahnout, jelikoZz uz sam vybér skutecnosti, které maji byt sdéleny, je proces
neobjektivni. Proto také dnes je spiS zdurazriovana vyvazenost, védoma nezaujatost a

zdravy skepticismus.“*

Vyvazenost je pojmem, ktery vychazi pfedevSim z mysSlenky toho, Zze by mél byt

poskytnut podobny prostor vSem stranam, skupinam ¢i nazorim, které jsou dulezité

® Musil J., Socialni a medialni komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.155. ISBN 978-80-7452-002-0.
1 Tamtéz, s.116-122
™ Osvaldova a kol., Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001. s.13. ISBN 80-246-0248-2
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pro spolednost.”> Kromé& téchto pozadavki by nam média méla nabidnout takové
hodnoty, jako jsou poctivost, Uplnost, pfesnost, pravdivost a spolehlivost.”® Je v$ak
svobodnou volbou kazdého média, zda bude tyto hodnoty dodrzovat ve snaze byt

nestrannym nebo zda podlehne jinym viivim.
S ¢innosti médii je spojeny jesté dalSi jevy, které mohou ovliviiovat vyznéni
informaci. Mezi tyto jevy patfi jak chyby vyskytujici se v komunikaci, které ovliviuji

vyznéni jejiho obsahu, stejné tak jako umysiné manipulovani medialnimi obsahy.

12 Ogvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.231. ISBN 978-7277-266-

7.
B McQuail D., Uvod do teorie masové komunikace, Praha:Portal, 2002. s.175. ISBN 80-7178-7114-0
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3 TISK

Od pocatku vzniku modernich spole€nosti bylo nutné feSeni otazky vzajemné
komunikace, jak ve vefejném, tak v soukromém sektoru. Tuto vyznamnou komunikacéni

funkci zadaly zastavat pravé hromadné sdélovaci prostiedky.™

Tisk byl prvnim hromadnym sdélovacim prostfedkem, ktery se ve spolecnosti
objevil a plnil komunikaéni funkci. Jeho vyznam rychle narustal, avSak rozvoj byl
v riznych zemich odliSny. OdliSoval se predevSim rizné rozvinutymi technologiemi.
Vliv na jeho vyvoj mélo pfedevSim rizné spoleCenské, ekonomické a politické klima

v dané oblasti.

Pokud hovofime o tisku v8eobecné, uvazZujeme zpravidla o periodicich, tedy
pravidelné vychazejicich novinach a Casopisech, a v omezené mife také o

neperiodicky vychazejicich tiskovinach, které vychazeji prilezitostné.*®

LPeriodickym tiskem se rozumi noviny, ¢asopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym
nézvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé nejméné
dvakrat v kalendarnim roce. Termin noviny se vzil pro oznaceni deniki a

zpravodajskych periodickych tiskovin. Ostatni se pak nazyvaji &asopisy.“®

Abychom se dostali ke specifickym rysum ruznych tiskovin, je nutné je nejprve
rozdélit. Toto déleni je mozné podle nékolika riznych hledisek:

- dle obsahu,

- dle periodicity,

- dle regionu atd.

Pro potfeby této prace je dulezité déleni, které je mozno nazvat délenim dle
obsahu tisku: seriozni (tradi¢ni, kvalitni, prestizni) a bulvarni. Tisk seri6zni odpovida
predevSim na ekonomické a politické otazky, je zaméfen zejména na majetnéjsi a
vzdélangjsi vrstvu obyvatelstva. Masovy tisk se vice vénuje popularnim tématim a

v historii se zaméFoval se na &tenare z niz$ich vrstev.’ Tisk, ktery by spadal pouze do

jedné z téchto dvou krajnich kategorii, jiz v sou¢asné dobé& nenalezneme. V sou€asné

14 Kopplova B., Wolak, R., Ceska média a éeska spolecnost v 60.letech, Praha:Radioservis, a.s., 2008.
s.4, ISBN 978-80-86212-94-4

5 Bednafik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.16. ISBN 978-80-247-3028-8

' Rozehnal A., Medialni zakony.Komentar, Praha: ASPI,a.s., 2007. s.3. ISBN 978-80-7375-304-1

17 Jirdk J.,Kopplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.29. ISBN 80-7178-697-7
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dobé spiSe muzeme hovofit o intenzité uzivani jednotlivych prvku, které dfive patfily

vyhradné bulvarnim periodikiim, jednotlivymi tiskovymi tituly. (viz kapitola 5)

Tisk byl pivodné bran pouze jako nastroj pfinaseni zprav o udalostech, pfikladem
toho jsou predvaleéné noviny, v nichZz zabavé patfily pouze vikendové pfilohy.

V soucasnosti se vSak postaveni tisku a médii vSeobecné posunulo.

Propojeni informaci a zabavy, které je trendem v nékterych soucasnych meédiich,
je oznacovano ,infotaiment®. Pokud bychom sledovali obsahové projevy toho jevu v
tisku, mizeme zaznamenat michani irelevantnich sdéleni s vaznymi ¢lanky, a to
pfedevsim s umyslem ¢Ctenare nijak nezatézovat, ale ,pouze” vyplnit jeho volny ¢as. Po
formalni strance, se tato tendence muze projevovat pfedevS§im barevnosti, velkymi

titulky a velkym mnoZstvim fotografii '8

Noviny

,Noviny jsou v uz$im slova smyslu denni tisk v riiznych modifikacich.*® Noviny
jsou povazovany za nejstarSi médium, jehoz charakter byl piivodné Cisté informativni.
Pldvodné prodavané noviny prostfednictvim pfedplatného a pfimého prodeje na ulici se
s rozvojem techniky dostaly az na internetové stranky, kde zaujaly velmi vyznamnou

pozici.
Pokud bychom se drzeli klasické tisténé podoby novin, je mozné déleni:
- deniky,
- tydeniky (dale se déli na raniky, poledniky, vecerniky),
- mésicniky (specializované na konkrétni okruh a ¢tenare),
- ob&asniky (vychazi k jisté pfilezitosti).

Jiné déleni novin vychazi zjejich uzemniho zasahu, a to na regionalni a
celoplosné. Regionalni se vazi k jisté geografické oblasti, informuji o udalostech, které
se zde d&ji nebo pro tamni obyvatele mohou mit vyznam.” Celostatni periodika

tomuto €eli prostfednictvim vydavanim lokalnich pfiloh.

8 Hvizdala K., Jak myslet média, Praha: Jaroslava Jirsova- Maj Dokofan, 2005. s.127. ISBN 80-7363-047-
8

1% Ogvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.132. ISBN 978-7277-266-
7.

% Tamtéz, s.217
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Casopisy

,Casopis Je tiskovina vychazejici pravidelné, v uréitém misté, kterda méa nejmeéné

pllroéni a nejvice jednotydenni periodicitu.“**

Jako hlavni znaky &asopisu bychom mohli uvést to, Ze je svou svym obsahem
uren jistému specifickému okruhu &tenafll a jednotliva témata rozebira detailné.
Formalni podoba Casopisu se opira o vyraznou grafickou upravu. | samotné €asopisy
muzeme dale délit, a to napfiklad podle nakladu, periodicity, cilové skupiny, zaméfeni,

odbornosti & zaméreni na pohlavi.
Dalsi tiskoviny

Do této kategorie bychom mohli zaradit letaky, jako jednorazové tisky nevelkého
rozsahu (pfedchidci novin plvodné informaéniho a politického charakteru, nyni
pfedevSim prostiedek reklamy), brozury, nebo knihy (jako formu jednorazového

neperiodického tisku).

3.1 Vznik a vyvoj tisku

Tato Cast prace se bude zabyvat vznikem a vyvojem tisku. Bude se snazit
poskytnout uceleny piehled vyvoje tisku s ohledem na konkrétni zemé, rozlenény
chronologicky po stoletich. Zvlastni pozornost bude vénovana vyvoji evropského tisku
a zvlasté pak vyvoji tisku na Ceském uzemi. Zminky, které jsou v této kapitole o
bulvarnim tisku, jsou dale rozpracovany v kapitole 7, ktera se zabyvaji konkrétné jeho

vyvojem.

Poskytnuti pfehledu vyvoje tisku je velmi dulezité pfedevSim pro ukazani
vzajemné souvislosti vyvoje seriozniho a bulvarniho tisku, jejich nasledného
propojovani a zavislosti vyvoje na ekonomickych, politickych a spoleCenskych

podminkach ve spolecnosti.
Pocatky tisku, Evropa 15., 16. stoleti

Toto obdobi je ve stfedni Evropé ve znameni rozmachu vyroby a obchodu coz
ma za nasledek zvySenou potfebu ziskavani informaci mezi mésty a obchodnimi

institucemi. Kromé ekonomickych duvodd vzniku tisku zde byly také divody politické a

L Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.142. ISBN 978-7277-266-
7.
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ideologické, kdy obcané chtéli mit informace o vedeni zemé. V tomto obdobi bylo
v Evropé jiz vyrobeno pies 35 000 tiskovin®, kterymi byly pfedevsim plakaty a letaky.
Letaky z tohoto obdobi obsahovaly pfedevsim polemiky, komentafe, pisné €i balady.
Vzdy zde vSak bylo pojednavano o néjaké aktualni udalosti. Nejednalo se ovSem o
dnesni podobu letakl zdarma, ale lidé za né& museli platit. * Pravé z tohoto obdobi

pochazi také prvni cenzurni nafizeni a seznamy zakazanych tiskovin.

V 16.stoleti byl patrny narust vydavani tiskovin, a to pfedevSim diky rozvoji
knihtisku a s nim souvisejici vyrobou papiru. Rozvoj postovniho spojeni umoznil
prechod k pravidelnym informacnim sluzbam. Posta tak vytvafi jednu z prvnich siti,
ktera v Evropé zajistuje S§ifeni informaci. V tomto obdobi je patrny také narUst
obrazkovych letakd, které je moZno oznadit za predchiidce &asopis(.?* Cenzurni

pravomoci prechazi do rukou cirkve.

Na Ceském uzemi vychazely letdky, které je mozno rozélenit do nékolika
skupin, a to podle jejich tématiky. Vyznamnymi byly letaky reportazniho charakteru a
politického charakteru, které byly na nasem uzemi velmi rozSifené. Na konci 16. stoleti
se velmi rozsSifily letaky s valeCnou tématikou, jejichz obsah se soustfedoval na
informovani o turecké valce. Posledni skupinou, u nas ne pfili§ rozSifenou, byly letaky

se senzaénimi naméty.?®> Kromé letakd se rozmahaly také pamflety a drobné traktaty.
17. stoleti

V 17. stoleti je mozné spatfovat vyrazny rozvoj tisku. Se zvySujici se potiebou
rychlého ziskavani informaci v druhé poloviné 17. stoleti zaCala periodika vychazet
v Gast&jsich intervalech (tydeniky) a k novinam se pridaly také &asopisy?®, naopak
produkce letaku postupné ustavala (ty které vychazely, je mozno oznacit za senzacni).

V tomto obdobi jiz vychazi periodicky tisk také na nasem uzemi, avSak jeho
vyvoj je vlivem tficetileté valky opozdén. Je zde patrny niz§i pocet titull i jejich Uroven.

Obsahem vychéazejicich tiskovin jsou pfedevsim politicka témata, jazykem je pfevazné

%2 prokop D., Boj 0 média, Praha: Karolinum, 2005. s.80. ISBN 80-246-0618-6.

> Tamtéz, s.81

24 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.17. ISBN 978-80-86-
249-46-9

* Tamtéz, s.19

% Jirak J.,Kopplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.29. ISBN 80-7178-697-7
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némdina.?’ Na konci 17. stoleti jiz na tzemi dnesni Ceské republiky vychazi pravidelné

noviny s vlastnimi nazvy.*®
18. stoleti

18. stoleti je stoletim postupné ekonomické a politické emancipovanosti
méstanské spoleénosti.”® Toto obdobi je po&atkem vychazeni novin s denni
periodicitou, a také Sasopisli, u nichz prevazuje moralisticky charakter.*® S nartstem
politického vlivu tisku vyvrcholily pozadavky jeho vydavatell na zakonem zaruenou

svobodu projevu.®

Na sklonku 18. stoleti dochazi na ¢eském Uzemi ke znatelnému naristu poctu
vychazejicich ¢eskojazyénych periodik. Prvni ¢eské periodické noviny vysly 4. unora
1719 pod vedenim Karla FrantiSka Rosenmillera a pod nazvem Sobotni (outerni)
prazské postovské noviny z rozlicnych zemi a krajin pfichazejici s obzvlastnim jeho
cisafské a kralovské milosti nadanim obdarované. Obsahem téchto noviny byly
predevs§im zpravy ze zahraniCi, které byly oznaCeny pouze datem a mistem jejich

vzniku.*?

Postupné pocet eskych titull dosanhl tficeti. Tento narist mél na eském uzemi
souvislost pfedev§im s narodnim obrozenim, jehoz pocatky mizeme zaradit do 80. let
18. stoleti. VétSina periodik byla uréena pro lidové vrstvy a jejich cilem bylo zastaveni

upadku ceské redi.*

Roku 1786 zaCinaji vychazet Schonfeldské cisafsko-kralovské noviny, které
vede Vaclav Matéj Kramerius. Jejich cilem je zlepSeni hospodaiské a také kulturni
situace, jiz se staly spolutvirci.®® Roku 1789 Kramerius ze Schonfeldskych novin
odchazi a 4. 7. 1789 vychazi prvni vydani Krameriusovych c. k. prazskych postovskych

novin. Obsahem tohoto tydeniku bylo pfedevSim valeéné a politické zpravodajstvi,

27 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.24. ISBN 978-80-86-
249-46-9

28 Bednarik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.40. ISBN 978-80-247-3028-8

29 Jirak J., Kopplova B., Masova média, Praha: Portal, 2009. s.65. ISBN 978-807367-466-3

% Bednarik P., Jirak J., Kopplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.40-41. ISBN 978-80-247-3028-8

%1 Jirak J., Kopplova B., Masova média, Praha: Portal, 2009. s.71. ISBN 978-807367-466-3

32 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.27. ISBN 978-80-86-
249-46-9

3 Jares M. a kol., Povidka,roman a periodicky tisk v 19.a20.stol., Praha: Ustav pro ¢eskou literaturu AV
CR, 2005. s.25. ISBN 80-85778-47-5

% Berankova M., Déjiny ¢eskoslovenské Zumalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.39. ISBN 978-80-86-
249-46-9
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oznameni o vydavani knih, loteriich a prodejich. V roce 1791 byly tyto noviny

pfejmenovany na Krameriusovy c. k. vlastenecké noviny.*
19. stoleti

Do vyvoje tisku v 19.stoleti se promitly jak spoleCenské zmény, tak nové
technologie a inovace. Pfelomovym rokem byl rok 1848. Obdobi pfed timto datem je
charakteristické pramyslovou revoluci a velkym mnozstvim vynalezl, které ovlivnily
nejen vyvoj tisku: fonograf, fotografie, psaci stroj, rotaCni tisk, telefon, telegraf,
primyslova vyroba papiru. Toto obdobi je také charakteristické pro narlst poctu titull a
zmifiovanym vynalezim se pravé v 19. stoleti zaCal rozmahat risk obsahujici bulvarni

prvky. V prvni poloviné 19. stoleti vznikaji také tiskové agentury.

Ceské novinaistvi je vtéto dob& predstavovano predevdim Prazskymi
novinami, jejichz prvnim redaktorem byl Josef Linda. V roce 1834 je Linda vystfidan
Frantiskem Ladislavem Celakovskym a hlavnim obsahem tohoto periodika se stava
predevsim zpravodajstvi, a to z velké &asti prejimané z cizojazyénych novin.*” V roce
1846 se zde stava Séfredaktorem Karel Havli¢ek Borovsky, ktery opét pozveda uroven
novin, avSak odklani se od puvodni politické funkce novin a hlavnim jejich cilem se

stava poskytovani kompletniho zpravodaijstvi.

Za uplny pocatek vydavani Casopisi na Ceském Uzemi je mozno oznacit rok
1779 a védecky Ctvrtletnik Josefa Dobrovského Bohmische literatur auf das Jahr
1779.®® Na pocatku 19. stoleti casopisecka tvorba prochazi velkym rozvojem a
narGstem tituld. Vyznamny byl v tomto obdobi ¢asopis Hlasatel Cesky, ktery se stal
organem obrozeneckého hnuti. Od 20. let se zde objevuje védecka revue Krok, jejimz
autorem je Josef Jungmann, a Casopis &eského muzea, jehoZ zakladatelem je
Franti$ek Palacky®. Dale na éeském Uzemi vychazi Sasopisecké tituly: Kvéty a Ceska
véela, Cesky Lidomil, Hyllos, Jindy a Nyni, Cechoslav & Dobroslav, Casopis pro

katolické duchovenstvo a jiné.*

% Berankova M., Déjiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinar, 1981. s.41. ISBN 978-80-86-
249-46-9

36 Jirak J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.66. ISBN 80-7178-697-7

37 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.70. ISBN 978-80-86-
249-46-9

38 Tamtéz, s.50

% Tamtéz, s.57

40 Tamtéz, s.60
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Po zrudeni cenzury cisafskym patentem z 15.bfezna 1848 se na Eeském uzemi
otviraji nové moznosti, a to pfedevdim pro rozvoj stranického a politického tisku,

zakladani dal$ich asopiseckych titull a zpravodajskych agentur.**

Revoluce dala vzniknout mnoha novym zakonim a nafizenim. Nejvyznamné;si
byl tiskovy patent z roku 1849, ktery zaved| pfedevsim skladani kauci pro politické listy.
Toto nafizeni vedlo k postupnému zaniku vSech opozi¢nich politickych tiskovin, jejichz
pocCet v roce 1848 prudce narostl. Roku 1850 byla zavedena inzertni dan, ktera byla
nasledovana systémem vystrah o rok pozdéji. Roku 1852 bylo na zakladé nového

tiskového zakona k vydavani list(i zapotfebi navic povoleni policejniho ministerstva.*?

Mezi nejvyznamnéjsi periodika této doby na Ceském uzemi patfily od kvétna
1850 vychazejici noviny K.H.Borovského Slovan a dale také Prazsky vecerni list. Obé

tyto tiskoviny vSak kvili vy§e zminovanym nafizenim brzy ukongily svou ¢innost.

V oblasti Casopisecké, od druhé poloviny 19. stoleti vychazi predevsim tituly
humorné, odborné a literarni. Je mozné zaznamenat také tisk pro délniky, napfiklad

tituly Hlasnik, Cesky Dé&lnik a Délnické listy.

Roku 1851 zacina vychazet literarni tydenik Lumir, jehoz popularni ¢asti byly
fejetony komentujici politickou situaci. SouCasné zde také vychazi beletristické
&asopisy Posel z Prahy, Jasori. Casopis Obrazy Zivota vychazi od roku 1859 a snazi
se spojit vzdélavaci a vychovnou funkci Casopisu se zabavnou. V redakci tohoto
Casopisu pusobilo mnoho vyznamnych osobnosti eské literatury jako Jan Neruda,

Karolina Svétla, Vitézslav Halek a dal$i.*

Kromé beletristickych Casopisti se v 50. letech také rozviji tisk odborny a
védecky. Velké popularity ziskal zemédélsky €asopis Tydenik, ktery byl v roce 1854
vystfidan Hospodarskymi novinami. V roce 1858 zacaly vychazet také Humorné listy,

které bychom mohli oznagit za asopis politicko-satiricky.

Obdobi od Sedesatych do osmdesatych let je dalS§im obdobim rozvoje novin, a

to také diky vyznamnému rozvoji komunalni politiky a s ni lokalnich periodik. V tomto

4! Bednafik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.99. ISBN 978-80-247-3028-8

42 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.119. ISBN 978-80-86-
249-46-9

3 Tamtéz, s.133

“ Tamtéz, s.138

20



obdobi se také ukazuji nazorové diferenciace tvlarcu periodik, a to predevsSim

politické.*®

Velmi vyznamnou udalosti bylo slou¢eni Narodnich listd s Hlasem v roce 1860.
Novy titul vychazejici pod nazvem Narodni listy se stava mluvCim Ceské politiky a je
politickym organem strany Narodni (pozdé&ji Narodni strany svobodomysiné). List mél
kromé svého politického charakteru, také charakter komeréni. Velky prostor je zde

poskytnut kulturni rubrice, jejimz centrem je fejeton.*®

Narodni listy jako tisk mladoCechl nachazi svou opozici ve staroeském
Narodu, ktery vychazi od 1863 a jehoz nejvyraznéjSi osobou je FrantiSek Palacky.
Narod je nahrazen roku 1867 Narodnim pokrokem, pozdéji prejmenovanym nha
Pokrok.*’

V roce 1862 vychazi tiskovy zakon, ktery tisk podfizuje fadnym soudlm, rusi
systém vystrah a koncesi. Povinnosti platit kauce, novinarsky kolek a inzertni darn vSak
zUstavaji. Pravomoc cenzury je v tomto obdobi udélena statnim zastupitelstvim, coz
predstavuje pro Cesky tisk v 60. letech obdobi velkého utlaku. Po pfekonani tohoto
obdobi se vSak periodicky tisk velmi rozviji, a to pfedevSim diky odstranéni inzertni
dané z roku 1874, zruSeni novinarské kauce z roku 1894 a zruSeni novinového kolku

z roku 1899. Od podatku 70. let je patrny narGst podtu Seskych titull i jejich naklada.*®

V poslednim desetileti 19. stoleti je mozno pozorovat velky narlst vlivu
psaného slova a zaroven silné konkurenéni prostfedi na poli vydavatell. Rozvoj
konkurence byl dan pfedevdim liberalizaci vydavatelského prostiedi, kde byly
odstranény predevsim ekonomické prekazky k vydavani. V roce 1890 narlista pocet
tituld délnického tisku a vznika mnoho novinovych i odbornych €asopiseckych tituld.

Roku 1893 vychazi prvni Cislo Lidovych novin.

V druhé poloviné 90. let dochazi k zakladani katolickych stran a zarover s nimi i
k vydavani katolickych tiskovin. NejvyznamnéjSimi byly Hlas a Obecné noviny, dale
pak Selské hlasy a Katolické listy. *°

V 90. letech zadinaji také vychazet: Pokrokové listy, Casopis Geského

studentstva, pokrokaisky tydenik Nedochvilnost, Nové proudy, délnicky ¢asopis Mlada

“5 Bednafik P., Jirak J., Kopplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.109. ISBN 978-80-247-3028-8

6 Berankova M., Dé&jiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.159. ISBN 978-80-86-
249-46-9

4 Tamtéz s.162

8 Tamtéz, s.149

49 Tamtéz s.202
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strana, tiskovy organ Radikalné pokrokové strany Samostatnost, Radikalni listy jako
tiskovy organ Radikalné statopravni strany, Zemédélské listy, Selské noviny Casopis

Obrana zemédélc(.>°

Na prelomu 19. a 20. stoleti je mozno pozorovat nékolik jevu, které doprovazi
vyvoj médii. Tiskova periodika pokracuji v tendenci komercionalizace své ¢innosti a
jejich vydavani se stava predevsim podnikatelskou &innosti. Naproti tomu je mozné
pozorovat masivni rozvoj filmu a kinematografie, jez jsou nasledné uzivany predevsim
jako nastroj valeéné propagandy.® JelikoZz se proménuji Zivotni standarty &tenarské
vefejnosti, proménuji se také oCekavani, ktera jsou kladena na obsah tiskovin. Tato
oCekavani jsou pravdépodobné podnétem k nastupujici bulvarizaci Sir§iho spektra jak

deniku, tak ¢asopisu.
20. stoleti

Pro 20. stoleti je charakteristicky vznik, vyvoj a nasledny narQst popularity
audiovizualnich médii. S postupem doby se projevuji sklony ke komercializaci, coz je
dano i skuteCnosti, Zze je lidé ve druhé poloviné 20. stoleti zacinaji povaZovat za
soudast své kazdodenni kultury.®® V tomto obdobi ziskavaji na sile tituly uZivajici

v hojné mife bulvarni prvky.

Uloha tisku na nasem Gzemi se ve 20. stoleti promé&fiovala spolu s politickou
situaci, ktera zde panovala. Média méla svou funkci v mezivale€ném obdobi (1918-
1938), v odboji (podzim 1938- jaro 1945), ve vladni manipulaci s ob&any (kvéten 1945-
unor 1948), v povale¢ném Ceskoslovensku (50.,60.1éta), v procesu normalizace
(70.,80.1éta).

V prvnich letech 1. svétové valky vySlo mnoho opatfeni, ktera se bezprostfedné
tykala tisku. Byla upravovana nejen obsahova stranka, ale také periodicita vychazeni
nékterych tiskovin (zakaz zvlastnich vydani atd.). Cenzura v tomto obdobi sledovala
nejen obsahovou, ale také grafickou podobu tisku. Do roku 1917 byla vétSina ¢eskych
tiskovin loajalni k videfiské vladé, po tomto roce se rozmahaji protestni hnuti, ktera

dosahuji masového charakteru.>®

*Berankova M., Déjiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinaf, 1981. s.200-201. ISBN 978-80-
86-249-46-9

*1 Bednafik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.129. ISBN 978-80-247-3028-8

52 Jirak J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.67. ISBN 80-7178-697-7

%3 Berankova M., Déjiny ¢eskoslovenské Zurnalistiky 1.dil, Praha: Novinafr, 1981. s.221-223. ISBN 978-80-
86-249-46-9
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Vznik samostatného Ceskoslovenska znamenal potiebu vlastniho systému
zajistujici informacni servis. V tomto obdobi se tedy pfetvari struktura novinafskych
spolki a také vydavatelskych koncernd. Mnoho tiskovych koncernu spadalo pod
politické strany, nejvétsimi byly koncerny Melantrich, Ceskomoravské podniky tiskafské

a vydavatelské, Ceskoslovenska akciova tiskarna.>

Technicky rozvoj umoznil pozvednuti grafické stranky vychazejicich tiskovin,
coz bylo dulezité také pro rozvijejici se spoleCensky tisk a Casopisy. Silné postaveni
v tomto obdobi mél také tisk politickych stran, ktery vychazel v mnoha podobach.
V seriéznich formach vychazely stranické listy predevSim jako tzv. raniky,

v popularnich formach jako veéerniky.>®

V protektoratnim obdobi byla snaha dostat vSechna média pod kontrolu, ¢imz
se predevsim novinarska tvorba rozdélila na nékolik skupin: legalni tituly spolupracujici
s vladou, ilegalni tiskoviny vydavané odbojovymi skupinami, média prostupujici na
nase uzemi ze zahrani€i. Tisk byl v tomto obdobi snadnym prostfedkem k ziskavani
informaci pro obyvatele. PocCet periodik vychazejicich za protektoratu se razantné
snizil, a to zpoc€atku zdlvodl ideologickych, ke konci valky 2z ddavodu

hospodarskych.>®

Obdobi po roce 1945, po osvobozeni Ceskoslovenska, je moZno nazvat
obdobim restrukturalizace medialni scény. Pavodné vychazejici tituly byly ruseny nebo
pfejmenovavany, vznikaly uplné nové tituly (pfedevsim politické), fungujici tituly byly

ogistovany od kolaborujicich novinard.*’

V roce 1948 se tisk dostal pod kontrolu komunistickych uradd, konkrétné Hlavni
spravy tiskového dohledu. V oblasti Casopisecké tvorby byla téméF veskera
nekomunisticka tvorba zastavena. Naproti tomu se rozvijely zavodni periodika, lokalni
tiskoviny a v zahraniéi exilova tvorba. *® V tomto obdobi se v§ak opét vyrazné snizuje
pocet vychazejicich tituli a Ceskoslovensko vyrazné v poétu vydavanych tituld

zaostava za jinymi Evropskymi zemémi.*

* Bednarik P., Jirak J., Kopplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.165-168. ISBN 978-80-247-3028-8

% Tamtéz, 5.157-159

**Tamtéz, 5.206-208

*" Verner, Vyvojové trendy v eskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.15. ISBN 978-7452-007-5

%8 Bednaiik P., Jirak J., Kdpplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.267. ISBN 978-80-247-3028-8

% Tamtéz, 5.209
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V Sedesatych letech, po schvaleni zakona 84/1968Sb., ktery mluvi o
nepfipustnosti cenzury a rusi ji,*° nastal nastup uvolnéné moralky, a tak vznikl
v tiskovinach prostor pro zvySenou bulvarizaci, pfedevsim pro Castéjsi vyskyt erotiky a
nasili. Také se méni uprava periodik, pfedevsim jejich grafické zpracovani. Tento trend
pronika i do zenskych €asopisu, kde hlavni misto zacinaji ziskavat pfibéhy ze Zivota
celebrit. Tradice Zzenskych Casopisi na nasem Uzemi je celkové spojena predevsim
s obdobim 60. let. | tento druh periodik v3ak vydavaji zpravidla politické strany, které se

snazi &tenarky ideologicky ovliviiovat.®

V 70. letech opét nastaly omezeni svobody, které se nevyhnuly také oblasti
tisku. Média pusobici v tomto obdobi jsou podfizena KSC. Byly zde zfizeny cenzurni
dohledy, byly vytvafeny seznamy zakazanych knih, a ruseny mnohé periodické tituly.
Pocet titull i jejich naklady v obdobi normalizace vyrazné poklesly. Od roku 1969 zde
pusobi Cesky Ufad pro tisk a informace (Slovensky Urad pre tlag a informacie), ktery je

na zacatku 80. let nahrazen Federalnim ufadem pro tisk a informace.

V 80. letech se zacinaji na nase uzemi dovazet také zahrani¢ni tituly, napfr.
Burda. Do listopadu 1989 vznika na nasem tzemi asi 300 ilegalnich asopist.®? Tituly
dovazené ze zahraniéi se t&$i na Uzemi Ceskoslovenska velké popularité. Pro obdobi
70. a 80. let je charakteristické kfizeni viastnictvi tiSténych a vysilacich médii a narast

jejich komercializace.

,Po roce 1989 se média stala soucasti politické, spoleéenské a ekonomické
transformace Geské spoleénosti.”®® Transformace probihala také pfimo na poli médii, a
to v nékolika oblastech zaroven: transformace medialniho prava, pfeména medialnich

obsahtl, zmény vlastnickych vztahti a zmény poptavky pfijemct medialnich sdéleni.®

JelikoZ financovani vzniku novych novin je velmi naro¢né, zmény na medialnim
trhu iniciuji vétSinou jen ti, ktefi se zde jiz pohybuiji. Tato skuteCnost se projevuje stejné
tak jako ve svété také na medialnim trhu Ceské republiky po roce 1989. Mohli bychom
tedy fFici, ze vtomto obdobi je komunisticka cenzura nahrazena cenzurou

ekonomickou.®®

% Verner, Vyvojové trendy v Eeskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.127. ISBN 978-7452-007-5

°! Tamtéz, s.20-24

%2 Tamtéz, .28

&3 Jirak J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.73. ISBN 80-7178-697-7

% Bednarik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.368. ISBN 978-80-247-3028-8

% Verner, Vyvojové trendy v Ceskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.30. ISBN 978-7452-007-5
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Velka €ast celostatniho i regionalniho tisku spada pod vlastnictvi nadnarodnich
organizaci.®® Na &esky trh pronika pfedevsim némecky kapital, postupné zde prevazuji
mezinarodni zajmy a zanikaji regionalni listy. Do této doby velmi zaostalé redakce
Ceskych periodik zaCaly s pfichodem zahrani¢nich vlastnikl prochazet renovacemi a
pfizpusobovat se vyuzivani modernich médii. Vyznamnym krokem bylo ustanoveni
reklamniho trhu, ¢imZ byl zapoCat proces komercializace médii, jehoz nasledkem byla

predevsim trivializace a zvy$ena bulvarizace medialnich obsah.®’

Po roce 1989 se vyrazné omezuje vazba médii na stat a s tim se proménuje
jejich obsahové ladéni. V roce 1990 na nasem uzemi vychazi 772 tituld periodického
tisku. Krajsky a okresni tisk se ustaluje pod Deniky Bohemia (Moravia), dfive
komunistické Rudé Pravo se zménilo na Pravo a na vyznamu nabyvaji Mlada fronta
dnes a Hospodarské noviny. V tomto obdobi ziskavaji vyznamnou pozici na trhu
deniky uzivajici ve znacném mnozstvi bulvarnich prvkd, vznika také mnoho erotickych

a pornografickych &asopisu. ®

NejvyznamnéjSimi némeckymi vydavateli plUsobicimi v 90.letech na &eském
uzemi jsou Verlagsgruppe Passau (Vitava-Labe-Press) a Rheinisch-Bergische
Druckerei- und Verlagsgesellschaft mbH (MAFRA,a.s). Jako nejstalejSi zahranicni
vydavatelstvi na nasem uUzemi je mozZno oznacit jiz vySe zmifiované Svycarské

vydavatelstvi Ringier.®

V roce 1993 konc€i na naSem uzemi obdobi vydavani dvojjazyénych novin a
Casopisl. Na medialnim poli je i nadale mozno sledovat narlist soukromého vlastnictvi
a s nim i masivni narast poctu titull, naopak zanikaji stranické a odborové tiskoviny.
Tisk pro zeny je v tomto obdobi nejpocetnéjsi skupinou tisku, naopak tisk pro muze je

nevyrazny. V roce 1995 vychazi na izemi CR 2291 periodickych tituld.”

V roce 1997 zacina byt zdarma distribuovan denik Metro, jehoz &innost je zcela

financovana inzerci. Téhoz roku pfechazi na plné barevné provedeni Hospodarské

% Burton G.,Jirak J.,Uvod do studia médii, Brno: Barrister & Principal, 2001, s.120. ISBN 80-85947-67-7
®7 Bednarik P., Jirak J., Kopplova B., Déjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.368. ISBN 978-80-247-3028-8

%8 Verner, Vyvojové trendy v eskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.34. ISBN 978-7452-007-5

% Bednarik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.376. ISBN 978-80-247-3028-8

" Verner, Vyvojové trendy v Ceskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.39. ISBN 978-7452-007-5
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noviny. Tituly s nejvy§Sim poctem nakladd jsou v tomto roce: MF Dnes (362 000),
Pravo (263 000), Blesk (236 577)."

V roce 1998 na Ceském trhu plisobilo osm vyznamnych vydavatelstvi. Mezi

nejétendjsi deniky patfily (v tomto pofadi) MF Dnes, Blesk, Pravo."
21. stoleti

Ve 21. stoleti byla dokonana zména, kterd se zacala formovat v pfedchozim
stoleti. Vyvoj médii i spole€nosti byl zasadné ovlivnén pfichodem novych technologii,

predevsim vyvojem satelitniho a kabelového pfenosu dat.

21. stoleti bychom mohli nazyvat stoletim internetu a oslabeni pozice
,tradiénich® médii.”® Tiskova média také vyuZivaji nejmodernéjsich technologii a
rozsSifuji svou pusobnost na pole internetu. Periodicky tisk, ktery byl jiz v minulém

obdobi oslaben televizi, i nadale ztraci svou ekonomickou silu a postaveni.74

Jako hlavni hnaci sild médii této spoleénosti je mozno oznacit snahu o
dosazeni co nejvysSiho zisku. Tato skuteCnost vede k tomu, Ze i puvodné seridzni
média (v tomto pfFipadé seridézni periodika) zacinaji pfebirat do své tvorby mnoho
bulvarnich prvkd. Tvarci tituld vyhledavaji popularnéjsi témata, informuji o Zivotech
celebrit, i zavazna témata se snazi feSit zabavnou formou, personifikuji politiku a
pouzivaji také ast&ji bulvarngjsich vizualnich prostredk.”

V roce 2000 vychazi na GUzemi Ceské Republiky 3295 periodickych tiskovin.
Velké vydavatelské spolecnosti za€inaji budovat na nasem uzemi nové tiskarenské
komplexy. ® O &eském novinovém trhu soudasnosti bychom mohli Fici, Ze je
soustfedén do rukou zahrani¢nich vlastnik(i, ¢asopisecky pak do rukou nadnarodnich

vlastnik(.
Narust prodanych titull zaznamenavaji regionalni deniky jiz prakticky pouze
z vydavatelstvi Vltava-Labe-Press. V Praze vznikd velké mnozstvi denikd

distribuovanych zdarma a tento trend je mozné oCekavat i nadale.

" Verner, Vyvojové trendy v Eeskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.43. ISBN 978-7452-007-5

2 Tamtéz, s.44

3 Jirdk J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.68. ISBN 80-7178-697-7

"4 Bednafik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.360. ISBN 978-80-247-3028-8

" Tamtéz, s.379

® Verner, Vyvojové trendy v Ceskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.47. ISBN 978-7452-007-5
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Mnoho vydavatelu tiskovin zacina svou pozornost presouvat Casteéné na
internetovy prostor, kde je mozno dale rozvijet jejich plsobnost. Internetova periodika
se zacinaji velmi rychle rozvijet, a to jak ve formé& mutaci klasickych tisténych tituld, tak

tituld novych (viz kapitola 6).

Prodané naklady tiSténych periodik celkové vSak klesaji (viz kapitola 9).
Vydavatelé se tedy snazi Ctenafe co nejvice pfildkat, a to bud prostfednictvim
zajimavych pfiloh, DVD nosi€d nebo prostiednictvim hodnotnych darkd pro
predplatitele. Jako jednu z pfi€in tohoto Uubytku bychom mimo jiné mohli oznadit pravé

prechod tituld na internetové verze.
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4 VZNIK A VYVOJ BULVARNIHO TISKU

Na konci 17. stoleti, poté co byla v Anglii uzakonéna svoboda tisku, mizeme
pozorovat pocatky vzniku ryze komerc€nich tiskovin. Hlavni naplni téchto novin byly
informace z domova, pfevazné o soudech, vrazdach, katastrofach, informacich ze
dvora a bylo zde také velké mnozstvi klepd a pomluv. ** Jako zastupce je mozno uvést
titul The Tatler.

Bulvarni noviny byly levné, obsahové nenaroné a byly tedy dostupné Sirokému
publiku (pfedevS8im nizS§im stfednim a stfednim vrstvam). V Anglii a USA se pro tento
levny tisk vZil nazev penny press, v Cechach krejcarovy nebo $estakovy tisk. Véechny
tyto pojmy oznaduji nejmensi minci, za kterou byly noviny prodavany.” Noviny
vychazely ve vysokém nakladu a jejich distribuce byla pfevazné prostfednictvim
pouliéniho prodeje (kameloti, stanky). Postupem doby se pfenesl vyznam slova bulvar

na néco neseriozniho, neovéfeného, laciného, vulgarniho i pokleslého.79

ZpUsobu prodeje i obsahu novin musela také odpovidat jejich vizualni stranka,
ktera méla predevSim zaujmout. Typicka byla velmi vyrazna graficka podoba s velkymi
titulky, ilustracemi (pozdéji barevnymi fotografiemi). Podoba tehdejSiho tisku se pfilis

neliSila od periodik, které uzivaji ve znaéné mife bulvarnich prvkd v sou¢asnosti.

Vydavatelé pfizpusobili tisk plné cilové skupiné, nejen cenou a formou, ale také
obsahové. Tomuto druhu tisku jiz od pocatku dominovaly kriminalni pfibéhy, sex a
politicka témata podavana ve formé zabavy. Texty byly kratké slozené z jednoduchych

vét a vyuZzivaly vulgarniho slovniku.

Vydavani bulvaru zménilo neodmyslitelné pohled na Zurnalistiku a vydavani
novin. Pfed jeho vznikem bylo vydavani novin pouze dopliikovou cinnosti tiskafd,
jelikoz vynosy ze ,seriézniho® tisku nebyly schopné naklady pokryt. Spole¢né se
vznikem masového tisku se vSak zvySily naklady tisku a zdrojem pfijmu vydavatell

novin se stala inzerce.

" Prokop D., Boj 0 média, Praha:Karolinum, 2005, s.114. ISBN 80-246-0618-6

8 Jirdk J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.30. ISBN 80-7178-697-7

" Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.34-35. ISBN 978-7277-
266-7.
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LBulvar je Siroka méstska ulice, ktera byva éasto postavena na mistech byvalych
méstskych hradeb. Nejznaméjsimi svétovymi bulvarnimi ulicemi jsou PafiZzské bulvary

— Siroké a vyznamné ulice, které tvori dilezitou soucast v urbanismu mésta. 80

Pojem bulvar byl prvotné pouzivan pro noviny prodavané pfimo kameloty na
ulicich. Tento zplsob prodeje mizeme pozorovat od 30.let 19.stoleti ve Franci a poté
v také USA. Rozvoj bulvaru, jako masového tisku, byl vS8ak vzdy zavisly na konkrétnich

podminkach v dané zemi.®

Od prvni tietiny 19. stoleti se tisk uzivajici bulvarni prvky rozvijel také v Némecku,
Anglii a Rakousko-Uhersku. K jeho rozvoji pfispél jak rozvoj mést, moderni spolecnosti
a technologii (vynalez celulézy), tak také rozSifeni vy$Si Urovné vzdélani spoleéné
s povinnou $kolni dochazkou (coz plati o tisku universalné). Nezanedbatelnou
skute€nosti bylo v Anglii od roku 1830 snizovani kolkovného, které dovolilo sniZeni cen

novin a tedy jejich velky rozvoj.®

Prvnimi listy svého druhu, které mizeme oznacit za bulvarni, a které se staly
prukopniky v oblasti vysokonakladového tisku, byly New York Sun (1833) vydavatele
Benjamina Daye a New York Herald (1835) vydavatele Jamese Gordona Bennetta. V
Anglii, v roce 1836 zadaly vychazet dva bulvarni tituly, a to La Presse a Le Siecle.®
Tato periodika se nehlasila k zadnému politickému sméru a soustiedila se prfedevsim
na bézné denni politické a spoleCenské udalosti spolu se senzacemi a informacemi o

kriminalnich ginech.?*

The New York Sun (1833) byl prvnimi masovymi novinami. Jejich cena byla jeden
cent. Hlavnim obsahem tohoto periodika byly reportaze z trestnich soudl, zpravy o
lokalnich udalostech nebo o zazracich &i sebevrazdach. Jako mnoho dalSich listd i
New York Sun zvefejfioval mnoho neseriéznich reklam. Roku 1835 zacalo v New
Yorku vychazet dal8i bulvarni periodikum, The New York Herald. V roce 1855, kdy byla

uplné zruSena kolkovaci dari, mél celosveétové nejvysSi naklad Daily Telegraph, pfes

8 panusova E., Kdyz bulvar honi misna aneb celebrity pod lupou, Praha: e.p.energy, 2012, s.21. ISBN
978-80-90-50-20-5-6

8L Jirak J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.30. ISBN 80-7178-697-7

8 prokop D., Boj 0 média, Praha:Karolinum, 2005, s.158. ISBN 80-246-0618-6

8 Jirak J.,Képplova, Média a spolecnost, Praha: Portal, 2003. s.83. ISBN 80-7178-697-7

8 Bednarik P., Jirak J., Kopplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.66. ISBN 978-80-247-3028-8
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200 000 vytiskG denn&.® Rozvoj tisku s bulvarnimi prvky byl v Anglii zpomalen

ekonomickymi omezenimi trhu (kolkovné, inzertni dan, daf z papiru).®

S vyvojem tisku, resp. tisku uzivajiciho v hojné mife bulvarnich prvkd, je
neodmyslitelné spojeno nékolik jmen. V8echna tato jména jsou spojena s rozvojem
tisku jako primyslového odvétvi a nastroje k ziskavani znacnych finanénich

prostredku.

S prodejem inzertniho mista zacal pracovat Rudolf Moose, ktery pfidal
k Casopisu, se kterym mél smlouvu, samostatnou inzertni pfilohu. Tento ¢asopis mohl

diky uspé&chu tohoto tahu sniZit svou cenu a tim dale rostl jeho prode;j.®’

Jako ,Nordcliffovska revoluce® je oznaCovan pocin Lorda Nordcliffa na konci 19.
stoleti, ktery zaved| ve svych novinach Daily Mail systém ur€eni ceny inzertniho mista
podle prodanych nakladii novin. Cim vétsi byl naklad, tim mohl snizovat cenu za vytisk,
coz pfitahovalo nové ¢tenafe a umoznilo zvednout ceny za inzerci. Tento moment je
gasto nazyvan pocatkem éry komercionalizace médii.® Daily Mail byl orientovan
predevsim na nizSi stfedni tfidu, a tak v kazdém jeho Cisle bylo mozZno najit pfedevsim

mnoho kriminalnich pfib&h(i nebo naopak dojemnych ptib&hui.

Treti osobnosti, kterda vyznamné podpofila bulvarizaci tisku je Leopold Ullstein.
Ten vybavil svou tiskarnu nejmoderngjSimi technologiemi, které umoznily ve velkém

mnoZstvi tisk fotografii.*

Joseph Pulitzer byl tim, kdo do oblasti tisku zavedl mnoho dalSich inovaci a
navysil tim jeho stavajici popularitu. Jako prvni zavedl velké titulky zasahujici pfes
nékolik sloupcu, poutajici na senzaci. Jako prvni zacal Pulitzer ve svych novinach
vydavat komiks, ktery je znamy pod nazvem Zluty kluk (Yellow Kid). Pravé podle tohoto
komiksu se dodnes bulvarni tisk oznaduje jako Zluty tisk (yellow press).”* Joseph
Pulitzer je také spojen s rozvojem agresivni Zurnalistiky, v sou€asnosti oznaCované
jako investigativni. Tyto dva trendy se zacCaly objevovat v roce 1883 v Pulitzerovych

novinach New York World.

% prokop D., Boj 0 média, Praha:Karolinum, 2005, 5.159. ISBN 80-246-0618-6

% Bednarik P., Jirak J., Kopplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.66. ISBN 978-80-247-3028-8

87 Prokop D., Boj 0 média, Praha:Karolinum, 2005, s.212. ISBN 80-246-0618-6
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8 Bednarik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
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Vroce 1895 nastoupila na trh Pulitzerova konkurence v podobé Williama
Randolpha Hearsta. Hearst na trhu zavedl novinku v akéni Zurnalistice v podobé
odmeén za vypatrani zloc€incl, vrahll apod. Zaroven také sniZil cenu na jeden penny,

coz donutilo zlevnit z plvodnich dvou penny také Pulitzera.*?

Jak jiz bylo napsano vySe, tisk uzivajici bulvarni prvky se rozvijel v riznych
statech odliSnou rychlosti. Ve Velké Britanii byl takovyto tisk znamy jiz od pocéatku 20.
stoleti a rychle se rozvijel. Do evropskych zapadnich zemi, kde byl dlouhé roky
zakazan, zacal pronikat az v 50. letech 20. stoleti. O 60. letech 20. stoleti muzeme
mluvit o obdobi prvni viny celkové bulvarizace i do té doby tradicné orientovanych
tiskovych systémd. Tato skuteénost byla vSak jen zaCatkem bulvarizace médii, kterou

m(iZzeme sledovat nyni.*

*2 Prokop D., Boj 0 média, Praha:Karolinum, 2005, s.218. ISBN 80-246-0618-6
% Kopplova B., Jirak J., Ceska média a ceska spoleénost v 60.letech, Praha: Radioservis, a.s, 2008, s.16.
ISBN 978-80-86212-94-4
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5 BULVARNI MEDIA

, Bulvarni je obecné oznaleni pro néco neseriozniho, laciného, vulgarniho.
Bulvarni znamena v Sirokém smyslu obecné jakékoliv médium, které prinasi neovérené
informace, specializuje se pouze na senzace a podava je jednoduchou a zabavnou

formou, které nenuti k pfemysleni, ale k pouhé konzumaci.*

Jiz z této definice bulvaru, kterou Ize nalézt v praktické encyklopedii zurnalistiky,
Ize spatfit skuteCnost, ze prvky, které muzeme oznacit za bulvarizujici jsou dvojiho
typu, a to: formalni a obsahové. V nasledujicich Castech této kapitoly bude
pojednavano o obou téchto skupinach prvkd, které charakterizuji bulvar. Ackoli se pro
potfeby této prace snazime tyto dvé skupiny bulvarizujicich prvka odlisit, v praxi jsou

propojeny a vyskytuji se spole¢né.

Jak jiz bylo napsano na konci kapitoly 4, v souCasnosti je jiz déleni na ryze
Loulvarni“ a ,seriézni“ média zastaralé. Bulvarni prvky se vyskytuji napfi¢ vSemi médii
resp. tituly, rozdilna je pouze jejich intenzita. Tato kapitola tedy bude pojednavat
predevsSim o médiich, které uzivaji bulvarnich prvku ve vétsi mife a za bulvarni bychom
je mohli oznacit, coz ovSem neznamena, zZe uvadéné skutecnosti nemizeme nalézt
také v dalSich médii.

Bulvarizaci média celkové bychom mohli propojit s pojmy: skandalizace,
navozovani paniky, personalizace, populismus, povrchnost, jednoduchost a
negativismus.95 ,Zahraniéni bulvar je vice orientovan na nadsazku a humor, Cesky

bulvar na negativni emoce.®

Prvnim médiem, které zacalo uzivat bulvarni prvky, byl tisk. Bulvarni tiskoviny si
velmi rychle ziskaly v dobé svého vzniku oblibu mnoha ¢&tenafd a i v souasné dobé
elektronickych médii je popularita tituld, které obsahuji znaéné mnozstvi bulvarizujicich
prvkld, vyrazna. Néklad v historii je mozno zaznamenat, Zze naklad ryze bulvarnich

tiskovin byl pétkrat az desetkrat vy3si nez u seriéznich.®’

Jelikoz hlavni pfijem vétSiny médii je pfedevSim z prodeje reklamniho Ci

inzertniho prostoru, musi se snazit byt pro publikum atraktivni a udrzet i rozSifovat

% Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.34-35. ISBN 978-7277-
266-7.

% Panusova E., KdyZ bulvar honi misna aneb celebrity pod lupou, Praha: e.p.energy, 2012, s.23. ISBN
978-80-90-50-20-5-6.

% Tamtéz, .25

" Tamtéz, .23
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jeho fady. Publikum totiz neni jen kupcem tiskoviny (pfijemcem medialniho sdéleni),
ale je dale nabizeno, jako skupina potencionalnich zakazniku, zadavatelim inzerce.
K udrZeni publika a s nim i své ekonomické stability je vydavatel (provozovatel) nucen

pFizpUsobit svilj obsah a formu pravé tomu, co masy pozaduji.*®

Celkova bulvarizace médii, je fenoménem poslednich let. Do béZné zavedenych
médii pronikda ve znac¢né mife nasili, erotika, pornografie, zobrazovani realnych

intimnich situaci.®®

5.1 Bulvarni prvky v tisku — obsah

Pokud se podivame blize na propojeni obsahu tisténych periodik s bulvarizaci
medialnich obsah(, spatfime proces vybéru zprav. Nejen v bulvarnich periodicich
existuji faktory, dle kterych jsou zpravy vybirany. Dulezita je skutecnost, aby téma bylo
schopno pfilakat ¢tenare, bylo pro né dostatecné atraktivni. Celkové v3ak pfevazuje
v novinaiské praxi predstava, Zze pro vefejnost jsou lakavé takové zpravy, které
predevsim bavi, i kdyz neinformu;ji.’® V&eobecné by se také dalo fici, Ze spiSe bude
uvefejnén nudny c&lanek, ke kterému budou k dispozici dobré fotografie, nez ¢lanek
informaéné zavazny, avSak bez fotografii. V ramci konkurence je potfeba clanky
podavat v ,atraktivnim baleni“, coz vede k soustfedéni se na senzacni Clanky a

témata .’

Proces vybéru zprav je taktéZz spojen s momentalnim pFeviadajicim etickym
systémem ve spolecnosti. Novinaf se snazi nalézat rovnovahu mezi tim, jak by ¢lanek
mél napsat dle vSech pravidel a jak by Clanek mél napsat, aby vzbudil co nejvice

pozornosti.

S bulvarizaci a tématem vybéru zprav je mozno spojit pojmy ,senzace®,
~Skandaly“. Pravé na téchto udalostech si dovedl v minulosti bulvarni tisk vybudovat
své silné postaveni, jelikoZ si jsou jeho tvirci védomi jejich atraktivity. ,Senzace jako
udalost pusobici rozruch, prekvapeni nebo silny odiv spolecnosti. ... Skandal jako

jednani ¢i udalost spjatéa s vaznym poruSovanim uznavanych hodnof, norem Ci

% Jirak J., Kdpplova B., Masova média, Praha: Portal, 2009, s.140. ISBN 978-807367-466-3

% Musil J., Socialni a medialni komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.178. ISBN 978-80-7452-002-0.
1 Burns L.S., Zurnalistika, Praha: Portal, 2004, s.50. ISBN 80-7178-871-6

1 Tamtéz, s.75
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mravnich principt prevazujicich v dané dobé a dané spolecnosti.**®> Skuteénost, ze
lidé pravé tyto zpravy vyhledavaji, vede Castokrat ke zvefejiiovani senzacnich, avSak

nepravdivych zprav.

Se zobrazovanim realnych intimnich situaci, které se v bulvarizujicich médiich
Casto vyskytuji, souvisi pojem ,paparazzi®, jimz oznaCujeme fotografy. Popularita
zobrazovani téchto situaci tkvi pfedevsim v souvislosti se znamymi osobnostmi, které
jsou pronasledovany za ucCelem ziskani jisté senzacni udalosti (pfedevsim fotografie)
ze soukromého zivota. Zajem vefejnosti o tyto osoby je samozifejmy, avSak s narlstem
popularity téchto témat a médii, které je stale Castéji zafazuji do svych obsahu, padaji
hranice soukromi. Zobrazovani takovychto situaci nemusi vSak byt pouze honbou za
senzacemi zvySujici popularitu média, ale také cilenou manipulaci. Jelikoz je model
paparazzi velmi finanéné naro¢ny, uchyluji se mnoha ¢eska média radéji k falSovani Ci
konstruovani samotnych udalosti. V nékterych Evropskych zemich podléha paparazzi

fotografovani zakontim (napfiklad v Ceské Republice, Némecku nebo Francii). **

Bulvarni tvorba se vSak nesoustfeduje pouze na znamé osobnosti. Jejim
obsahem je propojenim informaci ze zivota slavnych, ale také z prostfedi zivota
,0€Zného* ¢lovéka. VSichni dohromady jsou materialem pro tvorbu zajimavych pfibéhu.

.....

&tenafskou verejnost.'*

Zobrazovani realnych situaci se v3ak netyka pouze lidského intimniho Zivota, ale
také autentického zobrazovani lidského &i zvifeciho utrpeni, které souvisi s oblibou
zobrazovani negativnich obsahl ¢&i krajnich situaci. Bulvarizujici média pracuji ve
zpravodajstvi s informacemi, které velmi rychle ztraci na hodnoté, je tedy pro né

charakteristické agresivni zpracovani plisobici na pudové emoce (sex, nasili).'*

192 jirak J.,Kopplova, Média a spoleénost, Praha: Portal, 2003, s.31, ISBN 80-7178-697-7.

193 panugova E., KdyZ bulvar honi misna aneb celebrity pod lupou, Praha: e.p.energy, 2012, s.25. ISBN
978-80-90-50-20-5-6

104 Hyizdala K., Jak myslet média, Praha- Jaroslava Jirsova- Maj a Dokoran, 2005, s. 127, ISBN 80-7363-
047-8

195 panusova E., KdyZz bulvar honi misna aneb celebrity pod lupou, Praha: e.p.energy, 2012, s.25. ISBN
978-80-90-50-20-5-6

34



5.2 Bulvarni prvky v tisku - forma

Tato podkapitola se pokusi poskytnout pfehled formalnich prvkd, které podporuji
bulvarni vyznéni obsahu tisténych periodik. Ur€ity zpusob uziti uvedenych prostfedku
muzeme pozorovat ve vétSing tisténych periodik, avSak v odliSné mife. Pro vyrazné

bulvarni je vSak vyskyt téchto prvkl charakteristicky.
Titulni strana

Titulni strana novin by méla byt ta, ktera shrnuje obsah celého periodika a navic
je zde jiz kratky Clanek. V soucasnosti dominuiji titulni strané velké titulky spolecné
s fotografiemi. Cim je periodikum bulvarn&jsi, tim vétsi tyto prvky jsou. *° Tento
zpUsob provedeni titulnich stran pronika do vétSiny periodik, coz bychom mohli oznadit

jako dal$i z projevu celkové bulvarizace.
Titulky

Titulek je prvek, na ktery ¢tenar zaméfi svlj pohled v momenté, kdy se rozhoduje,

zda bude c¢lanek dale Cist nebo nikoli, a to v tisténych i internetovych periodicich.
Jako zakladni funkce titulki bychom mohli vidét:
- oddélovani jednotlivych textd,

- pomoc v orientaci v textu,

- upoutani pozornosti spoleéné s upozornénim na obsah textu*.*”’

Idealné by mél titulek ilustrovat skute¢nou dulezitost informace a vystihovat
obsah textu. Autor titulk( nejenze vymysli trefny titulek, ale také hleda vhodna slova,
ktera by odpovidala pozadované grafické upravé. PFi tvorbé by mél byt kladen dliraz na
slovesa, ktera by méla byt razna, a barvita. Titulek by mél byt psan v ¢inném rodé.

V médiich ryze bulvarniho obsahu toto vSak vzdy neplati a mnohokrat je titulek
pouze zavadéjici a s naslednym textem je spojen jen okrajové. Bulvarngjsi tituly davaji

pfednost velkym typtm pisma a krat$im slovim.'®
Fotografie

Fotografie byla zavedena do médii pro jeji vysokou vypovédni hodnotu a

autentiCnost. Ve svych pocatcich byla fotografie spojena s minénim, Ze co vidime ,na

106 Hyizdala K., Jak myslet média, Praha- Jaroslava Jirsova- Maj a Dokoran, 2005, s. 123, ISBN 80-7363-
047-8.

19" Osvaldova a kol., Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, s.31. ISBN 80-246-0248-2.

1% Burns L.S., Zurnalistika, Praha: Portal, 2004, s.140. ISBN 80-7178-871-6
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vlastni“ o€i, musi byt pravda. S rozvojem digitalnich technologii vSak tato skutecnost
zmizela a nyni je nutné brat uvahu, Ze fotografie nemusi mit zaklad v realité, ale mohla
vzniknout v rukach pocitatového experta. Téchto praktik v hojné mife uzivaji pravé
bulvarné zalozena média, ktera vyuzivaji toho, Ze hlavni funkci fotografie se nyni stalo

pfitahnuti &tenare k jeho pobaveni.*®

Fotografii, jako souc¢ast Zurnalistiky, bychom mohli roz&lenit do nékolika kategorii

podle toho, k jakym udalostem se vztahuiji:

.General news” jsou pfedem planované udalosti, na které se mize jak fotograf,
tak novinafr pfipravit (obvykla mista, obvykli aktéfi), byvaji soulasti predevSim

zpravodajské zurnalistiky*;

»Spot news“ jsou neplanované udalosti, jejichz sledovani a fotografovani je
typické pravé pro bulvarizaci. Mezi tyto udalosti se fadi katastrofy, tragédie, udalosti
spojené s politiky a vefejné znamymi osobnostmi. U téchto udalosti byvaji autory
fotografii mnohokrat amatéfi, ktefi je pofidi nahodou a poté je prodavaji médiim.
Kvalita téchto fotografii ¢asto nebyva dobra, avSak redakce za né velmi ¢asto plati
predevsim kvuli jejich exklusivite**;

DalSimi druhy jsou agenturni fotografie a vécné ilustrace (doplnujici ilustrace
k textu), které vSak nemaiji pro bulvarni periodika tak vysokou hodnotu, jako pravé vyse

zminované spot news.

Nedilnou soucasti kazdé fotografie by mél byt text, ktery ji doprovazi a doplfiuje
informace. Popisek ma fikat v8e, co ¢tenar z fotografie nevyCte, ale mél by to védét,
aby se zacal o text dale zajimat.

Jak jiz bylo zminéno vySe, spole¢né s nastupem digitalizace se pfistup k fotografii
zménil a kromé jiného také nastala éra tendence k estetizaci fotografie. Pokud
pomineme moznost ,umélého* vytvofeni fotografie v pocitaCi tzv. fotomontaze,
muzeme fotografii redlné situace pozménit a ovlivnit tak celé jeji vyznéni. NejCastéjsi

upravou fotografie jsou:
- zména barevného tonu,
- rozostreni ¢asti fotografie,

- zvétSeni vybrané Casti fotografie,

199 Osvaldova a kol., Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, 5.97. ISBN 80-246-0248-2.
MWTamteéz, s.92.
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- zabéry s nezvyklou kompozici.

Tyto praktiky bychom mohli zafadit také do skupiny manipulativnich praktik, které

jsou v tisku uzivany.

5.3 Nékteré manipulaéni techniky uzivané v tisku

Manipulaci bychom mohli definovat jako ,v8echny postupy slouZici k cilenému
ovliviiovani védomi a nevédomi divaka, posluchade ¢i c¢tenare.  Manipulace
s medialnimi obsahy mohou byt uzivany za ucelem zmény postoje pfijemce informaci
nebo pouze jako prostfedek zabavy, coZ je pfipadem pravé v bulvarni tvorbé.*'*
Manipulaci s obsahy tiskovych i elektronickych médii musime brat jako soucast jejich

tvorby, které se bohuzel nevyhneme.

Nasledné uvedené praktiky jsou pouze vybérem, a to téch nejCastéji vyuzivanych.
VétSinu téchto technik je mozné nalézt ve vétSiné médii, lisi se vSak zplsob, intenzita a
getnost jejich uziti. Zadna z nich se nevyskytuje sama o sobé&, ale je kombinovana

s ostatnimi.

I manipulacni techniky uzivané v tisku Ize rozdélit dle toho, zda manipuluji
s pfijemcem sdéleni prostfednictvi obsahu &i formy, a proto zde muizeme spatfit
souvislost s predchozimi kapitolami 5.1,5.2, které popisuji jednotlivé bulvarizujici prvky.
Podrobnéji se tato kapitola vSak zabyva predevSim manipulacnimi technikami

pracujicimi s obsahem periodika.
Vybér zprav

Ne vzdy je vybér zprav manipulacni technikou, avSak uz samotné rozhodnuti o
tom, o které zpravé budeme informovat, midze byt manipulaci. Vybéru zprav o
udalostech se nevyhneme, jelikoz neni mozné informovat o véem. Pokud se ovSem

rozhodneme o néjaké zpravé informovat, zcela jisté to zvySi jeji spoleCenskou

dllezitost. Ke kazdé udalosti, o které se rozhodneme informovat je k dispozici velké

™ Verner, Vyvojové trendy v Ceskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského

Praha, 2010. s.142. ISBN 978-7452-007-5
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mnozstvi informaci ve Skale od negativnich po pozitivni. V sou€asnosti je u udalosti

vice cenéno hledisko nedekanosti a prekvapivosti, pred skuteénou dilezitosti.'*?

Vybér zprav je mimo jiné také podfizen: automatickym procesim novinarského
povolani, ideologii daného média, domnénkou, Ze tato informace bude divaka Ctenare
zajimat, Ci aktualnosti. Celkem se tedy na vybéru zprav podili smés etickych,
profesnich a komerénich vliva.'*® JelikoZ je vybér zprav vzdy v jisté mife subjektivni
zalezitosti, maji néktera témata vétsi Sanci se prosadit, jsou jimi jimavé lidské pfibéhy
a politické zpravy.'** Pro média vyhledavajici bulvarni informace bychom k témto
tématum mohli pfidat jeSté dalSi témata: informace o znamych osobnostech, informace
se sexualnim podtextem a dalSi. | ¢tenafi spiSe seriéznéjSich periodik davaji vSak velmi
Casto prednost skandalnim informacim, dulezitym jen zdanlivé. Negativni informace

byvaji preferovany pred pozitivnimi.
Miseni zprav a komentare

Tento jev je v soucasné dobé velmi rozSifeny a mizeme se s nim v tisku setkat jak
u samotnych titulkd, tak u popist fotografii, & u samotnych text(. Ctenafi nejsou
schopni tuto manipulaci odhalit, a tim mudze dojit k vyraznému zkresleni vyznéni
situace. Vyskytu tohoto jevu by se v8ak dalo vyhnout, a to pfedeviim zaméstnavanim

profesionalnich novinarl a dodrzovanim etickych pravidel.
Pfehanéni neboli dramatizovani

Tento druh manipulace je velmi Casty pfedevSim u bulvarnéjSich médii resp.
periodik. Slouzi k zesileni vyznéni jednotlivych udalosti, k upoutani pozornosti,
k ziskani na jejich atraktivité. Cile je dosazeno predevSim plsobenim na emoce,
jakymi jsou strach, soudrznost &i litost. V nynéjSich médiich je vlivem narUstajici

bulvarizace tento prvek velmi ¢asto vyuzivan.
Zkreslovani skute€¢nosti

Zkreslovani skute¢nosti ma mnoho podob a zalezi na druhu média, ktery je

vyuzivan. V tisténych periodicich bychom mohli do této kategorie zaradit:

112 McQualil D., vL’lvod do teorie masové komunikace, Praha: Portal, 2002, s.300. ISBN 80-7178-7114-0.
13 Burns L.S., Zurnalistika, Praha: Portal, 2004, s.140. ISBN 80-7178-871-6.
14 Trampota T., Zpravodajstvi, Praha:Portal, 2006, s.39. ISBN 978-80-7452-007-5.
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vynechani ¢asti vypovédi (u rozhovorud), zkreslujici doprovod obrazovych
vypovédi (popisky u fotografii), cileny vybér osob, o kterych periodika informuiji,

exponovani prvotné nepolitickych témat.'*

Cilem téchto metod je odvést pozornost ¢tenafe od urcitych jevd a navodit

odliSné vyznéni zpravy.

15 Musil J., Socialni a medialni komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.169-172. ISBN 978-80-7452-002-0.
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6 INTERNETOVE MUTACE TISKU

Se vznikem rozhlasu a nasledné televize byl tisk odsunut do pozadi a jeho vliv na
spole¢nost postupné klesal. Az s pfichodem internetu se tisk mohl stat opét
konkurenceschopnym. Tuto konkurenceschopnost ziskal tisk pfedevdim spoleéné se

ziskanim moznosti vysoké aktualnosti informaci, které tisk mize opét nabizet.

Internet jako médium neustale posiluje na vyznamu, coz je doprovazeno
poklesem zajmu vefejnosti o tradi¢ni média (televize, radio, tisk v tradi¢ni podobé).
Internet mizeme v soucasnosti povazovat za distribucni kanal pro nespodetné

mnozstvi informaci.

Pro internetovou zurnalistiku plati v podstaté stejna pravidla jako pro zurnalistiku
v klasickém tisku, rozhlase Ci televizi, avSak ma specifika. Hlavnim specifikem je

flexibilni dostupnost v Ease a prostoru.
Periodika, objevujici se na internetu je mozno roz€lenit do tfi kategorii:

1. kopie existujicich titull, kde je tisténa podoba pouze pfevedena do elektronické
podoby

2. internetova odnoz tisténych periodik, ktera navazuje na tisténa periodika, ale

pfidava jesté vyhody, které internet nabizi, a to pfedevSim aktualizace atd.
3. tituly vytvorené &isté pro internet.

Spole¢né s narlstajicim vyskytem periodik na internetu se zacal hojné uzivat
pojem ,e-zine“. Definice tohoto pojmu vSak neni jasna, nékdy je pojem e-ziny
povazovan za oznaleni vSech periodika, ktera jsou dostupna na internetu (vySe

uvedené kategorie 1, 2, 3), jini pouze za pojem oznacujici periodika objevujici se

vyhradné na internetu (kategorie 3). **°

Jako hlavni pfinosy internetovych periodik miZzeme vyzvednout:
-Casté aktualizace (vySe uvedené kategorie 2, 3),
-moznost dohledavat v archivech,

- rychla orientace pomoci hypertextovych odkazd. ™

1% Osvaldova a kol., Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, 5.99. ISBN 80-246-0248-2.
7 Musil J., Socialni a medialni komunikace, Praha: UJAK, 2010. s.80. ISBN 978-80-7452-002-0.
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Hypertextovy odkaz umoznuje pfedevdim prehledné &lenéni a rychlou orientaci
ve velkém mnozstvi informaci. Moznost dohledavat informace zpétné je neocenitelnym
pomocnikem a stala se jednou z hlavnich pfednosti internetového zpravodajstvi. Oproti
zpravam televiznim a rozhlasovym neni potfeba &ekat na pravidelné zpravodajské

relace a navic je mozno dohledat historii udalosti a sledovat tak komplexné jeji vyvoj.'*®

Dal§im, pro mnoho ¢tenard hlavnim benefitem, ktery internetova periodika nabizi,
je jejich dostupnost zdarma. Tato skute€nost sniZuje naklady a trzby u prodeje
tisténych periodik, jelikoz mnoho lidi pfechazi na internetové verze pravé z tohoto
divodu. Ubytek pFijmu z prodeje je tedy potfeba né&jakym zplisobem vyrovnat, a tomu

se tak déje zpravidla pfijmem z internetové reklamy.

V neposledni fadé je mozno vyzvednout dalSi prostfedky, kterymi internetova

periodika mohou komunikovat se svymi Ctenafi:
- zpétnou vazbu od &tenarti smérem k tviarcdm titulu (diskuse pod ¢Elankem, chat),

-moznost hodnoceni jednotlivych textd &i celych internetovych stranek &tenaf,

coz mlze napomoci k Uprave a k zatraktivnéni stranek.

Je mozné predpokladat, Zze i nadale poroste zgjem o internetova periodika, a to
predevS§im diky novym technologiim, které se vyviji a podporuji popularitu
internetovych periodik. Mnoho titull nabizi jiz také své specialni verze, které jsou

vytvofené pfimo pro ,chytré mobilni telefony” i tablety.

118 Osvaldova a kol., Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, s.107. ISBN 80-246-0248-2.
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7 BULVARNI TISK NA UZEMi DNESNi CESKE REPUBLIKY

Na Gzemi nyngjsi Ceské Republiky probihal zasadni vyvoj vSech médii
v souladu s rozvojem médii v ostatnich evropskych zemich. Stejné tak tomu bylo i
v pfipadé bulvarniho tisku. Rozvoj byl vzdy uzce spjat s kulturni, politickou a
hospodarskou situaci, ktera v daném obdobi panovala. Jak jiz bylo popsano v kapitole

3.1, po&atky masového tisku v Ceské republice je mozné zaznamenat v 19.stoleti.

Jelikoz se v 19. stoleti uvolfovaly poméry, které do té doby limitovaly tisk, vznikl
zde prostor pro narUst bulvarizace jiz vychazejicich novin a ¢asopisu. Mezi takovéto
tituly je mozno zaradit Prazsky ilustrovany kuryr, ktery vychazel od roku 1893 a byl
pfilohou Hlasu naroda. Na strankach tohoto titulu zaCala ve vétsi mife dostavat prostor

obrazova slozka, tedy predevsim ilustrace a nasledné fotografie.**

Podobné jako vjinych zemich se i zde tisku uzivajicimu bulvarni prvky
prezdivalo podle nejmensi mince, za kterou se prodaval, ptvodné tedy ,krejcarovy tisk*

pozdéji ,haléfovy tisk".

V mezivaleéném obdobi na UGzemi Ceskoslovenska vychazela masova
periodika pfedevSim ve formé vecernik(l politickych stran. Bulvarni prvky, které byly v
téchto periodicich uzivany se formou velmi blizily tém, které jsou uZivany
v souCasnosti. Dominovala zde vyrazna grafika, vyrazné titulky a velké fotografie.

Vétsina vedernik( se snazila svou podobou pfibliZit zahraniénimu tisku.*?°

Pro listy, které se profilovaly jako bulvarni, se vzilo mimo jiné oznacéeni ,&erveny
tisk“. Toto pojmenovani bylo odvozeno od barvy titulki v Polednich listech a barvy
papiru deniku Expres. Oba tyto tituly vydaval tiskarsky koncern Tempo, v Cele s Jifim
Stfibrnym, ktery je mozZné povaZovat za nejvétSi medialni koncern této doby na nasem
uzemi. Prvnim takovymto titulem, ktery v koncernu Tempo vychazel, byl Pondélni list,
ktery byl pro velky uspéch doplnén jesté Vecernim listem. Po nékolika transformacich
zde zacCal vychazet pravé jiz vySe zmifiovany Poledni list, ktery byl nasledovan roku

1928 Nedélnim listem a deset let poté také jiz zmifiovanym Expresem. Kvlli pfevazné

119 Bednafik P., Jirak J., Kdpplova B., Dégjiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,

2011. s.137. ISBN 978-80-247-3028-8
120 Tamtéz s.160.
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senzacnimu obsahu vSech téchto tituld se stavaly velmi Casto pfedmétem zajmu

cenzorg. 12

Poledni listy vydavatelstvi Tempo vychazely prakticky az do konce druhé
svétove valky. V roce 1945 byla jejich €innost zastavena, a to pro jejich spolupraci
s nacisty. V nasledujicim obdobi na Ceském uzemi Zzadny tisk uzivajici vyrazné
bulvarni prvky nevychazel, ale za ¢aste¢né bulvarni tisk tohoto obdobi byva oznacovan
Vecernik Praha, ktery je prvnim Ceskym povalecnym veéernikem. Hlavnim obsahem

tohoto pouliénim prodejem $ifeného periodika byly predevsim mistni udalosti.**

Po roce 1989 se tisk uzivajici bulvarni prvky do Ceskoslovenské republiky
vraci, a to pfedevSim jako pfedmét podnikani. V poloviné ledna 1990 zacinaji vychazet
v nakladatelstvi Prace deniky Prazsky poledni list a Expres. Expres se velmi rychle

prosazuje jako celostatni periodikum a vychazi az do roku 1996.'%*

Vroce 1990 zadal vychazet politicky bulvar Spigl, ktery patfil Ladislavu
Frorikovi.*** Titul vychazi do roku 2002.

V roce 1992 je zalozeno periodikum Blesk, které vydava koncern Ringier. Po
zalozeni tohoto periodika byl velky problém s obsazenim redakce, jelikoz novinafi ani
fotografové nebyli zvykli na zplGsob prace pro ryze bulvarni noviny. Rok po zalozeni
Blesku rozSifuje Ringier fady vydavanych titull o Nedélni Blesk a také zaklada sit
regionalnich redakci. V roce 1994 se spole¢né s Mladou frontou DNES stava Blesk
nejétengjsim denikem v Ceské republice. O rok pozd&ji prechazi denik Blesk na

celobarevny tisk.

V roce 1996 se Poledni expres spojuje s Bleskem, ktery nadale drzi vedouci
pozici na trhu.'® V roce 1999 vychazi prvni vydani tydeniku Pres vydavatele Jifiho
Svory, ktery ovSem po roce pro nezajem zanika. Dva roky po tydeniku Pres zacina na
naSem uzemi vychazet dal8i periodikum, které ve zvySené mife uziva bulvarni prvky,
denik Super, jehoZ redaktorem je Petr Stépanek. Super vychazi rok a pil a v poloving

roku 2002 prestava vychazet taktéZ pro nezajem.'” VtémzZe roce je denik Blesk

2L Bednatik P., Jirak J., Képplova B., D&jiny Geskych médii od poéatku do soucasnosti, Praha: Grada,

2011. s.172-174. ISBN 978-80-247-3028-8

122 \/erner, Vyvojové trendy v Geskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.156. ISBN 978-7452-007-5

123 Bednafik P., Jirdk J., Képplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do soucasnosti, Praha: Grada,
2011. s.374. ISBN 978-80-247-3028-8

124 erner, Vyvojové trendy v Eeskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2010. s.133. ISBN 978-7452-007-5

Tamtéz. s.39.

128 Tamtéz, 5.46-48
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titulem s nejvy8Sim dennim nakladem (500 000 vytisk() na nasem trhu. Tuto pozici si

udrzuje i v nasleduijicich letech™’.

Obrazek 1: Vyvoj ¢tenosti deniku Blesk v porovnani s MF Dnes a Pravo v letech
1994- 2008

Zdroj: Bednafik P., Jirdk J., Kdpplova B., Dé&jiny ¢eskych médii od pocatku do

soucéasnosti, 2011, str.375

V roce 2005 zacina vydavatelstvi Stratosféra vydavat mimo jiné dva nové tituly,
které Ize oznacit za ryze bulvarni: Super Spy, Show!, jejichZz hlavnim tématem jsou
celebrity. Super Spy vychazi necelé dva roky. Veclernik Praha, ktery vydavalo Vitava-

Labe-Press, se méni na Sip a profiluje se jako jednoznaény bulvar.*?®

Od roku 2004 vychazi na naSem uzemi nedélnik Ahal, ktery se v roce 2006
stava denikem, a v letech 2008, 2009 je patym nejctené&jSim denikem na naSem Uzemi.
Na devatém misté v prodejich deniki je denik Sip. *** Denik Blesk méa v roce 2009
nejvy$si naklad ze vSech periodik vychazejicich v CR (necelych 400 tisic vytiskl) a

nejvy$si étenost (1,4 miliony &tenard).**

Vyskyt bulvarnich prvku v tisku (i v médiich vSeobecné) neni zalezitosti pouze
ryze bulvarnich tituld, ale jejich vyskyt je v souCasnosti patrny i v titulech, které byly
dfive oznaCovany za ,seriozni“. Tento jev je mozno povazovat za dusledek

konkurencéniho boje mezi vydavatelskymi koncerny.

2l\/erner, Vyvojové trendy v &eskych médiich po roce 1989, Praha: Univerzita Jana Amose Komenského

Praha, 2010. s.49-52. ISBN 978-7452-007-5
128 Tamtéz, s.54

12Tamtéz. s.62.

130 Bednafik P., Jirak J., Képplova B., Dégjiny ceskych médii od poéatku do soucéasnosti, Praha: Grada,
2011. 5.374-375. ISBN 978-80-247-3028-8
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Tato kapitola méla za cil poskytnout pfehled vyvoje pfedevsim ryze bulvarnich
tituld. Spole¢né s témito tituly vSak vychazelo a nadale vychazi mnoho tituld, které
bulvarni prvky uzivaji ve své tvorbé taktéz, avSak v omezené mife. V sou€asné dobé
jiz tedy nelze tisk rozdélovat pouze na ,bulvarni a ,seriézni“, jak tomu bylo v historii,

ale je tfeba sledovat intenzitu vyskytu jednotlivych bulvarizujicich prvka.
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8 SOUCASNA VYDAVATELSTVI TISKU V CESKE
REPUBLICE

Jak jiz bylo napsano vyse, v Ceské Republice v sou¢asné dobé ptisobi nékolik
desitek vydavatelstvi. Poget t&ch, které vydavajici tisténa periodika na tzemi CR je 30,
z nichz 20 vydavatelstvi je zarover producentem internetovych tituld."®! | na nasem
Uzemi je mozno pozorovat celosvétovy trend, a to pusobeni nadnarodnich
vydavatelskych organizaci, jez se projevuje jak na poli vydavani novin, tak na

Casopiseckém trhu.

Cilem této kapitoly je poskytnuti pfehledu vydavatelstvi pusobicich na ¢eském
trhu spolecné s periodiky, které vydavaji. Vydavatelské koncerny, o kterych bude
podrobnéji psano, byly vybirany vzhledem k jejich velikosti a zaroven také k vyznamu
jejich produkce pro €esky trh a specialné pak pro tuto praci. Podrobnéji zde budou
popsana ta konkrétni periodika, se kterymi bude nadale pracovano, zpravidla se bude
jednat o ty tituly, ve kterych je mozZno nalézt bulvarni prvky nebo o ty, které patfi mezi

nejvyznamngjsi tituly na nasem uzemi.

Pokud bychom chtéli poskytnout kompletni vyCet vydavatelstvi, které na
Ceském trhu v soucasnosti pusobi, tak jsou to tyto: Afinity Media, ASTROSAT, Atemi,
ATOZ Marketing servisces, Bauer Media, Borgis, Burda Media 2000, Burda Praha,
Bussines Media, Czech press group, Economia, Egmont CR, Empresa Media,
Euronews, Homedeco SMP, IDG Czech Republic, JIK-05, LOBBY Ceska Republika,
Mafra, Mlada Fronta, Motor Presse Bohemia, Reader's Digest vybér, Respekt
Publishing, RF Hobby, Ringier Axel Springer, Sanoma Media Praha, Trade & Leisure

Publications, Vltava-Labe-Press.**?

8.1 Ringier AxelSprinter CZ

Ringier Axel Springer CZ je nejvétSim vydavatelstvim plsobicim na
Ceském trhu. Toto vydavatelstvi vzniklo fuzi dvou mezinarodnich spoleénosti, které v
CR plsobily, a to Axel Springer Praha a Ringier CR. Ringier Axel Springer Media AG

vznikl1.€ervence 2010, kdy obé spole€nosti vlastni po 50% nové firmy. Vznikly koncern

131 Unie vydavatelu-vydavatelé tisténych titul(,

gt;p:llwww.unievydavatelu.cz/default.aspx?section=26&catalog=1&catsrfield=9&catsrtext=1 , 31.5.2012
Tamtéz
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pusobi nyni kromé& Ceské republiky také pfedevsim v Polsku, Slovensku, Srbsku a na

133

Slovensku. Kromé& pusobnosti na poli tiskovin je firma vlastnikem mnoha

rozhlasovych a televiznich stanic, tiskaren a spravcem mnoha webovych platforem.

V CR ma Axel Springer Ringier CZ po svém vzniku podil na trhu vydavatel(
denikll vice nez 36%. Dale pusobi také na trhu Casopiseckém, kde zaujima druhou

pozici a pronika také na trh on-line tituld.™**
Tituly

Spole¢né se spojenim dvou vydavatelstvi je pocet tituld, novy koncern vydava
na nasem uzemi znacny. Po tomto slouCeni, nékteré tituly zanikly, jiné ve svém
vychazeni pokracuji a vzniklo také mnoho tituld novych. Tituly spadajici pod toto
vydavatelstvi budou rozdéleny na: deniky, ¢asopisy, online tituly. Vyc&et i informace k
jednotlivym tituldm jsou pouzity z oficialnich webovych stranek spole€nosti Ringier Axel

Springer.
Deniky: Ahal, Blesk, Sport, Nedélni Aha!, Nedélni Blesk, Nedélni Sport

Casopisy: ABC, Aha! Kfizovky, Aha! TV, Auto Profi, Auto TIP, Auto TIP Extra,
Blesk Hobby, Blesk Kfizovky, Blesk Magazin, Blesk NejPes, Blesk Pro Zeny, Blesk Pro
zeny Special, Blesk Reality & Bydleni, Blesk Va$e recepty, Blesk Zdravi, GEO, Reflex,
Reflex Special, Sport GOOOL, Sport Magazin, Svét Motor(i, Svét Motord Special

Online:  Abicko.cz, Aha! Online, Auto.cz, Blesk.cz, Bleskhobby.cz,
Bleskpromuze.cz, Bleskprozeny.cz, iSPort.cz, NejPes Shop, Reflex.cz, Sleviste.cz

Pro potfebu této prace budeme dale pracovat pfedevsim s tituly, ve kterych je
mozno nalézat vétSi mnozstvi bulvarnich prvk(: Aha!, Blesk, Sport, Aha! Online,

Blesk.cz, iSport.cz.

Denik Blesk je celobarevnymi novinami, které pfinasi zpravodajstvi a
zajimavosti, které jsou doplnéné velkym mnozstvim fotografii. Velky dlraz Blesk na
servisni témata s infografikami. Spole¢né s denikem vychazi v patek pfiloha Blesk
magazin a vsobotu Blesk na vikend. V nedéli vychazi vydani Casopisového

charakteru NedéIni Blesk.'®

Denik Aha! Je velkou konkurenci deniku Blesk. Jako hlavni cil si stanovuje

presvédCit Ctenare, Ze zachycuje vSechny dullezité okamziky, které se odehravaji nejen

133Ringier Axel Springel- historie, http://www.ringieraxelspringer.cz/company/history, 10.4.2012

134Ringier Axel Springer- o spole¢nosti, http://www.ringieraxelspringer.cz/company, 10.4.2012
% Ringier- seznam tisku-deniky, http://www.ringieraxelspringer.cz/#, 10.4.2012
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na Ceské scéné. Zpravodajstvi tohoto deniku ma byt pfedevsim rychlé, aktualni, hrave.
Témata, kterymi se Aha! zabyva jsou pfedevsim showbyznys a senzace z domova i ze
zahraniéi.”*® V nedéli vychazi Ned&Ini Aha!, které ma stejny koncept. Sam vydavatel

tento titul oznaCuje za bulvarni.

Denik Sport vychazi na Ceském trhu jiz od roku 1953 a je jedinym celostatnim
titulem sledujici sportovni prostfedi. Jeho soucasti jsou také tematické sportovni

pFilohy. V nedéli vychazi Nedé&Ini Sport.**’

Blesk.cz je internetovy portal navazujici na denik Blesk. Heslem tohoto portalu
je: ,Vice zprav, vice hvézd, vice videi“. Tento portal je propojen také s portaly: Blesk
pro Zzeny, Blesk pro muze atd. Hlavni naplni téchto stranek by mély byt exklusivni

fotografie a videa.**®

Aha! Online nabizi velky pfehled aktualnich informaci, jejichz obsah vystihuje
heslo serveru: ,Nejvice celebrit, nejvice skandalu, nejvice pikantnosti, nejZzhavéjsi

fotografie*.*

iSport.cz si klade za cil nabizet fanouskim i sportovcim co nejvice sportovnich
informaci, novinek a videi, ale také informaci ze zivota sportovcid. Mimo to je zde

mozné nalézt vysledkovy servis, statistiky a servis pro sazkare. '*°

8.2 MAFRA

MAFRA je medialni skupina, ktera plasobi nejen na poli tiskovém, ale také na
poli internetovém C¢i televiznim. Mimo to takeé tato skupina provozuje na ¢eském uzemi
nékolik tiskaren. Informace, které jsou zde o vydavatelstvi a titulech uvedené, jsou

pouzity z oficialnich internetovych stranek vydavatelstvi Mafra.
Tituly

Jako svou vlajkovou lod oznacuje MAFRA denik Mlada fronta Dnes. Dale
vydava: Lidové noviny a METRO. Jako hlavni produkci tohoto vydavatelstvi na

internetu je mozno oznacit: IDNES.cz, Lidovky.cz, mfdnes.cz. Pod medialni skupinu

1% Ringier- seznam tisku-deniky, http://www.ringieraxelspringer.cz/#, 10.4.2012

BT Tamtéz
138 Tamtéz
1% Tamtéz
10 Tamtez
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MAFRA spadaiji také: Topkontakt.cz, JObDNES.cz, hudebni stanice O&ko, Classic FM,
Expresradio.

Milada fronta dnes patfi mezi nejvétSi celostatni seriézni deniky. Jako svUj
hlavni cil si klade poskytovani aktualniho a kvalitniho zpravodajstvi, uzite€ného servisu

a odpodinkového ¢&teni ve specializovanych ptilohach.**

Lidové noviny byly zaloZzeny vroce 1893. V soucCasnosti se profiluji jako
celostatni zpravodajsky list zaméfeny na ekonomiku, politiku a kulturu. Jejich tvurci je
oznaduji jako ,denik vzdélanych lidi“.*** Lidové noviny, stejné tak jako Mlada fronta,

maji pravidelné kazdodenni pfilohy.

Denik Metro je nejvétS§im mezinarodnim denikem distribuovanym v Ceské
Republice zdarma. Metro je distribuovano v Praze a dalSich 50 méstech. Hlavni
cilovou skupinou tohoto periodika jsou mladi lidé, ktefi ziji aktivnim zivotem. Metro
klade velky dlraz na interaktivitu se ¢tenafem. Metro nabizi tematické stranky, jejichz

obsah se méni dle dn@ v tydnu. ***

iDnes.cz je hlavnim zpravodajskym portalem skupiny MAFRA. Zaméfuje se

predevsim na zpravodajstvi ze svéta, domova, sportu, kultury, ekonomiky a financi.

Pod skupinu MAFRA spadaji dale rizné oborové servery jako: AutoiDNES.cz,
OnaDnes.cz, Alik.cz, Raje.net, jobDNES.cz, Jizdnirady.cz, Automodul.cz,
RealityiDNES.cz.

Server Lidovky.cz navazuje na tisténou podobu Lidovych novin. Kromé
zpravodajstvi je zde kladen dliraz také na oblasti v&dy, kultury a komentara. Ctenafi
zde také muzou nalézt Uplné znéni rozhovord, které nebyly zvefejnény v tisténé

podobé& nebo audio a videonahravky.'**

8.3 Vltava-Labe- Press

VLTAVA-LABE-PRESS,a.s. (dale jen VLP) je vydavatelstvim, které vydava
v Ceské republice 94 regionalnich tituld (71 Denikd, 23 tydenikd). Deniky z tohoto

141 Mafra- Mlada fronta DNES, http://www.mafra.cz/cs/?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby mlada-fronta-

dnes.htm, 10.4.2012
143 Mafra- Metro, http://iwww.mafra.cz/cs/?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby metro.htm&menu=,10.4.2012

“Mafra- Lidovky.cz, http://lwww.mafra.cz/cs/?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby _lidovky-cz.htm&menu=,
10.4.2012
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vydavatelstvi je moZno povaZovat za nejvyznamnégj$i regionalni tisk v CR.

Vydavatelstvi VLP patii Némeckému koncernu Verlagsgruppe Pasau.'*®

Deniky Bohemia a Moravia (regionalni tituly) neobsahuji jen informace

Z regionq, ale také zpravodajstvi celostatniho vyznamu a tematické pfilohy.

Koncern VLP provozuje server Denik.cz jehoz obsah vychazi z tiSténé podoby

zpravodajstvi: republikové, regionalini, lokalni. **°

Spole¢nost VLP spolupracuje s dalSimi &tyfmi firmami, kterymi jsou: Novotisk

s.r.o., Astrosat, Mixmedia, Newslab:

-Novaotisk s.r.o., je spole€nost tiskaren, v niz ma VLP vlastnicky podil, pobo¢ky

v Praze a Olomouci zajistuji tisk zvlast pro Cechy a Moravu,

- spoleCnost Astrosat je vydavatelstvim, které pro VLP vydava pfFilohy,

predevsim televizni programy (viz.dale).

- spole€nost Mixmedia je vyhradni obchodni zastupce pro prodej inzertniho

prostoru na webu Denik.cz

-Newslab je firmou vytvafejici pro VLP grafiky.

8.4 Dalsi vydavatelstvi pusobici v CR
Astrosat

V tomto vydavatelstvi vychazi predevSim vysokonakladové Casopisy a poté
také suplementy pro regionalni deniky predevsim televizni programy (viz. 7.3) . Na

Ceském trhu pusobi Astrosat jiz od roku 1996.

Pod vydavatelstvi Astrosat spadaji tituly: Glanc, Gurmet, TV magazin, TV Star,
TV mini, TV Expres, Kfizovkaisky TV Magazin, Sip Plus.**’

145

e VLP- O firméhttp://www.vlp.cz/cz/o-vip/o-firme.html

VLP- Denik.cz, http://www.vIp.cz/cz/internet/denikcz.html, 13.4.2012
147 Astrosat- o vydavatelstvi, http://www.astrosat.cz/, 13.4.2012
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Bauer Media

Spole¢nost BAUER MEDIA v.o.s. je nejvétSim cCasopiseckym vydavatelem
v CR. Vyraznou ¢&ast produkce tohoto vydavatelstvi tvofi tituly pro Zeny. Kromé

tiSténych médii plsobi vydavatelstvi také v oblasti elektronickych médii.

Bauer Média v.o.s vznikla vroce 1991 jako dcefind spole¢nost firmy Bauer
Media Group. Tato medialni skupina je tvofena v soucasnosti 227 firmami. Nyni

vydavatelstvi psobi v 15 zemich véetné CR.

Tvorba tohoto koncernu je tematicky rozdélena a to do sekci: Zzeny, spoleénost,

TV programy, déti a teens, bydleni a zahrada, zajmové a pfib&hové.**

Casopisy, které spoleénost BAUER MEDIA v.o.s produkuje: Bravo, Bravo Girll,
Bummi, Claudia, Chvilka napéti, Chvilka pro lusténi sudoku, Chvilka pro tebe, Chvilka
v kuchyni, Kouzelné princezny, Lissy, Napsano Zivotem, Nejchutn&jsi recepty,
Omalovanky moudré sovy, Pestry Svét, Pfib&hy z ordinace, Rytmus Zivota, Stésti a
nesnaze, Tajemné pfibéhy, Tina, Tina Bydlime, TV Max, TV Revue, Tydenik Televize,

Vafime, Zahrada-moje radost, Zena a zivot.'*°

On-line projekty spole€nosti BAUER MEDIA v.o.s.: Bravo.cz, BravoGirl.cz,
Kulinarnistudio.cz, Televize.cz, Vinéroku.cz, xTeen.cz, Zenaazivot.cz.**
Borgis

Pod vydavatelstvi BORGIS, a.s. spadaji jak tisténé, tak internetové tituly.
NejvyznamnéjSim titulem je celostatni denik Pravo, ktery je doplfiovan uternim
Magazinem Styl pro Zeny, stfedeCnim magazinem Dim & bydleni a sobotnim

Magazinem Pravo + TV.**!
Servery, které BORGIS, a.s. provozuje: Novinky.cz, Pravo.cz, Sport.cz.
Motion

Toto vydavatelstvi se specializuje pouze na Ceské on-line tituly a zabavni
portaly. Vydavatelstvi vzniklo v roce 2009 s internetovym rozcestnikem Motions.cz a

nyni se stale rozSifuje. Jako svou prioritu vidi pfedevSim internetovy denik ShowBiz.cz,

18Bauer Media- o spole&nosti, http://iwww.bauermedia.cz/o-spolecnosti, 13.4.2012

149 Bauer Media- ¢asopisy, http://www.bauermedia.cz/casopisy, 13.4.2012

%0Bauer Media- on-line projekty, http://www.bauermedia.cz/on-line, 13.4.2012

1 Rogenka unie vydavateld- Borgis a.s.,
http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2011/index.php?akce=det&detail=2126,10.4.2012
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a pohadkovy portal Pohadkaf.cz. Heslem vydavatelstvi Motions.cz je ,Bavit a

inspirovat*.*>?

Portal ShowBiz.cz se zabyva Ceskou zahraniéni kulturni scénou a popularnimi
osobnostmi. Kromé zpravodajstvi z oblasti show bussinesu je také kontaktnim

portalem pro fanousky. Samotnou spole¢nosti je tento portal oznacovan za bulvarni.
Economia

Vydavatelstvi Economia je nejvétSim vydavatelem hospodarského a odborného
tisku v Ceské republice. Toto vydavatelstvi, které vzniklo roku 1990, je velmi vyrazné
také na Slovenském trhu. VétSinovym vlastnikem koncernu je spolec¢nost Respekt
Media, a.s jejimZ jedinym akcionafem je Zdenék Bakala.'®® V&echny informace zde

uvadéné pochazi z oficialnich internetovych stanek vydavatelstvi.

Tisténé tituly: Bankovnictvi, Business Spotlight, Ekonom, Financni
management, FP-finanéni poradce, Hospodarské noviny, Hotel and Spa management,
HR Management, Logistika, Marketing a Media, Moderni obec, Moderni fizeni,
Obchodni véstnik, Odpady, Pravni radce, Regal, Respekt, SIGN, Sport and Wellness

Management, Stavitel, Technik, Trend Management.**

Jako nejvyznamnéjSi online projekt koncernu Economia je mozno oznacit

projekt iHned.cz.

52 Motions.cz- o nas, http://www.motions.cz/o-nas/, 13.4.2012

153 Economia, http://economia.ihned.cz, 27.8.2012
54 Economia-titéné tituly, http://economia.ihned.cz/1/obsah-sekceftistene-tituly/,
27.8.2012
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9 NAKLADY A CTENOST DENIKU V CR

Po vy&tu vydavatelstvi plsobicich na ¢eském trhu a jejich kliCovych tituld budou
v nasledujici kapitole uvedeny udaje o jejich nakladech a ¢tenosti. V3echny dale
zminované Ciselné informace pochazi ze zdroje Unie vydavatelu a jejiho projektu
Media Projekt.

Unie vydavatell v otazce ¢tenosti provadi vyzkum na cilové skupiné 12-79 let a
je realizovan na vzorku 30 000 respondenttl. Udaje jsou vzdy uvadény za uplynulé

pololeti (bez rozdéleni Ctvrtleti) a tykaji se tiskovin, které vychazely po celé toto obdobi.

Primarné maji informace z Media Projektu slouzit vydavatelim a zadavatelim
reklamy. (pozn.:Nutnou podminkou ucasti titulu ve vyzkumu je uzavieni smlouvy mezi

jeho vydavatelem a Unii).**

Tituly, s nimiz je nasledné pracovano, jsou: Aha!, Blesk, Hospodarské noviny,
Lidové noviny, Mlada fronta DNES, Pravo, Sport, regionalni Deniky (pro ucel této prace
budeme pocitat soucet Denikd Bohemia a Moravia), zdarma distribuovany denik
Metro.

Naklady

»,Naklad je souhrnny pocet viech vytisténych ¢i vydanych vytiska jednoho vydani
v periodickém tisku, ti.novin, Casopist a knih a dalSich tiskovin; dfive se pro pojem
naklad pouZzival také pojem tiraz. U periodik je dnes naklad spolu s remitendou uvadén
po urcité dobé ve statistickém prehledu; do nakladu jsou také zahrnuti pfedplatitelé a

«156 (

pfislusny pocet volnych vytiskt pro vydavatele. Remitenda je po¢et neprodanych a

vydavateli vracenych vytisku.)

Nasledujici graf (tabulka viz PFiloha A Tab. 2) znazorfiuje prodané naklady tychz

deniku, u kterych byla sledovana jejich ¢tenost.

U deniku Metro se jedna vSak o tistény naklad, nikoli prodany, jelikoz je rozdavan
zdarma. Udaje uvedené v tabulce jsou dostupné na internetovych strankach Unie
vydavateld. Udaje za druha pololeti let 2009, 2010 a za cely rok 2011 nebyly Unii
zpfistupnény. Do poctu prodanych tituld jsou zahrnuty jak ty distribuované formou

predplatného, tak prodavané v pultovém ¢i dalSim prodeji.

%5 Unie vydavatell, vyzkum ¢tenosti, http://www.unievydavatelu.cz

16 Osvaldova B. a kol., Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, Praha: Libri,2007. s.111. ISBN 978-7277-266-
7.
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Z grafu je mozno vysledovani poklesu prodanych nakladd u vSech denikl. Pouze
zdarma distribuovany denik Metro zaznamenal narust tisténych nakladu. Tento trend
muzeme opét pfisoudit pfedevsim zvySeni poctu ¢tenail internetovych verzi denikd. U
zdarma distribuovaného deniku Metro maze byt narlst poctu jeho tisténého nakladu
pfisouzen narlstu jeho popularity, coz zvySuje poptavku u zadavatell reklamy a tim

zapricinuje zvyseni tisténych naklada.

Graf 1: Vyvoj nakladl denikl za obdobi 2007-1.pololeti roku 2012

Vyvoj nakladu denika v obdobi 2007-
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Zdroj: Unie vydavatel(, dostupné z www.unievydavatelu.cz

Ctenost

,Ctenost je procento cilové skupiny, které Getlo konkrétni tiskovy titul. Udévé se
v tisicich nebo procentech cilové skupiny. Odpovida na otazku: kolik lidi ¢etlo konkrétni

vydani titulu. >’

Z nasledujiciho a grafu (tabulka viz Pfiloha A Tab.1), jez znazorfiuji ¢tenost, je
mozné vysledovani nékolika trendl. Tituly Aha!,Blesk, Deniky, Lidové noviny
zaznamenavaji v poslednich obdobich pokles &tenosti, coz mizeme spojit s vySe
uvedenymi skute¢nostmi, pfedevsim tedy s nastupem internetovych tituld. U
Hospodaiskych novin, Mladé fronty DNES a deniku Pravo mizZzeme zaznamenat

setrvalou tendenci. U deniku Sport a zdarma distribuovaného deniku Metro mizeme

157 Media-Guru, medialni slovnik, http:// http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/ctenost/, 30.2.2012

54


http://www.unievydavatelu.cz/
http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/ctenost/

v poslednim obdobi sledovat mirny narust ¢tenosti, avSak celkova krivka, které ¢tenost
téchto tituld zaznamenava je spiSe vyrovnana a nezaznamenava zadna vyraznéjsi
vyKyvy.

Graf 2: Vyvoj ¢étenosti denikii za obdobi 2007-1.pololeti roku 2012
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10 VLASTNI VYZKUM

10.1 Vymezeni vyzkumného cile

Periodika uzivajici bulvarni prvky jsou nedilnou soucasti novinové produkce na
uzemi Ceské republiky. Podle dostupnych dat o ¢&tenosti jednotlivych periodik a
prodanych nakladech se nékteré z titulld, které bulvarnich prvkd uzivaji ve zvySené

mife, vyskytuji v téchto zebfi¢cich na velmi vysoké pozici.

Udalosti, o kterych se periodika rozhodnou informovat, prochazi vybérem u vSech
tituld. Hodnoty, dle kterych tento vybér probiha, se vdak mohou velmi vyrazné lisit,

stejné tak jako se muze liSit nasledny zplsob zpracovani dané informace.

Pfes vSeobecné védomi o neseriéznosti uzivani bulvarnich prvka v nékterych
titulech se hodnoty vypovidajici o jejich prodejich &i étenosti vyrazné nepropadaji, ato i
v dobé nastupu internetu a novych médii. Tendence, kterou tyto hodnoty maji, je téméf

totozna s tendenci zaznamenanou u tituld, které bulvarni prvky pouzivaji v nizSi mire.

Cile této kapitoly bychom mohli pomysiné rozdélit, a to podle toho, zda hovofi o
obsazich denikd ¢&i o jejich Ctenafich. Cilem je ukazat majoritni skupiny ¢&tenaru
periodik uzivajicich ve zvySené mife bulvarnich prvk(, ddvodd jejich obliby,
divéryhodnost Ci oCekavani jejich ¢tenard. Tyto informace se budeme snazit ziskat

pomoci dotaznikového Setfeni.

Druhd €ast vlastniho vyzkumu se zaméfi na analyzu zobrazeni konkrétni realné
situace v tisténych periodicich a jejich nasledné srovnani. Zde bude pozornost
vénovana c¢lankim v nejvyznamngjsSich ¢eskych denicich na pfedem vybrané téma
(Zvoleni amerického presidenta), a to z nékolika hledisek. Prvky, které jsou uzivany
zpravidla médii inklinujicimi k bulvarngjsi formé a jejichz vyskyt bude predevsSim
sledovan, jsou uvedeny v kapitolach 5.1, 5.2. Zaroveri zde bude upozornéno na
pripadné uziti manipulaénich praktik popisovanych v kapitole 5.3. Zde je cilem ukazka
skute€nosti, Ze uziti bulvarnich prvkd neni v sou€asné dobé zalezitosti pouze ryze
bulvarnich titul(, ale je mozné je v rozlicném mnozstvi nalézt ve vSech sledovanych

titulech.
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10.2 Hypotézy
Jako hypotézy si prakticka ¢ast této prace urc€uje tfi tvrzeni, a to:

1. Tituly uzivajici bulvarni prvky v hojné mife jsou oblibeny pfedevSim pro
zabavnost informaci, které obsahuiji, i pfes to, ze jim &tenafi nevéri.

2. Ctenafi si neuvédomuji uzivani bulvarnich prvkil ve vétsiné titul, s uZitim
pojmu ,bulvarni“ si spojuji pouze periodika typu ,Blesk*.

3. Uziti bulvarnich prvkd neni v soucasné dobé zalezitosti pouze ryze
bulvarnich titul(, ale je mozné je v rozlicném mnozstvi nalézt ve vSech

sledovanych titulech.

Hypotézy ¢€.1 a &.2 budou ovéfovany prostfednictvim dotaznikového Setfeni.
Hypotéza €.3 bude ovéfovana pfipadovou studii zabyvajici se zobrazenim konkrétni
udalosti v rliznych tisténych periodicich. | pfes rozli¢nost jednotlivych hypotéz je jsou

jejich spoleénym jmenovatelem ,bulvarni prvky v sou¢asném tisku®.

10.3 Vyzkumny vzorek

Cilovym souborem zkoumanym v dotaznikovém Setfeni Casti je nahodné
vybrany vzorek 100 respondentl. Aby bylo mozno zjisténa data lépe zpracovat a jejich
vypovédni hodnota byla vétsi, na uvod dotazniku je nékolik segmentacnich otazek, kde

respondent uvadi:
- vék,
- pohlavi,

- vzdélani.

PFi vybéru vzorku pro pfipadovou studii medialnich sdéleni se vybér provadi

ve Ctyfech rovinach:
- vybér druhu média,
- medialni obsah ureny k analyze,

- Gasové obdobi,
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- specifikace mediovanych jednotek.

V tomto pfipadé byly jako vzorek pro obsahovou analyzu zvoleny tisténé tituly.
Vybér byl proveden u tiSténych tituld na zakladé jejich podilu na ¢eském novinovém

trhu (vynechan byl titul Sport, ktery je zaméfen na urcitou tématiku).

Téma, které bylo ke sledovani zvoleno, bylo zvoleni Amerického presidenta.
Toto téma bylo vybrano z divodu jeho vysokého celospoleenského vyznamu a tedy
predpokladu, Ze bude zobrazeno v3emi pozadovanymi tituly. Vzhledem k dobé
uzavieni volebnich mistnosti v USA a ¢asovému posunu (uzavieni probéhlo cca v 6:00
STC) je tedy dulezité brat v uvahu, ze ti$téné tituly informovaly o vysledcich volby
presidenta az nasledujici den, tedy 8.11.2012.

Doba, po kterou bude obsahova analyza na tomto vzorku provazena, je den,
kdy vSechna zvolena média resp. ¢lanky v nich uvefejnény informuji o pfedem

vybraném konkrétnim tématu.

Tisténa periodika: Ahal, Blesk, Deniky Bohemia, Hospodarské noviny, Metro,

Mlada fronta DNES, Lidové noviny, Pravo.

VSechny tituly (jejich vydavatelé) jsou detailnéji popsany v kapitole 8.

10.4 Vyzkumné metodika
10.4.1 Dotaznikové Setreni

Jako metoda bylo vybrano dotaznikové Setfeni. Dotaznikova metoda umoznuje
ziskadni a zaznamenani odpovédi na poloZzeny soubor otazek v relativné kratkém
Casovém horizontu a neni finanéné naro¢na. Mezi hlavni vyhody této je takeé
povazovana flexibilita vyplnéni dotazniku respondentem v misté i Case. Vzhledem
k anonymité dotaznikG je mozZnost vétSi Sance ziskani pravdivych odpoveédi, jelikoz

respondenti nemaji potfebu se stylizovat.

Jako nevyhody tohoto zpusobu ziskavani informaci je mozno vidét v praveé jiz
také zminéné anonymité a nemoznosti ovéfeni, kdo dotaznik realné vyplhoval.
Anonymita muZe u nékterych osob vést k uvadéni nepravdivych odpovédi. DalSim
negativem je mozné nepochopeni otazky, nemoznost se doptat a tim zkresleni
odpovédi. Tomuto jevu byla snaha predejit, a to pokladanim jednoduchych,

srozumitelnych a jednoznacnych otazek.
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Typy uzitych otazek

V dotazniku jsou uzity otazky nékolika typl: oteviené, polozaviené, uzaviené.
Oteviena otazka je zde pouZita v asociaCni formé a ma slouZit pfedevsim k zamysleni
se respondenta nad danou tématikou a uvedeni do tématu. Tato otazka je umisténa
ihned na zacatku dotazniku po segmentacnich otazkach. Pro nasledné vyhodnoceni

dotazniku ma tato otazka spiSe ilustracni podobu.

VétSina otazek je polozavieného typu, ktery kombinuje vyhody uzaviené
otazky, pfedevSim jeji dobrou moznost zpracovani, s otazkami otevienymi. Vyhodou
polozavienych otazek je skuteénost, Ze jsou respondentovi nabidnuty moznosti, jako u
uzaviené otazky, ale ma zde moznost také odpovédét ,jiné“ a dopsat vlastni odpovéd.
Hlavnim benefitem této varianty je tedy jeji snadné hodnoceni, avSak nenuti

respondenta stylizovat se do jedné z nabidnutych moznosti.

Spole¢né s polozavienymi otazkami maji velky vyznam otazky uzavrené. Které
jsou nasledné zpracovany do grafl a tabulek. Otazky uzaviené jsou v dotazniku uzity
polytomické, a to v nékolika verzich: respondentovi je nabidnuta moznost zvoleni vice

odpovédi, po respondentovi je pozadovano sefazeni odpovédi podle jistych kritérii.

VSechny otazky jsou kladeny pfimou formou, respondent si je tedy pfimo
védom skuteCného smyslu otazky. VSechny otazky jsou sestaveny tak, aby na né
respondent odpovidal chronologicky v pofadi, jak jdou za sebou (jsou o€islovany). Tato

informace je také respondentovi poskytnuta v Uvodu dotazniku.
Harmonogram postupu

V prvni fazi byl vytvofen dotaznik, ktery se snazi postihnout vdechny jevy, které

pomohou k zjiSténi pravdivosti vySe zmifiovanych tvrzeni. (viz PFiloha B)

Na pocCatku dotazniku je nutné, aby respondent vyplinil nékolik informaci o sobé,
které jsou dilezité pro nasledné zpravovani odpovédi. Dotaznik je rozdélen do dvou
Casti, kde prvni Cast obsahuje vSeobecné otazky tykajici se bulvarnéji zaméreného
tisku, ktera ma pomoci vytvofit si obrazek o pfistupu respondenta komplexné. Druha
Cast dotazniku se tyka jiz konkrétnich tituld a respondentova spotiebitelského chovani
v oblasti denniho tisku. Dotaznik se nezaméfuje pouze na tisténé tituly, ale zkouma

také oblibu elektronickych tituld.

Po vyplnéni dotazniku nahodné vybranym vzorkem 100 respondentl bude
dotaznik vyhodnocen a kvantitativné zpracovan do podoby tabulek a grafd. S pomoci

vysledkd bude vyhodnocena pravdivost ¢i nepravdivost vyf¢enych hypotéz.

59



10.4.2 Pripadova studie

Metoda pfipadové studie je Ustfedni a stale nejpouzivanéjsi metodou
vyzkumu. Tato metoda nam dovoluje sou€asné sledovat a hodnotit hned nékolik
riiznych jevl a medialnich obsahd najednou. Velmi dllezité je vSak kvalitni polozeni

otazky &i formulace problému. Pokud se tak nestane, je ohrozena pfesnost vysledka.

Pfi zadani tohoto vyzkumu je mozno vychazet z teoretickych pfedpokladu i
z kritického zajmu o medialni obsahy. Zadani byva formulovano vétSinou abstraktné a

obsahuje vypovédi o sledovanych objektech.**®

Pfed pouzitim této techniky je dullezité vybrani vzorku (tituly reflektujici urCitou
nami zvolenou udalost), vytvofeni relevantniho ramce kategorii (nami zvolené
sledované prvky) a zvoleni jednotky analyzy (publicistické i zpravodajské utvary
v jednotlivych periodicich v&etné fotografii). Sama vyzkumna ¢ast je vykonavana

analyzou vyskytu zvolenych jednotek obsahu.

Tato metoda je pomérné reliabilni a validni, i kdyz vzdy se jedna o ¢aste¢nou

interpretaci plivodniho textu a vytvareni nového obsahu.
Harmonogram postupu

Prvnim bodem je uréeni sledovanych jevl pro prvni ¢ast analyzy v nasledné

vybranych titulech:
- usporadani titulku (jejich graficka i obsahova podoba),
- uziti fotografii a jejich popiskd,
- umisténi ¢lanka- prostor vénovany tématu

- manipulativni prvky (miseni zpravy a komentare, zkresleni skute¢nosti,

dramatizovani, uzivani hodnoticiho komentare).

Tyto prvky byly nasledné sestaveny do tabulky, ktera umozriuje prehlednégjsi

hodnoceni jednotlivych subjektl. (viz Pfiloha D- Tabulka 7)

Hodnocenymi subjekty jsou ¢lanky (vEetné fotografii) z konkrétnich vydani denikd
z téhoz dne informujici o totoZné udalosti. Vybér tématu byl nahodny, vybér
monitorovanych tisténych periodik je zaloZzen na snaze o sestaveni representativniho

vzorku denikl vychazejicich na Eeském novinovém trhu bez tematického zaméreni.

VSechny hodnocené pfispévky budou soucasti této prace (viz Pfiloha E).

%8 Schulz, W. Analyzy obsahu medialnich sd&leni, 2004, str.32
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10.5 Vysledky vyzkumu a jejich interpretace
10.5.1 Dotaznikové Setreni

Otazky, které byly v dotaznikovém Setfeni polozeny, je mozno rozdélit do dvou
skupin, a to na:

- ty, které mluvi o bulvaru a nasledné bulvarnim tisku vSeobecné a zkoumaji

chovani respondentd,
- ty, které se tazi respondentu na jejich postoje k riznym tituldm konkrétné.

Prvni otazka, ktera byla respondentim polozena, se tykala samotného slova
Lbulvar® a toho co se jim spolecné s timto slovem vybavi, Celkem respondenti uvedli
261 slov, z nichz 15% vSech uvedenych pojmu tvofilo slovo ,drby*, 12% ,lzi, vymysly*“,
10% ,celebrity“, 7% Blesk. Slova, ktera spadaji do kategorii, které jsou oznaceny
v nasledujicim grafu procentualnimi ¢astkami jejich vyskytu v odpovédich je mozno
nalézt v pfiloze ( viz Pfiloha C Tab. ¢€.3).

Graf 3: Odpovéd na otazku ¢.1: ,,Co se Vam vybavi pod slovem bulvar“

Asociace respondentt se slovem "bulvar"

W drby,pomluvy
W |Zi,vymysly

M celebrity

M Blesk

M senzace
m2-5%

W nad 1%
mdol%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Jako nejCastgjSi formu, ve které maji respondenti pfistup k bulvaru byl oznacen
internet, a to u 59% respondentd stim, ze vyrazny podil ma predevSim u osob
s minimalné stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou. Tisténou formu oznadcilo pro svou
osobu jako hlavni 22%. (viz Pfiloha C Tab.4a)
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Graf 4: Odpovéd’ na otazku ¢.2: ,,V jaké formé mate Vy osobné nejcasté;jsi pristup
k bulvaru?“

V jaké formé mate vy osobné nejcastéjsi pfistup k
bulvaru?

2%

M internet
W tisk
mtelevize

Wjina

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

S bulvarem se denné dostava do kontaktu 37% respondentu, a celkové Castéjsi
kontakt s bulvarem uvadi zeny. 39% muzl uvedlo, Zze s bulvarem pfichazi do kontaktu

pouze vyjimec€né. (viz Pfiloha C Tab. 4a)

Graf 5: Odpovéd’ na otazku ¢.3: ,,Jak ¢asto se dostavate s bulvarem do kontaktu?*

Jak ¢asto se dostavate s bulvarem do kontaktu?

mdenné

M 3-5xtydné
mmax.2x tydné
Eméné nez 1x tydné

W vyjimécneé

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Jako formu bulvarniho tisku, kterou respondenti preferuji, oznacilo 66%
respondentt formu elektronickou, vyrazné jsou zde zastoupeny osoby s minimalné
ukonCenym stfedoskolskym vzdélanim s maturitou. Tuto verzi preferuje 33% téchto
respondentl, pfedev§im z dlvodu jeji dostupnosti a snadnéjSiho pfistupu. Vyrazna
preference tisténé podoby bulvaru byla u respondenti vékové kategorie 65+ .(viz
Pfiloha C Tab.4a, 4b)
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Jako jeden z duvodu, pro¢ respondenti sleduji nebo alespori ob¢as nahlédnou do
bulvaru oznacilo 38% respondentu to, Zze se chtéji pobavit, 32% respondentl se nudi a
31% procent respondentll oznacilo jako jeden ze svych davodua to, Ze si chce
odpocinout. Nikdo z dotazovanych neuvedl, Ze by ryze bulvarni tituly Cetl z toho
ddvodu, Ze jim véfi a pouze jeden oznacil jako divod své obliby bulvaru to, Ze jiné

noviny ho nebavi. (viz Pfiloha C Tab.4a, 4b)

Graf 6: Odpovéd na otazku ¢.8: ,,Jaky je divod toho, ze sledujete bulvar?

Jaky je divod toho, Ze sledujete (alespor ob&as nahlédnete) do bulvaru?
40%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0% T

S -<°L’Q'

-
o\)

=
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&°

X oot &
& & s

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢€.9, jak dale respondenti nakladaji s informacemi, které zjisti v bulvaru,
odpovédeélo 69% respondentll, ze nijak, 22% respondentl se o informacich z bulvaru
dale bavi s prateli a kolegy, 9% si informace ovéfuje a hleda dale. (viz Pfiloha C Tab.
4a)

DalSi otazky jiz zjistuji minéni responetl hloubéji a ptaji se na jejich postaveni ke
konkrétnim titulim. Otazka €.5 zjiStovala podle ¢eho respondenti ur€uji, zda je dany
titul bulvarni. U této otazky bylo mozZné oznaleni vice odpovédi. Celych 81%
respondentl uvedlo, Ze bulvarni je ten tisk, ktery piSe o celebritach, 37% oznadcilo jako
znak bulvaru vyrazny vyskyt erotiky a sexu, 35% respondentt uvedlo, Zze vSechny
informace obsazené v bulvaru jsou vymyslené. (viz Pfiloha C Tab 4a)
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Graf 7: Odpovéd na otazku ¢.5: ,,Podle ¢eho usuzujete, zZe je dany tisk bulvarem?“

Podle éeho usuzujete, Ze je dany tisk bulvarem?
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%
B ] H B
0%

pise o jehodné mahodne  jelevny veskeré hodné kazdy den jiné
celebritdch  barevny  fotografii vymslené erotiky, pobavi
info sexu

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z tisténych titull, které byly respondentdm nabidnuty k hodnoceni , byly tituly
Blesk a Aha! jednoznacné oznacené respondenty za bulvarni (92%) zatimco u
ostatnich nabizenych titull nebylo rozhodovani tak jednoznacné. Pouze Hospodarské
noviny, Lidové noviny a Mlada fronta byly nadpolovi¢ni vétSinou respondentt (67 %,
54%, 54%) oznacCeny za zcela seridézni. V porovnani s hodnotami, které byly zjistény u
Deniku Blesk a Aha! se vSak nejedna o tak jednoznacény vysledek. (viz Pfiloha C
Tab.5)

Graf 8: Odpovéd na otazku ¢.7: ,,Které z téchto internetovych titulli znate a

povazujete za bulvarni?“

Které z téchto internetovych titulli znate a povazujete za
bulvarni?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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U internetovych tituld méli respondenti urcit, které z uvedenych jsou podle nich
bulvarem. Jednoznacné respondenti oznacili za bulvarni internetové verze tisténych
deniku, a to Aha!Online a Blesk.cz (75%, 89%), dale byl 40% respondentli oznacen za
bulvarni portal ShowBiz.cz. Ostatni tituly byly jako bulvarni ozna€eny jen velmi nizkym

poctem respondentu. (viz Pfiloha C Tab.6)

10.5.2 Pripadova studie
Aha! 8. 11. 2012
Titulni strana deniku je bez jakékoliv zminky o tomto tématu.

Hlavni ¢lanek na téma zvoleni amerického presidenta mizeme nalézt na
strané 2 pod hlavi¢kou ,politika“. Tématu je vénovana cela strana, ktera je vytvofena
v designu americké trikolory (Cerveno-bilé pruhy a hvézdy, modry podklad strany).
Titulek ¢lanku zni ,Bylo to o fous, milacku“ a strané dominuje fotografie nové zvoleného
amerického presidenta v objeti své manzelky. Cely ¢lanek je slozen z perexu popisujici
vysledek voleb (49 slov), nékolika fotografii a nékolika tabulek (Nejsilngjsi pfibéh voleb-
Volila cestou do porodnice, Volby v Cislech, Pro¢ volili x nevolili Obamu, Celebrity a
politika).

Fotografie, které jsou zde zvoleny, jsou kromé dominantni fotografie
s popiskem ,, Objeti pfed celym narodem®, také fotografie Obamy s celou rodinou (a to

v letech 2008, 2012) a poté nasledné fotografie americkych celebrit s tim, koho volily.

Pokud bychom hodnotili ¢lanek jako celek, je mozno oznadit vizualni stranku
celého textu jako silngjSi nez stranku obsahovou. Kromé textu perexu zde najdeme jen
velmi malo konkrétnich informaci a i zde mizeme najit velké mnozstvi hodnoticich
pfidavnych jmen a expresivngjsich vyrazd. Clanek celkové vyuziva velkého mnozstvi

bulvarnich prvkd, které jsou zfejmé jiz na prvni pohled.
Blesk 8. 11. 2012
Titulni strana o volbé& amerického presidenta neinformuje.

Hlavni Clanek vénovany zvoleni nového amerického presidenta je mozné
nalézt na posledni strané 24 rubrika ,zahrani¢i“. Jiz na prvni pohled ¢lanku dominuji
barevné fotografie a nad prostym textem prevazuje uziti silnych grafickych prvka.

Hlavni titulek ¢lanku zni ,Kral Obama®, jako podtitulek mizeme nalézt ,Jasné vyhral
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volby v USA. Zemi povede dal$i &tyri roky*. Titulek mizeme oznacit za velmi bulvarni.
Hlavni text ¢lanku ma rozsah 4 odstavce a zacina slovy ,To nejlepsi teprve prijde!”.
Jako hlavni téma clanku je fotografie objeti amerického presidenta s manzelkou, ktera
se stala nejpfeposilanéjSim obrazkem na socialni siti Twitter (fotografie je samoziejmé
také uvefejnéna na této strané). Dale Clanek mluvi o zakonu o emigrantech, ktery
Obama chysta a toho, jak by se mohl dotknout Ceské republiky. ,Noc s kufrem* je
podtitulek, ktery uvozuje posledni odstavec a mluvi o prezidentském protikandidatovi,
ktery byl pfipraven zpochybnit volbu, ale neudélal tak. Vice o pribéhu ¢i vysledku voleb

se zde ¢tenar nedozvi.

Kromé hlavniho ¢lanku zde najdeme dalSich nékolik doprovodnych, a to
s titulkem ,Sasha a Malia Obamovy- tata je na rande pusti a nasledné citace
nékterych osobnosti na téma zvoleni nového amerického presidenta. Poslednim
doplnénim hlavniho ¢&lanku procentualni zobrazeni Sanci kandidatl na ceského
presidenta spolecné s jejich fotografiemi. Kromé jmen, fotografii a odhadu procent

jejich volebnich preferenci zde nic jiného nenalezneme.

Stejné jako v pfedchazejicim pfipadé bychom mohli fici, ze &lanek je vice
vizualné pusobivéjSi nez obsahové silny. MiZzeme zde spatfovat velké mnozstvi
bulvarnich prvkud, od velkého mnozstvi ilustrujicich fotografii, az po uzitou vyraznou
grafiku, které odpoutdva pozornost od malého mnozstvi textu. Informace, které
v ¢lanku mizeme nalézt, jen velmi malo koresponduji s tématikou samotného zvoleni
nového amerického presidenta a vice se zajimaji o jeho soukromi. Mohli bychom také
spatfit, Ze pfiblizné 50% veskerého textu je pouhymi citacemi. Clanek je vysoce

bulvarni a jeho informacni hodnota o americkych prezidentskych volbach je minimaini.
Deniky Bohemia (Kladensky) 8. 11. 2012
Titulni stranka Kladenského deniku na tuto tématiku neupozorfuje.

Tématu zvoleni amerického presidenta je vénovana strana 16 rubrika ,ze

zahraniCi“ jejiz lehce bulvarni titulek zni ,Tésné ale prece. Barack Obama zvitézil*.
Hlavnimu ¢lanku zabirajici zhruba 2/3 této strany dominuje Cernobild fotografie
B.Obamy s jeho rodinou, které je doplnéna popiskem ,Obamovy Zeny*, jenz mluvi o
tom, Ze se pfi volbach novy president mohl opfit nejen o podporu své rodiny, ale také
o pocetnou skupinu jeho Zen volicek. Obsahem c¢lanku je predevSim popis konkrétni
situace ve volebnich okresech a celkového napjeti, neni zde opomenuto na nespinéné

volebni sliby z minulého volebniho obdobi.
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Jedinou informaci o protikandidatovi nalezneme v pfipojeném ¢lanku
~Romney:Modlim se za presidenta®, ktery obsahuje vyjadfeni a gratulace riznych
svétovych osobnosti novému presidentovi USA. V dalSim doplfujicim &lanku Ize nalézt

informace o soub&zné probihajicich volbach do amerického Kongresu.

Druhym vyraznym clankem, pfedevsim rozsahové, je na této strané reportaz
z prazského knihkupectvi, kde se pfimo prenasel pribéh americkych voleb a sledovalo
ho zde mnoho Ameri¢anu. Titulek ,Obamovi hlasité buraceli, republikani jen tiSe sedéli

popisuje atmosféru uvnitf podniku.

Na konci strany je mozné nalézt poznamku s odkazem na internetovou verzi
deniku, ktera uvadi, Ze zde zajemci mohou nalézt vSe podstatné pravé o americkych

volbach.

Celkové bychom v tomto ¢lanku mohli spatfit pokus o vyvazenost informaci,
ale mizeme zde spatfovat jistou manipulaci, kterou je naklonnost smérem k B.
Obamovi. Spatfujeme zde propojeni tématiky politiky a soukromého zivota nové
zvoleného presidenta, v éemz muizeme spatfovat jistou bulvarizaci tématu, a to
nejspiSe s cilem pfiblizit toto celosvétové téma c&tenardm deniku, jehoz hlavnim

zamérenim jsou pfedevsim regionalni informace.
Hospodariské noviny 8. 11. 2012

Dominantou titulni strany je grafika srovnavajici volby v USA s témi, které
probéhly v Ciné&, kterou popisuje titulek ,,Dvoje volby, dva vidci, jeden cil: ven z krize®,
Je zde nabidnuty zakladni pfehled pfedevsim z ekonomického hlediska a odkazuje na
dalsi strany, které se tomuto tématu vénuji. Tato grafika kromé& upoutani pozornosti

Ctenare a dalsi navigaci v titulu ma takeé jistou informacéni hodnotu.

Celkem se tématu americkych prezidentskych voleb vénuje 5 stran (s.17-
20,32). Jako hlavni &lanek bychom mohli oznacit ten pokryvajici dvojstranu 18-19
s titulkem ,Ekonomika:hlavni je obnoveni rdstu, pak pfijdou pracovni mista“. Tento
Clanek se zabyva odbornymi hospodafskymi otazkami a jejich naslednym vyvojem.
Otazka voleb je zde pojata jako fotoreportdz, kde fotografie zabiraji cca 2 této
dvojstrany, tedy zhruba stejny podil jako samotny text. Fotografie, které zde mizeme
naleznout, zobrazuji detailni fotografie vitézného kandidata s rodinou, jeho pfiznivce,
ale také zklamani porazeného protikandidata s manzelkou a jeho voliCe. Nékteré tyto
fotografie bychom mohli oznacit za bulvarng&jsi prvek, jelikoz v nich mizeme spatfovat

pusobeni na city. Je zde také patrna snaha o vyvazenost a nestrannost. Tato
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dvojstrana dale zahrnuje grafiku ,Zména pro USA® ktera znazoriiuje hlavni otazky,

které jsou nyni v USA fedeny.

Clanky, tykajici se voleb v USA, které mizeme nalézt na ostatnich strankach,
jsou pfedevsim politicky a ekonomicky zaméfeny. Na strané 17 nalezneme grafiku
zobrazujici voli¢ské skupiny, podporujici Obamu. Strana 20 ukazuje financovani voleb,

a to u obou kandidatt, dale tyto skute¢nosti srovnava pravé s volbami v Ciné.

Na strané 32 nalezneme fotografie titulnich stran denikd v USA informujici o
prezidentskych volbach. Strana nese titulek ,Hana Hou ,OH* Obama®, ktery shrnuje

praveé titulky z nékterych uvedenych tituld, a to jak radostné, tak zklamané.

Vzhledem k zaméfeni listu je zde zfejma tematika c¢lankd vzhledem
k americkym volbam. Jako lehce bulvarni bychom mohli oznadit pojeti fotografii, které
ilustrovaly volby a poté titulek z posledni strany. Titulni strana idealné pini své funkce-
upoutava pozornost, informuje. Celkové je zde patrna snaha o nestrannost a

vyvazenost v obsahu.
Lidové noviny 8. 11. 2012

Titulni strana zacCina banerem s fotografii presidenta Obamy a textem
,Obama opét zvitézil- co pfinese svétu staronovy president‘ a odkazem na dalsi strany
zabyvajici se timto tématem. Dolni polovinu titulni strany pokryva fotografie nové
zvoleného presidenta s rodinou stitulkkem ,To nejlepsi vas jeSté C&eka, slySeli
Ameri¢ané”. K fotografii je pfFipojena prvni &ast reportdze o situaci ve volebnim
McCormickové centru po zvoleni Obamy presidentem. Reportaz je dopinéna €iselnymi
vysledky voleb a smiSena s komentafem autora. Zde bychom mohli spatfovat nékteré

bulvarni znaky, a to jak v titulku, fotografii ¢i v miseni novinafskych zanru.

Daéle jsou tématu vénovany Ctyfi strany, a to oznaceny jako ,Téma dne: Vitéz
Obama®“. Hlavni ¢lanek mizeme nalézt na str. 2 pod titulkem ,Obama jako Carter” a
vénuje se predevSim porovnani kampani obou kandidatd a nasledné vitézstvi Obamy.
V tomto ¢lanku muzZeme nalézt jisté prvky dramatizace a sklony ke zveliCovani (Casté
pouzivani slov jako ,monstrozni, dramatické....”). Clanek je doplnén volebni mapou se
ziskanymi uzemimi jednotlivych kandidatd. DalSi ¢lanek na této strané pod titulkem

~<Romneyho strasi bili protestanti” rozebira jednotlivé skupiny volici.

Na nasledujici strané lze nalézt Clanek, ktery je pokraCovanim textu z titulni

strany a pod titulkem ,Ja jsem tak Stastna, kricela fanynka* je umisténa velmi emotivni
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subjektivni reportaz z volebniho domu B.Obamy. Text je doplnén nékolika velkymi

barevnymi fotografiemi z obou volebnich tabor a samotnych kandidatu.

DalSi strana je vénovana vaznéjSim tématim tykajici se prezidentské volby

v USA, a to rozboru ekonomické a politické situace a vztahu CR a USA.

Celkové bychom mohli oznadit ¢lanky a fotografie na sledované téma za
relativné hojné uzivajici bulvarni prvky, a to at jiz se jedna o titulky, format fotografii €i
jejich popisky. Jako jeden z dlvodl uziti dramatizujicich prostfedkt bychom mohli
pokladat v nékterych c¢lancich snahu o pfiblizeni odbornych témat ,obycCejnéjSim*
¢tenarlim, avSak muze zde pfi rlznych interpretacich dojit ke zkresleni informaci a

zcela jisté k ovlivnéni vyznéni ¢lanku.
Metro 8. 11. 2012

Titulni strana upozorniuje na zvoleni Amerického presidenta velkou barevnou
ilustraéni fotografii dvou radujicich se divek pfed americkou vlajkou, popisek Fika

,Obama zustava v Bilém domé a rozjasal své priznivce”.

Téma pokracuje na dvojstrané 10-11, kde je mozné nalézt Clanek ,USA ozZily
radosti i skepsi“. Fotografii B.Obamy s zenou, ktera nese popisek ,Jsem stale s tebou,
Ameriko!” doplfiuje text piny vypovédi americkych voli€u, ktefi jsou ze zvoleni svého
kandidata pfevazné nadsSeni. O vysledku voleb se zde dozvime jen minimum informaci.
Hlavni naplni ¢lanku je popis emoci ¢tenafim. Text je doplnén anketou se dvéma
respondenty, kde Ize spatfit snahu o vyvazenost, jelikoz kazdy z nich volil odliSného
kandidata. Déle je zde mozno nalézt ¢lanek o délce jednoho odstavce o porazeném

kandidatovi, jehoz titulek fika ,Romney. Co s nim bude dal?*

Cely text je plny subjektivnich hodnoceni autora, expresivnich a slangovych
vyrazl. Celkové vyznéni je velmi jednostranné a mohli bychom fici, Ze je zde znaény

vyskyt bulvarnich prvkd.
Mlada Fronta DNES 8. 11. 2012

Na uvodni strané je mozné nalézt upozornéni, ze vydani obsahuje pfilohu,
ktera je cela vénovana prezidentskym volbam v USA. Upozornéni je doplnéno
fotografii prezidenta Obamy. Ve spodni poloviné strany se nachazi fotografie B.Obamy
s rodinou tésné po jeho zvoleni, ktera nese popisek ,Zustava v Bilem domé.“, ktery je

doplnén kratkou citaci z projevu ihned po zvoleni.

69



Special majici Sest stran nese titulni stranu s fotografii vitéze voleb spole¢né
S vicepremiérem a nazev ,Americké volby. DalSi Ctyri roky.”. Hlavni Clanek je umistén
na dvojstrané 2-3 a nese titulek ,Noc s Barackem aneb kdyZ z nebe padaji konfety”.
Hlavnim obsahem ¢lanku je reportaz z volebniho domu vitéze a oslav nasledujicich
tésné po jeho zvoleni. Dominantni na této dvojstrané je nékolik fotografii, jejichz
popisky lze oznacit za bulvarni, a to ,Nandali jsme jim to; Parada tato; Exploze
nad$eni;“ V celém textu bychom mohli nalézt prvky nékolika utvard, a to zpravy,
reportaze a komentare. Celkové vyznéni textu je oslava B.Obamy. Dale zde je mozno
nalézt jesté Clanek o porazeném, jehoz titulek je citaci jedné zjeho pFiznivkyn.
V porovnani s textem o vitézi plsobi text velmi umirnéné, vyvazené a nenalezneme

zde prvky opévuijici jeho osobu.

Dalsi ¢lanky, které pfiloha obsahuje, se vénuji rlznym tématim, o nichz
vypovidaji jejich titulky: ,Svét i Cesi gratuluji Obamovi: Bylo v tom $tésti a chyby
republikanské mensiny”“. Dale je zde mozno nalézt nékolik dalSich fotografii a
rozsahové menSich prFispévkd. Posledni stanu zaujima grafika znazornujici ziskani

hlasu jednotlivymi kandidaty v riznych statech USA.

Celkové bychom mohli Fici, Zze je zde relativné vysSi vyskyt bulvarnich prvk(, a
to predevsim titulkG a fotografii s jejich popisky. O celkovém vyznéni textl bychom
mohli fici, ze je vyrazné ve prospéch vitézného kandidata, a tak je zde mozné spatfit

nevyvazenost ¢i u€elnou manipulaci s nazory ¢tenara.
Pravo 8. 11. 2012

Dominantou titulni strany je fotografie vitézného kandidata s rodinou a titulek
,Obama s pfevahou vyhral;, ziskal nejméné 303 hlasy v 538¢lenném sbhoru voliteld;
Demokraté udrzeli vétsinu v senatu.” Spole¢né s fotografii se zde nachazi uvod &lanku,

ktery shrnuje prabéh a vysledky voleb.

Hlavni ¢lanek se nachazi na strané 12, je pokraCovanim textu z titulni strany a
doplfiuje jej o informace o poraZené strané a o vyhled pro USA do budoucna. Clanek je
podpofen grafikou, ktera znazorriuje vysledky voleb v jednotlivych statech, a také
tabulkami, které shrnuji Cisla z pribéhu voleb a témata, ktera ¢ekaji v USA na feSeni
pro nové volebni obdobi presidenta. Fotografie, které k ¢lanku nalezi, ukazuji radost
Obamovych voli€d na Times Square. Dale jsou zde pfipojeny €lanky, jejichz obsah
naznacuji titulky: ,Druha Sance znamena nelehké kroky u kormidla; Obéti boufe Sandy

daly prednost Obamovi*.
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Clanek na nasledujici strané pod titulkem , Triumf oslavil na domacim hfisti s

“

rodinou “ mluvi o vitézi voleb jako o osobnosti, rozebira jeho rodinné vztahy a o
volebnim tymu. DalSi ¢lanky piSi o gratulacich, které pfichazi do Bilého domu z celého
svéta a o soufasné probihajicich volbach do Kongresu. Posledni kratky Clanek se

vénuje Michelle Obamové a jeji funkci prvni damy USA.

Posledni strana je vénovana porazenému M.Romneymu. Clanek je doplnén

fotografii porazeného a grafikou, ktera je nazvana ,Vlastni goly republikani®.

Celkem jsou tématu vénovany necelé &tyfi strany, ze kterych je patrna snaha
o vyvazenost a informace o vSech tématech, ktera s volbou souvisela. Jako bulvarng;jsi
prvek mizeme oznacit ¢lanky o soukromi amerického presidenta, fotografie a nékteré
titulky.

Nyni bylo detailné popsano zpracovani vybraného tématu ve sledovanych
denicich a konkrétni uziti bulvarnich prvkd. Jelikoz bylo vybrano takové téma, které
bylo celospoleCenské a bylo zobrazeno vsSemi tituly, bylo dostatek materialu pro
analyzu. Zfetel byl vSak bran na rozsah stran, ktery byl v jednotlivych periodicich
tématu vénovan. Pokud bylo tématu vénovano vice stran, zvlastni pozornost byla

zaméfena na titulni stranu a poté jeden vybrany €lanek, ktery byl oznacen jako ,hlavni®.

Pokud se pokusime sumarizovat vyskyt vzdy konkrétniho bulvarizujiciho prvku
ve vSech sledovanych titulech a nasledné zminit ty, které se vyskytovaly jen

v nékterych titulech.

Nejprve se zaméfime na bulvarnéjsi zpusob uziti fotografii a jejich nasledné
popisky. Ve vSech sledovanych titulech bylo mozZzné zaznamenat bulvarngjsi
zpracovani fotografii, tedy velké barevné detailni fotografie, které vice nez informativni
funkci piIni funkci pfilakani ¢tenare. Popisky, které jsou k fotografiim pfipojovany, jsou
velmi Casto citacemi aktéru zfotografie, nékdy pouhym popisem toho, kdo je
vyfotografovan. Jen velmi zfidka popisky fotografii doplfuji informace z fotografie a
poutaji k samotnému dalSimu textu. V tomto pfipadé bychom tedy mohli fici, Zze tento

prvek v bulvarizujici formé byl v rGzném mnozstvi uzit vSemi sledovanymi médii.

Pokud bychom sledovali titulky, které nalezi k hlavnimu sledovanému Clanku a
ty souvisejici s tématem, které jsou umistény na titulni strané periodika, tak i zde
muzeme spatfovat tendenci po bulvarizaci, jejizZ mira se ovSem na rozdil od fotografii

mezi jednotlivymi tituly liSi. Nejvice bulvarni titulky nalezneme u €lankd v denicich Aha!
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a Blesk, tendenci k bulvarngjsi tendenci muzeme spatfit v Denicich Bohemia, v deniku
Metro a ve specialni pfiloze Mladé fronty DNES. V téchto i nékterych dalSich
sledovanych titulech je mozné zpozorovani jisté bulvarizace titulki u drobnéjSich
doplfujicich zprav. Mohli bychom vsak Fici, Ze v zadném ze sledovanych tituld by se

autofi pIné vyvarovali bulvarngjsi formy tituld svych ¢lanka.

Dal§im sledovanym prvkem byly titulni strany danych deniku a jejich pfipadné
zpracovani nami sledované tématiky. Tématika volby nového amerického presidenta
ziskala umisténi na titulni strance: Hospodarsky novin, deniku Metro, Mladé fronty
DNES, Lidovych novin, deniku Pravo. Za bulvarnéjsi projev bychom mohli povazovat
velkoformatové barevné fotografie vit€ézného kandidata s rodinou zabirajici vyraznou
¢ast titulni strany. Za nejbulvarnéjsi bychom mohli povazovat fotografii s popiskem
uvefejnénou v deniku Metro. Na druhé strané pomysiné Skaly by se umistily

Hospodarské noviny a denik Pravo.

PFi hodnoceni mnozstvi uzitych vizualnich prvkd je na prvni pohled patrna
jejich pfevaha nad faktickymi informacemi u tituld Aha! a Blesk. Velké mnozstvi
grafickych prvkd, které vSak slouzi jiz vice k jistému poskytnuti informaci, mizeme

spatfovat u Mladé fronty DNES a u deniku Metro.

Prostfedky, slouzici k manipulaci se Cd{tenafi: predev8im miseni zprav
s komentafi, jednostrannost, nevyvazenost ¢i snahu o vyvolani jistych emoci, mizeme
spatfovat ve vSech titulech, jejich mira se v3ak liSi. Jako absolutné nevyvazené a
neseridzni je mozné oznacit informace z denikd Aha! a Blesk. Hojné uzivani nékterého
z manipulujicich prvkld je mozno nalézt také u tituld Metro a u Lidovych novin. U Mladé
fronty dnes bychom mohli jako vyrazné oznacit stranéni vitéznému kandidatovi a tedy

silné emocionalné zabarvené vyznéni vSech ¢lanku.

10.6 Verifikace hypotéz

Na zakladé zjisténych udaju, které jsou uvedeny v kapitole 10.5 je mozné

verifikovat vSechny tfi hypotézy, které byly polozeny na zacatku této kapitoly.

1. Tituly uzivajici bulvarni prvky v hojné mife jsou oblibeny predevSim pro

zabavnost informaci, které obsahuji, i pfes to, Ze jim &tenafi nevéri.
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Na tuto hypotézu se snazi nalézt odpovéd predevsim dotaznikova otazka €.8,
ktera se pta respondentu pfimo na duvod c&teni bulvaru. Velmi dulezité je vSak pfi
vyhodnocovani také brat zietel na odpovédi respondentd v otazkach ¢€.1, ¢€.3, kde je
ukazana asociace respondentd s pojmem bulvar a frekvence intenzity jejich pfimého
kontaktu s bulvarem. V neposledni fadé jsou v kontextu dostatec¢né ilustrujici odpovédi

respondentl na otazku €.9, jak dale nakladaji s informaci, které z bulvaru ziskaji.

V zavislosti na vysledcich dotaznikového vyzkumu, pfedevsim vySe uvedenych
otazek, muzeme fFici, ze vyzkum potvrdil, Ze hlavnim didvodem pro &teni titull, které
uzivaji v hojné mife bulvarni prvky, je pfedevSim to, Ze se C&tenafi chtéji pobauvit,
odpocinout si nebo se nudi, vzadném pfipadé vSak proto, ze by mu véfili. Tato
hypotéza je tedy potvrzena.

2. Ctenafi si neuvédomuji uzivani bulvarnich prvk( ve vétsiné titulG, s uzitim

pojmu ,bulvarni“ si spojuji pouze periodika typu ,Blesk*.

K ovéreni pravdivosti této hypotézy slouzi pfedevsim otazky €. 6,7, které se
zajimaji o konkrétni tituly a minéni respondent o jejich bulvarnosti &i seridznosti. To,
co respondenti povazuji za bulvarni prvek, dotazovala otazka ¢€.5, coz muze pfi
zavéretném vyhodnocovani pravdivosti této hypotézy také prinosné. K vyhodnoceni
této hypotézy mlze také castecné prispét odpovéd respondentll na otazku &.1, kde
nezanedbatelna ¢ast respondentu spojila slovo ,bulvar® rovnou s novinovymi tituly
Blesk, Ahal.

Ackoliv respondenti oznacili nékolik riznych jevu, které povazuji za projev
bulvarnosti médii, v otazce, kde méli oznacit miru bulvarnosti jednotlivych titult, se
pfevazna vétsina respondentu shodla pouze na titulech pro né ryze bulvarnich, a to
Aha! a Blesk a na jejich internetovych verzich. U ostatnich tituld se vétSina
respondentlt neshodla a jejich nazor na Uroven bulvarnosti ¢i seriéznosti se vyrazné
liSi. Mohli bychom tedy fici, Ze mira uZiti bulvarnich prvkd v jednotlivych titulech se lisi,
ale kazdy z respondentu tuto hladinu vnima jinak. TéméF jednoznacny nazor panuje
pravé pouze o vySe zminénych titulech Blesk, Aha! Na zakladé vyzkumu je tedy mozno

potvrdit i hypotézu €.2.

Po pfipadové studie a interpretaci jejich vysledkd ( viz kapitola 10.5.2) je
mozné sestavit jisty Zebficek sledovanych tituld podle miry uziti bulvarnich prvka.
Tento zebfiCek je vSak ilustrativni, protoze vypovida pouze o mife uzitych bulvarnich
prvkd v nami sledovanych pfispévcich na jedno téma. Tituly byly sefazeny od téch,

v nichZ je uZziti bulvarnich prvkd v nejvy$8im mnozstvi.
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- Aha!

- Blesk

- Metro

- Lidové noviny

- Mlada fronta DNES
- Deniky Bohemia

- Pravo

- Hospodarske noviny

Ackoli vySe uvedeny ZebfiCek je pouze ilustrativni a je zaloZen na sledovani
jednoho tématu za jeden den, dokazuje na zakladech analyzy, Ze bulvarni prvky lze

v rizném mnozstvi nalézt ve vSech titulech a potvrzuje tak hypotézu ¢€.3.

74



ZAVER

Bulvarni periodika respektive periodika, ktera uzivaji bulvarni prvky,
neodmyslitelné patfi na sou¢asnou medialni scénu a mohli bychom fici, ze si
dlouhodobé udrzuji svou pozici, a to i pfes nastup modernich technologii. Tato prace
se snazila ukazat vyvoj ryze bulvarnich periodik, jejich adaptaci do moderni spole¢nosti
a také ilustrovat pfechod tzv. seriéznich periodik k uzivani pavodné vyluéné bulvarnich
praktik.

Jako prvni hypotézu tato prace pomoci dotaznikoveé studie ovéfovala tvrzeni, Ze
oblibenost tituld uzivajici bulvarnich prvky je pfedevSim zaloZzena na jejich zabavnosti a
ne na skutecnosti, Zze jim lidé davértuji. Tato hypotéza byla vyzkumem potvrzena a
zZjiSténa skutecnost dokazuje, ze divody k ¢etbé takovychto titul jsou témér vyluéné
zabaveni se &i nuda, duvéra v uvefejnéné informace je témé&r nulova.

V druhé hypotéze bylo pojednavano o povédomi ¢tenaiti denikl o vyskytu
bulvarnich prvkl v rznych titulech. Vysledek byl takovy, ze témérf jednoznaéné se
respondenti shodli na bulvarnosti tituld Blesk a Aha!, ale u ostatnich denikovych titul(i
vychazejicich v Ceské republice byla hladina vnimani jejich uzivani bulvarnich prvka
rizna. ACkoli respondenti v dotaznikovém Setfeni byli schopni oznacit relativné velké
mnozstvi bulvarizujicich prvkd, jejich uziti si v praxi spojuji jiz vylu€né s ryze bulvarnimi
tituly. Pravé tato skute€nost muze upozornit na nebezpedi, které hrozi ctenafum tzv.
seridznich denikd, ktefi si pravé toto uzivani bulvarnich prvkd neuvédomuiji. Tato
skute¢nost muze vyustit nejen ve snahu vydavatell o navySeni ¢tenosti, ale predevsim
ve védomou manipulaci se ¢tenarem.

Posledni hypotéza ovéfovala skute€nost jiz nékolikrat zmifiovanou, jak
v teoretické, tak vyzkumné &asti, a to, ze uziti bulvarnich prvkl se rozsituje i do
puvodné ryze seridznich tituld. K potvrzené této hypotézy byla pouzita analyza ¢lanku
v Eeskych denicich informujicich o totozné udalosti (o zvoleni amerického presidenta)
v tentyZ den. Sledovany byly pfedevsim bulvarizujici prvky popsané v teoretické ¢asti
této prace. Vyhodnoceni ukazalo, Ze nékteré sledované prvky, tykajici se jak formy, tak
obsahu, je mozné nalézt ve vSech sledovanych titulech. Patrné bylo pfedevSim uziti:
velkych barevnych fotografii bez vyraznéjsi vypovédni hodnoty, uziti titulkd, jejichz
hlavni funkce byla spiSe upoutani pozornosti ¢tenafe nez informacni atd. Podle uziti
mnozstvi bulvarnich prvku byl sestaven ZebfiCek, ktery znazorriuje miru bulvarizace

jednotlivych periodik, ale je nutné poznamenat, ze jako berné bychom mohli oznacit
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pouze pozice titull na pocatecnich &i koncovych mistech zebficku, ale jeho stfedni
Cast je velmi pohybliva a to v zavislosti na konkrétni informaci, ktera je zobrazovana.
Nejen na zakladé této prace vénované bulvarnimu tisku v Ceské republice, ale
také na zakladé jisté znalosti sou¢asného medialniho prostfedi mizeme fici, Zze
postupna komercionalizace médii ma za vliv postupné smazavani hranice mezi
,oulvarnimi“ a ,serioznimi“ médii, v tomto pfipadé periodiky. Prvky, které bychom dfive
nalezli pouze u bulvarnich periodik, se stavaji nedilnou soucasti také titult seriéznich,
coz bychom mohli oznacit za celkovou bulvarizaci trhu s periodiky a vSeobecné
medialniho trhu. Davod( pro tento jev bychom mohli nalézt nékolik, ale vSechny

zaCinaji u prijemce medialniho sdéleni, tedy u ¢tenare, divaka Ci posluchace.
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PRILOHY

Pfiloha A — Vyvoj naklada a étenosti denik v CR

Tabulka 1: Vyvoj étenosti denik(i v CR za obdobi 2007-1.pololeti roku 2012

Obdobi 172 2007 212 2007 72 2008 212 2008 172 2009 212 2000
Ahal 347 000 344 000 314 000 325 000 278 000 249 000
Blesk 1623 000 1499 000 1507 000 1446 000 1410 000 1390 000
Deniky Bohemia, Moravia
(soutet CR) 1245 000 1163 000 1158 000 1118 000 1030 000 979 000
HospodaFske n. 202 000 178 000 217 000 229 000 219 000 183 000
Tidové noviny 239 000 236 000 217 000 223 000 224 000 194 000
Metro 341 000 393 000 435 000 426 000 362 000 398 000
Miada fronta DNES 1128 000 1116 000 1058 000 1094 000 1007 000 938 000
Pravo 457 000 459 000 413 000 409 000 453 000 447 000
Sport 279 000 303 000 356 000 319 000 300 000 257 000
Obdobi 172 2010 272 2010 172 2011 272 2011 12 2012
Ahal 252 000 238 000 265 000 248 000 252 000
Blesk 1420 000 1370 000 1379 000 1290 000 1290 000
Deniky Bohemia, Moravia 803 000 837 000
(soutet CR) 921 000 877 000 890 000
HospodaFské . 195 000 179 000 195 000 194 000 190 000
Lidové noviny 222 000 203 000 235 000 228 000 212 000
Metro 383 000 352 000 377 000 329 000 372 000
Miada fronta DNES 874 000 819 000 834 000 797 000 789 000
Privo 435 000 402 000 438 000 395 000 391000
Sport 286 000 254 000 263 000 236 000 291 000
Zdroj: Unie vydavatel(l, dostupné z www.unievydavatelu.cz
Tabulka 2: Vyvoj naklada deniki v CR za obdobi 2007-1.pololeti roku 2012
Obdobi | 5 5007 222007 |  122008| 2122008  1/22000|  122010| 122012
Ahal 123 226 124 590 113 407 115 068 109 215 100558 | 83199
Blesk 458 218 461033 432577 438 433 425163 388006 | or0319
Deniky Bohemia, 187 865
Moravia (soutet CR) 329 848 317 862 308 347 282 268 269 871 227 701
Hospodifskeé n. 60 031 59 941 57 582 57 199 54 210 a4sp3| 39807
Lidové noviny 71185 69 525 70539 70 288 60 841 50845 41964
Metro (TN) 312 147 288 313 317153 276 430 272 863 263270 | 3243%
Mladi fronta DNES 304 447 298 841 291876 201 546 278 325 2a1860| 207515
Pravo 156 396 151 492 145 773 144 291 143 993 129646 | 113567
Sport 66 113 70028 65571 62 656 61974 s6926| 47070

Zdroj: Unie vydavatel(l, dostupné z www.unievydavatelu.cz



http://www.unievydavatelu.cz/

Priloha B — Dotaznik

Tereza Vyzd'urova

Studijni skupina KO6A

Dotaznik diplomové prace

Téma diplomové prace: Bulvarni tisk v CR

Ptedem dé€kuji za pravdivé vyplnéni dotazniku a za cas, ktery tomuto vypliiovani

vénujete. Zaroven bych chtéla pozadat, abyste vypliovali dotaznik chronologicky tak,

jak jdou otazky za sebou.

Veék
Pohlavi

DOTAZNIK

1829 | |

Nejvyssi dosazené vzdélani

1. Co se Vam vybavi pod slovem "bulvar"?

2. 'V jaké form¢& mate Vy osobné nejéastéjsi pristup k bulvaru.

|:| televize

3. Jak c¢asto se dostavate s bulvarem do kontaktu (Ctete na internetu, vidite v televizi,

internet

30-45
Muz

JINA: Lo,

koupite si bulvarni periodika atd.)?

denné

mén¢ nez 1x tydné

46- 64
zena
sou

3-5xtydné

(min. 3 hesla)

65-vice

ss[ ]

[]

VOS
jiné

I:l max.2xtydné

jen vyjime¢né, nepravidelné

4. Které z téchto tiskovin povazujete za bulvar? (Oznacte na stupnici 1-5: 1-uplny bulvar

5-seridzni tisk; pokud titul neznate, oznacte 9)

Ahal!

Hospodaiské noviny

Pravo

Rytmus Zivota
Chvilka pro tebe

Blesk
Metro
Sport
Glanc
Reflex

Deniky

Mlada Fronta
Lidové Noviny
Pestry svét



5 Podle &eho usuzujete, ze dany tisk je bulvarem? (mozno oznacit vice moznosti)

PiSe o celebritach

Je hodné barevny
M4 hodné fotografii
Je levny

6. Kterou formu bulvarniho tisku preferujete?

I:l elektronicka

Pro¢ je prave tato forma vami preferovana?

Vsechny informace jsou vymyslené

Obsahuje hodné erotiky, sexu nasili

Kazdy den dokaze pobavit

[ tistena

Pokud preferujete tist€énou podobu, kupujete si ji sam nebo ji ziskavate jinak?

I:l Jimak:

7. Které z téchto internetovych servert znate a pokladate za bulvarni?

| | kupuji sam

(Oznacte vSechny, které pokladate za bulvarni)

AhalOnline
Blesk.cz
Denik.cz
iDNes.cz
iSport.cz

Lidovky.cz
Novinky.cz
Pravo.cz
ShowBiz.cz
Sport.cz

8. Jaky je diivod toho, Ze sledujete (alespoii obcas nahlédnete) do bulvaru?

(Mozno oznadit vice odpovédi)

chci si odpocinout

nudim se

verim mu

nechci byt "mimo obraz"

9. Jak nakladate dale s informacemi, které ziskate v bulvaru?

[ ] nijak

zajimaji me celebrity

zajimaji me témata, o kterych bulvar pise
chci se pobavit

jiné noviny me¢ nebavi

chci se mit o ¢em bavit s kolegy, kamarady atd.
JITLY T e e

bavime se o nich se znamymi, v praci ...
hledam informace i v dal§ich médiich

JINE: oo



Priloha C — Vyhodnoceni dotaznikt

Tabulka 3: Odpovéd respondentti na dotaznikovou otazku ¢.1

Slovo pocet uvedeni podil kategorie.
drby, pomluvy 40 15,3%
1zi, vymysly 30 11,5%
celebrity 25 9,6%
Blesk 18 6,9%
senzace 13 5,1%
nepravda 11 3,4%
tisk 9 3,4%
naruSovani soukromi 9 3,4%
neserioznost 7 2,7%
$pina 6 2,3%
barevné noviny 6 2,3%
nova 6 2,3% 2-5%
katastrofy/nehody 5 1,9
BartoSova 5 1,9
informace 5 1,9
zkresleni 5 1,9
paparazzi 5 1,9
aha 5 1,9
manipulace 4 15
polopravda 4 1,5
skandal 3 1,1
zabava 3 1,1
odpocinek 3 1,1
internet 3 11
erotika, sex 3 11
novinky 3 11| nad1%
zveliGovani 2 0,8%
hnus 2 0,8%
penize 2 0,8%
ztrata ¢asu 2 0,8%
pokraj vkusu 2 0,8%
televize 2 0,8%
popularita 2 0,8%
ulice 1 0,4%
John 1 0,4%
Ornela 1 0,4%
ego 1 0,4%
lacinost 1 0,4%
kecy 1 0,4%
zviditelnéni se 1 0,4%
urdzka 1 0,4%
masy 1 0,4%
korupce 1 0,4%
moda 1 0,4% do 1%
celkem 261

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni



Tabulka 4a: Vyhodnoceni dotaznikovych otazek ¢.2,3,5,6,7,8,9

pohlavi vék vzdélani
§
% 4 M | 18-29 | 30-45 | 46-64 | 65+ | Sou s$ voS$ v§ jiné
59 41 37 28 28 7 14 39 5 39 3
2. | V jaké formé mate Vy osobné nejcastéjsi piistup | Internet 59% | 64,4% | 51,2% | 81,1% | 57,2% | 42,9% | 0,0% | 35,7% | 61,5% | 60,0% | 70,8% | 0,0%
k bulvaru? Tisk 22% | 22,0% | 22,0% | 16,2% | 21,4% | 17,9% | 71,4% | 35,7% | 15,4% | 20,0% | 16,9% | 100,0%
televize 17% | 13,6% | 22,0% | 2,7% | 21,4% | 39,2% | 0,0% | 21,3% | 20,5% | 20,0% | 12,3% | 0,0%
Jina 2% | 0,0% | 48% | 00% | 0,0% | 0,0% | 28,6% | 7,3% | 2,6% 0,0% 0,0% 0,0%
3. | Jak Casto se dostavate s bulvarem do kontaktu Denné 37% | 40,7% | 29,2% | 41,2% | 41,9% | 35,8% | 0,0% | 35,7% | 51,3% | 40,0% | 28,2% | 33,3%
3-5x tydné 27% | 37,3% | 12,2% | 21,6% | 31,1% | 28,7% | 28,6% | 35,7% | 28,2% | 20,0% | 25,6% | 0,0%
max.2x tydné 8% 6,8% 9,8% | 81% | 3,2% | 10,8% | 14,3% | 0,0% 5,1% 0,0% 15,4% | 0,0%
méné nez 1x tydné 7% 5,1% 9,8% | 10,2% | 32% | 3,2% | 14,3% | 0,0% 7,7% 0,0% 10,3% [ 0,0%
Vyjimecné 21% | 10,1% | 39,0% | 11,9% | 20,4% | 21,5% | 42,8% | 28,6% | 7,7% | 40,0% | 20,5% | 66,7%
5. | Podle ¢eho usuzujete, ze dany tisk je bulvarem? pise o celebritich 81% | 79,7% | 82,9% | 89,2% | 78,6% | 89,2% | 42,9% | 71,4% | 82,1% | 80,0% | 79,5% | 66,7%
je hodné barevny 20% | 23,7% | 14,6% | 32,4% | 10,7% | 10,7% | 28,6% | 14,3% | 10,3% | 40,0% | 30,8% | 0,0%
ma hodné fotografii | 27% | 28,8% | 24,4% | 45,9% | 21,4% | 10,7% | 14,3% | 28,6% | 10,3% | 40,0% | 43,6% | 0,0%
je levny 13% | 15,3% | 9,8% | 10,8% | 14,3% | 10,7% | 28,6% | 14,3% | 10,3% | 20,0% | 12,8% | 33,3%
veskeré vymyslené
info 35% | 30,5% | 41,5% | 40,5% | 42,9% | 25,0% | 14,3% | 28,6% | 38,5% | 40,0% | 359% | 0,0%
hodné erotiky, sexu | 37% | 33,9% | 41,5% | 48,6% | 25,0% | 32,1% | 42,9% | 21,4% | 28,2% | 20,0% | 53,8% | 33,3%
kazdy den pobavi 13% | 10,2% | 17,1% | 8,1% | 17,9% | 17,9% | 0,0% | 21,4% | 154% | 20,0% 51% | 33,3%
Jiné 15% | 16,9% | 12,2% | 16,2% | 14,3% | 10,7% | 28,6% | 7,1% | 2,6% | 40,0% | 25,6% | 33,3%
6. | Kterou formu bulvarniho tisku preferujete? elektronicka * 66% | 69,5% | 63,4% | 75,7% | 71,4% | 64,3% | 14,3% | 42,9% | 69.2% | 80,0% | 74,4% | 33,3%
tisténa 34% | 30,5% | 36,6% | 24,3% | 28,6% | 35,7% | 85,7% | 57,1% | 30,8% | 20,0% | 25,6% | 66,7%
Pokud preferujete tisténou podobu,kupujete siji | kupuji 51% | 55,5% | 46,7% | 44,4% | 50,0% | 50,0% | 66,7% | 87,5% | 50,0% | 100,0% | 20,0% | 50,0%
sam nebo ji ziskavate jinak? jinak * 49% | 44,5% | 53,6% | 55,6% | 50,0% | 50,0% | 33,3% | 12,5% | 50,0% | 0,0% | 80,0% | 20,0%
8. | Jaky je duivod toho, Ze sledujete (alespoti ob¢as chci si odpocinout 31% | 33,9% | 26,9% | 29,7% | 39,3% | 28,6% | 14,3% | 7.1% | 35,9% | 60,0% | 30,8% | 0,0%
nahlédnete) do bulvaru? nudim se 32% | 33,9% | 29,3% | 43,2% | 21,4% | 32,1% | 14,3% | 21,4% | 30,8% | 20,0% | 41,0% | 0,0%
veéfim mu 0% ] 0,0% | 00% | 00% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
nechci byt "mimo" 16% | 18,6% | 12,2% | 10,8% | 21,4% | 17,9% | 14,3% | 28,6% | 15,4% | 20,0% | 12,8% | 0,0%
téma hovoru 19% | 15,5% | 24,4% | 21,6% | 10,7% | 21,4% | 28,6% | 35,7% | 25,6% | 0,0% | 10,3% | 0,0%
jiny ** 15% | 13,5% | 17,1% | 16,2% | 25,0% | 3.6% | 14,3% | 7,1% [ 10,3% | 40,0% | 17,9% | 334%
zajimaji meé
celebrity 16% | 18,6% | 12,2% | 16,2% | 14,3% | 17.9% | 14,3% | 28,6% | 15,4% | 20,0% | 10,3% | 334%
bulvarni témata 9% 6,8% | 12,2% | 81% | 10,7% | 7,1% [ 143% | 214% | 7.7% 0,0% 7,7% 0,0%
chci se pobavit 38% | 35,6% | 41,5% | 48,6% | 32,1% | 28,6% | 28,6% | 42,9% | 38,5% | 40,0% | 359% | 33,4%
jiné m& nebavi 1% | 1,7% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 36% | 0,0% | 00% | 2,6% 0,0% 0,0% 0,0%
9. | Jak nakladate dale s informacemi,které ziskate v | nijak 69% | 72,9% | 70,7% | 70,3% | 67,9% | 75,0% | 85,7% | 57,1% | 69,2% | 80,0% | 76,9% | 100,0%
bulvaru? bavime se ... 22% | 20,3% | 23,4% | 18,9% | 28,6% | 25,0% | 0,0% | 42,9% | 25,6% | 0,0% | 154% | 0,0%
hledam dale 9% 6,8% 59% | 10,8% | 3,5% | 0,0% | 14,3% | 0,0% | 52% | 20,0% 7,7% 0,0%

pozn.: u otazek ¢.5,8 bylo mozné oznaceni vice moznych odpovédi, procentualni podil se tedy vztahuje k poétu respondentt ktet'i tuto odpovéd’ oznadili, nikoli k poctu

celkovych odpovedi

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni




Tabulka 4b: Dodatek k vyhodnoceni otazek 6,8

* | Pro¢ preferujete elektronickou verzi bulvaru? snadnéjsi pristup 19 | 33,4%
ekologie 3| 52%
levngjsi 14 | 24,6%
denni prace s
internetem 11 | 19.3%
uspora ¢asu 5| 88%
diskusni fora 1] 1,7%
dlouha chvile 4| 76%
Jak jinak ziskavate ti§ténou podobu bulvéaru? kupuji jini 9 | 64,3%
od rodiny 1] 71%
v praci 4 | 28,6%
** | Jiny dGivod toho, Ze ob&as nahlédnete do bulvaru. | v éekarnach 1| 83%
néhodné kliknuti 7 | 58,3%
porovnavam
S jinymi médii 1] 83%
hezké zeny 1] 83%
hlouposti lidi 2| 16,7%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vi



Tabulka 5: Vyhodnocené otazky ¢.4

4. Které z téchto tiskovin povazujete za bulvar? (Oznacte na stupnici 1-5:
1-tplny bulvar, 5-seridzni tisk; pokud titul neznate, oznacte 9)
1 2 2 4 5 9

Aha 92% 3% 1% 1% 2% 1%
Blesk 92% 5% 3% 0% 0% 0%
Deniky 2% 4% 18% | 30% | 29% | 17%
Glanc 14% | 24% | 16% 2% 2% 42%
HN 0% 3% 2% 18% | 67% | 10%
Chvilka pro tebe 18% | 27% | 25% 8% 3% 19%
LN 3% 2% 11% | 23% | 54% 7%
Metro 3% 12% | 36% | 24% | 14% | 11%
Mladé Fronta 4% 1% 13% | 27% | 54% 1%
Pestry Svét 41% | 20% | 10% 3% 4% 22%
Pravo 3% 3% 14% | 26% | 45% 9%
Reflex 10% 8% 25% | 21% | 21% | 15%
Rytmus Zivota 46% | 24% | 11% 3% 4% 12%
Sport 5% 2% 23% | 23% | 35% | 12%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Tabulka 6: Vyhodnoceni otazky ¢.7

7.Které z téchto internetovych servert znate a pokladate za bulvarni?

(Oznacte vSechny, které pokladate za bulvarni)

AhalOnline 75%
Blesk.cz 89%
Denik.cz 6%
iDnes.cz 6%
iSport.cz 5%
Lidovky.cz 7%
Novinky.cz 19%
Pravo.cz 4%
ShowBiz.cz 40%
Sport.cz 3%
pozn.: u otazky bylo mozné oznaceni vice moznych odpovédi, procentualni podil se tedy
vztahuje k poctu respondentt, ktefi tuto odpovéd’ oznadili, nikoli k poctu celkovych
oznacenych odpovédi.

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vil



Priloha D — Tabulka pro analyzu denikd

Tabulka 7: Tabulka pouzita pro hodnoceni deniki, pro kapitolu 10

titul: datum: 8.12.2012
titulni strana titulek

text

bulvarni

prvky

fotografie

popisek foto

pozn.

hlavni ¢lanek titulek

text

bulvarni

prvky

fotografie

popisek foto

pozn.

dal§i ¢lanky titulek

text

bulvarni

prvky

fotografie

popisek foto

pozn.

celkovy prostor pro
téma

shrnuti

VI




Priloha E — Hodnocené ¢lanky z analyzy deniku

Ahal

. * * B . .

Dalsi étyri roky bude prezidentem Obama!
Prvni dima Michelle:

. - *

V USA je rozhodnuto

Bylo 10 0 fous,
=== milacku

Celebrity a politika

Proé volili Obamu?

WWW.BLESK.CZ

A to jsou
nase volby!

) e v st Amercu obcane
- dali r7oteing najevo
ﬂﬂﬁwl::: i‘mﬂlmn'u. Sve pram. ably pokracoval
vitanch jahe dusad. v nastoupenych socialmeh
reformac

Garack Obama |e veimi
ealsticky poRTK Wlery

st uvedomuie. 1o s¢

ot 13 = énil 2 mémt. A o svet ve kierem hrap USA
meny neidou ve prospec velmi ilezitoy 1ol
Tapadu 3 USA -

i
x|
* |
* x|

[\.

~N

| Blahopreju vam. pane
& oruidonis, bues y noci fsu
Wi 2e jsme Americane

Pane Bote! Isem tak stasina.
Tohie jo sich
'noct meho rivota! Po tvafi mi lecou
siry leay. mame nascho sampiona’

Nase 1ome ma led veiky problem
29 3/ Je ve vetsim prigviha nei kdy di
Tyhie volty |sod 0studa a parodie. T
nesi gemokracie. [l



Modlim se

prezidenta

Tésné, ale prece. Barack Obama zvitézil

Deniky Bohemia (Kladensky)

n: ﬂmu

~.
__E m_ li,
ity

..__a
mﬁ_ ‘____:

-—:

WW_MM it }

I

8 Kol

Metro

| i
m Fl
ﬁ D
| e il B3 I
<o i 2 Tm.
m u_ @ m.m% Sg it
; sl Sva
B el 55 1
@ _@ LRI
I
mm WM m aEgEda WWM

- o5aadfd
= S
15, | B
gty Il
B mmmw_wmﬁm

USA OZILY RADOST

3y [l i
bR, |

i mﬁahm n

s e

‘svij Twitter:
5 protefek

Lo

g Ao

Obama ziistava v Bilém domé a rozjasal své pfiznivce

thzstyl, Britsi.
| adodal Base:



Hospodaiské noviny

Americké volby 2012

Obama se chce stat demokratickym

voje volby, dva .
Dvoje volby, dva Reaganem, ktery posili roli statu

vudci, jeden cil:
‘« ‘en z Krize =
R :

7

19,1 14,3

e — P
CITTTTI— s
o b T et e
S A ) oyt LS . e
v SHCSTRIN g e
o i S o
i — b
== AR s
By T i S
TR Ememy O Loy st o
I [ReAmoemaD Uikt STRSGURSIS it
e e e e
T T S ey IS e T
b e e v

i
i}
|
i
st is
Il
il
f
i

B
g b g Nl 0 s
ey

|
il

!f
i
i
il
Ilﬂ‘
i
i
I
Il
i
HiH
B

RENEE o e e e Nz
il B RS S CeaasE
e Ciams e ebmyeieer. i vty el lys. otk e i o

i A pety R s el A s

- Konec vilek a irinska hrozba CeskoaUsa

——— = EE B = ===

i

i

I

£
L)
%
g
F
g
~
g
[y
£
b

r r

ristu, pak pfijdou pracovni misti _.. -

|
Hif
i

1)

i

|
|
e H
il

M

L
LR
iff e
Egi ig

!

|
i
|

ll
g:
i
i
Iifu
L
I

o S o, st - " ot

- E stranou se serdanl HASASE L Sk ey
R e —— e

Ry LTS b

Xl



¢ noviny

Lidov

Z1L

v
~
’

.

’

I' ZVITI

e
s
Y

A

N
@
—
Q

>
>

o

= =
] ©
e
]
-
w
=
Rl
@
>
w
@
n
-
=
e

v

BAMA OPI

cop

To nejlepsi vds jesté cekd, ‘s{ys'eli Ameﬁéane’

FOTO PROFIMEDIA

PETR JANOUSEK

kterou
Véfim, 2o
na
1621081 DOGOIKL V e v i phod.  whA coeamss sanit et -k

‘Barack
svij projev
rozving  k .tved® odbojované* kampani.

,ﬁe\nﬁm‘e 2z roku 20(7 se neopakovala

DVENUVINY | 6w 8 g 352

oot g 2 | LIDOVE

.Z OBAMA

TEZ

i Vi
Americké prezidentské volby - Prekvapeni se nekonalo, vitézstyi bylo vétsi, neZ znély prizkumy

Americké prezideniské volby - Oslavy nechybély.

ok voll
¥ minuh

s RomBey
i Ryan

=303 206

>
2
>
3
=]
2
s

w
2
s
&
Q
o
a
<
o
&
=
=

- 50 et AB e
60350 602 rst 57561077 sk

-

3__ LE
; m—r —m& mﬂm_f

:. 5 E_

—_: _:ﬂ
=_ :.
_____M_M» “_.w_‘ |
i O
M_,_,___ _““_E

nu
il #..“_h__w,_ﬁ_

Jméno Kennbdy

se yraci do Kongresu

Isr"iéela fanytzka

ndpﬁrce ])olram ‘

,m, —5. j.:a: E.E. __ mw .=§=
HTuE
= il I = 2 gl e
g _*_m i ,.___._mm
m] ..a”___.yﬁ_ i _»._
aul _z: .ﬂ.l i
S mwm 1 W._ il i
1 H] ,_m_»n:_ m _=3 HH _,1

__“ n: m.h E_EE_ w:
i 2 i il mwm__* Wﬂn i
w ‘hza..» ”., m .m r ﬁ b m“u.ur
i i i
i _n_z.“, il ¥4

____E e _wm mm .m%_ A

~2m “ »n_:_m.m

=

~= m—:u J. __:
J mw,.__.m_m il & m

IR stiili =
%_ é it mm“m__:

.m
E Ew mw_ Er m

suvsttiet ve 22.00 556 o om

ful m TR
m? 3 w_ __mmm__“

it
= :&_m i :_
Em %.EE.m i ».Ez_

, &__
~ umz MM ”_—“_ r“ _mm_“_ﬁ_

_
—&1—. -.nu. m

Xl



Mlada fronta DNES

PRILOHA VOLBY
Sest stran o tom,
€0 pfinese Obama

USA asvétu seis

Specidl MF DNES

Amerlcke volby

== aneb kdyz z nebe
<~ padaji konfety

08 i At s B s r s
e B e A o o
- e e 2

& americké volby

Bylo v tom stésti, chyby
republikanti... a mensiny

X1



EPH T H .:. B3
= i Mt Wl
S : mmr m _um ___ .ﬁ
-
= M p—
= _5 UL S 1 S
m W “M. _ __ m—mwma MM%W__ w_uw_mmmw_ il i ““m :m__ .‘mu_.mmmm_
S ,... ] m___ - mm il it __
z L] H 1 |
> : : ﬂ fiiL]
e i 3 ki
g FE il
= 2 i
W 5 M i s
g1 : m e L
E .._ 3l ﬁ_.
i seie > 2 u_ H
~§ S S #..__m_mmuw_h _s_ I
s 2 w _%_ ___% E PM. " m_ ;. M il
2 ) m R R st

XV



BIBLIOGRAFICKE UDAJE

Jméno autora: Tereza Vyzd'urova

Obor: Socialni a medialni komunikace

Forma studia: presencni

Nazev prace: Bulvarni tisk v Ceské Republice
Rok: 2013

Pocet stran textu bez priloh: 69

Celkovy pocet stran priloh: 14

Pocet titulti Ceskych pouzitych zdroji: 24
Pocet titulti zahraniénich pouzitych zdroji: 0
Pocet internetovych zdroju: 12

Pocet ostatnich zdroji: 0

Vedouci prace: RNDr. Josef Musil, CSc.

XV



