UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
PEDAGOGICKA FAKULTA
Katedra Ceského jazyka a literatury

Bakalaiska prace

Vendula Prochazkova

Reklama v medialni vychové a jeji vyuziti na ZS

Olomouc 2023 vedouci prace: prof. Mgr. Kamil Kopecky, Ph.D.



Prohlaseni
Prohlasuji, ze jsem bakalafskou praci na téma , Reklama v medilni vychové na

ZS“ vypracovala samostatné pod odbornym dohledem vedouciho prace prof. Magr.

Kamila Kopeckého, Ph.D. a pouzila jen uvedenou literaturu a zdroje.

V Olomouci dne Vendula Prochazkova



Podékovani

Timto bych chtéla podékovat vedoucimu bakalarské prace prof. Mgr. Kamilu
Kopeckému, Ph.D. za odborné vedeni, podnétné rady, cenné pripominky a za podporu
a trpélivost pfi jejim vytvareni. Déle bych chtéla podékovat vSem zucastnénym
respondentim dotaznikového Setieni, ktefi mi poskytli potfebné informace pro zdarné

dokonceni bakalarské prace.



ANOTACE

Jméno a prijmeni:

Vendula Prochazkova

Katedra nebo ustav:

Katedra ¢eského jazyka

Vedouci prace:

prof. Mgr. Kamil Kopecky, Ph.D.

Rok obhajoby:

2023

Nazev zavérecné prace:

Reklama v medialni vychové a jeji vyuziti

na ZS

Nazev zavérecné prace v anglictiné:

Advertising in media Education and its use in

primary schools

Anotace zavérecné prace:

Hlavnim cilem bakalafské prace je zjistit,
jaké maji zaci 2. stupn€ zakladni Skoly
povédomi o reklamé a jak toto povédomi
ovliviluje predmét medidlni vychova ve
Skole.

V tivodni ¢asti prace je popsana reklama jako
celek, soucCasné¢ je také zahrnuto téma
reklamy vRVP ZV. Nasleduje blizsi
specifikace reklam na socialnich sitich,
zejména na Facebooku, TikToku
a Instagramu. Dale se prace zaméfuje 1 na
influencer reklamu.

V ramci vyzkumného Setfeni byla pouzita
metoda kvantitativniho vyzkumu pomoci
dotaznikového Setfeni. Vyzkumny soubor

tvortili zaci druhého stupné zakladni skoly.

Klicova slova:

Medialni vychova, reklama, Facebook,
Instagram, TikTok, zak




Anotace zavérecné prace v anglicting:

The main aim of the Bachelor's thesis is to
find out what the awareness of advertising is
among the pupils of the 2nd grade of primary
school and how this awareness influences the
subject Media Education in school.

In the introductory part of the thesis,
advertising as a whole is described, in which,
among other things, the topic of advertising
in the RVP ZV has been curved. This is
followed by a more detailed specification of
advertisements on social media, in particular
Facebook, @ TikTok and  Instagram.
Furthermore, the thesis also focuses on
influencer advertising.

The research investigation used a quantitative
research method by means of a questionnaire
survey. The research population consisted of

second grade primary school students.

Kli¢ova slova v angli¢tiné:

Media education, advertisement, Facebook,
Instagram, TikTok, student

Prilohy vazané v praci:

Priloha ¢.1- dotaznik

Rozsah prace:

64 stran

Jazyk prace:

Cesky




VOD aeeeeeeeeeeeeeeesesessesesessssssasesessssassssasessssnsssassssnssssssssssssssasssssssessasssssssessssssasessssssseses 7
L. TEORETICKA CAST oueoeeeeeeeeeeeeeessssssssesesssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssaens 8
1. REIKLAMA oeoeeeeeeeeeeevesesesessssasesssssssssssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssesssssesessssases 8
1. REGULACE REKLAMY . ..o e e 11
1.2 PRODUCT PLACEMENT REKLAMA ..ot 14
L. 3 ONLINE REKLAMA .. ..o 16
1.4 TEMA REKLAMA JAKO SOUCASTRVP ZYV ..o 18
2. REKLAMA NA SOCIALNICH SITICH . ...uouieeeeeeeseeesesnssssssssssssssssssssssasssssns 19
2 L F A CEBOOK ... e 20
2 2 INS T A G R AM ..o 23
2. 3 TIK T OK oo 27
3. INFLUENCER REKLAMA ......ooueveteeeessesesesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasses 29
I EMPIRICKA CAST o eoeeeeeeeeeeeeeeeessssssesssssssssssssssssssssssssasasasssssssssssssssssssssssassens 33
4. CHARAKTERISTIKA VYZIKUMU ....vveeereeeveeesesesesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 33
B CHL VY ZKUMU ..o e e 33
4.2 VIETODOLOGIE .o e e 33
A3 IMISTO VY ZKUMU ... e 34
4.4 VYZKUMNY SOUBOR . ..o e 34
5. VYSLEDKY VYZIKUMU ....uooveeeeeeeeeseresesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssassssssssssses 34
S L AVE R ..o 46
ZAVER aoeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesssssssssssssssasasasssssssssnsssasssssasssssasssssssssssssasasasasssssssasasssssssssssssssssns 51
SEZNAM POUZITE LITERATURY A ZDROJU ...uueeeeeereereeresevesnseesssessssssssssns 52
SEZNAM OBRAZIU c...oooeeeeeeeeeevesesesesesesesessssssssssssssssssnsessssssassssssssssssssnssssssssssssssnssess 58
SEZNAM GRATFU c.oeeeeeeeeeeevesesssesssssssessssassssssssssssssssssssasassssssssasssssssssssssssssssssases 59
SEZNAM TABULEK 59

PRILOHY caoeeee oo eeeevesesesessssssssssssssssssssssassssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 60



UvVOD

Reklama je neodmyslitelnou soucasti nasich zZivota jiz od utlého véku. Obklopuje nas
prakticky na kazdém kroku v takové mife, ze ji uz povazujeme za samoziejmost. Jejim
cilem je pfimét nas k nakupu urcitého vyrobku a neni tajemstvim, ze vétSina reklam je
cilena predevs§im na détskou cast publika. A pravé reklamé se vénujeme i1 v nasi
bakalatské praci.

Téma bakalaiské prace Reklama v medidlni vychové a jeji vyuziti na ZS jsem si
vybrala z nékolika divodi. Diky dlouhodobé asistenéni praxi jsem méla moznost se zaky
realizovat hodiny medialni vychovy na mnou vybrana témata, ktera v bakalarské praci
uvadim. Vzhledem k tomu, ze reklamu povazuji za dulezité téma, rozhodla jsem se zjistit,
jak se v tomto ohledu zaci orientuji a jestli jiz toto téma v ramci hodin probirali. DalSim
divodem bylo také to, ze se mi tyto poznatky budou hodit pro mé budouci povolani
ucitelky, protoze budu moct zakim nasledné tyto informace predat. Poslednim divodem
bylo to, Ze m¢ téma reklamy zajima a povazuji za velmi dualezité se v ném orientovat
vzhledem k moderni a rychle se vyvijejici dobé.

Bakalarska prace si klade za cil zjistit, jaké maji zaci 2. stupné zakladni Skoly

povédomi o reklamé a jak je toto povédomi ovliviiovano predmétem medialni vychova
ve Skole.
Praci tvoti pét kapitol. V prvni kapitole se vénujeme reklamé jako celku, uvedeme si
jejich zakladni druhy, které si budeme charakterizovat a dotkneme se i podvodné reklamy.
Zaméfime se i na to, jak se da reklama v Ceské republice regulovat, dale na online
reklamu a jeji druhy. Podivame se také na to, jak vypada reklama ve filmech a serialech.
V neposledni fadé si uvedeme, kde se téma reklama objevuje v Ramcovém vzdélavacim
programu pro zakladni vzdélavani.

V nasledujici kapitole prozkoumame, jak vypadaji a funguji reklamy na socialnich
sitich, a to konkrétné na TikToku, Facebooku a Instagramu a uvedeme si konkrétni
priklady.

Obsahem treti kapitoly je v dneSni dob& velmi rozSifena a détmi pravdépodobné
nejvice konzumovana reklama od influencerti.

V empirické Casti byla pouzita metoda kvantitativniho vyzkumu, ktera byla

realizovana pomoci dotaznikového §etfeni, a to na druhém stupni zakladni skoly.



I. TEORETICKA CAST
1. Reklama

Dle Ceského etymologického slovniku ,,slovo ,,reklama* pochadzi z francouzstiny.
Pitvodné oznacovalo novinovou upoutavku na spodnim okraji stranky. Vzniklo ze slovesa
,réclamer — |, Zadat, reklamovat, vymdhat “ (z latinského ,,reclamare *“— ,, znovu volat “,
v posunutém vyznamu ,, hlasité odporovat “) “ (Rejzek, 2001).

Pro reklamu existuje zna¢né mnozstvi riznych definic. Napiiklad podle Velkého
sociologického slovniku (1996) je reklama definovana jako , praktika upozornéni
verejnosti na urcity vyrobek nebo sluzbu s cilem primét ji k ndkupu nebo investici .

Jedinym cilem reklamy vSak neni pouze nakup urcitého produktu nebo investice, ale
také ovliviiovani osob pomoci riznych strategii, které jsou v reklamé uplatiovany.

Reklamu muzeme rozdélit na tii zakladni druhy: komercni, socialni a politicka.

A. Komer¢ni reklama
Jedna se o nejrozsitenéjsi druh reklamy, ktera cili na konkrétni produkt nebo
sluzbu. Jejim cilem je primét spotiebitele k jejich nakupu. Jedna se naptiklad

o reklamu na Coca-Colu, Kofolu atd. (Kopecky, K., 2021).

B. Nekomercni reklama

Jinak je nazyvéana také jako reklama socidlni. Pod timto nazvem se skryvaji
zejména reklamy tykajici se prevazné prispévkovych organizaci. NejcCastéji
muzeme na televiznich obrazovkach zahlédnout napiiklad reklamu od organizace
Clové&k v tisni nebo UNICEF. Cilem t&chto reklam je piedevsim vyvolat v jejich
konzumentech emoce, hlavné tedy litost a soucit a naslednou reakci. Casto se
v tomto typu reklamy setkdvame s vyzvami, které nas vybizi k zaplaceni
prispévku, ktery pak putuje na pomoc lidem v nouzi.

V roce 2023 jsme mohli zaznamenat, také nemalé mnozstvi socialni
reklamy spojené s valkou na Ukrajin€. Pasobivou reklamu vytvorila naptiklad
Ceska spofitelna ve spolupraci s neziskovou organizaci Pamét’ naroda, ktera nese
slogan ,,Dnes jsme siln€jsi, dnes pomahame.* Jednim z neopomenutelnych prvku
kampané je videospot zalozeny na nepiijemné nostalgii pamétnikt, ktefi byli

vroce 1968 svédky invaze vojsk VarSavské smlouvy do Ceskoslovenska.



V podobném duchu se nesla i reklama od ¢eské Asociace komunika¢nich agentur,
ktera zahgjila kampain ,,Stojime za Ukrajinou. Ve videu se objevuji piimo lidé
postizeni valkou. Spoty samy o sob& nezobrazuji vale¢nou realitu, ale jsou plné
osobnich zazitkd lidi, kterym valka znicila zivot (screenvoice.cz, 2022).

Do socialnich reklam spadaji 1 reklamy, které upozoriiuji na hrozici
nebezpeci nebo jejimu konzumentovi maji predat urcité poselstvi. VétSinou se
jedna o reklamy spojené napiiklad s bezpecCnosti fizeni. Zde se Casto pracuje prave
s negativnimi emocemi jako je strach dale pracuje reklama s motivy krve, smrti

atd. (Kopecky, K., 2021).

. Politicka reklama

Je druh reklamy, ktery je spojovan piedev§im s politickymi kandidaty
a politickymi stranami. Jejich cilem je dosdhnout ptislusného politického postu
o ktery usiluji (Kopecky, K., 2021).

V roce 2023 se konaly prezidentské volby. Proto v posledni dobé vzbudily
pozornost prave reklamy prezidentské, a to prevazné tykajici se tii
nejuspésnéjsich kandidati: Danuse Nerudové, Andreje Babise a Petra Pavla. Jako
ptiklad jsem zvolila reklamy DanuSe Nerudové.

Obrazek 2: Reklama Danuse Obrazek 1: Politicka
Nerudové reklama pomoci influenceril
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(Zdroj: Instagram, 2023) (Zdroj: Instagram, 2023)


http://screenvoice.cz

Prvni, z mého pohledu velmi zajimavou a uspesnou reklamou je ta, do niz se
zapojilo nemalé mnozstvi influenceri spoleCné se znamymi osobnostmi. V tomto

propagacnim videu kazdy uvadi diivod, pro¢ bude volit pravé Danusi Nerudovou.

Druha ukazka je jedno z mnoha propagacnich videi, jehoz cilem je vyzdvihnout
zmeény, o které by se jako budouci prezidentka snazila, a poukézat, na Cem ji zalezi. Ke

konci videa také vybizi lidi, at’ pfijdou k volbam.
Politicka reklama se vSak netyka pouze prezidentskych kandidati. Mnohdy se
muzeme setkat s reklamou, ktera obhajuje rizné kroky vlady. Dané reklamy si mizeme

za posledni dobu vSimnout napftiklad u koalice SPOLU.

Obrazek 3 Politicka reklama koalice SPOLU

A AHLA
CERVNOVA VALORIZACE
RINESLA 19 MILIARD

BY PRINESL 2 -

(Zdroj: Facebook, 2023)

V této reklamé se vlada haji tim, ze ,zachranila“ Ceskou republiku pred
prohloubenim dluhu tim, Zze v Cervnu snizila valorizaci dichodua. ,,Citili jsme nutnost
sahnout do toho mechanismu 1 z hlediska obecné spravedlnosti, mezigeneracni solidarity
a udrzitelnosti do budoucna,” komentoval krok premiér Fiala. Tuto reklamni kampari
okomentoval i byvaly hejtman Jihomoravského kraje Michal Hasek, a to slovy ,Ma

soucasna vladni koalice k seniorim n&jaké dno?* (parlamentnilisty.cz, 2023).
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Podvodna reklama

Podvodna reklama je druh reklamy, na kterou bychom si méli davat velky pozor.
Zakladni technikou zde pouzivanou je vyvolani strachu. Nutno podotknout, ze tato
technika se nevyskytuje pouze v reklamé, ale také v marketingu nebo nove¢ji v politickém
marketingu. Prvnim krokem je vyvolat v uzivateli strach, pomoci zlovéstnych obrazki,
hrozby smrti nebo pfivolani nebezpeci ¢i nestésti. Strach je pak podpofen nazorem
,kapacity“, tedy nazorem né&jakého fiktivniho odbornika, ktery je samoziejmé smysleny.
Nejcastéji se jedna o lékare, profesory atd. Nakonec je uzivatelim nabidnuto feSeni
(Kopecky, K., 2021).

Na zavér je nutno dodat, ze kazda reklama at’ uz politickd, socialni nebo komercni
by méla spliiovat eticky kodex, kterym se zabyva Rada pro reklamu. Ta uvadi, ze reklama
by méla byt prave eticka, slusna, pravdiva a Cestna. Samoziejmé se mnohdy setkavame

1 s reklamami, ktery tento kodex nespliiuji (Rada pro reklamu, nedatovano).

1.1 Regulace reklamy

Regulaci reklamy upravuje zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,,zakon o regulaci reklamy*). Mimo zakaz nebo spise pfisné
vymezeni urc¢itych reklamnich sdéleni zakon také reguluje reklamu na ur€ité druhy zbozi

a sluzeb (Businessinfo.cz, 2023).

1. Alkoholické napoje

Z hlediska negativnich Gc¢inka spojenych s nadmérnou konzumaci alkoholickych
napoju uklada zakon ur¢ita omezeni reklamy na alkoholické napoje. V souladu s tim
nesmi reklama: nabadat k jeho nestfidmému uzivani, nesmi byt zaméfena na osoby
mlads$i 18 let, nesmi tvrdit, Ze alkohol v napoji ma 1éCebné vlastnosti a povzbuzujici nebo
uklidrujici acinek anebo ze je prostiedkem feSeni osobnich problémua apod.) (RRTV,
nedatovano).

Reklama na alkoholické napoje jako takova zak4zéna neni. Zalezi na
provozovateli, aby rozhodl, zda a do kterych poradu tyto reklamy zafadi. Dulezitym
faktem je, Ze vysilani téchto reklam nepodléha riznym omezenim v prabéhu dne, tj.
reklamy na alkoholické napoje 1ze vysilat po cely den bez omezeni (RRTV, nedatovano).

Zajimavé zde figuruje mimopravni regulace reklamy, predevsim Kodex reklamy,

ktery zakazuje, aby naptiklad: ,,v reklamé vystupovaly jako konzumenti alkoholickych
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ndpoji osoby mladsi 25 let a osoby, které vypadaji, Ze jsou mladsi 25 let“ nebo ,,byla
reklama na alkoholické ndpoje vysilana pred, po poradech a béhem reklamnich prestavek

béhem poradhi, jez jsou urceny détem * (Businessinfo.cz, 2023).

2. Tabakové vyrobky a elektronické cigarety

Reklama na tabakova vyrobky je zakazana az na vyjimky, jez se tykaji pfedevsim
reklam v periodickém tisku, specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkd,
sponzorovani motoristickych soutézi atd. Tyto vyjimky samoziejmé nesou dalsi
podminky, které musi byt dodrzeny, aby reklama byla v souladu se zakonem.

Pravdépodobné béznym uzivatelim je neznaméjsi podminka, Ze reklama musi
obsahovat jasné upozornéni na tuto skute¢nost: , Ministerstvo zdravotnictvi varuje:
koufeni zptisobuje rakovinu.*

Tyto reklamy nesméji byt ur€eny osobam mladsim 18 let a nesméji propagovat
koufteni slovy nebo zobrazenim napftiklad scény, v niz je oteviena krabiCka cigaret nebo
osoby, ktera koufi nebo drzi krabi¢ku cigaret i jiné tabakové vyrobky nebo kuracké
potteby (Businessinfo.cz, 2023).

Velky narast elektronickych cigaret vedl k doplnéni ustanoveni o zakaz reklamy

orientované na propagaci elektronickych cigaret a jejich naplni.

V souvislosti s elektronickymi cigaretami se v nedavné dobé vyskytla kauza
kolem jedné z ptednich Ceskych influencerek SugarDenny. SugarDenny, vlastnim
jménem Denisa Koufilkova, je 19letd Ceska youtuberka a influencerka, kterda ma
v soucasnosti na svém youtube kanalu 193k odbérateld a na svém instagramovém profilu
ptes 100k sledujicich. Jiz jako 15leta se proslavila zejména svymi storytime videy na
youtube, které sklidily velky uspéch. V soucasné dobé¢ se stale vénuje nataceni videi na
youtube, také nataci podcast pod nazvem Kontroverzni se svym kamaradem a rovnéz
influencerem TadeaSem Kubénkou. SugarDenny se muze pysnit i nemalym mnozstvim
svych znaCek: Sugar Nails — zaméfena na vyrobu press-on nehtt, Sugar Lounge —
zaméfena na plakaty, platéné tasky a dekorace do domécnosti, Sugar coffee — znacka
vyrabé&jici kavu a sirupy do kavy a vneposledni fadé ochuceny vzduch. Nutno
podotknout, ze vSechny tyto znacky v soucasné dobé jiz neexistuji.

Tato influencerka prodavala pod znackou Ochuceny vzduch jednorazové
elektronické cigaret znaCky HYLA. Po spusténi e-shopu vypukl velky poprask tykajici se
popiski  zminénych produktd. Ty prakticky vyzdvihovaly kladné vlastnosti
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elektronickych cigaret, dale u nich bylo uvedeno, ze neobsahuji zadné skodlivé latky.
Také zde chybély bezpecnostni listy. Po skandalu, ktery kolem této znacky vypukl, byl
e-shop odstranén (OreSansky, 2022).

3. Hazardni hry

Se zpfisnénim predpisi o hazardnich hrach jsou nyni zakonem omezena
1 reklamni sdéleni. Reklamy, které nabadaji k hrani hazardnich her, nesméji obsahovat
sdéleni, jez vyvolavaji dojem, ze 1idé mohou vyhrat stejné financni prostredky jako pfi
bézném zameéstnani. Takové reklamy navic nesméji byt ur€eny osobam mlad§im 18 let
a musi v nich byt viditeln€ uveden text: ,, Ministerstvo financi varuje: Utasti na hazardni

hie mize vzniknout zavislost!* (Businessinfo.cz, 2023).

4. Zbrang a strelivo

Dalsi produkty, které podléhaji regulaci reklamy jsou stfelné zbrané a stielivo. Ty
jsou dale definovany a klasifikovany zdkonem o stfelnych zbranich a strelivu €. 119/2002
Sb. (zédkon o zbranich), na ktery odkazuje zakon o regulaci reklamy (Businessinfo.cz,

2023).

Omezenych produktu ¢i sluzeb nalezneme v reklamé mnoho, a proto si dale uvedeme
pouze vycet téchto komodit:
- potraviny a kojenecka vyziva,
- humanni 1é¢ivé piipravky (I€ky) a zdravotnické prostfedky, darovani lidskych
tkani a bunék, veterinarni 1éCivé ptipravky a pfipravky na ochranu rostlin,
- docasné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreacni sluzby,

¢innost v pohiebnictvi (Businessinfo.cz, 2023).

Také preruseni vysilani reklamou nese sva omezeni, kdy ,,dle § 49 odst. (4) zdkona
o vysildni provozovatel televizniho vysilani s licenci nesmi vysilani filmii vyrobenych pro
televizi, kinematografickych dél a zpravodajskych poradi prerusit reklamou nebo
teleshoppingovymi Soty vice nez jednou za kazdy planovany casovy usek v trvani alespori
30 minut. Provozovatel rozhlasového vysilani s licenci nesmi vysildni zpravodajskych
poradii prerusit reklamou nebo teleshoppingovymi Soty vice neZ jednou za kazZdy

planovany casovy usek v trvani alespori 30 minut. Do pldnovaného casového iseku

13


http://Businessinfo.cz
http://Businessinfo.cz
http://Businessinfo.cz

vysilani filmii vyrobenych pro televizi, kinematografickych dél a zpravodajskych poradii
se zapocitavd zarazend reklama a teleshoppingové Soty. “

Vyjimkou je také vysilani poradu pro déti. Ty mohou byt preruseny reklamou,
pokud délka potadu bez reklamy tvoii 30 minut a vice. Reklama v tomto pfipadé nesmi
byt na délené obrazovce. Teleshoppingové Soty zde byt zafazeny nemohou.

Omezeni se tyka také vysilani bohosluzeb. Ty nesmegji byt preruseny reklamou c¢i
teleshoppingovymi Soty vubec.

Cas vymezeny pro reklamu a teleshoppingové spoty v televiznim vysilani nesmi
vysilaci organizace prekro€it 20 % doby mezi 6:00 a 18:00 hod. Totéz plati pro vysilaci
cas mezi 18:00 a 24:00 hod.

Do reklamy se nezafazuje oznameni provozovatelt vysilani tykajici se jejich
vlastnich programii a dopliikovych vyrobka nebo sluzeb pifimo odvozenych od téchto
programu, oznameni tykajici se sponzorstvi nebo umisténi produktu, oznameni
zvefejnénd bezplatné pro vefejné prospéSné nebo charitativni akce. Zakazuje se

nediferencovana nebo skryta reklama. (RRTV, nedatovano)

1.2 Product placement reklama

Tento druh reklamy miize mit jak aktivni, tak pasivni formu. Aktivni PP funguje
tak, ze je do scénare vybraného projektu zapojen produkt nebo sluzba, pficemz vybrana
postava s produktem pracuje a ve scénafi se rozviji piibéh souvisejici s produktem.

V pasivni PP funguje prezentace vyrobka formou ozdoby v poradu. Produkt je pouzivan
stejnym zpusobem, jako v kazdodennim zivoté a divakim je tak predstavovan
nedominantni cestou (Mediaguru.cz, nedatovano).

V souladu s legislativou EU v Ceské republice plati od &ervna 2010 pravni
predpisy, které umoziuji umistovani produkti do programi za poplatek. Vyjimku tvori
porady pro déti, zpravodajské porady, ale také tabakové vyrobky a léky na predpis.
Reklama musi byt oznaCena pred a za vysilanym poradem (z tohoto divodu pouziva
Ceska televize zkratku PP) (Ceskatelevize.cz, 2017).

PP je jednim z mala nastroju, které mohou filmafi pouzit k ziskani penéz na
filmovou tvorbu. Ve skuteCnosti se nejedna jen o filmy, které 1ze financovat. PP 1ze najit
také v seridlech (ty uspésné byvaji Casto sledovany nékolikanasobné vice nez dobré

filmy), hudebnich videoklipech, pocitacovych hrach nebo reality show.
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PP tedy neni ni¢im jinym nez reklamou, kde divaci mohou mit také pocit, zZe
vyrobek je pro postavy ve filmu nezbytnym vybavenim. Tim se snadno ulozi do
podvédomé paméti a divakim piipada pfirozené, ze hlavni hrdina jezdi v auté urcité
znacky, stejné tak jako ze pije urcity napoj (Dudek, 2011).

Mezi znacky, které se filmu nevyhnuly, jiz ba naopak povazujeme uz za jeji
ptirozenou soucast, je Coca-Cola. Divéaka tak pfitomnost tohoto napoje jiz nepiekvapi.
Prikladem muze byt popularni serial Stranger Things, ve kterém mél tento napoj velké
zastoupeni. Coca-Cola tak dokonce nechala pifi uvedeni 3. série serialu vyrobit
limitovanou edici plechovek s ndzvem New Coke. Tyto plechovky byly poprvé na trh
uvedeny v roce 1985, tedy ve témz roce, ve kterém se odehrava prave 3. série Stranger

Things (Insight.cz, 2019).

Obrazek 4: PP reklama Stranger Things

(Zdroj: Netflix, 2019)

Prikladti PP reklamy miizeme najit mnoho i v ¢eském prostiedi. Z novéjsich filmu
méZzeme uvést Zeny v béhu, které se pii svém namahavém tréninku rady oblékaji do
sportovniho obleceni znacky Adidas nebo se obCerstvuji vodou s rozpustnymi Sumivymi
mikrokostkami znacky Waterdrop. V novém cCeském seridlu Jedna rodina se jedna
z hlavnich postav vydala na drahu influencerky, ktera velmi ¢asto propaguje nejmensi

ceskou pojistovnu.
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1.3 Online reklama

Podstatnou c¢asti online reklamy je personalizovana reklama. Personalizace
v reklamé je pfistup, kdy je reklama pfizptisobena konkrétni osob€ nebo skupiné osob.
Personalizovana reklama vyuziva informace o chovani uzivateld na internetu, které
shromazd’uje. Jedna se napfiklad o pouzivani socialnich siti a riznych aplikaci, navstévy
webovych stranek atd. Tyto informace jsou pak ulozeny v cookies prohlizeci. Cookies
jsou textové soubory, obsahujici data ulozend v prohlizeci. Tato data jsou generovana
strankami, jez uzivatel prochazi. V zavislosti na naS§em chovani mohou soubory cookies
predvidat, ktera témata jsou pro nas relevantni a co se nam libi (Cernovsky, 2022).

Dulezitym bodem pro uspé$nou reklamu je vybér vhodného média. Na vybér
mame média elektronicka (televize, rozhlas, internet, kino), ti§t€na (noviny, Casopisy)
nebo tzv. out/indoor (billboardy, citylight vitriny atd.). NejmladSim a nejrychleji se
rozvijejicim médiem je internet, ktery je dnes pro reklamu nejefektivnéjsi. Internet je
jako uinné reklamni médium atraktivni nejen diky velkému poctu uzivatelt, ktefi
tvori velmi atraktivni cilovou skupinu, ale také diky rozvoji sluzeb a nastroja online trhu.
Internet se stal nedilnou soucasti medialniho mixu inzerent. Jiz neni doplikovym
médiem, ale upeviiuje svou pozici levného, rychlého, flexibilniho a dobfe obsluhovaného
média. Internetova reklama se od reklamy v jinych médiich lisi tim, Zze nabizi
efektivnéjsi cilent, flexibilitu, presné vysledky, snadné vyhodnocovani
ucinnosti reklamnich kampani a interaktivitu (Ptikrylova a kol. 2019).

,,Online reklamou se v kontextu tradicniho komunikacniho mixu rozumi placenda
neosobni forma propagace v online prostredi” (Ptikrylova a kol. 2019) Vyznam online
reklamy v poslednich letech vyrazné vzrostl. Divodem je predevsim jeji rostouci dosah
v dusledku meénicich se preferenci konzumace medialniho obsahu a vznik novych forem

reklamy s rozvojem socialnich médii (Pfikrylova a kol. 2019).
Online reklama ma také nekolik formata:
A. Display reklama

Jinak také bannerova reklama byla jednou z prvnich forem reklamy, ktera se objevila

v online prostredi (Pfikrylova a kol. 2019).
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B. Intextova reklama

Textové reklamy jsou idealni pro webovy obsah s vysokym podilem textu. Jedna se
o prekryvné okno na slovech v textu. VS§imnou si jich mizeme na prvni pohled, slova
jsou totiz podtrzena a barevné zvyraznéna. Protoze jsou méné napadné, pouzivaji se

obvykle jako doplné€k k reklamnim bannerim (Pfikrylova a kol. 2019).

C. Reklama ve vyhledavacich

Webové vyhledavace sepisuji a shromazd’uji webovy obsah a pomahaji uzivatelim
najit na zakladé jejich dotazu to, co je zajima. SpoleCnosti provozujici webové
vyhledavace hledaly zpusoby, jak zpen€zit sluzby, které poskytuji, a jak financovat
svou Cinnost. Brzy vSak rozpoznaly pfilezitost, ze spoleCnosti jsou ochotny platit za
reklamu ve vysledcich vyhledavani. Vysledky, které vyhledavace vraceji na zakladé
dotazti uzivateld, jsou pak kombinaci pfirozeného vyhledavani placené reklamy. Na
trhu placené reklamy ve vyhledavani dominuje spolecnost Google, ktera ji nabizi od
roku 2002. Zpocatku byly reklamy ve vyhledavaci vyrazné vizualné odliseny od
pfirozenych vysledkl vyhledavani. Uzivatelé tak mohli jasn€ rozeznat, co je reklama
a co vysledek vyhledavaciho dotazu. Postupem Casu vSak vétSina vyhledavaca
pfesunula vizualni zobrazeni reklamnich sdéleni blize k pfirozenym vysledkim
vyhledavani a ob¢ Casti zobrazuje spolecné. Tento trend je v souladu s takzvanou
nativni reklamou, coz je diskrétni reklama, ktera vypada jako obsah webu.

Cileni reklamy je zalozeno na klicovych slovech, ktera uzivatelé pouzivaji pii
vyhledavani. Jedna se tak o u¢innéjsi formu reklamy, nez jakou predstavuje display
reklama. V piipad¢ vyhledavani se predpoklada, ze uzivatel jiz néco aktivné hleda,
takze odezva na zobrazované reklamy souvisejici s timto vyhledavanim bude vyssi

(Ptikrylova a kol. 2019).

Trolli farmy

Trolli farmy ziskavaji v online svété znacnou silu. Trolli farmu Ize chépat jako

organizovanou skupinu uzivatelt, ktefi maji jasné€ nastavené cile. Cilem miZe byt nékoho

urazit, roz§ifit pomluvu nebo poplasnou zpravu. Trolli farmy spravuji fiktivni uzivatelské

ucty. Funguji na principu, ze uzivatel vytvori naptiklad 20 fiktivnich ¢t a poté s pomoci

dalsich tfeba 10 spolupracovnikli vytvoii jiné fiktivni uzivatelské ucty. Celkem jsou

vytvoreny desitky nebo stovky takovych uctd, ze kterych jsou najednou Sifeny praveé

nepravdivé informace a pomluvy, které maji za cil nékoho poskodit. Tento trend se
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projevuje po celém svétd. Trolli farmy existuji v Cing, Rusku, Polsku i jinde.
Organizované skupiny se snazi ovliviiovat vefejné minéni, a to jak v pozitivnim, tak
negativnim duchu. Mohou pracovat i na objednavku a vydavat se také za PR agentury.
Jedna se o globalni fenomén a ne vSemu, co se piSe na socialnich sitich, 1ze véfit. Za
mnoha béznymi profily na socialnich sitich se Casto skryvaji anonymni a neovefené
profily s napojenim na profily s organizovanou ¢innosti (Kopecky, K., 2021).

Proto také hraji trolli farmy dulezitou roli v reklamach, a to zejména v téch
politickych. Rizné po svété si vlady najimaji trolli farmy, aby Sifenim dezinformaci na
socialnich sitich ovlivnily politické nazory. Jedna zprava zjistila, ze az 30 zemi pouziva
statem sponzorovany trolling, kdy vlady plati za masové Sifeni zavad¢jicich zprav, jako
jsou napfiklad chvaleni urcitého politika nebo ttocna kritika vlady (Kitazawa, 2022).

Vedle fenoménu trollich farem se objevil dalsi fenomén znamy jako Trolloboti.
Jedna se o plné automatizované ucty, fizené pocitaci. Ty pak mohou opét jako v piipadé
trolli farmy d¢lat stejné véci jako zivi lidé. To znamena, Ze mohou rychle a efektivné Sifit
informace na socialnich sitich a ovliviiovat vefejné minéni podle toho, jak chce zadavatel

(Kopecky, K., 2021).

1.4 Téma reklama jako souc¢ast RVP ZV

V této kapitole se zaméfime na to, kde vSude a v jakych vystupech se v Ramcovém
vzdélavacim programu pro zakladni vzdélavani objevuje téma reklama.

Téma reklama je soucasti nejen komunikacni a slohové vychovy, ale i vychovy
k obcanstvi. Nejedna se tedy a pouze o soucast prafezového tématu medialni vychovy,
ale téma reklama je soucasti 1 zminénych vzdélavacich oblasti.

Konkrétné v komunikacni a slohové vychové zni ocekavany vystup takto:
., rozpoznavd manipulativni komunikaci v reklamé”. V ramci vychovy ke zdravi zni takto:
kriticky pristupuje k medidlnim informacim, vyjadii sviij postoj k pitsobeni propagandy
a reklamy na verejné minéni a chovani lidi.“ Reklama se objevuje také ve vytvarné
vychové, nikoli v podobé ocekavaného vystupu, ale jako soucast uciva, konkrétné
v bodech: smyslové ucinky vizualné obraznych vyjadieni a typy vizualné€ obraznych
vyjadreni. V pfedmétu vychova ke zdravi se reklama taktéz neobjevuje v ocekavanych
vystupech, ale rovnéz v u¢ivu, a to v bod¢: manipulativni reklama a informace — reklamni

vlivy, pusobeni sekt.
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Logicky nejcetnéji je téma reklamy zastoupeno v prufezovém tématu medialni
vychova. Zde najdeme reklamu v tematickych okruzich napfiklad v tomto znéni:
,péstovani kritického pristupu ke zpravodajstvi a reklamé“, , hleddni rozdilu mezi
informativnim, zabavnim a reklamnim sdélenim “ nebo ,,rozdil mezi reklamou a zprdavou

a mezi , faktickym “ a ,, fiktivnim *“ obsahem “ (RVP ZV, 2021).

Dalsi reklamou v online podobé¢ je reklama na socialnich sitich.

S velkym narastem online reklam se stale Castéji setkavame i s negativnimi jevy,
které tento narust doprovazeji. Jedna se predevsim o presyceni reklamou coz muze vést
az k lhostejnosti nebo jejimu negativnimu vnimani. Pfesyceni ale neni jedinym problém,
dal§im relativné novym pojmem je reklamni slepota. Ta ma za nasledek ignorovani
reklamy védomeé i podvédomé. Tyto jevy v online prostiedi dokonce vedly k vyvoji

nastroju pro filtrovani reklam (Ptikrylova a kol. 2019).

2. Reklama na socialnich sitich

Jelikoz zijeme v moderni dobé¢, ktera se neustéale a velmi rychle vyviji, vétSina obsahu
se pfesouva na socialni sit€. Socialni sité jsou rok od roku vét§im trendem a jiz béznou
soucasti naseho zivota. Slouzi jako zdroj zabavy, prostfedek komunikace a v neposledni
radé také propagace. Ackoli jsou nejedny formy reklamy stejné jako vySe uvedené,
poskytovatelé socialnich siti maji mnohdy specialni pozadavky na jejich formaty, které
je tfeba prizpusobit pro zobrazeni na vice platformach. Pro socialni sité€ existuji specifické
formy placené reklamy, které si rozebereme nize (Pfikrylova a kol. 2019).

Hlavnim cilem reklam na socialnich sitich uz dnes neni jen zvySovani povédomi
o znackach nebo vykonnostni reklamy, které se zametuji na konverzace. Zaméfuji se
napfiklad i na sbér tdajii o potencialnich zakaznicich, o navstévnosti, stahovani aplikaci
nebo tieba na pfimé ziskani informaci o trasach. Poskytované reklamy tak 1épe odraze;ji
kontext uzivatele. Reklamy jsou stale vice prezentovany jako organicky obsah a jejich
vzajemny rozdil splyva (nativni reklama). Nové formy reklamy jsou navic obecné
ucinnéj§i nez tradicni display reklama. Uzivatelé se aktivné zajimaji o zobrazovany obsah
a pozitivngji reaguji na relevantni reklamni sdéleni. Také Castéji sdileji, at’ uz védomé, ¢i
nevédomé, reklamni obsah s ostatnimi a zapojuji se do propagace znacky a spole¢nosti.

Predevsim pro zaky druhého stupné zakladnich skol jsou socialni sité na dennim
poradku. Proto se v této praci soustfedime na reklamu pfedevsim na TikToku, Facebooku

a Instagramu (Piikrylova a kol. 2019).
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2.1 Facebook

Facebook byl zalozen jiz v roce 2004 Markem Zuckerbergem. Podle prizkumu z roku
2022 z webové stranky Datareportal (2022) je stale nejvice pouzivanou socialni
platformou na svété. I prestoze se jedna o nejstarsi socialni sit’, drzi se jiz fadu let na prvni
pti¢ce v poctu navstévnosti.

Ze statistiky, na jiz zminéném webu se dozvidame, ze Facebook meésicné dosahuje

navstévnosti az 2,916 bilionu uzivatelu.

Obrazek 5: Nejpouzivanéjsi socialni platformy na svété

THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)

FACEBOOK'

'YOUTUBE?

INSTAGRAM?

WECHAT'

TIKTOK'

we .
are. . ¥ Hootsuite*
social -

(Zdroj: Datareportal.com, 2022)

A na jaké reklamy muZeme tedy na Facebooku narazit?
Na Facebooku se stejné jako 1 na jinych socialnich sitich se vyskytuje velké mnozstvi
raznych typu reklam. ,Facebook kromé bézné display reklamy umoziuje propagaci

prispévka, stranek firem, webu ¢i vyzev k akci® (Prikrylova a kol. 2019), a to ve formé:

Statické obrazové reklamy a dynamické reklamy

Na Facebooku se nejcastéji muzeme setkat se statickou obrazovou reklamou.
Jedna se o dva nejrozsifenéjsi reklamni typy. Pfevazné se objevuji na hlavni strance,
muzeme je ale také zahlédnout na Messengeru nebo ve formé Facebook pribéha.

Tyto reklamy jsou tou nejlepsi volbou tehdy, kdyz chceme, aby stoupl zajem
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o znacku nebo sluzbu, nebo je nasim cilem zvysit povédomi o vyrobku. Diive platilo
pravidlo tykajici se textu v obrazcich, ktery nesmél presahovat 20 % plochy, to dnes jiz
neplati, ale stale se doporucuje, aby mnozstvi textu bylo spiSe skromné. Z praxe je navic
ziejmé, ze mén¢ textu je uCinngjsi.

Dynamické reklamy patii mezi ty velmi oblibené a ¢asto jsou vice propagovany
nez ty statické obrazkové. Kreativité se meze nekladou, a tak mizeme video reklamy
vytvaret nejen z nami nato¢enych videi, ale i formou videoprezentace z fotografii. Videa
maji rizna rozvrzeni a podporuji rizné formaty stranek, délka videa se pohybuje od

nékolika sekund az po 240 minut (Cernovsky, 2022).

Obrazek 7: Staticka obrazova reklama na Obrdzek 6: Dynamickd reklama na
Facebooku Facebooku
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Rotujici reklamy

Dalsi oblibenou a také velmi Castou reklamou je reklama rotujici. Ta umoziuje
uzivateli listovat v n€kolika obrazcich za sebou a prohlédnout si tak az nékolik produkta.
Konkrétné se jedna o dva az deset rozlicnych obrazkti nebo videi v jednom piispévku

s velkym prostorem pro text (Cernovsky, 2022).

Obrazek 8: Rotujici reklama na Facebooku
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(Zdroj: Facebook, 2023)

Reklamy ve formé sbirek

Reklamy ve formé sbirek predstavuji tzv. kolekce slozené ze Ctyt obrazkd, kdy prvni,
nejvétsi zobrazeny obrazek je uvodni. Uvodni nemusi byt pouze obrazek, ale i video.
Kliknutim na reklamu se zobrazi stranka pfes celou obrazovku, coz usnadni nasmerovani

navstévnikd ke koupi (Cernovsky, 2022).
Reels

Tento format se objevuje také na TikToku, ktery je jeho zakladatelem. Pozd¢ji se

dostal 1 na Instagram a Facebook.
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V roce 2023 spolecnost Meta predstavila nové reklamy ve Facebook reels, které
inzerentim pomahaji maximalizovat propagacni prilezitosti v kratkych videich. Navazuje
tak na rostouci popularitu videoklipti na své platformé. Spolecnost dale spustila reklamu
Click-to-Messenger, ta umoziiuje inzerentim spojit se suZzivateli prostiednictvim
ptimych zprav. Dale rozSifuje podporu pro zajem o piispévek, coz je pocet akci
provedenych uzivateli v souvislosti s reklamami na Facebooku. Diky tomuto zajmu
o prispévek pak 1ze méfit reakce, komentare, lajky a srovnavat je tak se zdjmem z jinych

reklam a kampani (HruSkové, 2023).

Obrazek 9 Reklama v reels na
Facebooku
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2.2 Instagram

Ackoli je Facebook jednou znejvice pouzivanych socidlnich siti, Instagram si
vybojoval druhé misto, a to v oblibenosti. Podle webu Datareportal se za rok 2022
Instagram stal druhou nejoblibenéjsi socialni siti na svété. Velky nartst zaznamenal
Instagram 1 v oblasti reklamy, kde se jeji dosah zvysil az o 21 % navzdory vyraznym

zménam ve zpusobu vykazovani poctu reklam.
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Kromé toho, Instagram nabizi rozmanité mnozstvi reklamnich formatt, diky

kterym pak inzerenti mohou prilakat vice zakaznikli nebo zvysit povédomi o znacce
(Bauer, 2022).

Domovska stranka
Prvni Cast, na které se po otevieni instagramu uzivatel ocitne, je domovska
stranka. Z toho divodu reklama na karté ,,domua‘ zlstava nejspolehlivéjsim zptisobem,
jak oslovit co nejvétsi Cast publika. Podle statistik webu Datareportal.com (2022)
zasahnou reklamy na domovské obrazovce zasahnou az 96,6 % reklamniho publika.
Kromé bézné reklamy se dnes na zalozce doml setkame i s reklamou
propagovanou influencery. Jedna se o velmi Casto zobrazovany reklamni obsah, na ktery

muze bézny uzivatel instagramu narazit v zavislosti na tom, koho z influecert sleduje.

Obrazek 10: Reklama na domovské
strance Instagramu

Obrazek 11: Reklama Michaely
Pechdackové na Instagramu

18:40
Instagram

@ michaela.pechackovaa @

16:32

nslugpam.

factcool_cz
Sponzorovano

Dalsi informace

Qv : W

Qv

36 To se mi libi

michaela.pechackovaa Ahoj! Chtéla bych vam
predstavit novinku od @eucerin_cz 4.
Jedna se o noéni booster, ktery pouZivdm nové a mam

A Q @ ©® @

(Zdroj: Instagram, 2023)
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Reels

Pti svém spusténi vzbudil IG reels velky rozruch zejména kvali své podobnosti
s TikTokem. Dnes je vSak pevnou a zabavnou soucasti Instagramu se zajimavym
obsahem. Zajimavé také je, ze reklamy na IG reels jsou obliben¢jsi zejména mezi
muzskymi uzivateli Instagramu. Pomér mezi pohlavimi totiz ¢ini 54 % muzi a 46 % zen
(Datareportal.com, 2022). Reklama v reels se pak muze objevovat v podobé videa
s kolonkou Koupit. Jejim prokliknutim se potencionalni zakaznik ocitne na

instagramovém profilu nebo oficialnich strankach.

Obrazek 12: Reklama v reels na
Instagramu

COLLECTIO
n-lina; P

15 elegantneastylove
~ Sponzorovano

Koupit

@

(Zdroj: Instagram, 2023)
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Prozkoumat

Dalsi velmi uspésnou reklamni plochou je zalozka prozkoumat. Ta oslovi kazdy
mesic bezmala polovinu uzivateld instagramu. Tato karta by mohla byt oblibena zejména
pro znacky, produkty ¢i sluzby, které jsou na trhu nové. V kart¢ domu je pak vétsi
pravdépodobnost, Ze se objevi novy obsah, jelikoz vétSinou za timto uc€elem ho uzivatelé

instagramu navs§tévuji (Datareportal, 2022).

Obrazek 13: Reklama v zaloZce prozkoumat
na Instagramu

13:47 ull LTE @2

Q Hledejte

Exkluzivné
v Super zoo

TICKE KRMIVO PRO VITALITU
ZiLNOU IMUNITU VASEHO PSA

(Zdroj: Instagram, 2023)

Pribéhy

Reklamy v podobé piibéhli se snazi chovat tak, aby uzivatelé instagramu ani
nepoznali, ze se o reklamu jedna. Casto si pii konzumovani nemalého mnoZstvi
instagramovych piibéht reklamy ani nev§imneme. Pozname ji tedy tak, ze pod nazvem

znaCky je napsano ,,sponzorovano®. Tak jako v predchozich pfipadech se miZe objevit
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tlacitko koupit, které nas presméruje na oficidlni stranky piislusného produktu ¢i sluzby.
Nicméné praveé instagramové pribéhy jsou vétSinou nejoblibenéjsi Casti instagramu.
A pravé zdejsi reklamy mésicné€ oslovi az jednu miliardu uzivatelt (Bauer, 2022).

Obrazek 14: Reklama v pribézich na
Instagramu

il

1K
DOPRAVA l‘l.

NAKOUPIT

Pravé ted dovazime misy jen za 1 K¢!
@ Roztoé to na bigboy.cz W Mas

skvélou prileZitost objednat vSechny
oblibené dobroty s dopravou za 1 K¢!

»

~~

Koupit

(Zdroj: Instagram, 2023)

2.3 TikTok

Samotna socialni sit neméa dlouhou historii, vznikla v Cing a na trhu se objevila
v roce 2016. TikTok je tedy socialni sit zalozena na tvorbé videi a jejich nasledném
sdileni. A témata jsou zde opravdu pestrobarevna. Sahaji od zabavy, jako jsou tanec
a zpev, pres malickosti kazdodenniho zivota az po citliva témata, jako jsou nasili nebo

pokusy o sebevrazdu. Cilem téchto videi je stat se viralnim a doslova prilakat divaky
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viemi moznymi prostiedky, coz vede ke sledovani uzivateld a rozsifeni jejich profild

(Cernovsky, 2021).

In-feed ad
Jedna se o reklamu, ktera je zobrazovana ve vypisu videi v informacnim kanalu
neboli feedu. Na stejném principu pracuje vySe uvedena reklama na Instagramu nebo

Facebooku (Cernovsky, 2021).

Obrdazek 15: Reklama in-feed ad na
TikToku

13:36 il LTE &2

'E"E Sleduji  Pro tebe Q

Gilletfe.

‘enus

ménuj pouze brity.
e pokozka. Takova,

Vice informaci >

%

(Zdroj: TikTok, 2023)
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Brand takeover

Dal§im formatem reklamy je tzv. neptreskocitelna reklama. Ta se pfi spusténi
aplikace zobrazi pfes celou jeji plochu a po kliknuti bude uzivatel presmérovan na
prislusnou oficialni stranku. Reklamu lze preskoCit po 3-5 sekundach jejiho trvani

(Cernovsky, 2021).

Obrazek 16: Nepreskocitelnad reklama na
TikToku

(Zdroj: TikTok, 2023)

3. Influencer reklama

Dnes uz zcela bézné pouzivany vyraz pro Cloveéka, ktery ovliviiuje (vétSinou
pozitivn€) své online sledovatele. Influencerem muze byt v podstaté kdokoli, kdo je
aktivni na socialnich sitich. Samoziejme zalezi na tom, jak velké publikum bude sledovat

to, co dana osoba na své siti zvefejiuje.
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Nano influenceri jsou v podstaté vichni, ktefi pfidavaji obsah na socialni sit¢.
Radime sem uZivatele, ktefi maji do 1000 sledujicich. Mizeme si to piedstavit tak, Ze
zvetejnime napfiklad instagramovy piibéh, na kterém oznacime urcity podnik, produkt ¢i
cokoli jiného. Tento podnik pak navstivi nékdo na zaklad€ nami pfidaného pfibéhu. To
samé plati pro produkt, ktery si na zdklade naseho sdileni nékdo zakoupil.

Do skupiny mikro influenceru fadime lidi, jejichz ucty sleduje priblizneé 1000 az
10 000 lidi. Ti budou v budoucnu nejperspektivnéjsimi partnery. Jedna se o uzivatele,
ktefi nejsou slavnymi osobnostmi ani celebritami, ale maji silné pouto se svymi
sledujicimi. Dokazou odpovidat na komentare a reagovat na zpravy v DM, jejich vztah
se sledujicimi je diky tomu vice pratelsky. Zarovei je v tomto piipadé hlavni vyhodou
pro firmy moznost barterové spoluprace.

Do kategorie stfednich influencerd spadaji uZzivatelé, jejichz profil sleduje od
10 000 do 50 000 lidi.

Makro influenceri prekracuji milnik 100 000 fanouskt. Takové osobnosti se
obvykle zaméfuji na konkrétni témata, jimiz jsou fitness, moda, vareni a dalsi.

Mega influenceri jsou prevazné celebrity a vlivni lidé. Jejich spoluprace
s firmami byva pfedevsim dlouhodoba.

S ristem uspésnosti socialnich siti roste 1 pocet uspéSnych influencerd. Pro
nekteré spolecnosti, které se rozhodnou snimi spolupracovat, je to jist¢ vyhoda.
Propagace vyrobki a sluzeb je tak pro potencialni zakazniky mnohem obliben€jsi nez

tradi¢ni reklama (Konec¢na, 2020).

Placena spoluprace

Nejobvyklejsim typem spoluprace je spoluprace placena. V tomto pfipadé znacka
plati influencerovi za vytvoreni a zvefejnéni propagacniho obsahu, jako jsou prispévky,
ptibéhy nebo videa ¢i kombinace téchto forem. Spoluprace miZze byt nastavena jako
jednorazova, nebo dlouhodoba. V pripadé dlouhodobé spoluprace hovofime naptiklad
o tom, ze influencer publikuje pfispévek jednou mésicné€ po dobu pul roku. Podle zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a zakona €. 634/1992 Sb., o ochran¢ spottebitele, musi
byt nalezité oznaCena. Za timto ucelem Instagram umoziuje influencerim oznacit

obchodni partnery (znacky) a schvalit jejich propagaci definovanim podrobnosti pfi

! Zkratka DM celym nazvem Direct message neboli také pfima zprava, se pouziva v online komunikaci.
Jsou to soukromé zpravy, které si uzivatelé socidlnich siti nebo jinych aplikaci posilaji mimo vetejné
komunikacni kanaly (firemnislovnik.cz).
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publikovani prispévki. Toto oznaCeni pak umoziuje znatkam sledovat dosah a interakci
jednotlivych ptispévka. S ohledem na uvedené zakony je u téchto spolupraci doporuceno
oznaCit  prispévek  hashtagy:  #spoluprace,  #ad #dlouhodobaspoluprace

2

#placenepartnerstvi atd. (Clickbait.cz, 2021).

Barter

Pod barterovou spolupraci si predstavime vymeénu zbozi a sluzeb bez pouziti
penéz. V prostiedi instagramu k tomuto vyménnému obchodu dochézi piedevsim tehdy,
kdyz znacka nabidne influencerovi produkt zdarma a on tomuto produktu déla na svém
instagramu reklamu, ¢imz této znacce poskytne medialni prostor. DalSimi obvyklymi
barterovymi spolupracemi muzou byt riazné pobyty, které influencer neplati, navstévy
kosmetickych, kadetfnickych ¢i jinych sluzeb.

Tyto ptispévky byvaji oznaovany #barter, #barterovaspoluprace, nékdy také jako
#dostalajsem, #dostaljsme (Clickbait.cz, 2021).

Ambasadorstvi

Ambasadorstvi je druh dlouhodobého partnerstvi mezi znackou a influencerem,
kdy je influencer tvafi znacky i1 sezonnich kampani. Protoze propujCuje znacce jak své
jméno, tak i tvaf, méla by mu byt vénovana maximalni daveéra. Influencer pomoci svych
prispévka sdili hodnoty znacky se svymi sledujicimi a na svych Gctech na socialnich sitich

témto produktim vénuje vétsi medialni prostor (Clickbait.cz, 2021).

Event

Znacky mohou vyuzit influencery k propagaci samotné udalosti a pfiblizit
atmosféru akce své komunité fanousku. Influencefi tak mohou propagovat udalost
pfedem a zvat své fanousky kucasti, aby zvysili navstévnost. Mohou také vytvaret
zpravodajstvi z udalosti, vCetné fotografii, videi a Zivych pfenost a zprostiedkovat tak
svym fanouskim zazitek.

Jedna se o rizné typy akci, jako jsou plesy, modni piehlidky, predstaveni novych
produkti atd. Znacky pak plati influencerim za GCast na akcich, a predevsSim za

medializaci na jejich uctech, které zvysi povédomi o znacce (Clickbait.cz, 2021).
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Soutéze

Soutéze byvaji vyhodné pro znacky i influencery. Znacky mohou zvysit povédomi
a produkty se mohou dostat k potencialnim zakaznikiim a ptimét je, aby je vyzkouseli.
Influencefi pfirozené ocenuji moznost budovat vztahy se svou komunitou a diky soutézim

tak poskytnout produkt zdarma svym sledujicim (Clickbait.cz, 2021).

Vlastni produkt

Takova spoluprace by meéla znaCce piinést vyssi trzby a je silnym nastrojem
pro budovani znacky. Influenceti spolupracuji s vyrobnim odd€lenim znacky na ptiprave
specialnich vyrobku s jejich jménem a pripadné i tvari.

Influencer tak ziskava cast zisku z prodeje (podle domluvy s pfislusnou znackou).
Produkt propaguje na svych socialnich sitich s vétsi pravidelnosti, coz je pro znacku velka
vyhoda. Nevyhoda muze spoCivat ve veétsi finanCni naroCnosti tohoto partnerstvi
spojené s naklady na vyrobu, vyvoj, vlastni originalni baleni, distribuci a reklamu
(Clickbait.cz, 2021).

Témer vétsina influencert jiz nékdy v prub&hu svého pasobeni na socialnich sitich
vytvoftila vlastni typ produktu, tzv. merch. MiZe se jednat o rizné typy obleceni, hrnky,
platéné tasky, obaly na mobily atd. Tyto vyrobky pak sami influencefi propaguji na svych
sitich a jejich fanousci je tak podporuji jejich koupi. Jako priklad miZzeme uvést popularni
dvojici jiz zminénych influencerti Tadease Kubénky a Sugar Denny (vlastnim jménem
Denisy Kourilkové), ktefi v ramci svého podcastu Kontroverzni vytvoftili také merch

v podobé mikin a tricek.

Affiliate spoluprace

Znacky mohou navazovat partnerské vztahy s blogery. V praxi to vypada tak, ze
bloger vlozi na webové stranky nebo do internetového obchodu znacky banner nebo jinou
reklamu.

Tento druh spoluprace funguje nejen na blogu ale i na socialnich sitich jako je
napiiklad Instagram. ZnaCky mohou vytvaret specialni slevové koédy propagované

influencery (Clickbait.cz, 2021).
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II. EMPIRICKA CAST

V této Casti si predstavime vysledky vyzkumu, ktery se zaméroval na to, jaké maji
zaci 2. stupné zakladni Skoly povédomi o reklamé a jak toto povédomi ovliviiuje predmeét
medialni vychova ve Skole. Tento vyzkum jsem realizovala na Zakladni Skole

Kosmonautt v Ostravé-Zabiehu.

4. CHARAKTERISTIKA VYZKUMU

4.1 Cil vyzkumu
Cilem empirické ¢asti bakalarské prace je zjistit, jaké maji zaci 2. stupné zakladni
Skoly povédomi o reklamé a jak toto povédomi ovliviiuje pfedmét medialni vychova ve
Skole. Aby bylo mozné dosazeni odpovédi na hlavni cile vyzkumu, je tfeba dosdhnout
jednotlivych dil¢ich cila:
1. Jaké druhy reklamy zaci znaji?
2. Prozkoumat, zda zaci registruji reklamy na socialnich sitich, pfedevsim u svych
oblibenych influencert.
3. Zjistit, jak se zaci orientuji v televizni reklamé a product placement reklamé.
4. Zjistit, jestli na vybrané Skole probihaji hodiny medialni vychovy a zda téma

reklamy bylo probréano.

4.2 Metodologie

V bakalafské praci byla zvolena a pouzita kvantitativni vyzkumna metoda s cilem
zjistit, jaké maji zaci 2. stupné zakladni Skoly povédomi o reklamé, jak se orientuji
v televizni reklamé a zda registruji ve filmech ¢i seridlech product placement reklamu,
zda si v§imaji, co propaguji jejich oblibeni influencefi a jestli probihaji hodiny medialni
vychovy, popiipadé zda se jiz zabyvali v téchto hodinach reklamou. Jako vyzkumny
nastroj byl zvolen dotaznik.

Dotazniky byly ur€eny pro zéky druhého stupné zakladni Skoly a byly zcela
anonymni. Celkové mé&li zaci odpovédét na 13 otazek. Dotazniky obsahovaly oteviené

1 uzaviené otazky a také jeden tikol na spojovani.
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4.3 Misto vyzkumu

Dotazniky byly distribuovany na Zakladni skolu Kosmonauti v Ostravé-Zabiehu
z divodu jiz dvou zde absolvovanych dlouhodobych asistencnich praxi, tedy na zakladé
dobré osobni zkuSenosti jak s vyucCujicimi, tak 1 se zaky.

Dotazniky byly zakiim rozdany v tisténé podobé.

4.4 Vyzkumny soubor

Pro dotaznikové Setfeni byl vybran vyzkumny soubor s 67 respondenty druhého
stupné ZS Kosmonaut. Dotazniky byly rozdany do 6., 7., 8., 9. ro&niku. Navratnost
dotazniku ¢inila 100 %.

Z hlediska pohlavi se prizkumu zic¢astnilo 37 chlapct a 30 divek. Cilova vékova
skupina byla zvolena vzhledem k zaméfeni mého oboru.

Medialni vychova je zafazena v RVP jako prufezové téma, které se muze
realizovat v riznych formach. Mize se tedy vyuCovat jako soucast jakéhokoli predmétu,
uskuteciiovat se jako predmét zcela samostatné nebo jako kombinace obou téchto forem.
Tematicky prizkum Ceské Skolni inspekce zroku 2017/2018 ukazal, Ze medialni
vychova se vyucuje jako samostatny povinny nebo volitelny predmét pouze na 10 % skol.
Prevazna vétsina (90 %) je vyuCovana v ramci jiného predmétu.

Prazkum dale ukazuje, ze 35 % Skol realizuje tento predmét formou exkurzi
v médiich, diskusi nebo besed, 27 % Skol naopak upfednostiiuje formu projektové vyuky
(csicr.cz, 2018, s. 6-7).

I kdyz — jak z vyzkumu vyplyva — v dnesni dobé medialni vychova tvoii béznou
soucast vyuCovani, tak dulezité téma, jako je reklama, zistava casto opomijeno.
S ohledem na zkuSenosti z mé praxe mohu fict, ze pedagogové vyuku zamétuji napiiklad
na kybersikanu/Sikanu a socialni sité, coz povazuji za zavaznéjsi a aktualnéjsi témata.

Vzhledem k tomu, Ze jsou zact jiz od utlého véku obklopovani reklamou prakticky
na kazdém kroku, je dalezité, aby o ni méli alespon zakladni prehled.

Rozhodla jsem se tedy dotaznikovym Setfenim zjistit, zda zaci alesponi na zakladni

urovni v reklamach orientuji, zda znaji jeji druhy a nékteré jeji nalezitosti.

5. Vysledky vyzkumu

Tato Cast se bude zabyvat vyhodnocenim udaju z realizovaného vyzkumu formou

dotaznikového Setfeni. Otazky Cislo 1-3 se zaméfuji na blizsi popis ucastnikd. Prvni
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otazka zjistuje pohlavi zakl, nasledujici dvé otazky se ptaji na vék a rocnik, ktery
navstévuji. Otazky se poté zamétuji na ziskani dal§ich informaci o daném tématu, coz je
dulezita ¢ast pro vyzkumné studie.

Jak jiz bylo zminéno wvySe, celkové se vyzkumného Setfeni zucastnilo

67 respondentt, z toho 30 divek, tj. 44,8 % a 37 chlapcu, tj. 55,2 %.

2. Veék Zakii
Vek

2%3%

9%

(n=67)
24 %

11let m12let W13let W1l4let W15let W16let W17

Graf 1: Vék respondentii

Dotaznik byl zaméfen na zaky druhého stupné zakladni skoly tudiz vékové rozpéti
ucastnika ¢ini od 11 do 17 let.

Ve véku 11 let byli v dobé vyzkumu 2 Zaci, tj. 3 %, ve véku 12 let bylo 18 zaku,
tj. 27 %, 13 let bylo 16 zakim, tj. 24 %, vék 14 let mélo 15 zaku, tj. 22 %, 15 let dovrsilo
9 zaku, tj. 13 %, 16 let dovrsilo 6 zaku, tj. 9 % a 17 let bylo pouze jednomu zakovi, coz

éini 2 %.
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3. Jakou tiidu Zdci navstévuji

Trida

24 % 30 %

18 %

28 %

6. tiidda ®m7.tiida ®8.tiida ®9. tiida (n=67)

Graf 2: Navstévovany rocnik

Dotaznik byl zamérné rozdan napiic¢ v§emi ro¢niky. V den vypliiovani dotazniku
bylo v 6. tfide 20 zaka, coz ¢ini 30 %, zaku 7. tfidy bylo 19, tj. 28 %, 12 zakl navstévuje
8. tfidu, tj. 12 %, a do 9. tfidy dochazi 16 zaku, tj. 24 %.
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4. Jaké druhy reklamy Zaci znaji?

Druhy reklamy
70

60
51

50

40

30

20

10

politicka reklama  ®msocialni reklama  ®komernc¢ni reklama (n=67)

Graf 3: Jaké druhy reklamy znas?

Cilem této otazky bylo zjistit, jaké druhy reklamy zaci na druhém stupni znaji. Ke
kazdému druhu jsem v zavorce uvedla vysvétleni i s pfikladem, aby zaci pochopili, co
dana reklama znamena. U této otazky bylo mozné zaSkrtnout vice nez jednu odpovéd’.

Z celkového poctu 67 dotazanych respondentt zna politickou reklamu 51 zakd, tj.
74,7 %, dalsich 48 zakt zna socialni reklamu, coz €ini 71,6 %. Jak z prizkumu vyplynulo,

nejvetsi pocet zaku tedy 60, tj. 89,6 % zna reklamu komercni.
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5. Sleduji Zaci na internetu néjaké influencery?

Sledovani influenceru

(n=67)

= ANO = NE

Graf 4: Sledujes na internetu néjaké influencery?

Utelem paté otazky bylo zjistit, zda Zaci sleduji n&jaké influencery na internetu.
Vysledky jsou nasledujici — odpovéd ano preferuje 46 zaku, tj. 69 % z celkového poctu

67 respondenti. Naopak odpoved ne zvolilo 21 zaku, tj. 31 %.

6. Produkty a sluzby, které propaguji influenceri.

U této otazky byla vytvorena tabulka, ve které meli zaci na jednu stranu psat jména

nebo prezdivky influencert a na druhou stranu vyrobky nebo sluzby, které tito influenceri
propaguji.
Jak jiz bylo zminéno v predchozi otazce, 21 zaku, tj. 31 % odpovédélo, ze zadné
influencery na internetu nesleduje, neni tedy zahadou, pro€ na nasledujici otazku
neodpovédeli. Co pro mé ale bylo pii vyhodnocovani odpovédi piekvapenim, je to, ze
spousta zaku, ktefi influencery sleduji, nevédi, které produkty nebo sluzby propaguji.

Zbylé odpoveédi i s jejich Cetnosti nalezneme v piilozené tabulce.
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Tabulka 1 Influenceii a jejich produkty/sluZby

Influenceri a jejich
produkty/sluzby
Opat 04 — casino Slots
Duklock - MADMONQ
Stejk — Royal Jerky
Annie Camel - PUMA
Morry — bomba
Jakub Enzl — Gym Beam
Dominika Alagia — Alagia parfém

Cetnost odpovédi

Anna Sulcova — My protein

Sugar Denny — ochuceny vzduch
Richard Zelinka — Footshop
Kristian Albrecht — Grizmania

WIN| V|| W | A O WA~

7. Vyrobky/sluzby, které nesmi byt v Ceské republice propagované reklamou.

Vyrobky/sluzby nepropagované reklamou
40

35
30
25
20
15

24
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5

. .

nevim ne drogy alkohol  tabakové  zbrané
vyrobky

Graf 5: Vyrobky/sluzby nepropagované reklamou
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Sedma otazka byla oteviend a méla zjistit, zda zaci dokazou logicky odvodit
nekteré vyrobky/sluzby, které nesmi byt propagovany reklamou. Tato otazka byla pro
zaky naro¢na vzhledem k tomu, ze 35 z nich, tj. 52,2 %, odpoveédélo nevim. Dva zaci si
dokonce mysli, ze reklama na produkty/sluzby neni nijak omezena.

Zbylymi odpoveéd'mi byly drogy, zbrané, alkohol, tabdkové vyrobky a smrt. Jak
je patrné z grafu, nejvice zastoupenou odpoveédi byly drogy, které se v dotazniku objevily
presné 24, dale 5x zaci odpovédeli, ze reklamou nesmi byt propagované zbrané, 3 xpak

alkohol a tabakové vyrobky a 1x smrt.

8. Product placement ve filmech a seridlech.

U otazky ¢islo osm méli zaci prilozenou tabulku. Levy sloupecek byl vytvoren
pro nazev filmu/serialu a pravy pro onen propagovany vyrobek. Ucelem této otazky bylo
zjistit, zda Zaci znaji a registruji ve filmech/serialech PP reklamu. Zakim byl nejen
vysvétlen pojem product placement, ale zamérmné jsem k této otazce prilozila i priklad
takovéto reklamy pro lepsi predstavu. I pfesto tuto otazku nevyplnilo 44 respondentu, tj.
65,7 %. Zajimavé také je, ze nejvice odpovedi jsme zaznamenali u 7. a 9. rocniku, a to
v poctu 8 zakl z kazdého ze zminénych ro¢nikt. Z 6. tfidy odpovédéli 4 Zzaci a z 8. tfidy
pouze jeden.

U zbylych 23 respondentd, tj. 34,3 % byly odpovédi nasledujici:

e Stranger thing — Eggo wafle, Burger king, Adidas, Cadillac

e Tti veterani — Camel cigarety

e James Bond — Range Rover

e Jursky svét — Coca-Cola

e Cool girl - OXO tea, Dm drogerie

e Breaking bad — pervitin

e Jumanji — deskova hra

e Rychle a zbésile — Under armour

e Zakladatel — McDonald’s

e Star Wars — Nike

e Marvel filmy — Puma

e Rocky — Nike, Adidas

e Spider man — Hyundai, Toyota

e Lajna — Havifov
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e Harry Potter — obleCeni

e Rick and Morty — Pringles

e Pratelé — batohy, kufry

e SpongeBob — houba

e VySehrad — FC Slavoj VySehrad

Jak si muzeme vSimnout, v nékterych pfipadech se jednalo spiSe o volnou

asociaci, nez konkrétni znacku ¢i vyrobek.

9. Duvody prokladani filmi a serialii reklamou.
U otazky cislo 9 dostali zaci prostor, pro vyjadreni jejich nazoru na to, proc si
mysli, ze jsou filmy a serialy v televizi prokladané reklamou. Z celkového poctu 67

respondenti na tuto otazku neodpoveédeélo 20, tj. 29,9 %.

Duvody prokladani filmu/serialu

reklamou
25

20
20
15
10
e ;
; S

zvySeni povédomi o produktu/firmé/znacce

W

u zvySeni prodeje vyrobku
B financni zisk z reklamy

B financovani filmu/serialu
(n=67)

m vysoka sledovanost v dob¢ filmu

Graf 6: Divody prokladani filmii/serialit reklamou
Zaci nejcastdji uvedli, ze filmy/serialy byvaji prolozeny reklamou z dévodu
finanéniho zisku. Cast 7akd se vénuje pohledu producenta filmu a jeho zisku a &ast zaka

zadavateli reklamy, kam tedy spadaji odpovédi: zvyseni povédomi o produktu/firme/
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znacce a zvySeni prodeje vyrobku, tedy opét zisk. Neékteri zaci také uvedli, ze filmy

a serialy jsou prokladany reklamou z divodu vysoké sledovanosti v této dobé.
10. Reklamni slogany a jejich znacky.
Zde meli zaci za kol spojit reklamni slogany se spravnou znackou. Do daného

ukolu jsem vlozila Sest Casto propagovanych znacek, tudiz by pro zaky nemélo byt pfili§

narocné prifazeni spravného sloganu.

Reklamni slogany a jejich znacky
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30 29
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$patné spojeno
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McDonald’s L’Oreal ®mAirBank ®mDr.Max mNike mAlbert (1=07)
Graf'7: Reklamni slogany a jejich znacky
I prestoze Slo z mého pohledu o lehké a znamé reklamni slogany, zaci nejvice

chybovali pfi spojovani jednoho z nejvétsich obchodnich fetézcti s rychlym obcéerstvenim

McDonald’s s jeho sloganem ,.I’m lovin it.“ Druha nejcastéj$i chyba se tykala kosmetické
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zna&ky L’ Oreal se sloganem ,,protoze vy za to stojite.“ Zaci také 13x §patné spojili slogan
,Just do it se znaCkou Nike, 10x Albert s jeho sloganem , stoji za to jist 1épe.” Znacky
a slogany s nejmensim poc€tem nespravného ptifazeni byly: Dr. Max — Nizké ceny pro

vase zdravi a AirBank — I banku muzete mit radi.

11. Zobrazeni reklam na socidlnich sitich.

Zobrazeni reklamy

40
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vek a jazyk a rasy zobrazeni  kliknuti na barva vlasi Cas straveny
pohlavi lokace reklamy bez reklamu na TikToku
dalsi akce (n=67)

Graf 8: Zobrazeni reklamy

Cilem 11 otazky bylo zjistit, zda zaci vi, jaké jsou moznosti cileni reklamy na
TikToku ¢i jiné socialni siti. Otadzka obsahovala sedm moznosti cileni, z nichz méli zaci
vybrat libovolny pocet odpovédi, které povazovali za spravné.

Respondenti nejcastéji uvedli, ze reklamu lze zacilit podle jazyka a lokace, vé€ku
a pohlavi a Casu straveného na TikToku. Méné frekventovanymi odpovéd'mi byly:

kliknuti na reklamu, zobrazeni reklamy bez dalsi akce, rasa a barva viasii.
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12. Loga a jejich nazvy.

Zde méli zaci k dispozici jedenact obrazku log socialnich siti, bank, obleceni atd.
K uvedenym obrazkiim méli napsat prislu§ny nazev znacky. Cilem bylo zjistit, zda zaci

dana loga a jejich nazvy vibec znaji.

NAZVY ZNACEK
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Graf'9: Loga a jejich ndzvy

Jak z grafu vyplyva, nejvétsi problém zakim cinilo logo neziskové organizace,
kterou z 67 nepoznalo pfesné 33 zaku, tj. 49,2 %. Muze to byt z toho divodu, Ze se Zaci
vzhledem k jejich véku o téma, jako jsou zivotnich podminky déti a jejich rozvoj, prilis
nezajimaji. Proto se moznad stouto organizaci zaci tak Casto nesetkavaji a reklameé
v televizi nevénuji piili§ pozornosti praveé z davodu nezajmu o tato témata.

V tésném zavésu se umistila znacka sportovniho obleCeni a obuvi Under Armour,
kterou nepoznalo 32 zakt (47,8 %), z toho 19 Zen a 13 muzi. Pecujici kosmetika Dove
nebyla pro zaky také prili§ znama, neni tedy prekvapenim, ze z celkového poctu 29 zakt
(43,3 %) nezna logo pecujici kosmetiky 19 muzi. Dalsich 22 zaka (32,9 %) nerozpoznalo
logo sité Cerpacich stanic Shell. Tomu se opét neni mozné divit, ze toto logo nepoznala

prevazna vétsina zen, a to presné v poctu 19. Logo banky Raiffeisenbank uz na tom bylo
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o néco lépe, protoze ho nepoznalo pouze 19 zaku, tj. 28,4 %. Logo auta Opel neumé¢la
pojmenovat opét prevazna vétSina zen konkrétné 13. Celkové pak tuto znacku
nerozpoznalo 16 zaku, tj. 23, 9 %. Nasledujici znacky uz zaklim neCinily prakticky zadny
problém. Internetovy e-shop s obleCenim Zalando nepoznalo 13 zakd, tj. 19.4 %, z toho
11 Zen, coz je pro mé piekvapenim prave u obchodu s obleCenim. A spole¢nost Microsoft
nepoznalo 9 zakd, tj. 13,5 %. Jak z odpovédi vidime, loga socialnich siti jsou zakim velmi
znama, neni tak divu, ze v piipadé Snapchatu byl problém pouze u dvou zaku, tj. 3 %
a logo Instagramu poznali vSichni. V neposledni fad¢, bylo do ukolu zafazeno logo

Applu, které nepoznal pouze jediny zak, tj. 1 % z celkového poctu 67 respondenttl.

13. Hodiny medialni vychovy.

Hodiny medialni vychovy

/ 6. tiida

7., 8., 9. trida

Ano, hodiny u nas probihaji a toto téma jsme fesili
= Ano, hodiny u nas probihaji, ale toto téma jsme nefesili

(n=67)

= Ne, hodiny u nas neprobihaji.

Graf 10: Hodiny medialni vychovy

Ttinactou otazkou byli zaci dotazani, zda na jejich Skole probihaji hodiny medialni
vychovy v jakékoli formé¢, tedy bud’ jako soucast néjakého predmétu nebo samostatné a

jestli téma reklama v t€chto hodinach nékdy resili. Z grafu je patrné, Ze hodiny medialni
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vychovy probihaji pouze u zaka 6. ro¢niku a téma reklama jiz probiraly. Zbylé ro¢niky

odpovédély, ze hodiny u nich neprobihaji.

5.1 Zavér

Na zacatku vyzkumné casti jsme si stanovili hlavni cil vyzkumného Setfeni — jaké maji
zaci 2. stupné zakladni Skoly povédomi o reklamé. Pro vyhodnoceni hlavniho cile je

nejprve nutné zodpoveédet tii dil¢i vyzkumné cile, které jsou formulovany nésledovné:

Vyzkumny cil €. 1: Jaké druhy reklamy zaci znaji?

Do dotazniku byla na toto téma zarazena otazka cCislo Ctyfi, ktera se zaku tazala na
to, jaké druhy reklamy znaji. V otazce bylo u jednotlivych druhti uvedeno vysvétleni
reklamy i s pfiklady pro lepsi pochopeni. Diky tomu vime, ze zéci jiz n€kdy takovou
reklamu vidéli, tudiz mizeme tvrdit, Ze minimaln€ vizualné tyto druhy reklamy znaji. Na
zakladé prizkumu muzeme odpovédét, ze zaci jiz nekdy videli jak politickou, tak i
socialni a komer¢ni reklamu. Pti vyhodnocovani jsme se dozveédéli, ze z celkového poctu
dotazovanych, nejvice zaka (89,6 %) jiz n€kdy zaregistrovalo komeréni reklamu.
Vysledky by nas nemély prekvapit vzhledem k tomu, ze se jedna o nejrozsifené€jsi druh
reklamy. Dale 74,7 % zakt uvedlo, Ze zna reklamu politickou a nejméné zakul, tedy

71,6 %, zna reklamu socialni.

Vyzkumny cil ¢ 2: Prozkoumat, zda Zaci registruji reklamy na socialnich sitich,
predevsim u svych oblibenych influenceru.

Abychom byli schopni na tuto otazku odpovédét, byly do dotaznikového Setfeni
zafazeny otazky Cislo 5, 6a 11.

V paté otazce jsme se od zakt dozvédéli, ze 69 % z nich sleduje na socialnich sitich
néjakého z influencert, zatimco 31 % nesleduje na socialnich sitich zadného influencera.
Vzhledem k tomu, Ze socialni sité hraji v Zivotech déti dilezitou roli, ve vyzkumné zpraveé
Déti a kul krasy v on-line svété, kterou zpracoval Kopecky. Szotkowski, Kvintova,
Kieménkova a Vora¢ (2022) miuzeme docist, ze mezi prvnimi piickami v pouzivani
socialnich sitich se umistil YouTube s 93,15 %, dale Instagram s 79,80 % a nasledoval
TikTok s 68,13 %. Cekala jsem tedy, e bude vice 7akd své oblibené influencery na

socialnich sitich sledovat.
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V navazujici otdzce méli zaci uvést své oblibené influencery a napsat produkt ¢i
sluzbu, kterou propaguji. Vzhledem k tomu, ze na predchozi otdzku odpoveédélo 31 %
zaku, ze zadné influencery nesleduji, tim padem neni ani prekvapenim, ze neuvedli ani
zadného influencera. Dale 6 zaka (8,9 %) influencery sleduje, ale nevi, co propaguji.
Prilozena tabulka tedy zistala bez odpovédi. Zbytek zaka (60, 1 %) uvedl alespon
jednoho influencera a jim propagovany produkt ¢i sluzbu. Vycet nejcastéjSich odpoveédi
nalezneme vyse u otazky &islo osm. Zaci ve vétsing piipadi velmi dobie védéli, co jejich
oblibeny influencer propaguje. Pfi zkoumani influencerti a produkti, které v dotazniku
uvedli, jsem pouze v nekolika malo ptipadech piisla na to, Ze popisuji spise zaliby daného
influencera nebo oblast, které se vénuje, nikoli placené partnerstvi.

Jednalo se napftiklad o odpovédi jako:

e Lubo$§ Kulisek — foceni

e Bara Votikova — sport a dalsi.

V posledni otazce jsme se zaméfili na to, zda zéci védi, podle ceho se jim zobrazuji
reklamy na TikToku ¢i jiné socialni siti. Na vybér méli z celkem Sesti odpovédi, kde ¢tyfti
byly spravné a tfi Spatné. Odpovéd'mi s nejvetsim poctem byly: jazyk a lokace (52,3 %),
vék a pohlavi (46,3 %), Cas straveny na TikToku (40,3 %) a kliknuti na reklamu
(34,3 %). V tomto ohledu si zaci vedli velmi dobfe protoze prvni dvé odpovédi s nejvice
hlasy byly spravné, socialni sité opravdu maji moznost zacilit reklamu podle jazyka a
lokace i véku a pohlavi. Co se tyka tfeti nejCastéjsi odpoveédi, ta uz spravna neni, reklamu
nelze nijak zacilit podle Casu, ktery uzivatel na socialni siti stravi. Dalsi Castou odpovédi,
kterou zaci uvedli bylo kliknuti na reklamu, coz pocCitame také mezi spravné odpoveédi.
Posledni odpovédi, ktera byla z tohoto vybéru spravna, je zobrazeni reklamy bez dalsi
akce, coz vybralo pouze 22, 4 % zaka.

Zaci v mnoha piipadech sice nezakrouzkovali viechny spravné odpovéd, oviem
vzdy alespon jednu spravnou vybrali. Kladné mizeme vyhodnotit i to, ze dvé ze tii
Spatnych odpovédi byly zakrouzkovany opravdu velmi vyjimeéné. Jednalo se o zacileni
reklamy podle rasy, kterou vybrali jako spravnou odpovéd’ pouze tii zaci. Tento zptsob
zacileni byl 19. ledna 2022 zrusen. Pouze jeden zak uvedl, ze lze reklamu zacilit podle

barvy vlasu.
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Vyzkumny cil €. 3: Zjistit, jak se Zaci orientuji v televizni reklamé a product placement
reklameé.

Zde bylo nasi snahou zjistit, jak dobfe znaji zaci reklamu v televizi a zda registruji
product placement reklamy ve filmech/seriadlech. K tomuto zjisténi nam slouzi 7., 8., 9.,
a 10. otazka.

Abychom mohli zjistit, jak dobfe znaji zaci reklamu v televizi, je potfeba se
dozvédét, jestli znaji Casté reklamni slogany. Z 67 dotazovanych zaka 43,3 % nevédélo,
jaky reklamni slogan ma jeden z nejvétSich fetézct rychlého obCerstveni McDonald’s,
coz pro me¢ bylo velkym prekvapenim. Dalsi nezndmou byl pro zaky reklamni slogan
kosmetiky L’Oreal, ktery neznalo 37,3 % zakt. V ostatnich sloganech bylo zaznamenano
pouze nekolik chyb.

Sedma otazka zkoumala, zda si zaci pti sledovani reklam v§imli, Ze na urcité
vyrobky a sluzby reklamu nikdy vidét nemohli, nebot je zakazana. Jejich ukolem bylo
napsat, o jaké vyrobky nebo sluzby se jedna. K mému piekvapeni vice jak polovina zak,
konkrétn€ 52, 2 % neveédéla o zakazu reklamy na nékteré produkty. Druhou nejcetnéjsi
odpovédi u 35,8 % zakt byly drogy. Vzhledem k véku respondentt Ize tuto odpovéd
povazovat za spravnou. Otazka v§ak smeéfovala k produktim a sluzbam, které jsou legalni
ale 1 pfes to je na né reklama zakazana. Je jasné, ze na nelegalni navykové latky bude
zakéazéana i reklama. DalSimi odpovéd'mi byly zbrang, alkohol, tabakové vyrobky a smrt,
ovSem ve velmi malé Cetnosti.

Dulezité je také zjistit, zda si zaci uvédomuji, pro€ jsou filmy a serialy v televizi
prokladané reklamou. A praveé na to se zametfovala devata otazka, na kterou neumélo
odpovédét 29,9 % dotazanych zakia. Zbylé odpovédi byly velmi dobré, zaci v nich uvedli,
ze v televizi byva reklama z divodu zvyseni prodeje vyrobku a zvySeni povédomi
o produktu /firmé/znacce, dale kvili finan¢nimu zisku pro provozovatele televizniho
vysilani.

V osmé otazce byli zaci dotazani na PP reklamu. Za tikol méli napsat film nebo
serial a konkrétni vyrobek, ktery byl v ném propagovan. Vice nez polovina zaku,
konkrétn€ 65,7 %, nebyla schopna na otazku odpovédét. Jak je jiz uvedeno vyse, nejvice
odpovédi bylo zaznamenano u 7. a 9. ro¢niku. Pti kontrole uvedenych PP reklam byly
zjistény samoziejmé i chybné odpovédi jako:

e SpongeBob — houba

e Harry Potter — oblecCenti

e Priatelé — batohy, kufry
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e Lajna — Havifov a dalsi.

Celkoveé mizeme zhodnotit, Ze si zaci dobfe pamatuji reklamni slogany a vi, ke
které znace/firmé patii. Taktéz si uvédomuji, zjakého divodu se reklama v televizi
vyskytuje. Problémovou oblast tvofi zakazana a rovnéz product placement reklama o

které zaci nemaji pfili§ velké povédomi.

Vyzkumny cil €. 4: Zjistit, jestli na vybrané Skole probihaji hodiny medidlni vychovy a
zda téma reklamy bylo probrdno.

Na tento dil¢i vyzkumny cil byla v dotazniku zamétena tfinacta otazka. Z jejich
vysledkd jsme se dozvédéli, ze hodiny medialni vychovy probihaji pouze v 6. ro¢niku,
kde toto téma reklamy jiz v prub€hu roku probirali. Ve zbylych ro¢nicich zaci uvedli, ze
hodiny medialni vychovy neprobihaji vibec. Dle mych informaci od Mgr. Lenky
Kolomparové ucitelky Ceského jazyka a rovnéz metodika prevence na Zakladni Skole
Kosmonautd, probihaji hodiny medialni vychovy i v 7. ro¢niku. Toto tvrzeni mohu jen
potvrdit vzhledem ktomu, ze jsem se zdky vramci dlouhodobé asistencni praxe
absolvovala hodiny medialni vychovy, kde jsem si pro né pfipravila témata:
kybergrooming, sexting a kybersikanu.

Pravdou ale je, ze ve zbylych ro¢nicich hodiny opravdu neprobihaji, a to v zadné
formé. Medialni vychova by zcela jisté meéla probihat 1 ve vysSich rocnicich, kde se
pedagogové mohou zaméfit i na narocnéjsi témata vzhledem k véku zaku. S reklamou se
umély rozlisit naptiklad skryty product placement. Dulezité je zaméfit se i na to, jak
funguje reklama na socialnich sitich, kde travi déti vétSinu svého Casu a jsou zde ve velké

mife ovliviiovani svymi influencerskymi idoly.

Hlavni cil

Z vyhodnoceného dotazniku a dilCich cil vyplyva, Ze Zzaci, ktefi se ucastnili
tohoto vyzkumu nemaji o reklamé pfili§ velké povédomi. Nepfispiva k nému ani predmét
medialni vychova na prislusné skole, a to uz vzhledem k tomu, ze hodiny probihaji pouze
ve dvou rocnicich a reklamou se zabyvali jen vjednom znich. Pfevazna vétSina
dotazanych neumi ve filmech a serialech rozlisit product placement reklamu a nevi, které
produkty a sluzby nesmi byt propagované reklamou. Casteéné se Zaci orientuji

v moznostech cileni reklam na socialnich sitich a v produktech nebo sluzbach, které
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propaguji jejich oblibeni influencefi. Nejlépe se orientuji v druzich reklam, které znaji

témér vSichni Zaci.
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ZAVER

Bakalat'ska prace se zabyvala tématem reklamy v prafezovém tématu medialni
vychovy a jejim vyuziti na ZS. Je rozdélena na teoretickou a empirickou &st.

Kapitola prvni nese ndzev Reklama, zde jsme si objasnili pojem reklama
a rozebrali jsme jeji jednotlivé druhy, okrajové jsme se dotkli také reklamy podvodné
a trollich farem. Déle jsme se zabyvali také online reklamou a jejimi druhy a product
placement. V ramci prvni kapitoly jsme se zaméfili také na to, jak je reklama v Ceské
republice regulovana, abychom védéli, jak jsou reklamy omezeny a které vyrobky ci
sluzby nemohou byt reklamou propagovany.

Socialni sit€ jsou pro zaky nedilnou soucasti zivota, proto nas druha kapitola
seznamila s reklamou na socialnich sitich. Konkrétné jsme si predstavili, jak vypada
a funguje reklama na Facebooku, Instagramu a TikToku a jak se mezi sebou jednotlivé
reklamy lisi, nebo naopak co maji spole¢né.

Treti kapitola se zamérovala na influencer reklamu. Influencefi byvaji Casto
velkym vzory pro déti a jak uz z nazvu vyplyva, jsou to osoby s néjakym vlivem. V tvodu
jsme se seznamili s riznymi druhy influencert. Dale jsme rozebrali, jaké ma influencer
moznosti k propagaci.

V uvodu empirické €asti jsme si stanovili hlavni vyzkumny cil spolu s dil¢imi
vyzkumnymi cili. Dovolim si tvrdit, Ze té€chto cilt bylo dosazeno. K vyzkumu byla pozita
kvantitativni metoda, ktera byla realizovana formou dotaznikového Setfeni. Respondenty
se stali velmi ochotni zaci druhého stupné Zakladni skoly Kosmonauti v Ostrave, které
jsem oslovila proto, ze jsem diky zde vykonané praxi méla s nékterymi méla jiz osobni
zkuSenost.

Z hlavniho vyzkumného cile vyplyva, ze zaci o reklamé nemaji prili§ velké
poveédomi a predmét medialni vychova k jejich povédomi pfili§ nepfispiva, a to vzhledem

k tomu, ze na piislu$né skole tento predmet do vzdelavaciho programu neni zarazen.
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PRILOHY
Ptiloha ¢. 1 — Dotaznik
Mili Zaci,

jsem studentkou 3. roCniku Pedagogické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci.
Obracim se na Vas s prosbou o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery mi pomuze pfi realizaci
mé bakalarské prace.

Dotaznik se zaméfuje na problematiku reklamy v predmétu Medialni vychova a je zcela
anonymni. Prosim Ctéte otazky pozorné a odpovidejte co mozna nejpresnéji.

Dékuji Vam za spolupraci.

Vendula Prochazkova

1. Jsem

3. Jsem zakem................ tridy.

4. Jaké druhy reklamy znas? (mtze byt vice odpovedi)

a) politicka reklama (Jedna se o prezentaci politickych programi, myslenek nebo idealt
voli¢im napt.: reklamy politickych kandidatl na instagramu, billboardy s politickymi

slogany urcitych politickych stran atd.)
b) socialni reklama (Jedna se o reklamu na neziskové produkty, délanou ve snaze néCemu
smysluplnému pomoci. Napi.: reklama UNICEF, Dobry andél, Clovék v tisni, reklamy

spojené s bezpecnosti fizeni atd.)
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c¢) komercni reklama (Jedna se o nejrozsitenéjsi druh reklamy, jejimz cilem je pfimét

spotiebitele k nakupu. Napft.: reklama na Kofolu, Old Spice, Head & Shoulders atd.)

5. Sledujes na internetu néjaké influencery?

a) ano b) ne

6. Mohl/a bys uvést priklady produkti nebo sluzeb, které propaguji tvi oblibeni

influencefi?

Jméno influencera (nebo jeho prezdivka):

Vyrobky nebo sluzby, které propaguje:

7. Existuji n&jaké vyrobky nebo sluzby, které nesmi byt v Ceské republice propagované

reklamou?
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8. Nyni se t& zeptam na tzv. product placement neboli vyrobky/sluzby, které jsou
umistované do filmu nebo seriald. Vzpomnél/a by sis na néjaky serial nebo film, ve

kterém se propagoval konkrétni vyrobek? (napf.: Stranger Things — coca-cola)

Néazev filmu/serialu: Propagovany vyrobek:

9. Filmy a serialy v televizi byvaji prokladané reklamou, napi$, pro¢ si mysli§, Ze tomu

tak je?

10. Spoj reklamni slogan (claim) se spravnou znackou.

a) Just do it. 1) McDonald
b) I banku mizete mit radi. 2) L' Oreal

¢) Stoji za to jist lépe. 3) AirBank
d) 'm lovin it. 4) Dr. Max
e) Protoze vy za to stojite. 5) Nike

f) Nizké ceny pro Vase zdravi. 6) Albert
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11. Podle ¢eho se Vam zobrazuje reklama na TikToku nebo jiné socialni siti? (mtze byt

vice odpovedi)

a) véku a pohlavi

b) jazyka a lokace

C) rasy

d) zobrazeni reklamy bez dalsi akce
e) kliknuti na reklamu

f) barvy vlasu

g) Casu stravené¢ho na TikToku

12. K uvedenym logiim napis jejich nazvy.
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13. Probihaji u Vas na skole hodiny Medialni vychovy? A fesili jste jiz nékdy téma:

reklama?

a) Ano hodiny u nas probihaji a o toto téma jsme pobirali.

b) Ano hodiny u nas probihaji, ale toto téma jsme neprobirali.

c¢) Ne hodiny u nés neprobihaji.
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